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Abstract

Spatial Interaction on Social Media: A Review on Students
Participated in Exchange Program

This research aims to reveal what photographic social media
with location notification services have brought the spatial interac-
tion of individuals. Photographic social media such as Instagram and
Facebook, where visual representations of places and their loca-
tions can be shared, are subject to this research instead of appli-
cations that allow reporting only visited places. How students who
participated in an exchange program benefited from social media
before going abroad, and how they revealed their spatial experienc-
es in social media when they went, are the main problems of study.
As one of the qualitative research methods, in-depth interviews
were conducted with 18 people aged 23 to 30 years. According to
the findings, the individual puts subjective experience to the social-
ly generated meanings of place and conveys them in social media
applications. While social media seems to be a channel that directs
experiences about the spaces, allowing individuals to share loca-
tion and photographs of the places, they also allow to express their
meaningful places, to present their identities through places, and to
communicate through space.
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Résumé

Interaction spatiale dans les médias sociaux: une étude sur les
étudiants participant au programme d’échange

Dans cette recherche, le but est de révéler que les médias sociaux photo-
graphiques (photographic social media), tels qu’Instagram et Facebook, qui donnent
aux utilisateurs la possibilité d’indiquer leurs positions, leur fournissent en méme
temps une espace pour interactions spatiales. Au lieu des applications permettant
de signaler uniquement les lieux visités, le sujet de recherche est les médias sociaux
photographiques ou des représentations visuelles des lieux et de leurs locations peu-
vent étre partagés. Les principales problématiques portent sur comment les étudi-
ant/e/s ayant participé a un programme d’échange bénéficient des médias sociaux
avant leur départ a I'étranger et comment ils transferent leurs expériences spatiales
sur les médias sociaux. Parmi les méthodes de recherche qualitatives, la méthodolo-
gie de recherche fut des entretiens approfondis menés avec 18 personnes adgées de
23 a 30 ans. Selon les résultats, I'individu apporte une expérience subjective aux sig-
nifications socialement générées des lieux et les transmet aux médias sociaux. Alors
que les médias sociaux semblent étre un médium qui dirige les expériences sur les
espaces, en permettant aux individus le partage de location et de photographies des
lieux, ils leur permettent également d’exprimer leurs lieux significatifs, de présenter
leur identité a travers des lieux et de communiquer a travers l'espace.

mots-clés: Interaction spatiale, médias sociaux photographiques, notifi-
cation de position, médias sociaux géolocalisés

0z

Bu calismada konum bildirim ézelligi olan fotografik sosyal medyalarin bireyle-
rin mekansal etkilesimlerine ne sagladigini ortaya koymak amaclanmistir. Calismanin
konusu, yalnizca ziyaret edilen yerlerin bildiriimesine izin veren uygulamalar yerine
Instagram ve Facebook gibi mekénlarin gorsel temsillerinin yer aldigi ve konumlarinin
bildirilebildigi fotografik sosyal medyalardir. Degisim programina katilmis égrencile-
rin, yurtdisina gitmeden 6nce sosyal medyadan nasil faydalandikiari, gittiklerinde ise
mekansal tecriibelerini sosyal medyada nasil aktardiklari, arastirmanin temel sorunsal-
laridir. Niteliksel arastirma yontemlerinden derinlemesine goriismeden faydalanilarak
23-30 yas araliginda 18 kisi ile gortsilmdstir. Bulgulara gore birey, mekénlara dair
tretilmis toplumsal anlamlara éznel deneyimini koyarak sosyal medya uygulamala-
rinda aktarmaktadir. Sosyal medya, mekanlara dair deneyimlere yén veren bir mecra
gibi gériinse de mekan konumlarinin ve fotograflarinin paylasiimasina imkéan taniya-
rak bireylerin kendi anlamli yerlerini anlatmalarini, kimliklerini meké&nlar araciligiyla
sunmalarini, mekan lizerinden iletisim kurmalarini saglamaktadir.

anahtar kelimeler: Mekéansal etkilesim, fotografik sosyal medya, konum
bildirimi, konumsal sosyal medya uygulamalari
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Giris

Edward Casey (2001) mekéni, bedenin hali hazirda iginde bulundugu fizik-
sel, tarihi, sosyal ve kdltlrel eylem alani olarak betimlerken mekana iliskin dene-
yimin ve anlam Uretim sirecinin hem toplumsal yonine hem de 6znel boyutuna
dikkat cekmektedir. Yerlerle kurulan bag, dncelikli olarak digerleri ile sosyal iliski-
ler kurulmasiyla edinilen anlamlar ve deneyimler sonucu olusmaktadir (Riley'den
aktaran Kaymaz, 2013, s. 744). Bireyin mekéana verdigi anlami belirleyebilecek ve
burada surdtrdtgu sosyal iliskileri sekillendirecek etkilesiminin, toplumsal sem-
boller ile iliskili oldugu kadar bireyin kendisi ile ilgili oldugu soylenebilir.

Marco Lalli (1992), kisinin yasaminin izdUsimu olan mekéanin, sosyal, dav-
ranissal, duygusal cercevede tasidigi sembolik anlamlarla 6znel deneyimin alani-
na isaret ettigini belirtir (aktaran Géregenli, 2015, s. 183). Oznel deneyime sahne
olan mekénin "anlamli bir yer” halini almasini saglayacak dinamikler ise John Ag-
new (1987) tarafindan ortaya konmustur: mekanin nerede oldugunu gdsteren ko-
ordinatlar sistemi, sosyal iliskilerin devamliligini saglayan ortamlar, yere dair duy-
gusal, 6znel bag anlamli yerin olusmasinin bilesenleridir (aktaran Withers, 2009,
s. 640). Bu yUzden yeri anlamlandirma surecinin dissal gergekliklerin yani sira
sosyal, duygusal ya da davranissal baglamda 6znel sembolik anlamlara dayandi-
gini sdylemek yanlis olmayacaktir. Buna karsin sz konusu anlam yaratim sureci,
yerlerin kiresel yayin ve internet araciligiyla dolasima sokulmasi ile 6znel deneyi-
min alanindan uzaklasmistir. Yerler imajlarla, anlatilarla aktarilan, tiketiimek Gzere
sunulan hedef mekanlara dondsmustir (Urry, 2009, s. 246-247). Edward Relph’e
(1976) gore, kitle kilttra ve artan hareketlilik, yerlerin siglasmasini, anlamlarini yi-
tirmelerini beraberinde getirmektedir. Canki kitle kltird ve yerler arasinda gidip
gelmeler, yerin igtenlestiriimesine, otantikliginin deneyimlenmesine engel oldugu
gibi anlamsal derinligini de yok etmektedir (aktaran Cresswell, 2004, s. 44— 45).

internet ve siber uzamin yukselisi ise neredeyse anlik olarak mesafelerin
asildigina iliskin goérasleri (Giddens, 1994; Harvey, 1997) beraberinde getirse de
cografi konumun tespit edilmesine izin veren GPS gibi teknolojiler, bireyin gevresi
ile kurdugu iliskiyi s6z konusu baglamlarla birlikte yeniden distnmeyi gerektir-
mistir. Bahsi gecen teknolojilerin sosyal medyalara da entegre edilmesi, konum-
sal medyalarin ortaya ¢gikmasini saglamistir. Sunduklari konumsal bilgiler ile kulla-
nicinin mekan hissini fiziksel uzamdan dijital uzama dogru genisleten (De Souza e
Silva, 2006; Halegoua, 2020), konumsal medyalar mekan isimlerinin, enlem-boy-
lam koordinatlarinin ya da konuma ait diger bilgilerin metin, imaj veya internet
iceriklerine eklenmesi bigiminde aktarilabilir (Leszczynski ve Elwood, 2011, s. 6).
Konumsal medyalara drnek olarak Foursquare, Swarm, Facebook, Twitter, Ins-
tagram verilebilir. Bu uygulamalar icinde Facebook, Instagram, Foursquare gerek
konumlarin bildiriimesi, gerekse fotograflarin paylasilmasi ile mekéani digerlerinin
gdrusune agar; boylelikle mekéna dair deneyimin, bilginin aktariimasi, goralmesi
ve dolasima sokulmasi, 6zetle mekansal etkilesim icin yeni bir baglam ortaya ¢ik-
mis olur. Konumsal medyanin konumun kodlanmasina izin veren yapisi gorsel bir
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bigim ile harmanlandigindan s6z konusu bir aradalik “fotografik konumsal medya
uygulamalari” (photographic locative media) olarak nitelenmektedir (Schwartz ve
Haleouga, 2014, s. 1650).

Calismanin amaci, konum bildirim 6zelligi olan fotografik sosyal medya uy-
gulamalarinin bireylerin mekansal etkilesimlerine ne sagladigini ortaya koymaktir.
Mekansal etkilesim ile kast edilen hem bireylerin kendilerine dair izler olustura-
rak mekéani anlamlandirmalari, mekana ait hissetmeleri hem de digerleri ile bu
anlamlarin paylasilmasi, etkilesime sokulmasidir. Dolayisiyla arastirmanin soru-
lari, konumsal sosyal medya uygulamalarinin hareketliligin, bir yerde bulunmanin
temsiline ne kattigi, mekéanla ve orada yasayan digerleri ile nasil bir etkilesim
baglami yarattigi, hangi paylasim motivasyonlarini tetikledigi sorunsallarina da-
yanmaktadir. Oznenin mekanla iliskisi, kiiltiirel olarak paylasilan anlamlarin 6zel
bir mekéan ya da yer icin yeniden yorumlanmasina dayandigindan sembolik etki-
lesim yaklasiminin (Blumer, 1969) yol gdsterici olacagi disintimustir. Bu ylz-
den oncelikle geleneksel medyanin farkh bigimlerinin ve fotografin mekanlara dair
anlam olusturma sirecinde Ustlendigi rol aktarilacak, ardindan sosyal medyanin
mekansal etkilesime ne sagladigi, 6grenci degisim programina katiimis bireylerle
yapilan derinlemesine gdrtismelerden elde edilen bulgular kapsaminda degerlen-
dirilecektir.

Kavramsal Cerceve: Sembolik Etkilesim

Herbert Blumer'in (1969) sembolik etkilesimciligi, insanlarin seylerin ken-
dilerine ifade ettigi anlamlara gére tavir aldigina, bu anlamlarin ise etkilesimde
bulunduklari kisilere goére cikarsandigina ve son olarak sdz konusu anlamlarin
bir yorumlama sirecine sokulduguna dayanmaktadir (aktaran Poloma, 1993, s.
224). Sembolik etkilesim yaklasimina gore birey, sosyal dinyasini olustururken
otonom, 6znel ve timleyicidir (Carter ve Fuller, 2015, s.1). Bu ylzden sembolik
etkilesim, objektif yapilardan ¢ok sibjektif anlamin bireyler arasinda tekrarlanan,
anlamli etkilesimlerle toplumu nasil olusturdugunu sorunsallastirmaktadir (Carter
ve Fuller, 2015, s. 1). Bir yerin birey icin ifade ettigi anlam da, digerlerinin o yere
iliskin kendisine nasil davrandiklarina gore bicimlenmektedir; ancak birey de s6z
konusu davranislar otomatik olarak almaz, kendine gére yeniden yorumlama si-
recine sokmaktadir (Blumer'dan aktaran Poloma, 1993, s. 225). Setha M. Low
(2009) yere baglanmayi, kiltlrel olarak paylasilan duygusal/duyussal anlamlarin
Ozel bir mekéana ya da bir alana verilmesi yoluyla olusturulan sembolik iliski bigi-
minde aglklamaktadir.

Sosyal medyalar araciligiyla mekéanlara dair imajlarin ve bildirimlerin etki-
lesime sokulmasi mekanlara dair sembolik etkilesimin bir diger boyutunu olus-
turmaktadir. Eric Gordon ve Adriana de Souza e Silva'nin (2011, s. 59) belirttigi
gibi s6z konusu imajlar ve bildirimler, baskalarinin fiziksel mekandaki varliklarina
dair isaretler oldugu kadar, mekanlarin yorumlanmasinin ve buradaki bireylerle
kurulan etkilesimin de belirleyicisi olmaktadir. Calismada hem mekanin anlam-
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landiriimasi hem de bireylerin bu anlamlari yorumlama sireci aktarilarak sosyal
medyada mekéanlarin bildirilmesinin ve mekéanlara dair fotograflar paylasiimasinin
sembolik etkilesim kapsaminda ele alinabilecegi disindlmustar.

Medyanin Mekan Algisindaki Rolii

Medyanin mekanlara dair sunmus oldugu igeriklerin, gorsellerin bireylerin
dinyay! gérme bicimlerini belirledigini, ¢linkl insanlar, yerler ve olaylar hakkinda
sUrekli bir gértnti ve bilgi hareketliligi sagladigini sdylemek mimkindur (Couldry
ve McCarthy'den aktaranlar O’Connor ve Kim, 2016, s. 13).

Sangkyun Kim'e gore (2012), medya araciligiyla bir mekanin veya bir tlkenin
gorsellestiriimis imgelerinin ve temsillerinin tiketilmesi, bireyin bahsi gecen meké-
na dair bazi temel algilarini olusturmakta ve boylece orada gergekten bulundugunda
neler yasayacagina dair beklentilerini ve hayallerini bigimlendirebilmektedir (akta-
ranlar Scarles ve Lester, 2016, s. 14). Stefan Zimmermann (2007, s. 60) ise film-
lerin dlnyay! ekrana tasimasinin, bdylelikle baska yerlerin, kilttrlerin izleyenlerin
gdzUlne ilismesinin kimlige, degisime, hareketlilige dikkat gektigini vurgulamaktadir.

Uluslararasi hareketliligin bir tirl olan seyahat, fotograflarin kitlesel Ureti-
minden once yabanci ve alisiimamis olanla karsilasmak (Mc Luhan’dan aktaran
Stevenson, 2008, s. 208) iken bugln béylesi bir bilinmezlikle iliskilendirilmesi ol-
dukga zordur. ClnkU gazetenin seyahat sayfalarn BlyUlk Kanyon'u veya Eyfel ku-
lesini konu edindiginde yabanci olanin niteligi farklilasmaktadir. Elektronik iletisim
araclart dinyanin goralir hale gelmesini saglamistir (Stevenson, 2008, s. 208).
Medya, bir yandan yerlerin 6nemsizlesmesinin bir etkeni gibi goriltrken (Relph,
1976; Meyrowitz, 1995) diger yandan kisinin bulundugu yer disindaki yerleri gor-
mesinin, 6grenmesinin ve buralar hakkinda hayaller kurmasinin bir araci olarak
dUsindlmuastir (Appadurai, 2001; Urry, 2009). Gorsel medya ise “bireylerin din-
ya hakkinda cografik bilgiye erismelerinin en temel yoludur” (Rogoff'tan aktaran
Zimmermann, 2007, s. 61). Urry de (2009, s. 246-247) kiresellesme slrecinde
bir yerlerde sakli kalmis mekanlarin ve onlarin gorsel imgelerinin 6zellikle kiresel
yayin (TV yayinciligi) ve internet araciligiyla “icat edildigini”, “pazarlandigini” ve
“dolasima” sokuldugunu anlatmaktadir. Bu imgelerin dolasimi ise “yerklrenin
uzaktan seyredilen bir nesneymis gibi algilanmasi” distncesini daha da glglen-
dirmistir (Franklin, Cury ve Stacey’'den aktaran Urry, 2009, s. 247). Ayrica mekan-
lar, sadece ekrandan seyrediimez. Urry (2009), mekéanlarin deneyimlenmesinin
de seyretmeye dayall bir eylem haline donlstigini anlatmak igin “turist bakisi”
kavramini kullanmaktadir. Bu bakisin kapsadigi diger bir mekani gérme iliskisini
ise “medyatiklestirilmis bakis” terimi ile aktarmaktadir. Medyatiklestirilmis bakis,
“medya araciligiyla meshur olmus belli mekéanlarin seyredilmesini anlatan kolektif
bir bakistir” (Urry, 2009, s. 262).

Joshua Meyrowitz (1985, s. 144) medyanin, izleyicileri fiziksel konum-
larindan uzaklastirip diger insanlarin ve fiziksel gcevrelerin yer aldigi alternatif
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goriintiler karsisinda nasil konumlandirdigini sorgulamaktadir. insanlar din-
yayl, fiziksel konumlarina ya da geleneksel grup baglarina bakmaksizin, diger
yerlerden ve digerlerinin bakis acgilarindan nasil gortliyorsa 6yle deneyimleye-
bilmektedirler. Ancak Meyrowitz (1985, s. 145), burada elektronik medyanin,
insanlara farkli mekéanlari géstermesinden ziyade homojenlesme yaratmasin-
dan s6z etmektedir. Yani birbirinden oldukca uzak yerler, ayni ortamlarmis gibi
yasanabilir; bu durumda bilinmeyen yerler gizemini kaybetme tehlikesi ile karsi
karsiya kalmaktadir. Kimligini yitirmis boylesi bir yer Relph'in (1976), "yersiz-
lesme” ve “otantikligini yitirme” gibi terimlerle karsiladigi duruma denk dis-
mektedir. Bir yerin otantikligi, o yerin nasil deneyimlenmesi gerektigine dair
yapay, sosyal ya da entelektlel modalarin aktardigi temalar olmaksizin, yerin
tUm kimligini kapsayacak sekilde gercek ve direkt olarak tecribe edilmesiyle
anlasilabilir (Relph, 1976, s. 64). Ancak medya, otantik yerin niteliklerini silik-
lestirerek homojen mekanlara gevirmekle kalmaz, ayrica deneyimlenme bigim-
lerini de aynilastirmakta ve yavan ihtimaller Uzerine kurgulamaktadir (Relph,
1976, s. 90). Oyleyse mekanlarin gorsel temsillerinin aktariimasinda énemli
bir mecra olan medyanin, mekéana dair belirli kabullerin Uretilmesine iliskin bir
anlam Uretim surecini destekledigi séylenebilir (Relph, 1976; Meyrowitz, 1995;
Stevenson, 2008; Urry, 2009). Kitlesel iletisimin bireyin davranislarini bigimlen-
dirdigi gibi kesin bir sonuca varmanin, izleyicinin etkinligini yok saymak olarak
yorumlayan Manuel Castells (2005, s. 451), yine de kitle iletisim iceriklerinin
bireyin imge cergevesinde yer ettigini belirtmektedir. Edward W. Bruner, iyi
egitimli bir turist kafilesine rehberlik ettigi sirada isittigi ve aklindan hi¢ ¢ikma-
yan bir tepkiyle, bu gérsel hammaddenin dile gelisini aktarmaktadir: “Fakat ben
bunu goérdim” (aktaran Urry ve Larsen, 2011, s. 187). Ona goére deneyimin
turistik modu dncelikli olarak goérseldir, orada bulunmak ve orayi gérmek, sade-
ce orada var olmayi gerektirmektedir. Ancak turist gérme iliskisini medyadan
sagladigr imajlarla kurmustur ve orada bulunarak bunlari dogrulamistir (aktaran
Urry ve Larsen, 2011, s. 187). Ancak bu bakis agisi, bireylerin her mekéan igin
ayni anlami Urettikleri ve bu mekéanlari benzer sekillerde deneyimledikleri gibi
dUsulnceleri beraberinde getirir. James Boswell (1968) ise aksine, ayni yerle-
rin ilging bir bicimde her bireye farkl geldigini belirtmektedir. Boswell (1968),
bunu sadece bireyin yerleri, kendi zaman-mekéan setiyle deneyimlemesine da-
yandirmaz, ayni zamanda her bireyin kendi kisiligi, anilari, duygulari ve niyet-
leri ile yerleri deneyimledigini ve ayristirdigini vurgulamaktadir (aktaran Relph,
1976, s. 56). Lester ve Scarles’'a gore (2016, s. 2) endUstri tarafindan yaratiimis
ve harekete gecirilmis mekéanlara dair tiiketime donik algilari bir kenara bira-
kirsak, medyanin Ureticilerin mekan kavrayislarini sunan tek tarafli bir slreg
olmadigini, turistlerin de sorgulamaksizin bu igerikleri tiketmedigini séylemek
daha kapsayici bir yaklasim olacaktir. Medya araciligiyla iletilmis her pratigin ve
sirecin, mekéan ve kendilik arasindaki iliskileri harekete gecirici bir potansiyel
tasidigini soylemek mimkindUr (Lester ve Scarles, 2016, s. 2). Ancak bireyin
deneyimini kayit altina aldigi fotografin bahsedildigi gibi bireysel olup olmadigi,
daha dnce medyadan gordigU imajlarin mekanin fotografik aktarimindaki belir-
leyiciligi tartisiimasi gereken sorunsallardir.
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Fotografik Anlatilarda Mekan

Bir yere gegici bir stire igin gitsek bile orayl anlamlandirirken ihtiyag duyaca-
gimiz sey gorsel bagdir (Robinson, 2016, s. 157). Bir taraftan tecrtibe fotograflar
araciligiyla bir gdrme bicimine dondstartlir (Sontag, 2010, s. 30); diger yandan
s0z konusu eylem, baskalarina sunulmasi ile inandiriciligini artirir.

Bireylerin seyahat deneyimlerinde mekanlari fotograflama ve paylasma pra-
tikleri, turizm calismalar kapsaminda iki ayri egilimle ele alinmaktadir. Olusturulan
cazibe mekanlarina ziyaretci gekmek Uzere simgesel kompleksler yaratilmasi (Ma-
cannell, 1976; Percy, 1975; Urry, 1990) olarak 6zetlenebilecek mekanlarin tiketil-
mesi yaklasimi fotografi yorumbilgisel bir dongu Gzerinden degerlendirir. “Yorum-
bilgisel dongli”? (hermeneutic circle) yaklasimina gore, birey daha 6énce gordigu
mekan imajlarini takip ederek bulur, yeniden fotograflar ve ziyaretin gerceklestirildi-
gine dair bir kanit olarak baskalarina sunarak dongiyi tamamlar (Osborne’dan akta-
ran Urry ve Larsen, 2011, s. 193). Ancak bireyin mekan ile kurdugu iliskiyi dnceden
Uretilmis imaijlar, kaydedilmis isaretler ve yerlerden ibaret bir gérme sekli olarak
yorumlamak turisti pasiflestirdigi gibi imajlari da donuk bir baglama tasimaktadir
(Larsen, 20086, s. 249). Yorumbilgisel dongl yaklasiminin bir uzantisi bigiminde ele
alinabilecek "“temsil donglsU” (circle of representation), ise bireylerin kendi kisisel
deneyimlerine gore s6z konusu gordntdleri farkli yargilarla yorumlayabileceklerini
kabul etmektedir (Robinson, 2016, s. 158). Ancak yine kitle medyasi tarafindan
destinasyonlara dair imajlarin kolektif olarak yansitildigini varsayar (Jenkins, 2003,
s. 308). Turist, tiketilmek Uzere vyaratilan ikonlari ya da dikkatin Gzerinde oldugu
mekanlar fotograflayip diger bireylerin bakislarina sunmaktadir (Jenkins, 2003, s.
308). Mike Crang (1999) bu bakis agisini, “yerleri yasanan gercek yasamdan siize-
rek ol bir cografyaya cevirmek” ile elestirmektedir (aktaran Larsen, 2006, s. 249).
CUnkd birey, bulundugu mekani sadece gérmez, ayni zamanda bedeni ile deneyim-
ler. Bireyin daha aktif bir baglam icerisinde yorumlandigi diger yaklasim ise perfor-
mans, deneyim, etkilesim gibi sosyal katilimin dgelerini de fotograf cekme pratigine
dahil etmektedir. Urry ve Larsen da (2011, s. 190) Tourist Gaze: 3.0 isimli kitapta,
turizmin yapmak, dokunmak gibi sadece gormeye dayanmayan yeni metaforlara
ihtiyaci oldugunu ve bu metaforlarin performanslar etrafinda bigimlendigini belirt-
mektedirler. Dean Maccannell'in (2001) belirttigi gibi Urry'nin turist bakisi konsepti,
hakli yonlere sahip olsa da gdzden kagirdigi ikinci bir bakis vardir (Aktaran Jenkins,
2003, s. 311). Clnkl Maccannell’in “ikinci bakis” diyerek niteledigi turist davrani-
sl, gérmenin inanmaya es deger olmadiginin, her bir bakista, resimde kagirilan bir
seyler oldugunun farkindadir. ikinci bakis, sira disi olandan ziyade beklenmeyenin,
gercekligi gdérme sansi verecek nesnelerin ve olaylarin pesindedir (Aktaran Jenkins,
2003, s. 311). Performansin geri donlsl, Goffmanci bir perspektifle turist bedenini,
psikobiyolojik, anlatimci ve sosyal bir varlik olarak distnadr (Urry ve Larsen, 2011,
2 Albers ve James'in (1988) onerdikleri “temsilin yorumbilgisel déngist” kavrami, bati tarafin-

dan yaratiimis yerlere dair temsillerin, ev sahibi kiltlrler hakkindaki algilari sekillendirmeye ve
turistin bakislarini yonlendirmeye neden oldugunu vurgulamaktadir. Bu distinceye gore, turistler

igsellestirdikleri 6geleri bulmak Uzere harekete gegerler, bu yerleri kaydederek mevcut algilari
¢ogaltip glglendirerek bir temsil dongustine sokarlar (aktaran Caton ve Santos, 2007, s. 8).
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s. 192). Dolayisiyla fotograf, bu perspektifle mekéanlari tiketmekten ¢ok Uretmekle
ilgilidir. Bireyler, mekéanlara dair pratiklerinin bir kismini sahnelemek, izlenim olus-
turmak, kendilerine dair anlatilar yaratmak gibi sebeplerle fotografi performansa
dayall bir baglama yerlestirmektedirler (Larsen, 2006, s. 250-251).

Michael Haldrup ve Jonas Larsen’a (2003, s. 38) gore, fotografik anlatilar,
hesaplanmis hafizalardir; yani bireyin nasil hatirlanmak ve yerleri hatirlamak iste-
digini bagl olarak yine kendisi tarafindan olusturulmaktadir. Joyce Hsiu-yen Yeh
(2009), sosyal kimliklerin olusturulmasinda ve slrdirtlmesinde turistik mekanla-
rin anlatilar ve hikayeler agi ile donatildigini ifade etmektedir (aktaranlar Urry ve
Larsen, 2011, s. 179). S6z konusu durum, sanal alanlardaki mekan temsilleri igin
yeniden gdz ontnde bulundurulmahdir. Kim (2013, s. 263-264), farkli uygulama-
lar, hizmetler ya da arayizler ile sunulan bilgisayar dolayimli mekan temsillerine
erisimin, mekéanlarin tiketilmesine yonelik bakislari degisime ugrattigini belirt-
mektedir. Bilmenin, deneyimlemenin, dislncelerin ve anilarin siralanma, arsiv-
lenme, iletilme, yayllma ve manipule edilme bigimleri degismektedir.

Sosyal Medya Araciligiyla Konumu Paylasilan ve Gorialen Mekanlar

Sosyal medya ile bir yere dair bilgi almak isteyen turist ya da herhangi bir bi-
rey, medyanin mekanlara dair yaydigi igeriklerin pasif tiketicisi olmaktan uzaklasmis
ve deneyimlerin, imajlarin ya da yer anlatilarinin olusturulmasi slrecine aktif olarak
katlmaya baslamistir (Mansson'dan aktaranlar Anastasiadou ve Migas, 2013, s.
124-125). Tavsiye siteleri, bloglar, ¢cevrimici video paylasimlari, sosyal aglar, desti-
nasyonlara dair kullanici temelli medyalara drnek olarak sayilabilir. Facebook, Twitter,
Foursquare gibi sosyal medya platformlari ile kartpostallar ya da el yazisi mektuplar
gdéndermek yerine gevrimici gtinllkler yazabilmekte ve strekli bir seyahat gtincelle-
mesi halinde fotograf yUkleyebilmektedirler (Salmond, 2016, s. 194) ya da cografi
etiketleme ve bildirimler ile konum bilgilerini paylasabilmektedirler.

Konumsal medyalarin heniz yayginlasmadigi 2002 yilinda Mei-Po Kwan,
hareketliligin, kentsel deneyimin yerel bilgisine fotograf, ses ve video klipler gibi
cografi kodlu dijital izlerin toplanip analiz edilmesi ile erisilebilecegini 6ne slrer-
ken oldukga haklidir (aktaran Schwartz ve Halegoua, 2014, s. 1645). Akilli tele-
fon kullaniminin yayginlasmasi ve sosyal medya uygulamalarina konum verisinin
dahil edilebilmesi, mekanda bulunmanin anlamini dénUstlirerek sosyal etkilesim
icin de yeni bir zemin olusturmustur (Halegoua, 2020, s. 147). ilk asamada kar-
tografik galeri mantiginda isleyen konumsal medyalar, mekana dair tasvirlerin,
aciklamalarin yer verildigi bir baglamda islese de sonraki yillarda gergek zamanli
konum bildirimi gevresinde sekillenmis, kullanicilarin puan toplamasina, siralama-
lar olusturmasina, kisisel hikayelerini anlatmalarina imkan tanimistir (Halegoua,
2020, s. 160). Konumsal medyalara 6rnek olarak etkilesimli harita uygulamalari,
kitle kaynakli icerikler (Google Maps, Google Earth), Yelp, Foursquare gibi kulla-
nicilara gevrelerindeki hizmetleri arastirmalarini saglayan sosyal yorum ve kesif
uygulamalari, sosyal etkilesime araci olan Swarm, Circle uygulamalari verilebilir
(Leszczynski, 2014, s. 730). Ayrica Instagram, Facebook, Twitter gibi sosyal med-
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ya uygulamalarinin da konumsal verinin fotograflara, videolara, metinlere, durum
glncellemelerine eklenmesine izin vermesi dijital medyanin hyper-local (Hoch-
man, Yazdani, Manovich, 2014) 6zellikler kazanarak donistugu tartismalarini ge-
tirmistir. Sosyal medyanin hyper-local durumu, konum bildirimi (check-in), tweet,
fotograf gibi enformasyon 6gelerinin spesifik bir mekan ve zamanla birlesmesini
ifade etmektedir (Hochman ve Manovich, 2013).

Fotograf paylasiminin on planda oldugu uygulamalari ifade etmek Uzere
literatlirde yer verilmeye baslanan “fotografik sosyal medya” (photographic so-
cial media) terimi (Lin ve Faste, 2012; Schwartz ve Halegaua, 2014; Despard,
2015), Facebook, Instagram, Flickr gibi fotograf paylasmak, dizenlemek, izle-
mek/gormek amaciyla kullanilan, gorsel anlatilarin olusturulmasini, takip edil-
mesini sosyallesme pratigine donUstiren sosyal medya uygulamalarini kapsa-
maktadir. Schwartz ve Halegaua, (2014, s. 1650), konumsal medyalarda kimlik
performanslarini ele aldiklari makalede sosyal medya uygulamalarini -kullanim
amaglarini ve teknolojik sistemleri g6z éniinde bulundurarak - fotografik sosyal
aglar, karma sosyal aglar ve konum temelli sosyal aglar bicimde kategorize et-
mektedirler. Her U¢ kategoride konum verisinin igerige dahil edilmesi s6z konu-
su olsa da fotografik konumsal medya uygulamalarini ayiran, kamera kullanimi-
nin platforma katilimin birinci kosulu olmasidir. Instagram’i bu kategoriye dahil
etmekle birlikte Facebook'u farkli iletisim bicimlerine sahne olmasi ile karma
aglar icinde ele almaktadir. Fotografik konumsal medyalar odaginda kurgulanan
bu arastirmada Facebook, gorsel bir araylize dayanmasi ve konum paylasimina
izin vermesi ile fotografik konumsal medya kapsaminda ele alinmistir.

Facebook'un konum bilgisini stati glncellemelerine ekledigi adim, 2010
yilinda uygulamaya koydugu Facebook Places 6zelligidir (Gordon ve de Souza e
Silva, 2011, s. 9). Baslangi¢ta sadece mobil kullanicilara agik olan konum bildirimi
eklentisi, mobil internet kullaniminin heniiz ¢gok yayginlasmamasi ve var olan mo-
bil kullanicilarin da igeriklere konumsal bilgiyi ekleme konusunda isteksiz olmalari
sebebiyle beklenen talebi gormemistir. Facebook, genel kullanici tabaninin gok
daha buytk bir kismini konumsal etiketleme kullanmaya tesvik etmek amaciyla
konum bildirme 6zelligini masaUstt kullanicilarina da sunmustur (Wilken, 2014, s.
1093). Kullanici tarafindan etiketlenmis cografi veri havuzunu genisletmek ama-
clyla ise konumlarin etiketlenmesinin anlik olarak yapilmasinin olusturdugu kisit-
lihga odaklaniimis; gegmise ait fotograflarin ya da gelecekte dizenlenecek bir
etkinligin konumunun da arkadaslarla paylasilabilmesinin uygulamanin konumsal
ozelliklerini gelistirecegi dusundlmusttr (Wilken, 2014, s. 1093). Cografi veri ile
bUtlnlesik diger bir fotografik uygulama Instagram’dir. Zira Instagram’in alamet-i
farikasi cografi ve zamansal etiketlemeye firsat tanimasidir. Kullanici fotografin
nerede c¢ekildigini herkese agik bir bicimde paylastiginda bu imaj, ayni yerde ¢e-
kilmis diger fotograflarin arasina eklenmektedir (Hochman ve Manovich, 2013,
s. 4). Mekan bilgisine tikladiginda ayni yerden fotograflarin oldugu kolektif bir
sayfaya yonelmis olur. Instagram’in ilk yillarinda kullanicilarina sundugu bir diger
konum bildirme 6zelligi ise, kisisel haritalarina gittikleri mekéanlarin fotograflarini
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ekleyebilmeleridir (Hochman ve Manovich, 2013, s. 4). Instagram’in kurucularin-
dan Kevin Systroms, bahsi gecen haritalama 6zelligini aktarirken cografi olarak
kodlanmis gdrsel konusundaki niyetlerini ortaya koyar; paylasilan fotograflarin
%100'Unln cografi olarak etiketlenmis olmasini istediklerini ifade etmistir (Wil-
ken, 2014, s. 1095). Bununla birlikte, fotograflarin sadece aranabilir emtialar degil
arama yapllmasini saglayan bir mekanizma yarattigini ifade etmistir; boylece ko-
numun, etiket (hashtag) veya yer isareti ile bildirilmesi s6z konusu mekanizmayi
gUglendirmektedir (Wilken, 2014, s. 1095).

Tristan Thielmann (2010, s. 7-8), kolektif Uretimi ortaya ¢ikaran s6z konusu
pratiklerin, “cografi anlambilim” (geosemantics) denen, imajlarin konum kaynagi
ile paylasildigi bir baglama denk distiigini ifade etmektedir. internette dolasan,
paylasilan, depolanan imajlarin, cografi koordinatla isaretlenmesi, metin tabanli
etiketlerle arama motorlari araciligiyla erisilebilir olmasini saglamaktadir. Frances-
co Lapenta (2011, s. 15), mekanin gdrsel temsillerinin sanal bir haritada bildirilebi-
lir olmasinin, kullanicilarin sosyal etkilesimlerini daha yonetilebilir kildigini, ayrica
icerik olarak alakali bilgileri birbirlerinden alabilmelerini daha sistemli kildigini ifade
etmektedir. Bu uygulamalar ile bir konu ya da konuma dair fotograflarin farkl
kullanicilar tarafindan paylasilmasinin sz konusu konu ya da mekéanin kolektif bir
gorintlsinU ortaya cikarabilecegi iddia edilebilir (Van Dijck, 2010, s. 406). La-
penta’ya (2011, s. 21) gére kolektif olarak olusturulmus ve etiketlenmis konumsal
bilgiler, birbiri ile iliskilendirilebilir bir baglantililik icinde bigimlendiginden birinin
fiziksel gergekligini digerinin sanal kimligine baglamaktadir. Bu kolektivist para-
digmanin yani sira, Dan Catt (2008) yakin gelecekte Flickr gibi fotograf paylasim
sitelerinde, konumu belirtiimemis ya da otomatik olarak saptanmamis bir imaj ya
da video kalmayacagini belirtmektedir (aktaran Thielmann, 2010, s. 8).

Gorsel 1. Fotografik Sosyal Medyalarda Konum

Larissa Hjorth ve Sarah Pink (2014, s. 43), Instagram gibi konumsal ser-
vislerle desteklenen fotografik uygulamalarin 6nemli dinamiklerinden birinin ha-
reketlilik oldugunu belirtmektedirler. ClnkU bireyler, sosyal medya uygulamalari
ile bUtlnlesik kameralari ile mekanlar arasinda gidip gelirken kendi gevrelerin-
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den ya da hareket halindeki diger insanlarin durumlarindan yakaladiklarini gekip
paylasmaktadirlar. Ancak yine de bireyler bu mobil durumlarini, konum bildire-
rek sosyal olarak yerlesiklestirme ve gorsellestirme egilimindedirler (Hjorth ve
Pink, 2014, s. 47). Bireylerin konuma dair bilgileri paylasmalarinin pek ¢cok sebebi
olabilecegini belirten Ozkul (2014b, s. 102), kaybolma endisesi ile basa cikmak,
gUnlUk aktiviteleri organize etmek, dakik olmak, gliven duygusu kazanmak, yeni
mekanlar kesfetmek, sosyal iliskiler kurmak, yakin iliskileri korumak, mekana dair
hafizayl ve kavrayislari paylasmak bi¢ciminde éne ¢ikanlari siralamaktadir. Bahsi
gecen motivasyonlarla iliskili ele alinabilecek diger konu ise sosyal medya ¢alis-
malarinda oldukga yaygin olarak vurgulanan aglar araciligiyla kimligin sunulmasi-
dir. Tokgdz-Sahoglu (2018, s. 268), s6z konusu calismalarda her ne kadar bireyin
mekansal sinirlamalara bagli kalmaksizin sosyallestigi ve insa ettigi kimligi suna-
bilmesine odaklanilsa da konumsal medya uygulamalarinda mekéanin énemli bir
kimlik aktarim araci olarak 6ne ¢iktigini hatirlatmaktadir. Gordon ve De Souza e
Silva'nin (2011,s. 42), “mekanin sunumu” (presentation of place) olarak niteledik-
leri durum, paylasilan fiziksel mekanin ziyaretgilerin kimligine iliskin biraktigi izle-
nim ya da konumsal medya uygulamalari araciligiyla yaratilan anlam ile ilintilidir.
Bahsi gecen anlamlar ya da izlenimler, bireylerin kendilerini kentsel alanda nasil
tanimladiklari ile ilgili oldugu kadar kentteki hareketlerinde, etkilesimde olacak-
lari gruplari ve bu gruplarin oldugu mekanlari segerken de belirleyici olmaktadir
(Gordon ve De Souza e Silva, 2011, s. 37-39). Mekéana dair farkindalik ve sosyal
etkilesim birbirlerine bagl olarak gelisirken fiziksel alanin baskalari ile paylasiimasi
ve bu kisilerin yerlerinin farkinda olunmasi, mekéanlarin algilanma bigimlerini ve bu
alanlarda baskalariyla kurulan etkilesimi sekillendirmektedir (Gordon ve De Souza
e Silva, 2011, s. 59).

Arastirmanin Amaci, Yontemi ve Orneklemi

Bireylerin sosyal medya uygulamalarinda mekanlarin konumlarini ve fotog-
raflarini neden paylastiklarinin, bu paylasimlarin mekénsal etkilesimleri igin belir-
leyici olup olmadiginin sorgulandigi bu galismada, 6zellikle Instagram, Facebook
gibi konum paylasimina izin veren fotografik medya uygulamalari géz éninde bu-
lundurulmustur. Konumsal medyalar olarak nitelendirilen, sadece konum bilgisinin
paylasilmasina dayanan uygulamalar, mekana dair deneyimin fotografik boyutunu
yansitmadiklarindan galismaya dahil edilmemislerdir. Gorsel temsilin de mekansal
etkilesim baglaminda dlsUnUlebilecegi énermesi, arastirmanin kapsaminin, ko-
numsal medyalar ve fotografik sosyal medya uygulamalarinin kesiminde insa edil-
mesini gerekli kilmistir. Her iki durum da yine bulunulan yeri paylasmayi ve mekéan
Uzerinden etkilesim kurmayi kapsadigindan bir bittn olarak disinilmdis, sosyal
medyada yere dair gorsellerin paylasimasi ve bu gorsellerin konumlarini belirten
bildirimlerle desteklenmesi etkilesimin gorllebilecegi pratikler olarak segilmistir.

Sayisal bir temsiliyet yerine katilimcilarin olaylari nasil algiladigini, kavram-
lastirdigini ve degerlendirdigini derinlemesine ortaya koymayi hedefleyen nitel bir
arastirma oldugundan veri toplama tekniklerinden derinlemesine goriismeden ya-
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rarlanilmistir. Aysel Aziz'e (2018, s. 73) gore derinlemesine goérisme, bir konu
hakkinda ayrintili ve niteliksel bilgi almak Gzere sorularin soruldugu, verilen yanitlara
gore yan sorularin yoneltilebildigi bir milakat taridir. Sosyal medyanin mekéansal
etkilesime katkisini sorgulayan galismada, arastirma tasarimina dayanan sistematik
veri toplama stireci (Erdogan, 2007, s. 186), 6grenci degisim programina katilmis bi-
reylerin yurtdisina gikmadan once sosyal medya uygulamalarini nasil kullandiklarini
ve oraya gittiklerinde neler yaptiklarini aktaracak bigimde tasarlanmistir. Mekéanlara
dair imaijlarin ve bildirimlerin nasil bir etkilesim ile paylasildigina, takip edildigine dair
izdUsUmler, yari yapilandirlmis sorulara dayanarak yorumlanmistir. Gorlismeler ise
Ekim 2017'den Ocak 2018'e kadarki 3 aylik donemde yapilmistir. Her bir gérisme
katiimcilarin rizasi alinarak ses kayit cihazi ile kaydedilmis ve timuyle desifre edil-
mistir. Gortisme streleri ise 30 ile 60 dakika arasinda degismektedir.

TesadUifi olmayan, amacli ve yargiya dayanan orneklem ile uluslararasi 6g-
renci degisim programlarindan birine katiimis bireylere ulasmak amaglanmistir.
Ogrenci degisim hareketliligine katilim ise tek bir program kapsaminda degerlen-
dirilmemistir. AFS, Mevlana, Erasmus 6grenim hareketliligi gibi farkl programlar-
la yurtdisina gitmis bireyler arastirmaya dahil edilmistir.

Tablo 1. GoérUsulen Kisilerin Bilgileri

Ogrenci Olunan Katildig! Degisim
Gorismeci | Cinsiyet | Yas | /Mezun Olunan | Meslek Degisim Programi | Gittigi Ulke
Universite Programi | Yili
Marmara .
Ahmet Erkek 27 |- . L Ogrenci Erasmus 2016 Fransa
Universitesi
Galatasara .
Ali Erkek 28 . ) y Akademisyen | Erasmus 2016 Ispanya
Universitesi
Multeci
Galatasaray
Ayla Kadin 27 - o Koruma Erasmus 2012 Fransa
Universitesi .
Asistani
Marmara Doktora
Banu Kadin 27 . o o Erasmus 2012 Fransa
Universitesi Ogrencisi
Galat Fi
Buket Kadin 27 "a.a ase-lray‘ nans Erasmus 2012 Fransa
Universitesi Sorumlusu
Galat Sosyal
alatasara .
Burak Erkek 30 . . y Medya Erasmus 2016 [talya
Universitesi
Uzmani
Galatasaray . ) )
Derya Kadin 23 . o Ogrenci Erasmus 2016 Belgika
Universitesi
Yiksek
Galatasaray )
Efe Erkek 26 . o Lisans Mevlana 2013 Kanada
Universitesi . .
Ogrencisi
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Bodazic =
Furkan Erkek 28 | - o-gaZ|(;.| ) |r1an"s . Erasmus 2011 Hollanda
Universitesi MUudart
Yiksek
) Marmara : )
Kerim Erkek 24 . o Lisans Erasmus 2015 Macaristan
Universitesi . .
Ogrencisi
. Marmara . )
Melis Kadin 23 . o Ogrenci Erasmus 2016 Fransa
Universitesi
Galatasara
Onur Erkek 27 | - . . y Akademisyen | Erasmus 2012 Fransa
Universitesi
Universite
Bogazigi . , Anlasmall
Rifat Erkek 23 | - . L Ogdrenci . 2016 Hong Kong
Universitesi Degisim
Prog.
Mdsteri
Bogazigi Iliskileri
Senem Kadin 28 . o o Erasmus 2011 Almanya
Universitesi Yénetimi
Uzm.
Bilgi Sosyal
ilgi
Sila Kadin 27 | - g o Medya Erasmus 2013 Fransa
Universitesi
Uzmani
Galat Is Gelisti
Simay Kadin 26 "a.a as?ra\( § Delsme Erasmus 2014 Fransa
Universitesi Uzm.
Galat .
Tuna Erkek 24 “a.a as§raY Ogrenci Erasmus 2015 Belgika
Universitesi
Galatasaray Doktora
Zehra Kadin 26 . o . . Erasmus 2013 Fransa
Universitesi Ogrencisi

Ogrenci degisim programlarina katilim daha cok Universite 6grencileri ara-
sinda yaygin oldugundan arastirmaya katilan gérismecilerin hepsi Universite egi-
timi alan ya da almis kisilerdir. Gérisme yapilan 4 lisans égrencisi henlz ¢alisma
hayatina katiimadigi igin ekonomik gelire sahip degildir; diger 4 doktora / yiksek
lisans dgrencisi ise aldiklari burs ya da kismi zamanli islerle hayatlarini idame ettir-
diklerini belirtmislerdir. Geriye kalan 10 gorlismeci icinde beyaz yakali olarak nite-
lenen yonetimsel pozisyonlarda galisan kisiler olmakla birlikte arastirma gorevlisi
olan 2 akademisyen de mevcuttur. Aldiklar egitim, icra ettikleri meslekler ve sos-
yal statUleri ile SES® grubundan AB grubu icinde degderlendirilmislerdir. Egitim ve
sosyal diizeylerine ragmen gecim konusunda daha kisitl kaynaklara sahip lisans/
ylksek lisans/ doktora 6grencileri ise C grubu iginde disinilmuslerdir. Egitim ve
sosyal dizeyleri benzestiginden gortsmecilerde gdzetilen degiskenler yas, cin-
siyet, degisim programina gidilen zamandir. ClnkU degisim programina gittikleri
yila ve hangi yasta olduklarina gére sosyal medya uygulamalarini kullanim bigim-
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lerinde, ayni sekilde s6z konusu uygulamalarin sundugu o6zelliklerde farkliliklar
gbzlemlenebilecegi varsayiimistir.

Orneklemi 23-30¢ yas araliginda 9 kadin, 9 erkek toplamda 18 kisi olustur-
maktadir. Bu yas grubunun tercih edilmesi, Facebook'a konum bildirim 6zelligi-
nin 2010 yilinda gelmesinden kaynaklanmaktadir. Katilimcilarin égrenci degisim
programinda oldugu dénemde mekan fotograflari paylasmasi ve konum bildirme-
ye uygun sosyal medya uygulamalarini kullanmasi beklendiginden bahsi gegen
bicimde yas sinirlamasi getirilmistir. Ayrica etik kaygilarla gortismecilerin isimleri
degistirilerek kullaniimistir.

Bulgular ve Yorum
Yurtdisina Gitmeden Once Mekana Dair Bilgi Edinmek

Kamusal alanlarda konuma duyarli mobil teknolojilerin kullaniimasi ile
mekanlara dair bilgiler, topluluk temelli Gretim slrecine girmistir. Kullanicilarin
isbirligi ile Uretilmis imajlar ve bildirimler, digerlerinin mekan algisi ve mekénla
etkilesiminde belirleyici olabilmektedir (Gordon ve De Souza, 2011, s. 77). Noah
Snavely (2008), 6zellikle 3 boyutlu imajlarin yeni bir bilme bigimi ortaya gikardigini
ifade ederek cografi bolgeler ve kultlrel mirasla ilgili bireyler tarafindan paylasil-
mis binlerce fotografin dinyadaki popdler yerler ve kiltlrel degerlerle ilgili ortak
bir bilme sagladigini belirtmistir (aktaran Van Dijck, 2011, s. 408). Mekéna dair
gorsel deneyim aktarimlari olaylarla ilgili kolektif hafizayi bicimlendirmese bile
Gordon ve de Souza'nin da belirttigi gibi “topluluk temelli bilgi” (community ba-
sed knowledge) icin gereken igerigi yaratmaktadir. Bireylerin hafizasinda oraya
dair varsayimlarin olusmasina araci olmaktadir, mekan ile ilgili beklentilere taslak
saglamaktadir.

Ogrenci degisim programlarina katiimis bireylerin gitmeden 6nce buluna-
caklari mekana dair bilgileri nasil aldiklari, sosyal medyanin onlara ne sagladigi bu
bashgin ana sorusunu olusturmaktadir. Bir yerde bulunmadan 6nce oraya dair
bilgi edinmek de mekan ile etkilesimin bir baska boyutu oldugundan bireylerin
sosyal medya uygulamalarini nasil kullandiklari, mekéana dair bilginin éncelikli ola-
rak nasil saglandigi gibi sorular cevaplanmaya calisiimistir.

Derinlemesine goérisme yapilan 6grenci degisim programina katilmis birey-
ler, gidecekleri yeri segcme siregclerinde belirleyici olan baslica etmenleri, Univer-
sitenin egitim kalitesi ve zorluk derecesi, ders denkligi, Universite ile anlasma ol-

4 Arastirmanin 23-30 yas araligina dayandirilmasi, degisim programina dahil olduklari yilin 2010-
2016 arasinda sinirlandinimasindan ileri gelmektedir. Ornegin 2016 yilinda degisim programina
giderken 22 yasinda olan bir kisinin deneyiminin Gzerinden en az bir yil gegmesi beklendiginden,
gorisme sirasindaki yasi 23'e tekabll etmektedir. Ayni sekilde konum bildirim &zelliginin Facebo-
ok'a entegre edildigi 2010 yilinda degisim programina katilan 20-22 yas grubundaki bireyin goris-
menin yapildigi 2018 yilinda maksimum 30 yasinda olmasi éngorilerek arastirma bahsi gegen yas
araliklarinda sinirlandirilmistir.
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masl, sehrin yasam standartlari, sosyal hayatin yeterliligi olarak ifade etmislerdir.
Bahsi gecen basliklarin, hayatlarinin bir dénemini orada gegirecek olmalarindan
sebep oldukga dnemli oldugunu belirterek orada daha 6nce bulunmus kisilerden
ve Facebook, Instagram, Foursquare, Bloglar, Google Earth ve Google Maps gibi
araclarla bilgi edinmeye calistiklarini aktarmislardir. Cogu icin orayi deneyimlemis
birinin anlattiklar karar alirken dncelikli basvuru kaynagidir.

Bizim okulda oraya giden ¢ok kisi vardi. Biz de Ust donemlerden
duydugumuz seylerden aslinda yola ciktik. Orasi ¢ok glzel, gok
eglenceli, 6grenci sehri dedikleri igin orayr sectik. Yani giden
insanlarla konusunca oraya karar verdik (Ayla, Kisisel Goérlisme,
27.10.2017).

Paris’le ilgili giden insanlarla konustum, kuguk bir Erasmus
grubumuz vardi. Herkes Paris’'te yasamanin ekonomik olarak zor
oldugu, ev bulmanin zor oldugu, ev kiralarinin ytksek oldugu gibi
kotu 6zelliklerinden bahsediyordu. Internetten herhangi bir arastirma
yapmadim, internetten ev de bakmadim. Ha pardon ev baktim ¢ok
kisa bir slre, ama sonra hemen bir tanidik araciligiyla ev bulunca
bakmay!i biraktim (Zehra, Kisisel Goriisme, 28.09.2017).

Bir ddnem 6nce orada olan bir arkadas, bazen arkadasin arkadasi bazen de
orada yasayan bir tanidik, sosyal medyadaki mekana dair bilgilerden daha fazlasi-
ni sunabilmektedir. Ozellikle degisim programi ile ayni sehre giderek benzer bir
slreci yasamis olan kisiler, deneyim konusunda oldukga 6nemli bir referans ol-
maktadirlar. Karar alma strecinde bir kolaylastirici olduklari gibi degisim programi
sUrecinin rahat gecirilmesine de katkida bulunmuslardir.

Gorusmecilerin aktarimlarinda, bu geleneksel bilgi edinme ydnteminin yanin-
da sosyal medya yine de 6nemli bir bilesen olarak ifade edilmektedir. Tuna, daha
once gitmis arkadaslari ile konustugunu belirtse de bununla yetinmemis, sehrin
Facebook grubuna katilarak orada yasayan insanlarin aktarimlarindan da faydalandi-
gini belirtmistir. Hatta kalacagi evi de bu grup araciligiyla bulmustur. Facebook'un
yerel topluluklarin bir araya gelmesini saglamasi, mekéan araciligiyla insanlarin et-
kilesime girmesine denk dismektedir. Sehre dair anlam Uretimi sosyal etkilesim
ile kolaylasmistir. Dayanismanin, grup baglarinin, koordinasyonun mekéan/sehir or-
takligi Gzerinden bigimlenmesi ise sosyal medyalarin konumsal niteliklerle zaten
orulip ortlmedigi sorusunu akla getirmektedir. Ozkul’'un da (2014a, s. 53) ifade
ettigi gibi Facebook zaten ortaya cikis seriiveni ile - baslangicta Harvard Universi-
tesi 6grencileri arasinda iletisimi kolaylastirmak Uzere - kurulan mekéana bagl bir
medyadir. Gegirdigi blyUk degisikliklere ragmen ortak bir yer etrafinda sekillenen
yapisini yitirmemistir. Konumsal verinin eklenmesi ise yerel iliskiler aginin, sosyal
medya araciligiyla kurulan iliskilere entegre edilmesini kolaylastirmistir. Gordon ve
de Souza e Silva'nin (2011, s. 59) “net yerelligi” (net locality) kavrami da benzer
baglamda bireyin yakininda kim oldugu, baskalarinin mekéansal tecriibesinin bireyin
tecrlbesine nasil eklemlendigi gibi durumlari betimlemektedir. Asinalik, bahsi ge-
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gen tecrlUbeler iginde bireyin mekansal etkilesimine yansiyan édnemli bir dinamik
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Hi¢ gidilmemis bir yerde tanidik birinin bulunmasi ya da
belirli mekéanlarda bireyin kendisine benzeyen kisilerin bulundugunu disinmesi,
mekana alismayi kolaylastiran etkenlerdir. Ozellikle fotografik konumsal medyalar,
mekansal temsilin gérilmesine ve mekéanlarin konumlarinin bilinmesine firsat ver-
diginden kente asina olmay! hizlandirmaktadir.

Simay, karar alma sUrecinde konustugu bir kizin kendisini etkiledigini belirtse
de turistik bir gezide nelere bakiliyorsa internet arastirmasinda benzer bir arastir-
ma yaptigini, sehrin fotograflarina baktigini anlatmistir. Yaptigi arastirmayi detayli
aktarmasi istendiginde ise Google'da gidecegi sehri ismi ile arattigini, fotograflar
kisminda ¢ikan gorselleri géz 6niinde bulundurdugunu ifade etmistir. Instagram’in
ise Google'in sundugu hizmeti daha spesifik bir bicime soktugunu, hem konum
hem de etiketle kullanicilarin paylastigi fotograflara ulasabildigini belirtmistir.

Furkan ise oradaki insanlarla etkilesimi, tipki Tuna gibi, sosyal medya araciligiy-
la kurdugunu, sorularini bu kanallar araciligiyla ilettigini, ayni zamanda da bu kisilerin
oradan yaptigi paylasimlari da gdz dniinde bulundurdugunu anlatmistir. Bir diger grup
ise gevrimigi ve gevrimdisi etkilesimi bir araya getiren bu melez yapidan ziyade tama-
men sosyal medya ve internet siteleri araciligiyla bilgi topladigini ifade etmistir.

Gidebilecegimiz sehirler belliydi, segenekler yani, girip internetten
o sehirlerin fotograflarina bakarak karar verdik, c¢lnkl okullar
arasinda fark yoktu ¢ok. Acgikgasl biz daha ¢ok sehir segtik, Paris’e
gitmiyorsan geri kalan okullar birbirinin aynisi gibi, devlet okulu.
O ylzden fotograflardan bakarak, yorumlar okuyarak karar verdik
(Buket, Kisisel Gorlisme, 22.10.2017).

Geziden 6nce herhangi bir arastirma yapmak istemeyen, yasayacaklarini
biraz tesadlfe birakmayi sevdiklerini belirten ya da buna firsat bulamadigini soy-
leyen gorismecilerin oldugu da ifade edilmelidir. Efe, bir yer hakkinda 6nceden
fikir sahibi olmanin oraya kars! bir ényargi ortaya ¢ikardigini, bunun da insanin
mekanla etkilesimine yansidigini, bu ytzden yerin iyiligini kotaligund baskalarin-
dan duymak yerine gérmek istedigini belirtmistir. Ancak gértsmecilerin gcogu bir
mekana bilerek gitmenin rahatligini tercih etmektedir. Bunun i¢in de sadece karar
alma surecinde degil sonrasinda da benzer sekilde gidecekleri sehir hakkinda bilgi
toplamaya devam etmislerdir. Artik arastirmanin merkezinde “nasil bir yere gidi-
yoruz?" sorusu vardir. Rifat, bahsi gegen sorunun cevabini, degisim programina
gorece daha gec¢ giden (2016) bir gériismeci olarak Foursquare’'de bulmustur.
Ortaya cikis! ile Facebook ve Instagram gibi uygulamalardan farkli olarak odagi
kenti kesfetmeye dayanan Foursquare, sadece konumlarin bildirilmesi, mekan
listelerinin yapilmasi islevi ile sinirli kalmaz. Ayni sekilde mekéanlarin, meydanla-
rin fotograflarinin da paylasilabildigi bir platformdur. Foursquare’'in Google Maps,
Google Earth gibi sehri kesfetmeye yonelik uygulamalara bir alternatif oldugu,
hatta sehir sakinlerinin deneyimlerine iliskin fikir sahibi olunacak kadar 6ngori
gelistirmeyi mimkdin kildigr sdylenebilir.
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Burak da Google Maps ve Google Earth'i masadsti bilgisayarinda kullana-
rak gtindelik hayat pratiklerinin hangi mesafelerde nasil gegecegine iliskin merakini
harita Uzerinden gerceklestirmistir. Harita da fotograf gibi mekana dair gorsel bir
anlatidir. Burak, bu anlatiy! kullanarak orada oldugunda bir strprizle karsilasmanin
onlne gecmektedir, binecegi otoblse kadar her tirll taktigi Google'in haritalarin-
da ylrUyerek gelistirmistir. Tuna da haritalardan bakarak, sehrin kusbakisi nasil go-
rindlgunl bilerek oraya gittigini belirtmistir. “Gidecegin yeri sana gdsterecegim
dediklerinde o yere gidecek herhangi bir insan hayir demez bence” diye ekleye-
rek aslinda gitmeden bir yeri gdérmek istemenin insan merakinin dogal bir slreci
oldugunu vurgulamistir. S8z konusu merak, baska yerlerde yasanan hayatlara dahil
olmak Uzere hayal kurmanin esigini olusturmakla birlikte entegrasyon stirecine dair
kaygilardan da bagimsiz degildir. André Lemos (2010, s. 416), GPS ya da konum-
sal medya kullaniminin mekéan Gzerindeki kontroll ve hakimiyeti genislettiginden
bahsetmektedir. Kaybolma ihtimali, cevreden korkma gibi endise verici durumlarda
Google Maps ve Google Earth'lin haritalama 6zelliginin yol gosterici oldugunu be-
lirtmektedir.

Oradaki hayata dair bilgiler 6ncelikle yakin ¢evrede degisim programina
katilmis ya da orada yasayan/ yasamis kisilerden dgrenilmeye calisilirken gérme
ihtiyaci ise grup temelli bilginin bir alt kategorisi olarak nitelendirilebilecek, kisiler
tarafindan gevrimici platformlara aktariimis goérseller araciligiyla saglanmaktadir.
Google Fotograflar, Facebook ve Instagram, mekénlara dair fotograflara erisil-
mesine, konumlara gore tasnif edilmis, etiketlenmis, harita bildirimi yapiimis ice-
rikleri sunabilmeleri ile araci olmaktadir. Daha dnce de aktarildigi gibi konumsal
medyanin s6z konusu isleyise en 6nemli katkisi fotografik sosyal medya uygu-
lamalarinda arama yapiimasini saglayan mekanizmayi glglendirmeleridir. Ayrica
konumsal medyalar, gidilecek bdlgeden kisileri bir araya getirmesi ile yere dair
bilginin aktarimina, “net yerelligi” kurulmasina ve daha gitmeden oraya asina
olunmasina firsat sunmaktadir.

Orada Olma

Mekéna dair bilgiyi yakin ¢evrelerinden ve sosyal medya arastirmalarindan
elde ettigini ifade eden gérlismecilere, oraya gittiklerinde karsilastiklari mekéan
deneyimlerinin nasil oldugu, deneyimlerini kayit altina alip almadiklari, sosyal
medyada mekéana dair yaptiklar paylasimlar sorulmustur. Alinan cevaplar sonu-
cunda, gitmeden 6nce gordiklerinin deneyimlerine nasil yansidigi “Orada olmak
ve yeniden gormek” basligi altinda, orada olma deneyiminin sosyal medyalarda
etkilesime sokulma bigimleri ve sebepleri ise “Paylasiimaya deger anlar” bdlU-
munde ele alinmistir.

Orada Olmak ve Yeniden Gormek

Tom Selwyn (1996), bir tatilde pesine distllen seyin daha 6nce tur sirket-
lerinin brosurlerinde ya da TV programlarinda rastlanan bir dizi fotografik gortnti
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oldugunu sdylemektedir (aktaran Urry, 2009, s. 225). Farkli kanallar araciligiyla
mekana dair imgelerin dolasima girmis olmasi, orada bulunma gerekliligini gtic-
lendirmektedir. Hatta orada olma deneyimi, mutlaka goriimesi gereken mekan
imgelerini atlamadan sehrin gezilebilecegi taktikleri de kapsar. Her ne kadar
Selwyn, mekanlarin kitle medyasinda dolasmasinin bir sonucu olarak bu durum-
dan bahsetse de sosyal medyanin da benzer bir eyleme neden oldugunu soyle-
mek mimkandar.

Ogrenci degisim programlari turistik bir program olmamakla birlikte yine de
baska bir yeri deneyimlemeyi vaat ettigi igin s6z konusu olan turistin yaptigi gibi
deneyimin pesine dismektir. Walker Percy (1975), deneyimin pesinde kosanlarin
aslinda gésterge deneyimlerinin pesinde oldugunu belirtir. Bireyin oraya gitmeden
karsilastigl simgesel kompleksler, mekanla kurdugu etkilesimde belirleyici olmak-
tadir; cinkl deneyim isaretlere bagimlidir (Percy’den aktaran Culler, 2009, s. 110).
Percy (1975), bu durumu Bostonl bir adamin otobts turuyla BlyUk Kanyon'a gitti-
ginde aslinda yasananin ne oldugunu aktardigi 6rnekle agiklar. Bahsi gegen adam
Biyuk Kanyon'u gérmekten ziyade zihninde orada bulunmadan olusmus simgesel
kompleksleri gérmektedir (aktaran Culler, 2009, s. 106). Fotografik konumsal med-
yalar da mekanlara iliskin simgesel komplekslerin olusmasinda ya da s6z konusu
isaretlerin pekistiriimesinde yonlendirici olarak sehrin gidiimesi, gorilmesi gereken
noktalarini, mekanlarini, meydanlarini, sembollerini isaret etmektedir.

Gorusmecilerden Ahmet, Eyfel kulesinin sosyal medyada slrekli harika bir
mekéan olarak fotograflanmasinin, paylasiimasinin benzer bir duruma yol agtigini
ifade etmektedir. Paris'in énemli simgelerinden olan bu yapiyi, paylasimlarda her
acidan fotograflanmis bir bicimde géren Ahmet, orada bulundugunda kendine ait
bir gorUs yakalayamadigini ifade etmistir. BlyUk Kanyon'a bakan adam gibi Eyfel’i
gbérmekten 6te zihnindeki simgelerle karsilasmaktadir. Ayrica sosyal medyanin,
heyecan duymasini engelleyerek ilk kez gérmenin getirecegi tatmini yok ettigini
vurgulamistir.

Kerim ise Ahmet'in aksine Budapeste'ye varmadan énce arastirma yap-
madigini, kendiliginden bir karsilasma bekledigini séylemistir. Karsilasmanin ken-
diliginden olmasi ile kastettigi ise metrodan ¢iktiginda sehrin havasinin bir anda
onu igine gekmesi, 19. ylzyildan bir kente yolculuk yapmasi gibi yogun bir hisle
carpilmasidir:

Tabi ki ne kadar sirpriz olabilir ki, Dogu Avrupa Ulkesi, filmlerden
gorlyorsun, gordigin bir seyler var. Budapeste Havalimanindan
metroya bindigimde ve sehir merkezine c¢iktigimda, ilk etrafi
gb6rdigimde ben neredeyim hissi olmustu. Clnki ¢ok eski, blylk
binalar, kapkara, sanki 1800'lere 1900’lere gitmisim. O fotograflara
bakmamak ya da sehir hakkinda arastirma yapmamak, ben nerede
inecegim, otelim nerde bilmemek, kendiliginden gelismesi
bambaskaydi (Kerim, Kisisel Gérisme, 11.01.2018).
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Kerim'in bahsettigi, simgesel komplekslerden gérece arinmis bir dene-
yimdir. Ahmet'in yoksunlugunu duydugu yere dair heyecan Kerim'in deneyimin-
de mevcuttur. Bilerek gitmek, onyargisiz karsilasmayi yok ederken glvensiz bir
dlnyada yasanabilecek krizleri ortadan kaldirmaktadir. Konumsal medya uygula-
malari rota tayini de sagladigindan kaybolmanin getirecegi tehlikeyi ve korkuyu
yatistirmaktadir. Buna karsin ¢alismanin yapildigi dénemde mobil internet erisimi
cok yaygin olmadigindan gorismeciler, bir yere gitmeden 6nce Google Maps
acarak ya da Foursquare yorumlarini okuyarak yola ¢iktiklarini, hareket halinde s6z
konusu uygulamalari kullanmadiklarini belirtmislerdir. Yaygin davranis ise ¢ikti al-
mak, haritayl kabaca gizerek not almak ya ¢evrimici olundugunda gidilecek rotayi
indirmek ve ¢evrimdisi kullanmaktadir.

Wi-fi'ya bagliyken rotayi giriyorsun, wi-fi gitse bile sonra o rotayi tarif
etmeye devam ediyor. Oradan agip bakiyordum gitmek istedigim
yerleri belirleyip kaydediyordum. Gittigimde bakiyorum Maps’e ben
suan neredeyim, bana yakin neresi var. Bilmem ne kutiphanesi
varmis, o zaman oraya gideyim. |ki arka sokaginda burasi var diye
goriince oraya yoneliyorum (Derya, Kisisel Goriisme, 28.01.2018).

Konumsal veri ve haritanin gorsel bilgisi ile donatiimis kent, kullaniciya yeni
kesifler, deneyimler sunmaktadir. Gordon ve De Souza e Silva’nin (2011, s. 88)
dedigi gibi kent pratikleri gérebildigimiz ya da dokunabildigimiz sinirlarin 6tesine ta-
sinmaktadir. Sehre entegre olmayi saglayacak sosyal faaliyetlerin takip edildigi plat-
form ise Facebook'tur. Degisim gruplarinin diizenledigi etkinliklerin nerede olaca-
ginin takip edilebildigi, koordinasyonu kolaylastirici bir platform olarak gorGlmUstar.

Hep arastinp gittim bir yere gideceksem, insanlara sordum nereye
gideyim ne yapayim diye; interneti de kullandim tabii. Facebook
grubunda her hafta sonu nerede olacaklarini yaziyorlardi. Oraya
gidiyordum, etkinlikleri vs. hep oradan duyuruyorlardi (Buket, Kisisel
Gortisme, 22.10.2017).

Arastirmada kapsaminda saptanan diger bir durum ise, beklentilerin karsilanip
karsilanmamasi meselesidir. Cogu gorismeci sosyal medyada, internet sitelerinde
gordukleri gibi bir yer ile karsilastiklarini, beklentilerinin karsilandigini aktarmistir.

Internetteki yazilardan ve fotograflardan insanlarin neler yaptigini
ve naslil takildigini goérebiliyorsun. Bohem bir hava vardi Paris'te.
Tamamen ayniydi, beklentilerim karsilandi yani. Degismedi, arada
fark yok (Banu, Kisisel Gérisme, 07.01.2017).

Percy (1975), bir yeri gérmeye giden kisinin beklentilerini karsilama sar-
tinin, orayl kesfetmekle degil s6z konusu yerin dnceden olusturulmus simgesel
komplekslere uyup uymadigiyla ilgili oldugunu belirtir (Percy’den aktaran Culler,
2009, s. 106). Dolayisiyla aslinda daha 6nce bahsi gegen asinalik hissinin, sim-
gesel kompleksler Uzerinden sekillendigi, mekansal bagin oraya gidildiginde yeni-
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den olustugu ifade edilebilir. Bazi gériismeciler ise beklediklerinin fazlasini yasa-
diklarini sdylemislerdir. Beklentiden fazlasini getiren ise orayi kesfetmekle ilgilidir.

Baktigim fotograflarda bu kadar derin bir sehir olabilecegini
distnmemistim acgikgasi. Gittigimde internette goérdiigimden daha
¢ok hosuma gitti. O sehrin enerjisini alabildim agikgasl. Gittigimde
sanki oraya aitmisim gibi hissettim (Melis, Kisisel Gorlisme,
25.12.2017).

Melis'in aktardigi durum Mcannell'in “ikinci bakis” olarak nitelendirdigi,
bakisin hentz gérilmemis nesnelerle, olaylarla karsilasma ihtimaline yoneldigi tu-
rist deneyimini gagristirmaktadir. Performans, deneyim, etkilesim i¢ ice gegerek
zihinsel imgelemleri kaliplarindan ¢ikarmaktadir. Cevreye iliskin her imgelem bire-
yin orayi nasil kendiledigi ile iliskilidir. “Yeri kendileme" (appropriation) sézcugine
denk gelen bu durum, bir yere asina olmayi, oraya kok salmayi ifade ederken esa-
sen yeri deneyimlemenin oldukga 6znel bir durum oldugunu betimler (Goregenli,
2015, s. 125). Birey, kullanicilanin drettigi igeriklerle zihninde bir mekan tasviri
olustursa da oraya gittiginde tipki De Certeau’nun (2008) mekan ve gramer ara-
sinda kurdugu analojide oldugu gibi yayanin taktiksel sanatini uygulamaya baslar.
Baskalarinin bildirdikleri konumlar ve paylastiklari fotograflar ile olusmus simgesel
kompleks bireyin éninde pargalara ayrilir; birey kendi segimine kalmis yeni pra-
tiklerle adimlarina karar verir. Gordon ve de Souza (2011), topluluk temelli Gretim
surecine giren mekéana dair bilgilerin, digerlerinin mekan algisi ve mekéanla etkile-
simlerinde belirleyici oldugunu sdylese de sz konusu durum, oray: kesfettikge
ve mekan ile bir bag olusturdukga ¢dzilmeye baslamaktadir. Ogrenci degisim
programi sirasinda fotografla bltlnlesik konumlar paylasmak, iz birakmanin, 6z-
nel deneyim ile Uretilmis gorsel, zihinsel, duygusal 6geleri agiga vurmanin yolunu
agmaktadir. Boylece digerlerinin baslangigta ikinci bakisini olusturacak Ogeler,
yeri kendileme deneyimi ile bitlinleserek yeniden Uretilir. Ozkul'un (2014a) da
belirttigi gibi birey i¢in anlamli olan yerler, nostaljik bir 6ge olarak hatirlanmak Uze-
re dijital medya arsivine eklenmektedir.

Erasmus donemindeyken Facebook’tan konum bildirimi yapryordum
gittigim yerlerde. Unutmayayim istiyordum o vyerlerin adini, iste
nereleri gormastim, gitmistim, hangi fotograf neredendi gibi... Ama
tabii sehir olarak yapiyordum. Prag’a gidince Prag diye yapryordum.
O zaman simdiki kadar yogun bir Foursquare, Swarm kullanimi
yoktu, zaten galiba bizim gittigimiz sene Swarm yoktu piyasada
(Simay, Kisisel Gortisme, 19.10.2017).

Jordan Frith (2014, s. 892), mekan Uzerinden iletisim kurmay! Foursquare
ornegi ile tartistigi makalesinde konumsal medyalarin kullanicilar tarafindan baslica
kullanilma sebebinin ge¢gmis deneyimlerinin bir glincesini tutabilme ézelligi oldugu-
nu vurgulamistir. Simay ve Furkan da aslinda konumlarini bildirmek istemelerinin
sebebini, unutmanin éntine gegmek, deneyimleri kayit altinda tutmak olarak ak-
tarmiglardir. Dikkat edilmesi gereken diger bir bulgu ise gorlismecilerin degisim
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programina gittikleri 2011-2014 déneminde, dzellikle mekanlarin bildirilmesine izin
veren konumsal medya kullaniminin buglnkd kadar gelismis olmamasidir. Akilli
telefon kullanimi henliz yayginlasmadigindan ve mobil iken gevrimici olmayi sag-
layacak internet paketlerine erisim sinirli oldugundan konum bildirimi Facebook ve
Instagram ile sinirli kalmis gorinmektedir. Ancak s6z konusu uygulamalar aracili-
giyla yaptiklan bildirimlerin de spesifik olarak bir sokagi, caddeyi ya da kafe, restoran
gibi mekanlari isaretleyebilecekleri gelismislikte olmadigini, gittikleri sehri, sehrin
bir bolgesini bildirebilecekleri bir yeterlilikte oldugunu belirtmislerdir.

2016 yiinda degisim programini gergeklestirmis Rifat ise, Foursquare’i
hem gitmeden 6nce hem de orada bulundugu dénemde gidebilecegi mekanlari
listelemek, kesfetmek amaciyla kullandigini, sehrin nasil bir eglence anlayisi oldu-
guna kadar farkli yonlerini sunan uygulamanin kenti tanimay:i kolaylastirici bir araci
oldugunu ifade etmistir. Degisim programina gidilen dénemler arasinda iki-tg¢ vl
gibi farkliliklar olsa da sosyal medya uygulamalari, farkli deneyimler ve etkilesim-
ler yaratmaktadir. Genel olarak sosyal medyanin konumsal niteliklerini kullanan
gorismecilerin amaci, kesfetme, belirsizlikle/bilinmezlikle basa ¢ikma, deneyimi
kayit altina alma, performans/benlik sunumu etrafinda bicimlense de kullanim
aliskanlklarinda (etiket, konum bildirimi, fotograf filtreleri, alolim-tekli paylasim,
kullanilan platform) farkliliklar olusmaktadir. S6z konusu degisimler arasinda en
cok dne c¢ikan, tercih edilen sosyal medya aracinda yasanan dontsimdur. Tuna
ve Derya’'nin da dedigi gibi Facebook her ne kadar etkilesimin devam ettigi bir
mecra olsa da Instagram, paylasim icin tercih edilen platform olmustur. Derya'ya
gbre gevresinde 2010°dan beri Facebook albimU yapan insan pek kalmamistir.
Degisim programi deneyimi de “Paylasiimaya Deger Anlar” basliginda aktarilaca-
g1 gibi Facebook alblimlerinden Instagram’a dogru kaymaktadir.

Paylasilmaya Deger Anlar

"Orada olma” basligl altindaki bu bolim, mekanin anlaminin sosyal olarak
yapilandiriimasi sirecinde bireyin 6znel tecribesinin donglye nasil dahil oldugunu
gormek acgisindan dnemlidir. Ancak bu dongu, sosyal medya baglaminda sorgulan-
digindan mekanin gdrsel temsilleri ve konum bildirimleri etrafinda ele alinmistir.

Roland Barthes (1996, s. 18), fotografin, “ ‘bak’, ‘gér’, ‘iste’nin karsilkl
soylenen sarkisi” oldugunu soyler. Clnki birine bir fotograf gosterdiginizde o da
kendininkileri gdsterecektir. Fotograf, kisilerin hayat hikayelerini birbirlerine aktar-
malarinin, dolayisiyla sosyal etkilesimin dnemli bir aracidir. Fotograf paylasmakla,
deneyim paylasmayi birbiriyle es anlamli tutan Van Dijck’'e (2011, s. 407) gbre
ise, deneyimleri olusturan gtnlUk olaylari ve hayat hikayelerini anlatmak Uzere en
uygun olabilecek, ayni zamanda da en popluler arag, fotograftir. Glindelik hayata
dair anlati olusturmanin diger bir araci ise bireyin bulundugu konumu paylasmasi-
dir. Konumun sunulmasi da fotografin gésterilmesinde oldugu gibi karsiliklidir ve
“ben buradayim, sen neredesin?” sorusunun bir temsilidir. Yani bireyler arasin-
daki iletisimin bir 6gesidir.
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Mekan fotograflarinin ve konumlarinin paylasiminda merak uyandirmaktan ben-
ligin sunumuna kadar uzanan motivasyonlarin varligi s6z konusudur. Furkan, takipgileri-
nin merak edebilecegini dlislinerek konum paylasmasini sdyle agiklamaktadirlar:

Bir sekilde hem kendim daha sonra baktigimda nerede oldugumu
gbrmis oluyorum hem de o anda beni takip edenler varsa nerede
oldugumu, nereden bir kare paylastigimi gérmus oluyorlar. Bence
onlar i¢cin de guzel bir sey olmus oluyor. En azindan kendileri
gitmek isterlerse, “Fransa’nin su kentine gitmis, sonrasinda da su
bdlgeyi ziyaret etmis, ben de begendiysem oraya gidebilirim” diye
dusUnuUyorlar (Furkan, Kisisel Gorisme, 04.11.2017).

Kerim ise zaman zaman bu meraki olusturmak Uzere konumu bildiren eti-
ketleri kullanmadigini, insanlardan soru gelmesini sevdigini belirtmistir. Ayni sekil-
de yeri soran mesajlarin kendisine de geldigini aktaran Derya, insanlarin bunu ¢o-
gunlukla gideceklerinden degil de sadece 6grenmek icin yonelttigini belirtmistir.

Ogrenci degisim programi esnasinda 6zellikle fotograf paylasimi, gidilmesi
gorece zor bir yerde bulunmanin baskalarinin dikkatini ¢ektigi dislncesi ile ger-
ceklestiriimektedir.

Insanlarin paylastigim fotograflardan etkilendigini distiniyordum,
etkileniyorlar miydi bilmiyorum ama 0Oyleymis gibi dUsdndyordum,
fotograf gekme sikligimin artmasina herhalde o yol agmisti (Kerim,
Kisisel Gorisme, 11.01.2018).

Neredeyse herglinyadaiki U¢ glinde bir, bir sey koyuyordum. Erasmus’a
gitmenin, yurt disina ¢gikmanin verdigi motivasyon ile. Dolayisiyla aktif
kullanicrydim o zaman. Glzelce giyinip sirf bunun igin okulda fotograflar
cekiniyordum paylasmak igin (Onur, Kisisel Gorlisme, 17.01.2018).

Sosyal medya araciligiyla kurulan mekéansal etkilesimin, bireyin digerle-
rinden farkl olarak yasadiklarinin bir ispatina dayandigi séylenebilir. Bu durum
Erwing Goffman'in benligin sunumu yaklasimi ile agiklanabilecegi gibi Jean-Didier
Urbain’in (2009, s. 74), yasananlarin gergekliginin icerdigi farkliliga gore artabile-
cegi dUsuncesi ile de yorumlanabilir.

Gordon ve De Souza e Silva'nin (2011) belirttigi gibi kullanicilar, paylasim
yaptiklari mekéanlar ile kendi kimliklerine dair bir temsil olusturma firsati yakala-
maktadirlar. Yurtdisinda bir sokakta gezebiliyor olmak, imtiyazli ve dikkat ¢ekici
bulundugundan fiziksel mekanin birakacagi izlenim 6énemli bir performans ola-
rak disUnutlmustdr. Bununla birlikte ayni yeri deneyimlemis iki kisinin, digerin-
den farkli olarak yaptigi herhangi bir aktivite anlatisi, daha gercgek bir sey yasan-
mis oldugunun kaniti gibidir. Dolayislyla degisim programina katilmis bireylerin
mekanlara dair sosyal medya etkilesimleri, 6znel deneyimin gorsel betimlemesi
ve kimligin sunulmasinin bir bigimi olarak distnulebilir. Ayrica Tlrkiye'de kalan,
orada bulunmayan kisilerle etkilesim de yine bu paylasimlar araciligiyla strdU-
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rilmistdr. Cinkt mekan, bir etkilesim 6gesidir. Orada olmayan biri igin bir ko-
nusma ve paylasim gerekgesidir (Gergen’'dan aktaranlar Pink ve Hjorth, 2014, s.
42). Mekéansal olarak uzakta olanin yasadiklarini en kolay aktarabildigi mecralar,
sosyal medya platformlari Facebook ve Instagram olmustur. Facebook’ta pay-
lasilan albdmler, yerlerin adina 6zel olarak olusturulurken, kimlerle bu anilarin
yasandigi da aktarilmistir. BuglnkU gibi spesifik konum bildirimi 6zelligi olmasa
bile sehir adlarinin isaretlenmesi mimkundur. Ayrica fotograflarin ¢ekildigi se-
hirler Facebook albUmlerinin bir uzantisi olmustur. Fotografin anlattig deneyim,
cekildigi yere dair bilgi ile de desteklenmistir. Bdylece eski usul fotograf sakla-
may! gagristiran bu alblmlere yer adlarinin verilmesi, gidilen yerin neresi oldu-
gunun paylasilmasi ihtiyacini ortaya koymaktadir. 2011-2012 yillarinda gidenle-
rin bir kismi ise albdm yapma aliskanliklarini sirdtrmediklerini, daha ¢ok o anda
paylasmak istedikleri bir sey varsa paylastiklarini ifade etmislerdir. Instagram’in
gorece daha fazla kullanilmaya baslandigi 2012 il itibariyle albim gelenegi ye-
rini “cek-paylas” fotograflara birakmaya baslamistir.

Erasmus'tan fotograf paylassam da alblim yapmadim. Hatta baz
arkadaslarim bana kizmisti, ne bi¢gim Erasmus 6grencisisin diye.
AlbUm paylasmak yerine orada tek tek fotograflar paylasmayi daha
uygun gortyordum. Yasanan her seyi vermektense kesitler vermek
daha iyi geliyordu (Burak, Kisisel Gorisme, 08.11.2017).

Bulustugumuz her zaman fotograf cekip bir paylasim yapiyorduk
albdm yapmayi beklemeden. O zaman Instagram da kullaniyordum.
Kendi arkadas grubum ve kisisel fotograflarnmi Facebook’da
paylasirken, Instagram’da daha c¢ok sehre dair fotograflar
paylasiyordum (Zehra, Kisisel Gortisme, 28.09.2017).

Gorece daha ge¢ donem degisim programina katilan ve Instagram’da pay-
lasim yapmayi tercih eden Deniz ve Halit ise, 6zellikle Instagram’in paylasilan
fotograflarin konumlarinin bildiriimesi ile kisisel haritalarin olusturabilme 6zelligini
sevdiklerini belirtmislerdir. Sirf bu ylzden paylastiklari fotograflara konum ekle-
diklerini sdylemislerdir. Instagram’da fotograflara konum eklenmesi ile ilgili bir
diger durum ise Frith’in Foursquare kullanicilarinin motivasyonlari ile ilgili galisma-
sinda isaret ettigi katalogculukla iliskilidir. Deneyime dair izlerin bir yerde toplan-
masl olarak dasUnulebilecek katalog yapma fikri, aninin simgesel bir yapiya do-
ndstirilmesi olarak da betimlenebilir. Tokgdz- Sahoglu (2018, s. 266), konumsal
medya uygulamalarinda konum bildirimleri, fotograflar, notlar gibi dgelerin bir ara-
ya gelerek gUnlik islevi gordugunu, gudndelik yasamin dijital dokimantasyonuna
donUstlugunu iletmektedir. Instagram’in da kullanicilarina sundugu bir nevi kisisel
kataloglarin hazirlanabilmesidir.

Sonug ve Tartisma

Ogrenci degisim programina katilmis bireylerin, yurtdisina gitmeden énce
sosyal medyadan nasil faydalandiklarinin, gittiklerinde ise mekéanlarin konumlarini
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ve fotograflarini sosyal medyada neden paylastiklarinin, bu paylasimlarin mekan-
sal etkilesimleriigin belirleyici olup olmadiginin sorgulandigi bu makalede 6zellikle
Instagram, Facebook gibi konum paylasimina izin veren fotografik sosyal medya
uygulamalari géz dnlinde bulundurulmustur. Sosyal medyanin mekanlara dair de-
neyimlerin arsivlendigi, dolayisiyla da hatirlamaya araci olan bir platform oldugu,
konum belirtilerek paylasilan fotograflarin digerleri ile mekéan Gzerinden etkilesim
kurulmasini sagladigl, sosyal medyanin mekéan Uzerinden kimligin sunulmasi, ko-
num bildirimi, kaydetme gibi 6zelliklerle yere olan baglhgr glclendirdigi sonuglari-
na varilmistir. Kullanici, henlz bulunmadigi yerler igin asinalik hissi gelistirmekte,
kendisi icin 6zel anlamlar tasiyan, hatirlamak istedigi yerleri ise fotografik konum-
sal medyalarda dolasima sokarak mekéansal aidiyetini, mekanla kurdugu kimliksel
iliskiyi pekistirmektedir.

Degisim programi éncesinde bireylerin hi¢ bilmedikleri bir mekéna dair yap-
tiklar arastirmalarda sosyal medyanin bilinmezlik karsisinda kaygilari yatistirdigi,
mekan hakkinda bir taslak sagladigr goriimdisttr. Sosyal medya, gorsel bir kesfin
yaninda deneyimlerin aktarilmasina araci olmaktadir. Konum etiketleri ve mekan fo-
tograflari, yasanacak macera igin hayal kurmanin materyalleridir. Buna karsin birey-
lerin yurtdisina ¢iktiginda daha dnce gordukleri imajlarin pesine distikleri, buralar
fotograflayip ziyaret ettiklerinin bir kaniti olarak baskalari ile paylastiklarini iddia eden
yaklasimin aksine bdylesi bir fotograf cekme pratigindense kendilerine anlamli ge-
len yerlere yoneldiklerini aktarmak daha dogru olacaktir. Clinkl mekanla iliskileri,
turistin deneyimindeki gibi gegcici bir baglamda gergeklesmez; zaman gegirdikleri
bu yeri biraktiklar bicimde anmak Uzere kaydetme egilimindedirler. Bu da gorduk-
leri gibi anlatilar yaratmak yerine “yeri kendileme”, “yer hissi” terimlerinin karsilik
geldigi 6znel bag kurma gabasinda olduklarini akla getirmektedir. Birey bulundugu
mekani diger mekanlardan ayirt ederek kendine dair izlerle niteledigi bir slirece sok-
maktadir. Sosyal medya da bu anlam yaratim sirecinin bir araci gibi disunulebilir.
CUnkU sosyal medyada mekéan fotograflarinin paylasiimasi ve konum bildiriimesi,
Agnew’in “anlamli yerler” olusturmanin asamalari olarak imledigi, koordinatlar sis-
teminde yeri belli olan cografik yerlesikligi, digerleri ile sosyal iliskilerin olusturuldu-
gu bir uzami ve dznel yer kimligini cagristirmaktadir.

Fredric Jameson (2011, s. 87), postmodern ¢agin bireyinin birbirinden ko-
puk parcalar icinde kendini konumlandirma, gorsel yonden kendini érglttleme ve
pozisyonunu ortaya koyabilecek haritayl ortaya gikarma kapasitesini yitirdiginden
bahseder. Degisim programinin gegiciligini sizmeye galisan bireyin ¢abasi belki
de bu gegicilik, belirsizlik, kopukluk icinde kendine bir anlam yaratma mucadelesi
olarak yorumlanabilir. Hjorth ve Pink'in (2014) “yeni gorsellikler” biciminde aktar-
diklari, cep telefonu kamerasi ile hareket halinde gekilmis fotograflarin konumsal
veri ile desteklenerek yerlesiklestiriimesi davranisi s6z konusu micadelenin bir
bigimidir. Bireyin gittigi yere dair anilar olusturma gayreti ve deneyimini sosyal
medya kanallarinda etkilesime sunmasi kendine bir konum yaratmasinin ve po-
zisyonunu ortaya koymasinin yollaridir. Sosyal medyada paylasilan bir fotograf
mekana dair bir temsil olustursa da fotografin konumsal olarak islenmemis olma-
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sl, “nerede” gekildiginin unutulmasi durumunda yerlere dair hafizanin pargalan-
masini beraberinde getirebilmektedir. Bununla birlikte yalnizca fotograftan olusan
mekana iliskin bir paylasim, sinirli bir etkilesim baglami sunmaktadir. Bu ytzden
fotografik sosyal medyalarin konum 6zelligi ile desteklenmesi, anlatilan hikayele-
rin “nerede” gegtigini, kimlerin bu hikayenin cografyasinda bulunup bir ortakliga
sahip oldugunu gostermektedir.

Sembolik etkilesim yaklasiminin da ifade ettigi gibi, birey toplumsal ¢erge-
veleri kendi yorumu ile yeniden degerlendirip anlamlandirmaktadir. Yani mekan,
bir taraftan digerleri ile etkilesimin bir 6gesi olarak ortak anlamlar tasirken diger
yandan bireyin 6znel tecribesi ile algilanmaktadir. Dolayisiyla sosyal medyadaki
mekansal igeriklerin, bireyin mekan deneyimini tamamiyla yonlendirmesi mim-
kiin degildir. Birey, mekéana 6zgl “grameri” kendi “taktigi” ile yeniden okuyarak
sosyal medyada iletisime sokmaktadir. Temsillerin 6znelligini glglendiren ise fo-
tograflarin ve konumlarin, bireyin mekanlara dair hafizasinin bir bileseni olmasidir.
Buna karsin konumun ve fotografin baglami bir diger kisinin paylasimina gére ne
kadar farkl ise tasidigi gergeklik de ¢ok daha fazla olmaktadir. Urbain’in (2009, s.
74) bir aktivitenin anlatisindaki etkilesimin zeminini farklilik yakalamaya dayandi-
ran savl, sosyal medyadaki mekan anlatilari igcin de sz konusu olabilmektedir. Et-
kilesimin, sosyallesmenin, farkindaligin olumlu yanlari ile donanmis performans,
diger taraftan benzerlerinden ayrismanin etkileyiciligini kosut saymaktadir. Oz-
nelligi arama gabasinin da boylesi bir farklilik yaratma girisiminden ileri geldigi
soylenebilir. Sonug olarak sosyal medyada mekanlara dair deneyimin konum bil-
dirimi ve fotograflar araciligiyla arsivienmesi, hatirlanmasi, paylasilmasi ile birey
icin anlamli olan yerler, baskalarinin bakisina, ilgisine, deneyimine acilarak hem
etkilesimin hem de performansin konusu olmaktadir.
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