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Oz

Bu ¢alisma, genglerin kitap satin alma niyeti tizerinde iinliilerin etkisi olup olmadigimi incelemektedir. Saha
arastirmasuun verileri farkli iiniversitelerin dgrencilerinden toplanmistir. Arastirma sonucunda tinliilerin kitap
satin alma ve yeniden satin alma niyeti iizerinde anlaml bir etkisi oldugu bulgusuna ulasimistir. Ilgili yazinda
yapilan ¢alismalar incelendiginde, bu ¢alismalarmn iinliilerin kitap tercihi iizerindeki etkisini gozden kagirdiklar:
gorilmiistiir. Ayrica, tilkemizde kitap satin alma kararmm etkileyen ¢alismalarin sayica az olmasi, ilgili yazinin
gorece olarak yiizeysel kalmasi, giiniimiizde iinliilerin, tiiketicilerin satin alma karart iizerinde giderek onem
kazanmakta olmasi ¢alismanin alan yazindaki 6nemini ortaya koymaktadir. Arastirma hem mevcut yazin hem de
uygulayicilar ile tiiketiciler i¢in 6nemli bulgulara sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Unlii Inanirligi, Satin Alma Niyeti, Davranissal Niyet ve Gengler.
Abstract

This study examines whether celebrities have an impact on young people's book intention purchase. Data of the
field research was collected from students of different universities. It was found that celebrities had a significant
effect on the intention of book purchase and repurchase. When the studies in the related literature are examined,
it is seen that celebrities overlook the effect on book preference. In addition, the study makes important in the
literature the fact that number of studies affecting the book purchase decision in our country is few, the fact that
the relevant article remains relatively superficial, and the fact that celebrities are becoming increasingly
important on the purchasing decision of consumers. The research has important findings for both the current
literature and the practitioners and consumers.

Keywords: Celebrity Credibility, Purchase Intention, Behavioral Intention and Youths.

Bu ¢alisma Unlii inanilirhigi Kitap Satin Alma Niyetini Etkiler mi? Gengler Uzerine Bir inceleme baslikli yiiksek lisans
tezinden iiretilmistir.
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1. GIRIS

Bir toplumun gelisiminde bilginin oynadig: roliin fark edilmesiyle birlikte, okumaya verilen 6nem
artmustir. Ulkemizde oldugu gibi gelismekte olan iilkelerde bu farkindalik diizeyi hala yeterli seviyede
degildir. Ulkemizde okuma aligkanligmin énemi hakkinda farkindalik olusturmak icin birgok proje
yapilmaktadir. Bu projeler arasinda; Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan yapilan Bilgi Evleri Projesi,
okullarda Zenginlestirilmis Kiitliphane Projesi, Cumhurbaskanligi tarafindan “Tiirkiye Okuyor”
Projesi gibi bir¢ok proje yer almaktadir.

Alan yazindaki kitap okuma aligkanliklar1 iizerine yapilan c¢alismalar incelendiginde bu
caligmalarin bir ¢ogu tniversite O6grencilerinin okuma aligkanliklarini ortaya koymak amaciyla
yapilirken (Arici, 2008: 93; Karakas, Korkmaz, Yiicel, Hacicaferoglu ve Atalay, 2015: 164; Odabas,
Odabas ve Polat, 2008: 443; Yilmaz, Kose ve Korkut, 2009: 31; Zengin, 2003: 133), diger
caligmalarin ise biiyiik ¢ogunlugunun 6gretmen adaylarmin okuma aligkanliklarini belirlemek igin
yapildig1 gorilmektedir (Ar1 ve Demir, 2013: 118; Batur, Giilveren ve Bek, 2010: 36; Biger ve Ercan,
2017: 43; Bircan, 2017: 28; Bozpolat, 2010: 415; Gomleksiz, 2004: 5; Kalyoncu, 2013: 285; Kirmizi,
2012: 2357; Kus ve Tiirkyi1lmaz, 2010: 14; Yalman, Ozkan, ve Kutluca, 2013: 294; Yildiz, Ceran ve
Sevmez, 2015: 146).

Ogretmen adaylarinin  okuma aliskanlhklarin1  belirlemek igin  yapilan arastirmalar
incelendiginde, 6gretmen adaylarinin yilda 1-5 arasinda kitap okuduklar1 ortaya konmustur. Yillik
okunan bu kitap sayisi, 0gretmen adaylarinin zayif diizeyde okur olduklarini gostermektedir (Yildiz
vd., 2015: 151; Bircan, 2017: 32; Yilmaz vd., 2009: 33; Kus ve Tirkyilmaz, 2010: 17). Yilmaz
(2006:4) tarafindan yapilan bir ¢aligmada ise, sinif 6gretmeni adaylarinin yaklasik olarak %64’ iiniin
orta diizey okur olduklar1 ortaya konmustur. Alan yazinda yer alan bir¢ok aragtirmada ise bayan
Ogrencilerin, okuma aligkanligin1 gelistirme agisindan erkek Ogrencilerden daha olumlu bir tutum
sergiledikleri bulunmustur (Batur vd., 2010: 39; Bircan, 2017: 32; Kalyoncu, 2013: 286). Kus ve
Tiirkyilmaz (2010: 17) ve Yilmaz vd. (2009: 35) tarafindan yapilan c¢aligmalarda benzer bulgulara
ulagilmasimin yani sira bilgisayar kullanimi ve televizyon izlemenin &grencilerin okuma aligkanligini
olumsuz etkiledigi bulgusuna da ulagmislardir. Ayrica 6gretmen adaylarinin gogunlugunun bilgilenme
ve yeni bilgiler edinmek amaciyla kitap okuduklari belirlenmistir (Bircan, 2017: 33; Yilmaz vd., 2009:
34; Kurudayioglu ve Celik, 2013: 127).

Ulkemizde son yillarda kitap okuma {izerine yapilan arastirmalar kitap okuma oraninm oldukga
diisiikk oldugunu gostermektedir. Oysaki tarih boyunca en degerli arac¢ bilgi olmustur. Bilgi elde
edebilmenin en onemli yolu ise, okumaktir. Ozellikle genglerin okuma oranlarmin artirilmasinin
iilkenin sosyoekonomik diizeyinin gelismesinde katki saglayacagi bir gergektir. Bu c¢aligmada;
genglerin takip ettikleri tinliilerin okudugu ya da oOnerdigi kitabi; genglerin satin alip almayacagi,
arkadaglarina tavsiye edip etmeyecegi ve genglerin gelecekteki kitap tercihi {izerinde iinliilerin
etkisinin olup olmadig: incelenmektedir.

2. KAVRAMSAL VE TEORIK CERCEVE

Arastirmanin kavramsal ve teorik cercevesi, ilgili alan yazin temelinde incelenmis olup alt basliklarda
detayli olarak ele alinmistir.

2.1. Unlii ve Unlii Kullanim

Tarih boyunca bazi insanlar toplumun genel kesiminden farkliliklar1 nedeniyle dikkat ¢cekmekte ve dne
¢tkmaktadir. Bu durum, o insanlarin taninirliklarini artirmaktadir. Bireylerin taninir olmasi ve diger
bireylerden farkliliginin bulunmasi tinlii kavraminin temel anlamini ortaya koymaktadir.

Tiirk Dil Kurumu’na gore iinli kavrami, “sohretli, meshur, sanli, namli, namdar, anli sanli”
olarak tamimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr). Unliiler, farkli alanlardaki basarilari ile halk tarafindan
taninmaktadir (Friedman ve Friedman, 1979: 64). Unlii kavram “star” kavramiyla yakindan iliskilidir.
Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde medya star1 olarak tanimlanan kavram: “Kitle iletisim araglarinda ¢ok
sik yer alan, goriinen kimse” olarak ifade edilmistir (www.tdk.gov.tr). Jacques Seguela ise: “Star
bizim birlestirici ortak aynamizdir. Fantezilerimizin biiylik yansiticis1 ve kolektif ciftligidir. Her
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birimiz orada bireysellesiriz; ama hepimiz yeniden bulusuruz.” sdzleriyle star kavramimi tanimlamigtir
(Erkal, 2013: 26). Tiiketim toplumlarinda, hizla tiiketilenlerden biri de starlardir. Ancak starlarin
tilkketilmesi, onu daha da istenilen hale getirmektedir. Starlarin en biiyiik ustalig1 ise, insanlara hayal
satmaktir (Ersavas, 2007: 11). Gilinlimiizde teknolojinin gelisimiyle birlikte insanlar televizyon
ekranlarinda ya da diger mecralarda gordiikleri bir tinlii ile yakinlik kurarak model almaktadir (Baygu
ve Merig, 2019: 1212). Unliilerin hayatlarinin seffaflasmasi, kisilerin kendine bir iinliiyii rol model
alabilmesini kolaylagtirmistir. Model alinan iinliiniin kiyafet se¢iminden, yasam tarzina kadar her
ayrinti model alan kisi i¢in 6nem arz etmektedir (Baygu ve Merig, 2019: 1213). Bireylerin zaman
igerisinde tutum ve davraniglari, bagkalar tarafindan etkilenebilir. Bu tutum ve davranislar, bir diger
kisinin davranig modelinin i¢sellestirilmesiyle degisime ugrar (Friedman ve Friedman, 1979: 63).

Markalar, satin alma davranisi ya da iriin hakkinda olumlu tutum gelistirmek istedikleri
durumlarda iinlii kullanimini tercih eder. Unlii kullanimi stratejisi; dikkat cekme, olumlu marka
imajinin olusturulmast ve markalasma siirecinde olumlu iligkiler kurulmasinda biyik katki
saglamasindan dolayi isletmeler tarafindan tercih edilmektedir (Carroll, 2009: 148; Saritag, 2018: 65).

Yogun rekabet ortaminda isletmelerin rakiplerinden, fiyat avantaji ve promosyon gibi
tutundurma faaliyetleri ile farklilagsmasi zordur. Bu durumun farkinda olan isletmeler, iinlii bir ismi
secgerek iirlin ile iinliiniin eslestirmesini yapmakta, bu yolla hitap ettikleri kitleye ulagsmakta ve bu kitle
tarafindan tercih edilmektedir. Philiph’in, “Sirketler, kendi adlarin1 parlatmak i¢in {inliilerin havalarin
odiing almaya basladilar” sdzii de bu durumu destekler niteliktedir (Goziitok, 2006). Unliilerin
hayatlariin giderek seffaflasmasi kisilerin kendilerine bir tnliiyli rol model alabilmesini daha da
kolaylagtirmaktadir. Bu durum model alinan {inliiniin kiyafet se¢iminden, yasam tarzina kadar her
ayrintinin model alan kisi i¢in 6nem kazanmasina neden olmaktadir.

Unlii kullaniminin patentli ilag reklamlartyla baslamasi Birinci Diinya Savasindan onceki bir
tarihe karsilik gelmektedir (Sun 2009°dan aktaran Yinli, 2011: 44). Birgok arastirmaci, bilinen ilk
inli kullanim reklaminin Cadbury’s Cocoa ile iligkilendirilen Kralige Victoria’nin oldugunu kabul
etmektedir (Sherman 1985’ten aktaran Erdogan, 1999: 292). Ulkemizde, reklamlarda iinliiler uzun
yillardir kullamlmaktadir. Ornegin; Ayhan Isik ve Tiirkan Soray, Perma Sharp reklaminda; Ajda
Pekkan ve Zeki Miiren Alo reklaminda 80°1i yillarin ortasinda oynamislardir (Davutoglu 2002’den
aktaran Yiinld, 2011: 45).

Unlii kullaniminda kullanilan {inliiye olan aginalik, {inliiniin saygmligi, tavr1 ve marka ya da
trtin ile olan ilgililigi tiiketici tarafindan dikkat ¢eken unsurlardir (Miciak ve Shanklin, 1994: 54).
Unlii kullaniminin en biiyiik avantajlarindan birisi, markaya dikkat cekmektir. Unlii ismin yasann ile
uyumlu olan markalar uzun dénemde konumlandirma avantajin1 saglar. Markalar bu avantaji elde
etmek i¢in tanitimini yapacagi iiriin ile markanin yiizii olacak iinlii arasinda uyumun olmasina dikkat
ederek {inlii ismin se¢iminde birtakim degerlendirmeler yapmakta ve bu degerlendirmeler sonrasinda
{inlii ismin kim olacagma karar vermektedir (Erdogan, 1999: 298). isletmelerin uyguladigi her
stratejinin avantaji oldugu gibi dezavantaji da vardir. Bu durum {iinli kullamim stratejisi ig¢in de
gecerlidir. Bu dezavantajlarin basinda iinlii imajinin marka imajin1 gdlgelemesi gelir. Bu durumda
marka, dogru Uinlii eslesmesi yapmig olsa dahi, iinliiniin taninirhi@ ve tiiketici tarafindan algilanig
bi¢imi markay1 arka planda birakabilir. Unlii ismin birden cok zaman diliminde ¢ok sayida marka
ylizii olmas1 sonucunda tiiketici {izerinde etkili olmamaya baslar. Bu durumun ortadan kaldirilmasi
marka i¢in hem maliyetli hem de riskli bir yatirnmdir (Bir, 2005; Karasu, 2005).

1950’lerden bu yana yapilan arastirmalar sonucu, Unlii se¢imi ve kullanimi riskini en aza
indirgeyebilmeye yardime1 olacak ¢esitli modeller gelistirilmistir. Toplamda 4 model bulunmaktadir:
Kaynak Giivenirlik Modeli (Hovland ve Weiss, 1951: 639; McGuire, 1968), Kaynak Cekicilik Modeli
(McGuire, 1968), Anlam Transfer Modeli (McCracken, 1989:312), Uriin Uyum Hipotezi (Baker ve
Churchill 1977: 538; Friedman ve Friedman 1979: 70; Joseph 1982: 20; Kahle ve Homer 1985: 959;
Peterson ve Kerin 1977: 60; Debevec ve Kernan, 1984). Calismada Kaynak Giivenirlik ve Kaynak
Cekicilik Modellerini birlestiren Ohanian (1990: 40)’1n Kaynak Giivenirlik Modeli kullanilmistir. Bu
model; 1) ¢ekicilik, ii) giivenilirlik ve iii) uzmanlik olmak iizere ii¢ alt boyuttan olusmaktadir.
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Unlii kisinin fiziksel ¢ekiciligi, halo etkisine yol agabilir. Bu da ¢ekici bulunan kaynagin sevilip
begenilmesi anlamina gelir (Denegli, 2015). Bu nedenle ¢ekici iinliiler, satin alma niyeti olusturabilir
ve iriin hakkinda diisiinceleri degistirebilirler (Carroll, 2009: 149). Ohanian (1991: 47) ise genel
itibari ile {nlillerin ¢ekici olmasindan dolay1r bu degiskenin zayif oldugunu ve alt kategoriler ile
desteklenmesi gerektigini belirtmistir.

Unlii kiginin giivenirliligi, kaynagm sunulan iddialar karsisinda algilanan istekliligidir
(McCracken, 1989: 314). Bunun yaninda Hovland vd (1953: 640), giivenirligi iletisimi yapan kiginin
(kaynak) en gecerli saydig1 iddialar1 iletme niyetine olan giiven derecesi olarak tanimlamaktadir.
Kaynak giivenirligi, alicilarin verilen mesaji daha kolay kabul etmeleri icin yaygm kullanilan bir
boyuttur (Eru vd.,2019: 221; Shimp, 2010: 212).

Unlii kisinin uzmanh@: ise marka temsilcisinin, reklamlarinda rol aldigi ya da herhangi bir
sekilde destekledigini belirttigi, marka veya iiriin ile ilgili var olan ve algilanan bilgi ve beceri
deneyimidir (Shimp, 2010: 9; Raluca, 2012: 76). Unlii kisinin popiiler oldugu alanla ilgili bir markay1
ya da lrlinii desteklemesi, kisinin uzmanlhgi ile iliskilendirilir (Freeman ve Chen, 2015: 662).

2.2. Okuma ve Okuma Ahskanhgi

Kitaplar hem tarih hem de insanligin gelisimi a¢isindan ¢ok 6nemlidir. “Medeniyet, insanligin kitaptan
hafizasidir” (Arn1 ve Demir, 2013: 117) s6zii bu durumun 6nemini destekler niteliktedir. Kitaplar,
okunduklar1 zaman bireylere bilgi aktarimini saglar.

Okuma, sozciiklerin algilanarak anlam yiiklenmesi, anlamin kavranmasi ve yorumlanmasini
olusturan zihinsel bir etkinlik olarak tanimlanabilir (Demirel, 1990’dan aktaran Yalman vd., 2013:
292). Okuma faaliyeti, sadece metni gorerek seslendirmenin 6&tesinde, sozciiklerin anlamlarmin
kavranmasi ve zihin siizgecinden gegirilerek algilanmasi siirecidir (Kirmizi, 2012: 2354). Bireyler,
genel kiiltiir kazanmak, yeni bilgiler edinmek, mesleki bilgileri giincel tutmak gibi farkli amaglarla
okuma faaliyeti gerceklestirir (Y1lmaz, 2002: 443). Okuma aliskanligi, sadece bireyin zihinsel ve
yaratict gelisimine katkida bulunmaz ayni zamanda toplumlarin gelisimine de katki saglar
(Aksaclioglu ve Yilmaz, 2007: 6; Arikan ve Zorba, 2019: 53). Bu bilincin farkinda olan {ilkeler,
okuma aligkanliginin artmasi igin farkli caligsmalar gerceklestirmektedir. Ancak en 6nemli diizenleme
cocukluk déneminden itibaren alinan 6rgiin egitimde yapilacak iyilestirmelerdir. Arican ve Yilmaz
(2010: 418) yaptiklar1 ¢alismada, Orgiin egitim sisteminin kendi kendine 6grenme, arastirma gibi
becerileri kazandiracak sekilde diizenlenmesi bireyin gelecek yasantisinda siirdiirecegi okuma
aliskanliginin temelini atacagini ortaya koymustur.

Ulkemizde cocuklarin ve gencglerin okuma aliskanligimi edinebilmeleri i¢in, bircok etkinlik
planlanmaktadir. Bunlardan en bilinen 6rnek 2004 yilinda lise &grencileri igin, 2005 yilinda ise
ilkogretim Ogrencilerine yonelik “100 Temel Eser” kampanyasidir (Arici, 2008 :92). Kampanya
kapsaminda ogretmen goriisleri alinmustir. Ogretmenler, 100 Temel Eser listesinin zorunlu
okutulmasmin 6grencilerin eserleri okumaya karsi isteksiz olmasina ve not kaygisi sebebiyle eserleri
okumasina neden oldugunu belirmistir (Arican ve Yilmaz, 2010: 504).

Gelismekte olan iilkelerde kiitliphane kullaniminin ve okuma aligkanliginin diisiik olmasinin ii¢
temel nedeni vardir. Bunlardan ilki, gelismekte olan iilkelerde toplumlarin sohbet etme ve dinleyerek
ogrenme isteginin okuma istegine karsi daha agir gelmesidir. ikincisi, toplumlarin para, insan ve
yonetim gibi unsurlarla kisitlanmalariyken, sonuncusu ise, yetersiz sayida kiitiiphane ve egitimli
kiitiiphanecilerin eksikligidir (Sangkaeo, 1999’dan aktaran Odabas vd., 2008: 453). Tiirkiye’de okuma
faaliyetini ortaya ¢ikarmak tlizere bircok ¢aligma yapilmigtir. Yapilan ¢aligmalar, okuma kavramini
farkl agilardan incelemislerdir (Tablo 1).
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Tablo 1: Tiirkiye'de Okuma Aliskanlig1 Uzerine Yapilan Calismalar

% Analiz
Yazar Arastirma Amaci Orneklem Teknikleri Bulgu
e Ogrencilerin evlerinde
15 yas grubu Ogrencilerin . - .
- . 1. internet baglantisma sahip
bilgisayar kullanip o Tek Yonlii .
Tiirkiye PISA 2009 .. olup olmamasinin zevk i¢in
kullanmamalarmmm  ve evde S Varyans Analizi >
Ates, . N .o projesinde yer alan okumaya aywrdiklar1  siire
. internet baglantis1 imkanlarinin . (ANOVA) ve .. 1 -
(2013:158) A 15 yasindaki toplam . iizerinde etkili olmadigi,
okuma aligkanliklarina etkisinin e . Pearson ki-kare
- 4996 6grenci - ancak okumaya karst
olup olmadigini ortaya testi . >
Koymaktir tutumlart  {izerinde  etkili
) oldugu goriilmektedir.
Ogrencilerin okuma
aliskanliklar cinsiyetleri
Usak acisindan fark
Universitesi’nde gostermemesine ragmen,

Egitim fakiiltesinde okumakta

egitim gormekte

simiflar, okuduklar1 boliim,

Batur, Giilveren olan Ogretmen aday1 olan Smmf, Sosyal, anne ve babanin egitim
ve Bek, o6grencilerin okuma Matematik, Tirkge ANOVA durumu, ev ya da yurtta
(2010:37) aligkanliklarini bazi degiskenler ve  Fen  Bilgisi bagimsiz odaya sahip
acisindan incelemektir. Ogretmenligi olmalari, ilk ve ortadgretimi
boliimlerinde bitirdigi yer, barinma yeri,
okuyan 420 6grenci aylik gelirleri ve kardes
sayilar1 agisindan anlaml
farkliliklar bulunmustur.
E.gltlm Fakiltesi n El ¢ ogrenim UmYer51.te.51 "l?glt%m Bagimsiz Grup aliskanhik, gereklilik, istek,
goren son sinif Ogrencilerinin  Fakiiltesi [kdgretim - .
Bozpolat, ) . " ~.. . T-Testi ve Tek etki, yarar alt boyutlan
(2010:416) k¥tap okuma ahskanhkla'q 1.le ve “Tu.r.kg:e E glt "M yenli Varyans cinsiyet agisindan farklilik
kitap okumaya iliskin  Bolimii  dordiincii Analizi 5t K It
tutumlarini belirlemektir. sinifta Ogrenim na gostermezken, - sevine - a
N . . boyutu cinsiyet agisindan
goren 242 6grenci anlaml farklilik gdstermistir.
Ilk6gretim ve orta Ogretim
kurumlarinda okuyan 6grenciler
ile bu okullarda goérev yapan
yoOnetici ve ogretmenler
arasinda okuma  aligkanlig1
kazandirmak, okuma
alisgkanhigini gelistirmek, iyi bir
okuma kiiltiirtine sahip
olabilmek i¢in ¢oziim yolu
ortaya  koymak,  okumayr 60 ilkdgretim
engelleyici sebeplerin ortadan  okulundan 2038 Basimsiz Gru Kampanyanin okuma
Gokyer, kaldirilmasina yardimer olmak, dgrenci ve 8 liseden T-'I%esti vg aligkanligina etkisinin
(2009:31) okul kiitiphanelerini 751 olmak iizere Varyans Analizi olumlu yonde oldugu
giincellestirmek, her 6grencinin  toplam 2789 goriilmektedir.
siirekli kitap okumast igin  Ogrenci
tesvik etmek, dgrenci velilerini
de bu siirece katmak, “ELAZIG
OKUYOR” slogani ile okuma
kiiltiiriinii yaymak, kiiltiirli bir
sehir olmak i¢in biitiin sivil
toplum kuruluslarin destegiyle
genis halk kitlelerine ulagmak
ve nihayetinde okuyan bir il
olabilmektir.
Firat  Universitesi  Egitim Ogrencilerin kitap okumaya
Fakiiltesi 6grencilerinin kitap ait tutum Olgeginin gereklilik
okuma aliskanhiklarina iliskin ~ Firat  Universitesi Fakidr  Analizi alt boyutu cinsiyet agisindan
Gomleksiz, duyussal ozelliklerini, kitap  Egitim Bas farklilik gostermezken,
(2004:6) okumaya yonelik tutumlarini, Fakiiltesi’'nde ‘ée T _Ie_lglglsm sevme, istek, aliskanlik, etki,
diisiince ve goriiglerini  okuyan 197 6grenci rup 1-test yarar alt boyutlar1 cinsiyet

Olcebilecek giivenilir ve gegerli
bir ara¢ gelistirmektir.

acisindan anlamli farkliliklar
bulunmustur.
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Kalyoncu,
(2013:285)

Gorsel ~ Sanatlar  Ogretmen
adaylarmm  cinsiyet,  siif
diizeyi ve kisilik ozelliklerine
gore okuma aligkanliklarini ve
tutumlarini belirlemektir.

Karadeniz ~ Teknik
Universitesi, Fatih
Egitim  Fakiiltesi,
Giizel Sanatlar
Egitimi ~ Bolumi,
Resim-Is
Ogretmenligi
Anabilim Dali’nda
orgiin  ve ikinci
O0gretimde Ogrenim
goren 179 6grenci

Korelasyon
Analizi

Gorsel ~Sanat  Ogretmen
adaylarinin okuma
aligkanliklar1 cinsiyetleri ve
duygusal  denge  kisilik
6zelligi agisindan anlamli bir
iliski  bulunmazken, disa
doniikliik, deneyime aciklik,
yumusak baglilik, sorumluluk
kisilik o6zellikleri agisindan
anlamli bir iliski oldugu
tespit edilmistir.

Karakas,
Korkmaz,
Yiicel,
Hacicaferoglu
ve Atalay
(2015:164)

Elazig  Firat  Universitesi
B.E.S.Y.O.’da (Beden Egitimi
ve Spor Yiksekokulu) farkli
boliimlerde  okuyan  bayan
Ogrencilere  yonelik  okuma
aligkanliklarini  belirlemek ve
bazt  degiskenler agisindan
farkliliklarin ortaya koymaktir.

Frrat  Universitesi
B.E.S.Y.O.da
okuyan 280 bayan
ogrenci

Ki-Kare Testi

Katilimcilarin okuduklart
boliim ile okumaya
ayirdiklart siire birbirinden
bagimsiz degildir. Ayrica;
katilimcilarin, son bir yil
igerisinde okuduklar1 kitap
sayisl, okuma
aligkanliklarma  en  fazla
engel olan ya da olumsuz
etki eden nedenler, okumay1
zor ve sikict  bulup
bulmadiklarina dair
gortisleri, “Zorunlu
harcamalariniz disinda
paraniz olsaydi ne alirdiniz?”
sorusuna iliskin gorisleri,
giinde ortalama TV izleme
stireleri,  genellikle  bos
zamanlarin1 ~ degerlendirme
bigimleri okuduklar1 boliim
ile iliskilidir. Katilimcilarin
gelir diizeyleri ile kitap
okuma aligkanliklarina en
fazla engel olan ya da
olumsuz yonde etki eden
nedenler, genellikle  bos
zamanlarini  degerlendirme
bigimleri  ile iligkilidir.
Ancak katilimcilarin = gelir
diizeyleri  ile  okumaya
ayirdiklart siire, son bir yil
icerisinde okuduklar1 kitap
sayisi, okumay1 zor ve sikict
bulup bulmadiklarina dair

goriisleri, “Zorunlu
harcamalariniz disinda
paraniz olsaydi ne alirdiniz?”
sorusuna iligkin  gdriisleri
birbirinden bagimsizdir.
Katilimcilari okuduklart
smiflar ile okumaya

aywrdiklart siire, son bir yil
icerisinde okuduklart kitap
say1si, okumay1 zor ve sikict
bulup bulmadiklarma dair
goriisleri, “Zorunlu
harcamalariniz disinda
paraniz olsaydi ne alirdiniz?”
sorusuna iligkin gorisleri,
kiitiiphaneye gitme sikliklar
ve genellikle bos zamanlarini
degerlendirme  bicimleriyle
iligkilidir.
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Ogretmen adaylarmin kitap
okumaya  iliskin  tutum
Olgeginin sevme, aligkanlik,

istek, yarar alt boyutlar
cinsiyet degiskenine gore
anlamli farklilik
Karadeniz ~ Teknik gostermektedir. Ancak
Universitesi ~ Fatih gereklilik  ve etki alt
Egitim Fakdiltesinin boyutlar1 cinsiyet degiskeni
Ogretmen adaylarinin ~ kitap  Fen Bilgisi acisindan anlamli farklilik
Kése o okuma ahgkanligina yonelik Ogretmenligi, Simf Bagimsiz Grup gdstermemektedir. Kitap
V¢ tutumlarinmn bélim ve cinsiyet ~ Ogretmenligi, T-Testi ve Tek okumaya iligkin  tutum
Yilmaz, . . .. N . 1 oy e e
(2011:4) degiskenlerine gore farklilik Resim Ogretmenligi Yonl_u_ Varyans f)lqegmm sevme, allsk_anhk,
’ gosterip gostermediklerini  ve Tirkge  Analizi istek, gereklilik, etki alt
tespit etmektir. Ogretmenligi boyutlarina gére Ogretmen
birinci  siniflarinda adaylarmin okuduklari
o0grenim goéren 301 bolim  anlamhi  farklilik
Ogrenci gostermektedir. Bununla
birlikte,  kitap  okumaya
iliskin tutum O6lgeginin yarar
alt boyutuna iliskin gretmen
adaylarinin tutumlar1 bolim
degiskenine gdre anlaml
farklilik gostermemistir.
Tiirkce O0gretmeni
adaylarinin  cinsiyet, simif
Canakkale On sekiz diizeyleri, mezun olunan lise
.. . . Mart  Universitesi ile okuma becerisi 6z yeterlik
Tiirkge Ogretmeni adaylarinin . . .
< ... . Egitim Fakiiltesi - algilart arasinda anlamli bir
Kurudayioglu okuma ve okuma egitimi = ... . Bagimsiz Grup . ° . N
. . - Tiirkce Egitimi - iliski olmadigi  sonucuna
ve Celik, konusundaki yeterlilik e s T-testi ve o
. . . S Bolimii’'nde 3. ve ulagilmistir. Ancak 6gretmen
(2013:116) diizeylerine iligkin algilarini . ANOVA o .
- . ; 4. smifta O0grenim adaylarinin 6gretim sekli ile
belirleyebilmektir. . v P .
gdren 156 6gretmen okuma becerisi 0z yeterlik
aday1 algis1 arasinda anlamli bir
iliski  oldugu  bulgusuna
ulagilmustir.
Ogrencilerin  kitap okuma
sikliklari ile Anadolu
Universitesi Merkez
Kiitiiphanesi’ni kullanma
sikliklart arasinda anlamli bir
Anadolu Universitesi Porsuk  Anadolu iliski olmadigi  sonucuna
Meslek Yiiksekokulu Cocuk Universitesi Porsuk ulagtlmistir.  Katilimceilarin
Kurulgan  ve  Geligimi Programi  Meslek Anadolu Universitesi Merkez
Cekerol, 6grencilerinin okuma ve Yiksekokulu Ki-Kare Testi Kiitiiphanesi’ni kullanma
(2008:244) liniversite kiitiiphanesini  Cocuk Gelisimi sikliklart ~ ile  kiitiiphane
kullanma aligkanliklarini ortaya  Programi’na kayitl kullanma konusunda
koymaktir. olan 100 6grenci bilgilendirilme diizeyleri ve
Anadolu Universitesi Merkez
Kiitiiphanesi’nin genel
durumu hakkindaki goriisleri
arasinda anlaml bir iligki
bulunamamuistir.
Ogretmen adaylarinin
Ahi Evran ilkdgretim ve lise yillarinda
o . . TR anne-babay1 okurken
Sosyal bilgiler ve Tirkge Universitesi Egitim N . <
o . PO gormeleri okuma aliskanlifi
Kus ve Ogretmeni adaylarimin okuma  Fakiiltesi Tirkge ve  Kolerasyon . :
. L g . - durumunu  etkilemektedir.
Tiirky1lmaz, aligkanliklarinin, ilgilerinin ve  Sosyal Bilgiler  Testi, Bagimsiz .
. LS e . : Okuma siklig1 ile okuma
(2010:15) okuma stratejilerini kullanma  Ogretmenligi Grup T-Testi o
.. . . . o . stratejilerini kullanma
diizeylerini tespit etmektir. Boliimlerinde

okuyan 577 dgrenci

durumlar1 arasinda ise bir
iliski oldugu
konmustur.

ortaya
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Ogrencilerin cinsiyetinin, )
Odabas, O0grenim gordiikleri alanlarin, Ogrencilerin cinsiyetleri ile
Odabas ve icinde bulundugu ekonomik 304 liniversite . . kitap okumalar1 arasinda
. . o . Ki-Kare Testi . o
Polat, kosullarmm  ve  faaliyetlerin  dgrencisi anlaml bir iliski
(2008:444) okuma aliskanliklarina ne kadar bulunamamustir.
etki ettigini belirlemektir.
688 alt, 290 orta ve Ogrencilerin  giinliik ~ kitap
345 {ist  sosyo- okuma aligkanliklari,
Ilkdgretim 4 ve 5. simifa giden ekonomik kendilerine ait kitaplarmnin
Sahin ogrencilerin okuma  diizeyden; 457 olma durumlari, kitap okuma
(2012"218) aliskanliklarim1  incelemek ve altinci  smif, 463  Ki-Kare Testi sikliklari, kitap okuyamama
’ mevcut durumu ortaya yedinci smif ve 403 nedenleri ile sosyoekonomik
koymaktir. sekizinci smif diizeyleri arasinda anlamli
olmak iizere toplam bir iliski oldugu sonucuna
1323 §grenci ulasilmistir.
Ogrencilere  biling  dncesi
Universite ogrencilerinin  Abant Izzet Baysal mesaj uygulama Oncesi ve
okuma aliskanlhiklarmin ~ Universitesi ~ IIBF uygulama sonrasi okuma
Veliosl d gelistirilmesinde, biling dncesi  Isletme Bolimii aligkanliklari, okuma
(2%12511;4) Ve mesajlarin  etkisini belirlemek  Ogrencilerinden Wilcoxon testi alisgkanlig1 kazanmaya iliskin
’ ve okumaya Ozendirilmelerinde  olusturulan 15 diisiinceleri  ve  bireylerin
olasi  uygulamalar1  hayata deney 15 kontrol kendi okuma aligkanligina
gecirmektir. grubu iligkin bakis agilart
farklilagmaktadir.
Ogretmen adaylarinin okuma
aligkanlig: ile cinsiyetleri ve
Canakkale On sekiz Mart Canakkale Qn s.eklz. TV 1zle.me“ .allskanh%l
A e ... Mart Universitesi arasinda bir iliski olmadig
Universitesi Egitim Fakiiltesi oo .
o g e Egitim Fakiiltesi sonucuna ulasilmustir.
Sinif Ogretmenliginde &grenim - ... Pearson L
Yilmaz, P oo Smif  Ogretmenligi Ancak, okuma aligkanligr ile
. gbren Ogrencilerin kitap okuma e Korelasyon Lo
(2006:4) S bolimiinde okuyan s katilimcilarin ailesinin
aliskanliklar ile kitap okumaya . Analizi -
iliskin tutum ve goriislerini ve anketi okuma a11§kanhg1 ve okul
doldurmay1  kabul kiitiiphanesinden

belirlemektir.

eden 1020 6grenci

yararlanmasi arasinda iligki
oldugu bulgusuna
ulastlmistir.

flgili alan yazin temelinde asagidaki hipotezler olusturulmustur:

Hi: Unliilerin genel olarak algilanan inamlirh@i, genclerin kitaba iliskin davramgsal
niyetini pozitif etkiler.

Hia: Unliilerin genel olarak algilanan cekiciligi, davranigsal niyet iizerinde pozitif bir etkiye

sahiptir.

Hip: Unliilerin genel olarak algilanan giivenirligi, davramgsal niyet iizerinde pozitif bir etkiye

sahiptir.

Hic: Unliilerin genel olarak algilanan uzmanligi, davranissal niyet iizerinde pozitif bir etkiye

sahiptir.

H»: Secilen iinliilerin algilanan inanihirhg@i, Kkitap satin alma niyeti iizerinde pozitif bir
etkiye sahiptir.

H2a: Secilen kadin iinliilerin algilanan inanilirhgi, kitap satin alma niyeti iizerinde pozitif bir

etkiye sahiptir.

Han: Secilen erkek iinliilerin algilanan inanilirligi, kitap satin alma niyeti iizerinde pozitif bir

etkiye sahiptir.

Hs: Secilen iinliilerin oynadig1 TV dizisindeki algilanan inanilirhgy, kitap satin alma niyeti
iizerinde pozitif bir etkiye sahiptir.

Hsa: Segilen kadin iinliilerin oynadigi TV dizisindeki algilanan inanilirligi, kitap satin alma
niyeti iizerinde pozitif bir etkiye sahiptir.
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Hap: Secilen erkek iinliilerin oynadigt TV dizisindeki algilanan inanilirligi, kitap satin alma
niyeti iizerinde pozitif bir etkiye sahiptir.

Ha: Secilen iinliilerin algilanan inamhirhgy, kitaba iliskin davramssal niyeti iizerinde pozitif
bir etkiye sahiptir.

Hza: Segilen kadin algilanan inanilirhgi, kitaba iliskin davranigsal niyeti tizerinde pozitif bir
etkiye sahiptir.

Hap: Secilen erkek algilanan inanilirligi, kitaba iliskin davranissal niyeti {izerinde pozitif bir
etkiye sahiptir.

Hs: Secilen iinliilerin algilanan inamhirhgl, yeniden kitap satin alma niyeti iizerinde pozitif
bir etkiye sahiptir.

Hsa: Segilen kadin tnliilerin algilanan inanilirligl, yeniden kitap satin alma niyeti iizerinde
pozitif bir etkiye sahiptir.

Hsp: Secilen erkek iinliilerin algilanan inanilirhigi, yeniden kitap satin alma niyeti {lizerinde
pozitif bir etkiye sahiptir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Oncelikle genglerin takip ettikleri iinliileri belirlemek igin 2016 yilinin Eyliil, Ekim, Kasim aylarmdaki
reyting siralamalarina bakilmis ve bu yolla en ¢ok izlenen TV dizileri, bu dizilerdeki basrol oyunculari
belirlenmistir (www.reytingsonuclari.com). ilgili incelemede 33 kadmn ve 31 erkek oyuncuyu igeren
web tabanli bir anket olusturulmustur. Bu anket iki béliimden olusmaktadir. {1k béliimde katilimeilarin
demografik ozellikleri belirlenmektedir. Ikinci boliimde ise, izlenilen bir TV dizisinin olup olmadigmn,
takip edilen dizi/(ler), begenilen kadin oyuncular1 ve erkek oyunculari ortaya c¢ikarmaya yonelik
sorular yer almaktadir. On arastirma sorulari, arastirmacilarn reyting incelemesi sonucunda
belirledikleri dizi ve dizi oyuncular1 temelinde olusturulmustur. On arastirma Aksaray Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi ogrencilerine, Aralik 2016 - Ocak 2017 tarihleri arasinda
uygulanmistir. Aksaray Universitesi, insan Arastirmalar1 Etik Kurulu’ndan 31.05.2017 tarih 2017/49
say1 ile c¢aligmanin etik ilkelere uygun oldugu dogrultusunda alinan karar sonrasi ¢aligma
gerceklestirilmigtir. 340 Ggrenciye anket uygulanmis olup, degerlendirmeler 332 anket {izerinden
yapilmustir. On arastirma sonucunda 9 kadm — 8 erkek TV dizisi basrol oyuncusu olarak belirlenmistir.
Bu bagrol oyuncular dikkate alinarak saha arastirmasinin anketi olusturulmustur. Saha arastirmasinin
anketi i¢cin Ohanian (1990: 40)’n calismasi temel alinmistir. Ohanian (1990: 40), calismasinda ii¢ alt
boyut olusturmustur. Bunlar; kaynak giivenirligi, kaynak gekiciligi ve kaynak uzmanhgidir. Bu {i¢
boyut, toplam 15 maddeden olusmaktadir. Kaynak giivenirligi, cekiciligi ve uzmanligina iliskin
caligmada kullanilan ankette, belirlenmis her bir iinliiniin genel giivenirligi, uzmanlig1 ve ¢ekiciligi
katilimcilara sorulmustur. Ornegin; kaynak ¢ekiciligi i¢in “Bu dinlii stk bir goriiniime sahiptir” ifadesi,
kaynak gilivenirligi i¢in “Bu tinliiyii inanilir biri olarak goriiyorum” ifadesi, kaynak uzmanhigi i¢in
“Bu tinlii, konusunda deneyimlidir ” gibi ifadelere ankette yer verilmistir. Ayrica ankette Cronin, Hult
ve Brady (2000: 212)’den davranigsal niyetler 6lgegi, Pavlou ve Fygenson (2006: 120)’dan satin alma
niyetleri ifadeleri, Tsai ve Huang (2007: 235)’dan yeniden satin alma niyetleri kullanilmistir.
Kullanilan bu 6lgekler; tinliilerin 6nerdigi/okudugu kitabi genglerin satin alma niyeti, bu kitaplara
yonelik genglerin davranigsal niyetleri ve tinliilerin okudugu/onerdigi kitabi genglerin yeniden satin
alma niyetlerine yonelik ifadelerden olusmaktadir.

Saha arastirmasinda olasilikli 6rnekleme tiiriinden kiime orneklemesi kullanilmistir. Ancak
kiime oOrnekleme yontemi ile belirlenen iiniversitelerden izin alinamamasi ve izin alinan
iiniversitelerde ise istenilen gozlem sayisina ulasilamamasi nedeniyle kiime ornekleme yonteminden
vazgegilerek, kolayda ornekleme yontemi ile veri toplanmistir. Anket 69 iiniversitenin toplam 1400
ogrencisine, Mayis-Kasim 2017 tarihleri arasinda uygulanmistir. Cevaplar incelendiginde 6zensiz ve
gelisi giizel cevaplar verilmis olan 780 anket degerlendirme dis1 birakilip tiim degerlendirmeler 620
anket tizerinden gerceklestirilmistir.
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4. ANALIZ VE BULGULAR

On arastirmaya iliskin katilimcilarm &zellikleri incelendiginde, g¢ogunlugu kadmlarin olusturdugu
(%53), biiyilik ¢ogunlugunun 17-20 yas araliginda (yaklasik %64) oldugu, %55’inin ise 1600TL ve alt1
bir gelir diizeyine sahip oldugu goriilmektedir. On arastirma sonucunda 9 kadin basrol oyuncu olarak:
1) Burgin Terzioglu, ii) Bensu Soral, iii) El¢in Sangu, iv) Esra Bilgi¢, v) Zeynep Camci, vi) Tuba
Biiyiikiistiin, vii) Neslihan Atagiil, viii) Seda Bakan, ix) Deniz Cakir olarak belirlenmistir. 8 basrol
erkek oyuncu olarak: i) Burak Ozgivit, ii) Engin Altan Diizyatan, iii) Cagatay Ulusoy, iv) Baris Ardug,
v) Ilker Kaleli, vi) Kivang Tatlitug, vii) Aras Bulut Iynemli, viii) Oktay Kaynarca belirlenmistir. Saha
arastirmasina Katilanlarin cinsiyetlerinin gorece olarak birbirine yakin, yaklasik %54 tiniin 19-21 yas
araliginda ve %74 linlin ise gelirinin 3000TL nin altinda oldugu goriilmektedir.

Calismada kullanilan 6l¢eklerin giivenilirligi Cronbach Alpha analiziyle degerlendirilmistir.
Belirlenmis her bir {inliiniin ¢ekiciligi ve giivenilirligi i¢cin Cronbach Alpha katsayisi 0,87 ve
tizerindeyken, iinliilerin uzmanligi i¢in Cronbach Alpha katsayist 0,89 ve iizerinde ¢ikmustir. Her bir
iinliinlin kaynak inanirlig1 i¢in ise Alpha degeri 0,82 ve iizerinde olarak bulunmustur. Ayrica satin
alma niyetinin Cronbach Alpha katsayisi, 0,91°ken; yeniden satin alma niyeti, davranissal niyet ve
TV’nin satin alma niyetine etki 6lgeklerinin Cronbach Alpha katsayilar1 0,89 olarak bulunmustur.
Cronbach Alpha katsayisinin, 0.60’tan biiyiik olmasi dlgegin giivenilir olarak kabul edilmesi ig¢in
yeterlidir (Sekaran ve Bougie, 2016: 290).

Aragtirmada  kullanilan  Olgeklerin = nomolojik  gegerliligi  kolerasyon  matrisiyle
degerlendirilmistir. Caligmada kullanilan 6l¢eklerin istatiksel agidan anlamli pozitif yonde bir iligki
belirlenmistir. Olgekler arasi katsayilarm anlamli olmas1 nomolojik gegerliligin bir gostergesidir
(Torlak, Dogan ve Ozkara, 2014: 155). Coklu dogrusal baglant: sorunun olmamasi igin kolerasyon
degerlerinin 0.80’den diisiik olmas1 gerekmektedir. Bu durum ayrigma gegerliliginin kanitidir (Byrne,
1984: 428). Unliilerin kitap satin alma niyeti iizerindeki etkisinin arastirildigi bu calismada, kaynagin
cekiciligi, gilivenirligi ve uzmanlig1 ile satin alma niyetleri arasindaki kolerasyon katsayilarinin
0.80°den digik oldugu goézlenmistir. Bu durum oOlgeklerin ayrisma gegerliliginin  oldugunu
gostermektedir.

4.1. Unliilerin Davramssal Niyete Olan Etkisi

Genglerin kitaplara yonelik davranigsal niyetleri iizerinde iinliilerin etkisini ortaya c¢ikarmak icin
regresyon analizi yapilmistir. Regresyon analizi, iki veya daha fazla degisken arasindaki iliskiyi
aciklamak icin kullanilan bir analiz teknigidir. Tek bir bagimsiz degisken kullanilarak yapilan
regresyon analizi, tekli regresyon; birden fazla bagimsiz degisken kullanilarak yapilan analiz ¢oklu
regresyon analizi olarak ifade edilmektedir. Caligmada her bir degiskenin etkisi tekli regresyon
analiziyle incelenmis olup, dort model olusturulmustur. Model 1’e gore; iinlii kaynagin cekiciligi,
genglerin kitaplara iliskin davranigsal niyeti iizerinde istatiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye
sahiptir. Bagimsiz degisken, bagimli degiskendeki degisimin yaklasik olarak %10’unu agiklamaktadir.
Model 2’ye gore; tnlii kaynagin giivenirligi, genglerin davranigsal niyeti {izerinde istatiksel olarak
anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Bagimsiz degisken, bagimli degiskendeki degisimin %10 unu
aciklamaktadir. Model 3’e gore; iinlii kaynagin uzmanligi, genglerin kitaplara iliskin davranigsal niyeti
tizerinde istatiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Bagimsiz degisken, bagiml
degiskendeki degisimin yaklagik olarak %6’smm agiklamaktadir. Model 4’e gore; iinli kaynagimn
kaynak inanirligi, genclerin kitaplara yonelik davranigsal niyeti lizerinde istatiksel olarak anlamli ve
pozitif bir etkiye sahiptir. Bagimsiz degisken, bagimli degiskendeki degisimin %10’unu
aciklamaktadir.
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Tablo 2: Kaynak inanirliginin Davramigsal Niyet Uzerindeki Etkisi: Tekli Regresyon Analizi

Sonuglari
Bagimsiz Degiskenler Model 1 Model 2 Model 3 Model 4
Sabit 0,652* 0,902* 1,118* 0,519**
(2,91) (4,71) (5,00) (2,23)
*
Cekicilik (()8521;31)
L 0,488*
Giivenirlik (8,42)
0,374*
Uzmanlik (6,15)
. _ 0,566*
Kaynak Inanirlig (8,53)
F-ist 68,621* 70,927* 37,896* 72,912*
R? 0,100 0,103 0,058 0,106
Diizeltilmis R? 0,098 0,102 0,056 0,104

Not: Parantez igindeki degerler t-istatistik degeridir. p<0,01* p<0,05**
4.2. Belirlenmis Her Bir Unliiniin Etkisi?

Secilmis kadin ve erkek iinliilerin etkisini ortaya ¢ikarmak i¢in yapilan tekli regresyon analiz sonuglari
detayli olarak asagida agiklanmaktadir.

Genglerin kitap satin alma niyetleri iizerinde dokuz kadin ve sekiz erkek iinliiniin inanirliginin
etkisini ortaya koymak icin olusturulan modellerin tekli regresyon analizi sonuglart su sekildedir:

Model 1’in analiz sonuglarina gore; kadin iinliilerin ¢ekiciligi, genclerin kitap satin alma niyeti
izerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin {inliilerin ¢ekiciligi, genglerin
kitap satin alma niyeti iizerinde etkili oldugu goriilmektedir. En yiliksek etkiye sahip {inlii Bensu
Soral’ken, en diisiik etkiye sahip tinlii ise Burgin Terzioglu’dur. Model 2’nin analiz sonuglarina gore;
kadin tinliilerin giivenirligi, satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye
sahiptir. En yiiksek etkiye sahip olan iinlii Elgin Sangu’yken, en diislik etkiye sahip {inlii ise Zeynep
Camci’dir. Model 3’iin analiz sonuglarina gore; kadin iinliilerin uzmanhgi, genglerin kitap satin alma
niyeti lizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Uzmanlik konusunda en
yiiksek etkiye sahip olan iinlii Esra Bilgic iken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Deniz Cakir’dir. Model
4’iin analiz sonuglarina gore; kadin iinlillerin kaynak inanirligi, genclerin kitap satin alma niyeti
tizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kaynak inanirligi konusunda kitap
satin alma niyeti lizerinde en yiiksek etkiye sahip {inlii Bensu Soral’ken, en diisiik etkiye sahip olan
inlii ise Deniz Cakir’dir.

Model 1’in analiz sonuglarina gore; erkek tinliilerin ¢ekiciligi, genglerin kitap satin alma niyeti
tizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Genglerin kitap satin alma niyeti
iizerinde erkek iinliilerin ¢ekiciligi konusunda en yiiksek etkiye sahip iinlii Oktay Kaynarca, en diigiik
etkiye sahip {inlii ise Kivang Tatlitug’dur. Model 2’nin analiz sonuglarina gore; erkek iinliilerin
giivenirligi, kitap satin alma niyeti lizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir.
Genglerin kitap satin alma niyeti lizerinde erkek iinliilerin giivenirligi gérece olarak en yiiksek etkiye
sahip iinlii Burak Ozcivit, en diisiik etkiye sahip {inlii isim ise Oktay Kaynarca’dir. Model 3’iin analiz
sonuglarma gore; erkek tunliilerin uzmanhigi, genglerin kitap satin alma niyeti {izerinde istatistiksel
olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Genglerin kitap satin alma niyeti iizerinde erkek tinliilerin
uzmanlig1r konusunda gorece olarak en yiiksek etkiye sahip iinlii Barig Ardug iken, en diisiik etkiye
sahip Unlii ise Oktay Kaynarca’dir. Model 4’lin analiz sonuglarina gore; erkek inliilerin kaynak

2 Secilen 9 kadin ve 8 erkek iinliiniin her biri i¢in 4 model olusturulmus ve bu modellerde bagimsiz degiskenler; {inlii
cekiciligi (Model 1), tinlii giivenirligi (Model 2), iinli uzmanligi (Model 3), kaynak inanilirligi (Model 4)’dir. Her bir Ginliiye
iliskin olusturulan tekli regresyon modellerine iligkin tablolar, derginin sayfa smirlamasi nedeniyle raporlanmamis olup,
makale i¢inde ulasilan bulgulara yer verilmistir.
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inanirligi, genglerin kitap satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye
sahiptir. Genglerin kitap satin alma niyeti iizerinde erkek tinliilerin kaynak inanirlig1 konusunda gorece
olarak en yiiksek etkiye sahip iinlii Baris Ardu¢ iken, en diisiik etkiye sahip {inli ise Oktay
Kaynarca’dir.

Genglerin her bir tinliiniin oynadig1 TV dizisinin kitap satin alma niyetleri tizerindeki etkisini
incelemek i¢in olugturulan modellerin tekli regresyon analizi sonuglart su sekildedir:

Model 1’in analiz sonuglaria gore; kadin iinliilerin oynadig1 TV dizisindeki ¢ekiciliginin kitap
satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin iinliilerin
cekiciligi kitap satin alma niyetini gorece olarak benzer oranda etkilemektedir. Gorece olarak en
yiiksek etkiye sahip {inlii Bensu Soral’ken, en diisiik etkiye sahip linlii ise Deniz Cakir’dir. Model
2’nin analiz sonuglarma gore; kadin {inliilerin oynadig1 TV dizisindeki giivenirligi, kitap satin alma
niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin tinliilerin oynadig1 TV
dizisindeki giivenirligi kitap satin alma niyetini gorece olarak benzer oranda etkilemektedir. En yiiksek
etkiye sahip olan {inlii Esra Bilgic¢’ken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Deniz Cakir’dir. Model 3’iin
analiz sonuglarina gore; kadin iinliilerin oynadigi TV dizisindeki uzmanligi, kitap satin alma niyeti
tizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin {inlilerin oynadigi TV
dizisindeki uzmanlig1 kitap satin alma niyetini gorece olarak benzer oranda etkilemektedir. En yliksek
etkiye sahip iinlii Esra Bilgic’ken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Deniz Cakir’dir. Model 4’{in analiz
sonuglarina gore; kadin iinliilerin oynadigi TV dizisindeki inanirligi, kitap satin alma niyeti {izerinde
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin iinliilerin inanirligi, kitap satin alma
niyetini gorece olarak benzer oranda etkilemektedir. En yliksek etkiye sahip iinlii Esra Bilgi¢’ken, en
diisiik etkiye sahip iinlii ise Deniz Cakir’dir.

Model 1’in analiz sonuglarina gore; erkek {inlillerin oynadig1 TV dizisindeki ¢ekiciligi, kitap
satin alma niyeti lizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Erkek {inliilerin
cekiciligi kitap satin alma niyetini gérece olarak benzer oranda etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip
{inlii Aras Bulut lynemli’yken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Engin Altan Diizyatan’dir. Model 2’nin
analiz sonuglarma gore; erkek tinliilerin oynadig1 TV dizisindeki giivenilir rolil, kitap satin alma niyeti
iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Erkek tinliilerin giivenirliginin kitap
satin alma tizerinde gorece olarak en yiiksek etkiye sahip {linlii Barig Ardug iken, en diisiik etkiye sahip
inlii ise Kivang Tathitug’dur. Model 3’iin analiz sonuglarina gore; erkek iinliilerin oynadigi TV
dizisindeki uzmanligi, kitap satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye
sahiptir. Erkek {inliilerin uzmanligr kitap satin alma niyetini goérece olarak benzer oranda
etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip iinli Cagatay Ulusoy’ken, en diisiik etkiye sahip tinlii ise
Oktay Kaynarca’dir. Model 4’iin analiz sonuglarina gore; erkek {inliilerin oynadig1 TV dizisindeki
inanirhigi, kitap satin alma niyeti {izerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir.
Erkek {inliilerin inanirligi, kitap satin alma niyetini gorece olarak benzer oranda etkilemektedir. En
yiiksek etkiye sahip olan {inlii Baris Ardu¢ iken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Engin Altan
Diizyatan’dir.

Genglerin kitaplara yonelik davranmigsal niyetleri iizerinde kadin ve erkek iinliiniin inanirliginin
etkisini agiklamak icin olusturulan modellerin tekli regresyon analizi sonuc¢lari su sekildedir:

Model 1’in analiz sonuglarina goére; kadin tinlilerin ¢ekiciligi, genglerin davranigsal niyeti
iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin iinliilerin ¢ekiciliginin
kitaplara iliskin davranigsal niyeti iizerinde en yiiksek etkiye sahip iinlii, Bensu Soral iken, en diisiik
etkiye sahip iinliinliin Bur¢in Terzioglu oldugu goriilmektedir. Model 2’nin analiz sonuglarina gore;
kadin iinliilerin giivenirligi, davranigsal niyet iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye
sahiptir. Kadin tinliilerin giivenirligi, davranigsal niyeti iizerinde en yiiksek etkiye sahip olan {inliilerin
Bensu Soral iken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise, Zeynep Camci’dir. Model 3’{in analiz sonuglarina
gore; kadin iinlillerin uzmanligi, genclerin kitaplara iliskin davranigsal niyeti {izerinde istatistiksel
olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin iinliilerin uzmanligi, davranigsal niyet {izerinde en
yiiksek etkiye sahip olan iinlii Bensu Soral’ken, en diisiik etkiye sahip {inlii ise Deniz Cakir’dir. Model
4’iin analiz sonuglarina gore; kadin iinliilerin kaynak inanirligi, genglerin kitaplara iliskin davranissal
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niyeti lzerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Kadin tnliilerin kaynak
inanirhgi, katilmeilarin davranigsal niyeti iizerinde, gorece en yiiksek etkiye sahip {inlii Bensu
Soral’ken, en diisiik etkiye sahip olan iinlii ise Bur¢in Terzioglu’dur.

Model 1’in analiz sonuglarina gore; erkek dinliilerin ¢ekiciligi, genclerin kitaba iliskin
davranissal niyeti lizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Erkek iinliilerin
cekiciliginin, davranigsal niyeti lizerinde gorece olarak en yliksek etkiye sahip olan iinlii Oktay
Kaynarca’yken, en diisiik etkiye sahip {inliiler ise Engin Altan Diizyatan ve Kivang Tathitug’dur.
Model 2’nin analiz sonuglarima gore; erkek tiinliilerin giivenirligi, kitaba iligkin davranigsal niyet
izerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Erkek tnliilerin gilivenirliginin
davranigsal niyeti iizerinde nispi olarak en yiiksek etkiye sahip olan iinlii Burak Ozgivit iken, en diisiik
etkiye sahip {inlii ise Aras Bulut fynemli’dir. Model 3’iin analiz sonuglarina gore; erkek iinliilerin
uzmanligi, genglerin kitaba iligkin davranissal niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir
etkiye sahiptir. Erkek tinliilerin uzmanlhigmin davranigsal niyeti {izerinde gdrece olarak en yiiksek
etkiye sahip olan iinlii Baris Ardug’ken, en diisiik etkiye sahip tlinlii ise, Oktay Kaynarca’dir. Model
4’lin analiz sonuglara gore; erkek tinliilerin kaynak inanirligi, genglerin kitaba iligkin davranigsal
niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkiye sahiptir. Erkek iinliilerin kaynak
inanirhginin, davranigsal niyeti iizerinde gorece olarak en yiiksek etkiye sahip olan {inlii, Baris
Ardug’ken, en diisiik etkiye sahip olan iinlii ise Aras Bulut lynemli’dir.

Genglerin yeniden kitap satin alma niyetleri iizerinde kadin ve erkek iinliiniin inanwrliginin
etkisini incelemek icin olusturulan modellerin tekli regresyon analizi sonuc¢lari su sekildedir:

Model 1’in analiz sonuclarina gore; kadin iinliillerin ¢ekiciligi, genglerin yeniden kitap satin
alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye bir sahiptir. Kadin iinliilerin
cekiciligi, genglerin yeniden kitap satin alma niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En
yiiksek etkiye sahip iinlii Bensu Soral iken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Esra Bilgi¢’tir. Model 2’nin
analiz sonuglarina gore; kadin {inliilerin glivenirligi, genclerin yeniden kitap satin alma niyeti {izerinde
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Kadin iinliilerin giivenirligi genglerin yeniden
kitap satin alma niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip olan iinlii
ismin Bensu Soral’ken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Zeynep Camci’dir. Model 3’iin analiz
sonuglarima gore; kadmn inliillerin uzmanhgi, genglerin yeniden kitap satin alma niyeti {izerinde
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Kadin {inliilerin uzmanlig1 genglerin yeniden kitap
satin alma niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip iinlii Bensu
Soral iken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Deniz Cakir’dir. Model 4’{in analiz sonuglarina gore; kadin
tinliilerin kaynak inanirligi, gencglerin yeniden kitap satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak
anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Kadin {inliilerin kaynak inanirlig1 genglerin yeniden kitap satin alma
niyeti iizerinde gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip olan iinlii Bensu
Soral iken, en diisiik etkiye sahip {inlii ise Esra Bilgig tir.

Model 1’in analiz sonuglarina gore; erkek iinliilerin ¢ekiciligi, genglerin yeniden kitap satin
alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Erkek {inliilerin ¢ekiciligi,
genglerin yeniden kitap satin alma niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek
etkiye sahip tinlii Oktay Kaynarca’yken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Engin Altan Diizyatan’dir.
Model 2’nin analiz sonuglarina gore; erkek iinliilerin giivenirligi, genclerin yeniden kitap satin alma
niyeti tizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Erkek tinliilerin giivenirligi
genglerin yeniden kitap satin alma niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek
etkiye sahip iinlii Burak Ozcivit’ken, en diisiik etkiye sahip {inlii ise Oktay Kaynarca’dir. Model 3’iin
analiz sonuglarina gore; erkek iinliilerin uzmanligi, genglerin yeniden kitap satin alma niyeti lizerinde
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Erkek tinliilerin uzmanlig1 genglerin yeniden kitap
satin alma niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip iinlii Burak
Ozgivit’ken, en diisiik etkiye sahip iinlii ise Oktay Kaynarca’dir. Model 4’iin analiz sonuglarma gére;
erkek tinliilerin kaynak inanirligi, genglerin yeniden kitap satin alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak
anlamli ve pozitif etkiye sahiptir. Erkek tinliilerin kaynak inanirlig1 genglerin yeniden kitap satin alma
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niyetini gorece olarak yakin oranda etkilemektedir. En yiiksek etkiye sahip iinlii Burak Ozgcivit’ken, en
diistik etkiye sahip olan iinlil ise Engin Altan Diizyatan’dir.

5. SONUC VE ONERILER

Bu calisma, nliilere iliskin alan yazina katki saglamaktadir. Alan yazinda {inliilerin etkisine iliskin
yapilmis ¢ok fazla ¢alisma olmakla birlikte, bu ¢alismalar daha ¢ok tinli-tiriin uyumu, tinlii skandallari
ya da markaya etkisi ve reklamlarda iinlii kullanimi {izerine oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismada ise;
iinliilerin oynadig1 dizilerde ya da giinliik hayattaki algilanan giivenirlik, uzmanlik, ¢ekiciliklerinin ve
inanilirlik diizeylerinin genglerin kitap tercihi {izerindeki etkisi arastirilmistir. Elde edilen bulgular,
genglerin kitap satin alma ya da yeniden satin alma niyetleri iizerinde hem kadin hem de erkek
tinliilerin etkisinin pozitif yonde oldugunu gostermektedir. Ayrica, gengler hem kadin hem de erkek
tnliiler tarafindan Onerilen kitaplar1 arkadaslarina ve yakin ¢evresine tavsiye ettigi bulgusuna da
ulagilmustir. {lgili alan yazinda, tiiketiciye benzeyen iinliilerin tiiketicilerin tutum ve tercihlerini
etkileme diizeylerinin yiiksek olduguna dikkat ¢ekilmekte (Freeman ve Chen, 2015: 668), bunun da
nedeni bireylerin kendilerine benzer 6zelliklere sahip olan kigilere daha yakin hissetmesine ve buna
bagli olarak da onlara daha fazla giivenme egiliminin bulunmasina baglanmaktadir (Bergrtrom ve
Skarfstad, 2004).

Aragtirmada, iinliillerin algilanan inanilirligi hem genel diizeyde hem de belirlenen kadin ve
erkek tinliiler diizeyinde incelenmistir. 9 kadin tinliiniin, genglerin kitap satin alma niyetleri iizerindeki
etkisi gorece olarak birbirinden farklidir. Ancak her {inliiniin satin alma niyeti lizerinde pozitif etkisi
oldugu gozlenmistir. Ayn1 sekilde 8 erkek iinliinlin genglerin kitap satin alma niyeti tizerindeki etkileri
incelenmistir. Erkek iinliilerinde kitap satin alma niyeti {izerinde pozitif bir etkisi oldugu bulunmustur.
Genglerin kitap satin alma niyeti {izerinde {inliilerin gercek yasamdaki algilanan inanilirliginda en
fazla etkili olan {inlii Bensu Soral’ken, en az etkili olan {inlii Deniz Cakir’dir. Unliilerin TV dizisinde
oynadigi roliin inanilirlik diizeyinin genglerin kitap satin alma niyeti ilizerinde en etkili olan iinlii ise
Baris Ardug’ken, en az etkili olan {inlii Deniz Cakir’dir. Kitaba iliskin davranigsal niyet {izerinde en
fazla etkili olan {inlii Bensu Soral’ken, en az etkili olan isim Aras Bulut iynemli’dir. Yeniden satin
alma niyeti iizerinde en fazla etkili olan iinlii Bensu Soral’ken, en az etkili olan {inlii ise Engin Altan
Diizyatan’dir. Elde edilen bu bulgular, {linliilerin etkisine iliskin yapilmis g¢alismalarin arastirma
bulgularina paralellik gdstermektedir (Bertgrtrdom ve Skarfstad, 2004; Dissanayake ve Ismail, 2015:
475; Shen vd., 2015: 186; Shimp, 2010: 252). Elde edilen bu bulgular énemlidir. Ozellikle iilkemizde
kitap okuma aligkanliginin gelistirilmesi i¢in yapilan projelerde hedef kitleye yakin/benzer 6zelliklere
sahip tnli kullaniminin artirilmasinin, bireylerin kitap okuma aligkanliginin kazandirilmasinda
katkisiin olabilecegi sdylenebilir.

Tarih boyunca bilgi her ulus i¢in paha bigilemez bir kaynak olmustur. Oysaki gelismekte olan
iilkelerde okuma oraninin artmasina ragmen kitap okuma oranlarmin diisiik oldugu goriilmektedir.
Ulke igerisinde kitap okuma oraminin artirilmasi, iilkenin sosyoekonomik gelisimi acgisindan da
olduk¢a 6nemlidir. Kitap okuma oraninin artirilmasi yoniinde yapilacak ¢aligsmalarda tinli kullanimi
yayginlastirilabilir. Unliilerin rol aldiklar1 dizilerde kitap okuma sahnelerinin artirilmasi ve bu yonde
yapilacak kamu spotlari ¢aligmasi genglerin {inliileri rol model alarak kitap okuma oranlarinin artmasi
yoniinde etkili olabilir.

Bu calisma baz1 kisitlar altinda gerceklestirilmistir. Bu kisitlar; i) arastirmanin iiniversite
Ogrencilerine yonelik gergeklestirilmesi, ii) belirli bir donemde en ¢ok izlenilen TV dizilerinin basrol
oyuncularmin dikkate alinmasi, iii) ¢alismada bolgesel bir karsilastirma yapilamamasi, iv) konunun
sadece iilkemiz agisindan incelenmesidir. Gelecek arastirmalar, bu kisitlar1 dikkate alarak, yeni bir
arastirma tasarimi yapabilir.

Etik Beyani: Bu calisma icin Aksaray Universitesi Insan Arastirmalar: Etik Kurulu ndan 31.05.2017
tarihli ve 2017/49 sayili karari ile izin alinmistir. Aksi bir durumun tespiti halinde tiim sorumluluk
yazar(lar)a aittir.
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