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Oz

Bu calismada, Avrupa Birligi tyesi tlkelerin 6zellikle secim ve referandum gibi dénemlerde Tirkiye-Avrupa Birligi
iliskilerini ve Turkiye’nin AB’ye tyelik stirecini medya yoluyla i¢ secim tartismalarinda nasil kullandiklari ortaya
koyulmustur. Bu kapsamda 2017’de yasanan Hollanda - Turkiye Diplomatik (Se¢im) Krizi ve 2016’da Brexit
referandumu Oncest stire¢ 6rnek olay olarak secilmis, s6z konusu dénemlerde uluslararast basinda yer alan Ttrkiye ile
ilgili haberler séylem analizi yontemiyle incelenmistir. Calisma sonucunda Avrupa Birligi'ni ilgilendiren se¢im ve
referandum doénemlerinde, Turkiye ile ilgili siyasi s6éylemlerin kamuoyunu etkilemek, se¢men duygu ve tercihlerini
yonlendirmek, 6n yargilart canlandirarak secim sonuclarint etkilemek amaciyla ve medya kanaliyla aracsallastirildig
gOrilmiistir.
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European Union - Turkey Relations and Turkey Discourse in Media during Electoral
Periods

Abstract

In this study, it has been revealed that how European Union member countries use EU Turkey relations and
Turkey’s EU membership discourse for their internal election debate through media outlets, especially in electoral
and referendum periods. In this context, 2017 Netherlands - Turkey diplomatic crises and the process before 2016
Brexit referandum selected as case studies and the news related to Turkey was analyzed via discourse analysis method
in these periods in international media. In conclusion, it has been observed that during the electoral and referendum
periods concerning EU, the political discourses related to Turkey instrumentalized by media to influence public
opinion, to steer voters feelings and preferences and to influence the election results by reviving prejudices against
Turkey.
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COMLEKCI ve HOCAOGLU-BAHADIR
Avrupa Birligi — Tiirkiye Iligkileri ve Secim Giindemlerinde Medyada Tiirkiye Soylemi

Giris

Tiurkiye’nin Avrupa Birligi (AB) ile iliskileri Avrupa Ekonomik Toplulugu (AET) ile ilk resmi
temaslarin kuruldugu ve ortaklik bagvurusunun yapildigi 1959 yilina dayanir. 1959 yilinda bir ortakhk
basvurusu yapilmis olmasina ragmen nihai hedef tyelik olmustur. O glinden bugiine kadar hem
uluslararasi sistem acisindan hem de her iki taraf agisindan pek ¢ok degisiklik meydana gelmistir. Bu
degisikliklere ragmen Tirkiye’nin baslangicta kendisine koydugu tam tyelik hedefi degismemistir. Siirec
bazen hizlanmis bazen de oldukca yavaslamistir ve netice itibariyle bugline kadar gelinmistir. S6z konusu
strecin baska hi¢ bir tyenin tyelik stirecinin olmadig kadar uzun olmasinin ¢ok cesitli nedenleri vardir
ancak bu ¢alisma kapsaminda amacimiz bu nedenleri tartismak degildir. Bu ¢alisma kapsaminda amacimiz,
tarihsel streci incelemek ve AB tyesi tilkelerin secim / referandum dénemlerinde Turkiye AB iliskilerini ve
Tiurkiye’nin olast Gyeligini medya kanaliyla i¢ se¢im tartismalarinda nasil kullandiklarimi Grneklerle
saptamaktir.

Bu baglamda, calismanin bir hedefi de Tirkiye’'nin AB’ye dyelik siireci ¢ercevesinde, uluslararasi
medyanin Ozellikle kriz/secim zamanlarindaki habercilik anlayist ve kamuoyu olusturma (yonlendirme)
¢abalarini ve buna paralel sekilde seyreden siyasi sGylemleri ortaya ¢ikarmaktir. S6zU edilen dénemlerde AB
tye tlke vatandaglarinin Tirkiye algistnin sekillenmesi, 6nyargt ve korkularn canlandirlmast ve
Turkiye’nin AB dyeligine karst tutumlarin giiclendirilmesi amaciyla gesitli siyasi pratik, sdylem ve bunlarla
uyumlu haberciligin devreye sokuldugu goriilmektedir. Toplumsal giindem ve hareketliligin yogun oldugu
ktiz/secim (referandum) zamanlarindaki siyasi sdylem ve haberlerin ortaya koyularak ¢6ziimlenmesi AB’de
sekillenen Ttrkiye algisint ortaya ¢tkarmak icin verimli bir arastirma sahast olusturmaktadir.

Tiirkiye-AB Iligkilerinin Tarihsel Geligimi

Thurkiye-AB iliskileri, su ana kadar, pek ¢ok arastirmaci ve akademisyen tarafindan incelenmis ve
degerlendirilmistir. Ttrkiye Cumhuriyeti’nin AB’ye tyelik siireci pek ¢ok tyelik stirecine kiyasla farkliliklar
tasir. Bu farkliliklardan bir tanesi stirecin hic bir tyelik stireci ile kiyaslanamayacak kadar uzun strmesidir.
Stirecin, ortaklik bagvurusunun yapildigt 1959 ya da tyelik basvurusunun yapildigi 1987 senelerinden
hangisine dayandirilirsa dayandirilsin, bir zaman dilimi olarak hi¢ bir tlkenin tyelik siirecinin maruz
kalmadigt kadar uzun oldugu goérilmektedir.

Thurkiye, o zamanki adi Avrupa Ekonomik Toplulugu olan AB’ye 1959°da ortaklik basvurusunda
bulunmus ve bu bagvurunun neticesinde 1963’te taraflar arasinda Ankara Antlasmast imzalanmustit.
Tturkiye’den hemen 6nce ortaklik bagvurusunda bulunan Yunanistan, daha sonra tyelik icin bagvurmus ve
1981°de topluluga tye olmustur. Tirkiye ise 1987°de tam tyelik i¢in bagvurmustur ancak basvuruya iligkin
cevap 1989da gelmis ve s6z konusu cevapta hem Avrupa’da hem de topluluk igerisinde bir takim
degisikliklerin oldugu ve toplulugun yeni bir genisleme i¢in hazir olmadigt belirtilmistir. Ayrica Tirkiye’nin
icinde bulundugu siyasi ve ekonomik durum dolaysiyla giris miizakerelerinin baslatilmasinin uygun
olmadigi gbriisti de iletilmis fakat metinde yer alan Tirkiye’nin “Oyelige uygunlugundan siiphe
duymamakla birlikte” (CVCE, 2013, s. 5) ifadesinden anlagilacagt tizere séz konusu cevapla tyeligin
oniiniin kapanmadigr gérilmektedir. Ancak stirecin ¢ok net oldugunu séylemek de zordur.

1963 Ankara Antlasmast ile baglatilan stirecin bir agsamast olan Gumrik Bitligi 1/95 sayili Ortaklik
Karart geregince 1 Ocak 1996’da tamamlanmustir (T.C. Dusisleri Bakanligy, “Ttrkiye-AB Gumriik Birligi”).
Bu tarih sonrasinda Tiurkiye’nin tam tyelige iliskin beklentileri ¢ogalmistir ¢iinkii Ankara Antlasmast’nin
28. maddesi geregince antlasmadan dogan yikumliliklerin yerine getirilmesi sonrasinda Akit Taraflarin
Tiurkiye’nin Uyeligi olasiligini inceleyecegi ifade edilmistir (T.C. Digisleri Bakanhgi, “Ttrkiye ile Avrupa
Ekonomik..”). Béyle bir beklenti icerisindeki Ttrkiye, ilk hayal kirtkligini, kapsamli bir genisleme stireci
baslatilarak Merkez ve Dogu Avrupa tlkelerine ve Giiney Kibris Rum Yoénetimi'nin (GKRY) tek taraflt
basvurusu dolayisiyla “Kibris”a (T.C. Disisleri Bakanligi, “16-17 Aralik 2004..”) AB dyeligi icin esit
sartlarda “aday devlet” statlisi taninan Liksemburg Zirvesi (1997) (T.C. Dusisleri Bakanlhg,
“Geniglemenin Tarihgesi”) ile yasamistir. S6z konusu zirvede Tirkiye’nin de adayliginin agiklanmasi
beklenmistir ancak bu beklenti gerceklesmemistir. Zirve sonug bildirisinde Tirkiye’nin AB’ye tiye olma
niteligi (chil oldugu) teyit edilmis ancak siyasi ve ekonomik gartlarin miizakereler igin yeterli dizeyde
karsilanmadigr ifade edilmistir (European Parliament, 1997, “Luxembourg European Council..”). Zirve
sonrasinda dénemin Tirkiye Cumhuriyeti Bagsbakani Mesut Yilmaz iliskilerin siyasi agidan kesildigini
belirtmistir (Kinzer, 1997). Ancak zirve sonrast tek hayal kirtkligi adayligin agiklanmamasi degildir:
“Kibris”’ta siyasi bir ¢6ziime ulastlmadan GKRY’nin basvurusuna istinaden “Kibris”in adayliginin
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aciklanmast da Tirkiye i¢in bir diger hayal kirikligi olmustur. Nitekim bu karara iligkin Ttrkiye’nin bu tavri
ve karart kabul etmedigi net bir sekilde ifade edilmistir. Ancak GKRY’nin bu bagvurusu olumlu
sonuclanmis ve Uyelik gerceklesmistir. Tirkiye’nin adayligt ise 1999 Helsinki Zirvesi’nde agiklanmis ve
Tiurkiye’nin diger aday tlkelere uygulanan ayni 6lciitlerle aday oldugu belirtilmistit (European Parliament,
1999, “Helsinki European Council..”). Bu gelisme ile Ttrkiye AB yolundaki adimlar daha hizli atilmistur.
Tirkiye icin Katilim Ortakligt belgesi hazirlanmis ve bu belge dogrultusunda Turkiye Ulusal Programint
2001 yihinda hazirlamistir. S6z konusu program 2003 ve 2008 yillarinda revize edilmistir.

AB-Turkiye iligkilerinde belki de en canlt dénem, 2002 yilinda kurulan AK Parti Hikiimeti ile
baslayan ve miizakerelerin basladigi tarihe kadar giden siirectir. Ug yillik bu siirecte uyum paketleri
hazirflanmis ve Ziya Onig’in (2008) de belirttigi gibi ekonomi, demokrasi ve dis politika alaninda cesitli
gelismeler saglanmistir. Bu gelismelerden bir kismi; enflasyonun tek haneli rakamlara inmesi, yabanct
yatirimcinin ¢ekilmesi, yasal alanda bir takim yeniliklerin yapilmasidir (Onis, 2008, s. 38-39). Nitekim
saglanan gelismelerle Turkiye’'nin AB  dyeligi yolundaki 6nemli asamalardan birisine de ulagmasi
saglanmustir. Boylece Aralik 2004’te Tiurkiye’nin muzakerelere baslamak icin Kopenhag siyasi kriterlerini
yeterli Slciide yerine getirdigi aciklanmustir (T.C. Disisleri Bakanlig, “16-17 Aralik 2004..”). Bunu takip
eden sirecte mizakereler resmen 3 Ekim 2005 tarihinde baslamustir. Ancak beklenen siire¢ ¢ok da
istenilen sekilde strdirilememistir ¢iinkii 2006’da Avrupa Konseyi tarafindan Tirkiye’nin Ankara
Antlasmasi Ek Protokoli’'nden kaynaklanan yikimliliklerini GKRY’ye uygulamamasi dolayisiyla
miuzakere stirecindeki sekiz fasil veto edilirken hi¢ bir basligin da gecici olarak kapatilamayacagi ifade
edilmistir  (T.C. Dasisleri Bakanhgi, “Turkiye-AB ﬂi§kileri”). Bu 6nemli bir engel olarak hala strecin
o6nitinde bulunmaktadir. Cunkd dyelik strecinin tamamlanabilmesi icin her bir bashgin gbrisiilmesi ve
gegici olarak kapatilmast gerekmektedir. Ilerleyen zamanlarda Fransa (2007) ve GKRY’nin (2009) de veto
ettigi fasillar olmustur (Tktisadi Kalkinma Vakfi, “Miizakare Siirecinde Hangi Asamadayiz”). Bugiinkii
duruma bakildiginda sadece 16 fasilin muzakereye acildig ve bunlardan da yalniz bir tanesinin gegici olarak
kapatildig gériilmektedir. En son fasil 30 Haziran 2016’da agilmustir (Tktisadi Kalkinma Vakfi, “Miizakare
Stirecinde Hangi Asamaday1z”). Turkiye’nin miizakere siireci hi¢ bir aday devletin tecriibe etmedigi sekilde
farklt ve uzun olmustur. Natalie Tocci, s6z konusu siirecin ilk yillarda salyangoz hizinda devam ettigini,
2010-2013 yillar1 arasinda ise tamamen durdugunu ifade etmektedir (Tocci, 2014, s. 2). 2013 sonrasinda
acilan baslklar olmustur ancak 15 Temmuz darbe girisimi sonrasinda da siirecte ilerleme
kaydedilememistir. Hatta 13 Aralik 2016 tarihli AB Genel Isler Konseyi sonucunda Slovak Dénem
Bagkanligy tarafindan o dénemdeki mevcut durumun devam etmesi halinde yeni miizakere bagliklarinin
acilmayacagi yoninden bir acitklama da yapilmistir ancak tiye devletlerin sonu¢ metni ile ilgili olarak ayni
fikirde olmamalart dolaysiyla ilk kez bir Konsey toplantistnin sonuglart Dénem Baskanligt aciklamasi
olarak yayimlanmistir (AB Nezdinde Ttrkiye Daimi Temsilciligi, Temmuz 2018, s. 52).

Miizakere siirecinde fasillar konusunda ciddi somut ilerlemeler kaydedilememis olsa da iligkilerde bir
takim gelismeler olmustur. Bunlardan bir tanesi miizakerelere ivme kazandirmak adina 18 Mayis 2012’de
baslatilan Pozitif Glindem, bir digeri 16 Araltk 2013 tarihinde imzalanan Geri Kabul Anlagmast iken bir
baskast da 16 Mart 2015 tarihinde baslatilan Tiirkiye-AB Ust Diizey Enerji Diyalogu’dur. Ayrica 29 Kasim
2015’te duizenlenen Turkiye-AB Zirvesi de katiim miizakereleri, vize serbestisi, Gumrik Birligi’nin
giincellenmesi ve Suriyeli gd¢menlerle ilgili konularin ele alinmast dolayisiyla s6z konusu iliskilerde yerini
almustir (Tktisadi Kalkinma Vakfi, “Miizakare Siirecinde Hangi Asamaday1z”). Ancak o tarihten bu yana ne
Gumrik Birligi’nin giincellenmesi gerceklestirilebilmis ne de vize serbestisi saglanabilmistir.

Thurkiye’nin AB ile iligkilerinde miizakere stireci 6ncesinde de sonrasinda da tyeligi konusunda cesitli
fikirler beyan eden, Tirkiye’nin dyeligini az da olsa ¢esitli nedenlerle destekleyen ya da buna karst ¢tkan
pek cok siyasi olmustur. Ornegin Tiirkiye'nin Avrupalt olup olmamast dénem doénem siyasilerin dile
getirdikleri konulardan birisidir. Bunu en net sekilde Giscard d’Estaing ve Sarkozy ifade etmistir. Giscard
d’Estaing, Tirkiye’nin Avrupa ilkesi olmadigini, bagkentinin ve niifusunun biytk bir kisminin Avrupa
kitasinda yer almadigini belirtmistir (BBC, 8 Kasim 2002). Sarkozy de bunu ¢ok net ifade etmis ve onun
ifadelerine bakildiginda Turkiye'nin ne cografi ne de kiltiirel olarak Avrupali kabul edilmedigi
gorilmektedir ve dolayistyla da tam tyelik disinda yollar dile getirilmektedir (Ramadan, 6 Agustos 2009).
Ancak her iki gbriis de siyasilerin goriist olarak degerlendirilmelidir ¢iinkii Giscard d’Estaing’in ifade ettigi
goriis sonrasinda, 2005 yiinda muzakereler baslamistir ki 1987°de Ttrkiye ile birlikte tyelik icin bagvuran
Fas’in bagvurusu, Avrupa tilkesi olmamast dolayisiyla reddedilirken (European Parliament, Briefing No. 23,
Legal Questions of Enlargement”) Turkiye icin ayni sey sz konusu olmamis yani Turkiye’nin cografi
konumu tartisdmamustir.
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Cografyanin yani sira din, nifus ve degetler konular1 da Tiurkiye’nin dyeligi s6z konusu oldugunda
Avrupa Birligi tilkeleri tarafindan tartistimaktadir. Turkiye’nin hem kalabalikk hem Miusliman hem de
artmakta olan bir ntifusa sahip olmast bazilari tarafindan bir engel bazilari tarafindan ise bir kazang¢ olarak
degerlendirilmektedir. Bogdani (2011, s. 31), niifusa iliskin goriisleri cift tarafli olarak ortaya koymaktadir ki
kitabinda yapilan degetlendirmeye gére, Turkiye bir taraftan fakir ve issiz niifusu ile AB icin bir engel
olarak anilmakta, 6te taraftan ucuz is glicli, pazar imkanlart ve Avrupa’nin yas ortalamasini diisiirme
ithtimali bakimindan da iyi bir paydas sayilmaktadir. Ancak Bogdani (2011, s. 37-43), niifusun ekonomik
etkilerinin yant sira kurumsal etkilerinin de olacagina deginmektedir ki bu da Avrupa Parlamentosu’ndaki
dagilimi ve karar alma mekanizmasini da etkileyebilir. Kurumsal yapidaki etki elbette ki 6nemli ancak son
zamanlarda yasanan gé¢men krizi dolaysiyla ‘gb¢ etme potansiyeli olan niifus’ Avrupa vatandaglarinin
hayatlarina dogrudan etki edecegi icin Avrupali siyasetciler i¢in halklarin endiselerini harekete gecirebilecek
¢ok daha gercek ve somut bir aractir. Bu aracin nasi kullanidabilecegi de Brexit referandumu 6ncesi
birlikten hem ayrilmayr hem de bitlik icerisinde kalmay1 destekleyen siyasilerin séylemlerinde net bir sekilde
gorilmistiir. Referandum sonrasinda yapilan calismalarda Tirkiye’nin dyeligi konusunun referandumun
sonucunu etkileyen bir unsur oldugu gérilmektedir (Ker-Lindsay, 2018).

Medya ve Kamuoyu Iligkisi

Tim bu siyasal iletisim stireclerinin yiriitilmesi, politikacdarinin sdylemlerinin aktarilmast ve
kamuoyunun olusturulmast / yonlendirilmesi baglaminda medya kilit bir rol oynamaktadir. Ozellikle 20.
yuzyihin ortalarinda kitle iletisim araclarinin yayginlasmastyla beraber, insanlar bizzat deneyimlemedikleri
olay ve olgular1 biyiik oranda medyanin yansitti§t bicimde, onlar tarafindan yapilan tanimlamalar ve “insa”
yoluyla kavramaya baslamislardir (Kaya, 1999, s. 24). Ideal olarak medyaya, yasama, yiiriitme ve yarginin
yaninda “d6rdiinct gli¢” olarak kamuoyunu bilgilendirme, farkli gbriislere yer verme ve toplumsal tartisma
siirecine zemin olusturma gorevleri atfedilmistir. Medya ile kamuoyu iligkisi iki farkli bigimde
degerlendirilebilir: Birincisi, medya kamuoyunun sesi, yani ortaya c¢tkan kamuoyunun yansiticisidir.
Ikincisine gore ise medya kamuoyunun diizenleyicisi, hatta yaraticist konumundadir. Giinimiizde medya
kamuoyu iligkisi baglaminda bu iki farkli yaklasimin i¢ ice gectigi gortlmektedir (Atabek, 2002, s. 231-232).
Ancak 6zellikle 1970’lerden sonra medya sektdriinde sermaye sahiplerinin artmasiyla birlikte ideal olarak
tasarlanan kamu yararinin yerini ekonomik ve siyasi ¢tkarlar almaya baslamistir. Haber konularinin segimi,
bazi olaylarin 6ne ¢ikarilmasi, bazilarina ise hic yer verilmemesi, fotograf ve haber dili se¢imi gibi editoryal
tercihler aracihigryla kamuoyunu belirli bir distince ya da egilime sevk etmek mimkiin olabilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri olarak adlandirilan internet ve sosyal medyanin 21. ylizyilda toplumsal
denkleme girmesi ile beraber, medyanin belitli politik/sosyal ajandalar baglaminda yanlis/yalan haberlerle
kamuoyunu yonlendirme etkisi farklt bir boyuta taginmustir. Sayisal iletisim aglarinin kiiresel etkisi ve hiza
dayanan yapist ile kamuoyunu yonlendirici, 6nyargilarint kuvvetlendirici ve yanlis/eksik habetlerin daha
hizli bicimde dolasima girmesi mimkiin olmustur. Keyes’in (2004, s. 12) hakikat Gtesi (post-truth) olarak
adlandirdigt bu dénemin alametifarikasi, objektif gercekligin duygulara hitap eden sdylemlere gre daha az
goriiniir olmast ve deger gormesi seklinde ézetlenebilir. Ozetle, ister geleneksel medya ister yeni iletisim
mecralart s6z konusu olsun, medya organlart belirli politik hedef ve ¢tkarlar dogrultusunda kamuoyunu
yonlendirici bir habercilik tarzi benimseyebilmektedir. Bu tutum 6zellikle se¢im, kriz ve referandum gibi
giindemin yogun ve kritik oldugu siireclerde daha da belirginlesmektedir.

Yontem

Calismada yontemsel yaklasim olarak, habere yerlestirilmis yonlendirici ve ideolojik unsurlarin ancak
sOzctk secimi, bagltk kullanimi, ifade tarzlari ve fotograf secimi gibi unsurlarin ¢6ziimlenmesi araciligi ile
ortaya konulabilecegi tezine dayanan van Dijk’in (1993) elestirel séylem analizi kullanilmistir. Bu cercevede
secilen gazete ve internet habetlerinin 6zellikle baslk secimi, sematik yapisi, haber/alinti kaynaklart ve
haberin retorigi alt bagsliklart tizerinden analiz edilmistir. S6z konusu teknik degerlendirmelerin yant sira
haberlerin genel icerigi, vurgulanan/agithk verilen konular ve “secim krizi” tzerinden Turkiye—AB
iliskileri tizerine verilen mesajlar da belirlenerek tartismaya acilmigtir. Séylem analizi ile elden edilen veriler,
Twitter gonderileri ve Google Trends uygulamast tzerinden yapilan dijital icerik analizi yoluyla
desteklenmistir.

Bu kapsamda 6ncelikle Ttrkiye — Hollanda arasinda Mart 2017 ayinda yasanan secim krizi ile ilgili
olarak uluslararasi basinda The Guardian, Mirror, New Yotk Times; Hollanda ulusal basininda ise De
Telegraaf ve NRC basta olmak tizere 13-16 Mart 2017 tarihleri arasinda yapilan haberler taranmugtir. Ikinci
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ornek olay olarak da Bitlesik Krallik’in Avrupa Birligi (AB) tyeligi ile ilgili olarak 23 Haziran 2016’da
yapilan ve neticede birlikten ¢tkis karari alinan halkoylamasi secilmis; bu dénemde CNN, New York
Times, The Guardian, Sunday Express, Sky News, The Sun tarafindan Tirkiye 6zelinde yapilan haberler
incelenmis ve s6z konusu olayla ilgili sosyal medya (Twitter) paylagimlari taranmustir.

Bulgular
Hollanda -T1rkiye Diplomatik (Se¢im Krizi)

Hollanda ile Tirkiye arasinda Mart 2017°de meydana gelen diplomatik kriz, Turkiye Cumhurbagkant
ve Bakanlarina Almanya, Avusturya, Isvicre ve Hollanda’da “giivenlik gerekeeleri” ile konusma izni
verilmemesi, T.C. Disisleri Bakaninin Hollanda’ya alinmamast ve Aile ve Sosyal Politikalar Bakaninin
Rotterdam Tirkiye Baskonsoloslugu’na girisinin engellenmesi ile tirmanmustir. Hollanda genel secimleri
oncesinde meydana gelen bu diplomatik kriz, Hollandalt merkez ve Tirkiye karsitt sGylemleriyle taninan
siyasetciler tarafindan se¢im kampanyalart baglaminda aragsallastirilmis; Turkiye’nin AB’ye tyelik streci ile
ilgili olarak da Avrupali siyasetcilerin “géz dagi veren” agiklamalari giindeme gelmistir. Ornegin bu
dénemde AB Dis Politika sorumlusu Federica Mogherini ve AB’nin Genislemeden Sorumlu Komiseri
Johannes Hahn Tiirkiye’yi “sert aciklamalari birakmast ve krizi daha da tirmandirmamast” konusunda
uyarmuslardir. AB kanalindan gelen uyaridardan bir digerinin sahibi ise Avrupa Parlamentosu Baskan
Yardimcist Alexander Graff Lambsdorfftur. Lambsdorff Turk bakanlarin AB sinirlari icerisinde secim
kampanyas1 yapmalarinin yasaklanmasint istemis ve “Hollandalilar bu isin nasil yapilacagini gosterdiler,
Almanya ise korkake¢a davranmaya devam ediyor.” ifadelerini kullanmustir (“EU warns Erdogan as Turkey-
Netherlands crisis deepens” 13 Mart 2017).

Tirkiye ile Hollanda arasinda yasanan “se¢im krizi” uzun stre uluslararast basinda giindemi megsgul
etmis; Avrupa kamuoyunun sekillenmesinde séz konusu haberlerin 6nemli etkisi olmustur. Streg
kaginilmaz olarak Turkiye’nin AB’ye tyelik stireciyle birlikte degerlendirilmis; yapilan habetlerde krizle ilgili
bilgilerin yanu sira Uyelik stirecinin gidisatina da énemli bir yer ayrilmistir. Bu kapsamda, asagida, Tirkiye ile
Hollanda arasindaki “se¢im krizi’nin yasandig: tarihlerde ana-akim Bati medyasinda ve Hollanda ulusal
basininda konuyla ilgili yapilan haberler incelenmistir.

Olaylarin hemen ardindan 13 Mart 2017 tarihinde Hollanda’nin popiiler giinliik gazetelerinden De
Telegraaf “Patron Bizizl” (We’re the Boss Herel) bashigiyla konuyu mangetinden giindeme getirmistir (Wij
Zijn Hier de Baas, 13 Mart 2017). Hollandalt bir polisin képegiyle bir protestocunun Ustiine dogru hamle
yaptig1 fotograf da neredeyse tiim sayfay1 kaplayacak sekilde ilk sayfada yer almus; bilingli fotograf secimi ve
mansgetteki “Patron Biziz!” baslig1 ile birlikte Tiirkiye’ye déniik saldirgan bir iislup takinilmistir. Ust manget
olarak da Tirkiye karsit1 séylemleriyle taninan Hollandali politikact Geert Wilders’in “Tirk hitkiimeti
baska bir gezegenden geliyor” (“Turkse regering komt van andere planeet”) ifadelerine yer verilmistir
(Telegraaf tegen Turken: “Wij Zijn Hier de Baas!” 13 Mart 2017). Bu tlirde bir habercilik anlayst, kitleleri
olaylarla ilgili dogru bilgilendirmekten ¢ok Hollanda segimleri Oncesi ortak bir “disman” yaratma ve
kamuoyunu Tirkiye’ye, onun AB dyeligine karst birlestirme islevi gérmistlr. “Bagka bir gezegenden
geliyor.” ifadesiyle de Tirkiye Bat’'nin “6tekisi” olarak kodlanmistir. “Patron Biziz!” ifadesi ve sonunda yer
alan dnlem isareti ise, Turkiye’ye karst sOylemsel dizeyde bir ustiinlik kurma, bir tarafi “miicadele”nin
kazanant olarak kurgulama arayisinin bir tezahtrl olarak géze carpmaktadir. Yine mansette Turkiye
Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan ve Hollanda Basbakani Mark Rutte’nin kiigiik fotograflarina yer
verilmis; Erdogan’in fotografi tizerine ise carpi isareti atilmistir. S6z konusu tavir objektif habercilik
kriterleriyle bagdasmayacak sekilde, dismanhk ve karsitlk yaratmaya, Turkiye’'ye donik Onyargilar
kuvvetlendirmeye hizmet etmektedir.
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Gorsel 1. De Telegraaf Gazetesinin 13 Mart 2017 Taribli Mangeti

Bunun yaninda gazetenin manset sayfasinin sol st kosesinde Hollandalt siyaset¢i Geert Wilders’in
“fstil cizilmemis” bir fotografina yer verilmistir. Tiirkiye ve Islam karsitt bilinen fikirleriyle taninan Geert
Wilders’in “Ttrk hikiimeti baska bir gezegenden geliyor” agtklamast da mangetin hemen tizerinde yerini
almistir. Béylece hem Islam ve Tiirkiye karsiti fikirlerle sembolize olmus Geert Wilders ve asagilayict
sOzleri mansete tasinmis; hem de Hollanda ile yasanan kriz firsat bilinerek Tirkiye’yi AB’nin bir pargast
olarak gérmeyen kesimlerin algisi kuvvetlendirilmistir. Wilders’in “Bagka bir gezegenden geliyorlar.” s6zii
ile Hollanda &zelinde AB ile Tirkiye arasinda kurulmak istenen karsithk ve var oldugu strekli vurgulanan
“mesafe” sdylemleri yeniden tiretilmistir. Geert Wilders tarafindan dillendirilen Ttrklerin dinsel ve kiiltiirel
nedenlerle AB’nin bir parcast olamayacagt gorist, (Imbert, 2017) kriz déneminde Tirkiye karsiti bir
kamuoyu olusturma ¢abast kapsaminda mansetin bir parcast haline getirilmistir.

Uluslararast ana-akim medyada Tirkiye ile Hollanda arasindaki “se¢im krizi”nin haberlestirilmesinde
gbze carpan bir diger nokta, bahsi gecen tekil olayin, elli yili askin tarihi olan Turkiye AB iligkilerini ve
Tirkiye’nin AB yeligi stirecini neredeyse “bitirdigi” yoniindeki bitinctl yorumlardir. Ana-akim medyada
olayla ilgili haberler genelde her iki tarafin da goriislerine yer verilerek “objektif” bir tarzda veriliyor gibi
gozitkse de, habere ilistiren ve alinti olmayan yorumlarla Turkiye’nin AB’ye iiye olmasinin artik ¢ok zor
oldugu yoniinde mesajlar verilmekte, bu yénde bir kamuoyu insa edilmektedir.

The Guardian’in (“Turkey threatens to pull..”, 13 Mart 2017) “Olaylar Turkiye’nin AB’ye girme
tmitlerini daha da azaltacak gibi géziikiiyor” (The row also looks likely to dim further Turkey’s prospects
of joining the EU), Mirror’'un (“Why has Turkey fallen...” 13 Mart 2017) “Yasananlar Tirkiye’nin zaten
zayif olan AB dyeligi sansini daha da azaltt” (The row further dents Turkey's already-slim chances of
gaining EU membership) ve New York Timesin (Kingsley ve Rubin, 2017) “Turkiye’nin Avrupa ile
iligkileri Hollanda kavgasinin ortasinda suya distii.” (Turkey’s Relations With Europe Sink Amid Quarrel
With Netherlands) seklindeki habetlerinde de gorildugi tzere, kriz ile ilgili haberler “Tirkiye’nin zaten
AB’ye girmesinin imkansiza yakin oldugu” 6n kabulu tzerine kurgulanmistir. Hollanda ile yasanan sorun
Turkiye’nin AB dyeligi ile dogrudan ilintili olarak ele alinmus; “zayif tyelik sans1”, “AB ile iligkiler suya
dustt.”, “Turkiye’nin sanst azaldi.” gibi 6zellikle secilmis bagliklarla amaca y6nelik yorumlama objektif
haber verme ilkesinin Oniine geg¢mistir. Buradaki yorumlama, Turkiye’nin AB ile olan uzun soluklu
iliskilerini analiz etmeden, herhangi bir kriz aninda Turkiye’nin AB’ye girmesinin mimkin olmadigt
sOylemini yeniden tretme olarak tezahtr etmistir.

Brexit: Birlegik Krallilk’in AB Uyeligi Referandumu ve Tiirkiye

Birlesik Krallik'in AB tyeligi ile ilgili olarak 23 Haziran 2016’da yapilan ve neticede birlikten ¢ikis
karart alinan halkoylamast 6ncesinde tlkede, tyelik lehine ve aleyhine yogun propaganda kampanyalari
dizenlenmigtir. 2015 genel secimlerinde oylarin %13’ini alan Birlesik Krallik Bagimsizlik Partisi (United
Kingdom Independence Party), Muhafazakar Parti (Conservative Party) milletvekillerinin yaris, Isci Partisi
(Labour Party)’nden bazt milletvekilleri ve Kuzey Irlanda Demokratik Birlik Partisi (Democratic Unionist
Party) AB’den ayrilma kampanyalarina destek vermislerdir. Bu strecte Brexit taraftarlart kampanyalar
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baglaminda “gé¢men sorunu”nu agirliklt olarak kullanmuslar, Turkiye’nin muhtemel AB tyeligi sonrasi
“Turkiye’den Avrupa’ya biytk bir géemen akini baslayacag”, “Turkiye’deki Suriyeli gé¢menlerin de
Avrupa’ya akin edecegi”’, “Avrupa’nin istikrarsizlasacagl”, “ekonomik olarak zayiflayacagr’” ve “glivenlik
zafiyeti olusacagi” gibi temalar islenmistir (Black, 2016; Erlanger, 2016; Travis, 2016). Brexit’e destek veren
partilerin gériisleriyle paralel yayincilik yapan medya organlart da bu siirecte Ingiliz kamuoyuna yénelik
propagandanin 6nemli bir aract olmustur. Sonucta referandumdan 51,9 orantyla AB’den ayrilma yéntinde

bir netice ¢ctkmistir.

Birlesik Krallik’taki Brexit (AB Uyeligi) halkoylamast éncesinde, AB’den ayrilma kampanyast yiiriiten
siyasi parti ve liderler Turkiye’nin AB dyeligi ve bununla gelebilecek “gb¢men akin”’ni kampanya
malzemesi haline getirmislerdir. Bu tartismaya katilan ve Brexit karsitt olan dénemin Basbakami David
Cameron da “Tiirkiye bu hizla ancak 3000 yilinda AB tyesi olur.” (At the current rate of progress Turkey
will get there by 300) agiklamasiyla Tirkiye ve onun AB iyeligi karsiti propaganda sarmalina dahil
olmustur (Hawkes, 2016). S6z konusu tutumun yansimalarint ve kamuoyu olusturma cabalarint Ingiltere
ana-akim medyasinin Brexit déneminde yaptigt haber ve attigt mangetler tizerinden gérmek miimkiindiir.

Ornegin 13 Haziran 2016 tarihli The Sun gazetesi “Tiirkiye ile Dolacagiz: 700.000°den Fazla Tirk
Ulke AB’ye Uye Olduktan Sonra Yasamak ve Calismak I¢in Britanya’ya Akin Edecek” (Stuffed by
Turkey: More than 700,000 Turks ‘will flock to live and work in Britain after country joins EU) ve 22
May1s 2016 tarihli Sunday Express gazetesi ise haberlerinde “12 Milyon Turk Birlesik Krallik’a Gelecegini
Séyliiyor” (12 m Turks Say Theyll Come to UK) basliklarini kullanmislardir. Oncelikle, séz konusu
rakamlarin hangi arastirmalara istinaden elde edildigine iliskin herhangi bir bilgi haberlerde yer almamis;
alint yapilirken “bir anket/arastirma” gibi muglak ifadeler kullanilmistir. Anketin kaynagini ve yontemi
aciklanmak yerine “2.600 kisi ile yapilan tiriiniin en kapsaml anketine” gore gibi betimleme ve abartili
ifadelerle giivenirlik saglanmaya calisiimistir. “Ozel aragtirma” olarak sunulan haberin saglikli bir
arastirmaya dayanmayan ve manipiilatif mesajinin biiytk puntolarla ve mangetten verildigi gérilmektedir.
Boylece okuyucularin dikkatini cekme ve haberin yénlendirici mesajinin okuyucularin akillarina kazinmast
hedeflenmistir. Birlesik Krallik’a gelecegi iddia edilen gé¢menlerle ilgili “12 milyon™ gibi abartili bir say1
mansete tasinarak ve haberin iceriginde kullanilan “sok edici yeni ankete gbre” gibi ifadelerle, duygulara
hitap eden bir habercilik tarzi benimsenmistir. Haberin iceriginde de Birlesik Krallik’a “gb¢ edecek”
Thurklerin igsiz ya da Ogrenci oldugu ifade edilmis, boylece Birlesik Krallik’taki “issizlik” ve “gd¢men”
sorunlart Turkiye ile bagdastirilmis ve duygusal ifadelerle AB ve Turkiye karsiti bir kamuoyunun
olusturulmasi yoniinde bilingli bir egilim sergilenmistir. S6z konusu haber dili ve argimanlar, toplumun
belirli kesimleri nezdindeki “gé¢cmen karsithgl” egilimini daha da gliclendirmek, “igsiz ve 6grenci
gocmenler” vurgusu yaparak tlkeye gelecegi soylenen gdé¢menlerin burada kalarak Birlesik Krallik
vatandaglarinin “islerini ellerinden alacaklar1” yoniindeki maniptlatif goristi olabildigince yaymak ve
kitleleri buna inandirmak amacint glitmektedir.
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Gorsel 2. Sunday Express Gazetesinin 22 Mayss 2016 Taribli Mangeti: “12 M@/oﬂ Tiirk Birlesik Krallik'a
Gelecegini Sayliyor”
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Ginimiizde internet ve sosyal medyanin habetlerin yayilma hizinda bir carpan etkisi yaptgt kabul
edilmektedir. Haberler dogrudan sayisal iletisim aglari Uzerinden servis edilip yayilabildigi gibi, basili
gazetelerde ¢tkan haber ve mansetler de sosyal medya Ulzerinden yeniden paylagilarak daha fazla insanin
dikkatine sunulmaktadir. Ornek olayda bahsettigimiz, Sunday Express tarafindan yapilan “12 Milyon Tiirk
Bitlesik Krallik’a Gelecegini Soyliyor” haberi de 21 Mayis 2016 tarihinde 4,65 milyon takipgisi bulunan
Sky News Twitter hesabi tizerinden paylasidmis; bu haber Twitter kullanicilart tarafindan 93 kez
yorumlanmis ve 362 kez “Retweet” edilerek yeniden paylasiimistir. Béylece hem yazilt basin hem de sosyal
medya araciligiyla Tirkiye tzerinden “gé¢menlik sorunu” ile ilgili bir kamuoyu olusturulmus; bu durum
Brexit referandumu 6ncesi AB’den ayrilmak isteyen kesimlerce aragsallastirilmistir.

Dikkat ¢ekici olan bir diger nokta, s6z konusu haberin yapilmasindan yaklasik bir ay sonra 20 Haziran
2016 tarihinde yine Sunday Express gazetesi tarafindan yayinlanan “tekzip” (dizeltme) yazisidir.
“Agiklama: Ttrkiye ile ilgili anketin sonuglar hatali” (Turkey poll findings flawed: clarification) basligiyla
verilen haberde, gazetenin Turkiye’deki KONDA isimli arasturma sirketinin verilerini kullandig,
KONDAin ise anket yaptugi 2.685 kisiye “Tiirkiye AB tyesi olursa ve Bitlesik Krallik da AB tayesi
olmaya devam ederse Birlesik Krallik’a yerlesmeyi disinir misiiniiz?” sorusunun soruldugu ifade
edilmistir. Haberin devaminda ankete katilanlarin % 15,8’inin bu soruya “evet” cevabint verdigi ve
Tirkiye’nin ntfusu da 77 milyon oldugu icin bu oranla 12 milyon kisinin séz konusu durumda Bitlegik
Krallik’a gelmek isteyecekleri sonucunun ¢ikarildigt belirtilmistir. Ancak bu yaklasimin hem istatistiksel
olarak hem de sorulan sorunun agiklayiciligr bakimindan sorunlar tagidigr gazete tarafindan da kabul
edilmistir. Bununla birlikte alt1 ¢izilmesi gereken nokta, diizeltme haberinin referandumdan hemen 6nce ve
“yalan/yanlis” haberden yaklasik bir ay sonra yapilmasidir. Ayrica manipiilatif igerige sahip olan ilk haber
mansetten, sansasyonel ifadelerle ve buylk puntolarla verilirken diizeltme haberi i¢ sayfalarda kiicik
puntolarla ve diiz bir habercilik diliyle yayinlanmustir. Boylece diizeltme haberinin ilk habere gbre daha az
dikkat ¢ekici olmasi saglanmis ve referandumdan birka¢ gin 6nce yaymnlanan diizeltme haberinin
kamuoyunun sekillenmesindeki etkisi en aza indirgenmistir. Ayrica diizeltme haberi Twitter tzerinden
herhangi bir medya kurulusu tarafindan paylasidmamus, yalnizca “Hacked Off” isimli bir hesap tarafindan
giindeme getirilmis ve kullanicilar tarafindan sadece 29 kez Retweet edilerek yeniden paylagilmistir.

Bahsedilen dénemde Birlesik Krallik’ta medya tarafindan Tirkiye ve gé¢menlik anahtar kelimeleri
tzerinden yapilan haberlerin etkilerini Google verileri tizerinden de teyit etmek mumkindir.
“GoogleTrends” uygulamast kullanicilarin Google aramalart tizerinden, belirli kelime ya da kelime
grubunun hangi zaman araliginda ne siklikta arandigini, dolayisiyla bu  kelimeler 6zelinde belirli
gindemlerin 6ne ¢iktigt anlart ve poptilerliklerini anlamaya yardimet olmaktadir. 2016-2018 yillart arasinda
sadece Birlesik Krallik’taki Google kullanicilarinin “Thrkiye” ve “géemenlik” anahtar kelimeleri ile
yaptiklart aramalara baktigimizda (Gérsel-3), bu kelimelerin Google’da “Turkiye’den bir gé¢men akint
yasanacagl” yonindeki haberlerin yayinlanmaya baslamasindan Brexit referandumu sonrasina kadarki
zaman diliminde (29 Mayis-25 Haziran 2016) en yogun olarak arandigini gozlemlemek mumkindir.
Ozetle ana-akim medyanin yaptig1 yonlendirici haberler kamuoyunda bir karsilik bulmus ve Tiirkiye ve
gbcmenlik Uzerine yapilan internet aramalar stklagsmustir. Bu da Ttrkiye algisi ve “gb¢ tehdidinin” Brexit
referandumu 6ncesinde AB’den ayrilma taraftari kesimleri giiclendirecek sekilde ve bu yénde bir kamuoyu
olusturmak amactyla kullanddigt gbriisiinii desteklemektedir.
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Gorsel 3. Goagle Trends Uygnlamast ile 29 Mayis-4 Haziran 2016 Taribleri Arasinda “Turkey, immigration”
(Liirkiye, gogmentik) Anabtar Kelimeleriyle Y aptlan Aramalar
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Bu noktada elimizdeki verilerle 2016 yilinda Oxford Sézlugh tarafindan yilin kelimesi segilen ve ilk
olarak Keyes (2004, 12) tarafindan ortaya atilan “hakikat 6tesi” (post-truth) kavrami arasinda bir baglanti
kurmak muimkindir. Kavram, kamuoyu olusum stirecinde objektif gercekligin kisisel inanis ve
duygulardan daha az etkili olmasi durumu olarak tanimlanmistir (Post-truth, 2018). Aslinda yeni iletisim
teknolojilerinde gergeklesen ilerlemelerle birlikte 6zellikle 20. yiizyilda ortaya cikan kitle iletisim araclar
elestirel bir bicimde ele alindiginda, kitleleri yanlis yonlendirici ve egemen kodlara uygun bir kamuoyu
olusturmaya doniik haberlerin toplumda yayilmasinin miimkiin hale geldigi séylenebilir. Ozellikle gazete,
radyo ve televizyon ile birlikte kitleleri belirli bir diinya gériisii, politik egilim ve yasam tarzi dogrultusunda
tek elden yo6nlendirmek kolaylasmustir. Sayisal iletisim aglarinin denkleme girdigi 21. yiizyilla birlikte ise,
cksik ve yanlis bilgilerin toplumda eskisine gére daha hizli bir bicimde dolagima girdigi séylenebilir. Bu
goruse gore, medya araciligiyla sansasyonel iceriklerle yayilan yalan/yanlis bilgiler bir defa
okuyucularin/izleyicilerin zihinlerinde yer ettifinde, bu tarzda bir haber akisini tersine ¢evirmek kolay
olmamaktadir. Bu kapsamda 6zellikle sosyal medya tizerinden yayilan yalan haberlerin tekzibi yapilsa bile
duygulara yonelik olarak hazirlanan bu haberlerin toplum nezdinde karsihigt olmakta, kamuoyu olusum
sirecinde objektif gerceklerin etkisi azalmaktadir. Ornek olayda da gérdigiimiiz iizere, Tirkiye’den
Birlesik Krallik’a “gb¢men akint” olacag yoniindeki yonlendirici manset haberi bir ay sonra yayinlanan
tekzip haberine gore daha fazla giindeme gelmis ve sosyal medyada daha ¢ok paylagilarak dikkat ¢cekmistir.
Boylece yanlis yorumlanmis bir anket sonucunun mansete taginmasi, Brexit 6ncesinde Turkiye’nin AB
tyeligine karsi olan kesimlere argiiman saglamis ve kamuoyu olusum siirecinde objektif gerceklerin yerine
duygulara/korkulara hitap eden maniptlatif haber etkili olmustur.

Sonug ve Degerlendirme

Thurkiye - AB iliskilerinin tarihine bakildiginda, Tirkiye’nin uzun yillardir AB’ye tiye olma hedefinin
oldugu bir gercektir. Tirkiye bu stirecte pek cok engel ile karst karsiya kalmistir ve halen kalmaya da devam
etmektedir. Bu calismada da goriilecegi tizere, AB’deki secim ve referandum ddnemlerinde Turkiye’nin
tyeligi baglamindan kopartlarak bir se¢im malzemesi haline getirilebilmektedir. Bu dénemlerde AB’li
siyasetcilerin ve ulusal/uluslararast medyanin kullandigt bazi soylemlerin bu tyelik siirecine yardimect
olmadigr da ortadadur.

Bu cercevede incelenen 6rnek olaylara bakildiginda, Hollanda ile Tirkiye arasinda Mart 2017 ayinda
gerceklesen ve Tirk yetkililerin tilkeye alinmamasina kadar tirmandirilan diplomatik kriz sirasinda, 6zellikle
Hollandali siyaset¢iler ve Hollanda basininin bu durumu kendi i¢ se¢imlerine yonelik bir malzeme haline
getirdikleri goriilmektedir. Aragtirmada gorildigh tizere Hollanda basini, kullandigt “Patron Biziz” ve
“Turkler baska bir gezegenden geliyor” gibi ifadelerle ve Tirkiye karsiti siyasetcilerin sGylemlerine genis
yer ayirarak Tirk kimligi tizerinden bir karsithk yaratmaya calismislardir. Bu kapsamda Avrupa’daki bazt
kesimlerin Tiirk ve Islam kimligine karst 6n yargilarini kuvvetlendiren ve duygulara hitap eden bir
habercilik tarzi benimsenmistir. Aynt dénemde uluslararasi basin Tirkiye ve Hollanda arasindaki krizi
Turkiye’nin AB tyeligi stireci ¢ercevesinde ele almis; yaptiklar: haberlerle ikili arasindaki uzun stireli tarihsel
iliskiyi es gecerek bu diplomatik krizin Tirkiye’nin AB tyeligi umudunu “bitirebilecedi” yéniinde biitincil
yorumlamalara gitmislerdir.

Birlesik Krallik’taki Brexit referandumu éncesinde de Ingiliz siyasetciler ve medya Tiirkiye séylemini
politik ajandalart baglaminda aragsallastirmislardir. Bu cercevede 6zellikle Ingiliz basininda Tirkiye’nin
AB’nin bir parcast olmast durumunda milyonlarca issiz Tilrk gencinin Birlesik Krallik’a akin edecegi,
béylece ilkede issizligin artacagi ve ekonominin kétilesecegi yoninde bir séylem benimsenmistir. Bu
soylemle vatandaslarin “gocmenler”, “issizlik” ve “ckonomik kriz” temelindeki endiseleri/korkulart
duygulara yonelik ve gerceklere dayanmayan bir habercilik tarziyla manipile edilmis; Tirkiye sSylemi
Birlesik Krallik’in AB’den ayrilmasini isteyen kesim tarafindan kullaniglt hale getirilmistir. Béylece Ttrkiye
ile dogrudan alakast bulunmayan Brexit siireci, siyasetcilerin ve medyanin bilingli séylemleriyle Tiirkiye’nin
AB ile iliskileriyle bagdastirlarak olumsuz bir kampanyanin bir bileseni haline getirilmistir. Aslinda
Turkiye’nin AB tyeligine ilkesel olarak karst ¢ikmayan Birlesik Krallik ve tilkedeki bazi siyasetciler bile,
dénemsel olarak ve segimler ¢ercevesinde, Tiirkiye sOylemlerini AB iliskileri baglaminda olumsuz bir tona
cevirebilmekteditler.

Ozetle, hem Tiirkiye-Hollanda diplomatik krizi hem de Brexit referandum siirecinde bu iilkelerin
ulusal basint ve uluslararast medya tarafindan Turkiye’nin AB yelik stireci olumsuz sekilde yorumlanarak
i¢ siyaset malzemesi haline getirilmistir. Medyanin zaman zaman yaptigt yonlendirici, gerceklere
dayanmayan, manipilatif ve duygulara hitap eden haberlerle Tirkiye karsitt bir kamuoyunun
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sekillenmesine aracilik edilmistir. Bu cercevede Turkiye’nin AB Uyesi olamayacagi, bu topluluga ait
olmadig1 vurgulanmus; aksi bir durumda ise “gb¢menlerin Avrupa’ya akin edecegi”, “issizligin artacagl’” ve
“ekonominin kétilesecegi” yontinde bir kampanya izlenerek olumsuz bir Turkiye algist olusturulmaya

calistlmistir.
Etik Beyan

“Avrupa Birligi - Tirkiye Iliskileri ve Secim Giindemlerinde Medyada Tiirkiye Séylemi” bashkh
calismanin yazim sirecinde bilimsel, etik ve alinti kurallarina uyulmus; toplanan veriler tizerinde herhangi
bir tahrifat yapdmamis ve bu calisma herhangi baska bir akademik yayin ortamina degerlendirme icin
gonderilmemistir.
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EXTENDED ABSTRACT

In this study, it has been revealed that how European Union (EU) member countries use EU Turkey
relations and their discourse about Turkey’s EU membership for their internal election debate through
media outlets, especially in electoral and referendum periods. Within this scope, 2017 Netherlands -
Turkey diplomatic crises and the process before the 2016 Brexit referendum discussed throughout the
article. Within the framework of Turkey's EU accession process, the aim of the study is, to expose public
opinion forming efforts and journalism tendencies of international media outlets in line with discourses of
European politicians, during the electoral and referendum periods.

Considering the history of Turkey - EU relations, it is a fact that Turkey maintains the goal of
becoming a EU member country for many years. Turkey's relations with the European Union started in
1959 when the first official contact with the European Economic Community (EEC) was established and
application for the association was made. Turkey’s ultimate goal of membership to the EU has continued
since that date, despite various national and international developments, which affected both sides. The
official application of Turkey for full membership was made in 1987. Turkey has faced and continues to
face many obstacles in this process. It is evident that some of the negative discourses used by EU
politicians, national and international media during this period did not help this relation between Turkey
and the EU.Media plays a key role in the execution of all these political communication processes, the
transmission of the discourses of the politicians and forming public opinion. Ideally, the media were
assign the task of informing the public and giving place to different opinions and laying the ground for the
public debate. By highlighting some incidents, or ignoring some of them, and using editorial preferences
such as wording, photo and language usage, it may be possible to steer public opinion to a certain thought
or tendency through the choice of news topics.

With the introduction of the new communication technologies in the 21st century, the effect of
media directing the public opinion on the basis of fake or manipulative news in the context of certain
political/social agendas has been moved to a different dimension. This phenomenon is called “post-truth”
and defined as “relating to or denoting circumstances in which objective facts are less influential in
shaping public opinion than appeals to emotion and personal belief” (Oxford English Dictionaties).
Whether it is traditional media or new media, media outlets can adopt a manipulative style of journalism in
line with specific political goals and interests. This attitude is particularly evident in processes such as
election, crisis and referendum where the agenda is intense and critical.

In this context, 2017 Netherlands - Turkey diplomatic crises and the process before 2016 Brexit
referendum selected as case studies and the news related to Turkey was analysed via discourse analysis
method in these periods in international media. To that end, online/offline media outlets including “The
Guardian”, “Mitror”, “New York Times”, "De Telegraaf”’, “NRC”, “CNN”, “Sunday Express”, “Sky
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News”, “The Sun” was reviewed. Van Dijk's critical discourse analysis was used as a methodological
approach in the study. In this direction, editorial decisions, word, quote and headline selections, news
sources, highlighted or ignored topics, photograph usage and context of the selected news pieces were
taken into account. Also, via content analysis, Twitter posts and Google Trends information were used.

In conclusion, it has been observed that during the electoral and referendum periods concerning EU,
the political discourses related to Turkey instrumentalized by media to influence public opinion, to steer
voters feelings and preferences and to influence the election results by reviving prejudices against Turkey.
The topics of economic crisis, unemployment and migration brought forward for political motives.
Specifically, discourse such as “migrants will flock to Europe”, “unemployment rates will increase” and
“the economy will worsen” was used by national and international media of Europe and associated with
Turkey’s “possible” membership to the European Union. By doing so, politicians and media used Turkey
discourse as an instrument for “winning” an election or a referendum. The headlines such as “Stuffed by
Turkey: More than 700,000 Turks ‘will flock to live and work in Britain after country joins EU”, “12m
Turks Say Theyll Come to UK” used by British media before Brexit referendum can be given as
examples. Also, the headlines by Dutch media during Turkey - Holland diplomatic crisis such as “We Are
The Boss” and “Turks are coming from another planet” demonstrate othering and negative discourse

against Turkey, and the use of Turkey discourse as a tool for internal debates/elections.
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