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Tletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler kitlelerin farkli olan yerleri sanal olarak deneyimleme bilincini insa
ederken, ulasim ve ekonomik imkéanlar ise farkli destinasyonlar1 yasayarak deneyimleme imkéanini
kolaylagtirmistir. Bu durum kent yoneticilerinde, destinasyonlarin birgok ziyaretgi tarafindan ziyaret edilmesi
kaygisim dogurmus ve destinasyonlar arasinda bir rekabetin de olusmasini saglamistir. Destinasyonlara rekabet
edebilme kabiliyetini kazandiran ve onlar1 digerlerinden farklilagtiran 6nemli bir unsur kiiltiirel ¢ekiciliklerdir.
Kiltiirel gekicilikler igerisinde ise gorsel kiiltiir en stk kullanilan ¢ekicilik unsurudur. Gorsel kiiltiiriin hizli bir
sekilde kiiltiirel yasamin biitiin zerreciklerine niifuz etmesi ve modern toplumun bilyiik arzular ile gorsel olan
talep etmesi, gormek istemesi ve onunla ayni kareye girmek istemesi gorsel kiiltiiriin hayatin her alaninda cekici

bir gii¢ olarak kullanilmasini gerekli kilmistir. Gorsel kiiltiiriin bu giicii destinasyon markalamada basarili bir

sekilde kullanilmugtir.

Bu calismada Gaziantep kent markalama siirecinde Zeugma’nin nasil kent markalamanin énemli bir unsuru
haline getirildigi, diger bir deyisle nasil basat temsil haline getirildigi analiz edilerek anlasilmaya ¢alisilmustir.
Aragtirmada veriler derinlemesine goriisme teknigiyle toplanmustir. Arastirma sonucunda Zeugma’'nin basat
temsil haline getirilmesinde birinci derecede medyanin, paydaslarin ve Zeugma’nmin sunum Kkonseptinin etkili
oldugu ortaya ¢ikmustir. Bununla birlikte, paydas katiliminin kent markalama siirecindeki etkisini ve dnemini

ifade eden “biitiinlesik paydas katilimli marka kent yapilanmasi” geklinde kavram gelistirilmistir.

Anahtar kelimeler: Zeugma, Gorsel Kiiltiir, Destinasyon, Destinasyon Cekicilikleri, Miize.

ANALYSIS OF THE TRANSFORMATION OF ZEUGMA, AN ELEMENT OF VISUAL
CULTURE, INTO A DOMINANT REPRESENTATION IN DESTINATION BRANDING

ABSTRACT

While transportation and economic opportunities providing the opportunity to experience different destinations
with rapid developments in communication technologies masses’ gained awarness of experiencing different
places virtually, This issue concerned the city administrators to visit the destinations by many visitors and also
caused competition between the destinations. One of the important factors that differentiate the city from others
and gives the ability to compete with other cities are cultural attractions. Among cultural attractions, visual
culture is the most frequently used attraction. Visual culture's rapid penetration of all the particles of cultural life
and the demand of the modern society, the desire to see, to seek and to enter the same frame with the visual, have
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made it necessary to use visual culture as an attractive force in all areas of life. This power of visual culture has

been used successfully in destination marking.

In this study, it is tried to be understood how Zeugma has become an important element in the process of
branding Gaziantep city, in other words, how it has become the dominant representation. In the study, the data
were collected through in-depth interview technique. Results of the research show that besides the presentation
concept of Zeugma and stakeholders, media is primarily effective in the process of becoming a dominant
representation of Zeugma. In addition, a concept like “brand urban building with integrated stakeholder
participation” which expresses the influence and importance of stakeholder engagement in the urban branding

process has been developed.
Keywords: Zeugma, Visual Culture, Destination, Destination Attractions, Museum.
GIRIS

Kiiresel gelismelere baglh olarak 20. yiizyilin sonlarina dogru kent markalama
popiiler hale gelerek (Avraham ve Ketter, 2008: 4) birgok kenti markalama siirecine
dahil etmeye zorlamistir. Kent markalamanm popiiler hale gelmesiyle kentler
rakipleriyle rekabete girerek yeni stratejiler gelistirmeye baslamistir (ilgiiner ve
Asplund, 2011: 158, 159, 160). Fakat Tiirkiye baglaminda ele alindiginda bir¢cok
kentin kent markalama siirecinde basarisiz olduklar1 goriilmektedir. Marka
yaratmanin karmasik yapisi (Pinar, 2018: 1) ve bununla iliskili olarak yoneticilerinin

markalama siirecinde sadece digsal markalasmaya yonelmeleri (Kahraman ve Ay,

2015: 343) basarisizlig1 tetiklemektedir.

Marka kimligi ve vaadi marka olusturmanin ilk adimmini olusturmaktadir.
Bunula beraber marka, miisterilerin olumlu deneyimlerinin toplammi ifade
etmektedir. Hizmet marka tiggeni marka vaadinin yerine getirilmesinde rol
oynamaktadir. Marka iiggeni, dissal pazarlama ile vaadin tiiketicileri iletilmesi,
vaadin interaktif pazarlama ve markalasma ile personel tarafindan yerine getirilmesi
ve igsel pazarlama ile personelin marka vaadini yerine getirmesi kavramlarini
icermektedir (Pmar, 2018: 1). Buradan yola c¢ikarak, bolgeye ait ¢ekiciliklerin
ziyaretgilere deneyim firsat1 sunmasi olarak tanimlanan destinasyon markasinin
olusumunda (Murphy vd., 2000: 44) paydaslarin etkisi hayati 6neme sahip oldugu

sOylenebilir.

Destinasyon markalamada gbéze Thitap eden ¢ekicilikler siklikla

kullanilmaktadir. Hayatimizin akist tamamen duyularimiza baghdir ve gorme
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duyularin en asili ve en kapsamlist oldugundan (Descartes, 1998: 60) gormek bu
giinlerde inanmaktan daha biiyiik bir olay (Mirzoef, 1998: 3) haline gelmistir. Buna
paralel olarak gorsellik her yerdedir ve modern cagda gorsellikle defalarca karst
karstya gelinir (Jay, 1998: 66). Ozellikle, telgraf, telefon ve elektrigin icadiyla
iletisimin  hizinin artmasi, demiryolu ve deniz ulasimmin gelisimi ile mesafe
kavraminin degismesi, yeni gorsel kiiltiir olarak kabul edilen fotograf, reklamcilik ve
aligveris vitrinlerinin bellek, deneyim ve biling yapisini degistirmesi gorsel olanin
hakimiyetini daha belirginlestirmistir. Gorsel olanin ¢ilginligir veya gorsel olanin
muazzam birikimi giinliik yasamda gorsellerin toplumsal cogaltimiyla degistirilmistir
(Friedberg, 1998: 253). Gorsel olanin muazzam bir sekilde kiiltiirel yasam i¢inde yer
almas1 gorsel kiiltliriin sinirlarint da degisime ugratmistir. Rogof, gorsel kiiltiiriin
smirlarmin, gérmenin ve gorsel diinyanin anlam iiretme, estetik degerleri yerlestirme
ve siirdiirme, toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve kiiltlir i¢indeki gii¢ iliskilerini i¢ine
alabilecek kadar genis bir alan1 kapladigini ifade etmektedir (1998: 14). Goérsel
kiiltliriin smirlarin1 bu denli genisletmesi diger disiplinler ile iliskisini gliclendirmis
ve gorsel kiiltiiriin gesitli alanlarda bir gii¢ olarak kullanilmasini da gerekli ve

zorunlu kilmustir.

Destinasyon markalama, gorsel kiiltiiriin sahip oldugu giiciin kullanildig1 en
onemli alanlardan bir tanesi olarak yer almaktadir. Uriin markalar arasinda yasanan
rekabetlere benzer sekilde destinasyonlar arasinda da rekabet yogun bir sekilde
yasanmaktadir. Ziyaret¢iler destinasyon se¢imini etkileyen sayisiz mesaja musallat
olmaktadir. Bundan dolay1 ziyaretgiler, birbirini ikame edebilen benzer cazibe
merkezleri ve benzer olanaklara sahip destinasyon arasinda se¢im yapma bilincine ve
imkanin1 elde etmektedir (Pike, 2004: 1). Ziyaretgilerin benzer destinasyonlar
arasinda se¢im yapma imkaninin artmasi, kent yoneticilerini yeni arayislar icerisine
sokmustur. Turizmin ekonomik ve sosyal kalkinmaya yapacagi katkinin bilinciyle
hareket eden kent yoneticileri, kaliteli tesisler kurarak ve hizmetler sunarak rekabet

gliciinii arttirmaya ¢alismaktadir (Ritchie ve Crouch, 2003: 71).

Ziyaretgileri, birgok benzer destinasyon arasindan hedeflenen destinasyonu
segmeye motive eden ya da destinasyon se¢imine yonelik tutum ve davranislari

belirleyen faktorleri belirlemek ve onlar1 inga etmek kent yoneticilerinin karsilastigi
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en biiyilk zorluklar arasinda yer almaktadr (Ritchie ve Crouch, 2003: 110).
Destinasyon secimini kolaylastiran faktorler icerisine giren ulusal, kiiltiirel, dogal,
sosyal ve dini 0geler yer markalamanin 6nemli tanimlayicilar1 olarak 6n plana
¢ikmaktadirlar (Govers ve Go, 2010: 123). Ozellikle kiiltiirel cekicilikler icerisinde
yer alan gorsel kiiltiir, kenti temsil edebilecek giice ulastirilmasi durumunda, goze

hitap etmesinden dolay1 destinasyona rekabet edebilme kabiliyeti kazandirmaktadir.

Gaziantep, destinasyon markalamada diger sehirlere model olabilecek bir
deneyime sahiptir. Kent, 2003 tarihinde Tirkiye’nin ilk marka sehir projesini
baslatarak Tiirkiye Halkla Iliskiler Dernegi 2004 yili biiyiik odiiliinii alarak bu
deneyimini belgeledi. Sahip oldugu deneyimle destinasyon baglaminda kente bircok
marka unsuru katarak (Gastronomi, sanayi, Zeugma) rakiplerinden farklilasmaya
calismistir. En yeni katilan temsil ise Zeugma’dir. Dolayisiyla ¢alismada, Gaziantep
destinasyon = markalama  siirecinde = Zeugma’nin  basat  temsil  haline

dontismesi/doniistiiriilmesi detayli olarak anlasilmaya ¢alisilmistir.

1 Kavramsal Cerceve
1.1 Destinasyon ve Destinasyon Cekicilikleri

Destinasyon, seyahat eden kisilerin gecici olarak kaldig1 yer olarak tanimlanir
(Yavuz, 2007: 38). Pike (2004: 11), destinasyonu “gecici bir konaklama igin
ziyaretgileri ¢eken yerler” olarak tanimlamaktadir. Destinasyon, turizm ile ilgili
kaynaklarin, aktivitelerin ve diger turizm {iriinlerinin biitiinlesik olarak sunumuyla
ilgilidir. Duman ve Oztiirk “icinde turistler icin cazip kabul edilecek farkli dogal
cekicilikleri ve 0Ozellikleri barmdiran yerler” olarak tanimlamaktadir (2005:10).
Destinasyona iliskin cekiciliklerin harekete gegirilmesi basta kentin ekonomisine
olmak iizere kente bircok yonden katki saglamaktadir (Yavuz, 2007: 38). Dolayisiyla
destinasyon markalama siirecinde temel stratejileri belirlerken bdlgede yasayanlarin
yasam kalitesini ve cografi yapiyr iyilestirme amaclanmalidir. Bu amagla
olusturulmus bir strateji biiyiime ve rekabet edilebilirligi arttirmakta ve yerel

sakinlerinin fiziksel ve ruhsal ferah algisini olumlu yonde etkilemektedir (Rubies,
2001: 38).

Destinasyon, bir siyasi sinir degil, bir dizi turizm kaynagi bulundugu cografi

bir alandir. Bu alan, entegre ve koordine edilmis aktiviteler ile miisterilerin ziyaret
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etmeyi sectikleri yerden beklenilen deneyimi saglayan turistik kaynaklar, ilgi ¢ekici
yerler, altyapilar, donanimlar, servis saglayicilari, diger destek sektorleri ve idari
yapilarin birikimidir (Rubies, 2001: 39). Tim bu unsurlar insanlarm ¢esitli
destinasyonlara hareket etmelerini ve gegici olarak orada kalmalarini saglamaktadir
(Sharpley, 2002: 22). Buradan hareketle destinasyon, bir kisinin seyahat ettigi ve
normal ikamet yerlerinden farkli bir yer olarak tanimlanmaktadir (Jenkins vd., 2011:
25).

Son yillarda, turizm endiistrisi diinyadaki en biiyiikk ve en hizli gelisen
ekonomik segmentlerden biri olarak ortaya ¢ikmistir. Uluslararasi turist sayisinin son
on yilda siirekli arttig1 ve 2010 ile 2030 arasinda yilda yiizde 3,3 oraninda artacagi
tahmin edilmektedir (UNWTO, 2012: 2). Turizm endiistrisi, “Turistlerin, ikamet
ettikleri yerlerden ayrilarak tekrar ayni yere doniinceye kadar gegen siire igerisindeki
seyahatleri sirasinda gereksinme duyduklar1 ulastirma, yeme-igme, eglence ve diger
ihtiyaclarin1  karsilayan faaliyet alanlarmin tiimiidiir.” seklinde tanimlanabilir

(Turizm Isletmeleri, 2011: 2).

Turizm, insanlarin yagamlar1 ve yasadiklar1 yerler {izerindeki biiyiik etkisi ve
turizmin kendisinin etrafindaki diinyadan biiylik 6l¢iide etkilenme bigimi nedeniyle
de onemlidir (Hall, 2008: 1). Turizm ekonomik bir yapmin yaninda kiiltiirel bir
yapiy1 da icermektedir. Dolayisiyla turistik tiiketim kiiltiirel bir yapidir. Ziyaretgiler
turistik deneyimler tiiketmektedir. Ziyaret¢inin deneyimden aldig1 hazin 6zinii "iyi
zaman" tiiketimi olusturmaktadir (Wang, 2000: 153). Turistik tiiketim, temsillerin
tiketimini (gorlntiiler ve sdylemler), deneyimleri ve {irlinlerin isaret degerlerini

icermaktedir. Hem goriintiiler hem de sdylemler, turizm zevkinin bir pargasi olan

varig yerlerinin hayallerini ve beklentilerini ortaya ¢ikarmaya yardimci olmaktadir

(Urry, 1990, Aktaran, Wang, 2000:153).

Giinlimiizde turistlerin, 6zellikle uluslararasi turistler potansiyel bir konuma
sahip olmalar1 giiniimiizde hemen hemen her kiiltiir 6gesinin turistlesebilecegini
gostermektedir. Turizm ile ilgili herhangi bir unsur bir imaja, deneyime, otantik ve
egzotik turistik triine donistiiriilerek pazarlanabilmektedir. (Wang, 2000: 2).
Destinasyonu pazarlamanin basaris1 bireysel isletmelerin rekabet giiciine ve

bulunduklar1 yerin rekabet edebilirligine baghdir (Pike, 2008: ). Bir destinasyonun
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rekabet giicii, pazara sunulan "deger"e baghidir. Turistler miimkiin olan en az
cabayla, miimkiin olan en iyi "turist deneyimi*ni saglayan yerleri tercih etmektedir
(Rubies, 2001: 39).

Turistik ¢ekicilikler, kontrol edilebilen ve yonetilebilen kaynaklardir.
Cekicilikler ziyaretcileri egitir; ziyaretgilerin keyif almasini ve eglenmesini
saglamaktadir. Destinasyon c¢ekicilikleri turizm ve seyahat endiistrisinin temel
unsurlar1 ierisinde yer almaktadir (Ozdemir, 2008: 30). Bu baglamda ¢ekicilikler
ziyaretgilerin destinasyonu tercih etmelerinde motive edici etkiye sahiptir. 1977
tarihinde yapilan bir arastirmada ziyaretgilerin destinasyon seg¢imlerinde gekici ve
itici faktorler olarak iki faktoriin etkili oldugu ortaya ¢ikmistir (Demir, 2010: 104).
Rekabetin ¢ok yiiksek derecelere ulastigi gilinlimiizde c¢ekicilikler yiizlerce

destinasyon arasinda tercih edilmeyi saglayan 6nemli unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Yerel toplumlarin ya da kent yoneticilerinin temel amaglarindan biri, g¢esitli
turizm Uriinlerini belirlemek ve miisterilerin O6zellikle potansiyel miisterilerin
ilgilerini g6z Oniine alarak belirli bolgelerin ve destinasyonlarin kiiltiirlerini onlarin
beklentileriyle eslestirmektir (Fagence, 2003: 57). Bununla beraber kent
yoneticilerinin karsilastigi en 6nemli zorluklardan biri, ziyaretcileri bircok se¢im
icinden destinasyonu segmeye motive eden faktorleri belirlemektir. Yerel kaynaklar
ve c¢ekicilikler bir destinasyonun ziyaret edilme arzusunu doguran temel etkendir.
Destinasyon ¢ekicilikleri heyecan verici ve unutulmaz bir destinasyon deneyimi igin
de onemlidir. Ritchie ve Crouch (2003: 110-111), ¢ekicilikleri hedefin fizyolojisi,
destinasyon Kkiiltiiri ve tarihi, mevcut aktivitelerin cesitliligi, ¢esitli etkinlikler, {ist

yap1 bilesenleri, eglenceler ve piyasa iliskileri seklinde yediye aywrmaktadir.

Diinyanin  her yerindeki turistler genis bir yelpazedeki seyahat
destinasyonlariyla karst karsiya kalmaktadir (Pike, 2008: 258). Bu baglamda
destinasyon c¢ekicilikleri ziyaretgilere tatmin edici, akilda kalici deneyimler sunarak
tercihlerini belirlemektedir (Ritchie ve Crouch, 2003: 3). Bununla beraber bilinirlik
turistlere, sosyo-ekonomik kriterlere ve kiiltiirel zevke dayali destinasyonlar arasinda
karsilastirma yaparak tercihlerini degerlendirme firsat1 verir (Sezerel ve Tasdelen,

2016: 76).
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Destinasyonlar  genellikle birden fazla c¢ekicilik unsurunu icinde
barindirmaktadir. Bir destinasyonu diger destinasyonlardan ayrima giiciine sahip
cekicilikler; spor faaliyetleri, eglence ve aligveris olanaklari, gastronomi, sanatsal
faaliyetler, kiiltiir ve tarihle ilgili degerler sayilabilir (Comert, 2014). Correia, Valle
ve Moco (2007:78) ise destinasyonlarin tercih edilmesini saglayan ¢ekicilikleri ana
cekicilikler, peyzaj cekicilikleri ve tesisler seklinde iice ayirmaktadir. Ana
cekicilikleri spor aktiviteleri, aligveris olanaklar ve sosyal cevre gibi unsurlari
icermektedir. Peyzaj ile ilgili unsurlar1 ise kiiltiirel ve dogal g¢evreyle ilgilidir.
Tesislerle ilgili ¢ekicilikler hava durumu, giivenlik, konaklama olanaklari, yollar
yiyecekler ve misafirperverlik gibi faktorleri igermektedir. Kim ve Lee (2002:258)
cekicilik faktorlerini kiiltiirel kaynaklar, eglence etkinlikleri, 6zel etkinlikler veya

festivaller ve diger eglence olanaklari, cazibe merkezleri seklinde siralamaktadir.

Middleton vd. (2009: 123) ziyaretgilerin motivasyonlarint ve onlarin
tercihlerini belirleyen ¢ekicilikleri insa edilmis c¢ekicilikler, dogal ¢ekicilikler, sosyal
ve kiiltiirel cekicilikler seklinde iige ayirmaktadir. Insa edilmis ¢ekicilikler icerisinde
anitlar, bahgeler, golf sahalari, turizm altyapisinda yer alan 6geler, limanlar, gezi
yerleri, alisveris merkezleri, tarihi ve modern mimari, parklar, kongre merkezleri ve
endiistriyel arkeoloji yer almaktadir. Dogal ¢ekicilikler igerisinde plajlar, tabii
giizellikler, bitki ortiisii, destinasyonda yasayan hayvanlar ve destinasyona ait diger
dogal giizellikler, iklim vb. unsurlar yer alir. Sosyal ve kiiltiirel ¢ekicilikler ise din ve
sanat, tarih ve folklor, el sanatlar1 ve geleneksel yasam, miizik, tiyatro, gosteriler,

dans, diger eglenceler ve miizeler, bazi 6zel olaylar festivaller ile ilgilidir.
1.2.  Gorsel Kiltir ve Gorsel Kiltiiriin Yikselisi

Insanlar ya da toplumlar iletisim kurmak igin ¢esitli araclar1 ve yontemleri
kullanmakla beraber genellikle iki sekilde iletisim kurmay1 tercih ederler. Ya sozel
olarak yani kulag1 kullanarak, ya da gorsel olarak yani gérme duyusunu kullanarak.
Bu baglamdan hareket ettigimizde gruplar ya da toplumlar kendilerini ifade etmek
icin ve kendilerine ait olan1 gelecek kusaklara aktarmak icin ya atasozleri, fikralar,
hikdyeler, masallar, bilmeceler, efsaneler, maniler, tiirkiiler, destanlar gibi sozlii
kiiltiir 6gelerini kullanirlar ya da heykel, resim, fotograf, mimari, el iglemeleri gibi

gorsel kiiltiir 6gelerini kullanmaktadirlar.
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Gorsel kiiltiir ile ilgili tanimlamalara bakildiginda farkli tanimlama c¢abalari
icerisine girildigi goriilmektedir. W.J.T Mitchell (2002: 165-166), gorsel kiiltiiriin
tamimlamastyla ilgili sorular sorar ve bu sorular1 Chicago Universitesi’nde 10 yil
gorsel kiiltiir dersi vermesine ragmen tam olarak cevaplayamadigini belirtmektedir.
Irit Rogoff gorsel kiiltiirii karakterize ederken gorsel kiiltiiriin imge ¢alismalarmdan,
hatta agik u¢lu ve disiplinlerarast imge calismalarindan fazlasini igerdigini ifade
etmektedir. Gorsel kiiltiir imajlarin, seslerin ve mekansal gizimlerin birbiri ig¢inde
okundugu bir diinyaya acilir ve bu okumada anlam katmanlar1 ve 6znel tepkiler
gelismektedir. Bu anlam katmanlar1 ve 6znel tepkiler film, TV, reklam, sanat
calismalari, bina mimarisi ve sehir ortami ile karsilastigimizda kendini

gostermektedir (1998: 14).

Malcolm Barnard’in (2010: 25-34) gesitli kavramlarla iliskilendirerek gorsel
kiiltiir tanimin1 daha saglam bir zemine oturtmaya calismaktadir. Oncelikle W.J.T
Mitchell’in “insan sadece edinilmis bir gorsel deneyimi, edinilmis bir kiiltiirel fikre
eklemleyip gorsel kiiltiirlin tatminkar bir tanimina ulasamaz” diisiincesinden hareket
ederek tanimlamaya baslar. Barnard Gorsel kiiltiir igerisinde ‘gorsel olanin’ en
kapsamli tanimini “goérsel olan, insanlar tarafindan iiretilmis, yorumlanmis ya da
meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel ve/veya estetik amaci olan her sey” seklinde

yapmaktadir.

Gorsel kiiltiiriin kiltiirel baglamda tanimi yapildiginda bazi sorunlar ortaya
¢ikmaktadir. Bunu en biiyiik nedeni batida yillarca kiiltiir ile ilgili kapsamli bir
tamimin yapilamamasidir. A.L. Krober ve Clyde Kluckhohn kiiltiiriin 160 farkl
tanimin1 vermektedir (AnaBritannica, 1989: 176). Kiiltiirle ilgili yapilan her tanim
belli smirlar ¢izerek kendine has nesneleri, pratikleri ve kurumlar1 6nermektedir.
Kiiltiir ile ilgili ifade edilen kavramlarm her biri degisik sosyal ve kiiltiirel gruplara
yilksek ya da alcak statiiler atfetmektedir. Dolayisiyla kiiltiirel olanin her
kavramsallastirilmasi tarafli ve kismidir (Barnard, 2010: 49-50). Bu durum ise gorsel
kiiltiirtin kapsamli bir tanimm yapilmasimi engellemistir. Bu nedenlerden dolay1
W.J.T Mitchell, Barnard, irit Rogoff gibi gorsel kiiltiir ilgili galigmalar yapan
akademisyenler gorsel kiiltiiriin kapsamli bir tanimimi yapmaktan ka¢mmislardir.

Fakat Ibn Haldun’un kiiltir ve medeniyet tanimlarini kapsayan “bir kavmin
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yaptiklarinin ve yarattiklarinin biitlinii, i¢timai ve dini diizen, adetler ve inancglar”
(Merig, 2003: 86) seklindeki tanim1 gorsel kiiltiir ile ilgili kavram karigiklig1 giderici
nitelikte ve derinliktedir. Bu tanim baglaminda gorsel kiiltiir “gérsel ama ayni

zamanda kiiltiirel olan her sey” seklinde tanimlanabilir.

Hayatimizin akist tamamen duyularimiza baghdir ve gérme duyularin en asili
ve en kapsamlisi oldugundan (Descartes, 1998: 60; Brykman, 1982: 72) gérmek bu
giinlerde inanmaktan daha biiyiik bir olay (Mirzoef, 1998: 3) haline gelmistir. Buna
paralel olarak gorsellik her yerdedir ve modern ¢agda gorsellikle defalarca karsi
karsiya gelmekteyiz (Jay, 1998: 66). Ozellikle, telgraf, telefon ve elektrigin icadiyla
iletisimin hizinin artmasi, demiryolu ve deniz ulasimmm gelisimi ile mesafe
kavrammin degismesi, yeni gorsel kiiltlir olarak kabul edilen fotograf, reklamcilik ve
aligveris vitrinlerinin bellek, deneyim ve biling yapisini degistirmesi gorsel olanin
hakimiyetini daha belirginlestirmistir. Gorsel olanin ¢ilginlig1 veya gorsel olanin
muazzam birikimi giinliik yasamda gorsellerin toplumsal cogaltimiyla degistirilmistir
(Friedberg, 1998: 253). Gorsel olanin muazzam bir sekilde kiiltiirel yasam iginde yer
almasi gorsel kiiltiirtin sinirlarmi da degisime ugratmustir. Rogof, goérsel kiiltiiriin
smirlariin, gérmenin ve gorsel diinyanm anlam {iretme, estetik degerleri yerlestirme
ve siirdiirme, toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve kiiltiir igindeki gii¢ iligkilerini igine

alabilecek kadar genis bir alan1 kapladigini ifade etmektedir (1998: 14).

Gorsel kiiltiirtin bu denli genis bir alana yayilmasi onun etkisini ve dnemini
pekistirmistir. Bu denli 6nemli hale gelen gorsel kiiltiir kent markalamada 6nemli bir
cekicilik unsuru olarak siklikla kullanilmaktadir. Biiyiik ve kiigiik sehirler tarihi
kaynaklarin biiylik bir kismina sahiptir. Bundan dolay1 diinyada ziyaret edilen en
basarili destinasyonlarin ¢ogunlugu yeniden canlandirilmis tarihi ve kiiltiirel bir
cekirdege sahip yerlerdir (loannides, 2003: 41). Diinyada tarihi ve kiiltiirel
cekiciliklere sahip destinasyonlarin daha fazla tercih edilmeleri ve tarihi ve kiiltiirel
cekiciliklerin destinasyonlara rekabet etme avantajlar1 vermeleri bu tiir ¢ekiciliklerin
yoneticiler tarafindan daha fazla Snemsenmesini saglamistir. Ozelikle kiiltiirel
cekicilikler icerisinde yer alan goze hitap eden gorsel kiiltiir 6geleri destinasyonlarin

ziyaret edilmesinde dnemli rol oynamaktadir.
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2. Aragtirmanin Metodolojisi
2.2, Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada kiiltiirel bir deger ve bir gorsel kiiltiir 6gesi olan Zeugma’nin
Gaziantep kent markalama siirecinde nasil basat temsil haline getirildigi ve nasil

Gaziantep marka kent ¢ekiciligi unsuruna doniistiiriildiigii anlagilmaya ¢alisilacaktir.
2.3.  Arastirmanin Sinirlari

e (Gorsel kiiltiir ogelerinin marka kent algisina etkisi Gaziantep Ornegi
iizerinden irdelenmistir.

e (Gorsel kiiltiir 6geleri zanaat tiriinleri baglaminda ele alinmustir.

e Zeugma Mozaik Miizesi arastirma kapsaminda ele alimmastir.

e Derinlemesine goriismeler Zeugma Mozaik Miizesi kurulmasinda etkisi olan
Zeugma’nin temsil haline getirilmesinde etkin rol oynayan paydaslar ile

yapilmistir.
2.4. Arastirmanin Yontemi

Calismanin amaci dogrultusunda veriler, oncelikli olarak nitel veri toplama
araci olan yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile toplanmistir. Nitel arastirmanin ilk
asamasinda derinlemesine goriisme soru formunu zenginlestirmek i¢in veri toplama
yontemlerinden biri olan yapilandirilmamis gozlem kullanilmistir. Gozlem yapilan
yerlerde yer alan gorsel kiiltiir 6geleri ile ilgili alan defteri tutulmus, tutulan notlar
analiz edilerek derinlemesine goriisme soru formu zenginlestirilmistir. Derinlemesine
goriismede her bir katilimcmin verdigi cevaplardan kodlar ¢ikarilmis ve bu kodlar
sayesinde soru formunu zenginlestirecek ifadeler elde edilmistir. Soru formunda
bulunan sorular Zeugma’nin basat temsil haline gelmesini saglayan dinamikleri
bulmaya yoneliktir. Arastirmada katilimcilara takma isimler verilmistir. Bu
baglamda asagida yer alan arastrma sorularini cevaplayacak goriisme sorulari

tabloda belirtilmistir.
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Tablo 1. Arastirma ve Gériisme Sorulari

No Aragtirma Sorulari Arastirma Sorusuna Cevap Verecek Goriisme Sorulari
1 Zeugma Gaziantep igin ne ifade ediyor | Zeugma Gaziantep icin neyi ifade eder? Gaziantep igin nasil bir anlama
ve nasil temsil haline geldi? sahiptir?

Zeugma naslil Gaziantep’in 6nemli bir semboli haline geldi?

2 Medya ile Zeugma arasinda nasil bir Zeugma Uzerinde medya nasil bir etkiye sahip olmustur?
iliski vardir?

Medyanin Zeugma kazilar Gizerinde olumlu ya da olumsuz etkilerini
nasil degerlendirirsiniz?

3 Zeugma ile birlikte artan turist sayisinin | Turizmin Gaziantep’te Uretilen zanaat Urinleri tizerindeki olumlu ya da
zanaat Urlnleri Gzerinde olumlu ya da olumsuz etkilerini nasil yorumlarsiniz?
olumsuz bir etkisi olmus mudur?

Zeugma turizmi nasil etkiledi?

4 Bir sunum araci olan Zeugma miizesi Zeugma mizesinde eserlerin sergilenme diizeni hangi kistaslara gore
gorsel kiiltiir Gzerinde nasil bir etkiye yapilmaktadir? Eserlerin mizenin belirli yerlerinde sergilenme diizeni
sahiptir? neye gore belirlenmis olabilir? Bu diizenin belirlenmesinde kimler etkili

oldu?

Zeugma muzesi Gaziantep klturi agisindan nasil bir anlam ifade eder?

Gorlismeler Zeugma’nin bagat temsil haline getirilmesinde rolii oldugu
digiiniilen katilimcilar ile yapilmistir. Bu dogrultuda sekiz katilimc1 ile

derinlemesine goriisme yapilmistir. Goriismeler 2018 Subat tarihinde yapilmaistir.
2.5. Bulgular

Nitel veri toplama yontemi olan derinlemesine goriismede Zeugma’nin marka
kent algisii etkileyecek bir temsile nasil doniistiigli anlasilmaya ¢alisilmistir. NVivo
ile yapilan analizde Zeugma ana temasi altinda medya, turizm, paydas ve kiltiir
adiyla dort alt tema olugmustur. Medya temasinin altinda ulusal ve uluslararasi basin
kodlar1; turizm temas: altinda turist kodu; paydas temas: altinda Zeugma Mozaik
Miizesi, belediye, 0zel/’kamu Kuruluslari ve STK’lar; kiiltiir temas1 altinda ise

kiiltiirel baglam (sunumun orijinalligi), sanat ve zanaat kodlar1 yer almistir.
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2.5.1. Medya

Zeugma’y1 ve temsil haline getirip Gaziantep marka kent algisini etkileyecek
bir gilice ulastran onemli unsurlardan biri medya olmustur. Medyanin Zeugma
kazilar1 iizerinde etkilerini nasil degerlendirirsiniz? Zeugma nasil Gaziantep’in
onemli bir sembolii haline geldi? sorularina verilen cevaplar filmlerin Gaziantep’in
markalagmasinda etkili oldugu, ulusal ve uluslararasi medyanmn ise Zeugma’y: temsil

haline getirmede etkili oldugunu gostermektedir.

2.5.1.1. Ulusal Ve Uluslararasi Medya

Zeugma’nin Gaziantep marka kent algisini etkileyecek bir giice ulagsmasinda
hem ulusal medya hem de yerel medya etkili olmustur. Daha Once yapilan
arastrmalarda da medyanin yerel ve kiiresel Olcekte olaylar1 ve olgular
etkileyebilme giictiniin oldugu sunucuna varilmistir (Kadioglu, 2014; Arslan, 2004).

Dolayisiyla katilimeilarin goriisleri aragtirma sonucu tarafindan desteklenmektedir.

Destinasyon imaji olusturmada bilinirlik 6nemli bir faktor olarak rol
oynamaktadir. Destinasyonda cekicilik unsuru olarak kullanilacak unsur/unsurlarla
ilgili bilgilerin seyahat brosiirleri, posterler gibi tutundurma kaynaklar1 ve gazete,
magazin, televizyon kitaplar ve film gibi genel medya araclariyla hedef kitlelere
iletilmesi 6nem arz etmektedir (Echtner ve Ritchie, 2003: 38). Bu baglamda
gelistirilen stratejik iletisim ¢alismalar1 ziyaretgilerin zihninde markaya karsi olumlu

bir bakis a¢is1 ve tutum olusturabilmektedir (Diker ve Kogyigit 2017: 579)

Katilimcilarin medya ile ilgili verdigi cevaplar su sekildedir:

Medya bu konuyla ¢ok yakidan ilgilendi belki bu anlamda da bilinen, insanlarmn

hatirlayabilecegi en yakin 6rnek Zeugma kurtarma kazilari.

...dedigim gibi mozaiklerin gorselligi ve kendi medya sayesinde kendi reklamini
yapmis olmasi insanlarin Zeugma’y1 daha iyi bilmesi Cingene Kizini daha iyi bilmesini

sagladi (Halide ile kisisel goriisme, 26.02.2018).

(Zeugma’nin temsil haline getirilmesinde) Medyanin ¢ok ciddi olumlu etkisi oldugunu
diisiiniiyorum. Ozellikle Zeugma antik kentinin ilk tesadiifi kazilarla tespiti durumunda
bunun halk nezdinde yayginlastirilmasi, bilinglendirilmesi ve bu konuda caligmalar
yapilmasinda medyanin ¢ok ciddi destegi olmustur. Daha sonraki doénemlerde de
Zeugma sembolii lizerinden bu medeniyetin biitiin diinyaya tanitilmasi ve genisletilmesi

acisindan da yapilan haberler ve takipler biiyiikk 6nem tagimaktadir. Medyanin biiyiik
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oranda bu konuda olumlu bir fayda gésterdigine inaniyorum (Seydi ile kisisel goriisme,
26.02.2018).

Medyanm herhangi bir yerde olmasi medyada yapilan islemlerin yer almasi o yapilan
isin ve Zeugma kazisinin daha fazla kitlelere ulasmasini sagliyor. Bu da bilinirliligi ve

tanmirlig arttiriyor tabi. Onun i¢in medyanin orda olmasi olumlu bir etki oldu.

...zaten medya ve basin olmasaydi Zeugma’yt bu kadar genis Kkitlelerin bilmesi
miimkiin degildi. Belki bunun gibi farkli antik kentler vardir Tiirkiye’de; ama o donem
icin ¢ok fazla ve yogun bir etki vardi. Zeugma ve Cingene Kizina medyanin etkisi ¢ok

olumlu oldu (Yakup ile kisisel goriisme, 28.02.2018).

Medyanm bana gore olumlu etkisi oldu. Ciinkii kurtarma kazilariydi bu kazilar. O
donemde Birecik baraji yapimindan dolay: kentin iigte biri sular altinda kalacakti. Ve
biitiin diinyaya ¢agr1 yapildi. Medyanin burada rolii 6nemli. Bana gére tamamen pozitif
yonde bir etki yapmustir (Murat ile kisisel goriisme, 28.02.2018).

Medyanin isledigi konular1 genis hedef kitlelere ulastirarak o konuya yonelik
farkindalign arttirmaktadir. Ozellikle Zeugma kazilar1 sirasinda ¢ikan haberler
Zeugma’nin tanitilmasinda etkin rol oynamistir. Bu baglamda Uluslararasi ve ulusal
medya kent markalama siirecinde kent bilinirligini olumlu yonde etkilemistir. Kent
bilinirligi, markalamanm onemli bir bilesenidir ve markalama siirecinin basarili
olmasinda biiyiik bir paya sahiptir. Marka bilinirligi daha yiiksek olan kentler daha
fazla kisi tarafindan bilinmekte, diger kentler arasinda daha hizli hatirlanmakta ve
daha fazla tercih edilmektedir. Bu baglamda, medyanin olay ve olgularin daha fazla
Kitlelere ulagsmasmi saglayarak marka bilinirligine olumlu yonde katkida

bulunmustur.

Arastirmanm 6nemli bir bulgusu uluslararas1t medyanm siirecteki rolii ile
ilgilidir. Uluslararas1 medya hem yer halk tarafindan hem de ulus tarafindan

Zeugma’nin i¢sellestirmesini saglamistir.

Biz kazilar yaptigimiz déonemde eserleri Zeugma mozaikleri tagirken medyada tigilinci
dordiincii sayfalarda yer edebildik. Cok benim c¢abalarimla iste NTV’de biiyiik haberler
yapilabildi. Fakat hi¢cbir zaman mansete diismedik. Mansete ne zaman diistiik biliyor
musunuz? Mangete New York Times’in bu isi ciddiye almasiyla diistiik. New York
Times gazetesinde mansete diistilk. Biz mangete diistiikten sonra biitiin gazeteler, biitiin

medyalar dahil olmak ftizere biitiin Gaziantep’teki elit denilen, ekonomiyi elinde
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bulunduran kesimler déhil olmak {izere herkes Zeugma demeye baslad:i (Feride ile
kigisel goriisme, 27.02.2018).

Medya ¢ok olumlu yere sahip. Zeugma’nimn diinya giindemine gelmesi medya
araciligiyla oldu. Aslinda New York Times gazetesinin sular altinda kalacak olan bir
Roma sehri diye baslik atmasindan sonra diinyanin giindemine geldik. O yiizden belki
de Zeugma eger New York Times’m o haberi olmasa diinya ¢apinda bir haber niteligini
tasimazdi. Ciinkii hem insanlar belki de o donemde arkeolojik esere veya tanitima
aclardi, susamislardi. ... Barajin son su tutma islemine geldiginde New York Times
gazetesi bu haberi attiktan sonra kurtarma kazilar1 basladi. O yiizden diinyanin dort bir

tarafindan hem arkeologlar hem de ¢ok sayida is¢i geceli giindiizlii calisti

Gaziantep’in de bu ortamda tanitilmasi igin Zeugma ¢ok onemli bir yere sahipti. O
yiizden National Geografic’den tutun History Channel’e kadar o kazilar esnasinda ben
de buradaydim. Zeugma’ya diinyanin dort bir tarafindan ¢ekim ekibi televizyon ekibi
geldi. Bu ekiplerin hepsi Zeugma’da canli yaymlar yaptilar. (Oner ile kisisel goriigme,
27.02.2018).

Uluslararast medya siirecte etkin rol oynamistir. National Geografic, History
Channel ve 6zellik New York Times etkin rol oynayan medya araglar1 olmustur.
Zeugma kazilar1 ulusal medya tarafindan haberlestirilmeden New York Times
tarafindan haberlestirilmistir. New York Times’in Zeugma ilgili haberler yer vermesi
Zeugma’nin tanitilarak uluslararasi kitle tarafindan bilinmesini ve ulusal medyanin

Zeugma’y1l dnemsemesini saglamistir.

2.5.2. Turizm

Kent markalamanin siirecinin 6nemli itkilerinden bir tanesi bdlgeye daha
fazla turist ¢ekme kaygisidir. Kent yoneticileri markalamay1 planladiklar1 yerin
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal olarak daha da gelismesi i¢in bolgenin daha fazla turist
tarafindan ziyaret edilmesini amaclarlar. Modern bir olgu olan turizm ve turist gorsel
kiiltiir 6geleriyle etkilesime gecerler. Hem Zeugma turizmi etkilemis hem de turizm

Zeugma’nin bilinirligini etkilemistir.

2.5.2.1. Turist

Zeugma’nin Gaziantep marka kenti temsil edecek bir giice ulagmasinda
turizm ve turist olgular1 ¢ok Onemli bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ciinkii tarih
boyunca kitle hareketleri, yani bir yerde baska yere olan toplu insan gogleri

kendisiyle beraber cok dnemli degisimler getirmistir. Turistlerin kenti ziyaret etmesi
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zanaat irilinlerinde hem islevsel hem de bigimsel olarak bazi degisiklikleri zorunlu
kilmistir. Yapilan aragtirmalarda da turizmin yerel kiiltiirde degisime neden oldugu
ortaya ¢ikmustir (Kara, 2011: 63). Kent markalama siirecinde kentin daha fazla turist
tarafindan ziyaret edilmesi bu degisimi hizlandirmaktadir. Bunun sonucunda ise
cesitli alanlarla ilgili olumlu ya da olumsuz etkiler ortaya g¢ikabilmektedir. Bu
baglamda “Zeugma’nin turizme etkisi nasil oldu?”, “Turizmin yogunluk kazanmasi
kadim zanaat iirlinlerini nasil etkiledi?” sorularma katilimcilar su sekilde cevap

vermislerdir:

Tabi ki Zeugma antik kent ve Zeugma mozaik miizesi birbirinden ¢ok ayiramiyoruz
bunlari. 2011°de Zeugma mozaik miizesinin bagimsiz olarak agilmasi turizmi
canlandirdi. Ciinkii ilk agildig1 giin oldukg¢a fazla bir ziyaret¢i kabulii aldi Zeugma
mozaik miizesi ve sadece Zeugma eserleri gérmek i¢in diinyanin dért bir yanindan

gelen ziyaretciler oldu.

...gastronominin yaninda ve degisik tarihi hanlari restore ederek iginde Antep’e 6zgii bu
zanaat dallarin1 yasatan ustalar1 biinyesinde barindirmaya ve bu iriinleri {iretiyor bu
insanlar ve gelen ziyaretgiler bunlari almaya g¢alisiyor ve orda diyor ki sunu sdyle bir
kutnudan yelek yapsaydiniz biz de bunu giinliik hayatimizda kullanabilirdik. Yani sdyle
sOyle ondan sonra onu modernize ediyor usta. O giinliik hayatta alict buluyor ve giinlitk
hayatta yerini aliyor. Boylece kullanilan her sey bir sonraki nesle aktariliyor. Yani
turizm zanaat Uriinlerinin  modernlestirmesini  saglayarak sonraki kusaklara

aktarilmasina sebep oluyor. Yani kaybolmasini 6nliiyor bence.

Kentin daha fazla turist tarafindan ziyaret edilmesi kadim zanaat iriinlerini hem
canlandirtyor ve modernize olan seyi yeni nesil de kullanmak istiyor (Halide ile kisisel
gorlisme, 26.02.2018).

Turizme Zeugma mozaikleri ve miizesinin olumlu bir etkisi oldu. Bélge turizm
konusunda belki biraz ¢ok sey goziikiiyor, geriymis gibi géziikiiyor; ama aslinda dyle
degil. Yani bolgede kiiltiir turizmi uzun yillardir yapiliyor. Antep’te bu konuda
hakikaten ¢ok giizel seyler yapan turizm sirketleri var tabi Zeugma ile birlikte bu biraz
daha katland1 (Feride ile kisisel goriisme, 27.02.2018).

Turizmi olumlu yénde etkiledi. iste basta sdyledigim sey. Turizmin temel taslarindan en
bastan sayabilecegimiz sey kiiltiir degerleridir. Bu kiiltiir degerleri su ol¢lide oldugu
miiddetce her zaman faydalidir. Eger bir yeri veya bir objeyi onu zarara ugratmadan
insanligin begenisine sunabiliyorsan biiyiik bir katkisi oldu bence. Yani turizmin

cesitligi bakimindan bir katki sagladi. Adam sirf Gaziantep’e diinyanin bir ucundan
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kalkiyor mozaikleri gérmeye geliyor. Hele de basta dedigimiz gibi Cingene Kizinin

goérmeye geliyor.

Ya tabi ki turizmin yogunlasmasi onlarda bir ilgi uyandirdi. Ya onlar da tabi kendilerini
bir sorguladilar. En azindan ge¢miste belki daha farkli seyler yapiyorlardi daha iyi
seyler iiretmeye yoneltti daha degisik modeller ¢ikartmaya yoneltti mozaikte de Oyle
mesela adam tas orijinal tas bulup tas yapabiliyor. Bazen de tag bulmadan yiizde yiiz
plastik o mozaiklerin gesitleri var bu iste cam mozaikleri daha degisik o konunun
uzmani degilim ama bunlar1 yapip o iretecegi seylerde kullanirlar. Onlarin ikisinin

biitlinlestigi seyler oldu, eser iiriinler oldu (Mahmut ile kisisel goriisme, 27.02.2018).

Turizmin yogunluk kazanmasi ¢ok ciddi anlamda etkiledi. Bolgenin tanitilmasi bolgede
yapilabilecek faaliyetler hususunda énemli bir konu. Bununla beraber yurt diginda da bu
Zeugma’nm yaratmis oldugu ilgi ve yankidan dolayr Gaziantep basta olmak iizere bu
bolgeye ciddi anlamda bir turizm yonlenmesi gergeklesti. Bu anlamda Zeugma felaket
derecede bir konuma sahiptir. Turizmin etkilenmesi konusunda (Seydi ile kisisel
goriigme, 26.02.2018).

Turizmin yogunluk kazanmasi ile sembol olan Zeugma motifi gesitli el sanatlarinda da
kullanilmaya baslanildi iste bakira yansitildi ondan sonra bakir iriinlerinde de Cingene
Kiz kullanilmaya baglanildi, sedef iiriinlerinde de ayni sekilde Cingene Kizi motifleri
kullanilmaya bagland: (Yakup ile kisisel goriisme, 28.02.2018).

Zeugma ve Cingene Kizi turizmi ¢ok biiyiik etkiledi. Gaziantep’in tanitim filmlerinde
mutlaka Cingene Kizi var hatta sdyle sdyleyeyim ben bazi Gaziantep’le ilgili web
sayfalarinda hatta Gaziantep’te yapilan organizasyonlarda mutlaka o tanitim afislerinde
Cingene Kizi olarak bildigimiz mozaik mutlaka yer aliyor. Tanitim filmlerinde,
Gaziantep'in tanitim filmlerinde degil Tiirkiye’nin tanitim filmlerinde bile Cingene Kizi
ve Zeugma 6n planda. Ciinkii Zeugma antik kenti SIT alan1 ve Zeugma ve Yesemek
acik hava miizesi, Islahiye ilgesindeki UNESCO’nun su anda aday listesi igerisindedir.

(Oner ile kisisel goriisme, 27.02.2018).

Simdi sehrin genel yapisina bakmak gerekiyor. Turizm kentine déniistiikten sonra diger
zanaat Urlinlerini de etkilemeye bagladi. Ciinkii gelen misafirler bu bolgeden bir hatira
esyast almak istiyorlar (Murat ile kisisel goriisme, 28.02.2018).

Turizm, Kkentlerin sosyal-ekonomik, mimari, kiiltiirel vb. ag¢idan gelismesini
saglar. Bundan dolay1 turizm yani kente daha fazla turist ¢cekme kaygisi kent
markalamanin 6nemli bir itkisi olarak islev gormektedir. Zeugma ve Cingene Kizi
basat temsil haline getirilirken, kente daha fazla ziyaretci ¢ekme kaygis1 6n planda

tutulmustur. Zeugma sahip oldugu temsil sayesinde kente daha fazla ziyaretci
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cekmesi tek tarafli bir etkiyi gostermemektedir. Hem turizm hem de Zeugma
birbirini etkilemistir.

Turizm ayn1 zamanda zanaat {iriinlerinin modernlesmesini saglayarak
gelencksellikten koparmaktadir. Ciinkii turizm, zanaat Uriinlerinin hem fiziksel
olarak hem de islevsel olarak baska cografyalardan ve kiiltiirlerden gelen insanlara
uyacak formlarda iiretilmesini zorunlu kilmaktadir. Fakat zanaat iiriinleri modern
formlar icerisinde geleneksellikten koparilarak iiretilirken, yok olma asamasina gelen
zanaat Urlnlerinin {retimini canlandirarak gelecek kusaklara aktarilmasini

saglamaktadir.

2.5.3. Paydas

Kent markalamanin basariya ulasmasinda ve Zeugma’nin Gaziantep marka
kenti temsil edecek bir unsura doniismesinde paydaslar onemli rol oynamustir.
Ozellikle paydaslar igerisinde bulunan kent ydneticileri markalama siirecinde daha
etkin rol oynamaktadir. Clinkii kent yoneticileri kentin rekabet edebilme kabiliyetini
kazanmasi, ekonomik yonden biliyiimesi, sosyal ve kiiltiirel olarak gelismesi kaygisi
yasarlar. Zeugma’nin Gaziantep marka kenti temsil edecek bir unsura doniismesinde

kent yoneticileri konumunda olan paydaslar etkili olmustur.

Kent yoneticileri kentin rekabet edebilme yeteneginin gelismesini, ekonomik
yonden biiylimesini, sosyal ve Kkiiltiirel olarak gelismesini saglar. Bunun yanida
ozellikle kentin markalanmasi1 hedeflendiginde kent yoneticileri kentin daha fazla
ziyaretgi tarafindan ziyaret edilmesini amagclarlar. Gaziantep markalasmasi siirecinin
basariya ulasmasinda kent yoneticileri konumunda olan paydaglar biiyiik rol
oynamislardir. Katilimeilar ile yapilan goriismelerde markalagma siirecinde miizeler,

belediye ve 6zel/kamu kuruluslar1 ve STK’lara vurgu yapilmistir.

2.5.3.1. Zeugma Mozaik Miizesi

Miizeler gecmiste yasamis ve su an yasayan medeniyetlere, kiiltiirlere ait
bilimsel, kiiltlirel, sanatsal eserleri kisaca yeriistii ve yeralt1 biitiin zenginlikleri
sergileyen kurumlardir. Bu baglamda miizeler gelecek nesillere de bu zenginliklerin
aktarilmasini saglayan 6nemli araglardir. Gegmisin zenginliklerini, medeniyetlerin

toplumlarin yaptiklarin1 bir hafiza gibi biinyesinde saklayarak onlar1 toplumun
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hafizasina aktarir. Katilimcilar, “Zeugma Mozaik Miizesi Gaziantep kiiltiiri
acisindan nasil bir anlam ifade eder?”, sorusuna verilen cevaplarda miizenin iglevine

vurgu yapmiglardir. Katilimeilar miizeyle ilgili su yorumlarda bulunmuslardir:

Oldukca 6nemli. Neden? Mozaikler iizerindeki figiirler bolge kiiltiirlinden ¢ok da uzak
degil. Yani Dionysos Villasinin tamami Zeugma mozaik miizesinde teshir ediliyor.
Dionysos agk ve sarap tanrisi mitolojide ve Zeugma antik kent Nizip ilgesinde ciddi bir
tiziim Ttreticiligi ve sarapcilik var. Atiyorum mozaigin kenar bordiirlerinde meyve
figiirleri var. Iste incirler var, iiziimler var, narlar var. Bunlarm hepsi bolgede yetisen
meyveler. Yani bolge kiiltliri agisindan ayrica bolgedeki yetigen bitkiler, yasayan

canlilar, bitki tiirleri her anlamda bize gorsel olarak fikir veriyor.

...tabi ki Zeugma antik kent ve Zeugma mozaik miizesi birbirinden ¢ok ayiramiyoruz
bunlart. 2011°de Zeugma mozaik miizesinin bagimsiz olarak agilmasi turizmi
canlandirdi. Ciinkii ilk acildig1 gilin oldukca fazla bir ziyaretgi kabulii aldi Zeugma
mozaik miizesi ve sadece Zeugma eserleri gérmek i¢in diinyanin dért bir yanindan
gelen ziyaretgiler oldu. Bu uzunca bir siire boyle devam etti (Halide ile kisisel goriisme,
26.02.2018).

Tabi Zeugma simdi ¢ok Onemli. Aslinda sadece Gaziantep kiiltiirii acisindan
degerlendirmemek lazim. Yani Tirkiye icin de g¢ok Onemli bir yeri oldugunu
diistiniiyorum. Cok 6nemli bir miize ¢ok dnemli eserlerin sergilendigi bir miize oldugu

icin (Feride ile kisisel goriigme, 27.02.2018).

Simdi medeniyetler tarihine baktigimizda sehirlerin var oldugu kiltiirii devam
ettirmesindeki ve gelistirmesindeki en 6énemli unsurlardan birisi de bu sehirlerin gegmis
donemde hangi medeniyetlere ev sahipligi yaptig1 ve ne kadar siiredir yagayan bir sehir
oldugu da 6nemlidir. Bu anlamda Zeugma miizesi Gaziantep kiiltiirinden daha ¢ok eski
medeniyetlere de ev sahipligi yaptigini gosterme agisindan ¢ok Onemli bir kilit
konumdadir. Bu agidan Zeugma miizesi Gaziantep’in bu ¢ok zengin gegmise dayali
kiiltiiriintin gesitliligini de ortaya koyma agisindan 6nem tagimaktadir (Seydi ile kisisel

goriisme, 26.02.2018).

Zeugma miizesindeki eserler Gaziantep’in tarihi ile ilgili onemli eserler tasiyor.
Gaziantep tarihinin o dénemi anlatmasi agisindan 6nemli bir de Gaziantep’te boyle bir
miize olmasi yoniiyle Gaziantep kiiltiiriine turizmine ¢ok onemli etkisi var (Yakup ile

kisisel goriisme, 28.02.2018).

Zeugma miizesi Gaziantep’in en Onemli kosan ati. Yani turizmdeki ilk akla gelen,
insanlarin gérmek istedigi yer Zeugma miizesidir. Burada bulunan mozaikler

bakimindan diinyada belli bir siralamaya girdigi i¢in, insanlarin 6zellikle Gaziantep’e
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geldiklerinde Zeugma miizesini ziyaret etmek istiyorlar (Murat ile kisisel gorlisme,
28.02.2018).

Kent yoneticileri kenti markalamak i¢in ve kentin daha fazla kisi tarafindan
ziyaret edilmesi i¢in miizeleri ¢ekici bir unsur olarak kullanmaktadirlar. Yapilan
arastirmalar miizelerin turizmi canlandirma potansiyeline sahip oldugunu ve kentin
ziyaret edilmesini saglayan aracglar olarak islev gordiiglinii gostermektedir (Pirnar ve
Kurtural, 2017: 498). Katilimcilarin, Zeugma Mozaik Miizesinin Gaziantep
kiiltiiriinii tanitiminda 6nemli rol oynadigini ve kentin ziyaret edilmesini sagladigini

vurgulamalari arastirma sonuglariyla ortiismektedir.

2.5.3.2. Belediye

Bir kentin markalagsmasinda rol oynayan 6nemli paydaslarindan bir tanesi
belediyelerdir. Ozellikle marka kent olma yolunda segilen degerin marka kenti
etkileyecek bir konuma gelmesinde belediyeler cok 6nemli bir itici glic olarak islev
gormektedirler. Zeugma ve Cingene Kizin Gaziantep marka kent unsuru olma
derecesine gelmesinde Gaziantep Biiyiik Sehir Belediyesi ve diger belediyeler etkili
olmuslardir. Katilimcilar, Zeugma ve Cingene Kizin bir deger haline getirilmesinde

rol oynayan belediyeler ile ilgili su goriislerde bulunmuslardir:

Biiyiik Sehir Belediyesinin miithis katkilar1 var kiiltiir sanat sehri diyor Gaziantep’e
gastronominin yaninda ve degisik tarihi hanlari restore ederek i¢cinde Antep’e 6zgii bu
zanaat dallarin1 yasatan ustalar1 biinyesinde barindirmaya ve bu iriinleri {iretiyor bu
insanlar ve gelen ziyaretgiler bunlari almaya ¢alisiyor ve orda diyor ki sunu sdyle bir
kutnudan yelek yapsaydiniz biz de bunu giinliik hayatimizda kullanabilirdik (Halide ile
kisisel goriisme, 26.02.2018).

Insanlara mozaik yapmasini 6greten kurslar agildi belediyeler tarafindan. Bu iyi bir sey
tabi. Insanlar mozaik yapmay1 dgrendiler ve ¢ok giizel eserler olusturan yapan sanatcilar

da var bunlarn igerisinde (Feride ile kisisel goriisme, 27.02.2018).

...Iste burada tekrar biiyiik mozaik miizesinin su anda mevcut olan mozaik miizesinin
acilmasina da vesile olan belediye bagkani Asim Giizelbey bu yer konusunda gerekli
calismalarini yaparak fiziki binanin calismas: bittikten sonra simdi orada yaklagik 3 bin
mt2 civarinda mozaik, 100 bin burla dedigimiz miihiir baski, 150 metre fresko
dedigimiz duvar resimleri o donemde Roma doneminin eserleri sergileniyor (Mahmut
ile kisisel goriigme, 27.02.2018).
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Gaziantep biiyliksehir belediyesinin agmis oldugu mutfak sanatlart merkezi
lokantasinda su anda kullanilan tabaklarda bardaklarda veya oradaki yeme igme
esyalarinda basta Cingene Kizi olmak {izere bagka mozaikler motif olarak kullaniliyor
(Oner ile kisisel goriisme, 28.02.2018).

Katilimcilar, hem Zeugma Mozaik Miizesinin ve Cingene Kizin
sembollesmesinde hem de Gaziantep’in markalagsmasinda Gaziantep Biiyliksehir
Belediyesinin aktif rol aldigin1 belirtmiglerdir. Daha 6nce yapilan arastirmalarda kent
markalamada basariya ulasilmasinda belediyelerin roliine vurgu yapilmistir

(Canarslan ve Giilfidan, 2014: 86).

Kent markalamanin bagariya ulagsmasini saglayan diger Onemli paydas
belediyelerdir. Belediyeler mekanin planlamasini ve tasarimini yapan, sosyal ve
ekonomik, kiiltiirel agidan kentin gelismesinden ve kentin bayindir hale gelmesinden
sorumlu olan yapilardir. Dolayisiyla marka kent algisin1 olumlu yonde etkileyecek
degerin secilmesinde ve onun bir marka unsuru haline gelmesinde belediyeler itici
glic olma kabiliyetine sahiptirler. Gaziantep Biiyiik Sehir Belediyesi mozaik yapan
kurslar acarak, farkli miizelerin acilmasini1 saglayarak, actigi mutfak sanatlari
merkezi lokantasinda kullanilan tabaklarda ve diger malzemelerde Cingene Kizi
figiirtinii ve diger mozaik figiirlerini kullanarak, her sene turizm ile ilgili farkh
kampanyalar baglatarak, tarihi yerleri restore ederek Zeugma ve Cingene Kizin
marka unsuru haline gelmesini saglamis ve turizmi giiglii bir sekilde desteklemistir.
Gaziantep Biiylik Sehir Belediyesi bu ve buna benzer faaliyetler ile Zeugma ve

Cingene Kizin basat temsil haline gelmesinde etkili olmustur.

2.5.3.3. Ozel/Kamu Kuruluslari ve STK’lar

Kent markalama silirecinde hem resmi hem de resmi olmayan kurumlarin
biitiinlesik olarak hareket etmesi gerekmektedir. Yani kenti markalagtirma siirecine
biitiin kurumlarm hatta kurumlarin yaninda sivil halkin da katilmas1 gerekmektedir.
Gaziantep’i marka kent yapan degerler ya da unsurlara Zeugma ve Cingene Kizi
unsurunun katilmas siirecinde yerel halk, kamu kurumlar1 ve sivil toplum kuruluslari
beraber hareket etmislerdir. Katilimcilar, paydaslarin Zeugma ve Cingene Kizi1 marka
kent wunsuru haline getirme silirecindeki islevini ve etkisini su sekilde

vurgulamislardir:

CiLT/VOLUME: 8 SAYI/NUMBER: 2 EYLUL/SEPTEMBER 2020
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1313
GUNAY, Mehmet Akif (2020). Bir Gérsel Kiiltiir Ogesi Olan Zeugma’min Destinasyon Markalamada Basat Temsil Haline
Déniistiiriilmesinin Analizi, Giimiishane Universitesi [letisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 8 (2), 1293-1324

Kisaca yine 6zetlemek gerekirse o donemde yani 2004°1ii yillarda bu eserlerin bir baska
yere tasinmast sdz konusu oldu. Gorsellik agisindan gitsin Istanbul’a gitsin gelsin
NATO zirvesindeki iste devlet baskanlari bunu gorsiin. Gaziantep burada lafi suna
baglayacagim fazla agilmasin diye. Aslinda tabi ki tanitim iyidir Gaziantep’i tanimalari
acgisindan bu eserleri diinya liderlerinin gérmesi giizel bir seydi. Fakat bu eserler oraya
taginma mantigiyla o eserlerin kesinlikle bir zarara ugrayacagini biz burada o dénemde
il midiirliglinii yiiritiyordum, biiylik bir zarari olacagmi ve burada Gaziantep’in
direnisi diyebilecegimiz seyle karst karsiya kaldik bu tepkiyle. ...Tabi o zaman bu sey
gergeklesmedi. Bu sivil toplum orgiitleri mahkemelere bagvurarak ihtiyati tedbir
karartyla kapatilip miizedeki eserlerin ¢ikmasi engellendi (Mahmut ile kisisel goriisme,
27.02.2018).

Zeugma ve Cingene Kizina medyanin etkisi ¢ok olumlu oldu; fakat buna tabi ki yerel
unsurlar sahip ¢ikt1 Zeugma’ya da sahip ¢ikildi, Cingene Kizina da sahip ¢ikildi. Yerel
medya olsun, sanayi odasi, ticaret odasi, belediye, liniversite biitiin kurumlar hem
Cingene Kizin1i hem de Zeugma’yr sahiplendiler (Yakup ile kisisel goriisme,
28.02.2018).

Gaziantep icin Cingene Kizi, sdyle sdyleyeyim, Gaziantep’te nasil mutfak varsa yeme
icme kiiltiirii gastronomi 6diilii aldi ise Cingene Kizi da Gaziantep'in tanitimi igin ¢ok
6nemli bir yere sahip yani artik buna tim odalarimiz sivil toplum orgiitlerimiz, tim
resmi kurumlarimiz belediyelerimiz, herkes buna sahip ¢ikiyor... Kesinlikle Sayin
valimizden yani ticaret odasina Biiyiiksehir belediyemize veya Belediye bagkanlarimiza
gelen heyetlere hediye ettikleri yoreyi tanitan el sanatlarinda Cingene Kizi 6n plana
cikiyor. Yani, hediyelik egyalarda da Cingene Kizi yani ¢ok fazla su anda yedigimiz
yemeklerin tabaklarinda Cingene Kizi ve Zeugma mozaikleri, MSM’de yani mutfak
sanatlart merkezindeki lokantada ¢ok yogun olarak kullaniliyor yani hayatimizda her

seyimize girmis durumda (Oner ile kisisel goriisme, 28.02.2018).

Bu konuda bizim Gaziantep Sanayi Odasi olarak Zeugma eserleri ve Cingene Kizla
ilgili caligmalarimiz her zaman olmustur. Cok yillar once 1998 senesinde biz
zeugmaweb.com diye bir sitesi acmustik. Ilk Tiirkge igerikli internet sitelerinden
birisidir. Hatta sitemiz o sene altin 6riimcek 6dilii almisti. Bizim igin basariydi. O bize
bir sorumluluk yiikledi ve belli bir siire sonra gectigimiz iki y1l 6nce il kiiltiir ve turizm
miidiirii ile ortak bir calisma yaptik. Zeugma’nin daha iyi bir web sitesine ihtiyaci
oldugunu diisiindiik. Bu konuda yogun bir ¢aligma sonucunda org.tr alan adini da herkes
alamaz biliyorsunuz 6zel olarak temin ettik. zeugma org.tr adresinden sitemizi yayin

hayatina gegirdik (Seydi ile kisisel goriisme, 26.02.2018).
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Simdi Cingene Kiz1 belki de goriiyorsunuz sehirde bir¢ok firmanin ismi Zeugma olarak
anildi ve bir¢ok firma da bu Cingene Kizinin resmini kullanmaya bagladi (Salih ile
kigisel goriisme, 27.02.2018).

Katilimcilar, kent markalama siirecinde Zeugma’nin basat temsil haline
getirilmesi siirecinde yerel halk, kamu kurumlar1t ve sivil toplum kuruluslarinin
katkilarin1 belirtmiglerdir. Bu bilgiler kent markalama siirecinde yerel katilimlarin,
diger bir deyisle paydaslarin markay1 igsellestirmelerinin 6nemini vurgulamaktadir.
Giiler ve Giiler tarafindan yapilan bir arastirmada da marka kentlerin olusumunda
yerel katilimin da son derece dnemli bir dinamik olarak goriilmesi gerektiginin

(2015: 79-80) ortaya ¢ikmasi paydaslarin sdylediklerini desteklemektedir.

2.5.4. Kiltiir

Turistik {riin agisindan kiiltiirel c¢ekicilikler turizmin temel kaynaklari
icerisinde yer almaktadwr. Kiiltiirel ¢ekicilikler seyahat edilecek yerlerin
belirlenmesinde dnemli rol oynamaktadir (Kozak, 2013: 54). Ayn1 zamanda kiiltiir
seyahat etmenin belirleyicisidir (Niemczyk, 2013). Gorsel kiiltiir, kiiltiirtin 6nemli bir
bilesenidir ve kiiltiirel ¢ekiciliklerin kent markalamaya yon verdigi ve marka imaj1
algilamalarinda etkili oldugu daha Once yapilmig arastirmalarda vurgulanmistir
(Herstein, 2011; Giinal, 2005; Aksu vd., 2012, 1159). Hayatin gosteri toplumuna
dontistiigii ve gorsel olanin bu denli 6nemli oldugu bu donemde bir gorsel kiiltiir
0gesi olan Zeugma ve Cingene Kizi, kent markalama siirecinde kenti daha fazla
ziyaret¢inin ziyaret etmesi i¢in c¢ekicilik unsuru olarak etkili bir sekilde
kullanilmastir. Katilimcilar Zeugma ve Cingene Kizin Gaziantep marka kent
algisma yonelik sorulara verdigi cevaplarda kiiltiir kavrammi vurgulamiglardir.
Katilimcilar, kiiltlir kavramini vurgularken gorsel olanin sunumunda ¢ok dnemli bir
yere sahip olan kiiltiirel baglam (sunumun orijinalligi) ve sanat/zanaat kavramlarina

dikkat ¢ekmislerdir.

2.5.4.1. Kiiltiirel Baglam (Sunumun Orijinalligi)®
Anlami belirleyen 6nemli kavramlardan bir tanesi baglamdir. Baglam

gostergebilim/anlambilimde tizerinde siklikla durulan kavramlardan bir tanesidir.

* Kiilturel baglam, eserlerin mekan ve zaman bakimindan aslina en yakin sekilde teshir edilmesini
ifade etmektedir.
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Baglam kavram olarak herhangi bir seyin ne zaman, nerede, nasil, kim tarafindan
sOylendigini ya sunuldugunu ifade eder. Ayni1 zamanda baglam bir seyin kendisinden
onceki ve sonraki gostergeyle olan iliskisini de ifade eder. Bundan dolayr sunulan
seyin tam olarak niyetlenen anlamini vermesi ya da tam anlamiyla amacina ulagmasi
sunumun orijinalligi ile ilgilidir. Katilimcilar, “Zeugma miizesindeki eserlerin
sergilenme diizeni hangi kistaslara gore yapilmaktadir? Eserlerin miizenin belirli
yerlerinde sergilenme diizeni neye gore belirleniyor? Bu diizenin olusturulmasinda
kimler etkili oldu?” sorusuna verdikleri cevaplarda “baglam (sunumun orijinalligi)”

vurgulanmustir. Katilimcilar su ifadelerde bulunmuslardir:

Zeugma mozaik miizesi teshire hazirlanirken de farkli bir anlayig gelisti. Mesela
arkeolojik eseri alirsin déneme gore siralarsm. Iste Paleolitik dénemden baslarsin
Bizans, Islami déneme kadar gétiiriirsiin. Burada dyle degil mozaikten arkeolojiden,
klasik arkeolojiden anlamayan bir ziyaret¢i Zeugma mozaik miizesine geldigi vakit bu
mozaiklerin ne isi var, bunlar o kentte ne yapiyordu fikri hi¢ bilmeyen birine olusacak.
Villa villa yerlesim yapildi. Yani oradaki diizeni burada birebir ayn1 olmasa da oldukca
yakin bir gekilde villalar buraya kuruldu. Ve siitunlariyla orijinal mozaikleriyle, yani
taban mozaikleriyle duvar freskleriyle ile beraber teshire hazirlandi. Ve iist balkondan
baktiginiz vakit zaten siz de nasil bu villalar bir ya da iki katli Gstleri agag catilar ile
kapali. Tabi ki o kadar zamandan sonra kalan kalintilar sergileniyor. Ve hi¢ anlamayan
birine bunlart nasil yapildigini islevini, nasil yerlestigini anlama sansi oluyor yani

gercekei bir yerlesimle teshir ediliyor (Halide ile kisisel goriisme, 26.02.2018).

Miize bir kurgu icerisinde yapilmistir. Sanki Zeugma antik kenti Bilecik barajinin sular1
altinda kaldig1 ve kurtarma kazisi yapilan alanlardan cikarilan mozaiklerin hepsi ayni
cikarildig evlerin yani Zeugma’daki antik kent icerisindeki Poseidon evi ve Bizionis
evi gibi evlerin ismiyle anilarak oraya birebir neredeyse ayni sekilde yerlestirilmistir.
Kaplar da ayni sekilde; ama Cingene Kizina 6zel bir 6nem verilmistir. Zaten eserlerde
Ozellikle mozaiklerde diyorum genelde hep giinlik hayat mitolojik Oykiiler ve
geometrik sekiller 6n plandadir. Ona gére de mozaikler odalarin tabanlarinda veya sig
havuz olarak adlandirilan yani {izerinde 10-15 cm su olan istii ve yanlari agik olan s1g
havuzlarin da birebir ayn1 sekilde su olmadan yerine yerlestirilmesi seklinde yapilmistir.
Yani bu da ¢ok d6nemli bir Tiirkiye’de veya diinyada ender goriillen bir uygulama
seklidir; ciinkii baz1 villalar odalar, yaklasik on on iki odasi olan villalar da vardir hepsi
de Firat manzarali o ylizden eserlerin sergilenme diizeni kistaslari nedir? Bir kurgu

icerisinde yapilmistir (Oner ile kisisel goriisme, 27.02.2018).
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Zeugma Mozaik Miizesinde Zeugma Antik kentindeki oldugu gibi, konumdaki gibi bir
diizenleme teshir ¢alismasi yapilip ziyaretgilerin hizmetine sunuldu (Salih ile kisisel
goriigme, 27.02.2018).

Mozaik eserlerin disinda bulunan eserler, mesela iki tane giriste stel var. Stel Zeugma
antik kente ¢ikip yani insanlar antik kente geldiginde onlar1 karsilayan stellerden iki
tanesi. Aslinda dort tane onlar. Bir tanesi arkeoloji miizesinde. Yani Zeugma antik
kentin havasi verilmek istendigi igin; ¢iinkii zaten yapilis seklinde de siz buraya
geldiginizde Zeugma antik kente geldiniz, bir tematik miize olarak diisiiniin ve Zeugma
antik kentte villalarin arasinda dolagiyorsunuz. Bu konseptte hazirlandi. Yani
ziyaretgilere miimkiin oldugu kadar Zeugma antik kenti yasatilmaya ¢alisiliyor (Murat
ile kisisel goriigme, 28.02.2018).

Miizede yapitlarin sergilenme diizeni ve miizenin mimari yapisi izleyicilerin
yapitlar1 algilama seklini ve diizeyini de etkilemektedir. Katilimcilar miizedeki
eserlerin sergilenme diizeninin bir kurgu icerisinde yapildigini ve eserlerin orijinal
yerleskesine uygun sekilde sergilendigini belirtmisleridir. Eserler bu sekilde
sergilenerek ziyaretcilere Belkis antik kenti oldugunca yasatilmaya ¢alisilmistir. Bu
bilgiler miizenin yapismin ve kendine has bi¢iminin algilamada 6nemli oldugunu
teyit etmektedir. Miizeler iizerine yapilan bagka bir calismada da sergilenme
biciminin izleyicilerin algismi etkiledigi (Colak, 2011: 44) sonucunun ¢ikmasi

katilimcilarin goriisiinii desteklemektedir.

2.5.4.2. Sanat/Zanaat Uriinleri
Zeugma ve Cingene Kizin basat temsil haline gelmesinde, farkli

medeniyetlerin kiiltiirel kodlarin1 kendinde tasiyarak gelecek kusaklara aktarma
islevi goren zanaat irlinleri de etkili olmustur. “Zeugma ve Cingene Kiz zanaat
riinleri tizerinde nasil bir etkiye sahip oldu?” ve “turizmin zanaat iriinleri
iizerindeki etkisini nasil yorumlarsiniz?” sorularina verilen cevaplarda katilimcilar,
zanaat Urlinlerinin Gaziantep’in markalagsma siirecindeki etkisine vurgu yapmuistir.
Katilimeilar su ifadelerde bulunmuslardir:

Simdi bakir versiyonlarmi da yaptilar diye hatirliyorum. Bakir versiyonlarmi yaptilar,

sedef versiyonunu yaptilar m1 bilmiyorum; ama mesela sdyle bir etkisi oldu. insanlara

mozaik yapmasini 6greten kurslar acgildi belediyeler tarafindan. Bu iyi bir sey tabi.

Insanlar mozaik yapmay1 6grendiler ve ¢ok giizel eserler olusturan yapan sanatcilar da
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var bunlarin icerisinde. E tabi ki sanatta zanaatta kullanildi yani Cingene Kiz1 (Feride
ile kisisel goriisme, 27.02.2018).

Simdi tabi dogal olarak turizm 6geleri kiiltiirel 6geler ayn1 zamanda ticari potansiyel de
sayilir. Dogrudan bizim bu gilinkii ticari ve {iretim kanallarimizda da bu tiir
materyallerin, sembollerin sik sik kullanildigini goériiyoruz. Sahit oluyoruz. Dogrudan
belki ¢ok geleneksel el sanatlarimiza veya geleneksel isciligimize ¢ok faydasi olmasa da
gliniimiiz ticaret hayatina Zeugma’nin ¢ok ciddi anlamda etkisi olmustur (Seydi ile

kisisel goriisme, 26.02.2018).

Once bir tamtim oldu. Bilinirlik artt1 biitiin takip eden kisiler arasmda iste biitiin
Tirkiye’de diyeyim Zeugma ve Cingene Kizmnin bilinirliligi artinca el sanatlar1 {izerinde
herkes bunu aramaya bagladilar. Zeugma ve Cingene Kizi olan zanaatlari iste el
rtinlerini almaya bagladilar veya ilgi gérmeye bagladi (Yakup ile kisisel goriisme,
28.02.2018).

Gaziantep’in var olan potansiyelini diinyaya tanittiktan sonra gelen yerli ve yabanci
turistler turlar miinferit veya turlarla gelen ziyaretgiler Gaziantep’ten hediyelik esya
talebinde bulunuyorlar; fakat ne olabilir Gaziantep’e 6zgii tabi ki el sanatlarimiz. Bu el
sanatlarimiz igerisinde bakircilik var sedefcilik var kutnu var yemenicilik var iste
bunlar1 diigiindiigiiniiz zaman insanlar bunlar1 bilmedikleri i¢in el sanatlar1 ustalarimizla
neredeyse bitirme durumuna yani 6lme durumuna gelmis el sanatlarini canlandirmak
icin Cingene Kizin1 ve Zeugma’dan ¢ikan mozaiklerdeki o resimleri o eserleri giiniimiiz
sekline doniistirmeye basladilar kullanmaya basladilar bunlar1 (Oner ile kisisel
goriisme, 27.02.2018).

Zanaat lriinlerine Zeugma ile ilgili eserlerin gorsellerinin  islenmesi
Zeugma’nin daha fazla kisi tarafindan bilinmesini saglamistir. Bu baglamda zanaat
iirlinleri Zeugma’nin tanitilmasinda etkin rol oynamistir. Bununla beraber iizerinde
Zeugma’nin eserlerinin islendigi zanaat iiriinlerinin turistler tarafindan alinmasi ve

bu {irtinlerin diinyanin ¢esitli tilkelerine gotiiriilmesi en azmdan kiiresel baglamda

Gaziantep marka farkindaligi a¢isindan 6nem atfetmektedir.

SONUC

Zeugma’nin Gaziantep marka kenti temsil eden bir unsur olarak ortaya
cikmasinda medya etkin rol oynamistir. Katilimcilarin, Zeugma’nin basat unsur
haline gelme siireciyle ilgili sorulan sorulara verdigi cevaplarda medyanin aktif rol
oynadig1 sonucu ¢ikmustir. Ozellikle ulusal ve uluslararast medya kent markalama

slirecinde basarmin itici giicli olmugslardir.
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Medyanin siiregteki Oonemli bir sacayagini ulusal ve uluslararast medya
olusturmaktadir. Ozellikle uluslararasi medya, ulusal medyadan farkli olarak
olaylarmm 6nemini belirlemede ve ¢esitli medya araglarinda yer almasmda birincil
giice sahip bir ara¢ olarak islev gormiistiir. Katilimcilari, goriismelerde New York
Times’n olay1 haber olarak islemesinden sonra yerel basinda islenmeye baslandigini
belirtmeleri uluslararasi basmin haberin onem derecesini belirlemede belirleyici

oldugu fikrini gii¢lendirmektedir.

Turistler tarafindan, Zeugma eserlerinin seyir olarak veya herhangi bir zanaat
irlinlinde yeniden iiretilmis bir sekilde tiiketilmesi, onun temsil etme giiciinii de
pekistirmektedir. Gittigi yerlerde bu iiriinleri evlerinde veya is yerlerinde bir seyir
objesi olarak sergilemeleri ve gittigi yerlerde seyrettiklerini anlatmalari, Zeugma’nin
daha fazla bilinmesine ve Gaziantep’in marka algisina katki saglamaktadir. Bu
baglamda Zeugma ilgili gorsellerin zanaat triinlerinde yeniden iiretilmesi ve bu
sekilde yayilmasi, zanaat triinlerinin 6nemli bir tanitim araci olduklar1 sonucunu da

dogurmaktadir.

Miizedeki sunumun etkisi, siirekli medyanin giindeminde yer almasi ve tiim
paydaslar tarafindan sahiplenilmesi Zeugma Mozaik Miizesini turizmin 6nemli bir
cekici unsuru haline getirmistir. Ozellikle Zeugma’nin temsil halinde doniismesinde
Gaziantep Biiylik Sehir Belediyesi Zeugma Mozaik Miizesinin ac¢ilmasina dnciiliik
ederek, cesitli faaliyetlerinde Zeugma gorsellerini kullanarak ve mozaik kurslar

acarak siirecte etkin rol oynamistir.

Marka kenti algisim etkileyecek bir unsurun bulunmasi kent markalamada
yeterli olmamaktadir. Nitekim kentlere ait bazi marka unsurlar1 potansiyel olarak
tespit edilmesine ragmen kent, marka kent olarak algilanamamaktadir. Dolayisiyla
tespit edilen destinasyon ¢ekiciligi, biitiin kent paydaslar1 tarafindan sahip
cikilmasiyla marka kent algisini etkileyecek giice ulasabilir. Bu sebeple kent
yoneticilerinin tiim paydaglar1 kent markalama siirecine dahil etmesi gerekmektedir.
Dolayistyla kent markalama siirecinde biitiin paydaslarmn biitiinlesik olarak hareket
etmesi gerekmektedir. Gaziantep’i marka kent yapan degerler ya da unsurlara
Zeugma unsurunun eklenmesi siirecinde yerel halk, kamu kurumlari, 6zel kurumlar

ve sivil toplum kuruluslar1 beraber hareket ederek basariya ulagsmislardir. Markalama
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stirecinde paydaslarin katiliminin 6nemi goéz Oniine alinarak bu siire¢ “biitlinlesik
paydas katilimli marka kent yapilanmas1” seklinde kavramlastirilabilir. “Biitlinlesik
paydas katilimli marka kent yapilanmasi” kent markalama siirecinde kent ile ilgili

olan biitiin paydaglarin siirece dahil olmasin1 ifade etmektedir.

Cingene Kiz1 digindaki gorseller, diger miize konseptlerinden farkli olarak
orijinal mekaninda yer aldig1 gibi sunularak, miimkiin oldugu kadar Zeugma Antik
Kenti yasatilmaya calisiimistir. Dolayisiyla gorsel olanin bir kurgu icerisinde marka
kent cekiciligi kapsaminda Kkiiltiirel baglam (sunumun orijinalligi) igerisinde
sunulmasi, paydaslar1 etkileyerek kenti veya destinasyonu ziyaret etmeye tesvik

etmektedir.

Zeugma’nin zanaat iiriinlerinde yeniden iiretilmesinin sagladigi olumlu etki,
kendi bilinirlik derecesini yiikseltmesi ve tanitimini yapmasidir. Ciikii yeniden
iiretim ile zanaat iirlinlerinin talep edilen gorseli olan Cingene Kizi ve Zeugma
figiirleri kullanildik¢a daha fazla mecrada yer almaktadir. Daha fazla mecrada yer
almasi daha popiiler olmasmi saglayarak talep edilme derecesini de arttirmaktadir.
Sonug olarak zanaat {iriinleri Zeugma’nin bilinirligini ve tanmirligini arttirirken,
Zeugma da kaybolma tehlikesi igerisine giren zanaat iirlinlerinin turizmin etkisiyle

yeniden hayat bulmasmni saglamaktadir.
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