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Sans getirmesi umulan bir kisi, hayvan ya da esya olarak tanimlanabilen maskotlar markalar tarafindan marka farkindahgi ve
marka sadakati olusturmak ve giiglendirmek gibi ¢esitli amaglarla kullaniimaktadir. Ote yandan hizmet sektdriinde faaliyet
gosteren birgok Universite de markalasma siireci igerisindedir. Bunun bir yansimasi olarak diinyada birgok tniversite kendi
maskotlarina sahiptir. Turkiye’de ise kendi maskotlarina sahip tiniversite sayisi gorece az olmakla birlikte kimi iniversitelerin
kendi maskotlarini olugturmak igin yarismalar diizenledikleri gézlemlenmektedir. Bunun sonucunda Tirkiye’de de kendi
maskotlarina sahip olan Universitelerin sayisinda artis olacagi diistinilmektedir. Bu durum da maskotlarin gesitli dizlemlerde
incelenmesinin 6nemini arttirmaktadir. Bu disiinceden hareketle bu ¢alismada dncelikle maskot kavraminin markalagma
agisindan 6nemine deginilmis, daha sonra kimi markalarin ve liniversitelerin maskotlari ele alinmistir. Calismanin son kismi
olan arastirma bélimindeyseyse istanbul Ticaret Universitesi’ne ait Boga maskotu Griggs ve arkadaslarinin (2012) 2012
Londra Olimpiyat ve Paralimpik Oyunlarinda kullanilan maskotlari inceledikleri géstergebilimsel modelden yararlanilarak
gostergebilimsel yontemle ¢éziimlenmistir. Sonug bolimiinde ¢dziimleme sonucunda maskotun olumlu ve olumsuz bulunan
ozellikleri agiklanmustir.

Anahtar Kelimeler: Maskot, Universite, Géstergebilim, Marka Farkindali§i, Marka Sadakati

Extended Abstract: The rapid development of technology has created an intense competitive environment for brands, with
consumers having easy access to everything. In this environment, brands have started various branding activities in order to
gain potential consumers who are unstable in their brand choices and to keep them in the market. One of these branding
studies is the mascots that can be evaluated within the promotion activities of marketing.

Mascots play an important role in distinguishing one brand from others and establishing a strong bond with its
target audience. Mascots that reflect the personalities of the brands develop their positive perceptions towards the brand by
taking place in both the mind and heart of the target audience with various connotations. Thus, they create brand image and
brand loyalty. At the same time, brands reflect their goals through mascots. Nowadays, universities in the service sector
emerge as brands and started branding studies by creating their own mascots in order to address their target audiences.
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Looking at the work done; It is seen that many universities around the world use mascots in order to establish a
more intimate communication with their students in sports encounters or daily university life. The vast majority of universities
in Turkey does not have a mascot of its own. Therefore, in terms of literature studies in Turkey for university mascot is a big
gap. The main purpose of this study is to fill this gap in the literature.

Istanbul Commerce University, is one of the few universities in Turkey has its own mascot. The Bull Mascot of
Istanbul Commerce University makes a difference compared to other university mascots since it also exists with more than
one design application. Therefore, the study is important in terms of the originality of the mascot concerned.

In the study, firstly, the definitions of mascot concept are made and the importance of mascots in terms of brands
is discussed. Then, in the world and examined mascot semiotic analysis of practices in Turkey and finally the university mascot
bull mascot Istanbul Commerce University was held in private. The data on the meanings of the bull mascot built for the
brand identity of Istanbul Commerce University were analyzed using semiotic analysis method.

In order to determine the method to be used in the research, studies in which mascots were analyzed by semiotics
method in the world literature were examined, and as a result, the semiotic model in which Griggs et al. (2012) examined the
mascots used in the 2012 London Olympic and Paralympic Games. According to this model, mascots were analyzed by
comparing the "primary determinant feature" and "semiotic implication" states in terms of a total of seventeen elements
under the attributes of "visual code, field forces, vectors, depth and volume and indicators". In the research, the display mode
of mascot, style, lighting, color, specified directions, asymmetry of the mascot, ground perception, psychological connections,
implied vectors, graphics, implicit / indirect focus, balance, area volume, graphic depths, physical and visual texture, iconic
indicators, The symbolic indicators were analyzed and analyzed, and the results are given through the table.

The aim of the study is to analyze the possible visual codes of the mascot by performing a semiotic analysis on
university mascots through the example of the Bull Mascot of Istanbul Commerce University. It is hoped that with the analysis
method used in the study, it will contribute to the researchers in the analysis of the new university mascots that are expected
to increase.

Istanbul Commerce University at the time of the study is one of the few universities in Turkey has its own mascot.
However, the Taurus mascot was preferred because it was found to be more professional than the other small number of
university mascots, as well as different applications of the same mascot instead of a single mascot. Images of the mascot
were reached as a result of the correspondence with the institutional communication unit of the university. The examined
mascot consists of four images provided from the relevant unit.

According to the analysis made, the bull mascot is considered as a mascot in which semiotics is emphasized strongly,
and the Istanbul Commerce University brand is emphasized, individuality, difference, diversity and universality are
emphasized, and positive emotions such as happiness, hope and trust are reflected. However, the bull is male by nature. It is
designed to meet the possible dissatisfaction of women as it is male-sex. This university is to eliminate the problems in the
world and in Turkey many times we see the second example of the other sex as a mascot can perform design the mascot of
the masculine nature or are thought to have less emphasis adapt.

Key Words: Mascot, University, Semiotics, Brand Awareness, Brand Loyalty

GIRIS

Teknolojinin hizli gelisimi, tlketicilerin her seye kolay erisilebilmesiyle birlikte markalar agisindan yogun bir
rekabet ortami yaratmistir. Bu ortamda markalar, marka tercihlerinde kararsiz kalan potansiyel tiketicileri
kazanabilmek ve pazarda tutunabilmek adina gesitli markalama calismalari baslatmislardir. Bu markalama
calismalarindan biri de pazarlamanin tutundurma faaliyetleri icinde degerlendirilebilecek olan maskotlardir.

Maskotlar, bir markanin digerlerinden ayirt edilmesi ve hedef kitlesiyle giicli bir bag kurmasi agisindan
onemli bir role sahiptir. Markalarin kisiliklerini yansitan maskotlar, cesitli cagrisimlarla hedef kitlenin hem
zihninde hem de kalbinde yer edinerek, markaya yonelik olumlu algilari gelistirirler. Boylelikle marka imaji ve
marka sadakati yaratirlar. Ayni zamanda markalar, amagclarini maskotlar araciligiyla yansitmaktadirlar.
GunUmuzde, hizmet sektoriinde yer alan (niversiteler de birer marka olarak karsimiza ¢ikmakta ve hedef
kitlelerine seslenebilmek adina kendi maskotlarini yaratarak markalama galismalari baslatmislardir.
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Yapilan ¢alismalara bakildiginda; diinyada pek ¢ok Universitenin spor karsilasmalari ya da gilinliik
Universite yasami iginde, 6grencileriyle daha igten bir iletisim kurmak amaciyla maskot kullandigi gériilmektedir.
Turkiye’deki Universitelerin biyiik ¢ogunlugunun ise kendine ait bir maskotu bulunmamaktadir. Bu nedenle
Tirkiye'deki Universite maskotlarina yonelik galismalar agisindan alanyazinda buytk bir bosluk vardir. Bu
calismanin en blyiik amaci alanyazindaki bu boslugu doldurmaktir.

istanbul Ticaret Universitesi, Tiirkiye’de kendi maskotuna sahip birkag (iniversiteden biridir. istanbul
Ticaret Universitesi'nin Boga maskotu, birden fazla tasarim uygulamasiyla da varlk gosterdiginden, diger
Universite maskotlarina gore fark yaratmaktadir. Bu nedenle galisma, ilgili maskotun 6zgunlGgl agisindan 6nem
arz etmektedir.

Calismada oncelikle maskot kavraminin tanimlamalari yapilarak, maskotlarin markalar agisindan 6nemi
ele alinmistir. Daha sonra, diinyada ve Tirkiye’deki maskot uygulamalari incelenmis ve son olarak da Universite
maskotlarinin géstergebilimsel ¢6ziimlemesi, Istanbul Ticaret Universitesi’/nin Boga maskotu &zelinde
gerceklestirilmistir. Boga maskotunun istanbul Ticaret Universitesi’nin marka kimligine yonelik insa ettigi
anlamlara iligskin veriler, gostergebilimsel ¢gdzimleme yontemi kullanilarak incelenmistir.

Arastirmada kullanilacak yontemin belirlenmesi amaciyla 6ncelikle diinya alanyazininda maskotlarin
gostergebilim yontemiyle ¢éziimlendigi calismalar incelenmis, bunun neticesinde Griggs ve arkadaslarinin (2012)
2012 Londra Olimpiyat ve Paralimpik Oyunlarinda kullanilan maskotlari inceledikleri gdstergebilimsel modelden
yararlanilmistir. Bu modele gore maskotlar “gorsel kod, alan kuvvetleri, vektorler, derinlik ve hacim ile
gostergeler” nitelikleri altinda yer alan toplam on yedi unsur bakimindan “birincil belirleyici 6zellik” ve
“gostergebilimsel ima” durumlari karsilastirilarak ¢6zimlenmistir. Arastirmada maskota ait goriintileme modu,
stil, aydinlatma, renk, belirtilen yonler, maskotun asimetrisi, zemin algisi, psikolojik baglantilar, zimni vektorler,
grafikler, zimni/dolayli odak, denge, alan hacmi, grafik derinlikleri, fiziksel ve gorsel doku, ikonik gostergeler,
sembolik gbstergeler unsurlari incelenerek ¢éziimlenmis, sonuglar tablo araciligiyla verilmistir.

Calismanin amaci istanbul Ticaret Universitesi Boga Maskotu 6rnegi lizerinden (iniversite maskotlari
lizerine bir gostergebilimsel ¢oziimleme gergeklestirerek maskotun olasi gorsel kodlarini incelemektir. Calismada
kullanilan ¢6ziimleme ydntemiyle, artacagl ©ngorilen yeni (Universite maskotlarinin ¢éziimlemesinde
arastirmacilara katki saglayacagi umulmaktadir.

1. Maskot Kavrami ve Maskotlarin Markalar A¢isindan Onemi

Maskot, sans getirmesi umulan bir kisi, hayvan ya da esya olarak tanimlanmaktadir. Bir marka kimligi, satis araci
ya da ozellikle ¢ocuklar icin eglence ve keyif araci olan maskot, biyilct anlamina gelen “masco” sézcliglinden
turetilmistir. Maskotun tarihgesi 1880 yilinda Fransiz kompozitér Edmond Audran’in yazdig “La Mascotte” adli
operaya dayanir. Opera beraber oldugu erkeklere sans getiren bir kdyli kizinin éykusind anlatmaktadir ve
maskotun sans getiren bir obje, konsept olarak yerlesmesi bu tarihi olaya dayandirilmaktadir (Tek, 2004: 28).

Pazarlama iletisimi bakimindan maskotlar, reklam maskotlari ve marka maskotlari olmak (izere ikiye
ayrilmaktadirlar. Reklam maskotlari, Griint dogrudan kullanan ya da Grinin yaratim sirecine katilan kimliklerdir.
Bu tlir maskotlar, 6zellikle geng ve yetiskin hedef kitle icin kullaniimaktadir. Reklam maskotlari, Griin yasam egrisi
acisindan degerlendirildiginde “ilk sunum déneminde” yogun olarak kullaniimaktadir. Marka maskotlar ise,
markanin ana gorsel sunumlaridir ve tiketicilerle markalar arasinda bag kurulmasinda etkin rol oynamaktadirlar.
Ayrica hatirlanmasi kolay sekilde tasarlanmaktadirlar. (Firlar ve Dindar, 2011: 334). Maskotlar, markalarin
iletisim yiz(i olmakla birlikte, markalara taninirlik ve sayginlik katabilmektedirler (Kiigikerdogan, 2013: 14). Yazili
basin, goérsel basin, web sitesi, etkilesimli tanitim, dis mekan reklam panolari gibi tim reklam alanlarinda
kendilerini gbstererek marka kisiliginin olusmasina, markalarin degerlerini arttirmaya yardimci olabilmektedirler
(ilisulu, 2011: 156). Teknolojik gelismelerle birlikle yalin gizim ve logolarin éniine gecerek yasayan bir kisilik olarak
karsilastigimiz maskotlar, ayni zamanda markalarin elgiligini de yapabilmektedirler (Tosun ve Kalyoncu, 2014:
110).
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Uriinleri ve hizmetleri farklilastirmak zor oldugunda maskotlar, markanin kilit ayristiricisi olmaktadirlar.
Kendi basina bilinirlik, cagrisimlar ve karsihiginda baghhg ve algilanan kaliteyi etkileyebilecek bir begeni ya da
duygular yaratabilmektedirler (Aaker, 2007: 224). Marka iletisiminde duygularin olduk¢a ©&nemli oldugu
bilinmektedir. Maskotlar tiketicilerin duygularini harekete gecirerek, onlarda olumlu duygular yaratip,
belleklerinde yer edinebilmektedirler (Tosun ve Kalyoncu, 2014: 110). insana 6zgii 6zelliklerin viicut buldugu
onemli tanitim elemanlari olan maskotlar, tiiketicilerle yakin temas kurarak markanin ve o markanin trinlerinin
satin alinmasi siirecinde tercih edilmeye birer araci olurlar (Ozcan, 2014: 53). Rekabet ortamindaki firmalarin,
digerlerinden farkl ve basarili olabilmeleri icin hedef kitleleriyle dogrudan iletisim kurabilmeleri gerekmektedir.
Bu nedenle firmalar, markalarini tiketicilerinin zihinlerinde dogru konumlandirmak ve hedef kitlelerinin
kalplerine temas etmek icin maskotlari kullanmayi tercih etmektedirler. Sevimli gériinlsleri, gorsel zenginlikleri
ve markalarla bitinlesen bir kisilige brinmelerinden dolayr maskotlarin dnemi bu noktada ortaya ¢ikmaktadir.
Marka ile maskot bitlinlesmesi ve sevimli pazarlama (Cute Marketing) anlayisi ¢ergevesinde maskotlara
kazandirilan kisilik ve sevimlilik 6zellikleri; hedef kitledeki marka farkindahgini, markaya yénelik olumlu tutum ve
akilda kalicihg etkileyebilmektedir (Barutgu ve Adigiizel, 2015: 78).

Marka ya da Urliin kahramanlari olan maskotlar, icimizdeki ¢ocuga dolayisiyla, tiketicinin
duygularina seslenir. Tiketici icin markanin benzersiz olmasini saglayan pazarlama elemanlaridir.
Cogunlukla hayvanlardan secilen ve simgesel nitelik tasiyan maskotlar; tipki insanlar gibi sevimli,
cana yakin, neseli, sportmen, yardim sever vb. olumlu sifatlar tasimaktadirlar. Bu 6zelliklerini de
temsil ettikleri markaya Uriine ya da hizmete yiklemektedirler. Genellikle sirket, spor takimi,
organizasyon, devlet kurumlari ve askeri kurumlarin tanitimini yapmak {zere tasarlanan
maskotlar, ayni zamanda markanin ya da kurumlarin ruhunu tasima misyonu tstlenmektedirler.
Bireyin aidiyet duygusunu kamgcilayarak herhangi bir kuruma, markaya, spor takimina bagliligini
giiclendirmektedirler (Ozcan, 2014: 60).

Maskotun ilk uygulamalari olan ABD spor takimlari; maskotlarin marka bilinci yaratma, sadakat
gelistirme ve bilet satisi gibi konularda oldukca etkili oldugu goriilmektedir (Marka-Marka.org, 2012).
GUnUmuzde ise maskotlar markalarin tanitim ve pazarlama faaliyetlerinde kullanilmak Uzere karsimiza
¢ikmaktadir. Bu nedenle maskotlar hem firmayi hem de Uriini temsil ettiginden; maskotlarin basarili olabilmesi
icin dogru konumlandiriimasi, siirekli giincel tutulmasi ve tiketiciyle duygusal bir bag kurmasi gerekmektedir.
Boylelikle tiiketici, maskotu gérdiigii her yerde (iriinii animsayacak ve satin alma faaliyetine gegecektir (ilisulu,
2011: 156).

David Aaker, marka farkindaligini, tiiketici algisini ve davranisini etkileyen marka baglligina ve secimine
yon veren bilesen olarak tanimlanmistir (1991: 29). Ulkemizdeki maskot kullaniminin son vyillarda artis
gosterdigini, maskotlarin hedef kitlelere gore yapildigini ifade eden Karadag, bu hedefin pazarlama potansiyeli
¢ok gliclii ve etkili olmasi bakimindan ¢ocuklar oldugunu belirtmistir (2015: 65). Tosun ve Kalyoncu’nun yaptigl
analizler dogrultusunda, maskotlarin sadece ¢ocuklar Uzerinde degil, geng¢ tiiketiciler lizerinde de marka
farkindahgl yaratiminda roli oldugu goérilmistir (2014: 110). Demireli, Taskin ve Cetinkasap’in (2014)
Dumlupinar Universitesi Merkez Yerleskesinde bulunan 500 lisans dgrencisine ydnelik yaptiklari calismaya gore
ise, markasiyla bitlnlesen iyi hazirlanmis maskotun, bir markayi digerlerinden ayirip maskotsuz trinlere oranla
tercih edilmede fark attigi sonucuna ulasmistir (2014: 165). Firlar ve Dindar ise yaptiklari arastirmada,
reklamlarda kullanilan maskotlarin marka farkindaligi yaratim siirecine etkilerini asagidaki sekilde agiklamislardir
(Firlar ve Diindar, 2011: 335):

e  Reklam mesajlarinda maskot kullanimiyla yaraticiligi desteklemek,

e  Yaraticl maskot kullanimi aracihigiyla iletisimi stirekli kilmak adina musterileri motive etmek,

e Reklamlardaki maskotlarin kullanimiyla islenen farkli temalar araciligiyla vyaratilan
hikayelerin gelisimine musterilerin de katiliminin tesvik edilerek paylasim ve bilgi aktarimina
hareketlilik kazandirmak.
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Ote yandan maskotlar, bir markanin insasina yardime olabildigi gibi kimi zaman markanin arkasindaki
asil stratejiden uzaklagabilmektedirler. Cinkl maskotlar, iyi bir musteri hizmeti, trlin ve pazarlama karmasi
olmadan bir firmayi kurtaramamaktadirlar. Uzun dénemde bir marka kimliginin yerlesmesine yardimci olabilseler
de Ozel olarak isletmenin markasiyla iliskili olmalidirlar. ABD’de ve diinyada yaygin Meksika fast food zinciri Taco
Bell'in maskotu Chihuauhua (sevimli kdpek) ve Budweiser markasinin kurbagasi maskot olarak basari
saglayamamustir. Tiiketicilerin Taco Bell ile iliskilendirecekleri yerde sevimli kopegi 6ne cikarmis olmalarinin
sonucu olarak Taco Bell’in satislari artmamistir (Cakirer, 2013: 274-275).

Bu 6rneklerde de goriildigu uzere Glkemizde ve diinyadaki maskotlar, genellikle hayvan figliri olarak
kargimiza gikmaktadir. Milka ve Siitas’in inekleri, Duracell ve Yumos’un ayicigi, Dalin’in civcivleri, Coca Cola’nin
kutup ayilari, ING Bank’in aslani, Panda’nin pandasi, Nesquik’in tavsani, Banvit'in tavugu, Baymak’in sincabi
siklikla karsilastigimiz hayvan figirli maskotlardir.

2. Diinyada ve Turkiye’de Maskot Uygulamalari

Tirkiye'deki maskot uygulamalari; marka sehir olmaya yonelik maskotlar, marka Universite olmaya yonelik
maskotlar, marka ilke olmaya yonelik maskotlar (olimpiyatlar, sampiyonalar, Universitelerarasi etkinlikler) ve
Ulkemizdeki gliclii markalara ait maskotlar olmak lizere alanyazinda dért ana baglikta ele alinmaktadir.

1. Marka sehir olmaya yonelik maskotlar: Ankara Blyliksehir Belediyesi’nin Ankara kedisi maskotu,
izmir'in  Yalicapkini maskotu, Karsiyaka Belediyesi’nin Pelikan’t gibi maskotlar 6rnek
verilebilmektedir.

2. Marka iniversite olmaya yénelik maskotlar: TOBB Universitesi, Isparta Sileyman Demirel
Universitesi, Mugla Sitki Kogman Universitesi gibi iniversitelerin maskotlari drnek verilebilmektedir.

3. Marka ulke olmaya yonelik maskotlar (olimpiyatlar, sampiyonalar, tniversitelerarasi etkinlikler):
2013 U 20 Dinya Kupasi maskotu Kanki, 2010 Diinya Basketbol Sampiyonasi maskotu Bascat, 2005
UNIVERSIADE izmir’in Yalicapkini Efe maskotu, 2003 Avrupa Kadinlar Voleybol Sampiyonasi’nda
kullanilan smag vuran kirmizi formali Van kedisi maskotu, Avrupa Kisa Kulvar Yiizme Sampiyonasi
maskotu Droppy, 2011 Universitelerarasi Kis Oyunlari maskotu ¢ift basl kartal Kanka, 2011 Trabzon
Avrupa Genglik Festivali maskotu Hamsi ve 2013 Mersin XVII. Akdeniz Oyunlari maskotu Karetta gibi
maskotlar 6rnek verilebilmektedir.

4. Ulkemizdeki gliclii markalara ait maskotlar ise: Turkcell’in Cellocan’laru, Argelik’in Celik ve Celiknaz’i,
Yap! Kredi'nin Vadaa’si, Tirk Hava Yollar’nin Wingo’su, Vestel'in Vestrons maskotu o6rnek
verilebilmektedir.

Ulkemizde son yillarda maskot kullaniminin artis gésterdigi, bu kullanimin hedef kitlelere gére yapildig
ve hedef kitlenin de 6zellikle ¢ocuklar oldugu tespit edilmistir. Pazarlama agisindan ¢ocuklarin potansiyel olarak
gorilmesi nedeniyle, 6zellikle gida Grinlerinde (6rn: Danone meyveli yogurt- Dino, Pinar meyveli sit-Kido)
hayvan-insan benzeri yaratiklar kullaniimaktadir. Yine satin alma eylemlerinin gerceklestigi alisveris merkezleri
ve sipermarketlerin de (Migros’un kangurusu, Gima’nin aslani, Olivium’un fili gibi) hayvan figtrleri kullandiklari
gorulmektedir (Karadag, 2015: 64-65).

Maskotlar ¢ogunlukla cinsiyet ve/ya da belirli zellikleri gésteren isimlerle etiketlenirler. Ornegin,
“Robbie the Rabbit” ayaklari Gizerinde hizli olan erkek bir tavsandir (EzineArticles, 2008). Unlii komedyen Orhan
Boran’in “Yuki” karakteri (sincap) ile Cem Ozer’in TV Talk Show’larinda masasinda duran ayicik Tirkiye’de ilk
hayvan figrli maskot uygulamalarina 6rnek olarak gosterilebilir (Tek, 2004: 28-32).
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Sekil 1: Orhan Boran ve Yuki Maskotu
(http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=15419&start=806, Erisim Tarihi: 01.05.2020)

Diinyada ise “Schuss” adinda slalom yapan kirmizi kafali bir insan bicimindeki kayak¢i maskot, resmi
olmamakla birlikte ilk olimpik maskot olarak kullanilmistir. 1968 yilinda Fransa’da karsilagilan bu maskot, ¢ok fazla
ilgi gorerek pelis oyuncaklari Uretilmis, hediyelik esya olarak aranir olmustur. Boylelikle, spor
organizasyonlarinda ya da olimpiyatlarda maskot kullanimi geleneksellesmistir. Almanya’nin  GnlQ
tasarimcilardan olan Otl Aicher'in gizimini yaptigi ve 1972 Minih Olimpiyatlari’'nda kullanilan “Waldi” isimli
sevimli kopek ise ilk resmi maskot olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Almanya’nin Bavyera bolgesine ait bir kopek
olan Waldi geviklik, hareket kabiliyeti gibi sportif 6zellikler sergilemektedir. Otl Aicher, tasarlanan maskotlarin
organizasyonu anlatmasinin yani sira ev sahibi llkenin kilturel genlerini de temsil etmesi gerektiginin 6nemini
vurgulamistir (imamoglu ve Ceylan, 2019: 1437-1438).

Tirkiye’de ise 2013 U-20 Diinya Kupasi’'nda karsimiza ¢ikan “Kanki” Waldi gibi sportif bir kdpektir. Ttrk
misafirperverligi en iyi sekilde gdsterme konusunda kararlidir, sakalar yapmayi, dans etmeyi ve futbol konusunda
yeteneklerini sergilemeyi cok sever. ismi “Can Dost” anlamina gelen Kanki, jest ve mimiklerini kullanarak
duygular ifade edebilmektedir. Yashlara karsi merhametli, cocuklara karsi sabirli ve eglenceli bir dosttur. 2010
FIBA Dilinya Sampiyonasi maskotu, beyaz rengini ve karakteristik 6zelliklerini diinyada Tirkiye’den bagka higbir
yerde bulunmayan Van kedisinden almistir. Aslinda kendini kdpek zanneden bir kedidir. Sahibini takip eden tek
kedi cinsi ve diger kedilerden farkli olarak sadiktir. Atik, gevik, atletik, enerjik ve hinzir olusu en carpici
ozellikleridir (Karadag, 2015: 88-91). Bennet ve Thompson anthropomorphic (insan bigiminde) maskot olarak ele
aldig1 “Penguen Pablo” erkektir ve asiri hareketliligiyle 6grencilere, kurallari ihlal etmenin sonuglarini komik bir
sekilde gostererek dgrenciler ve kiitiiphane arasinda giiven ve baglilik kurmaktadir. Ornegin; iiniversitenin ikinci
bolgesindeki taraticiyr kullanmaya yetkisi olmadigi halde kendini taratirken yakalanip cezalandirilan Pablo,
haylazligini sergileyip kurallara dikkat ¢ekerek 6grencilerin bu tarayiciyi kullanabilmesini desteklemistir (2016:
232-233). Portsmouth Universitesi kiitiiphanesinde ¢alisan ve 6grenciler tarafindan sevilen oyuncak penguen
Pablo @uoppenguin kullanici adiyla Twitter hesabinda aktif olarak paylagimlar yapmakta ve 1.466 takipgisi
bulunmaktadir (Twitter @uoppenguin, 2020).


http://wowturkey.com/forum/viewtopic.php?t=15419&start=806
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Sekil 2: Pablo The Penguin at The University of Portsmouth Library
(Bennet ve Thompson, 2016: 232)

isaret dili ile iletisim kurabilen ve bu 6zelligiyle Tiirk spor tarihinin ve diinyanin konusabilen ilk maskotu
olan “Cakir” da maskot uygulamalari agisindan biyik 6nem arz etmektedir. 18-30 Temmuz 2017 tarihleri
arasinda Samsun’un ev sahipliginde diizenlenen 23. Yaz isitme Engelliler Olimpiyat Oyunlar’nda gérev alan
gonillilere isaret dili egitimi veren Cakir, Samsun’da 96 lilkeden gelen katilimcilari karsilamistir. Maskot Cakir;
Deaflympics Samsun 2017‘de herhangi bir rehbere gereksinim duymadan spor tesislerinde, konaklama
alanlarinda ve diger alanlarda, tim isitme engelli misafirlerle isaret diliyle iletisim kurmus, bu sayede isitme
engellilere ve isaret diline farkindalik ve duyarhligin artmasina katkida bulunmustur (Hirriyet.com.tr, 2017).
Samsun yoresine ait geleneksel kiyafet giyinen ve horon oynayan Cakir'in da diger maskot 6rneklerindeki gibi
erkek olmasi, calismada dikkat cekmektedir.

Sekil 3: 23. Yaz isitme Engelliler Olimpiyat Oyunlari ilk Resmi Maskotu “Cakir”
(https://www.trtspor.com.tr/haber/diger-sporlar/maskot-cakir-isaret-dili-ogretti-141369.html, Erisim Tarihi: 03.05.2020)
)

Ulkemizde markalarin yani sira spor kuliipleri de hayvan figiirlii maskot kullanmaktadir. Fenerbahge’nin
sari kanaryasl, Galatasaray’in aslani, Besiktas’in kara kartali buna 6rnektir. Amerika’da ise Ginlu basketbol ligi NBA
takimlarinin isimleri hayvan isimlerinden olusmaktadir. Tlrkiye’de yerel takim olan Karsiyaka Bogalari’'ni andiran
Chicago Bulls basta olmak lizere, New Orleans Pelicans, Charlotte Hornets, Toronto Raptors gibi takimlar en
bilinenleridir ve isimleri gibi kullandiklar maskotlar da hayvan figtrlidir. Ancak ¢alismadaki tim 6rneklere karsin
Karadag’in belirttigi gibi “Maskotlar, sadece hayvanlarin karakterlestirilmesi ya da insan karakter 6zelliklerinin
kisilestirilmesi anlamina gelmemektedir. Ornegin; Standford Universitesi’nin spor takimlarinin maskotu ‘The
Tree’'dir” (2015: 36). Bu baglamda lise ve Universite maskotlari takim ve okul kimligini kurmakta énemli bir rol
oynamaktadir: Rakipler rekabet ettiginde ya da biylk bir oyun hattindayken bir toplanma noktasi saglarlar ve
hatta bir toplumu birlestirmek icin katalizor gorevi gorebilirler. Kuzey Dakota, yalnizca eyalette bulunan birgok
benzersiz lise maskotuna ev sahipligi yapmaktadir. Blanchard’in yazisinda ele aldigi maskotlar (New Salem-


https://www.trtspor.com.tr/haber/diger-sporlar/maskot-cakir-isaret-dili-ogretti-141369.html

104

Tath & Giiven / Intermedia International e-Journal, Spring - June — 2020- 7 (12)

Almont — Holsteins, Fargo Oak Grove — Grovers, Valley City — Hi-Liners, Munich-Starkweather — Magic Storm,
Napoleon — Imperials, Grafton — Spoilers, Ray — Ray Jays, Mott-Regent — Wildfire, St.John — Woodchucks) birkag
Ulkede kendi turiniin tek ornegi olmasi ayricaligini korumaktadir (Blanchard, 2016). ABD, diinyada moral ve
cosku yaratma amaciyla, okullar ve spor takimlari araciligiyla esi gorilmedik bir bicimde maskot kullanmaktadir.
Oyle ki Michigan State Universitesi maskotunun ayni zamanda {inlii “Spartan” futbol takimi nedeniyle “Sparty”
adl dev yaratik olmasi, okul ve spor takimlarinin birbirlerinden etkilenmesine 6rnek gosterilebilmektedir (Tek,
2004: 30).

Diinyadaki 6rneklere bakildiginda, Universite maskotlarinin kullaniminin ¢ok yaygin oldugu, 6grencileri
Universite ortaminin ciddi yapisindan ¢ikararak eglenmeye yoénlendirdigi ve ¢ogunlukla hayvan figlrlerinden
olustuklar gorilmektedir. Maskot kullanimlarinda eglenceye fazlasiyla 6nem veren Universiteler “Bantshire
University” adli bir parodi Universite olusumunun gerceklestirdigi yarismalara bile katilmislardir. Bantshire
Universitesinin 24,4 bin takipgili Twitter hesabi (izerinden 2019 ve 2020 yillarinda gergeklestirilen World
University Mascot Rankings (WUMR) yarismasinda, en iyi Universite maskotlari oylanmistir. Her iki yilda da
Stirling Universitesinin “Wolfie” isimli maskotu, Diinya Universitesi Maskot Siralamasinda birincilikle diinya
sampiyonu olmustur (Ulstudentlife.ie, 2019; Twitter.com @BantshireUn, 2020; Instagram.com @ul_studentlife,
2020). Universiteler, yarisma siiresince resmi hesaplarinda oy toplamaya calismis, listeye giren iniversiteler
basarilarini Gniversitelerinin duyuru sayfalarinda yayinlamislardir. 2019 yilinda 32 lniversite maskotu (The
University of Bantshire, 2019), 2020 yilinda ise 44 (iniversite maskotu (The University of Bantshire, 2020) Dinya
Universitesi Maskot Siralamasina girmistir.

Sekil 4: World University Mascot Rankings Champion “Wolfie”
(https://www.instagram.com/p/B_7L31wF-UQ/, Erisim Tarihi: 15.06.2020)

UL

l €hampion
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Yarismalarla begenileri kanitlanan maskotlarin yaninda tiim zamanlarin en kétileri olarak
degerlendirilen maskotlar da bulunmaktadir. Diinyada begenilmeyen 15 Universite maskotu: The Stanford Tree
— Stanford University, Wushock, the Wheat Stalk — Wichita State, Sammy the Slug — UC Santa Cruz, Fighting Okra
— Delta State University, Fighting Pickle — University of North Carolina School of the Arts, Speedy the Geoduck —
Evergreen State College, Keggy the Keg — Dartmouth College, Kernel Cobb — Concordia College, Artie the
Artichoke — Scottsdale Community College, Big Red — Western Kentucky University, Battling Bishop — Ohio
Wesleyan, Blue Blob — Xavier University, Weezy the Boil Weevil — The University of Arkansas at Monticello,
Mortamer McPestle — St. Louis College of Pharmacy, Temoc, the Comet — University of Texas at Dallas seklinde
siralanmaktadir (Quality Logo Products Blog, 2020).


https://www.instagram.com/p/B_7L31wF-UQ/
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Tablo 1: Tiim Zamanlarin En K6ti 15 Universite Maskotu
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(https://www.qualitylogoproducts.com/blog/the-10-worst-college-mascots/, Erisim Tarihi: 17.06.2020)

The Stanford Tree — Stanford University

Wushock, the Wheat Stalk — Wichita State

Sammy the Slug — UC Santa Cruz

Fighting Okra — Delta State University

Fighting Pickle — University of North Carolina School
of the Arts



https://www.qualitylogoproducts.com/blog/the-10-worst-college-mascots/
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Speedy the Geoduck — Evergreen State College

Keggy the Keg — Dartmouth College

Kernel Cobb — Concordia College

Artie the Artichoke — Scottsdale Community College

Big Red — Western Kentucky University

Battling Bishop — Ohio Wesleyan
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Blue Blob — Xavier University

Weezy the Boil Weevil — The University of Arkansas at
Monticello

Mortamer McPestle — St. Louis College of Pharmacy

Temoc, the Comet — University of Texas at Dallas

Ulkemize bakildiginda, Tiirkiye’deki {iniversitelerde maskot uygulamalari yaygin olmamakla birlikte,
yapilan az sayidaki calismalarin da gok profesyonel olmadigini gériilmektedir. Ulkemizdeki {iniversite maskotlari
dncelikle; TOBB, Isparta Silleyman Demirel ve Mugla Sitki Kogman Universitesi ile karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
maskotlar Universite ve marka sadakati konusunda 6nemli bir ara¢ olmustur. 2012 yili baslarinda bir genglik
organizasyonu icin Linea Dizayn’a tasarlanan TOBB Universitesinin “Yengeg¢” maskotu, zekd ve deneyimi
simgelemektedir. Gévdesi okulun logosunu olusturarak gorsel hafizada TOBB Universitesini ¢agristirmaktadir.
Maskotun kirmizi renkli olusu genglerde tutku, azim, istek ve heyecan uyandirmak igindir (Karadag, 2015: 81-82).

Siileyman Demirel Universitesi'nin tavus kusuna benzeyen maskotu cinsiyeti itibariyle fark
yaratmaktadir. Kusun estetik durusu ve kirpikleri, kadin maskot olarak dikkat cekmektedir. Universitedeki
cesitlilikleri simgeleyen farkli renk tonlarinin kusun bir pargasi olarak kullanilmasi, farkliliklarin bir bedende
birlesip giizellik ortaya ¢ikarmasini temsil etmektedir. Ayrica kusun sag elindeki kitaplar SDU’niin giiclii egitim
anlayisini; sol elinin agik olmasi da yeniliklere agik bir egitim sisteminin oldugunu anlatmaktadir (Karadag, 2015:
79-84).
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Sekil 5: Stileyman Demirel Universitesi Maskotu “Kepli Tavus Kusu”
(https://www.haberler.com/sdu-nun-maskotu-kepli-tavus-kusu-3704574-haberi/, Erisim Tarihi: 17.06.2020)

Mugla Sitki Kocaman’in elindeki zeytin dalyla barisciligi simgeleyen “Bilgecan”i diinyada nesli tikenme
tehlikesinde olan ve Mugla’nin diinyaca (inlii iztuzu Plaj’nda rastlanan caretta carettalari temsil etmektedir. 2013
tarihinde Turkiye’de ilk defa profesyonelce ve 9 ay icerisinde hazirlanan bu maskot etkin olarak kullaniimis ve
2013 yili Diinya Cevre Odili almistir (Karadag, 2015: 82-85).

Sekil 6: Mugla Sitki Kogman Universitesi Maskotu “Bilgecan”
(http://www.mu.edu.tr/Icerik/Duyuru/basin.mu.edu.tr/maskot _sunu(1).pdf, Erisim Tarihi: 17.06.2020)

ilk Gniversite maskot drneklerinden sonra diger kimi Giniversiteler de maskot tasarimlari igin girisimlerde
bulunmustur. Sabanci Universitesi 2014 yilinda kadin ve erkek olmak {izere tiim spor takimlarini temsil etmek ve
desteklemek Gzere bir maskot yarismasi diizenlemistir. Maskotun karakteristik 6zellikleri igin 6ncelikle 291 kisiyle
anket calismasi gergeklestirmistir. Ankette Universitenin en ¢ok “6zglir” kavramiyla temsil edildigi, Gniversitenin
spor takimlarininsa “rekabetgi” kavramiyla temsil edildigi sonuglarina ulasiimistir ve maskotun bu kavramlari
karsilayacak bicimde tasarlanmasi beklenmistir (Sabanciuniv.edu, 2020). Altinbas Universitesi ise bilim, teknoloji
ve sanatin birlestigi kokli ve cagdas bir liniversiteyi yansitan maskotun tasarlanmasi amaciyla bir yarisma
dizenlemistir (Kemerburgaz.edu.tr, 2018). Maskotun akilda kalici, dinamik ve islevsel kullanima olanak
saglayacak bicimde olusturulmasi amaglanmustir. istanbul Dogus Universitesi de égrencilerin ve calisanlarin
Uiniversite ile duygusal bir bag kurmasi ve Universite kurumsal kimliginin somutlasmasi amaciyla 28 Mart 2018
tarihinde, diger lniversiteler gibi kendi maskotunu segip 6grencilerini ddlllendirmek tGzere bir tasarim yarismasi
dizenlemistir (Bilim Senligi, 2018). Ancak bu girisimlere karsin Turkiye’deki iniversitelerin blylik cogunlugu bir
maskota sahip degildir. Bu durum marka Universite olmaya yonelik ¢alismalar agisindan bir eksiklik olarak
goriilmektedir.


https://www.haberler.com/sdu-nun-maskotu-kepli-tavus-kusu-3704574-haberi/
http://www.mu.edu.tr/Icerik/Duyuru/basin.mu.edu.tr/maskot_sunu(1).pdf
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3. Universite Maskotlarinin Gostergebilimsel Analizi: istanbul Ticaret Universitesi Boga Maskotu Ornegi

Bu boliimde iiniversite maskotlarinin géstergebilimsel ¢dziimlemesi kapsaminda istanbul Ticaret Universitesi’nin
Boga maskotu incelenmistir. Calisma kapsaminda istanbul Ticaret Universitesi’nin Boga maskotu bir gosterge
olarak ele alinmistir. Boga’nin bir gosterge olarak 6zellikleri ve bu 6zelliklerin marka kimligine yonelik insa ettigi
anlamlar ortaya konmaya calisiimistir.

3.1. Arastirmanin Onemi ve Orneklemi

Maskotlar pazarlama iletisiminde uzunca bir siireden beri kullanilmakta, marka farkindaligi ve marka sadakati
yaratmada zaman zaman basarili olmaktadir. Diinyaca Unli birgok marka yine diinyaca {inli olmus maskotlara
sahiptir. Bununla birlikte hedeflenen basariya ulasamamis ve kullanimdan kaldiriimis birgok maskot da saymak
olanaklidir.

Universiteler de maskot kullanimina ilgi gdsteren kurumlardan biridir. Pazarlamaci yaklasimla ele
alindiginda Universiteler hizmet sektori icerisinde yer almaktadirlar (Tatli, 2013). Dolayisiyla markalasma sireci
tniversiteler agisindan da gerekli gorilmektedir. Maskot kullanimin marka farkindaligi ve marka sadakati gibi
marka ile tiketici iliskisi agisindan 6nemli kavramlara yapabilecegi katki géz 6nlinde bulunduruldugunda,
kullanilan maskotun bilimsel bir yéntemle incelenmesi 6nem arz etmektedir.

Tirkiye’deki Gniversiteler incelendiginde heniiz blyldk c¢ogunlugunun maskot kullanmadig
gorilmektedir. Az sayida Universitenin maskot kullaniyor olmasina karsin bazi Gniversiteler de maskotlarini
olusturmak icin cesitli yarismalar dizenlemektedir. Boylece Tirkiye’de yakin gelecekte daha fazla sayida
Universitenin  kendi maskotlarina sahip olacagi ©ngorilmektedir. Calismamizdaki Universite maskotu
¢6zlimlemesinin dnuimuzdeki yillarda sayisinin artacagini 6ngérdigiimiiz bircok yeni Universite maskotunun
incelenmesinde arastirmacilara katki saglayacagi umulmaktadir.

Sekil 7: istanbul Ticaret Universitesi Maskotu “Boga”

Bu kapsamda calismada istanbul Ticaret Universitesi’nin Boga maskotu incelenmistir. Calismanin
yapildigi tarihte istanbul Ticaret Universitesi Tirkiye’de kendi maskotuna sahip birkag iiniversiteden biridir.
Bununla birlikte Boga maskotu tasarimi itibariyle diger az sayidaki Giniversite maskotuna oranla daha profesyonel
bulunmasi, ayrica bir tek maskot yerine ayni maskotun farkli uygulamalari yer almasi nedeniyle tercih edilmistir.
Maskotun gorsellerine Universitenin kurumsal iletisim birimiyle yapilan yazisma neticesinde ulasiimistir.
incelenen maskot ilgili birimden temin edilen dért gérselden olusmaktadir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

istanbul Ticaret Universitesi'nin Boga maskotunun c¢dziimlemesinde gdstergebilim yéntemi kullaniimistir.
Gostergebilim kavrami ayni zamanlarda birbirlerinden habersiz iki distnir tarafindan ortaya atilmis ve
gelistirilmistir. Dilbilimci olan Saussure gostergebilimi “gbstergelerin toplum igindeki yasamini inceleyecek bir
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bilim” olarak diisiinmustir (Saussure, 1998). Mantikgi Pierce ise gostergebilimi “tiim yasam alanlarini kapsayan
evrensel bir bilim dali sayar” (Erkman Akerson, 2019: 62). Genel olarak gostergebilim, “diller, diizgiler, belirtgeler,
vb. gibi gbsterge dizelerini inceleyen bilimdir” (Guiraud, 1994: 17). Yani gostergebilimin oncelikli ilgi alani
gostergelerdir. Bir gosterge ise “kendisinden baska bir seye gdnderme yapan, duyularimizla kavrayabilecegimiz
fiziksel bir seydir ve varhgi, kullanicilarin onu bir gosterge olarak kabul etmelerine baglidir” (Fiske, 2003: 63).

Ote vyandan farkli gosterge tirlerine odaklanan farkli gostergebilimsel ¢éziimleme modelleri
gelistirilebilmektedir. Ornegin dilbilimsel gdstergelere farkh yaklasilabilirken gorsel gostergeler farkli
degerlendirilebilmektedir. Gorsel gostergelere yaklasim da gostergenin duragan ya da devingen olmasi gibi
ozellikleri uyarinca farkli modellerle ¢6ziimlenebilmektedir. Calismada ¢6ziimlenecek olan gosterge bir maskottur.
Dolayisiyla 6ncelikle dinya alanyazininda maskotlarin gostergebilim yontemiyle ¢6zimlendigi calismalar
incelenmis, bunun sonucunda Griggs ve arkadaslarinin (2012) 2012 Londra Olimpiyat ve Paralimpik Oyunlarinda
kullanilan maskotlari inceledikleri gostergebilimsel modelden yararlaniimistir. Bu model maskotlari “gérsel kod,
alan kuvvetleri, vektorler, derinlik ve hacim ile gostergeler” nitelikleri altinda yer alan toplam on yedi unsur

bakimindan “birincil belirleyici 6zellik” ve “gdstergebilimsel ima” durumlari karsilastirilarak ¢éziimlemektedir.

3.3. Arastirmanin Bulgular
Yapilan ¢éziimlemeden elde edilen bulgular bir araya getirilmis ve tek bir tablo halinde asagida sunulmustur:

Tablo 2: istanbul Ticaret Universitesi Boga Maskotunun Gostergebilimsel C6ziimlemesi

Gorsel Kod
Gorintlileme
Modu

Stil

Aydinlatma

Renk

Alan Kuvvetleri
Belirtilen Yonler

Maskotun
Asimetrisi

Birincil Belirleyici Ozellik

Her bir maskot tek basina
kullamilmistir. Her biri istanbul
Ticaret Universitesi’ni temsil
etmektedir.

Tiirkiye’de 6zel olarak istanbul
Ticaret Universitesi icin
gelistirilmigtir.

Yiiksek i1sik ve kurumsal renklerle
boganin gri ten rengi arasinda
belirgin kontrast bulunmaktadir.
Boga gri renktedir, Gniversitenin
kurumsal renkleri olan sari ve
siyahi 6n plana ¢ikaracak bicimde
beyaz ve agik mavi tonlarda
giydirilmistir.

Grafik olarak Boga saga ya da sola
dogru 45 derecelik agiyla ayakta
durmaktadir. Beden ve bas acili
bicimde bu yonlere dogru
konumlanmasina karsin bakislar
dogrudan izleyiciyle goz goze
gelecek bicimde tasarlanmistir.
Farkli kullanimlarin her birinde
ayni maskot kullanilmistir.
Kullanimlarin ilkinde boga sag
elinde tniversite flamasini
tutarken sol eli belinde duruyor,

Gostergebilimsel ima

Maskot her zaman Universite 6grenimi niyetini
gosterir bicimde betimlenmektedir. Resmedilen her
bir maskot Universite kimligini gliclendirmektedir.

Duragan olmasina karsin her an harekete hazirdir.
Altta yatan kavrami tam olarak anlamak igin
“tarih”in bilinmesi gerekmektedir.

Maskot parlaklik nedeniyle bulundugu her yerde
o6ne ¢cikmaktadir. Resmedildiginde parlaklik cok acik
renkler araciligiyla gérinir kilinmaktadir.

Boganin lizerindeki kiyafetlerde liniversitenin
kurumsal renkleri ve amblemi belirgin bicimde
gorilmektedir. Boganin gri rengi tiniversitenin
kurumsal renkleriyle bltlnlik olusturarak bu
renkleri belirginlestirmektedir. Boganin ve
kiyafetlerinin/donatilarinin rengi eril bir hava
yaratmaktadir.

Boga her kullaniminda ayni aglyla ayakta sabit
bicimde durmaktadir. Bu durus saglam ve glvenilir
bir imada bulunmaktadir. Her bir kullanim
arkadasca ve olumlu bir algl yaratmaktadir.

Maskotun farkl kullanimlarindaki asimetri ayni
maskotun farkli bicimlere sahip olabilecegini
gostermektedir. Yani Boga’nin farkli ilgi alanlari
bulunmaktadir ve boylece her bir ilgi alanina
Universitede yer bulunabilecegi gosterilmistir.
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ikincisinde sag elinde kitap sol
elinde gitar tutuyor, Gglncisiinde
sag eli bos ve avug ici gokyuziine
bakarken sol eli cebinde ama
basparmagi disarida,
doérdincisiinde sol omuzunda
icinde kitaplar olan bir sirt cantasi
tasirken sag kolu bedeninin
yaninda bos bicimde durmaktadir.
Grafik olarak maskot her
kullaniminda yerde
konumlandiriimistir. Maskot yere
saglam bicimde basarak ayakta
durmaktadir. Atletik kiyafetler
icinde ya da akademik kiyafetler
icinde olsa da Boga’nin bu durusu
degismemektedir.

Grafik olarak maskot spor, mizik,
film gibi kalttrel etkinliklerle iligkili
olmasinin yaninda akademik
etkinliklerle de iliskilendirilmistir.
Maskot herhangi bir milli/dini
kimlikle iliskilendirilmemistir.
Maskot her kullaniminda erkek
cinsiyetine sahiptir.

Grafik olarak maskotun ti¢ boyutlu
bir durusu vardir. Ters liggen
bigimindeki gdvde yukari dogru
genislemektedir. iri olan basta sivri
uglu boynuzlar bulunmaktadir.
Grafik olarak zimni faktorler
maskot kullanimindaki
renklendirmelerle
giiclendirilmistir. Universite
amblemi dort kullanimin Gglinde
Boga’'nin goglis bolgesine
konumlandiriimis, akademik
giyimli kullanimda ise yaka
kisminda ve daha ufak bigimde
bulunmaktadir.

Kullanimlarda goze garpan ilk odak
Universite amblemiyle birlikte
gllimseyen mutlu bir yiz
olmaktadir.

Grafiksel olarak maskot ortada,
dengeli ve saglam bir durusa
sahiptir.

Ellerin konumu ve durumu enerjik, ¢ok yonlu,
sportif, akademik, davetkar ve 6zguvenli gibi
anlamlar tagimaktadir.

Maskot yeryiiziiyle baglantilidir. Durus bigimi dogal,
beden dili gli¢li ve gliven vericidir.

Tanidik bir bicime ve belleklerde var olan gesitli
ozelliklere sahip olan “Boga” kavrami hedef kitleyle
kolaylikla baglanti kurabilecek niteliktedir. Herhangi
bir milli/dini kimlikle iliskilendirilmemis olmasi
maskota evrensel bir nitelik katmaktadir. Buna
karsin erkek cinsiyetine sahip olmasi kadin
ogrenciler/6grenci adaylari bakimindan mesafeli
bulunabilir.

Genis gogls kafesi Boga'ya glicli bir ifade katarken
sivri boynuzlar her tirli micadeleye hazir oldugu
izlenimini vermektedir.

Her kullanimdaki grafik kullanimi birbirine oldukga
benzemektedir. Ogrenci kiyafetli kullanimlarda
Universite amblemi genis gogus bolgesinde ve
biylk bicimde kullaniimisken akademik kiyafetli
kullanimda daha ufak ve resmi goriinmektedir. Her
bir kullanimda Universite amblemi gii¢li bir bicimde
vurgulanmig ve bir kurumsal aidiyet
olusturulmustur.

Bu durum Boga’nin izleyiciye baktigi ve onunla
tanismaya can attigini ve bulundugu yerde mutlu
oldugunu ima etmektedir.

Grafiklerdeki denge Boga’nin durusuyla
arttinlmistir. Bu, izleyiciyi taniyan ve 6nemseyen
Boga icin gliven verici ve ¢ekici olarak
algilanmaktadir.
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Alan Hacmi Maskot kullanimlarinda maskotu Grafiksel agidan maskotun herhangi bir ortami
cevreleyen alan grafiksel olarak yoktur. Bu da onun her yerde olabilecegini ima
her zaman beyaz bogluktur. etmektedir.

Grafik Maskot her zaman tek basina Boga’nin tek basina olmasi yalnizlik duygusu

Derinlikleri gorilmektedir. Resimsel agidan cagristirabilse de izleyiciye bakis bicimi ve givenli
izleyiciyle yuz yizedir. durusu olumlu bir iliski gostermektedir.

Fiziksel ve Grafiksel olarak, maskot piirlizsiiz,  Piriizsiizliik cekici bir gériintii olusturmaktadir. Ote

Gorsel Doku cilali, ten rengi olarak mat ancak yandan sinirli sayidaki kirisiklik Boga’ya gergeklik
kiyafet bakimindan parlak duygusu katmaktadir. Durusundaki gliven ve
tondadir. Durusunda gok az gulimsemesi izleyicileri onunla tanismaya davet
kirisiklik ya da ¢izgi etmekte ve cesaretlenmektedir.
olusturmaktadir.

Goéstergeler

ikonik Kiyafetler, aksesuarlar ve renklerin  Boga’nin 6zel olarak istanbul Ticaret Universitesi

Gostergeler

Sembolik
Gostergeler

hepsi istanbul Ticaret
Universitesini ve {iniversite
yasamini simgelemektedir.
Maskotun her bir kullaniminda
farkh kiyafet ve aksesuarlar 6n
plana gikarken ayni beden
kullaniimistir.

icin oldugunu hatirlatmaktadir.

Bireysellik, bagimsizlik ve ¢cok yonluliik Gniversite
6greniminde 6ne ¢ikmaktadir. Gigli beden
yapisinin egitime iliskin donatilarla desteklenmesi
gelecege iliskin gliven vermektedir.

SONUC

Pazarlama iletisiminde maskotlar gerek reklam maskotu gerek marka maskotu bigiminde sik¢a kullaniimaktadir.
Maskot kullanimin 6ncelikli hedefi tiketiciyle bag kurmak ya da kurulan bagi farkli boyutlarda gliclendirmektir.
Dianyada ve Turkiye’de farkli sektérlerden birgok markanin maskot kullandigi gézlenmektedir. Maskot
kullanimina egitim sektériinde de sikca rastlaniimaktadir. Ozellikle diinyada birgok tniversitenin ve Universite
spor takimlarinin maskotlari bulunmaktadir. Buna karsin tlkemizde kendi maskotuna sahip lniversite sayisi
diinyadaki 6rnekleriyle karsilastirildiginda oldukga azdir.

Tirkiye’de kendi maskotuna sahip az sayida Universiteden biri istanbul Ticaret Universitesi'dir.
Universite Boga maskotuna sahiptir ve bu maskot farkli kiyafet ve donatilarla birlikte tasarlanmistir. Calismamizda
Boga maskotunun gostergebilimsel ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Coziimlemeye dayanak olusturan model
Griggs ve arkadaslarinin (2012) 2012 Londra Olimpiyat ve Paralimpik Oyunlarinda kullanilan maskotlari
inceledikleri ¢alismadir. Buna gére istanbul Ticaret Universitesi’nin Boga maskotu “gérsel kod, alan kuvvetleri,
vektorler, derinlik ve hacim ile gostergeler” nitelikleri altinda yer alan toplam on yedi unsur bakimindan “birincil
belirleyici 6zellik” ve “géstergebilimsel ima” durumlari karsilastirilarak ¢ézimlenmistir.

Yapilan incelemede gorsel kodla ilgili cozlimlemede yer alan gorintileme modu, stil, aydinlatma ve renk
unsurlari bakimindan Boga maskotunun Universite kimligini gilclendirdigi, her an harekete hazir bir durus
sergileyerek aktif olmayi vurguladigi, bulundugu ortamda 6ne ¢ikmayi basardigi, kullanilan renklerle de kurumsal
kimligin vurgulandig1 gorilmektedir. Alan kuvvetleriyle ilgili cozimlemede belirtilen yonler, maskotun asimetrisi,
zemin algisi ve psikolojik baglantilar unsurlari bakimindan Boga maskotunun saglam ve givenilir bir durus
sergilemekte, arkadascga ve pozitif bir algl yaratmakta, asimetrik olarak farkli ilgi alanlarini cagristirmakta ve giigli
bir imaj sergilemekte oldugu sonucuna varilmistir. Vektorlerle ilgili ¢6zimlemede vektorler, zimni vektorler,
grafikler, zimni/dolayli odak ve denge unsurlari bakimindan Boga maskotunun gugli ve micadeleci, bulundugu
yerde mutlu ve davetkar, gliven verici ve gekici bir durusa sahip oldugu distniilmektedir. Derinlik ve hacimle ilgili
¢ozlimlemede alan hacmi, grafik derinlikleri, fiziksel ve gorsel doku unsurlari bakimindan Boga maskotunun her
ne kadar Universite kimligiyle 6zdeslesse de bir tek ortama ait olmayip her yerde bulunabilecegi, ¢ekici olusu,
valniz olsa da arkadas canlisi bir hali oldugu ve gerceklik algisina sahip oldugu belirlenmistir. Gostergelerle ilgili
¢oziimlemede ikonik gostergeler ve sembolik gostergeler unsurlari bakimindan Boga maskotunun 6zel olarak
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istanbul Ticaret Universitesi’ni temsil ettigi, bireysellik, bagimsizlik ve cok yénliiliik gibi 6zellikleri yansittig
gorulmektedir.

Yapilan ¢ozimlemeye gore Boga maskotu gostergebilimsel acidan genel olarak Universitelilik
vurgusunun giigli bir bicimde yapildigi ve istanbul Ticaret Universitesi markasinin dne ¢ikarildigi, bireyselligin,
farkhhgin, gesitliligin ve evrenselligin vurgulandigi, mutluluk, umut, giiven gibi olumlu duygularin yansitildigi bir
maskot olarak degerlendiriimektedir. Buna karsin boga dogasi geregi erildir. Erkek cinsiyetli olmasi nedeniyle
kadinlarin olasi hosnutsuzluguyla karsilagabilecek bigcimde tasarlanmistir. Bu sorunu ortadan kaldirmak igin
Uiniversitenin, diinyada ve Turkiye’de defalarca 6rnegini gordigliimiiz gibi diger cinsiyetten ikinci bir maskot
tasarimi gergeklestirebilecegi ya da var olan maskotun eril niteligi daha az vurgulanarak uyarlayabilecegi
dusinilmektedir.
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