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OTOMOBIL TALEBINE ETKi EDEN FAKTORLER:
OGRETMENLER UZERINE RiZE’DE BiR UYGULAMA

Onder DILEK *

Oz

Otomotiv sektori, cam, elektrik-elektronik, demir-gelik, boya, dokuma gibi birgok sektorle yakindan iliskilidir.
Gerek bu sektorlerde gerekse pazarlama, servis, akaryakit, finans ve sigorta gibi sektorlerde genis is olanaklari
olusturmaktadir. Diger taraftan tim bunlar piyasanin talep yonu ile dogrudan iliskilidir. Talep yoniinin analizi
sektorde yer alan aktorlerin 6ngorileri icin 6nemli veriler saglamaktadir. Bu galisma, Rize’de calisan
O6gretmenlerin otomobil talebinde demografik faktorlerin etkisini belirlemek amaciyla yapilmistir.  Online
olarak uygulanan 400 anketten elde edilen verilerle logit model tahmini gergeklestirilmistir. Tahmin
sonuglarina goére; yas (41-51), goérev yapilan okul tira (ilkogretim), meslekte gegen stire (1-10 yil) ve ikamet
edilen konutun niteligi (kira) ile otomobil sahipligi arasinda negatif yonli bir iliski oldugu tespit edilmistir.
Ayrica esin ¢alisma durumu, ailedeki birey sayisi ve ailede 18 yas alti bireylerin yasamasi ile otomobil sahipligi
arasinda pozitif yonde bir iliski oldugu sonucuna ulagiimigtir.
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FACTORS AFFECTING AUTOMOBILE DEMAND:
AN APPLICATION ON TEACHERS IN RIZE

Abstract

The automotive sector is closely related to many sectors such as glass, electrical-electronics, iron-steel, paint
and weaving (textile). It creates wide business opportunities both in these sectors and in sectors such as
marketing, service, fuel-oil, finance and insurance. On the other hand, all these are directly related to the
demand side of the market. Analysis of the demand side provides important data for the predictions of the
actors in the sector. This study was conducted to determine the effect of demographic factors on the
automobile demand of teachers working in Rize. Logit model estimation was carried out with the data
obtained from 400 online questionnaires. According to the estimation results; It has been determined that
there is a negative relationship between age (41-51), type of school (primary education), time spent in the
profession (1-10 years), quality of residence (rent) and automobile ownership. In addition, it was concluded
that there is a positive relationship between the employment status of the spouse, the number of individuals
in the family, and the existence of individuals under the age of 18 in the family and automobile ownership.
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1. Giris

Sanayilesmis Ulkelerin ortak o6zelliklerine bakildiginda gigli bir otomotiv sektorii dikkat
cekmektedir (Karaath vd, 2012: 88). 2020 vyili Ulkeler bazinda dinya otomotiv Uretimi
incelendiginde ilk 5’te sirasiyla; Cin, Amerika, Japonya, Almanya ve Giiney Kore yer almaktadir.
Ancak sadece otomobil Uretimine bakildigindaysa; Cin, Japonya, Almanya, Giliney Kore ve
Hindistan’in ilk 5’te yer aldig1 goriilmektedir. Turkiye ilk listede 14. sirada ikinci listede ise 15. sirada
yer almaktadir (OSD, 2021a: 12-13). Otomotiv sektérii, cam, elektrik-elektronik, petrokimya,
demir-gelik, boya, dokuma gibi ¢ok farkli sanayi dallariyla iliskili durumdadir (Yayar vd., 2015: 604).
Ayrica, otomotiv Urlinlerinin tiketiciye ulagsmasini saglayan pazarlama, bayi, servis, akaryakit,
finans ve sigorta gibi bircok sektérde genis is olanaklar olusturmaktadir (Kalkinma Bakanhgi,
2018:1). 2020 yilsonu itibariyle otomotiv sanayii sektoriinde is¢i, miihendis, yonetici vb. alanlarda
dogrudan istihdam edilen kisi sayisi toplam 53.293’tlir (OSD, 2021b: 17). Bahsi gecen diger
sektorlerdeki calisanlar da eklendiginde bu rakamin ¢ok daha yiliksek oldugu asikardir. Diger
taraftan 2020 yili sonu itibariyle otomotiv sanayii yatirnmlari 675.400.000 S olarak gerceklesmistir
(OSD, 2021: 18). Turkiye otomotiv sektérii son 10 yilda ortalama 4,7 Milyar $, 2020 yilinda ise 6,8
Milyar § dis ticaret fazlasi vermistir (OSD, 2020: 5). Tum bu rakamlar sektériin ekonomideki
6nemini géstermektedir.

Yukarida bahsedilen olumlu etkilerin gerceklesmesindeki 6n kosullardan biri de sektoriin talep
yoninin efektif olmasidir. Talep yoninin analiziyle Uretici, satici, servis saglayici, kamu otoritesi
gibi sektorde yer alan birgok ekonomik aktére 6ngérii saglayacak veri ve bilgiler elde edilebilecektir.
Bir malin talebini, malin kendi fiyati, zevk ve tercihler, ikame ve tamamlayici mallarin fiyatlari,
nufus, beklentiler gibi faktorlerin etkiledigi bilinmektedir (Griffiths ve Wall, 2000: 53). Otomobil
talebini ise; otomobilin fiyati, gayri safi milli hasila, kisi bagina digen milli gelir, vergiler, yakit
fiyatlari, yedek parca fiyatlari, karayolu uzunluklari gibi degiskenler etkilemektedir (Akal vd., 2019:
178).

Otomobiller, 6zellikle ulasim amaciyla bireylerin ve firmalarin hayatini kolaylastirmakla birlikte
statli gostergesi olarak veya tasarruflarin  degerlendirilmesi gibi farkli amaglarla
kullanilabilmektedir (Aydin ve Ari, 2016: 77). Otomobilin icadindan glinimuze kadar gelen sliregte
gerek donanimsal gerekse teknolojik agidan ¢ok fazla degisime ugradigi ve pargasindan bitiiniine
Ozel tasarimlarla Uretildigi gorilmektedir (Cinar, 2018: 2). Sehirlerin biiyliimesi, isyerleri ile ikamet
adreslerinin uzakhgi, yasam standartlarin yiikselmesi ve konforlu seyahat istegi gibi bircok nedenle
otomobil kullanimi her gegen giin daha da artmaktadir. Diger taraftan yiiksek kur, OTV vb.
nedenlerden dolayl otomobil fiyatlarin artmasi, tasit kredisi faiz oranlarinin yiksekligi, yakit ve
sigorta maliyetleri, park yeri bulma ve trafik stresi gibi nedenler de otomobil talebini olumsuz
etkileyebilmektedir (Cetin, 2020: 405). Bu ¢alisma, Rize ili dlgeginde Milli Egitim Bakanligi (MEB)
biinyesinde calisan 6gretmenlerin otomobil talebinde demografik faktorlerin etkisini belirlemek
amaciyla gerceklestirilmistir. Grafik 1’de yillar icinde Rize’deki otomobil sayisindaki degisim
gorulmektedir. Buna goére Rize ilindeki otomobil sayisi 2004 yilindaki kiicik bir azalma disinda
stirekli bir artis gdstermektedir (TUIK, 2021).

Grafik 1: Yillar itibariyle Rize’deki Otomobil Sayilari
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2021 yih Ekim ayi itibariyle Tlrkiye’de motorlu kara tasiti sayisi 24.256.741’dir. Bunun %54,3'U
otomobil, %16,3’U kamyonet, %14,5’i motosiklet, %8’i traktor, %3,6’si kamyon, %2’si minibis, %1’i
otobus ve %0,3’l 6zel amagli tasitlardir. Tablo 1’de iller bazinda otomobil sayilari gésterilmektedir.
Toplam 13.172.111 otomobil iginde Rize 36.141 adet ile 57. sirada yer almaktadir (TUIK, 2021).

Tablo 1: illere G6re Otomobil Sayisi

il Sayi il Sayi il Sayi il Sayi
istanbul 3.035.727 K.Maras 140.226  Erzurum 60.557 Mardin 23.396
Ankara 1.593.600 Trabzon 116.426  Dizce 58.407 CGankir 22.195
izmir 826.850 Kitahya 107.849  Bolu 57.863 Artvin 16.896
Antalya 555.189 Malatya 100.341  Burdur 55.775 Batman 15.560
Bursa 539.044 Zonguldak 97.578 Nevsehir 55.617 Kars 12.044
Konya 363.220  Canakkale 95.413 Diyarbakir 52.728 Kilis 11.239
Adana 350.467  Sanhurfa 92.503 Adiyaman 51.864  GlUmighane 11.039
Mersin 295.475 A.Karahisar 90.975 Yozgat 49.301 Mus 8.937
Kocaeli 251.929 Sivas 86.817 Nigde 49.145 Agri 8.796
Kayseri 246.619  Tokat 86.431 Giresun 44.322 Bingol 8.097
Gaziantep 243.750 Osmaniye 85.666 Kirikkale 41.618 Bitlis 7.841
Hatay 224.759 Isparta 84.681 Karabuk 41.334  Siirt 6.809
Manisa 223.528 Corum 83.648 Kirsehir 39.590 Bayburt 6.798
Balikesir 219.037  Ordu 78.820 Karaman 37.438 Igdir 6.376
Mugla 218.893 Elazig 76.653 Yalova 37.325 Sirnak 4.899
Denizli 207.097 Edirne 71.343 Rize 36.141 Ardahan 3.813
Aydin 190.090 Usak 68.453 Bilecik 34.312 Tunceli 3.758
Samsun 187.902 Aksaray 68.134 Sinop 32.151 Hakkari 2.166
Eskisehir 174.758 Kastamonu 63.388 Bartin 29.922 Toplam 13.172.111
Sakarya 153.752 Kirklareli 62.497 Erzincan 29.480
Tekirdag 147.958 Amasya 61.804 Van 27.272

Kaynak: https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Road-Motor-Vehicles-January-2021-37411

Nihai satin alma kararlarinda etkili olan faktérlerin meslek bazinda belirlenmesinin 6zel satis
kampanyalari olusturulmasinda katki saglayacagi diistinild g icin calisma belli bir meslek grubuna
yonelik olarak yapilmistir. Meslek icerisinde 6gretmenlerin secilme sebeplerinden ilki anakitlenin
fazlaligr ve o6rnekleme ulagsmanin kolay olmasidir. Diger bir neden ise Ogretmenlerin gelir
dizeylerinin birbirlerine yakin dizeylerde olmasidir. Calismanin hedeflerinden bir digeri de
piyasada yer alan aktorlerin orta ve uzun vadede olusturacaklari politikalar icin veri saglanmasidir.
Calismada giris boliminin ardindan ikinci bélimde literatir incelemesine yer verilmistir. Ardindan
Uglincl bolimde veri seti ve yontem tanitiimistir. Dérdiince béliimde yer alan bulgular ve analizin
ardindan g¢alisma sonug bolimuyle tamamlanmistir.

2. Literatiir Ozeti

Otomobillerin sadece ulasim araci degil ayni zamanda bir yasam tarzi haline gelmesi, bireylerin
zevklerine hitap eden bir Gretimi gerekli kilmaya baslamistir. Bu durum, sektor paylarini artirmak
isteyen otomobil firmalar agisindan potansiyel misteri zevk ve tercihlerinin iyi analiz edilmesi
gerekliligini dogurmustur (Cinar, 2018: 2). Ayrica, gelir gibi temel belirleyicilerin yaninda cinsiyet,
yas, meslek, egitim durumu gibi diger demografik degiskenlerin otomobil talebini nasil etkiledigi
onem arz etmektedir.

Otomobil talebini; otomobil fiyatlari, kredi faizleri, hane geliri, GSMH, nifus vergiler, yakit
fiyatlari ve yedek parga fiyatlarinin yaninda giinlik yasami kolaylastirma, gosteris, statli kazanma
gibi bircok sosyo-ekonomik faktér de etkilemektedir. Ayrica satis sonrasi hizmetler, servis agi,
teknik donanim gibi dretici firmalarin sagladigi hizmetler tiketicilerin marka bazh tercihlerini
etkilemektedir. Diger taraftan otomobil kullaniminin yayginlasmasi trafik ve park sorununa yol
actigindan kiiclik ebatli, cevreye duyarl araglar da tercih edilmeye baslanmistir (Akal vd, 2019:
178). Yapilan galismalarda; cinsiyet agisindan kullanicinin erkek olmasi (Cinar, 2018; Yayar vd.,
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2015), medeni durum agisindan evli olunmasi (Cinar, 2018), egitim seviyesinin yiksekligi (Akal,
2018; Guerra, 2015; Yayar vd., 2015), gelir diizeyinin yiksekligi (Shen vd. 2016; Guerra, 2015; Yayar
vd., 2015), ailede galisan sayisinin fazla olmasi (Shen vd. 2016; Potoglu ve Kanaroglu, 2008), cocuk
sayisinin fazla olmasi (Shen vd. 2016) degiskenlerinin otomobil sahip olma olasiligini arttirdigi
belirlenmigtir. Otomobil talebi ve tercihi lzerine yapilmis literatiirdeki bazi ¢alismalara asagida
deginilmistir.

Akal vd. (2019) istanbul’da 398 katilimci ile erkeklerin otomobil talep yapisi izerine bir calisma
gerceklestirmislerdir. Calisma sonucunda egitim seviyesi ylksek olanlarin yliksek motor hacimli ve
yiksek beygir gliclii otomobilleri tercih ettigi belirlenmistir. Otomobil tercihinde yakit tird olarak
en basta dizel, sonra benzinli ve ardindan hybrid/elektrikli araglarin geldigi, donanimsal agidan ise
zengin ve glizel tasarimh araglarin tercih edildigi sonucuna ulasiimistir. Yeni bir otomobil satin
alinmasinda katilimcilarin %50’sinden fazlasinin otomatik vitesli ve iyi bir ikinci el piyasasi olan
araglari tercih ettikleri sonucuna ulasiimistir.

Cinar (2018), Bursa’da 2000 kisiye anket uygulayarak elde ettigi sosyo-ekonomik ve demografik
verilerden otomobil sahipligini etkileyen faktorleri analiz etmistir. Katilimcilarin cinsiyet, yas,
medeni durum, egitim seviyesi, gelir durumu, konut sahipligi, isyerine ait servis durumu ile is
hayatindaki ¢calisma yili degiskenleri kullanilarak lojistik regresyon analizi yapilmistir. Sonug olarak
kisinin kendi evinin olmasi otomobil sahibi olma olasiligini 2,3 kat, erkek olmasi 2 kat ve evli
olmasinin ise yine 2 kat artirdigi tespit edilmistir.

Koylioglu vd. (2018) akademisyenlerin otomobil satin alma davranislarini etkileyen faktorleri
belirlemek amaciyla bir c¢alisma gergeklestirmislerdir. Rastgele O6rneklem secimiyle 127
akademisyene anket uygulanmasi sonucu elde edilen veriler analiz edilmistir. Regresyon analizi ve
anova testi sonuglarina gére akademisyenlerin genel memnuniyet diizeyinin otomobilin markasi,
fiyati ve siiris konforu ile anlamli bir iliskide oldugu tespit edilmistir.

Yayar ve Yilmaz (2017) TR83 Bolgesinde ikinci el otomobil talep fiyatinin belirlenmesine yonelik
yaptiklari ¢calismalarinda Subat-Nisan 2015 tarihleri arasindaki verileri kullanmislardir. Bu veriler
ikinci el satan kurumsal sirketler, galeriler ve bazi tim bayilerden elde edilmistir. Uygulanan
regresyon analizi sonucunda; ara¢ markasinin Volkswagen, Toyota ve Mercedes olmasi, dizel yakit
tirinan kullanilmasi, start/stop ozelligi ile geri goriis kamerasinin olmasi ikinci el otomobil talep
fiyatini artirici 6zellikler olarak bulunmustur.

Shen vd. (2016) otomobil sahipligini etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla 1436 kisiye anket
uygulamislardir. Otomobil sahibi olmayi etkileyen faktorler ikili logit model ile tahmin edilmistir.
Modelde yer alan degiskenler ise ailedeki birey sayisi, ¢alisan sayisi, cocuk sayisi, yas, yillik gelir gibi
demografik degiskenler ile ¢alisanin is tir(, ise gidis gelis icin kullanilan otomobile ait 6zellikler ve
en yakin metro istasyonuna uzaklik degiskenleridir. Sonug olarak gelir ile otomobil sahibi olma
arasinda pozitif bir iliski oldugu ayrica, isletme sahibinin girisimci ve kamu ¢alisani olmasinin
otomobil sahibi olmada olumlu katkisinin oldugu sonucuna ulasiimistir. Ailede ¢alisan sayisi ile
cocuk sayisinin fazla olmasinin da otomobil sahibi olma olasiligini ylkselttigi saptanmistir.

Guerra (2015) 42913 adet hanehalkina ait aylk gelir, birey sayisi, egitim diizeyi, 60 yas
izerindeki birey sayisi, 10 yas alti cocuk sayisi, ¢alisan sayisi ve ikamet edilen bolge degiskenlerini
kullanarak hanenin otomobil sahibi olma olasiligini arastirmistir. Sonug olarak gelir seviyesi ve
egitim dulizeyi ylkseldikce otomobil sahibi olma olasiliklarinin yikseldigi tespit edilmistir. Ayrica,
hane gelirinin iki katina ¢itkmasi durumunda ek bir otomobil sahibi olma olasiliginin %44 artacagi
tahmin edilmistir.

Yayar vd. (2015) Tokat ilinde 438 birey ile yapilan anketlerden elde edilen veriler yardimiyla
hanehalkinin otomobil sahibi olmasini etkileyen faktorleri belirleye ¢alismislardir. Logit model
analizi icin hanenin aylik geliri, hane reisinin yasi, egitim durumu, meslegi ile konut sahibi olma ve
kredi kartina sahibi olma degiskenleri kullaniimistir. Sonug olarak, hane reisinin erkek olmasinin
otomobil sahibi olma olasiligini 1,8 kat, aile reisinin esnaf olmasinin 2,8 kat artirdigl sonucuna
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ulasiimistir. Ayrica gelir seviyesi ile egitim diizeyinin yliksekligi, hanenin konut sahibi olma ve kredi
karti sahibi olma durumlarinin da otomobil sahipligini pozitif yonde etkiledigi tespit edilmistir.

Shende (2014), Hint otomobil endistrisinde belirli segmenteki otomobillere yonelik misteri
tercihlerini etkileyen faktorlerin tespiti amaciyla bir calisma gergeklestirmistir. Calisma sonucunda
harcanabilir gelirin arag¢ satin almada temel belirleyici faktor oldugu tespit edilmistir. Ayrica
otomobilin fiyati, emniyetli olusu ve siirlis konforunun mdusteri tercihleri agisindan en ¢ok 6nem
verilen 6zellikler oldugu sonucuna ulasiimistir.

Potoglou ve Kanaroglou (2008), Kanada’da 774 haneden elde edilen verilerle otomobil
sahipligini etkileyen faktorleri arastirmislardir. Bunun igin hane geliri, hanedeki arag sayisi, hanede
ehliyet sahibi olanlarin sayisi, hane biyiklGgd, ¢alisan birey sayisi, ikamet edilen konutun yakindaki
durak sayisi verileri coklu logit model ile analiz edilmistir. Analiz sonucunda hanedeki galisan birey
sayisi ile ehliyet sahibi olanlarin sayisinin hanenin otomobile sahip olma olasiligini yikselttigi
sonucuna ulasiimistir. Ayrica, hanede 6 km mesafeden uzakta calisan kisi sayisinin artmasi halinde
hanenin otomobil sahip olma olasiligini artirdigi tespit edilmistir

3. Veri Seti ve Yontem
3.1. Veri Seti

Arastirmanin veri seti, Rize ilinde MEB biinyesinde calisan 6gretmenlere online olarak
uygulanan anketlerden elde edilen yatay kesit verilerinden olusmaktadir. 2021 yili Eylil ayi itibariye
Rize’de 4800 dgretmen gdrev yapmaktadir.® Anakiitleyi temsil edecek drnek biyiikligi, %5 6nem
dizeyinde ve %5 hata pay ile 356 olarak tespit edilmis ve 1-10 Ekim 2021 tarihleri arasinda
uygulama asamasi tamamlanmistir?. Verilerin analiz edilmesi SPSS paket programiyla
gergeklestirilmistir. Anketin ilk bélimde katilimcilarin demografik 6zeliklerinin tespiti igin 12 soru,
ikinci bolimde kullanilan otomobil 6zelliklerine ve finansmanina yonelik 13 soru, tiglincl bélimde
otomobil tercih nedenlerine yonelik Likert (besli) dlgcekli 25 soru olmak lzere toplam 50 soru yer
almistir. Arastirmada kullanilan degiskenlerin Cronbach alfa degerleri “Otomobil satin alirken
o6nem verilen faktorler” icin a=0,823 ve “otomobil sahibi olmama nedenleri” i¢in a=0,794 olarak
bulunmustur. Bu sonuglar ankette kullanilan o6lgeklerin glvenilir oldugunu (a>0,70)
gostermektedir.

3.2. YOontem

Sosyal bilim alaninda ankete dayali yapilan g¢alismalardan elde edilen veriler genelde kesikli
deger alan kategorik veya siralamal olcekli oldugu icin logit model analizinin uygunlugu
savunulmaktadir (Cokluk, 2010: 1395). Analiz asamasinda ilk olarak bagimli degisken ve bagimsiz
degiskenler arasindaki anlamlilik iliskisine bakilmistir. Bu iliskinin analizinde Pearson Ki-Kare testi
uygulanmistir (Bryman ve Cramer, 1990: 123). Ardindan aralarinda anlamlilik iliskisi bulunan
degiskenler ile logit model tahmin edilerek otomobil sahibi olma olasiliklari arastiriimistir. Logit
model, kategorik bagimli degiskenin ikili oldugu durumlarda kullanilan modellerden biridir (Ozer,
2004: 75) ve formil 1’deki bicimde ifade edilmektedir.

1 1

Pi - 1+e~ i - 1+e~(Bo+BiX) (1)

Burada li; —o= ile +oo arasinda ve Pj; 0-1 arasinda deger almaktadir. Ayrica P; ile |; arasinda
dogrusal olmayan bir iliski bulunmaktadir. P, incelenen olayin gergeklesme olasiligini
gostermektedir. |, iki sonuglu bagimli degiskeni ifade etmektedir. Bagimsiz degisken k adet ise logit
model,

p;
Li= 1o (£25) = Bo + BuXa + BoXot . fiKic + 1 @

1-P

1 MEB Rize il Milli Egitim Mudiirliigiinden elde edilmistir.
2 Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulundan gerekli izin alinmistir.
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seklinde ifade edilebilmektedir. Kisaca (IP; ) otomobil sahibi olma olasiliginin olmama olasiligina
—ri

oranidir. 3 numaral formiil, modelde yer alan bagimsiz degiskenlerdeki degisimin otomobil sahibi

olma olasiligl izerinde meydana getirecegi degisimi gdstermektedir. Sabit terim ise bagimsiz

degiskenler sifir oldugunda otomobil sahibi olma log-olasilik orani degerini ifade etmektedir. Diger

taraftan egim katsayilari bagimsiz degiskenlerdeki 1 birim degismeye karsilik logitteki (Li) degismeyi

gostermektedir (Gujarati, 1995:555).

apP;
ax P, (1 - P)pimn; 3)

Cox&Snell R? ve Nagelkerke R? degerleri logit modelin agiklayiciliginin yorumlanmasinda
kullanilabilmektedir. Degerlerin 1’e yaklasmasi bagimsiz degiskenlerin aciklayicilik oraninin
ylkseldigi anlamina gelmektedir (Cokluk, 2010: 1386). Modelin uyumun iyiligi Hosmer and
Lemeshow testi ile 6lglilmektedir. Bu teste ait sig (p) degerinin 0,05’ten biylk ¢ikmasi modelin
uyumunun iyi (Hosmer and Lemeshow, 1980: 147-156) oldugunu gostermektedir.

4. Ampirik Bulgular
4.1. Orneklem Ozellikleri

Bu béliimde érneklem 6zelliklerine ait bulgular verilmistir. ilk olarak demografik ve ekonomik
gostergeler ardindan kullanilan otomobil 6zellikleri ve finansman sekli ve son olarak otomobil satin
alirken 6nem verilen hususlar ile otomobil sahibi olmama nedenleri gosterilmistir

Tablo 2: Demografik ve Ekonomik Gostergeler

Frekans %
Cinsivet Erkek 208 52,0
sty Kadin 192 48,0
31 vealt 121 30,3
Ya 32-41 131 32,8
$ 42-51 91 22,8
52 ve+ 57 14,2
. Evli 289 72,3
Medeni Durum Bekar 111 278
Evet 211 73,0
Es Calisma Dururmu Hayir 78 27.0
Egitim Durumu Lisans 324 81,0
8 Lisanstistd 76 19,0

1 34 8,5
2 79 19,8

Ailedeki Bi .
iledeki Birey Sayisi 34 108 495
5+ 89 22,3
. Yok 84 21,0
18 Yags Alti Birey Var 316 79.0
Yok 300 75,0
Aile Buyugii Sayisi 1 55 13,8
2 45 11,3

5.000 ve alti 35 8,8
5.001-7.500 126 31,5
Hane Geliri (TL) 7.501-10.000 139 34,8
10.001-12.500 61 15,3

12.501 ve + 39 9,8
L as Kira 141 35,0
Konut Milkiyeti Kendi Evi 259 65,0
. s ews Evet 335 83,7
Otomobil Sahipligi Hayir 65 163
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Tablo 2'de gorildigi lizere katilimcilarin %52’si erkek, %48’i kadindir. Yaslari incelendiginde;
%30,3'U 31 yas ve altinda, %32,2’si 32-41 yas araliginda, %22,8’i 42-51 yas araliginda, %14,2’si 52
ve lizeri yastadir. %72,3’( evli ve evlilerin %73’niin de esi calismaktadir. Ogretmenlerin %81’i lisans,
% 19'u lisansiisti mezunudur. Aylik hane geliri incelendiginde; %34,8'nin aylik hane geliri 7501-
1000 TL arasindadir. Yaklagik yarisi 3-4 kisilik ailelerden olugmakta ve %79’unun evinde 18 yas alti
birey yasamaktadir. ikamet edilen konut 6zellikleri bakimindan %70,5 gibi biiyiik bir cogunlugu
101-150 m? biiyiikligiindeki konutlarda yasamakta ve %35’ kirada oturmaktadir.

Tablo 3: Kullanilan Otomobil Ozellikleri ve Finansman Sekli

Frekans %

1991-2000 8 2,4
2001-2010 42 12,5
Model Yili 2011-2015 139 41,5
2016-2020 116 34,6

2021-2022 30 9,0
Vites Tiirii Diz / Manual 158 47,2
Otomatik/Tiptronic 177 52,8
Beyaz 105 31,3
Gri 89 26,6
Siyah 59 17,6

Otomobil Rengi Kirmizi, Bordo 24 7,2
Mavi, Lacivert 21 6,3

Yesil 19 5,7

Sari, Turuncu 18 5,4
Benzin 117 34,9
Yakit Tiirti Dizel 143 42,7
LPG/Benzin 75 22,4

250 TL alti 22 6,6
Aylhk Yakit 251-500 TL 199 59,4
Masrafi 501-750 TL 79 23,6
751TL+ 35 10,4
L. Sifir 95 28,4
Satin Alma Bigimi iKinci EI 240 716
Yetkili Bayi 102 30,4
Satin Alinan Kanal Galeri 43 12,8
Sahibinden 190 56,7
Kendi birikimi 70 21,0
" . Banka kredisi 100 30,0
Odeme Sekli Kendi birikimi ve gevreden borglanma 80 24,0
Kendi bir., banka kre., gevr. borglanma 85 25,0

Kullanilan otomobil 6zellikleri incelendiginde; %2,4’G 1991-200 model, %12,5’i 2001-2010
model, %41,5'i 2011-2015 model oldugu gorilmektedir. Ayrica, yarisindan fazlasi
otomotik/tiptronic vites, %42,7’sinin ise dizel yakith oldugu tespit edilmistir. Kullanilan
otomobillerin rengi incelendiginde; %31,3’0 beyaz, %26,6’s1 gri, %17,6'si lacivert,%7,2’si
kirmizi/bordo, %6,3’U mavi/lacivert, %5,7’si yesil ve %5,4’G sari/turuncu renklidir. Kullanicilarin
yaklasik %60’inin aylik ortalama yakit masrafi 251-500 TL arasindadir. Otomobillerin %71,6 gibi
blylk oranda ikinci el olarak satin alindigi gérilmektedir. Otomobillerin satin alma bigcimleri
incelendiginde; %56,7’sinin arag sahibinden, %30,4’Unin yetkili bayiden ve %12,8’inin galeriden
satin alindig tespit edilmistir. Son olarak satin alinan otomobilin finansmani incelendiginde;
%30’unun banka kredisi, %21’nin kendi birikimleri, %25’nin kendi birikimi ve ¢evreden borglanma,
%25'nin ise kendi birikimi, banka kredisi ve ¢evreden borglanma ile 6dendigi gériilmektedir.
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Tablo 4: Otomobil Satin Alirken Onem Verilenler ile Otomobil Sahibi Olmama Nedenleri

Otomobil Satin Alirken Onem Verilen Hususlar Ortalama
Saglam ve glvenilir olmasina 6nem veririm 4,5045
Yakit tiketimin az olmasina 6nem veririm 4,4672
Rahat ve konforlu olmasina 6nem veririm 4,3090
Vergi (MTV, OTV vb.)oranlarinin diisiik olmasina 6nem veririm 4,1910
ic tasarima &nem veririm 3,9672
Yedek parga ve servis imkanlarina 6nem veririm 3,8955
Dig goriiniime (tasarima) 6nem veririm 3,8597
Bagaj kapasitesinin fazla olmasina dikkat ederim 3,8388
Otomobilin markasina 6nem veririm 3,8270
ikinci el piyasasinin olmasina énem veririm 3,7761
Otomatik vites olmasina 6nem veririm 3,7388
MP3, geri goriis kamerasi vb. multimedya 6zelliklerinin olmasina énem veririm 3,6463
Sigorta-kasko maliyetlerinin dlsiik olmasina 6nem veririm 3,5493
Uygun fiyatli olmasina énem veririm 3,4179
Motor glicline 6nem veririm 3,3701
En son teknolojik 6zelliklere sahip olmasina dnem veririm 3,1104
Cevreye verecegi zararin minimum olmasina (elektrik, hibrit) 6nem veririm 2,9791
Kuglk boyutlu olmasina énem veririm 2,7463
Otomobil Sahibi Olmama Nedenleri Ortalama
Sigorta-kasko maliyetleri yiksek 4,2090
Ekonomik durumum yeterli degil (Cok pahali) 3,9910
Bakim-onarim maliyetleri ylksek 3,8597
Ehliyetim yok 3,7463
Guvenli bulmuyorum 3,5970
ihtiyag duymuyorum 3,3701

Tablo 4’te otomobil satin alirken 6nem verilen hususlar verilmistir. Buna goére, en ¢ok 6nem
verilen hususun 4,5045 ortalamayla “saglamlik ve givenilirlik” oldugu gorilmektedir. 4,4672
ortalamayla “yakit tiiketimin az olmas1” ikinci sirada, 4,3090 ortalamayla “rahat ve konforlu olmasi”
Uclncl sirada gelmektedir. Dordiincli ve besinci sirada ise sirasiyla 4,1910 ortalamayla “vergi
oranlarinin disiik olmasi” ve 3,9672 ortalamayla “i¢ tasarim” yer almaktadir. Katilimcilarin
otomobil sahibi olmama nedenleri incelendiginde temelde alti faktorin etkiledigi tespit edilmistir.
ilk Gg faktdér sirayla 4,2090 ortalamayla “sigorta-kasko maliyetlerinin yiiksekligi”, 3,9910
ortalamayla “ekonomik durumun yeterli olamamasi veya otomobilin fiyatlarinin ok yiksek olusu”
ve son olarak 3,8597 ortalamayla “bakim-onarim maliyetlerinin yliksek olmasi” yer almaktadir.

4.2. Analiz

Oncelikle bagimsiz degiskenler ile otomobil sahipligi arasindaki iliskinin varligina yonelik Ki-kare
testi gerceklestirilmistir. Bunun sonucunda cinsiyet, medeni durum, egitim durumu, hane geliri,
hanedeki aile biiyiigii sayisi ve konut biyiiklugii (m?) degiskenleri ile otomobil sahipligi arasinda
anlamli bir iliski bulunamamistir (P>0,05). istatistiki acidan anlamli iliski bulunan diger degiskenler
(yas, es calisma durumu, ailedeki birey sayisi, ailede 18 yas alti bireyin varligi, gérev yapilan okul
tiirti, meslekteki gorev yili ve ikamet edilen konutun niteligi) ile logit model tahmin edilmistir.
Modeldeki nitel degiskenler 0 ve 1 degerli kukla (dummy) degiskenlerle temsil edilmistir. Bunlar;

Bagimh Degisken (OTO), Otomobil sahibiise = 1, degilse =0

Bagimsiz Degiskenler

(YAS1), Yas 31 ve altinda ise = 1, degilse =0

(YAS2), Yas 32-41 arasinda ise = 1, degilse =0 Referans Grup = 52 yas ve lzeri
(YAS3), Yas 42-51 arasinda ise = 1, degilse =0
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(ESCALIS), Es calisiyorsa = 1, calismiyorsa =0

(ONSEKIZ) Ailede 18 yas altinda birey varise = 1, yok ise =0

(BIREY1) Ailedeki birey sayisi 1 ise = 1, degilse =0

(BIREY2) Ailedeki birey sayisi 2 ise = 1, degilse =0 Referans Grup =5 ve Uzeri
(BIREY3) Ailedeki birey sayisi 3-4 ise = 1, degilse =0

(OKUL1) Gorev yapilan okul Anaokulu ise = 1, degilse =0

(OKUL2) Gérev yapilan okul ilkdgretim ise = 1, degilse = 0 Referans Grup = Lise
(MESYIL1) Meslekte gecen yil 1-5 yil arasiise = 1, degilse =0

(MESYIL2) Meslekte gecen yil 6-10 yil arasiise = 1, degilse =0 Referans Grup = 21 ve lizeri
(MESYIL3) Meslekte gegen yil 11-15 yil arasi ise = 1, degilse = 0

(MESYIL4) Meslekte gecen yil 16-20 yil arasi ise = 1, degilse =0

(MULK1) ikamet edilen miilk kira ise = 1, kendi evi ise = 0

Yukarida verilen degiskenlerle tahmin edilen Logit model sonuglari Tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5: Logit Model Sonucu

95% EXP(B)
B S.E. Wald df P Exp(B) Lower Upper
C 3,357 ,846 15,735 1 ,000 28,708

YAS(3) -1,444 ,685 4,443 1 ,035 ,236 ,062 ,904
ESCALIS ,927 ,496 3,497 1 ,041 2,528 ,956 6,681
BIREY(2) ,877 ,514 2,915 1 ,048 2,403 ,878 6,575
ONSEKIZ(1) 1,625 ,443 13,445 1 ,000 ,197 ,083 ,469
OKUL(2) -,791 ,350 5,110 1 ,024 ,454 ,228 ,900
MESYIL(1) -2,813 ,655 18,445 1 ,000 ,060 ,017 ,217
MESYIL(2) -1,733 ,603 8,266 1 ,004 ,177 ,054 ,576
MULK(1) -,897 ,349 6,615 1 ,010 ,408 ,260 2,672
Nagelkerke R? = 0,538 Cox&SnellR2=0,317 -2 Log likelihood = 202,637
Hosmer and Lemeshow (sig)P =0,341 Model tahmin orani = %83,8

Bagimlh degiskendeki degisimin ne kadarinin bagimsiz degiskendeki degismelerle agiklandigini
gosteren Nagelkerke R? degeri 0,538'tir. Bu deger; modelde yer alan bagimsiz degiskenlerin bagiml
degiskeni %53,8 oraninda agikladigini ifade etmektedir. Hosmer and Lemeshow testi p degerinin
0,341 olarak bulunmasi modelin bir biitlin olarak uyumunun iyi oldugunu géstermektedir.

Tablodaki sonuclarda goruldigi tzere YAS(3), OKUL(2), MESYIL(1), MESYIL(2) ve MULK(1)
degiskenlerine ait katsayilarin isaretleri negatiftir. Bu degiskenler ile otomobil sahipligi arasindaki
iliskinin negatif yonli oldugunu gostermektedir. Diger taraftan ESCALIS, BIREY(2) ve ONSEKIZ(1)
degiskenleri ile otomobil sahipligi arasinda pozitif yonde bir iliski oldugu gérilmektedir.

Yasl 42-51 arasinda olanlarin 52 ve daha Uzerinde olanlara goére otomobil sahibi olma
olasiliklarinin 1,444 kat daha az oldugu, ilkdgretimde c¢alisan 6gretmenlerin lisede ¢alisan
o6gretmenlere gére otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,791 kat daha az oldugu tespit edilmistir.
Meslekte 1-5 yil arasinda calisanlarin 21 yil ve (zeri ¢alisanlara goére otomobil sahibi olma
olasiliklarinin 2,813 kat daha az, meslekte 6-10 yil arasinda ¢alisanlarin 21 yil ve {izeri ¢alisanlara
gore otomobil sahibi olma olasiliklarinin 1,733 kat daha az oldugu sonucuna ulasiimistir. Son olarak
kirada oturanlarin kendi evinde oturanlara gére otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,897 kat daha
az oldugu gorulmektedir.
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Esi calisanlarin esi calismayanlara goére otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,927 kat daha fazla
oldugu tespit edilmistir. Ayrica, 2 kisilik bir ailenin 5 ve daha fazla kisiden olusan ailelere gére
otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,877 kat daha fazla oldugu gorilmektedir. Son olarak on sekiz
yas alti bireylerin olugu ailelerinin on sekiz yas alti bireylerin olmadigi ailelere gére otomobil sahibi
olma olasiliklarinin 1,625 kat daha fazla oldugu sonucuna ulagiimistir.

5. Sonug

Otomotiv sektori gerek hizmet sektori gerekse birgok yan sanayi dallari ile yakindan iliskilidir
ve tiim bu sektorlerdeki istihdam Gzerinde olumlu etkileri bulunmaktadir. Tirkiye otomotiv sektori
son 10 yilda ortalama 4,7 Milyar $, 2020 yilinda ise 6,8 Milyar S dis ticaret fazlasi vermistir. Bu
olumlu etkilerin gerceklesmesinde dis talep kadar i¢ talebinde canli olmasi 6nem arz etmektedir.
Talep yonli bir analiz sektorle baglantili bircok ekonomik aktor igin veri ve bilgi saglayacaktir.
Otomobil talebini; otomobil fiyatlari, kredi faizleri, hane geliri, GSMH, nifus, vergiler, yakit fiyatlar
ve yedek parca fiyatlari gibi ekonomik faktorlerin yaninda cinsiyet (Cinar, 2018; Yayar vd., 2015),
medeni durum (Cinar, 2018), egitim seviyesi (Akal, 2018; Guerra, 2015; Yayar vd., 2015), gelir
dizeyi (Shen vd. 2016; Guerra, 2015), ailedeki ¢alisan sayisi (Shen vd. 2016; Potoglu ve Kanaroglu,
2008) ve ¢ocuk sayisi (Shen vd. 2016) gibi demografik faktorler de etkilemektedir.

Otomobillerin adeta bir yasam tarzi haline gelmesi sektor paylarini artirmak isteyen firmalarin
potansiyel misteri zevk ve tercihlerini iyi analiz edebilmesi gerekliligini dogurmustur. Nihai satin
alma kararlarinda etkili olan bazi faktorlerin meslek bazinda belirlenmesinin 6zel satis
kampanyalarn olusturulmasinda katki saglayacagi dusinllmektedir. Bu g¢alisma, Rize’de calisan
ogretmenlerin  otomobil talebinde demografik faktorlerin etkisini belirlemek amaciyla
gerceklestirilmistir.

Analiz sonuglarina gore; yasi 42-51 arasinda olanlarin 52 ve daha lzerinde olanlara gore
otomobil sahibi olma olasiliklarinin 1,444 kat daha az oldugu, ilkogretimde calisan 6gretmenlerin
lisede calisan 6gretmenlere gére otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,791 kat daha az oldugu
tespit edilmistir. Meslekte 1-5 yil arasinda c¢alisanlarin 21 yil ve Gzeri ¢alisanlara gére otomobil
sahibi olma olasiliklarinin 2,813 kat daha az, meslekte 6-10 yil arasinda galisanlarin 21 yil ve Uzeri
calisanlara gére otomobil sahibi olma olasiliklarinin 1,733 kat daha az oldugu sonucuna ulasiimistir.
Ayrica, Yayar vd. (2015) ve Cinar (2018) ¢alismasinda yer alan sonuglarla paralel bir sekilde kirada
oturanlarin kendi evinde oturanlara goére otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,897 kat daha az
oldugu gorilmektedir. Potoglou ve Kanaroglou (2008) ve Shen vd. (2016) ¢calismalarinda oldugu
gibi benzer sonuglara ulasiimis ve esi calisanlarin esi calismayanlara gére otomobil sahibi olma
olasiliklarinin 0,927 kat daha fazla oldugu tespit edilmistir. Ayrica, 2 kisilik bir ailenin 5 ve daha fazla
kisiden olusan ailelere gore otomobil sahibi olma olasiliklarinin 0,877 kat daha fazla oldugu
gorilmektedir. Son olarak Shen vd. (2016) c¢alismasinda oldugu gibi on sekiz yas alti bireyli
ailelerinin on sekiz yas alti bireylerin olmadigi ailelere goére otomobil sahibi olma olasiliklarinin
1,625 kat daha fazla oldugu sonucuna ulasiimistir.

Tim bu sonuclar genel olarak degerlendirildiginde 6zellikle otomobil sahibi olma olasiliklari
daha dusik oldugu tespit edilen; meslek hayatinin baslarinda olanlar ile ilkogretimde gérev yapan
dgretmenlere yonelik detekleyici politikalarin uygulanmasi etkili olacaktir. Ornegin, ilgili gruplara
Ozel ve sadece otomobil alimlarinda gegerli olacak sekilde devlet destekli diisuk faiz uygulamalari
ile firmalarin sunacagl uzun vadeli 6deme imkani ve Ozel indirimlerin talebi olumlu yoénde
etkileyecegi ongorilmektedir.

Shende’nin (2014) calismasina paralel bir sonug olarak, otomobil satin alirken en ¢ok 6nem
verilen hususun “saglamlik ve guvenilirlik” oldugu, ikinci sirada “yakit tiketimin az olmas!” ve
lglncl sirada “rahatlik ve konfor” 6zelliklerinin arandigi sonucuna ulasilmistir. Tiketicilerin ilk
sirada “saglamlik ve guvenilirlik” 6zelligini aramasi nedeniyle sektdrde yer alan firmalarin ilgili
Ozellige sahip otomobil Giretmelerinin ve/veya bu 6zelligi 6n plana ¢ikaran pazarlama faaliyetlerine
agirhk vermelerinin faydali olacagl tahmin edilmektedir. Ayrica, “yakit tiketimin az olmasi”
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faktoruniin ikinci sirada yer aldigi goriilmektedir. Bu nedenle otomobil Ureticilerinin distk yakit
sarfiyath arag Uretimine yonelmelerinin kendilerine rekabet avantaji saglayacagi disiiniimektedir

Otomobil sahibi olmama nedenleri incelendiginde ilk Gg¢ faktor sirasiyla; “sigorta/kasko
maliyetlerinin yiksekligi”, “ekonomik durumun yeterli olmamasi” ve “bakim/onarim maliyetlerinin
yuksek olmasi” gelmektedir. Gerek sigorta/kasko gerekse bakim/onarim maliyetlerinin yiksekligi
nedeniyle otomobil sahibi olmada zorlanildigI tespit edilmistir. Bu hizmeti saglayan firmalar ile
otomobil Ureticisi firmalarin entegre bir sekilde tiketicilerin endiselerini giderici kampanyalarda
bulunmalari yerinde olacaktir. Satin alinan bir otomobilin ilk yil sigorta/kasko maliyetlerinin firma
tarafindan karsilanmasi veya bakim/onarim hizmetlerinde kademeli indirimlerin uygulanmasinin
tiketici tercihlerine olumlu yansiyacagi dusilmektedir. Arastirma Rize ili ile ve belli bir meslek
grubuyla kisithdir. Sonraki calismalarda ana kitlenin bolgesel ve/veya ulusal 6lgekte genisletmesi
gecerliligi ylksek bulgulara erisilmesine katki saglayacaktir.

NOT: Bilgi edinme asamasindaki desteklerinden dolayr MEB Rize il Milli Egitim Mudurliigiine
tesekkirlerimi sunarim.
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FACTORS AFFECTING AUTOMOBILE DEMAND:
AN APPLICATION ON TEACHERS IN RIZE

Extended Abstract

Aim: The automotive sector is closely related to many sectors such as glass, electrical-electronics,
iron-steel, paint and weaving (textile). It creates wide business opportunities both in these sectors
and in sectors such as marketing, service, fuel-oil, finance and insurance. On the other hand, all
these are directly related to the demand side of the market. Analysis of the demand side provides
important data for the predictions of the actors in the sector. This study was conducted to
determine the effect of demographic factors on the automobile demand of teachers working in
Rize

Method(s): Data from 400 online questionnaires were analyzed. There were 12 questions to
determine the demographic characteristics of the participants in the first part of the questionnaire,
13 questions about the characteristics and financing of the automobile used in the second part,
and 25 questions on a five-point Likert scale for the reasons for choosing the automobile in the
third part, a total of 50 questions. Before applying the Logit model, the Pearson Chi-Square test
was used to search for a significant relationship between dependent and independent variables.
In the next stage, the probability of owning a car was investigated by estimating the logit model
with the variables that have a significant relationship between them.

Findings: 52% of the participants are male, 32.2% are between the ages of 31-42, 72.3% are
married, and 73% of the married spouses are working. 81% of the teachers are undergraduate,
19% are postgraduate graduates and the monthly household income of 34.8% is between 7501-
1000 TL. About half of them consist of families of 3-4 people, and 79% of them are under the age
of 18 living in their home. In terms of residential properties, 70.5% of them live in 101-150 m2
houses and 35% of them live in rented houses. According to the logit model analysis results; It has
been concluded that those aged between 42 and 51 are 1.444 times less likely to own a car than
those aged 52 and over. It has been determined that teachers working in primary education are
0.791 times less likely to own a car than teachers working in high schools. It has been determined
that those who work in the profession between 1-5 years are 2,813 times less likely to own a car
than those who work for 21 years or more. It has been concluded that those who work in the
profession between 6-10 years are 1.733 times less likely to own a car than those who work for 21
years or more. In addition, it is seen that the probability of owning a car is 0.897 times less for
those who live in rent than those who live in their own house. This result shows parallelism with
the results of Yayar et al. (2015) and Cinar (2018) studies. Similar results were obtained by Potoglou
and Kanaroglou (2008) and Shen et al. (2016) and it was determined that the probability of owning
a car is 0.927 times more than those whose spouses are employed. In addition, it is seen that the
probability of owning a car is 0.877 times more for a family of 2 than families of 5 or more. Finally,
as in Shen et al. (2016) study, it was concluded that families with individuals under the age of
eighteen were 1.625 times more likely to own a car than families without individuals under the age
of eighteen. Respectively, the first thing to look for when buying a car is "robustness and
reliability", the second is "low fuel consumption", the third is "comfort and luxury", the fourth and
fifth are "low tax rates" and "interior design". When the reasons for not owning a car are examined,
the first three factors are; It is seen that “high insurance/insurance costs”, “insufficient economic
situation and high maintenance/repair costs”.

Conclusion: Since the first thing sought when purchasing a car is "sturdiness and reliability", It is
estimated that it will be beneficial for companies in the sector to produce cars with these features
and/or to focus on marketing activities that highlight this feature. In addition, it is seen that the
factor of “low fuel consumption” takes the second place. For this reason, it is thought that
automobile manufacturers' inclination to produce vehicles with low fuel consumption will provide
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them with a competitive advantage. It has been determined that it is difficult to own a car due to
the high costs of both insurance/insurance and maintenance/repair. It would be appropriate for
the companies providing this service and the automobile manufacturer companies to engage in
campaigns to address the concerns of consumers on related issues in an integrated manner. It is
thought that the company will cover the insurance/insurance costs of a purchased car in the first
year or that the application of gradual discounts in maintenance/repair services will have a positive
impact on consumer preferences. The research is limited to the province of Rize and a certain
occupational group. In future studies, expanding the population on a regional and/or national scale
will contribute to reaching high-valid findings.
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