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HALLYU’NUN YUKSELEN YILDIZI K-POP’UN TURKIYE’DE
ETKENLiGi HAKKINDA BiR iCERIK ANALIZi!

Tiirkay Tiirkan UNLU"
(074
Hallyu akimmm yaydigi bir eglence tiirii olan K-pop’in kiiresel bir boyuta ulagsmasinda 6nemli
etkenlerden biri iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelerdir. Ag teknolojileri ve dijitallesmenin
gelismesi ile olusan dijital medya &geleri K-pop’a dair unsurlarin yayilmasini kolaylastirmaktadir.
Genis hayran kitlelerini bir araya getiren, K-pop grup ve idollerinin hayranlariyla etkilegsime gegmesini
saglayan sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter; Trend Topic diger deyisle giindemdekiler
ozelligiyle de kitlelerin ¢ikardigi sesin nasil yankilandigini ve etkilerini géstermektedir. Tiirkiye’de de
Twitter araciligiyla hayran gruplari bulusmakta ve seslerini olusturduklar1 hashtagler araciligiyla genis
kitlelere duyurabilmektedir. Bu c¢alisma, K-pop’m Tirkiye’deki “etkenligini” O6grenmeyi
amaglamaktadir. Bu kapsamda genis kitlelerin sesini duyurmasina ve kollektif hareket etmesine olanak
tantyan Twitter’in Trend Topic kosesinde K-pop’m ne siklikta ne kadar siire zarfinda, hangi konu
basliklari, hangi k-pop hayran gruplari tarafindan giindeme getirildigi igerik analiziyle aragtirilmistir.
Bu baglamda K-pop’un Tiirkiye’de aglar iizerinden bir hayran kiiltiirii yarattigi ve hayran kiltiirii
araciligi ile giindemde etken olan bir unsur oldugu gériilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Hallyu, Kore Dalgasi, K-pop, Sosyal Ag Siteleri, Twitter

A CONTENT ANALYSIS OF K-POP, THE RISING STAR OF HALLYU THE
EFFECTIVENESS ON TURKEY

ABSTRACT

One of the important factors in K-pop to reach a global dimension is the technological developments
in the field of communication. Social media platforms that enable both the spread of K-pop music
products and K-pop band fans to meet; These music genres and bands enable the creation of a large
fan base especially among the young population all over the world. Twitter is one of the social media
platforms that bring together a large fan base and allows K-pop groups and idols to interact with their
fans. In Turkey also is the invention of the group of fans through Twitter and through which they can
create their sound hashtags announced a wide audience. In this study, K-pop in Turkey "effectiveness"
of learning aims. In this context, the Trend Topic corner of Twitter, which allows broad masses to be
heard and act collectively, includes how often, for how long, which topics, which k-pop fan groups
bring up K-pop. In this research was used content analysis to investigate hashtags. In this context, K-
pop creates a fan culture through social networks sites in Turkey. Through this fan culture, k-pop plays
arole as a factor in the agenda.

Keywords: Hallyu, Korean Wave, K-pop, Social Networking Sites, Twitter

! Bu caligma, Atatiirk Universitesi Iletisim Fakiiltesi ev sahipliginde 2021 yilinda diizenlenen 18.
Uluslararas1 Milenyumda letisim (CIM) Sempozyumu kapsaminda sozlii olarak sunulmustur.

* Doktorant, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim
Daly, turkayturkan@gmail.com, ORCID ID: 0000-0002-8982-3040.

Makale Gelis Tarihi: 11.12.2021

Makale Kabul Tarihi: 16.04.2022

Arastirma Makalesi




Atatiirk Iletisim Dergisi Ozel Say1 / 2021

GIRiS

Korece’de $H5 olarak yazilan Cince bir kelime olan Hallyu kavranu Cin medyasi tarafindan

Kore mengseli olan bir dalgay:r ifade etmekte; bu isimlendirmenin 1997 yilinda Cin’de
yayinlanan “What on Earth Is Love?” adli K-dramanin kazandig1 begeni ile kazanildig
distiniilmektedir (Jung, 2009: 73). Bu gergevede, Hallyu’nun olusumunda Giiney Kore’nin
Cin pazarmna girmesinin etkileri 6ne ¢iksa da, dalganin olugsmasinda sadece Cin pazar etken
degildir. Cin pazar1 disinda Giiney Kore’nin 90’11 yillardan itibaren Japonya, Hong Kong,
Tayland veya Filipinler gibi Asya lilkelerine gerceklestirdigi tv dramasi ve film ihracatlari
bu dalganin olusumuna zemin hazirlamistir. Aslinda Hallyu bagka bir ifade ile Kore Dalgasi,
Kore’ye ait olan kiiltiirel ve popiiler kiiltiir unsurlarinin (televizyon dramlari, film, miizik
tiirii, yemekler, giizellik tiriinleri vb.) 6nce Dogu Asya’dan baglayarak, ileri siirecte Avrupa
ve Amerika dahil pek ¢cok bolgeye yayilarak kiiresellesmesini igeren bir akimdir (Jang ve
Paik, 2012: 196).

Hallyu bir {iretim ve tiiketim endiistrisini i¢erisinde olusturmaktadir. Bu endiistrinin olusum
ve yayilim siirecinde ise medya araglari biiyiik bir 6nem arz etmektedir. Hallyu 1.0, Hallyu
2.0 ve Hallyu 3.0 (Post-Hallyu) olarak tasnif edilen bu akimin siirecinde dijitallesme,
teknolojik gelismelerle beraber sosyal medyanin bu endiistriye olan katkilari akimin
gelismesine olanak tanirken, yeni pazar olanaklarini olusturmus, dalganin sadece Uzakdogu
degil Amerika ve Avrupa iilkelerine ulagmasina kiiresel bir boyut kazanmasina katki
saglamistir (Binark, 2019: 64). Ayrica, Post-Hallyu’nun &tesinde giiniimiizde Hallyu 4.0
olarak isimlendirilen son siirecin K-tarzi ortaya ¢ikarma potansiyeli tagidigi belirtilmektedir
(Kim, 2015). Bu akimda etken unsurlardan biri olan K-pop, Giiney Kore’ye ait olan bir
miizik tiirli olarak tiim diinyada yarattig1 kitle tarafindan takip edilmektedir. K-pop iiretim,
tiikketim ve tiiketim sonrasi faaliyetleri de kapsayan genis bir siireci kapsamaktadir. K-pop’un
kiiresel bir boyuta ulasmasinda Manuel Castells’in ag toplumu kavraminmn etkileri
goriilmektedir. Aglar iizerinden bir ortak amag¢ dogrultusunda bulusan topluluklari
tanimlamak i¢in kullanilan bu kavram, internet ilizerinde olusturulan kolektif hareketleri
bagka bir ifadeyle internetin giiciinii de yansitmaktadir. Aglar {izerinden olusturulan bu
hareketler; Jenkins’in hayranlik kavramini da besleyerek katilimer kiiltiirii arttirmaktadir.
Dolayisiyla, olusan bu kiiresel yapt K-pop’u da etkilemekte; fanlar ve ireticiler arasindaki
etkilesim olanaklar1 artarken bu durum k-pop’un etki alanmin yayilmasinm da
kolaylastirmaktadir.

K-pop’un kiiresel etkenliginin artmasi akademik alanda da ona ydnelik ¢aligma konularinin
olugsmasina olanak tanimistir. Diinya literatiiriinde bakildiginda K-pop ile ilgili calismalarin
bir kisminda K-pop farkli yaklagimlar ile ele alinmakta ve ne oldugu, gelisimi, ekonomi-
politik okumalar1 yapilmaktadir. Bunlara 6rnek olarak Ngyu Oh ve Hyo-Jung Lee tarafindan
yazilan K-pop in Korea: How the Pop Music Industry Is Changing a Post-Developmental
Society (2014) veya John Lie’nin ¢alismast olan What Is the K in K-pop? South Korean
Popular Music, the Culture Industry, and National Identity (2012) ya da Parc ve Kim,
tarafindan yazilan 2020 yilinda yaynlanan The Digital Transformation of the Korean Music
Industry and the Global Emergence of K-Pop gosterilebilir. Bir diger ¢alisma konusu ise K-
pop ve fan kiiltiiriinii kapsamaktadir. Ji-Hyun Ahn ve Kyung Yoon’un Between Love and
Hate: The New Korean Wave, Japanese Female Fans, and Anti-Korean Sentiment in Japan
(2020) isimli ¢aligmasi veya Benjamin Han, K-Pop in Latin America: Transcultural Fandom
and Digital Mediation (2017) ya da Yoon’un Kanada’da gergeklestirdigi Diasporic Youth
Culture of K-pop (2019) ¢alismalar1 6rnek verilebilir.




Hallyumun Yiikselen Yildizi K-Pop'un Tiirkiye'de Etkenligi Hakkinda Bir Icerik Analizi / Tiirkay Tiirkan UNLU
Ata llet Derg, 2021; Ozel Sayr: 5-24

Tiirkiye’de ise K-pop 2018 sonrasinda incelenmeye baslanilan bir arastirma sahasi olarak
kargimiza g¢ikmaktadir. Bu duruma K-pop’un Tiirkiye’de etkenliginin farkli kanallar
araciligl ile yeni yeni giiclenmesi gosterilebilir. K-pop hakkinda yapilan akademik
aragtirmalarin 6zellikle 2010 yillar1 sonrasinda basladigi goriilmekte, bilhassa 2018’den
2021°¢ kadar olan siirecte bir artisin yagandigi dikkat ¢ekmektedir. K-pop hakkinda
Tiirkiye’de yapilan akademik calismalara bakildiginda sadece K-pop’u degil Hallyu olgusu
hakkinda yaptig1 caligmalarla da Mutlu Binark’in arastirmalar1 alana kaynak olmaktadir.
Binark, Varlik dergisinde yaymlanan “K-Pop Fenomeni: Bts nin ve Exo nun Dayanilmaz
Cekiciliginin Ekonomi Politigi” (2018) isimli ¢alismasinda Hallyu akimini, bu akimda K-
pop’un etkisi ve internet teknolojileriyle gelisimini aktarirken; 2019 yilinda Kiiltiirel
Diplomasi ve Kore Dalgasi “Hallyu” isimli kitap ¢aligmasinda Giiney Kore’de saha
aragtirmasinda bulundugu siiregle ilgili bilgileri de aktarmis, Hallyu’yu Giiney Kore devlet
politikasi tarafindan iiretim ve yayilim siirecinde desteklenen bir kiiltiirel bir diplomasi arac1
olarak ifade etmistir. Ayrica, bu kitapta yaymlanan Arttirilmis Eglence ve K-pop 'un Sosyal
Medya Ortamlaryla Yayginlagmas: isimli bolimde K-pop’un olusmasinda ajanslarin
roliinii, ekonomi-politik altyapilarini ve K-pop’un Hallyu’ya olan etkilerinden bahsetmistir.
Asya’ya dair medya ¢alismalarini derledigi Asya 'da Popiiler Kiiltiir ve Medya (2020) isimli
kitap calismasinda yer alan “Arttirilmis Eglence Olarak K-pop ve BTS’in Cekim Giicii”
isimli boliimdeyse K-Pop’u arttirilmis bir eglence ve kiiltiirel teknoloji modeli olarak
tanimlayarak BTS’i bu alanda incelemistir.

BTS iizerinden fan kiiltiirlinii irdeleyen Keskin ise Parasosyal Etkilesim A¢isindan K-Pop
Fanlig1: Army Hayran Kiiltiirii Uzerinde Bir Inceleme (2020) isimli caligmasinda, BTS e ait
sosyal medya hesaplan iizerinden grup ile fanlar1 arasindaki etkilesimi; Bts veya Asik
Olunacak Erkeklik: Youtube'da Netnografik Bir Analiz (2020) baslikli ¢aligmasinda fanlar
tarafindan ortaya ¢ikarilan idollere doniik yaratilan erkeklik unsurunu ve Giiney Kore Miizik
Diplomasisi Aract Olarak K-Pop ve BTS Grubu Ornegi (2021) calismasinda, Giiney
Kore’nin kiiltir diplomasini olusturmasinda K-pop’u nasil bir ara¢ olarak kullandigini
irdelemistir.

Yerli alan yazinda K-pop hakkinda yapilan arastirmalarda 6ne ¢ikarilan unsur, K-pop’un bir
kiiltir diplomasisi ve yumusak giic araci olarak kullanildigidir. Ayrica, K-pop iizerine
gerceklesen ¢alismalarda Z kusagn tizerine odaklanildigi goriilmektedir. Bu caligmalara
Hallyu akimimi yumusak gii¢ olarak ele alan ve Z kusag1 drnekleminde K-pop’in dinlenme
motivasyonlarini inceleyen Banu Sayar ile Tahsin Eren Sayar’in Sosyal Medya Projesinden
Diinya Fenomenligine: K-Pop Fanlarmmin Motivasyonlart ve Parasosyal Etkilesimleri
(2021) bashikli calismasi ve Yildirim ile Gog’iin Z Kusaginin Seyahat Tercihlerinde Popiiler
Kiiltiiriin Etkisi: Hallyu — Kore Dalgasi isimli aragtirmalari 6rnek olarak gosterilebilir.

Tiirkiye literatiirine bakildiginda ¢alismalarda, Hallyu’nun bir kiiltiirel diplomasi araci
olarak kullanilmasi, K-pop’un yumusak giicteki konumu, K-pop’un olusturdugu fan kiiltiiri,
K-pop miizigin dinlenme motivasyonlari, K-pop miizigin olusturdugu ideal erkek temsili ve
fanlarinin etkilesimlerinin incelendigi goriilmistiir.

Bu c¢alisma ise Tiirkiye’de K-pop fanlarinin etkenligini Twitter’da acilan hashtagler
tizerinden incelemektedir. Elde edilen veriler neticesinde; Tiirkiye’de K-pop fanlarinin
hangi hashtag konularinda (grup, idol, dogum giinii, 6diil, sarki ¢ikis1) bulustuklarini, ulusal
ya da uluslararasi hangi diizeyde hashtaglerde yer aldiklarini, hashtaglerin kaliciligini, atilan
tweetlerin yogunlugunu, kadin ya da erkek k-pop gruplarmin Tiirkiye’deki aktifligini
ogrenmeye caligmaktadir. Bu sayede elde edilen veriler 1s181inda Tiirkiye’de K-pop’in
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etkenligi, k-pop fanlar aracilig1 onlarin iiretici oldugu hashtagler dogrultusunda 6l¢iilmiis
olacaktir.

Arastirma, Mnet Asya Miizik Odiilleri (MAMA) kapsaminda térenin diizenlendigi hafta (30
Kasim-6 Aralik) boyunca Twitter’da K-pop hakkinda acilan hashtagler arastirmada
incelenmistir. MAMA 2020 6diil toreni siirecinin se¢ilme nedeni, etkinligin en kapsamli K-
pop 06dil toreni olmasidir. Bu durum c¢alismada MAMA 2020’nin 6diil toreni siirecinin
orneklem segilmesini saglamistir. K-pop grup-idolleri ve hayranlari bakimindan 6nem tegkil
eden bu etkinlik siirecinin Tiirkiye giindeminde de hayranlar tarafindan takip edilip
edilmedigi sorusundan hareketle arastirma sekillenmistir. Dolayisiyla, ilgili sorudan yola
cikilarak MAMA’s1 kapsayan bir haftalik siirece dair veriler ¢dziimlenmistir.

Arastirmada hashtaglerin incelenmesi i¢in igerik analizi uygulanmistir. Calisma kapsaminda
oncelikle aragtirma sorulari hazirlanmis ve g¢alismada bu sorulara yanitlar aranmustir.
Caligma kapsaminda igerik analizi igin belirlenen sorular sdyledir:

AS 1. Hashtagler’in giinlere gére dagilimi ne sekildedir?

AS 2. Hashtagler hangi basliklarda acilmstir (grup veya idol)?

AS 3. Hashtagler hangi konular1 igermektedir?

AS 4. Hashtaglerde atilan tweet sayisi nedir?

AS 5. Hashtaglerin olusturuldugu saat araligi nedir?

AS 6. Hashtaglerin giindemde kalma siireleri saat olarak nedir?

AS 7. Hashtaglerde kadin ve erkek gruplardan bahsedilme orani nedir?
AS 8. Hashtagler hangi dilde a¢ilmaktadir?

AS 9. Hashtaglerin uluslararasi ve ulusal diizey orani nedir?

Calismada igerik analizi ile gergeklesen ¢oziimlemede yukarida belirtilen 9 soruya yanit
aranmistir. Bu 9 soru kapsaminda hashtaglerin oncelikle giinlere gore dagilim orani,
bagliklarinin igerdikleri, konulari, tweet sayilari, hashtagin aktiflik siiresi, ulusal ya da
uluslararasi boyutu, olusturulduklart dil, hashtagin olusturuldugu saat araligi ve kadin ya da
erkek K-pop sanatc¢ilarina dair fan gruplarinin aktiflikleri bulunmaya calisilmistir.

Calisma neticesinde 30.11.2020-06.12.2020 tarihleri arasindaki K-pop hakkinda hashtagler
toplamda 106 adet hashtag olusturulmustur. K-pop’a dair hashtaglerin Tiirkiye’de her giin
birden fazla hashtag ile yer almasi, atilan tweet sayilari ve giindem kalma siireleri Tiirkiye’de
etken bir hayran kitlesi oldugunu gostermektedir. Tiirkiye’deki hayran kitlesinin dahil
oldugu hashtagler incelendiginde daha ¢ok erkek K-pop grup ve idollerini takip ettigi
goriilmiistiir. Hashtaglerin konularinin daha ¢ok idollere yonelik kisisel icerikli oldugu,
hashtaglerde en ¢ok idollerin isimlerinin yer aldig1 hatta idol isimlerinin grup isimlerinden
daha ¢ok kullanildig1 goziikmektedir. Hashtaglerin giindeme girdigi saat araliklar1 ise 18:00-
00 ve 00:00-06:00 grubunu igermektedir. Bu baglamda, Tiirkiye’deki hayranlar Twitter’da
olusturduklart veya dahil olduklar1 giindemlerle K-pop iizerine yaratilan katilimer kiltiirii
destekleyecek tavirlarda bulunmaktadir. K-pop’a dair olusturulan hashtaglerde Ingilizcenin
dil olarak agirlik kullanilmasi ve uluslararasi hashtaglerin daha fazla giindem de yer
tutmasinin saglanmasi ise K-pop’un kiiresel boyutunu olusturmaktadir. Bu ¢aligma
neticesinde K-pop’un Tiirkiye’de aglar iizerinden bir hayran kiiltliriinii olusturdugu
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goriilmiis ayrica olusturulan hayran kiiltiiriiniin giindemde etken bir unsura doniistiigii ortaya
cikartlmigtir.

1. HALLYU’NUN YUKSELEN YILDIZI: K-POP

K-pop agilimi ile Korean (Kore) Pop; Kore ve pop miizik kelimelerinden tiiretilen, Giiney
Kore’ye ait olan bir miizik tiiriinii belirtmek i¢in kullanilan bir terimdir. 1990’larin sonlarina
dogru dogmaya baglayan K-pop’un kiiresellesmesinde 2012 yilinda yayinlanan PSY’nin
Gangnam Style sarkisi etken olmustur. Youtube’da en ¢ok dinlenen sarki i¢eriklerinden biri
olan Gangnam Style K-pop’un Asya kitasinin sinirlarint agsmasina olanak tanimistir (Binark,
2019: 131). K-pop gruplart kalabalik bir ekip tarafindan dans koreografileri ile sunulan
R&B, pop ve hip hop miizigin birlesimini igermektedir.

Bir endiistri olarak K-pop, s6hret olusturma olgusundan beslenmekte ve bu olgu devletten
de destek goren eglence sirketleri araciligi ile yaratilmaktadir. Ajanslar araciligi k-pop idol
adaylart secilerek yetistirilmekte bu baglamda ajanslar k-pop i¢in bir akademik olusumu da
icermektedir (Chen, 2016: 6). Idollerin bu yetistirilis siireci, Hallyu’nun evrelerinde degisim
gostermektedir. Hallyu 1.0’da ajansin islevi yetenegi kesfedip ortaya ¢ikarmakken Hallyu
2.0’da bu durum idoliin ajans tarafindan istenilen becerilerle inga edilmesini kapsamaktadir;
bu ¢ercevede Hallyu 2.0’ yildizlart ajanslar tarafindan &zel “lretilmis” kisileri
olusturmaktadir (Binark, 2020: 196-200). K-pop’un gelismesinde Giiney Kore Hiikiimetleri
tarafindan desteklenmesi de rol oynamaktadir. Hiikiimetler, {ilkenin kimligini uluslararasi
diizeyde takdir edilen bir diizeye tagimak ve iilkenin ekonomi, sanat endiistrisi, toplum,
kiiltiir, turizm ve etnik yeniden birlesme gibi ¢esitli alanlarda kiiresel durusunu daha da
iyilestirmek istedikleri i¢in bu hareketi goniilli olarak desteklemistir (Yim, 2002: 40-41).
Bu durum aslinda K-pop’un kiiltiirel bir diplomasi aract olarak kullanildigi ve bu sayede bir
¢ekim yaratilmaya ¢alisildigini gostermektedir. PyeonChang 2018 kis olimpiyatlarinin agilis
toreninden kapanig torenine kadar K-pop, Giiney Kore’nin kiiltiirel mirasi olarak sunulmasi,
hiikiimetin K-pop’a olan destegine bir drnek teskil etmektedir (Binark, 2019: 133). Giiney
Kore hiikiimetleri tarafindan politikalarinda da desteklenen K-pop, elde ettigi bu destekler
ve kendi yaratici, uyumlu ve kolektif icerikli 6zellikleri sayesinde kiiresellesmekte, bir kiiltiir
endiistrisi olugturarak ABD ve Avrupa merkezli kiiltiirel bir alana karsi meydan okumaktadir
(Kim, 2018: 82).

Giiney Kore hiikiimetleri politikalarinca tarafindan desteklenen hatta kiiltiirel bir miras kabul
edilen K-pop’un Giiney Kore’ye ait bir kiiltiir {irlinii oldugu ise hala tartisilmaktadir. K-
pop’u Giiney Kore'nin kiiltiirel doniisiimiiniin belirtisi olarak gdoren Lie’ye (2012: 361-362)
gore, K-pop hem Konfiicylis¢ii hem de gelencksel Kkiiltiirlerin neredeyse tamamen
reddedilmesini igermekte; Giiney Kore ihracat basarisinin bir Ornegi veya kiiltiir
endiistrisinin bir zaferi olarak goriilen K-pop’un yiikselisinin Kore kiiltiirii ve geleneklerine
dair var olan her seyi yok ettigini one siirmekte, bunu desteklemek iginde K-pop’un Korece
kelimeleri fazla icermemesini 6rnek gostermektedir. K-pop’in igerdigi bu melez yapilanma
Hallyu’nun da karakteristik unsurlarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Shim’e (2006) gore Hallyu, melez ve homojen bir kiiltlir yapist icermekte ve bir pazarlama
stratejisi yaratmaktadir. Hallyu’nun karakteristik 6zelliklerini belirten Macit’e (2018: 30-
35) gore de bu dalgada alt1 unsur bulunmaktadir: melezlik ve ulusétesilik, farkli etki ve farkli
alimlama, genclik odakli olma, tiiketiciler iizerinde etki ve etkilesim olusturma, teknoloji ile
internetin giiclinii kullanma ve kapitalist-lojistik stratejik kiiltiir endiistrisi. Hallyu’nun bir
ayagini olusturan K-pop da bu karakteristik 6zellikleri tagimaktadir.
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Hallyu igerisinde en popiiler kismi igeren K-pop’un (Istad, 2016: 70), 2000’ler sonrasi
popiiler bir deger kazanmasini gdz oniine alarak bu miizik tiiriiniin gelismesinde etken olan
yaklagimlar1 derleyen Parc ve Kim (2020: 15-16) bes ana karakteristik unsur belirtmistir:
kiiltiirel yakinlik, kiiltiirel melezlik, devletin kiiltiir politikalari, hayranlar ve SNS (Social
Networking Sites- Sosyal ag siteleri). Bu ozellikler, K-pop’un kiiresel bir degeri
olusturmasinda etken olmaktadir. Bir sohret yaratimini amaglayan K-pop miizik
endiistrisinde, ajanslar aracilig1 ile K-pop gruplar1 hazirlanmaktadir (Binark, 2019: 134).

ENDUSTRININ HAZIRLIGI:
YILDIZ YARATIMI (YETENEK -BEDEN TASARLANMASI)

SARKI SOZLERI- KOREOGRAFI

Gorsel 1: K-pop Icerik Uretim Dongiisii
Kaynak: (Binark, 2020: 210)

Gorsel 1°de belirtildigi tizere K-pop endiistrisi igerigi hazirladiktan sonra gelencksel ve
sosyal medyada es bir yayilim siireci yiiriitmektedir. Uriinii tiiketicisiyle bulusturan dagitim
stireci ve bu baglamda tiiketimle gelisen hayranlik olgusu ajanslar tarafindan pek ¢ok yan
etmenle desteklenmektedir. K-pop iiretimden tiiketime bir kiiltiir endiistrisi Ornegi
olusturmakta ve bu endiistrinin 6nemli ayaklarindan birini icerigin pazarlamasini ele alan
dagitim siireci kapsamaktadir.

Kiiresel bir olgu halini alan K-pop gruplari diinyada yayginlasmak ve hedef kitlesini
korumak i¢in medya araclarini aktif kullanirken burada ag teknolojilerinin bir getirisi olan
sosyal medya 6nem teskil etmektedir. Mekan olgusundan bagimsiz bir pazarlama siirecine
olanak taniyan sosyal medya K-pop gruplarinin kiiresel 6l¢ekte varligini taninmasi, bir fan
kitlesi olusturmasi ve bu kitleyle etkilesime ge¢mesinde 6nem teskil etmektedir. Nitekim,
K-pop’un Giiney Kore’de yarattig1 kiiltiirel dezenformasyondan bahseden Lie’ye (2015:
130) gore de K-pop’un K’s1, Kore ya da Koreli olmak ile ilgili bir unsurdan ziyade Marx’in
Das Kapital eserinin K’sin1 igermekte (bir marka gorevi gormekte) ve bu atfina istinaden
¢alismasinda K-pop iiretimlerinin pazarlama ve medya arasindaki iliski stratejik iligkilerin
ozgiinliigiinii de belirtmektedir. Oyle ki, bir baglamda K-pop, sosyal medya araciligiyla
gergeklestirdigi bu tiikketim siirecinde, belirli bir alt kiiltiirtin dili, becerileri ve stilleri
hakkinda bilgi ve uygulama becerisine atifta bulunan "alt kiiltiir sermayesinin"
gelistirilmesine de katkida bulunmaktadir (Thornton’dan akt. Yoon, 2019: 10).
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2. SOSYAL MEDYADA BUYUYEN BiR DALGA K-POP

Iletisimin Giicii isimli kitabinda Manuell Castells (2016), ag teknolojilerinin yayginlagsmasi
ile aglar lizerinde bir ortak amag, payda ilizerinde olusan birliktelikleri ag toplumu (Network
Society) terimi ile kavramsallagtirirken bu kavram kapsaminda internetin giiciinii, ag
iizerinde kolektif hareketler araciligi ile iktidarlar meydana getirilmesi ve bu iktidarlarin
kitleler iizerinde alg1 yaratabilmesiyle ifade etmistir. Ag toplumu, kiiresel bir yapiy1 temsil
etmektedir. Hallyu’nun dénemlere ayrilmasi, gelismesinde de Castells’in belirttigi ag
teknolojileri ve bu dogrultuda gelisen ag toplumu olgusu rol oynamaktadir. Nitekim, Jin ve
Yoon (2016: 1278) Hallyu 1.0’1 Hallyu 2.0’dan ayirirken internet unsurunu belirtmekte ve
Hallyu 2.0’da sosyal medya araglarinin ajanslar tarafindan kullanilan bir arag¢ haline
geliginin altin1 ¢izmektedir.

Internet teknolojileri Hallyu akiminin Uzak Dogu Asya’dan ¢ikarak kiiresellesmesinde etken
olan unsurlardan birini olusturmakta; ayrica Hallyu starlaria fanlan ile etkilesim olanagi
sunarak akimin etkilerini arttirmaktadir. K-pop gruplart da bagli olduklar1 ajanslar
rehberliginde sosyal medyay1 kullanmakta ve hayranlari ile etkilesime gegmektedir. Parc ve
Kim’in (2020: 16) bes kategoriye ayirdigi K-pop’un gelismesine etken olan yaklagimlardan
biri olarak gosterdigi unsur olan SNS (Social Networking Sites); K-pop igerigi ile igerik
iireticisinin pazarlanmasi ve etkilesim kazanmasinda 6neme sahiptir. Bu etkilesim, K-pop
iiretimi igerik ve onun hayranlar1 arasinda ger¢eklesmektedir. Burada lizerinde durulmasi
gereken nokta K-pop i¢in iiretimden tiikketime 6nem tasiyan hayran olgusudur.

Henry Jenkins (2006: 41), hayranlik (fandom) kavramimi agiklarken bireyin sadece bir
olusumu diizenli takip etmesinin yani sira bu {iriinle ilgili kendi duygu ve diisiincelerini diger
bireylere aktarmasi, kendi gibi diger hayranlarin bulundugu bir topluluga katilmasi ve sahip
oldugu izleme eylemini bir kiiltiir haline getirmesi olarak ifade etmektedir. Bu kiiltiiriin
devaminda ise hayranlar, iireticiler tarafindan igerik iiretim ve dagitim siirecine aktif olarak
dahil edilmekte, bu da katihmer kiiltiirii olusturmaktadir (Jenkins, 2006: 428). Internet
teknolojileri ucuz, kolay erisilebilir ve hizli reaksiyon verilmesi agisindan bu kiiltiiriin
olusmasina katki saglamistir.

K-pop, sosyal medyanin tanidigi hayran kiiltiiriiniin tiretim ve tiiketim etkilerinden aldig1
destekle gelismektedir. K-pop gruplarinin sosyal medya platformlarini aktif ve giindeme
gelebilecek sekilde basarili  kullandiklari, bu sayede {iretimlerini pazarladiklari
goriilmektedir (Binark, 2019: 134). K-pop gruplari, sadece yaratici eserlerini paylagmanin
yani sira hayran topluluklarina yonelik sosyal medya platformlarindan seslenmektedir. K-
pop gruplart; Youtube, Twitter, Vlive ve Instagram gibi sosyal aglarda hayranlari ile canli,
video, fotograf veya metin aracilig1 ile etkilesim kurabilmektedir. K-pop’un kiiresel boyutta
yayginlasmasinda onemli bir unsur olan 2012 yilinda PSY’in Gangnam Style sarkisi,
Youtube araciligi kitleye ulasmis ve Youtube’un en ¢ok izlenen videolar1 arasinda yer
almistir. K-pop’un yayginlasmasinda Youtube’un Onemini belirten Trzcinska’ya gore
(2018: 51) Youtube, K-pop i¢in bir fitil ateslemistir, bunun devaminda Instagram ise K-
pop’un diinya gencliginde bir hayat formu olmasini saglamistir. Dolayisiyla Youtube, sosyal
ag siteleri ve akilli telefon kullaniminin artmas1 K-pop’un kiiresellesmesi ve uluslararasi bir
dalga haline gelmesini saglamistir (Lie, 2015: 129).

Sosyal medya platformlar1 sayesinde sadece K-pop gruplari ve onlarin miizikleri degil bu
gruplarin iiyeleri olan idoller de hayran kiiltiirii icerisinde yer almaktadir. Hayranlar i¢in
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olusturulan K-pop idolleri, imajlar1 ve tiretimleri ile kiiltiirel bir tiiketim nesnesi olarak
sunulmaktadir (Zhang ve Funk, 2017: 135).

Idoller, sosyal mecralarda gergeklestirdikleri yayinlar veya igerik paylagimlari aracilig1 ile
aslinda kendilerini teshir etmekte, bu teshir araciligiyla da “otantik ben”lerini hayranlara
acmakta ve onlar1 kendilerini kesfe cagirmaktadir (Binark, 2019: 145). K-pop gruplari,
ajanslar1 veya idollerin kendisi tarafindan yapilan bu paylasimlarinda ana amag hayranlarin
duygularina seslenerek onlar siirece dahil etmek, kitlelerini canli tutmak ve onlarin tiikketim
pratiklerini arttirmaktadir. Bu yaratict kiiltiiriin icerisinde bulunan hayranlar da
hayranliklarin1 gostermek amaciyla sosyal medya platformlarinda hayranlari olduklarn K-
pop grup ya da idoller hakkinda gruplar olusturmakta, ¢evrimigi etkinliklerine (konusma,
konser, konser sonrasi) katilmakta, bireysel paylagimlarda bulunmakta ve kolektif bir
sekilde hareket ederek giindem olusturmaktadir. Instagram, Vlive ve Youtube gibi
olusumlarda hayranlar, K-pop idolleri tarafindan acilan yaymlar izleyebilmekte, onlara
yorum ya da begeni gonderebilmektedir. Bu uygulamalardan bilhassa Vlive, Kore menseli
Naver tarafindan 2015°te kurulan, amaci K-pop idollerinin hayranlari ile bir araya getirmek,
etkilesimde bulunmalarini saglamak olan bir platformdur. Kurulus itibari ile hayran ve idol
arasinda etkilesimi esas alan bu uygulama disinda diger sosyal medya platformlarinda da
kullanicilar idoller ile etkilesime gegme olanaklar1 bulmaktadir.

Hayranlarin bir araya geldigi ve bireysel ya da kolektif bir sekilde hareket ettigi
platformlardan biri ise Twitter’dir. Twitter Global K-pop Ortakliklar1 Baskani Yeon-Jeong
Kim’in (2020) ifadesi ile K-pop sanatgilar kiiresel bir kitleye erismek isteklerinde, neler
oldugu hakkinda ilk géren ve onun hakkinda konusan olmak isteyen tutkulu hayranlariyla
baglanti kurmay1 hedeflediklerinde Twitter’da onlarla bulugmaktadir.

#KpopTwitter conversation growth curve
(from 2010 to 2020)
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Gorsel 2: 2012-2020 Yillar1 Arast #Kpoptwitter Sohbetlerinin Biiytime Egrisi
Kaynak: (Kim, 2020) Celebrating 10 years of #KpopTwitter

Gorsel 2’de belirtildigi tizere 2010 ve 2020 yillar1 arasinda #KpopTwitter sohbetleri
biiyiiyerek artmaktadir. Hayranlar, Twitter araciligi ile K-pop konusunda idoller, gruplar,
odiiller veya sosyal yardimlar vb. konular iizerinden attiklart tweetlerle giindemler
olusturabilmektedir. 2020 yilinda hayran ve K-pop sanatgilari arasinda dogan bu etkilesim
neticesinde, K-pop konusu hakkinda toplamda 6,7 milyar tweet atilarak kiiresel de bir rekor
kirtlmigtir (Kim, 2021). Hayranlar, twitter araciligi ile K-pop sanatcilar ile etkilesime
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ge¢menin yami sira sosyal amaglar i¢in de (Srnegin #BlackLivesMatter) bir araya
gelmektedir. Ornegin, hayranlar toplumu harekete gecirip #MatchAMillion gibi maddi
destek topladiklari girisimlerde bulunmuslardir (Kim, 2021).

#KpopTwitter 2020
Top 20 markets by Tweet volume
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Gérsel 3 ve 4: Tweet Hacmine Gore Tk 20 Pazar- Benzersiz Seslere Gore En lyi 20 Pazar
Kaynak: (Kim, 2021) #Kpoptwitter Achieves New Record Of 6.7 Billion Tweets Globally In 2020

Tiirkiye’de var olan K-pop hayranlar1 da begeni ya da sitemlerini, desteklerini veya
sevinglerini Twitter’da giindem olusturarak beyan etmektedir. Kim’in #KpopTwitter
achieves new record of 6.7 billion Tweets globally in 2020 (2021) basikl yazisinda sundugu
veriler kapsaminda Tiirkiye; #KpopTwitter 2020 yilinda “Tweet hacmine gore ilk 20 Pazar
icerisinde” 19. sirada yer alirken; “Benzersiz seslere gore en iyi 20 pazar alan1” arasinda ise
12. swrada yer almaktadir. Dolayisiyla, Tirkiye’de K-pop hayranlarinin Twitter’t bir
etkilesim araci olarak kullandiklar1 goriilmektedir.
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3. AMAC VE YONTEM

Bu ¢aligma; Tiirkiye’deki K-pop hayranlarinin Twitter’1 hangi konu basliklari, hangi konular
iizerinde konustuklarini, ulusal ya da uluslararasi boyutlarini ve glindemde kalma siirelerini,
Trends Topic’teki etkenliklerini bir baska ifade ile “K-pop’n Tiirkiye Gilindemi’ndeki
etkenligini 6grenmek amaciyla yapilmistir.

Arasgtirma dogrultusunda 6 Aralik 2020 tarihinde Giiney Kore’de diizenlenen Mnet Asya
Miizik Odiilleri (MAMA) kapsaminda Kore Pop miizik tiiriinde &diillerin dagitildig: torenin
olacagi (30 Kasim- 6 Aralik) bir hafta boyunca Twitter’da K-pop hakkinda agilan hashtagler
tasnif edilmistir. MAMA 6diil toreni siirecinin secilmesindeki neden, bu térenin K-pop
odiilleri agisindan biiyiik bir olusum olmasidir. Iceriklerin tasnif edilmesinde icerik analizi
kullanilmustir.

Berelson, igerik analizini iletisim igeriginin, sistematik, objektif ve sayisal olarak (nicel)
analiz etmeye olanak saglayan bir aragtirma teknigi olarak tanimlamaktadir (akt. Akdenizli,
2012: 135). Icerik analizi, bir iletisim iceriginin (yazil, sdzlii, isitsel veya gorsel) agik ve net
olan mesajlarina odaklanmaktadir. Nesnellik ve sistematikligin 6ne ¢iktig1 bu yontemde ayni
orneklem incelendigi siirece sonucun ayni ¢ikmasi gerekmektedir. Dolayist ile igerik
analizinde aragtirmacinin elindeki materyali ¢dzlimlemesi igin bir sistem yaratmasi ve onu
izlemesi gerekmektedir. Icerik analizinde ¢oziimlenen verilerin 6nceden hazirlanmis olan
aragtirma sorularina cevap olusturabilecek sekilde sayisal kodlar ile temsil edilmesi,
kodlamanin devaminda gerceklestirilen hesaplarla arastirma sorularmin cevaplanmasi
gerekmektedir (Devran, 2010: 37). Igerik analizinin nicel bir yontem olmas1 arastirmacinin
rakamsal veriler saglamasina olanak tanimaktadir.

Arastirmada, Twitter’da  olusturulan gecmis tarihli  hashtaglere  getdaytrends
(https://getdaytrends.com/) sayfasi araciligi ile ulasilmistir. Getdaytrends, anlik ya da
geemise doniik hashtagler hakkinda bilgi sunan, iilkelere gore olusturulan hashtagleri ve
bunlarin giin i¢inde siralamalarindan, atilan tweet sayisina, aktiflik siirelerine, ulusal ya da
ya da kiiresel mi olduguna dair veriler sunan bir sayfadir. Bu ¢alismada, Getdaytrends’ten
elde edilen veriler kapsaminda arastirma sorulari yanitlanmistir. Calisma kapsaminda igerik
analizi aracilig1 ile asagidaki sorulara yanit aranmistir:

AS 1. Hashtagler’in giinlere gore dagilimi ne sekildedir?

AS 2. Hashtagler hangi basliklarda ac¢ilmustir (grup veya idol)?

AS 3. Hashtagler hangi konular1 igermektedir?

AS 4. Hashtaglerde atilan tweet sayisi nedir?

AS 5. Hashtaglerin olusturuldugu saat araligi nedir?

AS 6. Hashtaglerin giindemde kalma siireleri saat olarak nedir?

AS 7. Hashtaglerde kadin ve erkek gruplardan bahsedilme orani nedir?
AS 8. Hashtagler hangi dilde a¢ilmaktadir?

AS 9. Hashtaglerin uluslararasi ve ulusal diizey orani nedir?
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3.1. Bulgular

AS 1. Hashtagler’in giinlere gore dagilim ne sekildedir?

Hashtaglerin 30.11.2020-06.12.2020 Tarihleri Arasinda Glnlere
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Grafik 1: Hashtaglerin Giinlere Gére Dagilim1

30.11.2020-06.12.2020 tarihleri arasindaki dagilim grafigi incelendiginde hafta boyunca K-
pop hakkinda birden fazla hashtagin yer aldigi goriillmektedir. Belirtilen tarih araligi
stiresince toplamda 106 adet hashtag olusturulmustur.

Minimum hashtag sayis1 2 Aralik 2020 giinii 4 adetken en ¢ok hashtag olusturulan giin ise
34 adetle 30 Kasim 2020 tarihli Pazartesi giiniidiir. Bu tarihte yogunluk olmasinin
nedenlerinden biri olarak; Exo grubu iiyesi Kai’nin = (Mmmh)' My isimli solo sarkisini
¢ikarmasi goriiliirken, diger neden ise Got7 grubunun Last Piece isimli sarkisini ayni tarihte
piyasa siirmesidir. Dolayisiyla, Pazartesi giinii olusturulan ya da dahil olan hashtaglerin
agirligi bu iki gelisme yoniinde olmustur. Hafta boyu en az 4 hashtage sahip olan K-pop
hafta ortasinda bir diisiis yasasa da MAMA 2020 6diil torenlerinin gergeklestigi 6 Aralik
2020 tarihine dogru yine 15 tweetin tizerine ¢ikarak Trend Topic’te yer almistir.

AS 2. Hashtagler hangi bashklarda agilmistir (grup veya idol)?

Hashtaglerin Baslik icerikleri
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Grafik 2: Hashtaglerin Baslik Icerikleri
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Hashtaglerin basliklar1 i¢in 3 kategori belirlenmistir. Bunlar idol isimleri, grup isimleri ve
diger’dir. Diger grubunda grup ya da idol ismi harici yer alan unsurlart kapsamistir.

Grafik 2 incelendiginde 106 hashtagten 57’sinin idol isimleriyle agildigi goriilmektedir.
%65’lik dilimi kaplayan idol isimlerinden sonra idollerin bagli oldugu gruplar %30’ luk
dilimde 26 adet hashtagle yer alirken 23 adette grup ve idol isimlerinden bagimsiz 6diil,
sarki ya da basarilar1 iceren mesajlar yer almistir.

Bireylerin sosyal medya araciligi ile idollere sesini duyurma onlarla erigsme isteklerinin bir
yansimasini olusturmaktadir. Idol adina agilan hashtaglerde; yaptiklari isler (sarki ya da
aldiklar1 odiiller) gegmekte, hayranlar tarafindan idollere duyulan begeni ve Ovgiiler
iletilmekte ayrica idollerin dogum giinii, terhisleri de isimleri iizerinden agilan hashtagler ile
kutlanmaktadir.

AS 3. Hashtagler hangi konular icermektedir?

Hashtaglerin Konu igerikleri
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Grafik 3: Hashtaglerin Konu igerikleri

Hashtaglere konu dagilimi yapilirken 5 kategori olusturulmustur. Bunlar, {iriinii inceleyen
“Sark1”; idollerin ya da gruplara duyulan sevginin gosterilip yanindayiz imaji verilen
birliktelik igerikli “Destek”; dogum giinii, terhis, hastalik vb. durumlarda kutlama, temenni
mesaji igeren “Kisisel”’; K-pop grup ya da idollerinin kazandiklar1 6diil, sarki siralamalarint
ve elde ettikleri basarilar1 kapsayan “Odiil ve Basar1” kisimlaridir. Ayrica, yil sonuna dair
aciklamalar1 igeren Spotify veya Youtube degerlendirmeleri ise “Diger” kategorisinde yer
almugtir.

Bu baglamda, en ¢ok idollerin kisisel hayatlarina doniik konularda hashtagler olugturulmakta
veya dahil olunmaktadir. Hayran kiiltiirliniin bir yansimasi olarak hayranlar takip ettikleri
idol hakkinda daha ¢ok bilgi sahibi olmaya ¢aligmakta ve onun hayatindaki bir parga olarak
6nemli anlarinda yanlarinda bulunmayi istemektedir. Grafikte ortaya ¢ikan sonug¢ da bunun
bir yansimasim icermektedir. K-pop hayranlar1 sosyal ag siteleri araciligiyla kendileri
kolektif bir yap1 olusturmakta ve bu olusturduklari kitle ile de fanlart olduklar1 grup ya da
idollerin yaninda olmaya ¢alismaktadir.
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AS 4. Hashtaglerde atilan tweet sayis1 nedir?

Hashtaglerde Atilan Tweet Sayisi
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Grafik 4: Hashtaglerde Atilan Tweet Sayist

Bu soru kapsaminda irdelenen tweet sayilar1 sadece Tiirkiye’de degil hashtagin kiireselde
topladig1 tweet sayisini icermektedir. Kiiresel tweet sayisina ayrica bakilmasinin nedeni, K-
pop’un kiiresel olarak da Twitter’da etkenligini ortaya koymak ve bu soru ile iligkili olarak
ulusal hashtaglerin etkisini 9. arastirma sorusunda irdelemektir.

30.11.2020-06.12.2020 tarihleri arasinda ulusal ve uluslararasi toplamda 106 adet hashtag
olusturulmustur. Bu hashtaglerin 5’1 10 K altinda kalirken, 34’{i 10K-100K arasinda, 23’0
100K-250K; 21’1 250K-500K; 12’si 500K-1M arast ve 11’1 Imilyon {izerinde tweetle yer
almaktadir. 10K tweet sayisinin ¢ok az olmasi K-pop’un topladigi hayran kitlesinin bir
gostergesidir. Atilan tweet sayilarina bakildiginda K-pop’un Diinya genelinde ne kadar
popiiler oldugu, hayranlar1 tarafindan siirekli bir etkilesim siirecinde bulunuldugu
goriilmektedir.

AS 5. Hashtaglerin olusturuldugu saat aralhigi nedir?

Hashtaglerin Olusturuldugu Saat Aralig

50
43

40
30
30 24

20

10

00:00-06.00 06.00-12.00 12.00-18.00 18.00-00:00

SAAT ARALIGI

Grafik 5: Hashtaglerin Olusturuldugu Saat Aralig
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Cografi agidan Tirkiye ile Giiney Kore arasinda bulunan uzak mesafe iki iilke arasinda alt1
saat zaman farki olusturmaktadir. Bu zaman farkinin da bir neticesi olarak K-pop
sanatcilarinin eylemleri, tiriinlerin dagitimi Giiney Kore merkezli olmakta bu durum gerek
kiireselde gerekse Tiirkiye’de hashtaglerin giindeme gelme saat araligini da etkilemektedir.

Grafik 5’te goriildiigii iizere Tiirkiye’de en aktif hashtaglerin baslatildig1 zaman dilimi 43
hashtag ile 12.00-18:00 arast, ikinci verimli zaman dilimi ise 30 hashtag ile 00:00-06:00 saat
araligidir. En az hashtag’in giindeme girdigi siire¢ ise Tiirkiye’de aksam saatlerini igeren 9
hashtag ile 18:00-00:00 saat araligidir. Bu grafigin dagiliminda iki iilke arasindaki zaman
farkinin etkileri goriilmekte ve hashtaglerin giindeme girmesinde bu fark 6nem
kazanmaktadir.

Ayrica, 30 hashtagle 00:00-06:00 saat araliginin ikinci sirada bulunmasit K-pop hayran
kiiltiiriiniin Tirkiye’de saglam temeller olusturmaya basladiginin bir gostergesidir. Keza bu
hashteglerin ¢ogu sabah 04:00 ve 06:00 saatleri arasinda giindeme girdigi arastirma
kapsaminda fark edilmistir.

AS 6. Hashtaglerin giindemde kalma siireleri saat olarak nedir?

Hashtaglerin Giin icerisinde Giindemde Kalma Siireleri
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Grafik 6: Hashtaglerin Giin igerisinde Giindemde Kalma Siireleri

30 Kasim ve 6 Aralik tarihleri arasinda kullanilan 106 hashtag’in 57’si 4 saatten daha fazla
giin icinde giindemde kalmay1 basarirken, 106 hashtagten sadece 21’i 1 saat siiresince
aktifligini yitirmis, 28 hashtag ise 2-4 saat araliginda giindemde kalmay1 basarabilmistir. Bu
durum, Tiirkiye’de K-pop’un ciddi bir hayran kitlesi oldugunu gosterirken ayrica, K-pop’un
Tiirkiye’de etken bir olgu oldugunu ispatlamaktadir.
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AS 7. Hashtaglerde kadin ve erkek gruplardan bahsedilme orani nedir?

Kadin ve Erkek K-pop Gruplardan Bahsedilme Orani
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Grafik 7: Kadin ve Erkek K-pop Gruplardan Bahsedilme Orani

Tiirkiye’de kullanilan 106 hashtag’in sadece 9’u kadin grup ve idol hakkindayken; diger 97
hashtag ise erkek sanatgilar iizerinedir. Dolayisiyla, K-pop’un Tiirkiye’de erkek gruplar
aracilig1 ile tanindig1 ve daha popiiler oldugu sdylenebilir.

AS 8. Hashtagler hangi dilde acilmaktadir?
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Hastaghlerin Dil Dagihmi (Hafta)
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Grafik 8 ve 9: Hastaghlerin Giinliik ve Haftalik Dil Dagilim

30.11.2020-06.12.2020 tarihleri arasinda olusturulan hashtagler ingilizce, Korece, Fransiz
ve Tiirkge olmak iizere {i¢ dili kapsamaktadir. 94 hashtag’te Ingilizce kullanilmasi K-pop’un
kiiresel bir olgu oldugunun gostergesidir. Tiirk¢e hashtag sayisinin sadece 1 adet olmasi
ulusal alanda 9 hashtag olusturulsa da Ingilizce nin dil olarak tercih edildigini gdstermekte,
bu durumun da kiiresel bir igerik yaratma isteginden kaynaklandif: diisiintilmektedir.
Ingilizce diginda 6 hashtagde Korece kullanilmasi K-pop’un olustugu ve yayildigi
cografyadan kaynaklanmaktadir. Ilaveten Korece hashtaglere Tiirkiye gibi diger uluslardan
katilm saglanmasi hem fan Kkiiltiiriinlin hem Kore Dalgasi’nin bir sonucu olarak
goriilmektedir.

AS 9. Hashtaglerin uluslararasi ve ulusal diizey orani nedir?

Hastaghlerin Ulusal ve Uluslararasi Dizeyde Dagilimi
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Grafik 10 ve 11: Hastaghlerin Ulusal ve Uluslararas1 Diizeyde Giinliik ve Haftalik Dagilim

Bir hafta boyunca olusturulan hashtaglerin giinlere dagilimmin hepsinde uluslararasi
yaratilan hashtagler ¢ogunlukta goriilmektedir. Toplamda 57 hashtag uluslararasi olarak
kullanilirken ulusal kategorisinde ise Tirkiye’nin 9 hashtag olusturdugu goriilmiis ayrica 2
hashtagte de Tiirkiye ve sadece 1 iilke tarafindan kullanilmistir. Tiirkiye hem kiiresel
hashtagleri kullanmakla beraber kendi hayran kitlesini bir araya farkli bir hashtagte de bir
araya getirmeyi basarmaktadir. Ancak, Tiirkiye tarafindan olusturulan hashtaglerin 9’uda
10K altinda tweet almasi kiiresel hashtagler ile kiyaslandiginda ulusal hashtaglerin geri
planda oldugunun bir gostergesidir.

TARTISMA VE SONUC

Hallyu akiminin 6nemli bir unsuru olan K-pop, internet teknolojileriyle beraber ajanslar ve
sanatcilart tarafindan kiiresellestirilmektedir. K-pop fiiretimden tiiketime bir endiistri
olusturmaktadir. Bu endiistride ajanslar tarafindan iiretilen K-pop sanatcilar1 ve iiriinleri
sosyal medya platformlar araciligi ile hedef kitlelerine pazarlanmaktadir. Bu pazarlama
stirecinde ag teknolojileri dagitim kolaylastirirken ayni zamanda hayranlarin da erisimini
kolay, ucuz ve hizli hale getirmektedir. Castells’in belirtigi aglar {izerine kurulu ag toplumu
hayran kiiltiiriiniin gelismesinde de etken olmakta ve bu durum K-pop ajanslar1 tarafindan
da kullanilmaktadir.

Ajanslar tarafindan kisisel hayatlar1 da sosyal medya platformlar1 araciligi ile sunulan K-
pop idolleri hayranlar ile bu kanallar araciligi etkilesim kurmakta ve kendilerini onlara
anlatmaktadir. Vlive, Youtube, Instagram gibi olusumlardan canli yaymlar yaparak
hayranlarina parasosyal bir etkilesim olanagi taniyan idoller ayrica bu mecralar ve Twitterda
yaptiklar1 gorsel veya metinsel paylasimlarla da onlari bilgilendirmektedir. Ozellikle
pandemi déneminde K-pop gruplarinin diizenledikleri ¢evrimigi konserler, konser dncesi ve
sonrasi videolar hayranlar1 ile duygusal bir bag kurmalarini saglamis, ayn1 zamanda onlara
kendileri hakkinda bilgi de sunmustur. Sosyal medya platformlar1, K-pop i¢in aglar aracilig
ile bir hayran kiiltiirii olusumuna olanak tanimaktadir. Olusturulan bu aglarla gevrili yapi,
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K-pop ve idollerine olumlu olanaklar tanidig1 gibi etkilesimin diger kutbunu olusturan
hayranlara da begeni, yorum veya iirettikleri bir igerigi paylagsma olanagi tanimaktadir.
Neticede hayran kiiltiiriiniin ana unsurlarindan biri {iretimi sunan yaratict grupken diger
tarafsa bu liretimi yayan, benimseyen veya elestiren hayran topluluklaridir. Ag teknolojileri
neticesinde olugan sosyal medya platformlart bu hayran kiiltiiriiniin olusmasina olanak
tanirken Jenkins’in belirttigi katilimer kiiltiirli meydana getirmektedir. Hayranlar sadece
takiple sinirli kalmayarak tiretime ve dagitima dahil edilen bir unsur olmaktadir. Hayranlarin
iiretici oldugu mecralardan Twitter ise hayranlarin giindem olusturmasina onlarin kolektif
bir yapilanma ile hareket etmesine olanak tanidigi ig¢in K-pop endiistrisi bilhassa hayranlar
i¢cin 6nemli bir unsuru teskil etmektedir.

2020 yilinda 6,7 milyon atilan tweetle bir rekore imza atan K-pop paylagimlari, Twitter’in
K-pop idol ve hayran etkilesimindeki 6nemini gostermektedir. Diinya’da gittik¢e yayilan ve
yayginlasan K-pop miizik tiiri Tiirkiye’de de hayran kitlesiyle dikkat ¢ekmektedir.
Tiirkiye’deki hayranlar da sosyal medya kanallart araciligiyla K-pop idollerine erisim
saglamaya onlarla etkilesim kurmaya c¢alismaktadir. Bu ¢alisma, 6 Aralik 2020 tarihinde
diizenlenen MAMA 2020 &diil toreni haftasinda (30 Kasim-6 Aralik) Twitter’da agilan
hashtagler araciligi ile K-pop’un Tiirkiye giindemindeki yerini 6lgmeye ¢alismistir.

Calismada, MAMA 2020 6diil toreni siirecinin se¢ilmesindeki ana neden térenin en biiyiik
K-pop 6diil toreni olmasidir. K-pop sanatgilart ve hayranlari agisindan dnem teskil eden bu
stirecin Tiirkiye giindeminde de hayranlar tarafindan takip edilip edilmedigi sorusu ile yola
¢ikilarak bu bir haftalik siire¢ boyunca olusturulan hashtagler 9 soru kapsaminda incelenmis,
¢coziimlemede igerik analizi kullanilmistir. Hashtagler giinlere gére dagilimlari basliklarinin
igerdikleri, konulari, tweet sayilari, hashtagin aktiflik siiresi, ulusal ya da uluslararasi
boyutu, olusturulduklari dil, hashtagin olusturuldugu saat aralig1 ve kadin ya da erkek K-pop
sanatcilarinin  aktiflikleri {izerinden degerlendirilmistir. Tiirkiye’de K-pop’in her giin
giindemde birden fazla minimum 4 hashtagle yer almasi, atilan tweet sayilart ve giindem
kalma siireleri Tirkiye’de etken bir hayran kitlesi oldugunu gostermektedir. Ayrica
Tiirkiye’deki hayran kitlesinin atilan hashtagler incelendiginde daha ¢ok erkek K-pop grup
ve idollerini takip ettigi, hashtaglerin konular1 incelendiginde idollere yonelik kisisel igerikli
paylasimlarin daha ¢ok 6ne ¢iktig1, hashtaglerde en ¢ok idollerin isimlerinin yer aldig hatta
gruplardan daha ¢ok kullanildig1 goziikmekte ayrica glindeme girdigi saat araliklarini 18:00-
00 ve 00:00-06:00 grubunu igermesi K-pop’un Tirkiye’de ilgili bir hayran kitlesine sahip
oldugunu gostermekte; Tiirkiye’deki hayranlar Twitter’da olusturduklart giindemlerle K-
pop hakkindaki katilimei kiiltiirii destekleyecek tavirlarda bulunmaktadir. En son olarak da
hashteglerde ingilizcenin dil olarak agirlik kullanilmast ve uluslararasi hashtaglerin daha
fazla giindem de yer tutmasmnin saglanmasi ise K-pop’un kiiresel boyutuna dikkat
cekmektedir. Bu ¢aligma dogrultusunda, K-pop’un Tiirkiye’de aglar {izerinden bir hayran
kiiltiiri yarattigi ve hayran kiiltiirii aracilig1 ile giindemde etken olan bir unsur oldugu
goriilmiigtiir.
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