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Popiiler Kiiltiiriin
Popiiler Rol Modelleri YouTuberlar

[lkégretim Cagindaki Ozel Okul Ogrencileri Uzerine
Bir Aragtirma

Yunus Ergen

02z: Genis toplumsal kesimler tarafindan sevilen ve tercih edilen kiiltiir olarak tanimlanan popiiler kiiltiiriin
medya aracihgyla kitlelere aktarildig: bilinmektedir. Gelisen iletisim teknolojileriyle artan yeni medya ortam-
lari, popiiler kiiltiriin ve bu kiiltiire ait unsurlarin yayilma hizini arttirmaktadir. Gintimiizde 6zellikle sosyal
medya platformlari, popiiler kiiltiiriin genis kesimler tarafindan benimsenmesine ve kabul gérmesine olanak
saglamaktadir. Buradan hareketle popiiler kiiltiir ve sosyal medya iligkisi baglaminda YouTube’u ve YouTube
fenomenleri olarak tanimlanan YouTuberlar: konu edinen bu ¢alisma, YouTubeun ve YouTuberlarin ilkégre-
tim ¢agindaki cocuklar tizerinde nasil bir etkiye sahip oldugunu ortaya ¢ikarmay: amag¢lamaktadir. Calismada,
nitel aragtirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmig derinlemesine gériisme yontemi kullanilmis bu cerceve-
de Konya'daki 6zel bir ilkgretim okulunda egitim goren 24 6grenciyle gérusilmistiir. Arastirma sonucunda
gorusmeye katilan ¢ocuklarin bityiik bir kisminin interneti, sosyal medyayi ve 6zelde YouTube’u eglenmek ve
bilgi edinmek amaciyla yogun bir gekilde kullandiklar: ve YouTuberlari, kendilerine érnek alarak buyiiyiince
YouTuber olmak istedikleri sonucuna ulagilmigtir. YouTuber olmak isteyen cocuklar, bu isteklerini genel
olarak taninmak, bilinmek, popiiler olmak ve herkes tarafindan sevilmek arzusuyla gerek¢elendirmislerdir.

Anahtar Kelimeler Popiiler kiiltiir, sosyal medya, YouTube, YouTuberlar, cocuklar.

Abstract: Popular culture is defined as a culture that is favored and preferred by the large social segments. As
aresult of the emerging communication technologies, the popularity of the popular culture and the elements
of this culture have been increased thanks to the increasing new media environments. Today, social media
platforms, which are an area of new media, in particular allow popular cultures to be adopted and accepted by
large social segments. In this context, the main theme of this study is popular culture and social media rela-
tions. And the focus of the study is about YouTube and YouTubers. The aim of the study is also to reveal how
YouTube and YouTubers have influence on kids in the age of primary school. In the study, semi-structured
in-depth interview method, which is a qualitative research method, was used. And it was interviewed by 24
kids in a private primary school in Konya. As a result of the research, it was reached that the kids use intensi-
vely YouTube to enjoy and learn. Furthermore, it was determined that the kids take YouTubers as a role model
and want to be a YouTuber when they grow up. The kids explained their desire to become a YouTuber to be
known, valued and loved by everyone.
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Merhaba arkadaslar kanalima hos geldiniz!”

Giris
19. yuzyilda Endistri Devrimiyle birlikte ortaya ¢ikan popiiler kiltartiin, medya
ve iletigim ¢aligmalarinin temel konularindan birisi oldugunu ve tizerinde kriti-
gi yapilan “popiiler” alanlardan biri olma 6zelligini giiniimiizde de korudugunu
soylemek mumkiandir. Oyle ki popiiler kiiltirtn ne oldugu, nasil bicimlendigi,
toplumlarin yapisinda ne gibi degisiklikler medyana getirdigi ve kitle tretim sii-
reglerini nasil etkiledigi gibi sorular, akademik cevrelerde hala yaniti aranan soru-
lar arasinda yer almaktadir. Bu durumu, popiler kiltirin kendini yeniden tret-
mesiyle agiklamak mtmkiindiir. Dolayisiyla kendini yeniden tireten ve her gecen
yil farkli formlarla bireylerin kargisina ¢ikan popiiler kiiltirtin ve bu kiltiir kapsa-
minda yer alan unsurlarin, popiler kiiltiiriin en énemli aktarim araglarinin bagin-
da medya ortamlarinin geldigi dustnildaginde, medya ve iletisim ¢aligmalarina

konu olmasi ka¢inilmazdir.

fletisim toplumu, enformasyon toplumu, gézetim toplumu, ag toplumu gibi ta-
nimlamalarla anilan ¢agimizda medyanin yeri ve énemi olduk¢a biyiktiar. Ginamuz
toplumlarin ilgilendiren ekonomik, siyasal, dini veya kiilttrel gelismelerin neredeyse
tamam: medya aracihifiyla kitlelere aktarilmaktadir. Kaltiiriin sanayilesmis ve tica-
rilesmig bir bi¢imi olan popiler kiltirin olusumunda ve aktariminda da medyanin
dzellikle televizyonun bagrol oynadig: duistiincesi hakimdir. Bir bagka deyisle medyanin,
popiiler kiltiirin yagam alanini tegkil ettigi ve hemen her popiiler kaltiiy, Griin, sembol

veya ikonunun medya araciligiyla kitlelere aktarildiy, servis edildigi séylenebilir.

Internetin saglamis oldugu tiim imkanlar1 biinyesinde barindirarak ortaya ¢ikan
ve “yeni” sifatiyla anilan giiniimitiz medya ortamlar ise insanlar arasi iligkileri sekil-
lendirmekte ve insanlarin ginlik yasamini yeniden dizayn etmektedir. Yeni medya
ortamlarinin en énemli alani olan sosyal medya platformlari bugiin insan hayatinda
geleneksel medya ortamlar: kadar énemli hile gelmistir. Zira bugiin sosyal medya
platformlarinin 6zellikle cocuklar ve gencler bagta olmak tizere hemen her yagtan
insan tarafindan geleneksel medya platformlarina kiyasla daha yaygin bir sekilde
kullanildig: bilinmektedir. Sosyal medyanin giiniimiizdeki popiilaritesi, onu popiiler
kiltiriin aktariminda “popiiler” bir alan olarak 6n plana gikarmaktadir. Bu durum,
sosyal medyada birtakim popiiler ikonlarin veya rol modellerin dogmasina olanak
saglamaktadir. Bunun en somut érnekleri arasinda sosyal medya fenomenlerini (inf-

luencerlar, YouTubelar, vloggerlar vs.) gostermek miimkindir. Buradan hareket-

* YouTuberlar tarafindan siklikla kullaralan popiiler video baslatma ifadesi.
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le bu ¢alisma, poptiler kiltir ve sosyal medya iligkisi baglaminda bir sosyal medya
platformu olan YouTube'un ve bu sosyal medya platformunun fenomenleri olarak
tanimlanan YouTuberlarin ¢ocuklar tzerindeki etkisini ortaya ¢ikarmayi amacla-
maktadir. YouTuberlarin, sosyal medyanin en yogun kullanicilar arasinda yer alan
cocuklara bir rol model olup olmayacag: ve bu rol modelligin ¢ocuklarin anlam din-

yasinda nasil bir yere tekabil ettigini tespit etmek, ¢alismanin temel problemidir.!

Caligma, iki ana kisimdan olugmaktadir. Caligmanin ilk kismu literatiir incele-
mesine ayrilmigtir. Bu baglamda ilk kisimda, popiiler kiiltir ile sosyal medya iligki-
sinin nasil sekillendigi ve sosyal medyanin populer kiiltiriin aktariminda nasil bir
rol oynadif 6zce izah edilecek ve popiiler kiiltir baglaminda YouTube un ve YouTu-
berlarin genel bir degerlendirilmesi yapilacaktir. Literatiirde YouTube ve YouTuber-
larla ilgili caligmalara siklikla rastlamak mumkiindiir. S6z konusu bu ¢aligmalarda,
YouTube ve YouTuberlar agirlikli olarak pazarlama iletigimi (bk. Mutlu ve Bazarc,
2017; Gurbiiz ve Aydin, 2018; Calapkulu ve Simgek, 2018), egitim (bk. Ata ve Atik,
2016; Keskin, 2017; Alp ve Kaleci, 2018), saglik (bk. Yaylac1 vd., 2015) vb. konu-
larla iligkilendirilerek ele alinmigtir. Bununla birlikte dogrudan YouTuberlar: konu
edinen caligmalar da mevcuttur (bk. Istkman, 2016; Cicek, 2018). Bu ¢aligma ise
YouTube’u ve YouTuberlar: populer kiltir aktarim araa olarak ele almas: ve ¢a-
lisma grubu olarak ¢ocuklara odaklanmas: agisindan literatiirdeki benzer ¢aligma-
lardan ayrilmaktadir. Ayrica ¢alisma, YouTube ve YouTuberlar 6zelinde ¢ocuklarin

sosyal medyaya yiikledikleri anlami gérmek agisindan 6nemlidir.

1 Caligmanin béyle bir amacinin olmasi ve YouTuberlarin ¢ocuklar iizerindeki olas: etkilerini/rol model
olmasi durumunu problematik olarak gérmesi, esimin 8 yasindaki yegeni Mert ile aramda gecen bir
diyaloga dayanmaktadir. Gegtigimiz yariyil tatilinde ailesiyle birlikte Istanbuldan Konya'ya bizleri
ziyarete gelen Mert ile bir giin sinemaya giderken aramizda asag: yukar: soyle bir konusma gecti: Mert
heyecanli bir tavirla: “Yunus abi Enes Batur’un filmine mi gidecegiz?” diye sordugunda Mert’in bir filme
ve o filmin yénetmenine (Enes Batur’'un yénetmen oldugunu disiinerek) olan bilgi/ilgisine sagirmigtim.
Ciinkii Enes Batur'un kim oldugunu ve bir sinema filminin oldugunu o zamana kadar bilmiyordum.
“Enes Batur kim?” diye sordugumda aldigim yanit beni daha da sagirtt: “Enes Batur’u nasil bilmezsin
Yunus abi en iinlit YouTuber, filmi de ¢ikt1 ya hani Enes Batur Hayal mi Gergek mi? diye, ona mi gidecegiz?”
Mert'in bu sorusuna: “Hayir, bugiin bagka bir filme gidecegiz ama bagka zaman olabilir” yamit1 verince
bir miktar tizildigiuni gozlemledim. Bunun iizerine Mert'e Enes Batur'un kim oldugunu ve YouTuberin
ne demek oldugunu sordum. Aldigim yamitlar tatmin edici diizeyde olmasa da Mert'in YouTuber ve
Enes Batur’la ilgili temel bilgilere sahip oldugu anlasiliyordu. Konusma, Mert'in Enes Batur ve diger
bagka YouTuberlarla ilgili verdigi bilgiler iizerine devam etti. Mert ile aramda gecen bu konugmadan
sonra agagl yukar: yaslar1 8-14 arasinda degisen kendi yegen ve kuzenlerim, ¢evremde gérdigim
ayni yas arahgindaki tamdik baska ¢ocuklarla da YouTube ve YouTuberlarla ilgili konusma firsatim
oldu. On goriisme yaptigim ¢ocuklarin biyiik bir cogunlugunun YouTube’u yogun olarak kullandigini,
YouTuberlara ilgisinin oldugunu ve onlara ézendigini goézlemledim. Mert ve diger ¢ocuklarla yapilan
bu 6n gériismelerden hareketle ¢ocuklarin YouTube’a ve YouTuberlara neden bu kadar ilgi duydugu,
YouTuberlara neden 6zendigi, temel motivasyonlarinin neler oldugu konusunu arastirmanin degerli
olacag diistintilmiis ve calisma amaci ve problemi, bu 6n gortismeler neticesinde belirlenmistir.
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Caligmanin ikinci kismi ise aragtirma kismidir. Bu kisimda YouTube'un ve You-
Tuberlarin ilkégretim ¢agindaki ¢ocuklar tizerinde nasil bir etkiye sahip oldugunu
ortaya ¢ikarmak amaciyla gerceklegtirilen aragtirmaya ve bu aragtirmadan elde edi-

len bulgulara yer verilecektir.

Literatlr
Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya iliskisi

Endistri Devrimi ile ortaya ¢ikan kapitalizm olgusu hemen her alanda oldugu gibi
kaltir izerinde de tahakkiim imkani elde etmigtir. Kapitalizmin tahakkiimi alti-
na giren kiltir, bir emtia hiline dontiserek/dontsturiilerek tiiketilebilir bir yapiya
burinmig/burindiralmus (Karakog, 2014, s. 246) olan popiiler kiiltiiriin ortaya
ctkmasini saglamigtir. Kiiltiirel gostergelerin titketimle birlikte cogaltildigs, kiilti-
riin gindelik yasamda dolasimda olan her seyin goruntisiiyle kendini gosterdigi
bir ¢ag olarak tanimlanan 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren baglayan, simdiler-
de bagladig: yerden daha genis alanlara dogru yayilan kiiltiir ya da titketim istemi,
mevcut kavramlarin anlamlarini degisime ugratmis ve yeni ticari kilturel degerler
olugturmustur. Tiketiciligin olusturdugu bu ticari kulturel degerler, kitle kaltara
veya popiiler kiiltiir olarak anilan, kiltiriin endustriyel bir tiretim stirecinden geg-
tigi, uretilen urinlerin kitlelerin titketim zincirinde dolagiminin gergeklestigi, iyi
olanin, hos olanin, moda olanin veya tinli olanin strekli bir devinim halinde oldu-
gu bir kiltir tasarimi olarak her zaman ve mekanda kendini yeniden inga ettigi bir
siirece tekabiil etmektedir (Cengiz, 2010, s. 7). Bu stireg icerisinde kultiir, bilgi ve
iletisim teknolojilerinde yaganan geligsmelerle birlikte 6znel ve yerel olmaktan ¢ika-
rak kiiresel bir muhteva tagir hale gelmigtir. Kiltturun kiireselleserek yayginlagsma-
sinda, kitle iletigim arac¢larinin pay1 ise goz ardi edilemeyecek derecede énemlidir.
Kitle iletigim araclariyla artan iletigim ve yogunlasan etkilegim, ortak yasam alani
ve aligkanliklara dayali popiler kiiltiiriin baskin kiiltiir olarak genis toplumsal ke-

simler tarafindan yayginlhk kazanmasini saglamigtir (Senttirk, 2007, s. 25).

Kitle iletisim araglar1 veya yaygin kullanimla medya, poptler kiltiiriin olustu-
rulmasinda ve genis kitlelere iletilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu roli
oynarken medya, alict konumunda bulunanlari, popiiler kilttrin temel titketicisi
haline doéntistirmektedir (Karakog, 2014, s. 247). Ginumiz medya ortamlarinda
bu durumun daha da yaygin bir sekilde karsilik buldugu bilinmektedir. Ozellikle
sosyal medyanin hizli gelisimiyle birlikte popiiler kilturtn tiketicisi konumunda

olan aliclarin artik treten-titketen konumuna yiikseldigi séylenebilir. Bu agidan
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geleneksel medyanin sadece tuketicisi olan bireylerin, sosyal medyayla tretici-ti-
ketici konumuna ge¢mesiyle birlikte artik poptler kaltiirel unsurlarinin birer tre-

ticisi oldugunu ifade etmek mimkundiir.

Gunlitk yagamin her alanina bir gekilde temas eden sosyal medya, birey ve top-
lum iligkilerinin genel olarak degisim ve dontiisim yagsamasini saglayan bir olgu ola-
rak 6nemini her gecen giin arttirmaktadir. Daha ¢ok bireysel kullanima dayal bir
yapist bulunan sosyal medyanin diger yéniiyle bireyleri birbirine baglayan yapisi,
onun toplumsal bir fenomen oldugu gercegini de 6n plana ¢ikarmaktadir (Babacan,
2016, s. 23). Bu agidan bakildiginda sosyal medyanin toplumlarin yapisini olustu-
ran hemen her unsurla etkilesime gectigini soylemek mumkandir. S6z konusu bu

etkilegimin kilturel alanda da var oldugu ve stiregittigi ifade edilebilir.

Bugiin medyanin yeni bir formu olarak degerlendirilen sosyal medya, toplum-
larin kilturel yapisinin olusturulmasinda, sekillendirilmesinde ve sonraki kugakla-
ra aktarilmasinda geleneksel medya ortamlari kadar énemli bir rol oynamaktadir.
Sosyal medya, popiiler kiltiirel unsurlarin genis kitlelere daha kolay, daha hizli ve
aracisiz bir sekilde sunulmasinin yolunu agmigtir. Bu sayede popiiler kiltar triinleri
her yastan insana daha kolay bir bi¢imde ulagma olanag: elde etmistir (Karaduman,
2017, s. 8). Babacan’a (2016, ss. 30-31) gore, sosyal medyaya atfedilen sonsuz/sinir-
s1z 6zgurlik tanimasi, birey merkezli olugu, demokratik katilima imkan vermesi gibi
baz 6zellikler, 20. yuzyilda popiiler kilturiin diger unsurlarn tizerinden iretilmekte
ve birey, popiiler kiltur kargisinda bir nesne olarak gorilmekteyken bu tiretimin 21.
yuzyilda sosyal medya marifeti/aracihgiyla gerceklestirildigi ve bireyin popiler kiil-
tir 6znesi olarak toplumsal alanda kargilik bulmaya basladig: goralmektedir. Buna
gore, popiiler kilturiin giintimiizdeki en énemli tagiyici ayaginin sosyal medya ve
onu en ¢ok kullananin geng niifus oldugu belirtilmektedir. Buradan hareketle giin-
litk yagami ve kiilturel alani hizli bir sekilde degistiren sosyal medya platformlarini,
21. yiizyilin yeni poptler kiltir formu olarak gérmek ve poptiler kiiltir iirtinlerinin

beslendigi ve yayildig: bir alan olarak degerlendirmek mimkuandir.

Sosyal medya araciligiyla toplumsal yapiya daha kolay ve hizli yayilan popiiler
kaltir, toplumlarin yapisini sekillendirmekte ve yeni yagam bicimleri sunmaktadar.
Sosyal medyanin gantiimuzde her yastan insani bir araya getirdigi dustunildigiinde,
poptiler kiltiirin olusturulmas: ve aktarilmasi icin en az geleneksel medya araglar:
kadar énemli bir ortam oldugu gercegi 6n plana cikmaktadir (Karaduman, 2017 s.
8). Dolayisiyla sosyal medya ve popiiler kiiltur iligkisinin giintimiizde geleneksel
medya ortamlar1 kadar yakin bir cercevede gelistigi sdylenebilir. Bu durumun do-

gal bir sonucu olarak popiiler kiltiir tiriin, sembol veya ikonlarinin sosyal medya
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platformlar: araciliiyla toplumun her kesimine kolaylikla iletilebilme olanag olug-
mustur. Ozellikle son on yilda biiyiik bir gelisim kaydederek bugiin diinyada en ¢ok
kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda yer alan YouTube'u Facebook, Ins-
tagram, Twitter gibi populer kiltiirtin aktariminda rol oynayan sosyal medya plat-
formlar1 arasinda géstermek ve s6z konusu bu platformda var olan iretici-tiiketi-

cileri ise popiler kultirtun birer 6znesi/ikonu olarak degerlendirmek miimkindiir.

YouTube ve YouTuberlar

Diinyanin en popiiler video paylagim toplulugu ve ayni zamanda en fazla kullania
sayisina sahip sosyal medya platformlarindan birisi olan YouTube, ¢evrimici ticaret
sitesi PayPal'in eski caliganlar1 Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim tarafindan
2005 yilinda az sayida kullanicnin katilimi ile kurulmustur. YouTube, ¢evrimici
videonun yaygin paylasimina yonelik teknik engelleri kaldirmasinin yan sira kul-
lanicilarina yiiksek seviyeli teknik bilgiye sahip olmaksizin, standart tarayic yazi-
limlarinin teknolojik kisitlamalarini ortadan kaldirmasiyla ve nispeten miitevazi
bant genigligi dahilinde sinirsiz video yiklemeye, yayinlamaya ve gérintilemeye
olanak saglamasiyla diger video paylagim sitelerinden ayrilmaktadir (Burgess ve
Green, 2009, s. 1). Bu durum yukarida bahsedilen sinirsiz 6zgiirliuk, bireysel kulla-
nim, demokratik katilim gibi 6ne ¢ikan sosyal medya 6zelliklerini YouTube’un da

tagidigini gostermektedir.

YouTube’un ilk test videosu ise sitenin kurucularindan Jawed Karim tarafindan
23 Nisan 2005 tarihinde siteye yiiklenmistir. Bu ilk videonun ardindan YouTube,
biinyesinde yer alan genis yelpazedeki video cesitliligi ve kullanicilarin videolara yo-
rum yapma (ki bu 6zellik WEB 2.0 teknolojisinin ilk 6rnekleri arasinda gosterilebilir)
ve diger kullanicilarla etkilegime girme imkani tamimasiyla hem amatérler hem de
profesyoneller tarafindan ilgiyle takip edilen bir site hiiviyetine buranmustiir (Lan-
ge, 2014, s. 8). Bu ilgi, sitenin kurulduktan bir yil sonra 2006’da Google tarafindan
1,65 milyar dolar kargiliginda satin alinmasini saglamigtir (Snickars ve Vonderau,
2009, s. 9). Google'n YouTube’u satin almasiyla birlikte site hizla biiytimeye bag-
lamigtir. Kasim 2007 yilinda YouTube, ABD ve Ingiltere basta olmak iizere diinya-
nin cesitli tlkelerinde en popiiler eglence sitesi olma ¢zelligini yakalamig, 2008 yil1
baginda ise ¢esitli web él¢iimleme servisleri tarafindan periyodik olarak paylagilan
“dinyanin en cok ziyaret edilen on web sitesi” listelerinde siirekli olarak yer almaya
baglamigtir. Nisan 2008 itibariyla YouTube'un piyasa ve marka degeri, bir 6nceki yila

oranla on kat artig géstermis ve katlanarak artmaya devam eden 85 milyonu agkin
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videoya ev sahipligi yapmaya baglamigtir (Burgess ve Green, 2009, ss. 1-2). Bu saye-
de YouTube'un popiilaritesi diinyanin hemen her bélgesinde yayginlik kazanmaya

baglamis ve YouTube, her yastan birey tarafindan kullanilmaya baglanmgtur.

Bugiin YouTube, diinyanin en biiyiik video platformu ve Google’dan sonra diun-
yanin en biyiik ikinci arama motorudur (Raun, 2016, s. 3). We Are Social ve Hoot-
suite sosyal medya aragtirma girketleri tarafindan 2018 y1l1 Ocak ayinda hazirlanan
“Global Digital Report 2018” isimli raporda yer alan verilere gére YouTube, aylik
1,5 milyar aktif kullania sayis1 ile Facebook’tan sonra diinyada en fazla kullania
sayisina sahip ikinci sosyal medya platformu olmustur (https://digitalreport.wea-
resocial.com/, 2018). YouTube’un gunliik ortalama aktif kullanici sayis1 30 milyon
kisiyi agmaktadir. Gunliik ortalama 5 milyardan fazla videonun izlendigi YouTube’a
dakikada 300-400 saat kadar yeni video yiklenmektedir. YouTube gérintilemele-
rinin yarisindan fazlasi ise mobil cihazlar araciligiyla yapilmaktadir. Gunliik ortala-
ma mobil gérintilenme siiresi 40 dakikay1 ge¢mektedir. YouTube kullanicilarinin
%62’sini erkekler, %38’ini ise kadinlar olusturmaktadir. Milenyum ve sonrasinda
doganlar YouTube'u televizyona oranla iki kat daha fazla tercih etmektedir. Erkek
YouTube kullanicilar: daha ¢ok futbol ve stratejik oyun videolarini takip ederken,
kadin YouTube kullanicilar: daha ¢ok kisisel bakim ve giizellikle ilgili videolar: takip
etmektedir. YouTube giintimiizde 88 iilkede 76 farkl dilde hizmet vermektedir. Bir
bagka ifadeyle YouTube diinyadaki toplam internet kullanicilarinin %95’ine hizmet
saglamaktadir (Aslam, 2018; Smith, 2018). Bu istatistikler, YouTubeun ne denli
buyiik bir topluluk ve sosyal medya platformu oldugunu géstermektedir.

YouTube'un bu popiilaritesinin en énemli gerekcelerinden birisi, genis ¢ap-
I kullanilabilirlige sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Oyle ki YouTube, akill
dijital cihazlarin da ¢ogalmasiyla birlikte yer ve zaman sinir1 olmaksizin istenilen
her videoyu yuklemeye, izlemeye, paylagsmaya ve bu videolara yorum yapmaya ve
derecelendirmeye olanak saglamaktadir (Kandakatla, 2016, ss. 2-3). Bununla bir-
likte YouTube’'un yaygin bir sekilde kullanilmasinda ve diinyanin en buyiik video
paylasim sitesi olmasinda, kullanicilarin YouTube disginda herhangi bir bagka si-
tede gezinirken YouTube videolarini www.youtube.com adresine dogrudan erigim

olmaksizin izlemeyebilme imkinina sahip olmasi gosterilebilir.

YouTube’un diinya niifusunun buyiik bir cogunlugu tarafindan kullaniliyor ol-
mas1 onun toplumlarin kiltiirel yapisi icerisindeki konumunu da 6nemli hile getir-
mektedir. YouTube'u, bireylerin kimliklerini ve bakig acilarini temsil edebilecekle-

ri, bagkalarinin kendi temsillerini gerceklegtirebilecekleri ve kiiltiirel farkliliklarla
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kargilagabilecekleri kozmopolit bir kiiltiirel alan olarak tanimlamak mimkindiir
(Burgess ve Green, 2009, s. 81). Bu kiiltiirel alan icerisinde kiiltiirel tirtinlerin, 6zel-
likle popiiler kiiltiirel trtinlerin, popiiler kiiltiriin icracilari olan, tretici-titketici
konumunda bulunan kullamalar tarafindan YouTube’a yiiklenen videolar aracili-
giyla hizl bir sekilde dolagima girmesi ve genis toplumsal kesimler tarafindan kar-
silik bulmasi, YouTube’un énemli bir popiiler kiltar aktarim arac oldugu gercegini

6n plana ¢ikarmaktadar.

Youtube'da var olan videolarin ise neredeyse tamaminin kullanicilar tarafindan
olug turuldugu bilinmektedir. Bu durum, YouTube kullamicilarinin ézelliklerinin
neler oldugu konusunu da giindeme getirmektedir. Lange (2007, ss. 4-5), YouTube
kullanicilarini beg farkli kategoride tasnif etmigtir. Bu tasnife gére YouTube kulla-

nicilar1 ve bu kullanicilarin ézellikleri su sekildedir:

+ Eski katihmalar (former participants); YouTube’a herhangi bir video ytikleme-
sinde bulunmayan, var olan hesabini sadece video izlemek i¢in kullanan ve ara-

da bir videolara yorum yapan kisilerdir.

+ Siradan kullamalar (casual users); genellikle bir YouTube hesab: olmayan, be-
lirli bir videoyu aramak veya birileri tarafindan génderilen videolar1 agmak iste-

diklerinde YouTube'u ziyaret eden kigilerdir.

+  Aktif katiimailar (active participants); belirli bir YouTube hesab1 olan ve bu he-
saba periyodik olarak video ytikleyen veya video yiklemese bile diger kullanici-
larin videolarina yorum yapan kisilerdir. Aktif katilimalar YouTube toplulukla-

rinin biyik bir cogunlugunu olusturmaktadr.

+ YouTuberlar (YouTubers); YouTube'un diger kullanici/katiimalarina oranla
YouTube’a daha fazla katilim saglayan ve daha c¢ok etkilesime giren kigilerdir.
Bu gruptakiler YouTube’a diizenli olarak video yiikleyen ve site icerisindeki tar-

tigmalara diger gruplara gore daha fazla katilan kisilerdir.

+  YouTube unlileri (YouTube celebrities); YouTuberlarla benzer nitelikler tagiyan
YouTube tinliileri hem site icinde hem de site disinda taninmaktadirlar. YouTu-
be tinlileri, YouTube’a ytikledikleri videolar, yapmis olduklar1 yorumlar ve diger
etkilegim araglariyla YouTube'da hidkim olan veya bir bagka ifadeyle YouTube'da
popiiler olan séylem, etkinlik ve hedefleri etkilemektedirler.

Lange’nin 2007 yilindaki ¢alismasinda, YouTube kullanicilarina yénelik gelis-
tirmis oldugu bu tasniften hareketle YouTube'da var olan iceriklerin biyitk cogun-

lugunun YouTube tnlileri ve YouTuberlar tarafindan tretildigi sonucu ortaya ¢ik-
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maktadir. Giniimiize gelindiginde ise bu durumun hal4 gecerli oldugunu séylemek
miimkindir (Evan, 2016). Ozellikle YouTuberlarin, YouTube toplulugu icerisinde
yer alan en popiiler kullanici grubu oldugu bilinmektedir. Bu agidan bakildiginda
YouTuberlarin hangi 6zelliklere sahip oldugu hem YouTube kullanicilar: arasinda
en ¢ok ilgi géren grup olmasi hem de bu ¢aligmanin odaklandigi ana unsurlardan

birisi olmasi hasebiyle 6nem arz etmektedir.

Sosyal medya platformlarinda takipg¢i sayis: fazla olan, ilgi ¢ekici paylagimlar
yapan ve yaptig1 bu paylasimlarin yuzlerce hatta binlerce kisi tarafindan yeniden
paylasilmas: sonucunda popiiler olan kisileri veya hesaplari, sosyal medya fenome-
ni olarak tanimlamak mumkiindiir. Diinyanin en popiler video paylasim sitesi, en
biyiik ikinci arama motoru ve en ¢ok kullanici sayisina sahip ikinci sosyal medya
platformu olan YouTube'da da s6z konusu bu fenomenlerin oldugu bilinmektedir.
Ancak YouTube'da fenomen olan gsahis veya hesaplar daha ¢ok YouTuber ismiyle
anilmaktadir. YouTuber, Cambridge Dictionary'de (2018) “YouTube web sitesini
siklikla kullanan ve s6z konusu bu siteye video tireterek siklikla gértinen kisi” sek-
linde tanimlanmaktadir. Oxdford Dictionary’de (2018) de benzer bir tanim yapal-
mig ve YouTuber “YouTube video paylasim web sitesinde video yiikleyen, iireten
veya goruntiileyen kigi” seklinde ifade edilmigtir. Daha genis agidan bakildiginda
YouTuberlari, YouTube i¢in video icerikler tireten, iiretilen bu videolarin izlenme
oranlarimin hesaplanmasi sonucu belirli bir reklam geliri elde eden, belirli bir kit-
leye hitap eden ve bu kitle tarafindan sevilen, ayn1 zamanda YouTube ile ig ortak-
ligina giderek bu isi bir meslek olarak icra eden kisiler ya da olugumlar seklinde
tanmimlamak miumkiindiir (Yamak, 2015; Cetinkaya, 2016; web_dew, 2017). Bu ta-
nmimlamalardan hareketle YouTuberlarin, YouTube toplulugu i¢cin énemli bir aktor
oldugu gercegi ortaya cikmaktadir. Oyle ki bugiin diinyada (6rnegin; PewDiePie,
Smosh, Fine Brothers vs.) ve Turkiye'de (6rnegin; Enes Batur, Orkun Isitmak, Pren-
ses Elif vs.) popiiler olan YouTuberlar, milyonlarca kisi tarafindan takip edilmekte,
s6z konusu bu YouTuberlarin iiretmis olduklari icerikler/videolar yine milyonlarca
kisi tarafindan izlenmektedir. Bu durum YouTube’un site trafigini arttirmakta ve
var olan video cesitliliginin periyodik olarak artmasini saglamaktadir. YouTuber-
larin, YouTube toplulugu icerisinde énemli bir akt6ér olmasinin bir diger sebebi ise
ciddi bir reklam getirisine sahip olmalarindan kaynaklanmaktadir. YouTube ile ig
ortakligina giden YouTuberlarin videolarina almis olduklar: reklamlarla hem ken-
dilerinin para kazandig: hem de YouTube’a para kazandirdiklar: bilinmektedir (Ka-
chroo-Levine, 2015; Edinger, 2017). Buna gére YouTuberlarin, popiiler kiltirin
ana eksenlerinden birini olugturan kapitalist iiretim-titketim siirecine hizmet etti-

gini séylemek mumkiindir.
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Bugiin YouTube, insanlarin sadece ¢evrimici videolar1 nasil kullandigiyla ve bu
videolarla nasil etkilesime gectigiyle ilgili bir devrim yaratmamig ayni zamanda yeni
video turlerinin ve kendine 6zgii yuzlerce popiler kiltir ikonunun olugmasini da
saglamigtir. Vloglardan (video kaydi ile gunlik tutma) unboxing (iiriin tanitimi) vi-
deolarina, oyun videolarindan egitim videolarina kadar hemen her alanda geligtir-
mis olduklar1 yeni video anlatim tarziyla YouTuberlarin s6z konusu popiler kiiltiir
ikonlarimin baginda geldigi séylenebilir (Evan, 2016). Popiiler kiiltiir ikonu olarak
YouTuberlar, diinya genelinde bircok toplumda 6zellikle cocuklar ve ergenler tara-
findan ilgiyle takip edilmekte ve benimsenmektedir. YouTube'un ve YouTuberlarin
cocuklar tizerindeki etkisinin ne diizeyde oldugu cesitli aragtirmalarda siklikla konu
edinilmig ve bu aragtirmalarda ¢ocuklarin YouTube’u agir1 bir gekilde kullandig: ve
YouT uberlar kendilerine rol model/6rnek olarak gérdugii sonucuna ulagilmigtir
(Lange, 2014; Soner, 2016; Burroughs, 2017; Martinez ve Olsson, 2018). Ornegin;
ABD’de ¢ocuklar ve ergenler iizerinde yapilan cesitli aragtirmalarda, ¢ocuklarin ve
ergenlerin, YouTuberlardan etkilenme nedenlerinin baginda ulagilabilir ve givenilir
olmalarinin geldigi tespit edilmistir. Ergenler kendileriyle esit olduklarini digin-
diikleri i¢cin YouTuberlar1 kendilerine daha yakin hissettikleri, onlarin da kendileri
gibi siradan insanlar oldugunu disiindiikleri sonucuna ulagilmigtir. Bu nedenle ¢o-
cuklarin ve ergenlerin, herhangi bir Hollywood yildizindan (sarkici, oyuncu, sporcu
vs.) ziyade popiiler olan bir YouTuberin yagam tarzina daha fazla ilgi duydugu 6ne
surilmiigtir (Westenberg, 2016, s. 8). Buradan hareketle Tiirkiye'de YouTube'un
ve YouTuberlarin ¢ocuklar tizerinde nasil bir etkiye sahip oldugu ve YouTuberlarin

¢ocuklara bir rol model olup olmayacag: sorular: 6nem kazanmaktadur.

Yontem

Aragtirma, popiiler kulturiin ginimuzdeki en 6nemli aktarim araglarindan biri-
si olan YouTube'u ilkégretim ¢agindaki ¢ocuklarin ne amagla, ne siklikta ve nasil
kullandigin: ve popiiler kiiltiir ikonu olan YouTuberlarin ilkégretim ¢agindaki ¢o-
cuklar iizerinde nasil bir etkiye sahip oldugunu ortaya ¢ikarmay: amaclamaktadir.
Bununla birlikte YouTuberlarin ilkégretim ¢agindaki ¢ocuklara bir rol model olup
olmayacag ve bu rol modelligin ¢ocuklarin anlam diinyasinda nasil bir yere teka-
bul ettigini tespit etmek, aragtirmanin temel problemidir. Aragtirmanin evrenini,
Konya'da 6zel okullarda egitim goren ilkogretim cagindaki ¢ocuklar, 6rneklemini
ise bir 6zel okulda 5., 6. ve 7. siniflarda egitime devam eden ve yaglar1 10 ile 14
arasinda degisen 24 ¢ocuk olusturmaktadir. Ozel okul 6grencilerinin hane halk

gelir diizeylerinin devlet okulu 6grencilerine kiyasla daha yitksek olmasinin inter-
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nete ve sosyal medyaya erigimi daha olanakli kilacagini séylemek mimkindur. Bu
durum 6rneklem olarak 6zel okulun tercih edilme sebepleri arasindadir.? Orneklem
seciminde amach érnekleme teknigi tercih edilmis ve 6rneklem olarak segilen ¢o-
cuklarda YouTube kullanma durumu gézetilmigtir. Gérugiilen ilkégretim cagindaki
¢ocuklarin yag aralig: ve siniflar belirlenirken, Tirkiye Cumhuriyeti Milli Egitim
Bakanhiginin (MEB) uygulamis oldugu 12 yillik zorunlu egitim sistemi olan 4+4+4
sistemindeki ikinci 4’liik kisma yani 5., 6., 7. ve 8.2 siniflarda egitime devam eden

ve yaglar1 10-14 arasinda degisen ¢ocuklara odaklanilmigtir.*

Aragtirmada, nitel aragtirma yoéntemlerinden yar: yapilandirilmis derinleme-
sine gorigme yontemi kullanilmigtir. Goriigme, en az iki kigi arasinda sézli olarak
sturdiirillen bir aragtirma bicimidir. Gértisme, aragtirmada cevabi aranilan sorular
cercevesinde ilgili kigilerden veri toplama seklinde gelisen bir yéntem olarak tanim-
lanabilir (Buyukéztiirk vd., 2014, s. 150). Gorigmeler temelde yapilandirilmamusg,
yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmig olmak tizere tige ayrilmaktadir (DiCicco-Blo-
om ve Crabtree, 2006; Giiler vd., 2013; Biyitkoztirk vd., 2014). Yar1 yapilandaril-
mig derinlemesine gériismeler bir nitel aragtirma projesi i¢in kullanilan en temel
veri kaynaklar arasinda yer almaktadir. Genellikle, 6nceden belirlenmis bir dizi
acik uglu soru etrafinda gekillenen yari yapilandirilmis gorigmeler, gérigmeci ile
gorusgiilen arasinda geligsen diyalog sonucunda ortaya ¢ikan diger sorularla netice-
lenmektedir. Yar1 yapilandirilmig derinlemesine goriismeler, nitel aragtirmalar i¢in
en yaygin kullanilan gériisme bicimidir ve bir bireyle veya grupla gerceklestirilebilir

(DiCicco-Bloom ve Crabtree, 2006, s. 315). Bu gériigme tiirii nitel aragtirma yon-

2 Aragtirmada devlet okulunda egitime devam eden ilkgretim cagindaki 6grencilerden de veri toplan-
mak amaciyla Konya'daki cesitli devlet okulu idarecileriyle gorugilmis ancak veri toplamak amaciyla
gériigme yapmak i¢in izin alinamamigtir. Bu nedenle 6ncelikli olarak 6zel okul 6grencileri tizerinden
aragtirma yuratalmustir. Bu simirliigin yan sira 6rneklem grubunun 6zel okul égrencileri olarak se-
¢ilmesinin bir diger gerekeesi ise aragtirmacinin yapmis oldugu én gériismelerin biyik bir kisminin
devlet okulunda egitime devam eden ¢ocuklardan olugmasi ve bu ¢ocuklarin evlerinde internete erigim
imkaninin olmamas veya internete ve sosyal medyaya erigimi olanakli kilacak cihazlara sahiplik du-
rumlarinin simirh olmasinin gézlemlenmesinden kaynaklanmaktadir. Bu durum, YouTube ve YouTu-
berlar 6rneginde sosyal medyanin ¢ocuklar tizerindeki etkisini arastiran bir aragtirma i¢in bir sinirhilhik
olarak gortilmiis bu nedenle temelde internete ve sosyal medyaya ézelde ise YouTube’a teknik olarak
erigim imkan1 daha fazla olan ¢ocuklar tizerinden aragtirmanin yiirtitiilmesinin daha uygun olacag:
dustintlmustir.

3 8. smuf dgrencileri lise sinavlar1 hazirlik siirecinde oldugundan gérisme izni alinamamig bu nedenle
aragtirma kapsami diginda tutulmusgtur.

4 Bu yas araligindaki ¢ocuklarin tercih edilmesinde 4+4+4’liik egitim sisteminde ikinci 4’lik kisminda
“cocugun yeteneklerini sinadigy ve gelistirdigi bir kademe” olmasi durumu géz éniinde bulundurul-
mustur (MEB, 2012). Zira bu evrede ¢ocuklar kendi yeteneklerini test edip yeni birtakim geylere daha
kolay adapte olup benimseyebilmektedir. Bu nedenle YouTube ve YouTuberlarla ilgili bir konuda bu yas
araligindaki cocuklarla gérigmenin daha saglikli olacag: dustuntlmustiir.
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temleri arasinda yiiksek bir popilariteye sahiptir ¢iinki esnek, erigilebilir ve anla-
silabilir bir yapiya sahip olmakla birlikte bireysel ve 6rgiitsel davraniglarin 6nemli
ve genellikle gizli yonlerini ortaya ¢ikarmaya daha elveriglidir. Yar: yapilandirilmig
derinlemesine goriigmeler cogunlukla bilgi toplamak i¢in kullanilan en etkili ve en

uygun yontem olarak nitelendirilir (Qu ve Dumay, 2011, s. 246).

Yar1 yapilandirilmis derinlemesine gériismelerde arastirmaci, arastirma konu-
su kapsaminda sorular1 6nceden hazirlamig, zihninde aragtirmayla ilgili bir dizayn
tasarlamis olsa da gériismenin seyrine gore arastirma sorularini degistirebilir,
aragtirmanin ana temasina bagh kalmak koguluyla goristilenlere farkli sorular da
yoneltebilir. Aragtirmaci, gérisiilenlerden gelen yanitlara gore goriisme sorularini
degistirebilir hatta aragtirma konusunu revize edebilir (Gtler vd., 2013, s. 113).
Yar:1 yapilandirilmig derinlemesine goriismelerde aragtirmanin konusu ne olursa
olsun, arastirmaci, temelde bir veya birka¢ aragtirma sorusuna odaklanmalidur.
Temel aragtirma sorusu/sorulari, gériigsmenin baglarinda aragtirmaya genel olarak
katk: saglayabilir ancak bu temel aragtirma sorusunu/sorularini detaylandirmak ve
daha fazla bilgi edinebilmek adina 5 ile 10 arasinda ek soruyu goériismeye eklemek
aragtirmaya farkl agilardan katk: saglayacaktir (DiCicco-Bloom ve Crabtree, 2006,
s. 316). Buna gore yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriigsmelerde, soru sayisinin
ortalama 10 ile 15 arasinda degisebilecegi soylenebilir. Buradan hareketle bu arag-

tirmada temelde 3 soruya yanit aranmaya caligilmigtir:
« Cocuklarin YouTube kullanma siklig1 ve motivasyonlari nelerdir?
+ Cocuklar, YouTuber olmak istiyorlar mi1? Neden?
« Cocuklar, Yotuberlar1 kendilerine 6rnek aliyorlar mi? Neden?

Bu 3 temel aragtirma sorusu odaginda aragtirmaya katilanlara, aragtirma ko-
nusuyla ilintili diger hususlar1 aydinlatmak amaciyla ve gériismecinin yanitlarina
ve gorigme seyrine gore farkl ek sorularla birlikte toplam 15 soru yoneltilmigtir.
Goriigmeler, 6rneklem olarak segilen 6zel okulda rehber 6gretmen egliginde 7-9
Mayis 2018 tarihleri arasinda yuz yuze gerceklestirilmistir. Gérigmeye katilan ¢o-
cuklarn isimleri, okul idaresinin istegiyle gizlenmis ve her bir katihima gériigme
sirasina gore “Katihma (K)” seklinde kodlanmigtir. Goriigiilen cocuklarin velile-
rinden goérigmeyle ilgili gerekli izinler alinmigtir. Yaklagik 15-30 dakika arasinda
suiren gorigmeler, akill telefon araciligiyla ses kaydina alinmigtir. Aragtirmaci, her
soruyu, ¢ocuklarin anlayacag sekilde agiklayarak yoneltmis ve aldig: yanitlar: arag-

tirma verilerine dogrudan aktarmigtur.
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Bulgular

Katilimalarin sosyo-demografik 6zelliklerinden éne ¢ikan bazi bulgular su sekil-
dedir: 16 erkek ve 8 kiz olmak iizere toplamda 24 grenciyle gorigulmistir.’ Go-
riigiilen 6grencilerin ti¢t 10, sekizi 11, dokuzu 12, ii¢i 13 ve biri 14 yasindadir. Bu
6grencilerden onu 5. sinif, onu 6. simif ve dérdii ise 7. sinifta egitim gérmektedir.
Gorugtlen 6grencilerin aylik hane halk: gelir diizeyi ise 2 ile 30 bin TL arasinda
degismekle birlikte ortalama olarak her katilimcinin 8-10 bin TL hane halk: gelir
diizeyi oldugu saptanmigtir. Bu durum katilimalarin ekonomik gelir diizeylerinin
yiitksek oldugunu gostermektedir. Zira katilimalarin djjital cihaz sahiplik durum-
lar1 bu veriyi desteklemektedir (bk. Tablo 1).

Tablo 1.
Katihmalarin Dijital Cihaz Sahiplik Durumu
Soru Cevaplar Say1
Var 23
Akill telefonunuz var mi1?
Yok 1
Var 24
Tabletiniz var mi1?
Yok -
Var 24
Bilgisayariniz var mi?
Yok -

Tablo 1’de yer alan sorulara verilen yanitlara gére sadece 1 égrenci hari¢ go-
rigmeye katilan diger tim 6grencilerin, akilli telefon, tablet ve bilgisayara sahip
oldugu gorulmektedir. Katihmailar, bu cihazlar arasindan internete en ¢ok akilli
telefon ve bilgisayar aracihigiyla girdigini belirtirken, akill televizyondan internete
girdigini belirten katilimcilar da olmugtur. Buna gére katilimcailarin, internete ve
sosyal medyaya erigimi kolaylastiracak araglarin hemen hepsine sahip oldugu orta-
ya cikmaktadir. Bu durum, ¢ocuklarin genelde internet, ézelde ise sosyal medyada

var olan iceriklere kolay erigim imkani elde ettigini géstermektedir.

5 Gorugtlen erkek 6grenci sayisinin kiz 6grenci sayisina oranla daha fazla olmasi, aragtirmacinin yapmis
oldugu 6n gorigmelerde erkek cocuklarin YouTube’a ve YouTuberlara kiz cocuklarina oranla daha fazla
ilgi duyduklarinin gézlemlenmesinden kaynaklanmaktadir.
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Tablo 2.
Katihmalarin Giinliik Internet Kullanim Stiresi
Soru Cevaplar Say1
1 saatten az 1
1-2 saat 10
Giinde kag saat internet kullaniyorsunuz? 2-3 saat 6
3-4 saat 4
4-5 saat 2
5 saatten fazla 1

Tablo 2'de gériismeye katilan 6grencilerin giinlik internet kullanim stiresi su-
nulmugtur. Katilimalarin hepsinin evinde internet bulunmakla birlikte giin iceri-
sinde en ¢ok 1 ile 2 saat araliginda interneti aktif olarak kullandiklar: gérillmekte-
dir. Gériigmeye katilan 6grencilerin Tablo 2'de yer alan soruya verdikleri yanitlar-

dan bazilari ise su sekildedir:
K1: “7 saat civari giriyorum. Zaten telefonumun interneti 7/24 acik yani.”

K20: “Hafta i¢leri girmem yasak sadece Cuma, Cumartesi ve Pazar giriyorum o
da 1-2 saat civar1 oluyor.”

K17: “Hafta aras1 yarim saat kadar hafta sonu 4-5 saat giriyorum.”

K12: “Genellikle 2-3 saat kullaniyorum. Ama cezam oldugunda kullanamiyo-

»

rum.

Bu yanitlar, katiimailarin interneti yogun bir sekilde kullandigini ancak Tiirki-
ye'de giinlitk ortalama internet kullanim siiresi olan 7 saat 6 dakikanin (bk. https://
digitalreport.wearesocial.com/, 2018) altinda kaldigini géstermektedir. Béyle bir
kullanim stiresinin ortaya ¢ikmasinda, ebeveynlerin ¢ocuklarini kisitlamalarinin
etkisi oldugu goriilmektedir. Oyle ki ¢ogu katilimci, ebeveynlerinin stirekli olarak
internet kullanimin kisitladif ve cezalarla kullanim stirelerini sinirlandirdiklarini
ifade etmigtir. Bununla birlikte erkek katilimcilarin kiz katilimcilara oranla inter-

nette gecirdikleri siirenin daha yitksek oldugu saptanmigtur.

Goriigme esnasinda katiimailara “Sosyal medyanin ne demek oldugunu biliyor
musunuz?” diye soruldugunda 2 katilima “Tam olarak bilmiyorum” cevabini verir-
ken, geriye kalan 22 katihma “Biliyorum” cevab: vermigtir. “Biliyorum” cevabini
veren katilimcilardan sosyal medyay: tanimlamalar: istenmigtir. Verilen yanitlar-

dan bazilar1 su sekildedir:
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K12: “Instagram, Facebook, YouTube... O tarz seylerin bulundugu genel inte-
raktif ortam.”

K15: “Insanlarin konusup anlastig: yerler.”

K17: “Sosyal medya dedikleri, boyle internet tizerinden biriyle mesajlasma,

sohbet ediyorlar, yeni arkadaglar edinebiliyorlar. Yani benim aklima bunlar geliyor.”

K18: “Ya... Insanlarin beraber bir seyler paylastigi, durumunu giincelledigi, ak-
tif olarak fotograf paylastigi, video attig1 ortam.”

Bu yanitlar, katihimalarin sosyal medyay: genel olarak iletisim kurma ve sosyalles-
me mecralari olarak gérdikleri sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Buna gére ¢aligmanin
literatiir kisminda deginilen sosyal medya 6zelliklerinin ¢ocuklar tarafindan da aym
sekilde algilandig: goriilmektedir. Yapilan sosyal medya tanimlamalarinda erkek kati-

limalarin kiz katihmailara oranla daha agiklayici ifadelere yer verdigi tespit edilmigtir.

Tablo 3.
Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Durumu
Soru Cevaplar Say1
YouTube 24
Instagram 18
Facebook 13
Whatsapp 10
Hangi sosyal medya platformlarini aktif olarak ;
Twitter 2
kullaniyorsunuz?
Skype 2
Snapchat 1
Google+ 1
Discord 1

Tablo 3’te katihimalarin aktif sosyal medya kullanim durumlari sunulmaktadur.
Verilen yanitlara bakildiginda sirasiyla en ¢cok YouTube, Instagram ve Facebook’un
kullanildig: gorillmektedir. Bu yanitlar, diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformlarinin ¢ocuklar tarafindan da en ¢ok kullanilan platformlar oldugunu
gostermektedir. Ancak YouTube ¢ocuklarin en ¢ok kullandig: sosyal medya platfor-
mu olarak diger platformlardan ayrilmaktadir. Bu durum, YouTube’da var olan ice-
riklerin ¢ocuklar tarafindan diger sosyal medya platformlarina kiyasla daha kolay
ve ¢cabuk benimsenebilecegini gostermektedir. Zira ¢ocuklarin YouTube kullanim

siireleri bu 6nermeyi desteklemektedir.
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Tablo 4.

Katihmalarin Giinliik YouTube Kullanim Siiresi

Soru Cevaplar Say1

1 saatten az 7

1-2 saat 9

Giinde kag saat YouTube kullaniyorsunuz? 2-3 saat 5
3-4 saat 1
4-5 saat 2

Tablo 4’te giinlitkk YouTube kullanim siirelerine bakildiginda katilimcilarin giin
icerisinde YouTube’u en ¢ok 1-2 saat civarinda aktif olarak kullandiklar: gériilmek-
tedir. Bu siire, katihmalarin ginlik internet kullamim sutresiyle 6rtugmektedir.
Gorugmeye katilan égrencilerin Tablo 4’te yer alan soruya verdikleri yanitlardan

bazilari ise su gekildedir:
K6: “Hafta sonlar1 4 ile 5 arasinda degisiyor. Hafta aras1 2-3 saat ortalama...”

K7: “Internete girdigim zamanin neredeyse tamami YouTube’da geciyor diyebi-
lirim. Yani 1-2 saat falan.”

K11: “Internete 1 saat giriyorsam girdigimde hep YouTube'da gegiriyorum za-

»

ten...

K12: “Mesela 2 buguk saat giriyorsam bunun 2 saatini YouTube'da geciriyo-

»

rum.
K14: “Internetin hepsini YouTube'da geciriyorum ki...”

Bu yanitlar, gériigmeye katilan ¢ocuklarin YouTube’u ne denli yogun kullandi-
gin1 gostermektedir. Cocuklarin internette gecirdikleri siirenin neredeyse tamami-
n1 YouTube’a ayirmalar1 dikkat ¢ekicidir. Buna gére ¢ocuklarin biyitk cogunlugu-
nun interneti genel olarak YouTube’a girmek amaciyla kullandiklar1 sonucu orta-
ya ¢itkmaktadir. Bununla birlikte ¢ocuklarin YouTube kullanim siiresi, Turkiye'de
giinlik ortalama sosyal medya kullanim siiresi olan 2 saat 48 dakika (bk. https://
digitalreport.wearesocial.com/, 2018) ile kismen ortistigu gorilmektedir. Ancak
cocuklarin internette gecirdikleri siirenin biiytk ¢ogunlugunu YouTube’a ayirma-
lar1 diger sosyal medya platformlarina daha az ilgi duyduklarini gostermektedir.
Gocuklarin YouTube’a daha fazla ilgi duymalarinin temel nedenini YouTube'da var
olan iceriklerin diger sosyal medya platformlarina goére cesitlilik arz etmesiyle a¢ik-

lamak mumkindir. Bu durumu gériisiilen cocuklardan K12 ise su sekilde agikla-
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maktadir: “Bence YouTube'da her sey var. Mesela izledigim birkag dizi var. Onlara
YouTube’dan da bakabiliyorum. A¢iyorum telefondan canli olarak kanallar1 6yle
izliyorum. O nedenle YouTube ¢ok faydali bence. Bir keresinde bizim televizyonda
kanallar gitmigti. Babam tamirci ¢agirsa bir siirii para. Ben YouTube’dan televizyon
kanallarini nasil getirilecegine bakip kendim yapmigtim. Derslerime de ¢ok faydas:
oluyor. Mesela Tongu¢ Akademi'de okulda isledigimiz derslerin 6zetini bulup izli-
yorum, oyle...” Gorusgilen ¢ocuklarin biiytik bir kisminin bu ve buna benzer gerek-
celerle YouTube’u diger sosyal medya platformlarina kiyasla daha fazla kullandig:
saptanmustir. Bununla birlikte goriisillen erkek ve kiz cocuklar: arasinda YouTube

kullanim siireleri agisindan buyiik bir farklilik olmadig: tespit edilmigtir.

Goruigme esnasinda katihimcilara “YouTube’u ne amagla kullaniyor, ne tarz vi-
deolar izliyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soruya katihmcilarin buyik ¢cogun-
lugu oyun, eglence ve bilgi videolar: seklinde yanit vermistir. Verilen yanitlardan

bazilari ise su sekildedir:

K2: “YouTube’u bazen béyle, yani nasil desem... Boyle kolay seyleri pratik
yontemleri anlatan, oyun videolarini, bir de sey, sagla ilgili bilgiler filan izliyorum.
Saglar nasil kolay oruliir falan. Bunun diginda bilgisayarda oyun oynuyorum, You-
Tube’da da oyunla ilgili videolar izliyorum. Sessiz, béyle sey yani oyun bilgileri. Me-
sela, bir oyun yiikliiyorum. Oyunu beceremedigim zaman, oradan bakiyorum 6yle

yapryorum.”

K4: “Genelde ilgimi ¢eken videolar: izliyorum. Bazen video yiikliyorum kanali-
ma 6yle. Oyun tarzi, ondan sonra bilgilendirici videolar izliyorum. Mesela, diinyada

nesli titkenen hayvanlar gibi...”

K7: “Eglenceli video izliyorum. Hosuma giden videolar izliyorum. Mesela, oyun
videolari, mesela, biiytik yasa hitap eden Oha Diyorum, YAP YAP tarzi videolar ¢ok

ilgimi ¢ekiyor, onlar1 izliyorum.”
K10: “Oyun videolar: izliyorum. Kafalar’i izliyorum. Enes Batur izliyorum

dyle...”

K15: “Ben Enes Batur bilmem ne filan izlemiyorum. Genelde, nasil desem...

Hile videolar izliyorum. Mesela, oyun hileleri falan...”

Bu yanitlar, cocuklarin YouTubeu daha ¢ok oynadiklar: dijital oyunlar hakkin-
da bilgi almak amaciyla kullandigini gostermektedir. Bununla birlikte spesifik ola-
rak bir video temas: bulunmayan kanallarda yer alan videolar da ¢ocuklar tarafin-

dan ilgiyle izlenmektedir. Bu kanallarda yer alan “challenge” yani meydan okuma/
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kigkirtma videolarinin ise (6rnegin; gilmeme challenge, slime challenge gibi) en
cok begenilen ve ¢ocuklar tarafindan takip/taklit edilen videolar arasinda yer aldig:
saptanmigtir. Goriigiilen erkek cocuklarin YouTube'u daha ¢ok dijital spor ve savag
oyunlariyla ilgili bilgi almak, kiz ¢cocuklarin ise kigisel bakim yontemleri ve giinlitk

yasami kolaylastiran bilgilere ulagmak amaciyla kullandig tespit edilmigtir.

Tablo 5.

Katilmalarin YouTube Kanali Sahiplik Durumu

Soru Cevaplar Say1
Var 19

YouTube kanaliniz var m1?
Yok 5

Tablo 5'de katilimcilarin bir YouTube kanalina sahip olup olmama durumu ak-
tarilmigtir. Katilmeilarin 19’u YouTube kanalina sahip oldugunu belirtirken 571 ise
kanali olmadigini veya var olan kanalini sildigini belirtmigtir. Tablo 5’de yer alan

soruya verilen yanitlardan bazilar: ise su sekildedir:

K8: “Kanalim var ama video atmak icin degil abone olmak icin, abonesi yok

kanalimin...”
K11: “Eskiden bir kanalim vardi ama birkag video paylastiktan sonra sildim.”

K12: “Evet, aktif olarak video attigim iki kanalim var. Bir tanesinin 6 abonesi

digerinin 32 abonesi var.”
K16: “Kendi kanalim yok ama teyzemin kanalinda videom var.”

K20: “Su an yok. Babam bir yaga geldikten sonra a¢ diyor, sesin otursun, yiiz

hatlarin otursun bari diyor.”

K21: “Var 35 abonesi var. Kanalimi havacilikla ilgili egitimler vermek amaciyla

acmigtim.”

Bu yanitlara gére YouTube’da kanali bulunan ¢ocuklarin sayisinin oldukea yiik-
sek oldugu gorillmektedir. Kanali olmayan ¢ocuklarin ise bir tanigi ya da akrabasi
araciligiyla video yiikledigi veya ebeveyni tarafindan bir sinirlandirma/yasak nede-
niyle YouTube kanali agmadig: tespit edilmigtir. Gorugillen erkek cocuklarinin kiz

¢ocuklarina oranla YouTube kanali agmaya daha yatkin oldugu saptanmigtur.
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Tablo 6.

Katiimalarin YouTube Kanallarina Video Yiikleme Durumu

Soru Cevaplar Say1
Evet 17

YouTube kanaliniza daha énce video ytiklediniz mi?
Hayir 2

Tablo 6'da YouTube kanali olan 19 katiimcinin YouTube’a video yikleme du-
rumlarn aktarilmistir. Katihmailarin 17’si daha énce YouTube kanalina video yuk-
ledigini belirtirken, 2’si kanalina herhangi bir video yiiklemedigini ifade etmistir.
Kanalina video yiikleyen katihmailara: “Kanaliniza hangi tarz videolar yiiklediniz?”

sorusu yoneltilmistir. Bu soruya verilen yanitlardan bazilari su sekildedir:

K2: “Ya ii¢ videom var ya da dért. Boyle benim, biliyor musunuz bilmem? Mi-
nigler var. Minis, boyle bebek degil de onlarin daha kictgi, kiicik hayvanlar. On-
larla ilgili oynayip onlar1 kaydediyorum. insanlara béyle bilgi filan veriyorum. Biri-

ne haksizlik yapildiginda ondan filan bahsediyorum.”
K3: “Oyunla ilgili videolar yiikliyorum. Minecraft, PES gibi oyunlarla ilgili...”
K12: “Eglence, vlog tarz1...”

K17: “Oyun eglence tarzi bayag: video yiikledim ama sonra gerek yok hig izlen-
miyor diye diigiiniip sildim. Su anda ama yeniden bir video yikledim, o duruyor su

anda. Kanalimin tanitim videosu o da...”
K18: “10 tane filan paylagmistim da sildim. Su an 2 tane var. Saka videolar1 ikisi de...”
K21: “2 videom var. Genelde oyun ve havacilikla ilgili videolar paylagiyorum.”

YouTube kanalina video yitkleyen katilimcilarin sayis1 da oldukgca yiiksek ol-
makla birlikte daha ¢cok oyun igerikli videolara agirlik verildigi goriilmektedir.
Ayrica kanalina vlog tarzi ve spesifik bir konu hakkinda bilgi verme amach video
yikleyen ¢ocuklar da mevcuttur. Cocuklarin YouTube kanali abone sayilari ise ol-
dukga diigiik olmakla birlikte séz konusu bu abonelerin daha ¢ok arkadag ve akraba
cevresinden olustugu ve ¢ocuklarin kanallarinda yer alan videolarin da yine akraba
ve arkadas cevresi tarafindan izlendigi saptanmigtir. Bazi cocuklar ise videolarinin
izlenme sayisinin diisitk olmasi korkusuyla kanalina video yiiklemedigini veya var
olan videolarini disiik izlenme sayis1 nedeniyle sildigini ifade etmistir. Bu durum,
¢ocuklarin YouTube kanallarina video yiiklemesinin temel nedenlerinden birinin
genis kitleler tarafindan ilgiyle takip edilmek/begenilmek oldugu gercegini 6n pla-

na ¢ikarmaktadir.
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Goriigme esnasinda katilimalara “YouTube'da genellikle hangi tarz kanallar
takip ediyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soruya katilimalar bilgi, eglence,
oyun ve vlog tarzi geklinde yanit vermistir. Katilimcilara yogunluklu olarak hangi
kanallar takip ettikleri soruldugunda ise sirasiyla en ¢ok “OHA diyorum!”, “YAP-
YAP”, “Kafalar”, “5 dakikada hallet”, “SeseGel” ve “Tongu¢ Akademi” yanitlari veril-
misgtir (bk. Tablo 7).

Tablo 7.
Katihmalar Tarafindan En Sik Takip Edilen YouTube Kanallar

Soru Cevaplar Say1
OHA diyorum! 4
YAPYAP
Kafalar
5 dakikada hallet
SeseGel

Tongu¢ Akademi

En sik takip ettiginiz YouTube kanallar: hangileri? duymadim DEME

webtekno
Tumbik TV
OyuncaX TV
Onedio
Hergey Dahil
YapBi

RlRr|R[R[R|R[RPR|N[W]W|[& [

Gorugmeye katilan cocuklarin takip ettikleri YouTube kanallar1 degiskenlik
gostermekle beraber bu kanallarda yer alan videolarin biiyiik cogunlugunun icerik
olarak benzer niteliklere sahip oldugu saptanmistir. Oyle ki cocuklar tarafindan
en cok takip edilen OHA diyorum! ile YAPYAP kanallarinda neredeyse ayni baglik-
ta ve icerikte videolar oldugu goriilmektedir. Ornegin; OHA diyorum! kanalinda
“Kiran Kirana Zula Oynadik Yeni Silahlar Geldi” baglikl bir video yer alirken, aynm
videonun bir benzeri “Cekismeli ZULA Oynadik - Yepyeni Silahlar ve Makineler”
bashigiyla YAPYAP kanalinda yer almaktadir (bkz. OHA diyorum!, 2018; YAPYAP,
2018). Bu benzerlik, ¢ocuklar tarafindan takip edilen diger tim YouTube kanalla-
rinda da goriilebilmektedir. Ayrica ¢cocuklarin kendi YouTube kanallarina yiikledigi

videolarin iceriklerinin takip ettikleri kanallarda yer alan videolarla benzerlik gés-
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terdigi tespit edilmistir. Buna gére ¢ocuklarin takip ettikleri YouTube kanallarina
ozendiklerini ve s6z konusu bu kanallara benzer kanallar olugturmak istediklerini

ifade etmek miimkiindiir.

Goriisme esnasinda katiimalara “YouTuber’'in ne demek oldugunu biliyor mu-
sunuz?” sorusu yoneltildiginde ise 1 katihma “Tam olarak bilmiyorum” yanitini
verirken 23 katilma “Biliyorum” yanitini vermistir. Biliyorum yanitini veren kati-
limcalardan YouTuber: tanimlamalar: istenmigtir. Yapilan tanimlamalardan bazila-

11 su sekildedir:

K4: “Yani benim dugiinceme gére YouTuber, YouTube ¢eken ve bagkalarinin il-

gisini kazanip, abone kazanip para kazanmaya caligan kisiler...”

K10: “YouTube kanali olan, YouTube'da yani videolar ¢ekip génderen, isi You-
Tube olan kigiler. Yani bagka isleri de var ama YouTube isini de yapan kigiler...”

K15: “YouTube’a video iireten, atan kigi. YouTuber olabilmen i¢in tinlii olman
gerekiyor, seviliyor olman gerekiyor, ardindan izlenmen gerekiyor. Bir de abone sa-

ymnin yitksek olmasi gerekiyor.”

K20: “YouTube izleyen insanlara 6zgiin icerik tireten, isterse de bundan maddi
gelir elde edebilen kigiye denir.”

Bu yanitlar, gérigmeye katilan cocuklarin neredeyse tamaminin YouTuberlarin
kim olduklarini ve ne gibi 6zelliklere sahip olduklarim bildiklerini géstermektedir.
Zira, katilimalarin ¢alismanin literatiir kisminda yapilan YouTuber tanimiyla bi-
yik oranda benzer tanimlamalar yaptiklarini ifade etmek mtumkindiir. Buna gére
¢ocuklarin YouTuberlig: bir meslek/is olarak gordugi ve bu isten hem para kazani-
labilecegini hem de tunli/popiiler olunabilecegini bildikleri sonucu ortaya ¢ikmak-
tadur.

YouTubert tanimlayan katilimcilara yogunluklu olarak hangi YouTuberlar: ta-
kip ettikleri sorulmugtur. Bu soruya katiimcilarin biyiik cogunlugu “Enes Batur”

ve “Orkun Isitmak” yanitini vermistir (bk. Tablo 8).
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Tablo 8.
Katilmalar Tarafindan En Sik Takip Edilen YouTuberlar
Soru Cevaplar Say1 Cevaplar Say1
Enes Batur 16 Mendebur Lemur 1
Orkun Isitmak 13 Berkcan Giiven 1
Alper Rende 3 Bagak Karahan 1
Firat Sobutay 3 Sude Cinar 1
PewDiePie 3 Berk Giiler 1
Burak Giingor 2 Baturay 1
Duygu Késeoglu 2 Alper Erozer 1
En sik takip ettiginiz Selen Teksoz 2 Lord of Murat 1
YouTuberlar hangileri? Berk Coskun 2 Danla Bilic 1
Ruhi Cenet 2 Logan Paul 1
Hakan Bozkurt 2 Azad 1
Enis Kirazoglu 2 Berkay Devrenge¢ 1
Furkan Yaman 2 Kerem Olgun 1
Bilge Su Isik 2 zeoNNN 1
Meryem Can 1 Berk M. Sezgin 1
Reynmen 1 Gereksiz Oda 1

Bu yanitlara gére katiimalarin en sik takip ettigi YouTuberlar ile Turkiye'de
abone sayis: en fazla olan YouTuberlar listelerinde yer alan isimler buyiik oranda
ortustugi gorilmektedir (bk. Social Blade, 2018). Buna gore Tiirkiye’deki en po-
ptler YouTuberlarin ¢ocuklar arasinda da popiiler oldugu ve ilgiyle takip edildigi

sonucu ortaya ¢citkmaktadar.

Goriisme esnasinda katiimalara: “En begendiginiz YouTuber kim?” sorusu yo-
neltilmistir. Bu soruya katihmalarin t¢te biri Enes Batur yanitini verirken, Enes
Batur’dan sonra en ¢ok Orkun Isitmak yaniti verilmistir (bk. Tablo 9). Verilen ya-
nitlar en sik takip edilen YouTuberlarla bityitk oranda értiismektedir.
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Tablo 9.
Katilimclarin En Begendigi YouTuberlar

Soru Cevaplar Say1

Enes Batur 8

Orkun Isitmak
Bilge Su Isik
OHA Diyorum’daki Alper
Reynmen

OyuncaX TV’deki Melike

En begendiginiz YouTuber kim? Alper Rende

Meryem Can
Azad
Berkay Devrengec
zeoNNN

Kerem Olgun

RlRr|R|IRPR[R|IR[R|IR|R[R|N]>

Burak Gungor

En begendikleri YouTuberin adin: séyleyen katilimcalara bunun nedeni sorul-
dugunda ise verilen yanitlar farklilik géstermistir. Bu yanitlardan bazilar: su sekil-
dedir:

K1: “En begendigim Enes Batur. En iinli olan o ¢inki... Onunla ilgili bir sey
konusacagimda herkes onu taniyor yani. Ama eskiden daha iyiydi bence, filmden

ii¢ dort ay 6nce bozdu bence...”

K3: “Enes Batur. Cunki durist digerlerine gore, ben onu bu yénden daha ¢cok

seviyorum.”
K5: “Enes Batur. Ciinki videolarini samimi buluyorum.”

K6: “Enes Batur. Simdi soyle ben ilk Enes Batur’u izledigimde gegen yild1 Dead
Pool diye bir film ¢ikmigsti, ben o filmi izlemeyi ¢ok istiyordum. Yani o kadar ¢ok
istiyordum ki ama annem gotiirmemisti. Bende YouTube’da dolasirken onun vide-
osunu gérdiim. Normalde GTA oyununun moduymus film. Iste onu izledim, sonra

adina baktim. Sonra izlemeye basladim, begendim devam ettim 6yle...”

Turkiye’de en fazla abone sayisina sahip ve en popiiler YouTuberlardan birisi

olan Enes Batur'un gériismeye katilan ¢ocuklar arasinda en ¢ok begenilen/sevilen
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YouTuber oldugu gorilmektedir. Cocuklar béyle bir yonelimin nedenini Enes Ba-
tur’un en poptler YouTuber olmasi, diiriist olmasi, samimi olmasi gibi gerekgelerle
agiklamiglardir. Bu durum, ¢ocuklarin takip ettikleri YouTuberlarda samimiyete ve

duristluge 6nem verdigini géstermektedir.

K7: “Yani kigilik olarak en ¢ok Oha Diyorum'daki Alper’i begeniyorum. Cinki

samimi geliyor.”

K12: “Orkun Isitmak. Kendisini kendime yakin buluyorum ve hayat stili benim
¢ok hosuma gidiyor. Bana hitap eden icerikler tiretiyor. Alcakgoniilli. Ya... ‘Once
yapmak istediklerinizi sorgulayin, sonra éniiniizde hi¢bir engel yoksa bunu yapin’
diyor. Bir de ‘eger kafanizda bir sey kaldiysa, bunu en dogru ve en uygun zamanda

uygulayin, aklinizda kalmasin’ diyor. Bu sozleri hogsuma gidiyor.”

K22: “Orkun Isitmak. Ciinki ne bilim benimle yapmak istedigim seylerin ayni-
sin1 yapiyor. Oyun videosu ¢ekmiyor mesela ben oyun videosu izlemeyi sevmiyo-

rum. Surekli geziyor o nedenle...”

K23: “Burak Gungoér. Ciinki diger YouTuberlardan olaylar: biraz daha degisik
anlatiyor. Mesela degisik degisik olaylar oluyor Tiurkiye'de bazen sa¢gma sapan olay-
lar giindeme gelebiliyor o da her duydugumuza inanmayalim diye bilgiler veriyor.”

Enes Batur diginda farkli YouTuberlarin begenilme nedenleri, Enes Batur'un
begenilme nedenleriyle benzerlik géstermekle birlikte cocuklar diger bazi YouTu-
berlar1 kendilerine yakin bulduklari, kendileri gibi olduklar: i¢in begendiklerini
ifade etmiglerdir. Gériismeye katilan ¢ocuklarin bu yanitlar: vermelerinde, en be-
gendikleri YouTuberlarin ¢cogunun da kendileri gibi cocuk veya ergen olmalarindan
kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir. Oyle ki s6z konusu bu YouTuberlarin ka-
nallarinda yer alan videolara bakildiginda “cocuk¢a” denebilecek tavirlar sergilen-
digi ve bu videolarin iceriklerinin neredeyse tamaminin ¢ocuk ve ergenlere hitap
ettigi goriilecektir. Ayrica, kiz ve erkek katilimcalarin genel olarak hemcinsi olan
YouTuberlara daha fazla ilgi duydugu saptanmgtir.

Goriigme esnasinda “Buyiiytnce ne olmak istiyorsunuz?” sorusu sorulmustur.
Bu soruya sirasiyla en ¢ok “Doktor”, “Bilgisayar Mithendisi” ve “Mimar” gibi popi-
ler meslek gruplari yanit olarak verilmistir. Bunun tizerine katihmalara “YouTuber
olmak ister misiniz?” sorusu yoneltilmistir. Katihmcilarin 18’ bu soruya “Isterim”

seklinde yanitlarken 6's1 “Istemem” cevabini vermistir (bk. Tablo 10).
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Tablo 10.

Katihmalarin YouTuber Olmay: Isteme Durumu

Soru Cevaplar Say1
Isterim 18

YouTuber olmak ister misiniz? -
Istemem 6

Goriigme esnasinda katilimcilara neden YouTuber olmak istedikleri ve neden
YouTuber olmak istemedikleri soruldugunda bu soruya katiimecilar tarafindan

farkli yanitlar verilmigtir. Verilen yanitlardan bazilar: ise su sekildedir:
K4: “Istiyorum. Yani yapmay: seviyorum. Ciinki eglenceli bir sey...”

K9: “Isterim neden olmasin. Popiiler olursun, para kazanirsin. Popiiler olmak

bence giizel bir sey... Tatmadim ama giizeldir yani...”

K10: “Isterim. Eglenceli bir is bence... Hakimlikte sikinti filan ¢ikabiliyor ama You-

Tube’'da o yok bence. Bazen belki telif atarlar o videoyu geri ¢ekebilirsin, sadece bu...”

YouTuber olmay: isterim yanit1 veren ¢ocuklarin geneli, eglenceli bir ig olma-
s1, poptiler olmaya ve para kazanmaya imkan tanmimasi ve diger mesleklere oranla
daha az riskli olmas: gibi nedenlerle YouTuber olmak istediklerini ifade etmiglerdir.
Buna gore gorugmeye katilan ¢ocuklarin popiiler olmayi, eglenmeyi ve para kazan-
may1, YouTuber olunca daha kolay elde edebileceklerine inandiklarini séylemek

mimkindiir.

K2: “Evet, ¢ok isterim. Bilmiyorum bana hos geliyor béyle bilgileri bagkalariyla
paylagmak, onlarin yorumlarina gore daha da gelistirmek isterim ama kendi mesle-
gim olsun onu da hobi olarak yapayim. Eglenceli sonugta. Taniniyorsun. Tanindiginda
arkadaghk da kolay oluyor ¢iinki benim ¢ok fazla arkadagim yok. Olmuyor hani bana

uymuyorlar mesela, sitemizde de dyle... Benim sitemizde bir tane arkadagim var.”

K24: “Isterim. Yani ¢ok kisi seni seviyor, izliyor, biliyor. Herkes tarafindan bi-

linmek ve sevilmek giizel olur. Cuinkii o sekilde kendini daha iyi hissedersin.”

K22: “... Bir de YouTuber olunca mesela, ¢ok fazla insanlarin éniinde konusa-
miyorum kameraya bakinca konugmami saglar. Cunka kameraya bakiyorum ama

kamerada hicbir sey olmayinca daha c¢ok kisi izliyor.”

YouTuber olmayi isterim yaniti veren ¢ocuklardan bazilari, sosyal cevrelerinin
daha fazla gelisebilecegini dusiindiikleri, bu sayede herkes tarafindan bilinip sevi-

leceklerini ve daha iyi hissedeceklerini digtindikleri icin YouTuber olmak istedikle-
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rini ifade etmigtir. Buna gore gorusmeye katilan ¢ocuklardan bazilarinin YouTuber

olmay: bir sosyallesme araci olarak gérdiigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

K4: “...Ama sadece Youtber olmak havali bir sey degil bence ¢iinki herkes ya-

par. Is daha 6nemli bence, hem calisip hem de hobi olarak YouTuber olmak isterim.”

K6: “Eger 6grencilik hayatimi etkilemezse lise son sinif ya da tniversite son si-
nifa kadar YouTuber olmak istiyorum. Okulu bitirince de basketbolcu. Ctinki okulu
bitirdikten sonra hangi igsiz YouTuber olur ki? Mesela; videonuzu begenmediler,
o izlenmedi ve siz para kazanmak istiyorsunuz ve sizi sevmiyorlar. O zaman yani

hicbir sey olmaz ki.”

K21: “Yani pilotlukla ilgili seyler paylagmak i¢in belki ama béyle ¢cok sanmiyo-
rum. Bence insanlar onca emek verip para kazanirken hicbir sey yapmadan para

kazanmak ne bileyim dogru degil.”

K15: “Hayir istemem. Yani neden olayim ki yani hayatin bosa gider yani risk
var. YouTuber olursam para kazanacagim bir isi birakip o isi yapmam gerekiyor.
Ama doktor olursam mesela, ameliyat1 ¢ekip bilgi amacli YouTube’a koyabilirsin.
Bu sekilde olabilir. Bu gekilde olmak isterim.”

K23: “Istemem. Ciinkii YouTuberlik biraz daha zevke dayali ve bir siire sonra
senin zevklerin degismeye basladigi zaman insanlar seni eski kisiliginle isteyecek-
ler ama sen begenmedigin bir seyi yaparsan ne kadar ¢ok zevkli olabilirsin ki. Ama
psikolog olunca YouTuber olmak isterim yani guizel olur daha ¢ok insan tanur, yurt-

disindan da gelirler. Ama sadece YouTuber olmak istemem.”

YouTuber olmay: istemem yanit1 veren ¢ocuklar genel itibariyla YouTuberlig:
bir meslek olarak gormedikleri veya biiytiyiince yapmak istedikleri mesleklerin ya-
ninda bir hobi/ugras niteliginde gérdikleri icin YouTuber olmay: istemediklerini
ifade etmiglerdir. Bunun nedenini ise asil yapacaklari mesleklerinin daha énemli
oldugu, YouTuberligin zevke dayali oldugu ve hitap edilen kitlelerin zevklerinin de-
giskenlik gosterecegi bu nedenle her zevke hitap eden video iiretmenin olduk¢a zor
oldugu, yeteri dizeyde emek harcanmadan para kazanmaya imkan tanidig: veya
para kazanmanin aslinda sanildig gibi kolay olmadig: ve sadece YouTuber olmanin
havali bir sey olmadig gibi gerekgelerle agiklamiglardir. Bununla birlikte YouTuber
olmay: istemem seklinde yanit veren 6grencilerin hemen hepsi asil mesleklerinin
yaninda hobi olarak YouTuberlig1 yapabileceklerini dile getirmistir. Buradan hare-
ketle gorusmeye katilan 6grencilerin neredeyse tamaminin YouTuber olmayi iste-
dikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica, goristlen erkek cocuklarin kiz cocukla-

rina oranla YouTuber olmaya daha hevesli oldugu saptanmigtir.
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Tablo 11.

Katilimcilarin YouTuberlar Kendilerine Ornek Alma Durumu

Soru Cevaplar Say1
Evet 15

YouTuberlar: kendinize 6rnek aliyor musunuz?
Hayir 9

Tablo 11°de katihmalara sorulan: “YouTuberlar: kendinize 6rnek aliyor musu-
nuz?” sorusuna verilen yanitlar aktarilmigtir. 15 katilima bu soruya olumlu yanit
verirken 9 katilimc olumsuz yanit vermistir. Katihimcilara YouTuberlar1 neden 6r-
nek alip almadiklar: soruldugunda ise verilen yanitlar farklilhik gostermigtir. Soz

konusu yanitlardan bazilar1 su sekildedir:

K8: “Aliyorum. Mesela; Reynmen disiplinli, ondan sonra merakli. Merak: beni
cok sey yapiyor. Cunkii her tilkeye gidip, oranin yoéresel seylerini filan kegfetmeyi
¢ok seven biri... Ben de merak ediyorum o bakimdan 6rnek aliyorum. Orkun Isit-
mak, onu da kendime benzetiyorum. Sey bakimindan, attig1 videolarda ¢ok... Nasil

adlandirsam onu, canlandirici, cana yakin, o nedenle.”

K12: “Evet. Ciinki iyi seyler yapiyorlar. Mesela; Lord of Murat, anneler giintin-

de annesine yardim ediyor ve bunu vlog olarak paylasiyor. Bu ¢ok giizel mesela...”

K14: “Evet. Meryem Can gibi video ¢ekmek isterdim mesela. En ¢ok onu sevi-

yorum.”

K18: “Evet. Mesela; biiyiik YouTuberlar, Oha Diyorum, Enes Batur, Gereksiz
Oda, Baturay, Orkun Isitmak gibi... Bilmiyorum, giizel geliyor onlar. Mesela, bir

strt kisi seni takip ediyor ve senin videolarini izliyor.”

YouTuberlar1 kendime 6rnek alirim yanit1 veren katihmecilar bu 6rnekligi farklh
gerekgelerle agiklamiglardir. Buna gére YouTuberlarin ¢ocuklar tarafindan 6rnek
alinmalarinin temel nedenleri arasinda; popiiler olmalari, cocuklarin yapmak iste-
diklerini yapmalar: ve bu nedenle ¢ocuklar tarafindan ¢ok sevilmeleri, cana yakin
ve samimi olmalari, iyi ve giizel videolar ureterek 6rnek davraniglar sergilemeleri
gibi 6zellikler 6n plana ¢tkmaktadir. Bununla birlikte gérasmeye katilan kiz ve er-
kek katilimalarin genel olarak hemcinsi olan YouTuberlar1 6rnek aldiklar: saptan-

magtir.

K15: “Hayir. Cunki artik genellikle insanlarin ne istedigi belli olmuyor. Genel-
likle herkes artik uygunsuz icerik atmaya basladi. O ytzden YouTuberlar1 kendime

ornek almiyorum.”
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K19: “Hayur. Ben kendi tarzimi olugturmak istiyorum.”
K20: “Yok 6yle biri. Yani ben kendi davranis sitilimi sergilemeyi seviyorum.”

YouTuberlar1 kendine 6rnek almadigini belirten katihimalar ise bu durumu uy-
gunsuz, herkes tarafindan sevilmeyecek icerikler tiretmeleri ve kendi video tiretim
tarzlarini olugturmak istemeleri gibi nedenlerle gerek¢elendirmislerdir. Buna gore
kota/uygunsuz icerik iireten YouTuberlar ile iyi, 6rnek olabilecek icerikler iireten
YouTuberlarin oldugu c¢ocuklar tarafindan ayirt edilebilmektedir. Bu durum, ¢o-

cuklarin YouTuberlara kars: bir “bilin¢” gelistirdigini de géstermektedir.

Sonug

Herkes tarafindan sevilen, tercih edilen ve herkesin kiiltiirii olarak tanimlanan
poptiler kiltirin kendini uretmesinde ve devamliligini saglamasinda medyanin
6nemli bir araci konumunda oldugu bilinmektedir. Popiiler kilturiin herkes tara-
findan ulasilabilir ve yaganilabilir bir yontniin olmasi, onu herkes tarafindan kul-
lanilan medyanin, 6zellikle giintimuzde sosyal medyanin etkilesim alanina dahil
etmektedir. Bugiin toplumsal yasamin her alaniyla bir sekilde etkilesim halinde bu-
lunan sosyal medya, tagidig: ézellikler itibariyla kiiltirel alana da temas etmekte-
dir. Bu bakimdan sosyal medyanin, popiiler olan kiltiirel unsurlarin genis kitlelere
hizli, aracisiz ve kolay bir bi¢cimde aktarimini sagladigini ve bu unsurlarin toplumla-
rin genis kesimleri tarafindan kabul edilmesine ve benimsenmesine imkin tanidig:
gorulmektedir. Sosyal medya, popiuler kiiltiirel unsurlarin aktarimini saglarken,
yeni medya ortamlariyla birlikte pasif olmaktan ¢ikarak uretici-titketici konumu-
na yiikselen kullaniailardan yani popiiler kiltiirel 6zne, ikon veya rol modellerden
istifade etmektedir. Bu durumun en somut érnegini ise diinyanin en buyiik video
paylagim platformu, en buytik ikinci arama motoru ve en ¢ok kullanilan ikinci sos-

yal medya platformu olan YouTube’da gérmek mumkandr.

YouTube, bireylerin kendilerini temsil edebilecekleri, farkli temsillerle ve do-
layisiyla farkh kiltiirel unsurlarla kargilagabilecekleri kozmopolit bir kiiltiirel alan
olarak popiiler kiltiriin aktariminda en az diger sosyal medya platformlar: kadar
onemli bir rol oynamaktadir. YouTubeun popiiler kiltirin aktariminda oynams
oldugu bu roliin popilaritesini ise tretici-tiiketici konumunda bulunan kullani-
alaryla agiklamak mumkindir. Diger sosyal medya platformlarinda oldugu gibi
YouTube’da da var olan iceriklerin/videolarin neredeyse tamaminin kullanicilar ta-
rafindan olusturuldugu bilinmektedir. Bu, YouTube'da var olan veya ortaya ¢ikan

poptiler kiiltiirel unsurlarin kullanialar tarafindan dolagima sokuldugu veya akta-
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rildigr anlamina gelmektedir. YouTube kullaniailar: arasinda en dikkat ¢ekici gru-
bun ise YouTube fenomenleri yani YouTuberlar oldugu gérilmektedir. Zira YouTu-
berlar milyonlarca abone sayisina sahip olmasiyla ve iiretmis olduklar1 videolarin
milyonlarca kigi tarafindan izleniyor olmasiyla diger kullania gruplarindan ayril-
maktadir. Dolayisiyla YouTuberlarin diger YouTube kullanicilarindan farkl olarak
degerlendirilmesi mumkiindir. Buradan hareketle YouTube, popiiler kiltiran ak-
tarimini saglayan bir sosyal medya platformu, YouTuberlar ise bu aktarimin ger-
ceklesmesine yardima olan popiiler kiltarel ikonlar olarak 6n plana ¢tkmaktadir.
Oyle ki YouTuberlar iiretmis olduklar1 videolarla hemen her yastan insana hitap et-
mektedir. Bu durum, popiiler kiltir ikonu olarak éne ¢ikan YouTuberlarin, sosyal
medyanin en yogun kullanicilar: arasinda yer alan ¢ocuklar i¢in bir rol model olup
olamayacag1 sorusunu gindeme getirmektedir. Bu soruya yanit aramak amaciyla
gerceklestirilen bu calismada, bir popiiler kiiltiir aktarim araci olan YouTube'un ve
bu aracin popiiler kiltirel ikonlar: olarak én plana ¢ikan YouTuberlarin, kiltarin
ve kiiltiirel unsurlarin gelecek nesillere aktarilmasini saglayacak olan ¢cocuklar tize-

rinde gicli bir etkisi oldugu sonucuna ulagilmigtir.

Sosyal medyanin en 6nemli mecralarindan birisi olan YouTube un ve bu mec-
ranmin fenomenleri YouTuberlarin popiilaritesinin ilkégretim ¢agindaki ¢ocuklar
arasinda olduke¢a revacta oldugu gorillmektedir. Giintimiizde dijital dinyanin i¢ine
dogan ve yaslar1 10 ile 14 arasinda degisen bu ¢ocuklarin, bugiin sosyal medya plat-
formlarinin en yogun kullanicis: oldugunu séylemek mumkindir. Cocuklarin in-
ternet ve YouTube kullanim siireleri bu durumu kanitlar niteliktedir. Sosyal medya
ortamlarinda var olan popiiler kiiltirel unsurlarin ¢ocuklar tarafindan daha kolay
kabul edildigi ve poptler kiiltiir ikonlarinin ¢ocuklara birer rol model olarak 6n pla-
na ciktig1 gorillmektedir. Ozellikle cocuklarin YouTube’u yogun bir sekilde kullan-
mast, YouTuber olma istegi ve YouTuberlar: kendilerine 6rnek almasi bu durumun
en somut gostergesidir. Aragtirmaya katilan ¢ocuklarin bitytik bir kisminin YouTu-
ber olmay1 arzuladig: gériilmektedir. YouTuber olmak isteyen ¢ocuklar, genel ola-
rak eglenceli bir ig olmasi, havali olmasi, herkes tarafindan taninmaya ve popiler
olmaya imkan tanimasi, kolay yoldan para kazanmayi saglamasi, herkes tarafindan
sevilmeyi saglamasi gibi nedenlerden dolay:1 YouTuber olmak istediklerini belirt-
mistir. YouTuber olmay1 istemeyecegini belirten ¢ocuklar ise riskli olmasi, para ka-
zanmanin aslinda sanilan kadar kolay olmamasi, video ¢ekmenin zahmetli ve ugras
gerektiren bir is olmas: gibi nedenlerle YouTuber olmak istemediklerini belirtmis-

tir. Goriigmeye katilan ¢ocuklarin biyik cogunlugunun, YouTuberlig: para kazani-
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lan bir meslek olmasinin yan: sira hobi olarak yapilan bir ugras niteliginde gérdugi
bununla birlikte buytyiince asil caligmak istedikleri mesleklerin bir devami veya

uzantisi niteliginde YouTuber olmay: daha uygun bulduklar1 sonucuna ulagilmigtar.

Aragtirma verilerinden hareketle, YouTubeun ilkégretim ¢agindaki ¢ocuklar
tarafindan yogun bir sekilde kullanilmasinin ve YouTuberlarin ¢ocuklara rol mo-
del olarak 6n plana ¢itkmasinin ilerleyen yillarda birtakim yeni problemlerin dog-
masina neden olabilecegini séylemek miimkiindiir. Ozellikle sosyal medyada var
olan iceriklerin biyiik bir kisminin videolar aracihiiyla uretildigi diisiinaldaginde
bu iceriklerin denetiminin olmamas: ya da yeteri diizeyde yapilmamasi, ¢ocukla-
rin yanhsg bilgilenmelerine, ahlaki acidan hog olmayan davranislar sergilemelerine,
kigisel/ruhsal gelisimlerini olumsuz etkileyecek stireclere girmelerine yol agabile-
cegi ifade edilebilir. Bu noktada ebeveynlere ve egitimcilere buyiik bir sorumluluk
dustigiini séylemek mumkiindiir. Ebeveynler, cocuklarinin genelde sosyal medya,
6zelde ise YouTube kullanim bi¢im ve yogunluklarini cesitli kisitlayici/siirlandi-
rict uygulamalardan istifade ederek denetim altinda tutabilirler. Bununla birlikte
ebeveynler, cocuklarin hangi YouTube kanallarini ve YouTuberlar: takip ettikleri-
ni gozetleyip tespit ederek buradaki video igeriklerinin ¢ocuklarin diizeyine uygun
olup olmadigini ve onlara olumsuz 6rnek tegkil edip etmeyecegini saptayabilirler.
Ayrica ebeveynler, YouTube kanali olan ¢ocuklarinin kanallarina ne tarz videolar
yiiklediklerini de denetleyebilirler. Egitimciler ise ¢ocuklarin dijital dinyayla kur-
mus olduklar: iligkinin saglikh bir gekilde yurutilebilmesi i¢in ¢esitli egitim poli-
tikalar: gelistirerek sosyal medya okuryazarlig: bilincinin ¢ocuklarda olugmasini

saglayabilirler.

Sonug olarak bu ¢aligmanin, ¢ocuklarin YouTube’a ve YouTuberlara verdigi
kiymeti/6nemi gérmek ve durum tespiti yapmak a¢isindan énemli veriler ortaya
koydugunu séylemek mumkindir. YouTube ve YouTuberlarla ilgili yapilacak olan
gelecek caligmalarda farkl yas gruplarindan daha fazla ¢ocuga ulagilarak érnekle-
min kapsami genigletilebilir. Bununla birlikte ¢ocuklarin takip ettikleri YouTube
kanallarinin ve YouTuberlarin iiretmis olduklar: videolarin iceriklerinin tasnifi ya-
pilarak hangi videolarin ¢ocuklari daha fazla cezbettigi ve bunun nedenleri tespit
edilebilir. Konuya farkli bir agidan bakmak amaciyla YouTuberlarin goriigiine bas-
vurarak video igerikleri tiretirken hangi motivasyonlarla hareket ettikleri ve daha
¢ok hangi yas araligini hedefledikleri saptanabilir.
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Introduction

Today’s “new” media environments, which have all the facilities provided by the
internet, shape the relationships between people and redesign the daily lives of
people. Nowadays, social media platforms, which are the most important areas of
new media, have become as important as traditional media. It is known that social
media platforms are used more widely by people of almost every age, especially by
kids and young people, compared to traditional media platforms. The popularity
of social media makes it a popular “area” in the transmission of popular culture.
This situation allows the emergence of some popular icons or role models on social
media. The most concrete examples of this are social media phenomena (influenc-
ers, YouTubers, vloggers, etc.). In this context, the main theme of this study is the
relations between popular culture and social media, and the focus of the study
is about YouTube and YouTubers. The aim of the study is also to reveal how You-
Tube and YouTubers have influence on kids in primary school. The main problem
of the study is to find out whether YouTubers will be a role model for kids, who
are among the densest users of social media, and how this role model relationship

corresponds to kids’ meaning of the world.
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Literature

Social media, which is in contact with every aspect of daily life, increases its impor-
tance as a phenomenon that enables individuals and society relations to change and
transform in general. Social media has an “individual” aspect as well as a “social”
aspect (Babacan, 2016, p. 23). From this perspective, it is possible to say that social
media interacts with almost every element that constitutes the structure of societ-

ies. It can be stated that this interaction exists and continues in the cultural field.

Social media plays an important role in creating, shaping and transferring the
cultural structure of societies as much as traditional media environments do. Fur-
thermore, social media has paved the way for the transmission of popular cultural
elements to the masses more easily, faster and without intermediaries. In this way,
popular culture products have been able to reach people of all ages more easily
(Karaduman, 2017, p. 8). According to Babacan (2016, pp. 30-31), some features
of social media, such as giving unlimited freedom, being individualized and allow-
ing for democratic participation, were produced in the 20th century through other
elements of popular culture and the idea of the individual was seen as an object
of popular culture. However, this production started to be realized through social
media in the 21st century and the individual was seen as the subject of popular
culture. According to this, it is stated that, today, the most important transporter
pillars of popular culture are social media and the young population using it. From
this point of view, it is possible to see the social media platforms that change daily
life and the cultural area as a new popular culture form of the 21st century and to

be an area where popular culture products are fed and spread.

Today, it can be said that the relationship between social media and popular
culture develops as closely as traditional media did. As a natural consequence of
this situation, it has been possible to easily transfer popular culture products,
symbols or icons to all segments of society through social media platforms. It is
especially possible to show YouTube, which has made great progress in the last de-
cade, among social media platforms that play a role in the transmission of popular
culture, such as Facebook, Twitter, and Instagram. It is also possible to evaluate
the existing producer-consumer relationship on YouTube as an icon or subject of

popular culture.

YouTube is the world’s largest video platform and the second largest search
engine in the world after Google (Raun, 2016, p. 3). The fact that YouTube is used
by most of the world’s population makes it important for its position within the

cultural structure of societies. It is possible to define YouTube as a cosmopolitan
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cultural area where individuals can represent their identities and perspectives, and
where others can make their own representations and encounter cultural differ-
ences (Burgess and Green, 2009, p. 81). Within this cultural area, popular cultural
products are quickly circulated through videos uploaded by users to YouTube, and
are responded to by large social segments of society. This situation features the fact
that YouTube is an important popular culture transmission medium. From this
point of view, it is possible to see YouTubers, who are the most video-producing

users on YouTube, as the popular culture icons or role models.

YouTube, as a popular culture transfer medium, is used, and YouTubers, as
popular culture icons, are followed and adopted by many people, especially by kids
and adolescents in many societies around the world. The extent of the impact of
YouTube and YouTubers on kids has often been the subject of extensive research,
and it has been concluded that kids use YouTube too much and that YouTubers
are role models for them (Lange, 2014; Soner, 2016; Burroughs, 2017; Martinez
and Olsson, 2018). From this point of view, in Turkey, the questions, “How does
YouTube have an impact on kids?” and “Would YouTubers be role models for kids?”

gain importance.

Method

The universe of the research consists of primary school kids studying in private
schools in Konya. The sample of the research consists of 24 kids aged between 10
and 14 who attended the 5th, 6th and 7th grades in a private school. In the re-
search, a semi-structured in-depth interview method was used. Semi-structured
in-depth interviews are among the most basic data sources used for a qualitative
research project. Semi-structured in-depth interviews are the most widely used
form of interview for qualitative research and can be performed with an individual
or group (DiCicco-Bloom and Crabtree, 2006, p. 315). Semi-structured in-depth in-
terviews are often considered to be the most effective and most appropriate meth-

od for gathering information (Qu and Dumay, 2011, p. 246).

In semi-structured in-depth interviews, the researcher should focus on one or
several research questions regardless of the subject of the research. The basic re-
search questions may contribute to the research in general at the beginning of the
interview, but adding 5 to 10 additional questions to the interview to elaborate on
these basic research questions and learn more will contribute to the research from

different perspectives (DiCicco-Bloom and Crabtree, 2006, p. 316). Accordingly, in
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semi-structured in-depth interviews, it can be said that the number of questions
can vary between 10 and 15, on average. From this point of view, 3 questions were

tried to be answered in this research:
« How frequently do the kids use YouTube and what motivates them?
+ Do kids want to be YouTubers? Why is that?
+ Do kids regard YouTubers as role models? Why is that?

A total of 15 questions were asked to kids with different additional questions

to find answers to these 3 basic research questions.

Findings

The household income levels of the kids participating in the interview were gener-
ally high. It shows that kids have digital devices (smart phones, tablets and com-
puters) that will allow access to the internet and social media. It has been found
that the participants use the internet on an average of 1-2 hours during the day
and use the internet to enter social media, especially YouTube. It has been deter-
mined that kids use YouTube more extensively than they use other social media
platforms. This shows that the content on YouTube can be more easily and quickly
adopted by kids than is that of other social media platforms. It has been found that
kids use YouTube to learn more about the digital games they play. In addition, the
videos in the entertainment channels are watched with interest by the kids. “Chal-
lenge” videos in these channels (such as laughing challenge, slime challenge) are

among the most liked, watched and imitated videos by the kids.

The number of kids with a channel on YouTube has been found to be high. It
has determined that kids, who do not have a channel, are uploading videos to You-
Tube through an acquaintance or a relative or have not opened a YouTube channel
due to a restriction or a ban by their parents. The number of participants uploading
videos to a YouTube channel is also high. It has been detected that kids extensively
upload videos about games to their channels. Some kids, who do not upload videos
to their channel, stated that they have not uploaded videos to their channel for fear
of low video views. Others stated that they have deleted their videos due to the low
number of views. This highlights the fact that one of the main reasons kids upload

videos to their YouTube channels is to be watched and admired by a wide audience.

It has been determined that the most frequently followed YouTube channels
by kids are “OHA diyorum!”, “YAPYAP”, “Kafalar”, “5 dakikada hallet”, “SeseGel”,
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“Tongug Akademi”. Although the YouTube channels followed by the kids participae
ting in the interview have varied, it has been found that the majority of the videos
included in these channels have similar qualities as the content. The most admired
YouTubers by kids are Enes Batur and Orkun Isitmak. This is because these two
YouTubers are more sincere, honest and closer to kids than other YouTubers are.
While 18 kids interviewed have stated that they want to be YouTubers when they
grow up, 6 kids have stated that they don’t want to be YouTubers.

Conclusion

In the study, it was concluded that YouTube and YouTubers have a strong impact
on kids of primary school age. It is possible to say that these kids, who are born into
the digital world and whose ages range from 10 to 14, are the most intense users
of social media platforms today. The internet and YouTube usage times of kids sup-
port this result. It has been determined that popular cultural elements that have
existed in social media environments are accepted more easily by kids, and popular
culture icons come to the fore as role models for kids. In particular, the fact that
kids use YouTube extensively, their desire to become YouTubers, and the view of

YouTubers as role models, are the most concrete indicators of this situation.

It was found that most of the kids participating in the interview wanted to
be YouTubers. On the one hand, the kids who want to be YouTubers have stated
that they want to be YouTubers for reasons such as having fun, being cool, being
recognized and loved by everyone, being popular, and making money easily. On
the other hand, the kids who would not want to be YouTubers stated that they do
not want to be YouTubers because it is risky, making money is not as easy as it is

thought to be, and video shooting is a laborious and demanding job.
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