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Giinlimiizde sosyal medya kullanicilari, her alanda oldugu gibi dini bilgi paylasimiyla da birbirleriyle
etkilesime gecmektedirler. Dini konularla ilgilenen kullanicilar, sanal ortamda bir takim dini pratiklerini
gergeklestirmek veya dini konulara katilmak gibi eylemlerle duygu ve diisiincelerini paylagsmaktadirlar. Dini
bilgi edinme ve diger kullanicilart bunlardan haberdar etme gereksinimi sosyal medyada dini paylagimlarin
artmasina neden olmustur. S6z konusu paylagimlar, kimi zaman dine atif yapan sdylemlerle fakat yanlig
iceriklerle olusturulmaktadir. Dini kaynaklarla tutarsiz iliskiler kuran bu paylasimlar sanal ortamda hizla
yayilarak sayisiz kullaniciya ulagsmaktadir. Dini olgularin sosyal medyadaki goriiniimleri ve bunlarin algilanisi
lizerine yogunlasan caligmanin bu noktada temel problemi bireylerin dini ritiiellerini tehdit eden hatali
paylasimlari tespit etmek ve bunlarin dini kaynaklarla uygunlugunu sorgulamaktir. Bu amagla 6rneklem olarak
Tiirkiye’de milyonlarca kullanicisi olan Facebook uygulamasi secilmistir. Calismanin evrenini sosyal medya
uygulamalari, &rneklemini ise Facebook uygulamasi olusturmaktadir. Facebook’un Orneklem olarak
secilmesinin temel nedeni diger sosyal platformlara oranla daha fazla hatali dini bilgilere sahne olmasidir. Nitel
aragtirma yontemlerinden igerik analizi modeline gore tasarlanan calismanin sonucunda dini igerikli
paylasimlarin genellikle kutsala egilimli bir sdyleme sahip olduklar1 fakat bir kisminin hatali paylasimlar
olduklar1 gortilmiistir.

Anahtar kelimeler: Din, Dijitallesme, Sosyal Medya, Facebook, Icerik Analizi

Analysis of Incorrect Religious Posts on Social Media

Today, social media users interact with each other by sharing religious information as in every field. Users who
are interested in religious issues share their feelings and thoughts through actions such as performing some
religious practices or participating in religious issues in the virtual environment. The need to obtain religious
information and inform other users about them has led to an increase in religious shares on social media. The
posts in question are sometimes created with discourses that refer to religion, but with wrong content. These
posts, which establish inconsistent relations with religious sources, spread rapidly in the virtual environment
and reach countless users. The main problem of the study, which focuses on the appearance of religious
phenomena in social media and their perception, at this point is to identify the wrong posts that threaten the
religious rituals of individuals and to question their compatibility with religious sources. For this purpose,
Facebook application, which has millions of users in Turkey, was chosen as a sample. The universe of the study
is social media applications, and the sample is Facebook application. The main reason for choosing Facebook
as a sample is that it is the scene of more false religious information than other social platforms. As a result of
the study, which was designed according to the content analysis model, which is one of the qualitative research
methods, it was seen that religious content posts generally have a sacred discourse, but some of them are false
posts.

Keywords: Caricature, Religion, Digitalization, Social Media, Facebook, Content Analysis

Giris

Yirminci yiizyildan itibaren telefon, televizyon, radyo ve internet gibi teknolojiler insanlar1 birbirine
yakinlastirarak hem zaman hem de mekan kavramlarmi farkli bir boyuta tagimistir. Bu teknolojileri
benimseyen insanlar, diinyanin her bolgesindeki insanlarla iletisime ve etkilesime gecmistir. Bu
etkilesim elektronik medya araciligiyla saglannistir (Laughey, 2010: 28-29). Iletisim alanindaki en
onemli gelismelerden biri sosyal medya platformlarinin gelistirilmesi ve insanlarin hayatina ¢ok hizli
bir sekilde entegre olmasidir. Sosyal konumu, meslegi, yasi, cinsiyeti ne olursa olsun giiniimiizde hemen
herkesin bir sosyal medya hesab1 vardir. We Are Social raporlarina gore Ocak 2022 itibariyle diinya
capinda 4,62 milyar sosyal medya kullanicisi vardir. Bu rakam diinya toplam niifusunun yiizde 58,4 {ine
esittir (2022). Fiziksel hayatta farkli olan statiiler sosyal medyada i¢ igedir. Sinir olmaksizin her seyin
paylasilabildigi bu ortamlarda dini paylasimlarda popiiler bir fenomen haline gelmistir. Dini
aktivitelerin bir kisminin bu alanda da gergeklestirilebilmesinden dolay1 dine ilgi duyan kullanicilar bu
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ortamlan siklikla kullanmakta ve boylelikle sosyal medyanin dini amaglarla kullanim her gecen giin
daha da yayginlagsmaktadir.

Bireylerin; sinirl bir sistem igerisinde disariya acik ya da yar1 agik profiller olusturmalarina, ayni sistem
icerisinde yine baglantida bulunduklar1 diger kullanicilarin profillerini listeleyip goérmelerine,
kendilerinin veya sistem i¢indeki diger bireylerin paylastiklar: baglanti listelerine bakmalarina ve onlari
takip etmelerine olanak taniyan “Web” tabanli servisler (Boyd & Ellison, 2007), “Web 2.0” sistemi
tizerinde her tiirden igerigin, kullanict merkezli bir bigimde gelistirilmesine ve tiretilmesine izin veren
internet tabanli uygulamalarin biitiinli (Kaplan & Haenlein, 2010) olarak tanimlanan sosyal medyanin
sayilan Ozellikleri ile insanlar arasi iletisimi kolaylastirdigi bir gercektir. Giinlimiizde toplumsal
orgiitlenmelerde dahil her sey aglar iizerinden yiiriitiilmektedir (Castells, 2005: 621). internet zemininde
saglanan biitiin iletisim sekillerinde insanlar kolayca bilgi tiretmekte ve her tiirlii bilgiye kolayca erisim
saglayabilmektedir. Ancak diger taraftan yanlis, eksik veya carpitilmis birgok icerik de dolasima
girebilmektedir.

Sosyal medya ¢cogu konuda oldugu gibi dini konularda da ¢ok hizli, yogun ve denetimsiz bilgiler kaynagi
haline gelmistir. Dini bilgiler, dini gruplar, pratikler ve ahlak konulariyla ilgili goriintii, belge, bilgi ve
diger materyallerin bu ortamlarda denetimsiz ve kontrolsiiz sekilde iiretildigi ve hizli bir sekilde
yayginlagarak tiiketildigi goriilmektedir (Haberli, 2015: 64). Sinir1 olmayan etkilesim imkani ile sosyal
medya dili, irk1 ve dini ne olursa olsun pek ¢ok goriis ve inan¢g mensubunun birbirleriyle iletigsime
gectikleri ortamlardir. Kullanicilar, kendi inang degerlerini ihtiva eden metinler, goriintiiler ya da ¢oklu
ortamlar paylagsmaktadirlar. Bu sanal ortamlarda ateizmden deizme, dini hosgoriiden radikal anlamda
dini akimlara kadar pek ¢ok inan¢ goriiniirlik ve deger kazanmakta, boylelikle farkli, birbirini
otekileyen ve karsit inanglarin karsilasmasi kagiilmaz olmaktadir (Gezginci & Isikli, 2018: 115).

Sosyal medya ortamlarinda kullanicinin igerigi liretmesi giiniimiiz diinyasinin biiylik béliimiine teskil
eden tiiketiciyi iireten tiiketiciye (prosumer) doniistiirmiistiir (Laughey, 2010: 66). Okuyucunun yazara
doniigmesi; pasif konumdan aktif konuma yiikselmesi ile kullanicilar sosyal mecralarda bir seyler
paylasma ihtiyaci1 hissetmektedirler. Ilmi veya kiiltiirel seviyesi ne olursa olsun baskalarina bir seyler
Ogretme veya anlatma ihtiyact hissetmektedirler. Konu hakkinda bilgi yeterliligine sahip olmayan veya
arastirma yapabilecek durumda olmayan kullanicilar ya kulaktan duyma dini igerikli bir s6z yazip
paylagsmakta ya da gordiigii bir paylasimin dogrulugunu sorgulamadan oldugu gibi ileterek sanal
ortamda tekrar dolasima sokmaktadir. Bu sekilde yayginlagan mesajlar sayillamayacak kadar ¢oktur.
Sanal ortamda bunlar takip edip sayilarini belirlemek miimkiin gériinmemektedir. Bu ¢alismada sadece
bazi oOrnekler iizerinden konu agiklanmaya ¢aligilmaktadir. Dini igeriklerin sosyal medyadaki
goriiniimlerini aragtiran ¢alisma, bu igeriklerin dini kaynaklarla uygunlugunu sorgulamaktadir.
Orneklem olarak Facebook uygulamasi secilmis, elde edilen bulgular igerik analizi yontemiyle
yorumlanmustir.

Dijitallesme ve Din

Din, kutsal olanla, yani digerlerinden ayrilan ve yasaklanan olgularla ilgili inanglar ve degerlerden
olusan tutarli bir sistemdir. Bu inanglar ve degerler, kendilerine inanip tabi olan biitiin insanlar1 tek bir
manevi topluluk halinde bir araya getirmektedir (Durkheim, 2005: 67). Giiniimiizde bu manevi
toplumun bir yansimasi sosyal medyada olusmus durumdadir. Internetin insanlarm dini yasantilarina
sanal boyutlar kazandirmasi sonucunda kutsal yerleri izleme, dua isteme vb. gibi bazi ibadet sekilleri
dijital ortamda hayat bulmustur. Béylece insanlar, internet baglantisinin bulundugu ortamlarda bazi dini
aktivitelerini bu yeni dijital ortamda zaman veya uzama bagli kalmaksizin deneyimleme imkanini elde
etmistir (Haberli, 2013: 17). Medya ile etkilesimi olan herkesin yer aldig1 (Kutlu & Oniirmen, 2020:
100) bu ortamlarda zaman-uzam birlikteligi bir zorunluluk olmaktan ¢ikarak birbirine girift bir hale
biirlinmstiir (Dereli, 2020: 26-27). Dijitallesme siireciyle beraber sosyal medya kullanicilart dini mesaj
ve bilgilerini, inanglarinin ilke ve doktrinlerini, ritiiellerini ve kutsal metinlerini de fiziksel uzamdan
sanal ortama tasimig; sanal olarak, sesli ve gorsel iletisimlerini devam ettirmislerdir. Boylelikle sanal
diinyada ¢ok sayida dini etkinlik ve ritiiel olusmus (Menekse, 2015: 152), sanal mecrada ya da sosyal
medyada din, etkili ve énemli bir konuma yiikselmistir. Toplumsal bir fenomen olan dinin etkileyici

15



Sosyal Medyada Hatali Dini Paylasimlarin Analizi, Kutlu, M.

giicii, sosyal medya organlarinda 6zellikle dinle baglantili paylagimlar yapmak amaciyla bir araya gelip
etkilesim kuran sanal bireyler ve topluluklar 6zelinde biiyiik oranda goriilmeye baglanmistir (Yenen,
2012). Bu ortamlar kolay ve hizli erisilebilirlik 6zelligiyle dini konulara ilgi duyan kisilerin 6zellikle
tercih ettikleri bir ara¢ haline gelmistir. Insanlar sanal ortamda gordiikleri dini igerikleri genellikle
benimseyip uygulamaktadirlar. Bu etkilesim ile sanal ortamda bir nevi dini bilgilerini 6grenmekte veya
onceden bildikleri bilgileri pekistirmektedirler.

Bireylerin giinliik yasantilarina yakin oldugu i¢in dinin medyaya yatkinlig1 goz ardi edilemeyecek bir
gercektir (Trocholepczy, 2013: 183). Son donemde yeni medya ve dine odaklanan bir alt alanin
biiylidiigiine taniklik etmekteyiz. Bu ikisi arasindaki iliski sadece 6nemli degil, hayatidir (Cheong, 2017:
25). Dolayistyla bu durum bazi ¢alismalarda “dini medya” veya “medya dini” (Hosseini, 2008: 56), “din
yeni medya ile bulustugunda” (Campbell, 2010) ciimleleri ile vurgulanmaktadir. Stewart M. Hoover,
medyanin dini konularda ciddi bir sekilde olumlu faydaya doniistiiriilebilecegini 6ne stirmektedir. Ona
gore genglerin dini gelenege gittikce daha az yonelmeleri yeni dijital medya ile tekrar eski haline
dondiiriilebilir. Bu konuda Hoover su soruyu sorar: Sosyal medya gengleri ibadet yerlerine geri getirmek
ve orada tutmak i¢in kullanilamaz mi1? (2013: 202). Yapilan arastirma bulgularmin bir kismi internetin
dini bilgi edinme/arama siirecinde kitap/dergi gibi geleneksel bilgi kaynaklariyla birlikte en ¢ok tercih
edilen kaynaklar arasinda oldugunu ortaya koymustur (Temel vd., 2018). Toplumun dini hayatini
O0grenme ve yasama siireci (dini sosyallesme), din-toplum etkilesiminin énemli boyutlarindan biridir.
Bu siireg, toplumsal aktorlerin toplumun dini yapisina, normlarina, inanglarina ve degerlerine
kattiminda ve bunlarin Ogrenilmesinde, onaylanip benimsenmesinde, davranis kaliplarinin
olusturulmasinda ve gelecek nesillere aktarilmasinda kayda deger boyut ve islevlere sahiptir. Dini bilgi
ogrenme, sosyal faktorlerin bireylerin dini algi, inang, anlayis ve uygulamalarini etkiledigi etkilesimsel
bir siirectir (Okumus, 2014: 429).

2019 yilinda Elif Bildik tarafindan yiiriitiilen “Dini bilgi edinme siirecinde sosyal medya” isimli yiiksek
lisans galigmasi dini bilgi edinme siirecinde sosyal medyanin 6nemini ortaya koymustur. Arastirmada
291 kisiden olusan 6rneklem grubunda katilimeilarin dini bilgi edinme kaynaklari su sekilde tespit
edilmistir; katihmcilarin 183" ihtiya¢ duyduklar dini bilgileri (%62,9) kitaplardan, 166's1 (%57,0) aile
ve akraba gevresinden, 158'i Internetten, 105'i (%36,1) Diyanet gibi resmi kurumlardan veya bunlarin
temsilcilerinden, 68" (%23,4) dini topluluklardan, 53'i (%18,2) sosyal medya uygulamalarindan, 51"
(%17,5) radyo, televizyon, dergi ve gazete gibi kaynaklardan, 26's1 (%8,9) da arkadas cevrelerinden
ogrenmektedir. Bireyler, dini konularda eksiklerini karsilamak i¢in kullandiklar1 kaynaklar dagiliminda
birden ¢ok secenegi isaretlemiglerdir. Arastirmada en baskin olarak dikkat ¢eken bulgu dini kitaplarin,
resmi dini kurumlarin, ailenin ve dini topluluklarin yerini korumasi ile birlikte internet ve sosyal
medyanin da artik kullanilan birer kaynak olarak kabul edilebilecegidir (Bildik, 2019: 88-89). Fakat bu
durumu sadece olumlu bir gelisme olarak degerlendirmek zordur. Ciinkii dini mesajlarin okunma bigimi,
onlarm yorumlanis bigimlerini de etkilemektedir. Ornegin arastirmalar, ekrandan okunan dini metinlerin
kitaptan okunanlardan daha siradan olarak algilandigini gostermektedir. Bir mesajin daha genis tema,
duygusal icerik ve algilayis gibi estetik 6zelliklerinin ortaya ¢ikma olasiligl, yazili metin seklinde
okundugunda daha yiiksek olmaktadir (Walker, 2018). Ayrica sanal ortamdaki ritiiellerin, fiziksel
uzamdaki ibadetlerin yerini tutabilecek bir 6zellikte olmadigini, sadece dini uygulamalar1 daha yaygin
ve ulagilabilir hale getirdigini soylemek gerekmektedir (Haberli, 2013: 32).

Internet ve sosyal medya, anlatildig: gibi dini bilgilere hizl1 ve kolay bir sekilde ulasmanin sayesinde
kullanicilara ¢ok faydalar saglamaktadir. Fakat dini bilgilere kolay ve hizli ulasmanin beraberinde
getirdigi sorunlar da yok degildir. Bilgiye zahmetsizce ve kolayca erismek, bilgiye hak ettigi deger
verilmeden yaklasilmasina ve gegerliligini uzun vadede koruyamamasina yol agmaktadir. Bilgilerin
cogunlukla arsivlenmedigi diisiiniildiiglinde, sanal ortamdaki bilgi yiginlar igerisinde organize olmayan
bilgilerin, raf aralarinda kalan tozlu kitaplar kadar islevsiz ve atil hale gelmesi muhtemeldir. Bu anlamda
internet ve sosyal medya bilgiye ulasmanin yegane araci olarak goriilmemeli; dogrulanmamus, organize
olmamis karmasik bilgilerle hareket etmenin sakincali olabilecegi unutulmamalidir (Turanalp, 2016:
116). Ozellikle sosyal medyada dini igeriklerin paylasiimasi baglaminda olabildigince bir bilgi kirliligi
s6z konusudur. Sosyal medyada yapilan dini icerikli paylasimlar géz 6niine alindiginda, bireylerin
¢ogunun dini degerleri, diiriistliigii, hak ve adaleti onemsedigi ancak giindelik hayatta bunlarin bir
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karsiliginin olmadigi goriilmektedir. En ¢okta kutsal giinlerde ve gecelerde kimi kullanicilar, ibadet ve
dua etmek gibi dini pratikler yerine, sosyal medyada kutlama ve tebrik gibi dini mesajlar paylasarak
dindar goriintiisii olusturmaya c¢alismaktadirlar veya anlamlar1 carpitilmis ayet paylasimlari ile
dindarligin ruhsal boyutunu dejenere etmektedirler (Haberli, 2018: 643). Din, bu noktada artik medyatik
bir sekilde aragsallagsmis deyim yerindeyse siradanlagmis, popiiler kiiltiiriin bir aract haline gelmistir
(Camdereli, 2018: 52).

Sosyal Medyada Dini Paylasimlar

Sosyal medya paylasimlarinin kayda deger bir kism1 dini hayatin kiiltiirel veya sosyolojik boyutuyla
ilgili iceriklerle olusturulmaktadir (Haberli, 2015: 47). Dini paylasimlarin giderek yayginlastigi bu
ortamlarda “istedigim seyi sosyal medya hesabimda paylasabiliyorum” diisiincesi ile harekete gecen
kullanicilar her tiirli dini icerigi istedikleri zaman yayinlayabilmektedirler. Giiniimiizde sadece
Facebook ve Twitter’daki milyarlarca kullanici, Justin Bieber ve Lady Gaga gibi {inliilerden
cok daha fazla konuyu sosyal uygulamalar iizerinden tartismaktadir. Din olgusu da bunlardan
bir tanesidir. Artik tugla, har¢ ve betondan olusan klasik ibadet merkezlerinin yerini sanal
ortamlar almaya baslamistir. Sosyal medya kullanicilarinin %31°1 profillerinde mensubu
olduklar1 dine ait bilgileri géstermektedirler. Ornegin Facebook’ta 43 milyonun iizerinde iiyeye
sahip, cesitli dini kategorilerde fan sayfalar1 mevcuttur. Birgok kisi, Facebook iizerinden
takipgilerine giinliik dualar ya da yol gdsterici manevi 6gretiler sunmaktadir. Milyarlarca
abonesi olan Facebook’ta kullanicilarin “gevrimi¢i manevi cemaat (online spiritual
community)” amaciyla etkilesime gegmeleri hayret verici degildir. Tablet, bilgisayar ya da cep
telefonu gibi mobil araglarla Facebook’ta gezinen bir kullanici aslinda kilise ya da sinagog
servislerinden daha ¢ok haberi giinliik akisinda goérmektedir (Miller, 2017).

Sosyal medyada dini paylasimlar yapmak o kadar popiiler hale gelmistir ki, diinyaca {inlii starlar
da Facebook veya Instagram gibi sosyal medya hesaplarinda dini igerikler paylagmaya
baslamistir. Ornegin ABD'li iinlii sarkict Beyonce, Kuran’da gecen Insirah Suresini
Instagram’da paylagsmistir. Beyonce, “Elbette zorlugun yaninda bir kolaylik vardir” ve
“Gergekten, zorlukla beraber bir kolaylik daha vardir” mealine gelen ayetleri paylagsmistir
(Hiirriyet, 2014). Benzer sekilde ABD'li sarkici Jennifer Grout, Kuran’da gecen Bakara
Suresi’nin 255. ayeti Ayet-El Kiirsi’yi okudugu anlar1 sosyal medya hesabindan paylagmistir.
Bu video ile dikkatleri lizerine ¢eken sarkici, ¢ok kisa stirede biiyiik ilgili goren paylagimiyla
ilgili su ifadeleri kullanmistir: "Bu kadar popiiler olacagima dair hicbir fikrim yoktu. Diinyanin
her yerinden "Meshur oldun, ¢ok giizel okuyorsun" diye mesajlar aliyorum. Hala taklit
asamasindayim. Alintilarin hepsi, okuma tekniklerine ¢ok hayran oldugum Muhammed Siddik
El-Minshawi tarzinda. Kur'an1 kesfetmek ya da dinlemek isteyen herkes i¢in Kuran'in
erisilebilir oldugunu gostermek istedim." (Milliyet, 2020).

Metodoloji

Sosyal medyada dini imgelerin goriinimii ve bu goriniimlerin tasidiklar1 mesajlarin
dogrulugunu sorunsallastiran ¢alisma, dini sdylemlerin sosyal medya mesajlari {izerinden nasil
yayginlastirildigin1 Facebook paylasimlari {izerinden incelemektedir. Bu ¢ercevede Facebook
uygulamasi iizerinden 5 Haziran — 5 Temmuz 2021 tarihleri arasinda paylasilan dini temali
paylasimlar arastirllmistir. Paylasimlar incelenirken ‘Kelime-i Sehadet’, ‘Tevhid’,
‘Peygamber”, ‘Ihlas’, ‘Fatiha’ ve ‘Salavat’ kavramlari aranmistir. Paylasimlar genellikle gorsel
imgeler seklinde kurgulandigindan dolay1 sadece yazili metin igeren mesajlardan ¢ok gorsellik
iceren mesajlara agirlik verilmistir. Elde edilen bulgular arasindan amacli 6rnekleme teknigi ile
konuyla dogrudan ilintili 8 gorsel grubu secilmistir. Dini kaynaklarla birebir Ortlisen
paylasimlar degerlendirmeye tabi tutulmamustir. Igerik analizinde, birbirine benzeyen veriler

17



Sosyal Medyada Hatali Dini Paylasimlarin Analizi, Kutlu, M.

belirli temalar ve kavramlar ¢er¢evesinde bir araya getirilmektedir. Toplanan ve gruplandirilan
veriler okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde diizenlenerek yorumlanmaktadir (Yildirnm &
Simsek, 2011). iletisim igeriginin bilimsel calismasi olarak tanimlanan igerik analizinin
(Prasad, 2008: 1), “biiyiik veri” ¢aginda, icerik analizinin metodolojik teknigi, arastirmacilarin
cantasindaki en gii¢lii araglardan biridir ve yeteri kadar ¢ok yonliidiir. Hem metinsel hem gorsel
hem de isitsel verilere uygulanarak fotografik, video ve isitsel verilerin ¢oziimlenmesine
yardimc1 olmaktadir (Stemler, 2015: 1). Sosyal medya ortamlarinda gittik¢e yayginlasan dini
paylasimlar ¢alismanin evrenini olustururken, dini paylagimlarin digerlerinden daha popiiler
hale geldigi Facebook uygulamasi ¢alismanin oOrneklemini olusturmaktadir. Facebook
uygulamasi sanal mecralardaki dini sOylemlerin 6nemli bir Ol¢egini yansitmaktadir. Son
zamanlarda dini yapilarin sayilar1 giderek artmasina ragmen Facebook gibi bir sosyal medya
sayfasi araciligiyla olusturulan dini yapilanmalar, geleneksel yapilanmalara kiyasla ¢ok daha
kolaydir. Bir web sitesinde oldugu gibi, bir Facebook sayfasinin da dini topluluklar i¢in dini
icerikler yaymast en etkili yollar arasindadir (Miller, 2017). Sosyal medyada din temsili,
ilahiyat ve sosyoloji agisindan oldugu kadar diger disiplinler i¢in de arastirilmasi gereken
onemli bir konudur. Iletisim, giivenlik, grup sembolleri, ¢evrim i¢i goriiniirliik agisindan
sembolik iletisim islevleri de vardir. Ornegin Facebook’ta yapilan dini paylasimlar, insanlarin
giinliik yasamlarindan daha dindar goriinmeye g¢alistiklarint diisiindiirmektedir (Gezginci &
Isikli, 2018: 112). Buda sosyal medyadaki dini paylasimlari, ozellikle de Facebook
uygulamasinin incelenmesini gerekli kilmaktadir. Sosyal medyada dini paylagimlar, Elif Bildik
tarafindan yapilan “Dini Bilgi Edinme Siirecinde Sosyal Medya” ¢alismasi, Sevki Isikli ve
Gamze Gezginci’nin yaptig1 “Dindar Facebook Etkisi: Tiirk Kullanicilar Uzerine Bir Analiz”
caligmasi, Mehmet Haberli'nin yaptig1 “Dini Tecriibe Araci Olarak Sanal Ritiieller, Islam ve
Internet, Sosyal dini inang ve Deger Degerlerin Dejenerasyonu Uzerine Bir Degerlendirme”
arastirmalartyla son donemde tartisilmistir. Bu ¢alisma ise dijital ortamlarda dolasima sokulan
dini 6gelerin asil kaynaklarla iligkilendirilip ¢6ziimlenmesi bakimindan 6nem arz etmektedir.
Calisma temelde su sorulara cevap aramaktadir:

1. Dini sdylemler sosyal medya ortamlarinda yayginlasmakta midir?
2. Bu sdylemler dinin asil kaynaklariyla 6rtiismekte midir?

Bu yoniiyle ¢alisma, dini igeriklerin dogruluk sorununa dikkatleri ¢ekerek, dini kavramlarin
sosyal medya iizerinden nasil degistirildigine vurgu yapmaktadir.

Arastirma Bulgular1 ve Analiz

Calismada diger sosyal platformlara oranla daha fazla hatali dini bilgilere sahne olan Facebook
uygulamasindan alinan gorseller incelenmistir. Arastirmada elde edilen bulgular, kategoriler
sekline doniistiiriilerek analiz edilmistir. Mesajlarin ortak temasi dogrultusunda olusturulan bu
kategoriler toplanan verilerin daha anlamli ve sistematik bir sekilde incelenmesine olanak
saglamistir. Ayni tema igerisindeki resimler ayr1 ayr1 gosterilmeyip ayn1 gorsel grubu igerisinde
gosterilmistir. Ayn1 zamanda her resim farkli bir paylagimi yansitmaktadir.
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Kelime-i Sehddet Paylasimlart

Gorsel 1: Kelime-i Sehddet Paylagimlar
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Kaynak: (Facebook, 2021)

RESULULLAH

Sosyal medyada dini igerikli mesajlarin 6énemli bir kismin1 “Kelime-i Sehadet” paylasimlari
olusturmaktadir. Tiirkiye Diyanet Vakfi islim Ansiklopedisi’ne gore Kelime-i Sehadet: Islam
dininin bes ana esasindan ilki olup “sahitlik/taniklik” etme ifadesidir. Onemli bir dini terim
olarak, “Allah’tan bagka bir ilah olmadigmma ve Hz. Muhammed’in O’nun kulu ve elgisi
olduguna goniilden inanir, dilimle de ifade ederim” anlamindaki “Eshedii en 14 ilahe illallah ve
eshedii enne Muhammeden abdiihli ve restliih” climlesinin yerine kullanilmaktadir (Celebi,
2019). Bu mesajlar yukaridaki paylasimlarda goriildiigii lizere kimi zaman “iman tazeleme”
niyetiyle kimi zamanda “O6lmeden oOnceki son soOziinliz su olsun” gibi temennilerle
yapilmaktadir. Ancak islam dininin bes ana sartindan biri olan Kelime-i Sehadet siklikla yanlis
yazilmaktadir.

Ornegin ilk paylasimda yukarida gectigi sekliyle yazilmasi gereken bu ciimle “Eshedii en la
ilahe illallah ve eshedii enla muhammeden abduhu ve rasulihi” seklinde yazilmistir. Bu
durumda “Sehadet ederim ki Allahtan baska bir ilah yoktur ve yine sehadet ederim ki Hz.
Muhammed O’nun kulu ve elgisidir” ciimlesi “Sehadet ederim ki Allahtan baska ilah yoktur ve
yine sehadet ederim ki Hz. Muhammed O’nun kulu ve elgisi degildir” anlamina gelmistir. Islam
dininin ilk ve en 6nemli sartlarindan biri olan bu climleyi yanlis okumak Miisliiman bir kisinin
inancini biiyiik oranda tahribata ugratacaktir. itikadi noktada yapilacak bu hata, her okuyusta
kisinin inan¢ diinyasini bastan sona olumsuz yonde etkileyecektir. Cilinkii Kelime-1 Sehadet,
ozellikle sahitligi/taniklig1 (inang ifadesini) belirttigi icin Islim’a tabiiyeti yani Miisliiman
olmay1 belirtmektedir (Celebi, 2019). Bir ikrar ve Allah'a hicbir seyi ortak kosmama taahhtidii
olan Kelime-i Sehadet (Tijjani, 2018: 51), kisinin bu climle ile Mii'min ve Miisliiman olup;
Allah'in birligini kalben tasdik ve diliyle ikrar etmesinden dolay1 6nem arz etmektedir (Certel,
1997: 247). Ikinci ve iigiincii paylasim benzer hatalar icerirken dordiincii paylasimda “restliih”
(O’nun elgisi) seklinde yazilmasi gereken ifade “resiili” seklinde yazilmistir. Burada ise
“O’nun yani Allah’1n el¢isi” kelimesi eksik yazilarak anlam bozuklugu olusturulmustur.
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Besinci paylasimda Kelime-1 Sehadet “Eshedii en la 1lahe 1llallah Muhammeden Resulullah”
seklinde yazilarak climlenin ikinci yaris1 Kelime-i Tevhid ile karigtiritlmistir. Bu durumda da
Kelime-i Sehadet ciimlesi yanlis yazilarak “Sehadet ederim ki Allahtan bagka ilah yoktur, Hz.
Muhammed Allah’in Resiiliidiir”” anlam1 ortaya ¢ikarilmistir. Altinct paylasimda “Eghedii eb la
ilahe illallah Muhammeder Resululla sav” seklinde yazilan climle ayn1 sekilde anlam1 bozarken
yedinci paylasimda “Eshedii en la ilahe illallah Muhammeden abduhu ve Resulullah” ciimlesi
de Kelime-i Sehadet’in hatali yazimina birer 6rnek teskil etmektedir. Son paylasimda ise
dogrusu “illallah” olmasi1 gereken ifade “illa Allah” seklinde yazilmistir.

Kelime-i Tevhid Paylasimlar

Gorsel 2: Kelime-i Tevhid Paylasimlart

Lailahe illallah
Muhammed'in Restllah® _/} .
~ . . ok
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¢.= Eshedii Enla ilahe | ILLALLAH ¢
illallah ve Eshedii /%
\ Enne Muhammeden .y MUHAMMEDEN
Abduhu ve ) .
Resiluhu"

Kaynak: (Facebook, 2021)

Sosyal medyada “Kelime-i Sehadet” ciimlesinin yanlis yazildig: gibi siklikla yapilan hatalardan
bir digeri de Kelime-i Tevhid climlesinin yanlis yazilmasidir. “Allah’u Teala’nin zatini zihinde
canlanabilecek her seyden uzak kilmak™ anlamindaki tevhid ile buradaki “climle” anlamina
gelen kelimeden olusan Kelime-i Tevhid ifadesi Allah’tan bagka bir tanrinin bulunmadigini
belirten climlenin adidir. Kelime-i tevhidin ash “La ilahe illallah Muhammediin Restlullah”
climlesinden ibaret olup “Allah’tan baska ilah yoktur, Hz. Muhammed Allah’in elgisidir”
seklinde Tiirk¢e’ye ¢evrilmektedir (Arpagus, 2002). Incelenen ilk paylasimda Kelime-i Tevhid
“La ilahe ilallah Muhammeden Resulullah” seklinde yazilmistir. Kur’an-1 Kerim’de 37 yerde
“La La ilahe illallah” seklinde gegen (Karaman, 2012) Kelime-i Tevhid’in “illallah” kelimesi
“ilallah” seklinde yanlis yazilmistir. Bu durumda “Allah’tan bagka ilah yoktur” anlami “Allah’a
dogru” anlamiyla degismis ve anlam tamamen bozulmustur. Ikinci paylasimda “LA ilahe illallah
Muhammed’in Resiillah” seklinde yazilan climle Kelime-i Tevhid’in anlamini bozarken, son
paylasimda gegen “La ilahe illallah Muhammeden Rasulallah” climlesi Kelime-i Tevhid’in
sosyal medya ortamlarinda hatali yazimina birer 6rnektir. Kelime-i Tevhid gibi esas kaideler
iceren dini metinlerin bir kelimesinin dahi yanlis yazilmasi veya okuyanlarin yanhs telaffuz
etmesi dini a¢idan sakincalar dogurmaktadir. Bu nedenle Kelime-i Tevhid’le ilgili olarak pek
cok kitap kaleme alinmistir. Bunlarin bazilar1 Zerkesi’nin “Ma‘na 14 ilahe illallah™ (Tevhidin
anlami) adli risélesinde (1986) oldugu gibi 6nemine binaen kelime-i tevhidi agirlikli olarak
gramer agisindan incelemistir (Arpagus, 2002). Gegmisten giiniimiize gelene kadar nahiv ilmi
ile ilgili yazilan eserlerin hepsinde ve tefsir kitaplarinda Kelime-i Tevhid’in i’rabina
(gramerine) az veya ¢ok deginilmistir (Gemi, 2019: 20).
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Hz. Peygamber’in Kabrine Dair Gorsel paylasimlar

gamber’in Kabrine Dair Gorsel paylasimlar

Gorsel 3: Hz. Pe

Ilk defa gorenler igin Peygamber
Efendimiz Hz.Muhammed (sav)'in |8
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Y
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rizasi icin butun bildiklerinize g h hep _Amin...

Kaynak: (Facebook, 2021)

Sosyal medyada g6ze ¢arpan hatali dini paylasimlardan biri de Hz. Peygamber’in kabrine dair
gorsel paylasimlardir. Gergegi yansitmayan bu resimler Facebook’ta siklikla dolasima
sokulmaktadir. Bahsi gecen paylasimlarin ¢ogu Suudi Arabistan iilkesinin Medine sehrinde
tiirbesi ve kabri bulunan (Vikipedi Ozgiir Ansiklopedi, 2021) Hz. Peygamber’den baskasina ait
olan kabir gériintiileridir. Yukarida goriilen resimlerin ilki, Iran’in Meshed sehrinde bulunan
Imam Riza’nin kabridir. Fotograf, 2017 yilinda gerceklestirilen toz alma ritiieli esnasinda
cekilmistir (Adanir, 2021). Resmin iist tarafina “Ilk defa gérenler igin Peygamber Efendimiz
Hz. Muhammed (sav)’in tiirbesi. Gérmeyi nasip et yarabbi” yazilmustir. ikinci ve iigiincii
paylasimlardaki kabir goriintiileri Konya’da tiirbesi bulunan Mevlana Celaleddin Rumi hz.ne
(Kiiltiir ve Turizm Bakanligy, t.y.) ait kabir resimleridir. ikinci paylasimda resmin alt tarafina
“Belki de Miisliimanlarin %]1’1 bile bu goriintliyli izleme firsatin1 yakalayamamistir”
yazilmistir. Sosyal medya kullanicilarinin dikkatlerini ¢geken bu ciimleler ile Hz. Peygamber’e
ait oldugu iddia edilen resimler sanal ortamda sayisiz kullaniciya ulasmistir. Ozellikle ikinci ve
liclincii paylasimlar Hz. Peygamber’e ait kabir baslig1 altinda sosyal medyada en ¢ok paylasilan
resimlerdir. Son resim de goriilen kabir de ilk {i¢ paylasim da oldugu gibi Hz. Peygamber’e ait
degil, Bursa’da bulunan Osman Gazi tiirbesinin resmidir (Adanir, 2021). Sosyal medyada yiiz
bini agkin hesaplar tarafindan paylasilan bu resim Hz. Peygamber’in Kabrine Dair hatali/yanlis
paylasimlar arasinda degerlendirilmistir.
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Hz. Peygamberle Ilgili Paylasimlar

Gorsel 4: Hz Peygamberle Ilgllt Paylastmlar

Peygamber Efendimizin (sav) | S s
Saklandigi Magara!! Peygamberimizin (SAV) annes
Goripte begenenden Hz Amine annemizin kabri.
Allah razi olsun..  |Allah gani gani rahmet etsin. 5=

Kaynak: (Facebook, 2021)

[k paylasimda resmin altma “Peygamber Efendimizin (sav) saklandifi magara. Goriip te
begenenden Allah razi olsun” yazilmigtir. Hz. Peygamber’in Mekke-i Miikerreme’den Medine-
1 Miinevvere’ye hicreti esnasinda ziyaret ettifi Sevr magarasinin (Demircan, 2017: 20)
kastedildigi bu resimde bir magara degil sadece alt tarafinda oyuk bulunan bir kaya
goriilmektedir. ikinci ve {iglincii paylasimdaki yerler de farkli olmasina ragmen resimlerin
tizerine Peygamber Efendimizin annesi Hz. Amine’nin kabri yazilmasi paylasimlarin
dogrulugu hakkinda tutarsizlik olusturmustur.

Yazim Hatalar

Gorsel 5: Yaum Hatalar
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Kaynak: (Facebook, 2021)

[k resimde Nisa suresinin 36. ayeti paylasilmis, resmin alt tarafina namaz kelimesi “nama”
seklinde eksik yazilmustir. Ikinci paylasimda “Allah” yerine “Allahh” yazilmistir. Ugiincii ve
dordiincii resimlerde “Siibhanallah™ kelimesi “Siiphanallah” seklinde yanlis yazilmigtir. Allah
her tiirlii eksiklikten miinezzehtir anlamina gelen Arapca kokenli bu kelimenin "siiphanallah”
olarak yazilmasi ve telaffuzu yanlistir (Nedir.org, t.y.).
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Ayet Paylagimlar

Gorsel 6: A

Alluk

bize yeter
‘0" ne gizel
vekildir.

-4 RN SURESI

" Sakin diinya hayati
sizi aldatmasm.."

Fatir Suresi 34, Ayet

“Elem nesrah
.leke sadrak”

Rabbim daralan

“O'mun

ilmi diginda

- 'gogstimuze,

bir \'zlpl'i]]( hile sikilan ytiregimize

diismez.” *ferahlik ver.

Sy,

Kaynak: (Facebook, 2021)

fIk paylasimda Fatir siresinin 5. ayetinin meali 34. ayet seklinde yanls yazilmistir. Fatir
siresi’nin 34. ayeti: “Onlar s0yle derler: Bizden tasay1 gideren Allah’a hamdolsun. Dogrusu
rabbimiz ¢ok bagislayicidir, siikriin karsiligint eksiksiz tam olarak vermektedir” (Kur’an-1
Kerim, t.y.) seklindedir. ikinci paylasimda stre ismi yazilmis fakat ayet numarasi
yazilmamistir. Dogrusu “Al-i Imran 173" seklindedir. Ugiincii paylasimda gegen ayetin Kur’an-
1 Kerimde bulunan 6. siire oldugu yazilmis fakat En'am stiresi oldugu yazilmamistir. Benzer
sekilde son paylasimda da resmin iist tarafina Insirah sfiresinin “Biz senin gdgsiinii agip
genisletmedik mi?” anlamina gelen ilk ayetinin meali yazilmis (Tiirkge Kur’an Mealleri, t.y.)
fakat altina ayet ismi ve numarasi yazilmamustir.

Salavit Paylasimlar:

Gorsel 7: Salavit Paylagimlar:

1
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by

Y DIVEN +
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Kaynak: (Facebook, 2021)

Salat ve selam kelimelerinin birlesimiyle olusan salat-u selam, Hz. Peygamber’e okunan,
Allah’1n selaminin ve rahmetinin onun lzerine olmasi dilek ve temennisini ifade eden dualara
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denmektedir. Hz. Peygambere (s.a.s.), “Allahlimme salli ala Muhammed” veya “Allahiimme
salli ala Seyyidind Muhammedin ve ala alihi ve sahbihi ve barik ve sellim” diye salavat
okunabilir (Diyanet Kurul, 2022). Evliya Celebi’nin Hz. Peygamber ile alakasinin anlatildigi
calismada da dogru yazilmasi ve okunmasi gereken salavat climlesi (Tezcan, 2011: 55)
yukaridaki ciimleyle aynidir. Salat kelimesinin ¢ogulu anlamina gelen salavat paylasimlari
sosyal medyada siklikla karsimiza ¢ikan paylasimlardir. Ancak ¢ogu zaman bu paylasimlar
hatali paylasimlardir. Ornegin ilk resimde goriildiigii iizere salavat ciimlesi “Allahiimme salli
ala seyyidigne Muhammedin ve ala ali seyyidigne muhammedin” seklinde yanlis yazilmistir.
Benzer sekilde ikinci paylasimda “seyyidigne Muhammet”; {i¢ilincli paylasimda “seyyidinan
Muhammed” ve son paylagimda “seyidine Muhammedin ve ala ali seyidinne Muhammedd”
seklinde yanlis yazilmistir.

Kaynag Belirtilmeyen Paylasimlar

Gorsel 8: Kaynag Yazilmayan Paylagimlar
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P

Yukaridaki gorsellerde yazilan dini igeriklerin kaynaklar1 belirtilmemistir. Yazilan bilgilerin
hangi ayet, hangi hadis veya hangi dini kaynaktan alindiginin belirtilmemesi anlam
karisikligina yol agmaktadir.

Sonuc¢

Dijitallesme siireciyle birlikte dindarlikta dijital ortamla tanismais, dini iletisim kurmak isteyen
kullanicilar sosyal medyay1 siklikla kullanmaya baslamislardir. Yeni iletisim teknolojilerinin
sundugu imkanlar ile bir yandan igerigi dogru paylasimlara sahne olan bu ortamlarda diger
yandan igerigi yanlis veya hatali tezahiirlere rastlamak kaginilmaz olmustur. Paylasim ve
etkilesim zemininde bulugsmak isteyen bireyler diger insanlar1 dini bilgilerden haberdar etmek
veya herhangi bir konuda ayni ¢ati altinda toplanabilmek amaciyla 6zellikle de Facebook gibi
sosyal medya araglarini kullanmaktadirlar. Bu paylasimlar ¢ogu zaman dini kaynaklardan
alintilanmayan veya dogrulugu teyit edilmeyen bilgilerle tasarlanmaktadir. Bu durum
beraberinde bir¢ok yanlis dini bilginin sosyal medya ortamlarinda dogru olarak algilanmasina
ve yayllmasina neden olmaktadir.
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Dini soOylemlerin sosyal medya ortamlarinda nasil yayginlastifini ve bu sdylemlerin
dogrulugunu arastiran g¢alismada popiiler sosyal medya uygulamalari arasinda yer alan
Facebook’ta paylasilan dini igerikler arastirilmistir. Bu paylasimlarin dini kaynaklara uygun
olup olmadigini sorunsallastiran ¢aligsma igerik analizi yontemini kullanarak dini sdylemlerin
dogrulugunu arastirmistir. Bulgularin analizleri yapilirken dini ilimler (ilahiyat) alaninda
uzman olan kisilerle istisare yapilmistir. Arastirma esnasinda dini paylasimlarin genellikle
gorsel 6gelerle olusturuldugu goriilmiistiir. Kitle iletisiminde etkili araglardan biri olarak kabul
edilen gorsel 6geler yazili metinlere gore daha ¢ok dikkat ¢ekmekte ve bdylece daha fazla
kullaniciya ulagmaktadir.

Dini mesajlarin, ahlaki 6gretilerin topluma ve bireylere iletilmesinde 6nemli derecede etkili
olan yazili/gorsel iletisim araglarindan biri sosyal medya ortamlaridir. Bununla beraber sosyal
medya uygulamalar1 yanlis/hatali bilgilerin kolayca kaniksandigi ortamlardir. Dinin asil
kaynaklariyla tutarsiz ve telaffuzlari degistirilmis igerikler bireylerin dini inang ve degerlerinin
bozulmasina yol agmaktadir. Sosyal medya kullanicilar1 tarafindan yanlis yazilan ve yanlis
telaffuz edilen bu paylagimlarin kimi binlerce kez, kimi milyonlarca kez goriintiilenmistir.
Anlam1 bozulmus ve manevi atmosferi zedelenmis bu bilgilerin sonradan diizeltilmedigini ve
kalic1 olarak bu platformlarda yer edindigini diisiindiigiimiizde daha da endise verici bir tabloyla
kars1 karsiya kalmaktayiz.

Arastirmanin sonucunda yapilan analizlerde dini kaynaklardaki bilgilerle ortiismeyen bir¢ok
yanlis ve eksik bilgi tespit edilmistir. Bu paylasimlar ayet mealleri, dualar ve kabir resimleri
seklinde olabilmektedir. Kur’an-1 Kerim, Hadis kitaplar1 veya ilmihal kitaplar1 gibi muteber
dini kaynaklarin temel belirleyici faktdr olmadigi bu paylasimlarin sayilarinin giderek artmasi
ile insanlarin 6zellikle dilsel inang pratikleri tizerinde tahribata neden olacag: diisliniilmektedir.
Ormnegin Islam dininde en &nemli ibadetlerden biri olan Kelime-i Sehadet ve Kelime-i Tevhid
paylasimlari hatali bir sekilde yazilarak paylasilmaktadir. Yapilan bu hatalarin kulaktan duyma,
toplumsal anlamda asina olunmus yanlis bilgilerden veya sosyal medya kullanicilarinin bir
metni olustururken 6nemsemeden ve hizlica hareket etmesinden kaynaklanmasi olasi nedenler
arasindadir. Tespit edilen hatali paylasimlar dua etmek, salavat okumak gibi dini ritiielleri
tahribata ugratmakla kalmayip kalbi inang pratigini de bozmakta ve insanlar1 bu noktada yanlis
yonlendirmektedir. Ornegin Kelime-i Sehadet’in yanlis okunmasinin kisiye verecegi zarar
gayet aciktir. Islim dininin toplum olarak benimsenip kabul edilmesinin gdstergesi olan
Kelime-i Sehadet kisinin Islim dinine girip Miisliiman olmasmin ilk basamagini teskil
etmektedir. Bdylece kisi Islim iimmetinden sayilmakta, Miisliimanlara tanman haklara
kavusmakta ve dini sorumluluklar1 yiiklenmektedir. Bazi alimler, Cibril hadisinde gecen
siralamalart dikkate alarak Kelime-i Sehadet’in tiim 6zlerin 6zii oldugunu, biitiin ibadet ve
amellerin bu ciimlenin ruhuyla anlam kazandigin1 sdylemislerdir. Dolayisiyla Kelime-1 Sehadet
olmadan hi¢bir amelin de kabul olunmayacagini belirtmislerdir (Celebi, 2019).

Sosyal medyanin engin ve denetimsiz yapist geregi kisilerin inang boyutuna olumsuz yonde
etki eden paylasimlar1 engellemek veya tek tek kontroliinii yapmak miimkiin goériinmemektedir.
Ancak kullanicilarin dini igerikleri olustururken daha 6zenli davranmalari, diger kullanicilarin
da karsilastiklar1 dini igerikleri oldugu gibi kabullenip uygulamadan 6nce dini kaynaklarla
karsilagtirmalar1 bir nebzede olsa bu problemi ¢éziime kavusturacaktir. Ayrica dini kurumlar
tarafindan sosyal medya platformlarinda diizenli olarak paylasilacak dini igerikler toplumu
dogru bir sekilde bilgilendirme noktasinda fayda saglayacaktir. Bu konuda yapilabilecek baska
caligmalarda yeni medyada hatali dini paylasimlarin nedenleri arastirilabilir.
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Arastirmaci Katki Orani: Arastirma tek yazarh bir ¢alismadir.
Destekleyen Kurum/Kuruluslar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamastir.
Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢catismasi bulunmamaktadir.

Analysis of Incorrect Religious Posts on Social Media
Extended Abstract

Today, social media users interact with each other by sharing religious information as in every
field. Users who are interested in religious issues share their feelings and thoughts through
actions such as performing some religious practices or participating in religious issues in the
virtual environment. The need to obtain religious information and inform other users about
them has led to an increase in religious shares on social media. The posts in question are
sometimes created with discourses that refer to religion, but with wrong content. These posts,
which establish inconsistent relations with religious sources, spread rapidly in the virtual
environment and reach countless users. The main problem of the study, which focuses on the
appearance of religious phenomena in social media and their perception, at this point is to
identify the wrong posts that threaten the religious rituals of individuals and to question their
compatibility with religious sources. For this purpose, Facebook application, which has
millions of users in Turkey, was chosen as a sample.

Social media has become a very fast, intense and uncontrolled source of information on
religious issues, as it is on most subjects. It is seen that images, documents, information and
other materials related to religious knowledge, religious groups, practices and morality are
produced in these environments in an uncontrolled and uncontrolled manner, and they are
rapidly widespread and consumed (Haberli, 2015: 64). With unlimited interaction
opportunities, social media is an environment where members of many opinions and beliefs,
regardless of language, race and religion, communicate with each other. Users share texts,
images or multimedia containing their own belief values. In these virtual environments, many
beliefs, from atheism to deism, from religious tolerance to radical religious movements, gain
visibility and value, and it is inevitable that different or even mutually exclusive or opposing
beliefs will meet (Gezginci & Isikli, 2018: 115).

The user's production of content in social media environments has transformed the consumer,
which constitutes most of today's world, into a prosumer (Laughey, 2010: 66). The reader turns
into a writer; With the rise from passive to active, users feel the need to share something on
social media. Regardless of their scientific or cultural level, they feel the need to teach or
explain something to others. Users who do not have sufficient knowledge about the subject or
who are not in a position to do research either write and share a word with religious content by
hearsay, or send it back into circulation in the virtual environment by transmitting it as it is
without questioning the accuracy of a post they see. The messages spread in this way are too
numerous to count. It does not seem possible to follow them in the virtual environment and
determine their number. In this study, the subject is tried to be explained only through some
examples. The study, which investigates the appearance of religious content in social media,
questions the compatibility of these contents with religious sources. The Facebook application
was chosen as the sample, and the findings were interpreted with the content analysis method.

In the analyzes made as a result of the research, many wrong and incomplete information were
detected that did not match the information in the religious sources. These shares can be in the
form of verse translations, prayers and grave pictures. It is thought that with the increasing
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number of these sharings, which are not the main determining factor of authoritative religious
resources such as the Qur'an, Hadith books or catechism books, it will cause destruction
especially on linguistic belief practices of people. For example, one of the most important
worships in the religion of Islam, Kalima-i Shahadat and Kalima-i Tawhid, are shared
incorrectly. It is possible that these mistakes are due to hearsay, socially familiar
misinformation, or social media users to act carelessly and quickly while composing a text.

Detected erroneous posts not only destroy religious rituals such as praying and reciting salawat,
but also disrupt the practice of faith and mislead people at this point. For example, the harm
that a wrong reading of the Kalima-i Shahadat will cause is obvious. Kalima-i Shahadah, which
is the indicator of the adoption and acceptance of the religion of Islam as a society, constitutes
the first step of converting to Islam and becoming a Muslim. Thus, the person is considered a
member of the Islamic Ummah, gains the rights granted to Muslims, and assumes religious
responsibilities. Some scholars, taking into account the sequences in the hadith of Jibril, said
that the Kalima-i Shahadat is the essence of all essences, and that all worship and deeds gain
meaning with the spirit of this sentence. Therefore, they stated that no deed would be accepted
without the Kalima-i Martyrdom (Celebi, 2019).

Due to the vast and uncontrolled nature of social media, it does not seem possible to prevent or
control the posts that negatively affect the belief dimension of people. However, users should
be more careful while creating religious content, accepting other users' religious content as it is
and comparing it with religious sources before applying it, to some extent, will solve this
problem. In addition, religious content that will be regularly shared by religious institutions on
social media platforms will be beneficial in informing the society correctly.
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