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Hiperyerel medya, belirli bir cografi alana ya da topluluga hitap eden gazetecilik uygulamalarinin genel adi olarak
tanimlanmaktadir. Ancak, son on yilda bu kavram yeni ve dnemli anlamlar kazanmaya baslamistir. Hiperyerel medya
platformlarinin geleneksel ana akim ve yerel medyadaki gazetecilik anlayisindan farkli amag ve gorevler ile hareket
ettigi gdzlenmektedir. Bu baglamda, hiperyerel medyanin kuramsal ve metodolojik cercevesinin Turkiye’de nasil
karsilik buldugu sorusu dnemli gértlmekle birlikte, bu ¢alismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Calismada hiperyerel
medyanin rolinin, kapsaminin ve amaglarinin tanimlanmasi, anlasiimasi ve Turkiye’deki iz disUmleri Uzerine bir
degerlendirme ortaya konulmasi amaclanmistir. Bu amaglar dogrultusunda c¢alismanin problemini “bir gazetecilik
anlayigi olarak hiperyerel medyanin hangi unsurlar baglaminda Turkiye’deki ilce gazetelerinde karsilik buldugu” sorusu
olusturmaktadir. Bu temel sorudan hareketle, birinci bélimde hiperyerel medyanin kavramsal ¢ercevesi incelenmis ve
temel &zellikleri Gzerinde durulmustur. Calismanin analiz bélimunde, -hiperyerel medya, belirli bir bdlgeyi, mahalleyi
veya toplulugu kapsadigi icin- Turkiye’nin yedi cografi bdlgesini temsilen yedi ilgce gazetesi belirlenmis; bir ay boyunca
gazetelerin tim haberleri ginlik olarak incelenmis ve toplam 908 haber izerinden bir icerik analizi gerceklestirilmistir.
Calisma sonunda, hiperyerel medya kavramsallastirmasinin -secilen 6rnekler sinirinda- Tirkiye’de nasil karsilik buldugu
tartisilmis; uygulanabilirligi noktasinda 6zgln haber, dijital adaptasyon, sivil katilim ve kamusallik unsurlari baglaminda
eksiklikleri oldugu saptanmis ve Turkiye’de hiperyerel medyanin gelisebilmesi adina ¢esitli dneriler sunulmustur.
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Abstract

Hyperlocal media is defined as the general name of journalistic practices that address a specific geographical area or
community. However, in the last decade, this concept has started to gain new and important meanings. It is observed
that hyperlocal media platforms act with a different purpose and mission than traditional mainstream/local media as a
journalistic approach. The starting point of this study is the question of how the theoretical and methodological framework
of hyperlocal media appears in Turkey. In this context, it is aimed to define and understand the role, scope and mission
of hyperlocal media and to make an evaluation on its reflections in Turkey. In line with these purposes, the problem of
this study is the question of “which elements of the hyperlocal media as a journalistic understanding are found in the
district newspapers in Turkey.” Starting from this basic question, in the first part, the conceptual framework of hyperlocal
media is reviewed and its basic features are emphasized. In the analysis part of the study, seven district newspapers
that represent seven geographical regions of Turkey were determined. For a month, all news was reviewed daily and, a
content analysis was carried out on a total of 908 news. At the end of the study, how the conceptualization of hyperlocal
media seems in Turkey is discussed. In addition, it has been determined that there are deficiencies in the context of
original news, digital adaptation, civic participation and publicity in terms of applicability and various suggestions were
presented for the development of hyperlocal media in Turkey.
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Giris

iperyerel medya, kiguk bir cografi alana ya da bir topluluga hitap eden medya kurumlarinin
H ve gazetecilik uygulamalarinin genel adi olarak gértulmektedir. Ancak, son on yilda bu kavram

yeni ve 6nemli anlamlar kazanmaya baslamistir (Cook & Bakker, 2019, s. 31). Konuya
iliskin olarak alanyazindaki ¢caligmalar, bir yayin grubunun, sadece belirli bir semt/ilgce sinirlarinda
yayin yapiyor olmasinin, bu grubun hiperyerel medya olarak tanimlanmasi icin yeterli olmadigini
gOstermektedir (Picone, 2007, s. 102; Kurpius, Metzgar, & Rowley, 2010, s. 360; Ewart, 2014, s.
795; Foust, 2017, s. 30). Turkiye’de ise kavramsal diizeyle hiperyerel medyayi inceleyen calismalar
(Degirmencioglu, 2014, ss. 147-148; Unal, 2020, s. 244) olmakla birlikte, dogrudan bu konuyu
merkeze alan ve Turkiye yerel medyasi baglaminda bir analiz sunan herhangi bir ¢alismanin
yapiimamis olmasi dikkat cekmektedir. Dolayisiyla, merkezine hiperyerel medya kavramini alarak,
belirli 6rneklerden hareketle Turkiye’deki “hiperyerellik” Gzerine bir tartismaya gidilmesi, alanyazin
acisindan kritik ve yeni olmakla birlikte, bu ¢aligmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Bu calismada, bir gazetecilik anlayigi olarak hiperyerel medyanin temel unsurlarinin tartigiimasi
ve belirli ilce gazeteleri Uzerinden Turkiye’'deki hiperyerel haberciligin potansiyelinin sorgulanmasi
amaclanmistir. Turkiye’de yeterince deginilmemis bu alandaki alanyazina teorik ve metodolojik bir
yenilik sunmasi ve belirli 6rnekler Gzerinden hiperyerel medya anlayisinin Turkiye’deki iz dugumleri
Uzerine bir degerlendirmede bulunmasi acisindan c¢aligsmanin ilgili alanyazina yeni bir agihm
getirmesi hedeflenmektedir.

ifade edilen noktalardan hareketle, bu calismanin problemini “bir gazetecilik anlayisi olarak hiperyerel
medyanin hangi unsurlar baglaminda Turkiye'deki ilce gazetelerinde karsilik buldugu” sorusu
olusturmaktadir. Arastirmanin problemi c¢ercevesinde, ilk asamada hiperyerel medyanin teorik
dizeyde aciklanmasi ve temel 6zelliklerinin vurgulanmasi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda,
calismanin cevap aranacak birincil aragtirma sorulari su sekildedir:

AS1a- Hiperyerel medyanin kavramsal gercevesi nedir?

AS1b- Bir yayin platformunun hiperyerel medya olarak nitelendirilebilmesi igcin var olmasi gereken unsurlar
nelerdir?

Calismanin ikinci asamasinda, AS71a ve AS1b'nin ortaya koydugu referans noktalarindan hareketle
hiperyerel medyanin Turkiye’deki yerel medya 6zelinde sorgulanmasi amaglanmigtir. Bu noktada
calisma, Turkiye’den yedi gazete ile sinirlandiriimis ve “ilgili gazeteler 6zelinde” hiperyerel medyanin
Turkiye’de uygulanabilirligi sinanmistir. Bu baglamda calismanin ikinci asamasinda su arastirma
sorularina cevaplar aranmistir:

AS2a- Tirkiye'deki yerel medya atmosferinde ilge gazeteleri hiperyerel medyanin hangi O&zelliklerini
karsilayabilmektedir?

AS2b-Tlirkiye'de hiperyerel medyanin uygulanabilirligi konusundaki eksiklikler nelerdir?

Tanimlanan arastirma sorularindan hareketle, Turkiye’deki ilce gazeteleri evrenini kapsayan bir
hiperyerel medya sorgulamasi yapilabilmesi adina; Turkiye’nin yedi cografi bdlgesini temsilen
yedi ilce gazetesi belirlenmigtir. Calismada icerik analizi yontemi kullaniimis ve analiz kategorileri
Metzgar, Kurpius ve Rowley’in (2011, s. 777) hiperyerel medyaya iliskin belirledigi 6zelliklerden
hareketle olusturulmustur. Secilen yedi farkli ilce gazetesinin tim haberleri (gazetelerin internet
sayfalari, kdse yazilar ve sosyal medya paylasimlari), bir ay boyunca gunlik olarak incelenmis ve
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toplam 908 haber Uzerinden bir icerik analizi gergeklestirilmigtir. Analiz sonucunda, alanyazinda
tanimlanan hiperyerel medya kavramsallastirmasinin -secilen érnekler sinirinda- Turkiye’de nasil
karsilik buldugu belirlenmigtir. Calismanin sonunda hiperyerel medyanin uygulanabilirligi noktasinda
eksiklikler sunulmus ve Turkiye’de hiperyerel medyanin gelisebilmesi adina ¢esitli Oneriler getirilmisgtir.

1. Hiperyerel Medyanin Kuramsal Cercevesi

Kullanildigi disipline gére farkli anlamlar gdsteren “hiper (hyper)” kavraminin, genellikle asiri,
yuksek ve fazla anlamina gelen bir 6n ek olarak kullanildigi gbézlenmektedir. “Hiper” eki, herhangi
bir kelimenin 6nune geldiginde o kelimeyi simgeleyen seyin asiriligini, normalden fazla oldugunu
betimlemektedir (Cornog, 1998, s. 422). Ornegin, tip alaninda kullanilan “hipertansiyon” terimi,
yuksek tansiyonu ifade etmektedir. “Hiper” kavraminin sosyoloji, felsefe ve iletisim alanindaki genel
kullanimi degerlendirildiginde ise kokteki kelimenin olusturdugu anlamin asiriligina degil, kokteki
kelimenin anlamsal yapisinin farkli boyutlarina isaret ettigi gérilmektedir. Ornegin, Baudrillard
suni bir gerceklik tanimlamasi icin “hiper-gergeklik” kavramini kullanmigtir. Burada “hiper” kavrami,
gercekligin asirlligindan ¢ok; gercekligini yitirmis bir gerceklik modelini (simUlasyon) tarif etmek icin
kullanilmigtir (Baudrillard, 2011, s. 14). Dijital dinyanin hayatimiza girmesiyle multimedya alaninda
siklikla kullanilan “hiper” én eki, normal veya standart metne verilen belirli ekstra 6zellikleri ifade
etmek icin kullaniimaktadir. Ornegin, Web sayfalarindaki hiperbaglar (hyperlinks), sirali olmayan
bir sekilde, bir belgeden digerine gidilebilen dijital képruleri tarif etmektedir (Parekh, 2006, s. 79).
Bu baglamda, “hiperyerel” kavramini da standart yerel gazetecilikten farkh -i¢csellestirilerek kabul
g6érmus olanin diginda- bir gazetecilik anlayigi olarak degerlendirmek kavramsal dizeyde daha dogru
olacaktir. Buna ek olarak, kavramin sadece yerelligin asiriligini degil, yerel haberin/konumun farkl
bir formunu temsil ettigi gérilmektedir. Dolayisiyla, kavram -ingilizce “hyperlocal” olan kullanimina
sadik kalinarak- yazar tarafindan calisma boyunca “hiper yerel” olarak degil, “hiperyerel” olarak
kullaniimigtir.

Hiperyerelligin ne oldugu konusunda alanyazinda net bir uzlasmanin olmadigi gériimektedir.
“Hiperyerellik” kavrami bilgisayar bilimleri, sanat ve medya gibi farkli alanlarda incelenmektedir.
Ornegin, Hochman (2017, s. 381), sosyal medya verisi kapsaminda hiperyerelligi, -sokak sanatgisi
Banksy’nin eserlerinden hareketle- bir mekanin performansi ve sergisi ekseninde tartismaktadir.
Katilim ve mekan iliskisini temel alan calismalar ise genellikle, mekén ve yeni teknolojilerin
kesismesinden dogan etkilesimi ve bunun alternatif “mekansalliklar (spatiality)” yaratma potansiyelini
tartismaktadir (Dourish, 2006; Wilken & Goggin, 2012; Dovbysh, 2021). Elestirel paradigma agisindan
disunuldiuginde, yerel medya icin kavramsal bir cerceve olarak “hiper” kavramini kullanmak, kiresel
akigkan ekonomideki gesitli sorunlarin gérunurliguni azalttig igin indirgemeci bir kullanim olarak
degerlendiriimektedir (Arnold & Blackman, 2021, s. 197). Ancak, alternatif tanimlamalar disarida
birakilarak “hiperyerelligin” haber ve gazetecilik anlayisi ekseninde tartigiimasi, bu calismanin
problemi ve arastirma sorulariyla daha tutarli gériinmektedir.

“Hiperyerel” kavrami -haber baglaminda- ilk kez 1991 yilinda John Hillis tarafindan yerel haberler
icindeki “asiri yerel” (mahalle ve kasabalara indirgenen) inovatif (yenilesimci) igerikleri tanimlamak igin
kullanilmigtir (Pavlik, 2013, s. 9). Sure¢ icinde kavram degisim gdstermis ve 2000’lerin ortalarindan
bu yana yerel haberlerdeki yeni ve ¢evrim ici yaklagimlari tanimlamak igin kullaniimaya baglanmistir
(Jangdal, 2021, s. 438). Jeff Jarvis (2009) The Guardian'daki yazisinda, bir gazetecilik pratigi
olarak hiperyerel haberciligi “okuyuculara ve kuguk reklamverenlere, yiksek oranda hedeflenen
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cografi niglerde hizmet verme yetenegi” olarak tanimlamistir. The New York Times'in yerel medya
projesine referans veren Jarvis, bélgedeki topluluk Uyelerinin gazetecilik yapmasina yardimci olacak
bir platform olusturulacaginin altini ¢cizmektedir. Jarvis’in aciklamasi, topluluk odakh bir yurttas
gazeteciligi pratigine isaret etmektedir.

Sosyal medya uygulamalari ve kullanicilarin trettigi icerik merkeze cekildiginde hiperyerel iceriklerin,
“cogunlukla bir topluluk tarafindan ve bir topluluk igin olusturuldugundan” ve “insanlarin topluluk
farkindaligini artirabileceginden; potansiyel olarak topluluk duygularini gelistirebileceginden” s6z
edilmektedir (Hu, Farnham & Monroy-Hernandez, 2013, s. 3481; Dovbysh, 2021, s. 8-9). “Hiperyerel”
kavrami, bir haber tirl olarak kullanildiginda hiperyerel haberin, dar bir cografi bélge veya 6zel
konu odagina sahip mini anlatilar (mini-narratives) sunan bir haber bi¢imi olarak tanimlandigi
g6rulmektedir (Picone, 2007, s. 102; Kurpius vd., 2010, s. 360; Ewart, 2014, s. 795; Foust, 2017,
s. 30). Ancak, konuya iligkin olarak ifade edilen noktalarin birer kavramsallastirma degil, durum
tanimlamalar oldugu gézlenmektedir. Bu anlamda, “bir habercilik yaklasimi olarak” hiperyerel
medyanin sorgulanmasi, yeni agilimlar sunacaktir.

Hiperyerel medya konusunu kavramsallastirma noktasinda, ortaya konulan ilk ¢alismanin Emily T.
Metzgar, David D. Kurpius ve Karen M. Rowley’in 2011 yilinda yazdiklari Defining hyperlocal media:
Proposing a framework for discussion baglkli ¢alisma oldugu séylenebilir. Yazarlar, hiperyerel
olgusunun “kamusal fayda odakh gazetecilik anlayisi” ve dijital medyanin “katilim” unsurlar ile
disunulmesi gerektigini vurgulamaktadirlar. Bu baglamda, hiperyerel medya platformlari, 21.
yuzyilda “sivil katihm” icin uygun bir zemin olusturacak alanlar olarak géralmektedir (2011, s. 773).
Bu noktada, hiperyerel medyanin sadece cografi yakinlik cergevesinde sekillenen bir haber tretim
pratigi olmadigi, fikirsel bir kapsaminin da bulundugu vurgulanmaktadir.

Hiperyerel olarak nitelendirilen medya tanimlamalari iki ¢ikis noktasindan hareketle yapiimaktadir.
Bunlar, hiperyerel medyanin (1) yasanilan bélge, yurttaglar ve yerel yénetimlerin hepsini iceren
melez bir anlayisa sahip olmasi ve (2) Web 2.0’in bitin potansiyelini kullanabilen interaktif bir
alternatif gazetecilik hareketi olabilmesidir. Bu baglamda Metzgar vd.'’ne gdére hiperyerel medya,
“cografi temelli, topluluk odakli, Webe 6zgu orijinal haberler Greten medya organizasyonudur. Bir
konunun veya boélgenin kapsamindaki kamusal sorunlari gidermeyi ve sivil katilima tesvik etmeyi
amaclamaktadir” (Metzgar vd., 2011, s. 774). Kuskusuz, bu tanimlamanin olgutleri, bastan sona
idealize edilmis bir kavramsallastirmayi temsil etmemektedir. Clnkd, hiperyerel medya platformlari
bir sureklilik icinde evrilmektedir. Dolayisiyla Metzgar ve digerlerini (2011) tanimlamasi, hiperyerel
medya adina sabit bir tipoloji degildir; yazarlar inceledikleri hiperyerel medya platformlarindan
hareketle, gelecekte evrilecek tanimlamalara ve g¢alismalara kaynaklik etmesi adina bir baglangi¢
noktasi énermektedirler (s. 775).

Bu noktada karsimiza, -bu ¢alismanin da arastirma sorularindan olan- “bir medya yapilanmasini
hiperyerel medya olarak degerlendirmek icin hangi unsurlarin bulunmasi gerektigi” sorusu
cikmaktadir. Bu baglamda, cografi yakinlik unsurunun asgari 6l¢it oldugu varsayilarak hiperyerel
kavramini, geleneksel ana akim gazetecilik kodlarindan farkli bir gazetecilik perspektifi olarak
degerlendirmek daha anlamli gérilmektedir. Metzgar ve digerleri, mevcut alanyazina bagl olarak
kendi tanimlamalarindan hareketle hiperyerel medyanin alti temel bilesenini saptamiglardir (Metzgar
vd., 2011, s. 777). S6z konusu bilesenler ayni zamanda, metodolojik baglamda hiperyerel medya
degerlendirmelerinde kullanilabilecek unsurlardir. Degerlendirme kategorileri su sekildedir:
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Tablo 1. Hiperyerel Medyanin Alti Bileseni (Metzgar vd., 2011, s. 777).

Cografi yakinlik, hiperyerel medyanin asgari 6l¢uti olarak degerlendirilebilir.
Bu degisken, platformlarin haber cercevesinde ne kadar genis bir

bélgeyi kapsadigini ve hedef kitlesinin ne kadar genis tabanh oldugunu
tanimlamaktadir. Hiperyerel medyanin haber Gretim sinirlari il, ilce, mahalle
veya belirli bir bélgeye kadar degisiklik gdstermektedir. Buradaki &nemli nokta,
haber cercevesini kapsayan alanin sinirlarinin belirgin olmasidir.

1- Cografi yakinhk

Hiperyerel haberler topluluk odakhdir. Birgcok yénden yerel medyanin
biraktigr boglugu doldurmaya ¢alismaktadir. Bu anlamda hiperyerel medya
2- Topluluk oryantasyonu platformlarinin, topluluk sorunlarini tam kapsayan bir haber cercevesi
gelistirmesi 6nem tagimaktadir.

Hiperyerel medya platformlari, ulusal ve yerel medyanin genis kapsamli haber
akisindan farkli olarak, yurttaslara iliskin belirli birka¢ konuyu ele almaktadir.
3- Orijinal haber iiretimi Bu konulari daha 6zgin, derin ve genis baglamlarda incelemektedir.
Dolayisiyla, haber Uretim agsamasinda farkli norm ve rutinler Gzerinden
ilerlemektedir.

Hiperyerel medya bicimsel olarak dijital alana 6zgl formatlarla icerik
4-Webe 6zgii olma Uretmektedir. Geleneksel bir medya formatinin devamhhgini icermez.

Hiperyerel medya, geleneksel medyanin kamusal meselelere yonelik biraktidi
boslugu doldurmayi amaglamalidir. Bu anlamda igeriklerde, geleneksel medya
5-Kamusal boslugu doldurma alaninda temsil edilemeyen konularin ve seslerini duyuramayan yurttaglarin
temsiliyeti saglanabilmelidir.

Hiperyerel medya, sivil katilimin itici giicti olma potansiyeline sahiptir. Bu
6-Sivil katilim anlamda etkilesimlilik, bdlge halkinin tartismalara demokratik katihmi adina
zemin olusturabilmelidir.

ifade edilen unsurlardan hareketle hiperyerel medya bir “gazetecilik anlayisi” olarak kabul
edildiginde, alanyazindaki hangi gazetecilik pratiklerini icerdigi ve digladigi 6nemli bir soru haline
gelmektedir. Bu noktada, Barnett ve Townend’in (2015) hiperyerel medyayi, ana akim medyanin
karsisinda konumlandirmasi dikkat ¢cekmektedir. Yazarlar, normatif olarak yerlesmis ana akim
medya kodlarinin karsisinda, hiperyerel medyanin yerel demokrasiye katkilarini vurgulamaktadirlar
(Barnett & Townend, 2015, s. 344-345). Benzer sekilde, Birlesik Krallik'taki topluluk merkezli
hiperyerel medya sitelerinin incelendigi bir ¢calismada, hiperyerel medya sitelerinin siyaset, sivil
yasam, yerel ekonomiler ve yerel ydénetimler hakkinda birgok elestirel haber Urettigi ve bu anlamda
bir kamu gazeteciligi gdrevini yerine getirdigi sonuglarina ulasiimistir (Williams, Harte & Turner,
2015, s. 699). Ayni perspektif ile konuya yaklasan Jonas De Meulenaere, Cédric Courtois ve Koen
Ponnet (2020), hiperyerel medyanin, klasik anlamda kavramsallastiriimis olan yerel medyanin
karsisinda yer aldigini belirtmektedirler. Yazarlara goére, yerel habercilikte ortaya ¢ikan kamusal
temsil boslugunu, giinimuizde hiperyerel medya adi verilen ¢esitli yeni girisimler doldurmaktadir (De
Meulenaere vd., 2020, s. 398).

Kristy Hess ve Lisa Waller ise (2016), hiperyerel medyay bir “gazetecilik altkultiri” olarak incelemeyi
Onermektedirler. Yazarlarin s6z konusu “altklltir” kavramsallagtirmasinin sebebi hiperyerelin,
normatif gazetecilik kodlarindan 6zerk, gayri resmi ve deneysel olugsudur. Dolayisiyla, hiperyerelligin
“pir Urdin veya nesne olarak degil, kulttrel bir fenomen olarak” gérilmesi 6nem tagimaktadir (Hess
& Waller, 2016, s. 194 ve s. 205). Ayni kavramsallastirmanin kimi noktalarini takip eden Arnold ve
Blackman (2021, s. 2-3), geleneksel yerel gazeteleri ana kultur (parent culture), hiperyerel medyayi
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ise altkultur (subculture) olarak degerlendirmektedirler.

ifade edilen noktalardan hareketle hipereyerel medyayi iiretim pratikleri, kiiltiirel formu ve gazetecilik
anlayigi bakimindan ana akim gazetecilik kodlarinin karsisinda konumlandiran yaklagimlarin,
genellikle hiperyerel medyayi, topluluk odakh bir alternatif medya olarak degerlendirme egiliminde
oldugu gérulmektedir. Kevin Howley (2005, s. 2), topluluk medyasini “topluluk iligkilerini gelistiren
ve topluluk birligini saglama amacinda olan yerel ya da taban temelli bir medya girisimi” olarak
tanimlamaktadir. Hiperyerel medya ile topluluk eksenli alternatif medyanin kesisimi, belirli bir
toplulugu hedeflemesi ve bu anlamda bir “gazetecilik anlayis1” ortaya koymasidir. Topluluk medyasi;
hem mabhalle, kdy, kasaba gibi klicik capl alanlar arasinda hem de 6zel ilgi gruplarinda (yaslilar,
igsizler, etnik gruplar vd.) kamusal iletisim prensibinin oturmasinda buylk 6nem tasimaktadir
(Vatikiotis, 2014, s. 80-81).

Bu baglamda, hiperyerel medyanin topluluk odakli alternatif medya yaklagiminin (Bailey,
Cammaerts & Carpentier, 2015, s. 66) semsiyesi altinda degerlendiriimesi alanyazindaki tanimlama
ve tanimlanma noktasindaki karisikhgin énine gecgecektir. Cunku, farkh arastirmacilarin, farkli
yaklagimlarinin hepsinin ortak paydasinda; nis bir toplulugun (bu ilgili yerel bélgenin insanlari
veya gazetecileri de olabilir), nig bir alanda gerceklestirdigi alternatif gazetecilik pratiklerinin ve
ciktilarinin bulundugu gérilmektedir. Bir baska ifadeyle, hiperyerel medya, “ana akim medyaya
bir alternatif olarak konumlandiriimigtir” (Rodgers, 2018, s. 857). Bu anlamda genel ¢ercevede
degerlendirildiginde hiperyerel gazetecilik anlayiginin, ana akim medya kodlari karsisinda katilim
bazl bir alternatif medya alani olusturdugu sdylenebilir.

2. Hiperyerel Medyanin Organizasyonel Yapisi

Metzgar vd.’nin hiperyerel medyaya iliskin ortaya koydugu bilesenlerin hepsinin “haber” unsuru
kapsaminda cercevelenmis olmasi dikkat cekmektedir. Bu baglamda hiperyerel medyanin
organizasyonel yapisinin sorgulanmasi da 6nemli gérilmektedir. Bu kapsamda, Kurpius, Metzgar
ve Rowley (2010), ABD’deki hiperyerel medya platformlarinin ekonomik yapisi ve surdurulebilirligine
odaklanmislardir. Hiperyerel medya platformlar belirli konulara veya topluluklara odaklanmaktadir
ancak, gelir modelleri ve surdurulebilirlik agisindan buyulk farkliliklar géstermektedir (Kurpius vd.,
2010, s. 360). Oyle ki, Kurpius ve digerleri (2010), inceledikleri hiperyerel medya organizasyonlarinin
fonlama modelleri arasinda &zel kisilerin (yatinmcilar), kar amaci giitmeyen kuruluglarin (vakif ve
topluluk), halka acik ve calisanlara ait medya kurumlarinin bulundugunu belirtmektedirler. Bazi
platformlarin ¢cok kaynakli bir fonlama yapisini (hem bir yatirrmci hem de bir vakif tarafindan finanse
edilme gibi) icerdigi gérilmektedir. Reklam, tim finansal modellerde potansiyel bir gelir kaynagidir.

Ekonomik yapisi ve personel istihdami disunuldiginde, hiperyerel medya platformlarinin kiicik
Olcekliyapilar oldugu séylenebilir. Clnku, bu platformlardan bazilari fiziksel bir mekan olmadan ¢cevrim
ici yayinlar yapmakta ve platformlarin haber Gretim alanlari dar bir bélgeyi/konuyu kapsamaktadir.
Bu durum, hiperyerel gazetecilik modelini uygulanabilir kilmaktadir. Ancak, surdurulebilirlik adina
hiperyerel medya organizasyonlarinin icerik Gretimi ve duzenleme maliyetlerini kontrol edecek
yenilikler bulmalari gerekmektedir (Kurpius vd., 2010, s. 365-366). Sonu¢ olarak, Kurpius ve
digerlerine (2010, s. 372-374) gbre ABD’deki geleneksel medya kuruluglarinin gerilemesinin
¢b6zumunu hiperyerel medya kuruluglarinda aramak igin henlz erkendir; her anlamda katilim
ve guvenilir finansman modeli olmadan, bu sitelerin uzun vadede ayakta kalmasi olasi degildir.



Yerel Medyaya Yeni Bir Bakis: Hiperyerel Medyanin ilce Gazeteleri Ozelinde Uygulanabilirligi Uzerine Bir Arastirma

Benzer bir durum Hollanda’daki hiperyerel medya platformlari icin de sdylenebilir. Hollanda’da, 123
hiperyerel medya organizasyonu Uzerine yapilan bir arastirmada, platformlarin kaliteli icerik Gretimi
ve girisimci bir ruh tagimasi bakimindan basarnli ézellikler gésterdigi gbzlenirken, uzun vadede bu
platformlarin strdurdlebilir bir is modeli yurutebilmesinin zor oldugu belirtiimektedir (Van Kerkhoven
& Bakker, 2014, s. 307).

Hiperyerel medyanin is modellerini merkeze alan gincel calismalara bakildiginda klasik yerel
medyanin gelir modellerinden farkli, heterojen yapida gelir modellerinin uygulandigi gérilmektedir.
Clare E. Cook ve Piet Bakker (2019), hiperyerel medyanin is modellerini ve ekonomik
strdiralebilirligini inceledikleri calismalarinda isveg, Birlesik Krallik, Fransa, Hollanda ve Belcika’'dan
toplam 35 hiperyerel gazetenin ampirik incelemesini yapmiglardir. Bu anlamda, gelir modelleri olarak
farkhlasan gazetelere iliskin Ug¢ farkli is modeli belirlemislerdir. Bunlar, (1) uygulanabilir (izleyicilerin
icerik talebini veya algilanan ihtiyacini kargilayan siteler), (2) strdurulebilir (zaman iginde izleyiciden
para talep edip masraflarini bu yénde kargilayabilen siteler) ve (3) esnek (yapilandiriimig bir kaynak
tahsisi olan; reklam hazirlama gibi farkh is alanlarindan elde edilen gelirleri medyaya aktaran
siteler) is modelleridir (Cook & Bakker, 2019, s. 36). Ayni zamanda ¢alismada, incelenen hiperyerel
medya platformlarinin yerel igsletmeler, reklamcilar ve ¢evrelerindeki topluluklarla simbiyotik iligkiler
kurarak surdurulebilir bir is modeli gelistirdikleri sonucuna ulasiimigtir. Calismanin ¢iktilarina gére,
Avrupa’da hiperyerel medya, haber Uretim surecinde ¢ok az homojenlige sahipken; is stratejileri ve
hedeflerinde ¢ok fazla degiskenlige sahiptir (Cook & Bakker, 2019, s. 43).

Bu noktada hiperyerel medyanin basat 6zelliklerinden olan izleyici katiliminin ekonomik destek
anlaminda bir getirisinin bulundugu séylenebilir. izleyici katilimi ile haber kuruluslari mimkin
oldugunca ¢ok sayida insanin dikkatini cekmeye calismak yerine, dogrudan, finansal desteklerini
kazanma umuduyla daha kuguk, nis bir kitleye odaklanabilmektedir (Nelson, 2021, s. 2355). Guncel
durum g6z éniinde bulunduruldugunda, -okuyucuyu habere dahil etme gibi- okuyucu ile kurulacak
iligkinin niteliginin, basil gazeteciligin karsi karsiya oldugu zorlugun merkezinde yer aldigi séylenebilir
(Fortunati & O’Sullivan, 2021, s. 2431).

Guincel durum s6z konusu oldugunda, az sayida platformun strdurdlebilir bir is modeli gelistirebildigi
g6zlenmektedir. Bu konunun, hiperyerel medyanin ve genel anlamda inovatif yeni gazetecilik
organizasyonlarinin gincel ve 6ncelikli problemi oldugu sdylenebilir. Ayrica, bu platformlarin yerel
ybnetimlerle kurdugu iligkinin belirsiz/cok c¢esitli olmasi, editéryal bagimsizlik konusunda ortaya
konulacak yorumlari kisittamaktadir. Genel anlamda hiperyerel medyanin sahiplik yapisi ve ekonomik
is modelleri genis bir spektruma yayilmistir (Kurpius, Metzgar, & Rowley, 2010; Van Kerkhoven
& Bakker, 2014; Cook & Bakker, 2019). Bundan kaynakli olarak, hiperyerel medyanin kavramsal
cercevesi medya ekonomi politigi ekseninde degil, “icerik” 6zelinde acgiklanmaktadir. Clnku, calisma
ve is pratikleri bakimindan ana akim medya ile benzerlikler tagimakta ancak, gazetecilik pratiginin
bir ¢iktisi olan “haber” baglaminda ayriimaktadir.

3. Yontem ve Bulgular

Hiperyerel medya anlayigi, alanyazinda siklikla “icerik” 6zellikleri kapsaminda tanimlanmaktadir.
Bu anlamda, herhangi bir gazetenin “hiperyerellik” 6zelinde incelenmesi igin igerikleri merkeze alan
bir arastirma tasarimi gerekli gorulmektedir. Ayni zamanda, bu ¢alismanin problemi ve arastirma
sorulari, “haber” unsuru baglaminda gercevelendigi icin secilen yayinlarin incelenmesinde “icerik
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analiz” tekniginin kullanilmasi uygun gérilmistir. icerik analizi, gazete metinlerini incelemede
islevsel bir yontemdir. icerik analizinde, objektif ve sistematik sayma ve kaydetme prosediirleri
kullanilir. Bu sekilde metnin sembolik icerigi cesitli temalara ayrilarak sayisal olarak betimlenir.
Veriler toplandiktan sonra istatistikler kullanilarak analiz gerceklestirilir (Neuman, 2020, s. 589).
icerik analizi sistematiktir ve analizlerde bu sistematikligi saglama adina kodlama cetveli olusturulur.
Bu baglamda, Metzgar ve digerlerinin (2011, s. 777), hiperyerel gazetecilik uygulamalarina iliskin
tanimladiklari alt bilesenden hareketle (Tablo 1) bu calismaya 6zgu bir kodlama cetveli hazirlanmig
ve icerik analizinde kodlamalarin yapilacag kategoriler belirlenmistir. ilgili kategoriler, (1) Cografi
yakinlik, (2) Topluluk oryantasyonu, (3) Orijinal haber retimi, (4) Webe 6zgli olma, (5) Kamusal
boslugu doldurma ve (6) Sivil katilim seklindedir. Kategorilere ve degiskenlere iligkin detaylar,
asagida ilgili kategorilerin oldugu bélimlerde acgiklanmistir.

Hiperyerel medya, belirli bir bdlgeyi, mahalleyi veya toplulugu kapsamaktadir (Metzgar, Kurpius,
& Rowley, 2011, s. 774). Bu noktadan hareketle bu ¢alismada hiperyerel medya sorgulamasi, ilce
gazeteleri Uzerinden yapilacaktir. Dolayisiyla, calismanin evrenini Turkiye’deki ilce gazeteleri
olusturmaktadir. Arastirma evrenini yeterli dizeyde temsil edebilmesi adina timdengelimci bir
metodoloji benimsenmis ve Turkiye’'nin yedi cografi bélgesini temsilen yerel medya baglaminda
gucla yedi sehir belirlenmistir; bu sehirlerin merkez ilgelerinden birer ilce gazetesi olmak Uzere,
toplamda yedi farkli ilce gazetesi amach drneklem teknigi ile secilerek arastirma kapsamina dabhil
edilmistir. Medya Arastirmalari Derneginin (MEDAR, 2021) “Yerel Medya Veri Tabani Arastirmasi”
baslikh arastirmasina gére, Turkiye’de boélgelere gbre en fazla yerel medyaya sahip sehirler sirasiyla:
istanbul 221(Marmara), Mersin 143 (Akdeniz), izmir 132 (Ege), Samsun 75 (Karadeniz), Ankara 82
(ic Anadolu), Erzurum 49 (Dogu Anadolu) ve Gaziantep 73 (Giineydogu Anadolu) seklindedir. illerin
merkez ilceleri ve ilgelerindeki yerel medya olusumlari incelenmis ve c¢alismada 6rneklem olarak
istanbul’dan Esenyurt Haberleri, Mersin’den Tarsus Haber, izmirden Giindem Buca, Samsun’dan
Bafra Altinova Gazetesi, Ankara’dan Cankaya Gazetesi, Erzurum’dan Palandbken Gazetesi ve
Gaziantep’ten NRT (Nizip Radyo Televizyon) secilmigtir.

Bu calismanin amaci “ilge gazetelerinin hiperyerel medya olabilme potansiyelini” sorgulamak
oldugu icin; érnekleme dahil edilen gazetelerin seciminde, yerel gazetelerin s6z konusu sehirdeki
belirli bir ilce ya da boélge Uzerine yayin politikasina sahip olmasina dikkat edilmigtir. Dolayisiyla,
orneklem seciminde gazetelerin sahiplik yapisi, ideolojik konumu, ilgili sehirde ¢cok okunmasi veya
kurumsallasmigs olmasi gibi kriterler g6z 6éninde bulundurulmamigtir. Buna ek olarak, hiperyerel
medyanin kendisini Web odakli olarak tanimlamasi, dijital verilere ulasimin gérece daha kolay olmasi
ve secilen gazetelerin sadece bir kisminin hem dijital hem basili yayininin bulunmasi gibi nedenleri
g6z 6nunde bulundurarak, sadece dijital medyadaki (internet sitesi, sosyal medya) haberler analiz
kapsamina dahil edilmigtir. Ayni zamanda, gazetelerin kimligini temsil etmesi agisindan gazetelerdeki
kdse yazilar da ¢calismaya dahil edilmistir. Secilen gazetelerin hepsinde, bulunduklari ilgelere veya
bélgelere ybnelik haberler yaptiklari yoninde ifadeler bulunmaktadir ve 6érneklem secimindeki
baskin 6l¢ut budur:

Esenyurt Haberleri, istanbul’'un en kalabalik ilgesi olan Esenyurt merkezli bir haber sitesidir.
Kendilerini “Bolgenin en ¢ok okunan haber sitesi” olarak tanimlamakta ve sosyal medya hesaplarinda
“Esenyurt’un tek guincel haber sitesi” sloganini kullanmaktadir. 2003 yilinda kurulan Tarsus Haber
Gazetesi, Mersin’in Tarsus ilcesine iliskin son dakika haberlerine, videolara, 6zel haberlere yer
vermekte ve “Tarsus’tan haberiniz olsun” sloganini kullanmaktadir. 2018 yilinda yayin hayatina
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baslayan Gtindem Buca kendisini “Buca’nin guincel internet gazetesi” olarak tanimlamaktadir. Bafra
Altinova Gazetesi, 1988 yilinda yayin hayatina baglamistir ve kendisini “Samsun Bafra ilgesinin
yerel gazetesi” olarak tanimlamaktadir. Cankaya Gazetesi, Ankara’nin merkez ilcesi Cankaya'yi
temsil ve “Cankaya’dan Guncel Haberler” sloganini kullanmaktadir. Palandéken bdlgesine iliskin
haberlerine agirhik veren Erzurum’dan Palandéken Gazetesi, “Anadolu’nun zirvesi Erzurum’un
gazetesi” sloganini kullanmaktadir. NRT ise Gaziantep’in Nizip ilgesini konu alan haberler yapmakta
ve “Nizip ilgesinin tek yerel medyasi” sloganini kullanmaktadir.

Calismanin giris bélimulnde ifade edilen arastirma sorularindan hareketle, yedi farkli ilce gazetesi
Uzerinden “haber unsuru” merkeze cekilerek bir icerik analizi gerceklestirilmistir. Bu kapsamda, 1
Temmuz 2022 tarihinden 1 Agustos 2022 tarihine kadar olan siire zarfinda yedi ilce gazetesinde
yayimlanan haberlerin tumu (gazetelerin internet sayfalari, kdse yazilari ve sosyal medya Gizerindeki
tim haberleri) arastirmaci tarafindan gunlik olarak kodlanmis ve toplamda 908 haber incelenmistir.
Analiz edilen 908 haberin verileri her bir gazete icin ayri kodlama formuna girilmis ve son asamada
veriler birlestirilmigtir.

Kodlamalarin gecerlilik ve guvenilirliginin saglanmasi amaciyla; 908 haber arasindan rastgele
secilen 90 haber, Kocaeli Universitesi Gazetecilik Bélimi'nde aragtirma gérevlisi olarak galisan ve
kodlama sisteminin anlatildigi bir arastirmaci tarafindan tekrar kodlanmistir. Gérus birligi ve goérus
ayrihginin bulundugu kodlamalar tespit edilerek karsilastirma yapilmistir. Arastirmanin gavenilirligi,
Miles ve Huberman’in (1994, s. 64) dnerdigi “gorus birligi / (gérus birligi + gbérus ayrihgr)” x 100
formull kullanilarak %92,22 olarak hesaplanmistir. Kodlayicilar arasinda, “kamusal boslugu
doldurma” kategorisine iligkin 7 haberin kodlanmasinda uyumsuzluk tespit edilmigtir. Bu konuya
iliskin aciklamalara ilgili kategorinin bulundugu bélimde yer verilmigtir. Son asamada, verilerin
analizinde SPSS yazihmi kullaniimis; elde edilen veriler betimsel ve capraz tablolar Gzerinden
yorumlanmistir. Analiz sonucunda, haberlerin hiperyerel medya kategorilerine iliskin dagilimi ve
aciklamalari asagida sunulmustur.

3. 1. Cografi Yakinlik

Tablo 2. Tim Gazetelerin Cografi Yakinliga Gére Dagilimi

Cografi Yakinhk N Yiizde (%)
iice 419 46,2
il 277 30,5
Ulke 192 21,1
Dunya 20 2,2
TOPLAM 908 100,0

Cografi yakinlik kategorisinde, kac¢ haberin ilgili bélgeyi (mahalle/ilge) veya bolgede gerceklesen
bir olayi/durumu konu aldigi, ka¢ haberin bélge disinda konulara yer verdigine bakilmistir. ilgili
kategoride aranan basat unsur, haber cercevesini kapsayan alanin sinirlarinin belirgin olmasidir.
Analiz edilen igeriklerin geneline bakildiginda haberlerin ilge, il, Glke ve dinya gibi farkli cografi
sinirlart kapsadigi gdzlenmistir. incelenen gazetelerdeki toplam haberlerin %46,2’sinin (n= 419)
gazetelerin temsil ettigi ilceyi kapsadigi gorulmektedir. Buna ek olarak, sehirle ilgili haberlerin toplam
haber sayisinin %30,5’ini (n= 277) olusturdugunu g6z 6nlinde bulundurdugumuzda gazetelerin
cografi yakinlik unsurunu karsiladigi séylenebilir. Ulkedeki gelismeleri konu alan haberler ise toplam
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haberlerin %21,1’ini (n=192), dlinya giindemi ise toplam haberlerin %2,2’sini (n=20) kapsamaktadir.

Tablo 3. Cografi Yakinlik Unsurunun Gazetelere Gore Dagilimi

Cografi Yakinhk iice % Sehir % Ulke % Diinya % TOPLAM
Gazetesi (n=77) (h=122) (n=19)
%62,9 %9,6 %25,9 %1,5
Tarsus Haber 197
(n=124) (n=19) (n=51) (n=3)
%13,5 %29,7 %47,3 %9,5
Cankaya Gazetesi 148
(n=20) (n=44) (n=70) (n=14)
%51,1 %34,1 %14,1 %0,7
NRT 135
(n=69) (n=46) (n=19) (n=1)
%56,5 %17,6 %24,7 %1,2
Esenyurt Haberleri 85
(n=48) (n=15) (n=21) (n=1)
Bafra A/tlnova 0/051 ,4 0/040,5 0/08,1 74
Gazetesi (n=38) (n= 30) (n=16)
%84,3 %2,0 %11,8 %2,0
Glindem Buca 51
(n=43) (n=1) (n=6) (n=1)

Cografi yakinhk unsurunun gazetelere gére dagilimina bakildiginda yedi gazeteden altisinin
bulundugu ilceye iliskin haberler yaptigi gériimektedir (Tablo 3). Bulundugu bdlgeye iliskin en ¢ok
haber yapan gazeteler Gindem Buca ve Tarsus Haberdir. Ancak, burada Tarsus Haber'in Giindem
Buca'ya kiyasla daha cok haber yaptigini belitmek énem tasimaktadir. Palandéken Gazetesi ve
Cankaya Gazetesi ise bulundugu bélgeye iliskin en az haber yapan gazetelerdir. Burada dikkat
cekici nokta, Palandéken Gazetesinin ilgeye iliskin belirli yogunlukta haberler Gretmesinin yani sira,
incelenen gazeteler arasinda bulundugu sehirle ilgili en fazla haber yapan gazete olmasidir. Benzer
sekilde Cankaya Gazetesi, Turkiye geneline iliskin en ¢cok haber yapan gazetedir. Bunun nedeninin
Tarkiye’nin baskent olmasiyla baglantili olarak Ankara’nin giindeminin Turkiye gindemiyle paralellik
tasimasindan kaynakli oldugu soylenebilir. Genel olarak, ilce gazetelerinin “cografi yakinhk” 6zelinde
blylk oranda hiperyerel medya 6zelligi tasidigi sdylenebilir. Gazeteler haber ¢ercevelerinin buylk
bir bolumind bulunduklar bélgede gerceklesen olaylar/durumlar Gzerinden kurmustur. Dolayisiyla,
haber cercevesini kapsayan alanin sinirlari belirgindir. Ancak, yerel sinirlari icindeki haberlerin “kim/
kimler hakkinda haberler Urettigi” de hiperyerelligin tamamlayici unsurlarindan biridir. Bu bakimdan
“topluluk oryantasyonu” kategorisi Gnemli veriler sunmaktadir.

3. 2. Topluluk Oryantasyonu

Tablo 4. Tum Gazetelerin Topluluk Oryantasyonuna Gére Dagilimi

Topluluk Oryantasyonu N Yiizde (%)
Topluluk Hakkinda 417 45,9
Yerel Yoneticiler veya Yerel Elitler

Hakkinda 184 203
Genel Gunlik Konular 307 33,8
TOPLAM 908 100,0
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Hiperyerel medyanin haberlerinde topluluk bireylerine yer vermesi ve onlarin gindemini gazeteye
tasinmasi gerekmektedir. Bu bakimdan, topluluk oryantasyonu kategorisinde “haber kime hitap
ediyor, kim hakkinda” sorularina odaklaniimistir. Bu baglamda, topluluk oryantasyonu kategorisi 3
degiskenden olugsmaktadir. Bunlar: (1) Topluluk (mahalle, bélge, ilge sakinleri), (2) yerel ydneticiler
veya yerel elitler, (3) genel (ilgili bdlge ve sehir disindaki devlet insani, taninmig kigi, elitler ve olaylar)
seklindedir. Tablo 4’e bakildiginda haberlerin %45,9’unun (n= 417) ilgili bélgelerdeki topluluk odakl
oldugu gérulmektedir. Haberlerin %20,3’0 (n= 184) yerel yoneticiler hakkindayken, %33,8’i (n=307)
genel konulari icermektedir. Bu baglamda gazetelerin toplam haber sayilarina bakildiginda genel
anlamda topluluk oryantasyonunun saglanabildigi gézlenmektedir.

Tablo 5. Topluluk Oryantasyonu Unsurunun Gazetelere Gére Dagilimi

Yerel yoneticiler Genel
Topluluk Oryantasyonu Topluluk ve yerel elitler Konular TOPLAM
%47,7 %36,2 %16,1
Palandtken Gazetesi 218
(n=104) (n=79) (n=35)
%59,4 %38,6 %32
Tarsus Haber 197
(n=117) (n=17) (n=63)
%18,2 %5, 4 %76,4
Cankaya Gazetesi 148
(n=27) (n=8) (n=113)
%63,7 %22,2 %141
NRT 135
(n= 86) (n=30) (n=19)
%47,1 %17,6 %35,3
Esenyurt Haberleri 85
(n=40) (n=15) (n=30)
%33,8 %12,2 %54,1
Bafra Altinova Gazetesi 74
(n=25) (n=9) (n=40)
%35,3 %51 %13,7
Glndem Buca 51
(n=18) (n= 26) (n=7)

Topluluk oryantasyonu kategorisinin gazetelere gbére dagilimina bakildiginda yedi gazeteden
dérdinde agirlikli olarak bélgedeki toplulugu merkeze alan haberler Urettigi gérilmektedir (Tablo 5).
Sirasiyla NRT (%63,7), Tarsus Haber (%59,4), Palandbken Gazetesi (%47,7) ve Esenyurt Haberleri
(%47,1) tim haberlerine kiyasla agirlikh olarak bdlgedeki yurttaslar hakkinda haberler yapmaktadir.
Bu noktada dikkat ¢ekici olan cografi yakinlik (Tablo 3) baglaminda haber siniri ilge dizeyinde olan
Glindem Bucanin, Urettigi haberlerin buyulk bir bélimunin (%51, n=26) bélgedeki yerel yoneticiler
ve yerel elitler hakkinda olmasidir. Ayni zamanda, Gidndem Buca'nin ilgeyi kapsayan haberlerinin
%60,4’0 (n= 26) de yerel yoneticiler hakkindadir.
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Tablo 6. Tum Gazetelerde Cografi Yakinligin Topluluk Oryantasyonuna Goére Dagilimi
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Burada incelenen ilce gazetelerine iliskin su sonug cikarilabilir: Sadece haber Uretim alaninin
sinirlarinin belirgin olmasi hiperyerellik icin yeterli degildir. Haberlerin “kimi temsil ettigi” ya da “kim
hakkinda oldugu” da hiperyerelligin tamamlayici unsurudur. incelenen tiim gazetelerdeki haberlerin
cografi yakinhk ve topluluk oryantasyonu iligskisine bakildiginda, ilceleri kapsayan haberlerin
%73,3'Unde (n= 307) yerel yurttaslar hakkinda haberlerin yapildigi; ilceleri kapsayan haberlerin
%22,7°sinin (n=95) yerel ydneticileri merkeze aldigi gérilmektedir (Tablo 6). Dolayisiyla, sehir/ulke
haberleri ile ilce haberlerinin hitap ettigi 6zneler farkli olmakla birlikte, ilce haberleri blylik oranda
topluluk merkezlidir. Bu baglamda ilce gazetelerinin belirli bir béliminde topluluk oryantasyonunun
saglandigi séylenebilir.

3. 3. Orijinal Haber Uretimi

Tablo 7. Tim Gazetelerin Orijinal Haber Uretimine Gére Dagilimi

Orijinal Haber Uretimi N Yiizde (%)
Kendi Haberi 316 34,8
Ajans Haberleri 289 31,8
Yerel Yonetici 226 249
Belirsiz 4 0,4
Kbse Yazisi 73 8,0
TOPLAM 908 100,0

Orijinal haber Uretimi kategorisi “haberi kimin Urettigi” ve “hangi kaynaklardan faydalanildigr”
sorularina odaklanmaktadir. Hiperyerel medyanin haber Uretimi ve kaynak kullanimi noktasinda
ana akim medyadan ve klasik yerel medyadan farkli norm ve rutinlere sahip olmasi beklenmektedir.
Dolayisiyla, Uretilen haberlerin gazetenin kendi haberi olmasi ve haberde bdlge/toplulukla ilgili
orijinal haber kaynaklarina yer verilmesi bu kategoride aranan unsurlardir. Bu bakimdan kaynak
kullanimina iligskin olarak belirlenen degiskenler (1) gazetenin -bdlge halkini kaynak olarak
kullanarak- kendi Urettigi haberler (2) ajans ve diger yerel olmayan kaynaklardan alinan haberler (3)
yerel yoneticiler veya yerel elitlerin kaynak olarak kullanildigi haberler ve (4) haber kaynaginin belli
olmadigi haberlerdir. Buna ek olarak, bir bilgi/enformasyon kaynagi olmasi, gazetenin 6zgunluagunu
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ve temsilini yansitmasi adina (5) kése yazilari da orijinal haber Gretimi kategorisine farkli bir degisken
olarak eklenmistir. TUm gazetelerin orijinal haber Uretimi unsuruna gére dagihmina bakildiginda
(Tablo 7) gazetelerin kendi Urettigi haberler (%34,8, n=316) ile ajanslardan alinan haberlerin (%31,8,
n=289) birbirine ¢ok yakin oldugu gézlenmektedir. Ayrica, yerel yoneticilerin ve yerel elitlerin kaynak
olarak kullanildigr haberlerin de toplam haberlerin %24,9’unu (n= 226) kapsamasi dikkat cekicidir.
Bu noktada verileri capraz tablolar tizerinden karsilastirmali olarak degerlendirmek daha butincul
bir bilgi sunabilir.

Tablo 8. Tim Gazetelerde Kaynak Kullaniminin Cografi Yakinliga Gore Dagilimi
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Gazeteler, kendi ilgelerine iliskin haberlerin %55,4’Unde (n=232) kendi haberlerini Uretmis ve
bélgenin yerel halkini kaynak olarak kullanmistir (Tablo 8). ilce haberlerinin %28,9’'unda (n= 121)
yerel yéneticiler ve yerel elitler kaynak olarak kullaniimigtir. Ajans haberleri ise daha buyuk 6lcekte,
sehir ve Ulkeye iliskin haberlerde kullaniimigtir. Ayni zamanda topluluk oryantasyonunun saglandigi
haberlerin blyUk bir bélimul (%64,6, n= 282) gazetelerin kendi Urettigi haberlerdir. Bu anlamda
gazetelerin kendi bdlgelerine iliskin ve toplulugu temsil eden haberlerinde orijinal haber Gretimi
gerceklestirdigi sdylenebilir.

Tablo 9. Orijinal Haber Uretimi Unsurunun Gazetelere Gére Dagilimi

Kendi haberi Ajanslar ve Yerel
Orijinal haber diger yerel | yoneticiler
P (Yurttaslar Belirsiz Kose
uretimi kaynak) olmayan veya yerel $ TOPLAM
v kaynaklar elitler kaynak | vyazisi
Palandéken %36,2 %16,1 %42,2 %5,5 21
Gazetesi (n=79) (n= 35) (n=92) (n=12)
%52,3 %31,5 %14,2 %2
Tarsus Haber = 197
(n=103) (n=62) (n=28) (n=4)
%14,9 %47,3 %15,5 %22,3
Qankaya (] (] (< i o 148
Gazetesi (n=22) (n=70) (n=23) (n=33)
%54,1 %18,5 %21,5 %5,9
NRT - 135
(n=73) (n=25) (n=29) (n=8)
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Esenyurt %16,5 %64,7 %15,3 _ %3,5 o
Haberleri (n=14) (n= 55) (n=13) (n=23)
Gazetesi (n=12) (n= 30) (n=15) (n=17)
%25,5 %23,5 %51
Gundem Buca - - 51
(n=13) (n=12) (n= 26)

Orijinal haber Uretimi unsurunun gazetelere gbére dagihmina bakildiginda sadece iki gazetenin
(Tarsus Haber ve NRT) yiiksek oranda kendi Urettigi haberleri kullandigi gérillmektedir. U¢ gazete
haberlerinde ajanslarn ve diger yerel olmayan kaynaklari kullanirken, iki gazete haberlerinde
kaynak olarak yerel yoneticiler veya yerel elitleri kullanmigtir (Tablo 9). Tarsus Haber ve NRTnin
kendi orijinal iceriklerini Gretmelerinde hem haber gergevesini belirli bir ilge Gzerinden kurmalarinin
(Tablo 3) hem de agirlikl olarak yerel halk hakkinda haberler Gretiyor olmalarinin (Tablo 5) etkili
oldugu soylenebilir. Buna ek olarak, kése yazari bulunan gazetelerdeki kdse yazilarinin %82’lik
(n=60) bélimuanun bdlge halkina degil, Turkiye gindemine iliskin olmasi topluluk oryantasyonunun
saglanabilmesi adina eksiklikler icermektedir.

Buradaki dikkat cekici nokta Palandéken Gazetesinin ylUksek oranda topluluk oryantasyonu
bulunmasina ragmen, haberlerinde agirlikli olarak yerel yoneticileri kaynak olarak kullanmasidir. ilk
bakista celigkili gbrinen bu durum, Palandéken Gazetesinin ¢capraz tablolarina bakildiginda daha
net anlagiimaktadir (Tablo 10). Gazetenin Erzurum iline iliskin haberleri, bagli bulundugu ilceye
iliskin haberlerinden fazladir. Ancak gazete, bagh bulundugu ilge, bélge veya topluluk hakkinda
yaptigl haberlerde yerel halki kaynak olarak kullanirken (%69,2, n= 72), sehir yoneticilerine iliskin
yaptigl haberlerde yerel yéneticileri kaynak olarak kullanmistir (%91, n= 72). Dolayisiyla, gazetenin
temsiliyet ve kaynak kullanimi baglaminda dengeli bir sunumu vardir.

Tablo 10. Palanddken Gazetesi’nin Kaynak Kullaniminin Topluluk Oryantasyonuna Goére Dagihmi
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Genel anlamda orijinal haber Uretimi unsuru gazetelere gore degerlendirildiginde gazetelerin blyuk
bir bélumundn orijinal haber tretimi noktasinda eksiklikleri oldugu gérulmektedir. Cankda, hiperyerel
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medyanin kendi haberini Uretmesi ve haberde boélge/toplulukla ilgili orijinal haber kaynaklarina yer
vermesi beklenmektedir. incelenen gazetelerin bir bélimiinde ajans haberlerinin ve diger yerel
olmayan kaynaklarin yogun sekilde kullanildigi gértilmektedir. Yerel yurttaglarn haber kaynagi olarak
kullanip kendi haberini Gretebilen gazetelerin ise cografi yakinlik ve topluluk oryantasyonu unsurlari
acisindan da yuksek yuzdelere sahip olmasi dikkat ¢ekicidir. Bu baglamda cografi yakinlik, topluluk
oryantasyonu ve orijinal haber Uretimi unsurlarinin birbiriyle yakindan iligkili oldugu soylenebilir.

3. 4. Webe Ozgii Olma

Tablo 11. Tiim Gazetelerin Webe Ozgii Olma Unsuruna Gére Dagilimi

Webe Ozgii Olma N Yiizde (%)
Sosyal Medyaya Ozgii 179 19,7
Sosyal Medyaya Kopyalanan 400 441
Sadece Web Sitesinde Bulunan 329 36,2
Toplam 908 100,0

Webe 6zgu olma kategorisi, gazetelerin dijital alana adaptasyonuna odaklanmaktadir. Bu kategoride
aranan unsur, gazetelerin sadece internet sitesinin ya da sosyal medya hesaplarinin bulunmasi
degil, sosyal medyaya ézgii (Ornegin: Twitter paylasimlari, Facebook icerikleri, YouTube videolari
gibi) haberlerinin bulunup bulunmadigidir. Bu kategoride (1) sosyal medyaya 6zgl haberler (2) Web
sitesinden sosyal medyaya kopyalanan haberler ve (3) hi¢ sosyal medyanin kullaniimadig: haberler
seklinde degiskenler belirlenmistir. ilgili kategori ekseninde tiim gazetelerin Webe &ézgi olma
frekanslarina bakildiginda (Tablo 11) gazetelerin blyuk bir béluminin Web sitesindeki haberlerini
kopyalayip sosyal medya mecralarina aktardigi (%44,1, n=400) ve yine blyuk bir béliminun sosyal
medyada hi¢ haber paylagimi yapmadigi (%36,2, n=329) tespit edilmigtir. Haberlerin sadece %19,7’si
(n=179) Twitter, Facebook ve YouTube gibi sosyal medya platformlarina 6zel Uretilip paylasiimistir. Bu
baglamda, incelenen gazetelerin genel olarak Webe 6zgl olmadigi sonucuna ulasilabilir. Gazeteler
klasik bir haber sitesi formatinda iceriklerini sunmaktadir.

Tablo 12. Webe Ozgii Olma Unsurunun Gazetelere Gére Dagilimi

P Sosyal medya 6zelinde | Sosyal medyada Sadece sitede
Al A el uretilen haber paylasilan haber | yayimlanan haber AL
Paland6ken %5,5 %94,5 018
Gazetesi (n=12) (n= 206)
%52,8 %41,1 %26,1
Tarsus Haber 197
(n=104) (n=81) (n=12)
%94,6 %5,4
Cankaya Gazetesi 148
(n=140) (n=28)
%49,6 %50,4
NRT - 135
(n=67) (n=68)
%5,9 %56,5 %37,6
Esenyurt Haberleri 85
(n=5) (n=48) (n=32)
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Bafra Altinova ) %13,5 %86,5 .
Gazetesi (n=10) (n=64)
%5,9 %80,4 %13,7
Glndem Buca 51
(n=23) (n=41) (n=7)

Webe 6zgl olma unsurunun gazetelere gére dagilimi incelendiginde, gazetelerin ilgili kategoriyi
karsilayamadigi daha net goérilmektedir. Tarsus Haber ve NRT'nin cografi yakinlik, topluluk
oryantasyonu ve orijinal haber Uretimi kategorilerine ek olarak Webe 6zgl olma unsurunu da
karsiladigr goérilmektedir (Tablo 12). Tarsus Haber'in Tarsus’u merkeze alan haberlerinin %75,8’i
(n=94); Tarsuslular hakkindaki haberlerinin %78,6’s1 (n= 92) ve Tarsuslular’i haber kaynagi olarak
kullandigi haberlerin %89,3'ii (n= 92) sosyal medya platformlarina 6zgii iceriklerdir. Ozellikle
ilcedeki guincel gelismeleri konu alan Twitter’daki hiperyerel haberleri ve Instagram’da kendi logolari
ile paylastiklari video-gorseller gazeteyi Webe 6zgu kilan dnemli unsurlardir. NRT'nin ise basil
gazetesi (Bizim Nizip Gazetesi), internet sitesi ve radyo yayini bulunmaktadir. Buna ek olarak Facebook,
Instagram ve YouTube'a Ozel igerikler Uretmektedir. Gazetenin kendi iline iligkin Urettigi haberlerin
%68’i (n=47); Nizipliler hakkindaki haberlerinin %59,3’U ve bdlge halkini kaynak olarak kullanarak
kendi Urettigi haberlerin %68,5’i (n=50) Webe 6zgu iceriklerdir. Gazetenin 6zellikle Facebook’u haber
Uretim ve etkilesim mecrasi olarak aktif sekilde kullandigi gérilmektedir. Ancak, Tarsus Haber ve NRT
digsindaki neredeyse butun gazetelerin dijital alana 6zgu icerikleri bulunmamaktadir. Sosyal medya
platformlari, gazetelerin internet sitelerindeki haberlerin sadece paylasimi icin kullaniimaktadir. Oyle
Ki, Palandoken Gazetesi ve Bafra Altinova Gazetesi neredeyse butun iceriklerini sadece kendi internet
sitesinden yayimlamaktadir. Dolayisiyla, incelenen gazetelerin biyuk bir cogunlugunun hiperyerellik
baglaminda Webe 6zgu olmadigi ve gazetelerin dijital alana adaptasyonun zayif oldugu sonucuna
ulasilabilir.

3. 5. Kamusal Boslugu Doldurma

Tablo 13. Tim Gazetelerin Kamusal Boslugu Doldurma Unsuruna Gére Dagilimi

Kamusal Boslugu Doldurma N Yizde (%)
Guncel Olaylar/Noétr Haberler 576 63,4
Topluluga Yoénelik Tanitim/Destek 94 10,4
\ézrsetle\l:onenmlere Yoénelik Tanitim/ 196 216
Bolgedeki Sorunlara Yoénelik Elestiri 42 4,6
Toplam 908 100,0

Kamusal boslugu doldurma kategorisi, topluluk temsilinin ve topluluk oryantasyonunun “niteligini”
sorgulamakla birlikte, hiperyerel medyanin en baskin unsurunu olusturmaktadir. Bu baglamda,
uretilen haberlerin sadece hiperyerel glincel gelismeleri, olaylari ve durumlari icermesi yeterli degildir.
Haberlerin kamusal fayda odakli bir perspektif tagimasi ve bdlgedeki sorunlara iligkin elestiri veya
¢6zum bnerileri icermesi gerekmektedir. Bir bagka ifade ile hiperyerel medyanin olaylari ve durumlari
-klasik liberal gazetecilik anlayisinin tarafsizlik ilkesinden farkl olarak- bélgedeki yurttaglarin lehine
olacak sekilde haberlestirmesi beklenmektedir. Clinku, hiperyerel medya bir konunun veya bdlgenin
kapsamindaki kamusal sorunlari gidermeyi amagclamali; yerel seckinlerin hesap verebilirligine ve
yerel halkin degisim icin lobi yapma becerisine katkida bulunmalidir (Metzgar vd., 2011, s. 774;
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Barnett & Townend, 2015, s. 344-345). Bu baglamda, ilgili kategoride haberlerin olaylara/durumlara
iliskin perspektifine bakilmig ve dort farkli degisken belirlenmistir (Tablo 13). Bunlar (1) guncel
olaylari/gelismeleri yorum icermeden oldugu gibi aktaran nétr haberler, (2) bélgeye/topluluga yonelik
bilgilendirme, tanitim ya da destek iceren haberler, (3) yerel ydnetimlere veya yerel elitlere yonelik
bilgilendirme, tanitim ya da destek iceren haberler ve (4) bdlgedeki sorunlara, yerel ydnetimlere
veya yerel elitlere ydnelik elestiri ya da ¢6zim &dnerisi iceren haberlerdir.

Bu baglamda, haberlerin yarisindan fazlasinin nétr bir perspektifle islendigi gérilmektedir (%63,4,
n= 576). Haberlerin %21,6’s1 (n= 196) ise yerel ydneticilere yonelik bilgilendirme ve tanitim iceren
haberlerdir. Dolayisiyla, haberlerin %85’inde (n= 772) kamusal boslugu dolduracak bir perspektif
bulunmamaktadir. Haberlerin sadece %15’i (n= 136) bdlgedeki toplulugu destekleyen (%10,4, n=
94) ve yerel yénetimlerin eksikliklerine iligkin elestiri iceren (%4,6, n= 42) haberleri kapsamaktadir.
Bu durum, Turkiye’'deki hiperyerel medya sorgulamasinda incelenen ilge gazetelerinin en blyuk
eksigi olarak dikkat cekmekle birlikte; hiperyerel haberlerin topluluk temsilinin yaninda, sz konusu
temsilin “niteligini” de sorgulamaya acik hale getirmektedir.

Tablo 14. Kamusal Boslugu Doldurma Unsurunun Gazetelere Gére Dagilimi

o T . Elestiri
Kamusal Boslugu .. Yerel Topluluk | Yerel Yénetimlerin Z .
Doldurma Notr Haberler | = ¢ sili /Elitlerin Temsili =
Onerileri
Gazetesi (N= 89) (N=51) (N=76) (N=2)
%81,7 %5,6 %5,1 %7,6
Tarsus Haber 197
(N=161) (N=11) (N=10) (N=15)
%77,7 %2,7 %14, 2 %5,4
Cankaya Gazetesi 148
(N=115) (N=4) (N=21) (N=8)
%65,9 %11,1 %19,3 %3,7
NRT 135
(N= 89) (N=15) (N= 26) (N=5)
%62,4 %1,2 %24,7 %11.,8
Esenyurt Haberleri 85
(N=53) (N=1) (N=21) (N=10)
Gazetesi (N=52) (N=9) (N=13)
%33,3 %5,9 %56,9 %3,9
Glindem Buca 51
(N=17) (N=13) (N=29) (N=2)

ilgili kategorinin gazetelere gére dagilimina bakildiginda “iige gazetelerinin kamusal boslugu
doldurmada yetersiz kaldig1” yargisi dogrulanmaktadir. Clinku, hicbir gazete agirlikli olarak yerel
topluluklarin sorunlarini merkeze geken ve bu anlamda yerel iktidar odaklarina elestiriler yonelten
haberler Uretmemektedir. Cogunlukla nétr ya da yerel yobnetimleri destekleyici tonda sunulan
haberlerin, liberal gazetelik anlayisinin ve geleneksel ana akim medya gazetecilik pratiginin bir
yansimasi oldugu séylenebilir. Ancak, burada su noktaya dikkat cekmek énem tagimaktadir: Oziinde,
guncel bir olayi/durumu konu alan ve yansiz bir tonda verilen herhangi bir haber de kamusal fayda
icerebilir (Calismanin yéntem bélimunde deginilen givenilirlik analizinde haberleri inceleyen ikinci
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kodlayici, gincel gelismeler iceren 7 haberi kamusal fayda ekseninde kodlamistir). Kamusalligin
saglanamiyor olusu, gazetelerin olay ve durumlara “yorum” getirmesi ya da “nétr” kalmasi ile
ilgili degildir. Gazetelerin haber konusundaki “sec¢imi” ve kurdugu baglam, haberlerin perspektifini
belirleyebilmektedir. Bir baska ifadeyle, haberlerin konusu, gazetelerin hangi konularda haber
yapmay! “tercih ettigi” ve bu tercihi “nasil sundugu” temsiliyetin niteliginin belirlenmesinde etkili olan
unsurlardir. Bu noktayi sorgulamak adina, gazetelerin hangi konularda haber yaptigina iligkin ayri
bir kodlama kilavuzu olusturulmus ve veriler Tablo 15’te sunulmustur.

Tablo 15. Gazetelerin Haber Konularina Gore Dagilimi

KONULAR Guncel Siyasi Ekonomi | Spor | Kultir Sanat | Egitim | Saglik | TOPLAM
: 49

Esenyurt Haberleri (%57,64) 14 4 1 5 6 6 85

Tarsus Haber 191 35 14 2 2 5 8 197

(%66,49)
. 14 28

Giindem Buca (%27.45) | (%54,90) 2 3 1 3 51

Bafra Altinova 31

Gazetesi (%41,89) E g 4 1 2 9 o)

Cankaya Gazetesi 39 42 23 10 13 5 16 148

(%26,35) | (%28,37)

. . 75
Palandéken Gazetesi (%34,40) 52 25 20 19 24 3 218
NRT 87 18 16 6 2 3 3 135
(%64,44)

Gazetelerin neredeyse tamami agirlikhi olarak giincel konulari iceren (duyuru, acilis, konusma,
trafik kazalari, hirsizlik, kavga, doga olaylari gibi) haberler Uretmektedir. Siyasi haberler partilerin,
yerel meclisin ve politikacilarin agiklamalari ile sinirli kalirken, ekonomi konulu haberler déviz
kuru ve sehirdeki yatirimlar ekseninde cercevelenmektedir. Haberlere kamusalligi katacak olan
elestirellik ve farkli baglamlar (Ornegin zamlarin bélge halkina etkisi, esnafin durumu, yurttaslarin
beklentisi gibi) s6z konusu haberlerde yer almamakta veya ¢cok az gérinur olmaktadir. Dolayisiyla,
haberlerin ardalan ve baglam bilgileri kurulmadigi i¢cin haberlerin cercevesi genel olarak gunlik
olaylar, durumlar ve agiklamalarla sinirli kalmaktadir. Bu durum kamusal temsiliyetin ve elestirelligin
saglanamamasindaki baslica neden olarak gorulebilir. Dolayisiyla, ilce gazetelerinin guncel
gelismeleri tek baglami ile sunmak yerine, konunun farkh perspektiflerine ve yurttaglarin aktif
katilimina yer vermesi gerekmektedir.
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3. 6. Sivil Katiim

Tablo 16. Tum Gazetelerin Sivil Katihm Unsuruna Gére Dagihmi

Sivil Katilm N Yizde (%)
Etkilesim/Yorum ve Gérusler 76 8,4
Toplulugun Urettigi icerik 6 0,7
Ses/Gorunti/Fotograf ile Surece Katilim 103 11,3
Sivil Katihm Yok 723 79,6
Toplam 908 100,0

Sivil katilim unsuru, boélge halkinin haber Uretim ve denetim slrecine katilimini icermektedir;
yurttaglarin haber Gretim surecine katilimi, onlarin yorum ve goéruslerinin gérinir olmasi, etkilesimin
saglanmasi, bdlge halkindan gelen gérunti ve yorumlarin haberlerde kullaniimasi gibi farkh
dizeylerde katilim unsurlari bulunmaktadir. Bu baglamda, sivil katilim kategorisinde doért degisken
belirlenmistir. Bunlar: (1) Bélge halkinin haber metninin altinda ya da sosyal medya hesaplarinda
konuya iligkin yorum ve géruslerini belirttigi ve habere ek bir bilgi sundugu “etkilesim” iceren haberler,
(2) topluluk Gyelerinin dogrudan bir bilgi sundugu ve bu sekilde dogrudan medya platformlarinda yer
alan haberler/icerikler, (3) topluluk Uyelerinin olaylara iliskin ses, fotograf veya video géndererek
haber Uretim surecine katildigi haberler ve (4) herhangi bir sivil katilimin bulunmadigi haberlerdir.
Bu noktada toplam haberlerin %79,6’sinda (n= 723) herhangi bir sivil katilimin bulunmadigi
g6rulmektedir. Topluluk Gyelerinin Grettigi (%0,7, n= 6), gbruntu ile strece katildigl (%11,3, n= 103)
ve etkilesimde bulundugu (%8,4, n= 76) haberler ise genel toplama gbre digik seviyede kalmistir.
Bu noktada haberleri incelerken “etkilesim” 6zelinde aranan unsur, bir okuyucunun haberin altina
herhangi bir yorum birakmasi degildir. Okuyucunun haberin kapsamina giren bir bilgi veya ayrinti
sunmasli haberin cercevesini genisletecegi icin “etkilesim” unsuru icinde degerlendirilmistir.
Gazetelerin geneli degerlendirildiginde sivil katilimin yeterli dizeyde saglanamadigi sdylenebilir.

Tablo 17. Sivil Katilim Unsurunun Gazetelere Gére Dagilimi

. . — Toplulugun Goriintii ile . .
Sivil Katilim Etkilesim Urettigi icerik Siirece Katilim Sivil Katihm Yok | TOPLAM
%15,1 %1 %83,9
Palanddken Gazetesi - 218
(n=33) (n=2) (n=183)
%1 %3 %37,1 %58,9
Tarsus Haber 197
(n=2) (n=6) (n=73) (n=116)
%6,1 %93,9
Cankaya Gazetesi - - 148
(n=9) (n=139)
%11,9 %10,3 %77,8
NRT - 135
(n=16) (n=14) (n=105)
%9,4 %15,3 %75,3
Esenyurt Haberleri - 85
(n=8) (n=13) (n=64)
Bafra Altinova 75,4 : ) %94.,6 4
Gazetesi (n=4) (n=70)
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%7,8 %2 %90,2
Glindem Buca - 51
(n=4) (n=1) (n=46)

Sivil katim unsurunun gazetelere gére dagilimina bakildiginda hicbir gazetenin tam anlamiyla
sivil katilimi saglayamadigi gérilmektedir. Gazetelerin haberlerindeki katilim, genel olarak topluluk
dyelerinin haberlere iliskin yorum ve goéruslerinin yer aldigi etkilesim odaklidir. Ayni zamanda
gazetelerin belirli bir bélimudnin, bélge halkindan gelen ses, fotograf ve video gibi materyallere
haberlerinde yer verdigi gérulmektedir. Burada sinirli da olsa Tarsus Haber’in dogrudan yerel halktan
gelen iletileri paylagsmasi dikkat cekmektedir. Bunlar, bélge halkindan gelen uyari ve bilgilendirme
yazilaridir. Topluluktan gelen ve dogrudan yayimlanan igerikleri “haber” olarak degerlendirmek
mumkuln olmasa da gazete ve yurttaslar arasindaki etkilesim ve sivil katimiigsaret etmesi bakimindan
bu iletiler 6nem tagimaktadir (Gérsel 1-2). Ayrica Tarsus Haber’in sivil katihma diger ilce gazetelerine
gbre daha fazla yer vermesinde gazetenin ylksek oranda cografi yakinlik ve topluluk oryantasyonu
merkezli haberler yapmasinin, haberlerinde yerel kaynaklari kullanmasinin ve 06zellikle sosyal
medyay! icerik Uretiminde aktif sekilde kullanmasinin (Webe 6zgl olma) etkisi bulunmaktadir.

[ R e—

AMAN DIKKAT

Merhaba tarsus igi klima temizligi igin
ariyan bir grup ahlaksiz var klimanin
gazi yok gaz koyalim diyip klimanin
icinde olan gazi aliyorlar ve bidaha

ulagilamiyor malesef biz magdur olduk @ =i s kit i )

bagk.alarl maddur olsun istemem kolay ® .

gelsin
. m‘velsrm-av.\u&n ‘den yondirma yapacak
Y et misati o
oQv =

1,605 begenme

Gorsel 1. Tarsus Haber sivil katim 6rnegi 1 (19.07.2022)

= S—
Kolay gelsin,

Sicaklar kendini géstermeye baglad!.
Arag sirlcileri fren mesafelerinde ve
hizlarinda daha dikkatli olmasi lazim.
Sicak asfalt ve I1sinan lastik yollarda
sabun gibi oluyor araclar kayiyor.
Yetkili bir serviste caligiyorum giinde
belki 10 arag geliyor. Frenlerim tutmadi
ve arag kaydi diye. Ozellikle kazanli
huzurkent isiklari arasinda yolda i1sinan
asfalt yuzunden fren mesafelerinde
ciddi bir gikayet allyorum. cav -

1619 beenme

Gorsel 2. Tarsus Haber sivil katilim 6rnegi 2 (29.07.2022)

Genel bir degerlendirme yapildiginda gazetelerin bayuk bir b6limanun etkilesim, haber Gretim ve
okuyucu mesajlarina yer verme noktasinda sivil katilimi saglayamadigi gézlenmektedir. Sivil katilim
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unsurunun saglanamamasinda, gazetelerin kendi haberini Uretme, kamusal boslugu doldurma,
Webe 6zgu olma gibi eksiklikleri etkili oldugu sdylenebilir.

Sonuc ve Degerlendirme

Bu calismada, bir gazetecilik anlayigi olarak hiperyerel medyanin temel unsurlarinin tartigiimasi
ve belirli ilce gazeteleri Gzerinden Turkiye’deki hiperyerel haberciligin potansiyelinin sorgulanmasi
amaclanmistir. Alanyazina bakildiginda, hiperyerel gazetecilik tanimlamasini sadece cografi
sinirlara ve katilima indirgemenin cesitli eksiklikler icerdigi gérilmektedir. Hiperyerel medya kavrami,
bir gazetecilik pratigi olmanin 6tesinde, kendine 6zgu bir gazetecilik anlayisini temsil etmektedir.
Hiperyerel gazetecilik, 6ncelikle medya alaninda kaybolan kamu hizmeti yayinciligi anlayisinin
biraktigi boslugunu doldurmaya yéneliktir ve bu anlamda dijital olanaklardan hareketle genis bir
medya reformunu hedeflemektedir. ifade edilen bu temel noktalar hiperyerel medyanin kavramsal
cercevesini olugturmaktadir.

Calsmada, Turkiye’nin yedi cografi bélgesini temsilen yedi ilce gazetesi, bir ay boyunca, toplam
908 haber tzerinden incelenmistir. Analiz sonucunda, ilce gazetelerinin hiperyerel medyanin hangi
Ozelliklerini kargilayabildigi ve hiperyerel haberciligin uygulanabilirligi noktasindaki eksikliklerin neler
oldugu su basliklar altinda 6zetlenebilir:

1. Yerelin temsili: Gazeteler, cografi yakinlk ve topluluk oryantasyonu baglaminda agirlikh olarak hiperyerel
medya Ozelligi gdsterebilmektedir; genellikle bulunduklari ilce veya bolgeyi kapsayan haberler Gretmekte ve
haberlerinde ¢ogunlukla bolgedeki yerel halki merkeze almaktadir.

2. Ozgiin haber sorunu: Belitli gazetelerin, kendi bélgelerine iliskin ve toplulugu temsil eden haberlerinde
orijinal haber Uretimi gerceklestirdigi soylenebilir. Ancak, genel olarak ajans haberlerinin ve diger yerel
olmayan kaynaklarin haberlerde yogun sekilde kullanildigi gériimektedir.

3. Dijital alana adaptasyon sorunu: Tarsus Haber ve NRT disindaki gazetelerin genel olarak Webe 6zgu
olmadigi gdzlenmistir. Gazeteler, klasik bir haber sitesi formatinda iceriklerini sunmaktadir.

4. Kamusallik sorunu: Haberlerin %85’inde kamusal boslugu dolduracak bir perspektif bulunmamaktadir.
Haberlerin konu edindigi meselelerin genel olarak gunlik olaylar, gelismeler ve aciklamalarla sinirli kaldigi
saptanmistir. Bu durumun, incelenen ilce gazetelerinin en blyuk eksigi oldugu sdylenebilir.

5. Katim sorunu: Gazetelerin geneli degerlendirildiginde sivil katihmin yeterli dizeyde saglanamadigi
gorulmektedir. Katilim, genel olarak bélge halkinin haberlere iliskin yorum ve gérusleri ile sinirl kalmaktadir.

6. Hiperyerellik: Bu calisma 6zelinde bakildiginda, hiperyerel medya baglaminda en gugli bdlge ve illerin
Akdeniz Bolgesi’nden Mersin ve Glineydogu Anadolu Bdlgesi’nden Gaziantep oldugu séylenebilir. Ancak,
hiperyerel medyanin Turkiye’deki tim bdlgeleri ve sehirleri kapsayan dagilimini test etmek icin bu ¢calismanin
sinirlarini asan, daha fazla érnekleme sahip ve daha derinlikli calismalara ihtiyac vardir.

Bu calismanin ciktilarindan hareketle, Turkiye’de hiperyerel medyanin gelisebilmesi noktasinda su
dneriler, bir yol haritasi sunmak adina kritik olacaktir: Oncelikle, hiperyerel medya tanimlamalarinin
sadece cografi yakinlik veya topluluk odakh kurmak yeterli degildir. Hiperyerel haberlerdeki topluluk
temsilinin yaninda, s6z konusu temsilin “niteliginin” de sorgulanmasi 6nem tasimaktadir. Bir
topluluk “hakkinda” haber yapmak, o toplulugun demokratik temsilini saglamada yeterli degildir. Bu
bakimdan, hiperyerel gazetelerin gincel gelismeleri tek baglami ile sunmak yerine, konularin farkh
perspektiflerine ve yurttaslarin aktif katilimina yer vermesi gerekmektedir. Ornegin, bu platformlarin
elestirel bir anlayigla arastirmaci gazetecilik pratigini merkeze alarak haberlerini Gretmesi, haberlerin
sosyal ve politik yonina gérunir kilacak; haberlerin baglamini ve ardalan bilgisini genigletecektir.
Buradan hareketle, bu caligmanin kapsami diginda olan “haber sdylemi’ni merkeze alarak yapilacak
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baska bir calisma, hiperyerel medyadaki kamusalligin “niteligi” noktasinda daha butlincuil ve detayl
veriler sunacaktir.

ice gazetelerindeki 6zglin haber sorunu, ayni zamanda sivil katilim ve dijital adaptasyon sorunudur.
Hiperyerel medyanin haber Gretim pratikleri, 6ncelikleri ve tercihleri, yerel halkin glindemiyle paralel
sekilde ilerlemelidir. Bu da yurttaglari haber Gretim sirecine dahil etmekle ve dijital alanin butin
olanaklarini siirece eklemlemekle mimkiin olabilecektir. Ornegin, belirli bir bdlgeyi kapsayan ortak
dijital tartisma gruplarinin olusturulmasi, bu anlamda énemli bir adim olabilir. Calismada ortaya
konulan analizde de gérulecegi Uzere cografi yakinlik, topluluk oryantasyonu ve orijinal haber
aretimi unsurlari birbiriyle yakindan iligkili 6zelliklerdir. Bu noktada hiperyerel gazeteler digsinda
kalan, Turkiye’deki hiperyerel Facebook ve WhatsApp gruplari veya Twitterdaki yurttas haberciligi
pratikleri Uzerine yapilacak farkl analizler, bu tartismaya yeni acilimlar sunacaktir.

Bu calisma, mikro Olcekli bir analiz sunsa da makro yapiya iligkin yorumlara da belirli bir zemin
hazirlayabilmektedir. Sadece hiperyerel medya 6zelinde degil, gazetecilik alaninda kamusal yarari
getirecek baslica unsurun ekonomik ve editéryal bagimsizlik oldugu unutulmamalidir. Bu anlamda,
hiperyerel medyanin ekonomi politigi; medya sahipligi ve Uretim iligkilerindeki bagimsizlik, hiperyerel
medyanin kamusal gbrevini yerine getirebilmesinde kilit 5neme sahiptir. Dolayisiyla ileride yapilacak
Turkiye merkezli calismalarda, hiperyerel medyanin sadece haber Uretiminin ve amaclarinin degil,
sahiplik yapisinin ve finansal konumunun da tartigsiimasi énemli gériimektedir. Ortaya konulacak
analizlerde -bu calismanin kapsami diginda kalan- bu unsurlarin da ¢ézimlemesinin sunulmasi
Onerilir.

Son olarak, hiperyerel medyaya iliskin Turkiye merkezli calismalarda bu ¢alismanin eksik biraktigi
Uzere, Turkiye’deki demokrasi ve medya kultarinun irdelenmesi de 6nem tagsimaktadir. Hiperyerel
medyaya iligkin alanyazindaki arastirmalarin buyltk bir béliminin ABD ve Birlesik Krallik’ta
yapilmis olmasi dikkat cekmektedir (Williams & Harte, 2016, s. 280). Medya atmosferi “gérece”
Ozgur olan Ulkelerdeki 6rneklerden hareketle genel bir gcergeve gizmek, Turkiye adina yapilacak
degerlendirmelerde eksiklikler yaratabilir. Cankl, Turkiye’deki medya ve demokrasi iligkisi, s6z
konusu Ulkelerdeki kadar kurumsallasabilmis degildir. Dolayisiyla, ileride hiperyerel medyaya
iliskin Turkiye merkezli yapilacak calismalarda, Turkiye’deki medya atmosferi, basin 6zgurliga,
yerel yonetimler ve dlzenleyici yasalar gibi unsurlarin da dikkate alinarak bulgularin yorumlanmasi
Onerilir. Sonug olarak, gunimlz medya atmosferinde uygulanabilirligi kisith olsa da hiperyerel
medya anlayisinin medya aktérleri tarafindan potansiyel bir hedef olarak belirlenmesi, gazetecilik
alani adina bir kazanim olacaktir.
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Extended Abstract
Purpose of Research

Hyperlocal media, unlike local media, is seen as the general name of journalistic practices that
address a smaller geographical area or a community. However, in the last decade, this concept has
started to gain new and important meanings (Cook & Bakker, 2019, p. 31). It is seen that there are
different examples of hyperlocal media in the world and various analyzes are made regarding the
news production practices of these media platforms based on the concept of “hyperlocal journalism”
(Picone, 2007, p. 102; Kurpius, Metzgar & Rowley 2010, p. 360; Ewart, 2014, p. 795; Foust, 2017, p.
30). In Turkey, there are studies examining hyperlocal media at the conceptual level (Degirmencioglu,
2014, pp. 147-148; Unal, 2020, p. 244). However, it is noteworthy that there is no study that “directly”
focuses on this issue and discusses the issue by presenting analysis in the context of Turkish
local media. Therefore, a discussion on the situation in Turkey by placing the concept of hyperlocal
media at its canter is a critical point in the literature and reveals the importance of this study. The
purposes of the study are (1) to make a contribution to the literature in this area, which has not been
sufficiently studied in Turkey; (2) to define better and understand the role, scope and mission of
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hyperlocal media; and (3) to evaluate its reflections in Turkey.
Research Questions

In line with these purposes, the problem of the study is the question of “in which elements of
hyperlocal media, as a journalistic understanding, finds its response in the district newspapers in
Turkey” Within the framework of the research problem, answers to these basic research questions
were sought in the study:

RQ1a- What is the conceptual framework of hyperlocal media?
RQ1b- What elements should exist for a media platform to be qualified as hyperlocal media?
RQ2a- Which features of the hyperlocal media are seen in the district newspapers in Turkey?

RQ2b- What are the shortcomings of the applicability of hyperlocal media in Turkey?

Literature Review

Hyperlocal media represents a unique journalistic approach beyond being a journalistic practice.
Hyperlocal journalism is primarily aimed at filling the gap of public service broadcasting, which has
disappeared in the field of media, and in this sense, it aims at a wide media reform based on digital
possibilities (Metzgar, Kurpius & Rowley, 2011, p. 782). Therefore, hyperlocal media organizations
need to act with a different mission and motivation than the traditional mainstream and local media
journalism approach. In other words, the concept of hyperlocal media points to a practice of journalism
that goes far beyond the question of “what is happening in the area where | live in”. There are six
components to evaluate the potential of a platform to be hyperlocal media (Metzgar et al., 2011, p.
775). These are: (1) Geographical elements, (2) community orientation, (3) original news reporting,
(4) indigenous to the web, (5) filling perceived gaps, and (6) civic engagement.

Methodology

In the analysis part of the study, seven district newspapers that represent seven geographical regions
of Turkey were determined. For a month, all news was reviewed daily and, a content analysis was
carried out on a total of 908 news. A special coding form for this study was prepared for the analysis
of the news. The coding form was created based on six components defined by Metzgar, Kurpius
and Rowley (2011, p. 777) regarding hyperlocal journalism practices. The news are coded according
to this form. These are: (1) Geographical elements, (2) community orientation, (3) original news
reporting, (4) indigenous to the web, (5) filling perceived gaps, and (6) civic engagement.

Results and Conclusion

At the end of the study, the following findings were observed: District newspapers are predominantly
hyperlocal media in the context of geographical elements and community orientation. Newspapers
usually make news covering the district or region they are in and mostly focus on the local people
in the region. However, newspapers have various structural problems: The problem of original news
reporting and the adaptation to the digital space, lack of public benefit and participation are the main
factors that prevent hyperlocality. Consequently, district newspapers in Turkey should handle the
news from different perspectives and they should provide the active participation of citizens instead
of presenting current developments in a single context.



