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Reklam Fotografinda Kiskirticilik Ogesi Baglaminda Toplumsal

Sorunlarin ve Trajedilerin Kullanilmasi

0z

Her sektérden markalar arasinda yasanan rekabet ortaminda kilit nem tasiyan
reklamlarda cinsellik, siddet, savas, 6liim, aglik, wrk¢ilik, dogal afetler, cevre sorunlars,
ekonomik esitsizlik, gibi tam anlamiyla hedef kitleyi sarsici temalar, reklam stratejileri
haline getirilerek ge¢misten bugiine uzun yillardir kullanilmaktadir. Rakipleri arasindan
siyrilarak tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek isteyen markalar, reklam kampanyalarinda
kiskirtic1 gorseller ve sloganlar kullanma yoluna basvurmaktadir. Calisma kapsaminda
reklamda kiskirticilik Ggesinin gercek hayattan konularin ele alindigi olaylarin ve
fotograflarin kullanimina dair farkli cografyalardan ve zaman dilimlerinden iki fotograf
ele almmmustir. Bunlardan ilki 1990 yilinda Therese Frare tarafindan AIDS hastas1 David
Kirby’'nin son nefesini verirken cekilen ve Benetton tarafindan reklam kampanyasinda
kullanilan Pieta adiyla anilan fotograftir. Digeri ise 2012 yilinda Hindistan’da Nirbhaya
yani Korkusuz takma adi verilen Jyoti Singh Pandey’in basina gelenlerden yola ¢ikilarak
Hintli moda fotografcisi Raj Shetye’nin Yanlis Yol projesi kapsaminda ¢ektigi ve paylastigi
fotograflardir. Her iki fotograf da cok elestirilmis ve tartisilmistir. Goriilmektedir ki
aradan yillar gecse de her iki fotografin da ortaya koydugu iizere reklam sektdriinde
gercek hayatta yasanan toplumsal sorunlar ve trajediler, insanlar tizerinde etkili olmasi
nedeniyle reklamcilar icin énemli bir malzeme olarak gériilmektedir. Bu etki kamuoyu
olusturmayi ve diger rakipler arasinda dne ¢ikmayi 6nemseyen reklamcilar ve markalar
icin onemli bir kaynak olarak diin de bugiin de tercih edilmekte ve kullarulmaktadir.

Anahtar Kelimeler:

Sanat, reklam, fotograf, Benetton, Nirbhaya, kigkirticilik.
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The Use Of Social Problems And Tragedies In The Context Of Provocativeness In
Advertising Photography

Abstract

Themes such as death, pain, violence, hunger, racism, economic inequality, war, sexuality
and other themes that literally shock the target audience have been used as advertising
strategies for many years. Brands that want to stand out from their competitors and
attract the attention of consumers resort to using provocative visuals and slogans in their
advertising campaigns. Within the scope of this study, two photographs from different
geographies and time periods have been discussed regarding the use of events and
photographs in which the element of provocativeness in advertising is handled with real-
life subjects. The first of these is the photograph known as Pieta, which was taken by
Therese Frare in 1990 at the moment when David Kirby, an AIDS patient, while breathing
his last breath and used by Benetton in its advertising campaign. The other is the
photographs taken and shared by Indian fashion photographer Raj Shetye as part of the
Wrong Way project, based on what happened to Jyoti Singh Pandey, nicknamed Nirbhaya,
or Fearless, in India in 2012. Both photographs were criticized and discussed a lot. It is
seen that even though years have passed, as both photographs reveal, real-life social
problems and tragedies in the advertising industry are seen as an important material for
advertisers because of their impact on people. This effect is preferred and used as an
important resource for advertisers and brands that care about creating public opinion
and standing out among other competitors.

Keywords:

Art, advertisement, photography, Benetton, Nirbhaya, provocativeness.
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Giris

Her gegen giin gida, insaat, kozmetik, konfeksiyon ve daha nice birbirinden ¢ok farkli
sektordeki firmalar arasinda markalasma yolunda yogun bir rekabet yasanmaktadir. Bu
rekabet ortaminin en OJnemli parcasini da reklam ve tamitim kampanyalari
olusturmaktadir. Glintimiizde geleneksel kitle iletisim araclarinin da Stesinde her an her
yerde ve her platformda yazli, gorsel ve isitsel olarak reklamlar iiretilmekte ve
bombardiman halinde insanlara ulasmaktadir. John Berger yasadigimiz kentlerde
hepimizin her giin yiizlerce reklam imgesi gérdigiimiizii, karsimiza bu denli sik ¢ikan
baska hicbir imge olmadigini, tarihte baska hicbir toplumun bdylesine kalabalik bir
imgeler y1gin1, mesaj yagmuru gormedigini, kisilerin bu mesajlar1 aklinda tutabilecegini
ya da unutabilecegini ama gérmeden edemeyecegini (Berger, 2016, s. 129) vurgular.

Rakipleri arasinda siyrilarak tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek ve digerleri arasinda
kaybolup gitmeden tiiketicinin belleginde yer almak ve hatirlanmak, reklam
kampanyalarinin ana hedefi haline gelmektedir. Luke Sullivan insanlarin ana yola bakmak
icin degil, ana yoldaki kazaya bakmak icin yavasladiklarini, reklamcilikta
catisma=drams=ilgi formiiliine dayanarak anlatilacak bir dykiiniin olmas: gerektigini, sorun
ve catigma var oldugunda tiiketicinin ilgisinin de olacagini (Sullivan, 2000, s. 250)
belirtmektedir.

Uriin pazarinda tiiketicilere ulasma cabasindaki reklamcilar icin kiskirticilik bir
strateji olarak kendini gdstermektedir. Reklamlarda kiskirticilik dikkatleri {izerine
cekmek, goriiniir olabilmek ve kamuoyunda, giindemde yer edinebilmek amaciyla
kullanilmaktadir. Hedef kitle iizerinde sok etkisi olusturmak amaciyla, basta moda olmak
lizere tiim sekt6r reklamlarinda kullamilmaktadir. Benetton, reklamlarda kiskirticiligs ilk
kullanan firma olarak anilmaktadir

1. Reklam ve Reklam Fotografi

Reklam kelimesinin kokeni Fransizca réclame; iddia, protesto, bagirarak ileri siiriilen
sey, ilan” sozciigiinden gelmektedir. Réclamer “yiiksek sesle ileri siirmek, tellal ile ilan
etmek” fiilinden tiiretilmis isimdir. Bu fiil Latince ayni anlama gelen reclamere fiilinden
alintidir. Latince clamare “cagirmak, c¢igirmak, okumak” fiilinden -re eki eklenerek
tiiretilmistir (https://www.nisanyansozluk.com). TDK Sézliigiine gére ise reklam; bir seyi
halka tanitmak, begendirmek ve béylelikle siiriimiinii saglamak i¢cin denenen her tiirlii yol
(https://sozluk.gov.tr/) olarak ifade edilmektedir. Erol Mutlu ise mal ve hizmetlerin elde
edilebilirligiyle ve nitelikleriyle ilgili bilgilerin genis bir kamuya bildirilmesi siireci ve
araclar1 (Mutlu, 1998, s. 286) olarak agiklamistir. Tanses Giilsoy’a gore ise:

insanlar1 goniillii olarak belirli bir davramsta bulunmaya ikna etmek, belirli bir

diisiinceye yoneltmek, dikkatlerini bir iiriine, hizmete, fikir ya da kurulusa ¢ekmeye
calismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iligkin gériis ve tutumlarinmi degistirmelerini veya
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belirli bir gorisii ya da tutumu benimsemelerini saglamak amaciyla olusturulan, iletisim
araclarindan yer ya da siire sarti olmak yoluyla sergilenen veya baska bicimlerde
cogaltilip dagitilan ve bir ticret karsiiginda olusturuldugu belli olan (diger bir deyimle
parasal destek saglayan kisi ya da kuruluslarin kimligi acik olan) duyuru” olarak
tanimlanmaktadir (1999, s. 9).

John Berger’in cekicilik tiretme siireci (Berger, 2016, s. 131) olarak ifade ettigi reklam,
tiiketicilerin {iriin, hizmete ve markaya yonelik olarak bilgi verme, imaj olusturma,
hatirlatma, ilgi uyandirma, dikkat ¢ekme, motive etme, istek yaratma, gibi amaglardan
biri veya birden fazlasina yonelik gerceklestirilmektedir. Markanin tiiketici olmasi
hedeflenen kitle tizerindeki imaji1 ve farkindaligini saglamakta ve tiriinlerini satin almaya
yonlendirmeyi amaglamaktadir.

Luke Sullivan reklamin bir bilim dali olmasinin istenebilecegini bu sayede daha basit
olabilecekken, reklamin incelik gerektiren, siirekli degisen bir sanat oldugunu, formiile
edilmesinin zor oldugunu, tazeligini yitiren, bir giin ¢ok etkili olanin ertesi giin orijinal
carpiciligim yitirdigi icin hicbir etkiye sahip olamadifindan bahsetmektedir. (Sullivan,
2000, s. 26)

Ugur Bati, reklamciligin dil ve imajlar yani gorseller arasindaki iliski oldugunu,
kelimelerin imajlara baglandigini, reklamlara maruz kalanlarin duygularinm ve inanglarini
harekete geciren belirtenler yani imleyenler olarak islev gordiigiinden, anlami saglayan
esas faktoriin reklam imajinin kendisi (Bati, 2019, s. 36) olduguna dikkat cekmektedir.
Mike Destiny bira reklamlarindan &rnek verir, birgok rakip bira markasinin tat, renk, alkol
orani agisindan neredeyse ayni oldugunu, hatta iki bardaktan sonra bir eksperin bile
aradaki farki séyleyemeyecegini, tiiketicinin tamamen reklami ictigini, reklamin artik
marka oldugunu (Sullivan, 2000, s. 33) ifade etmektedir. Yavuz bu siireci sdyle
anlatmaktadir:

20. ylzyil baslarinda reklamciligin iki gorevi séz konusudur. Bunlardan ilki, kitlesel
olarak iiretilen mallarin pazarlanmasina yardimci olarak tiiketilmelerini saglamaktur.
Reklam birinci islevini, mallarin nasil kullanilacagi konusunda rehberlik ederek, mal
kullaniminin modernligin bir pargasi oldugunun altini ¢izerek gerceklestirmistir.
Reklamin ikinci islevi ise; anonim sehir yasantisi iginde insanlarin benlik arayisinda,
onlara benliklerini sunma, teshir etmek icin mal tiiketimini 6nermektir. Reklam bu
islevini, insanlarin yasadigi boslugu reklam sloganlariyla doldurmak suretiyle yerine
getirmistir (Yavuz, 2013, s. 7).

Tarihte ilk reklam 6rnekleri Misir’da kagan esirin bulup getirilmesi durumunda 6diil
verilecegini duyuran papiriis ve séz konusu esirlerin &zelliklerini ve fiyat bilgisinin
duvarlara kazinmas: (Unsal, 1984, s. 20) olarak verilebilir. Frizot’a gére yirminci yiizyilin
en fark edilir sosyal olaylarindan biri, basit reklamin tanitim endiistrisine doniismesidir.
ikisi arasindaki temel fark, kullandig1 araglardadir (aktaran Gé¢men, 2016, s. 96).
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Reklami olusturan temel unsurlari metin, slogan, amblem/logo ve gérseller olarak
siralamak miimkiindiir. Resim, illiistrasyon, fotograf gibi gorseller o reklamin daha hizl
ve kolay algilanmasi, ilgi gekici olmasi noktasinda en 6nemli unsur olarak digerlerinden
dne ¢ikmaktadir. Fotografi digerlerinden ayiran unsur, fotografin sahip oldugu gercekligi
yansitma Ozelligidir. Reklamlarda fotograf kullanilmasinin genel amaglarini; tiiketicinin
ilgisini ¢ekmek, hizli ve etkili bir bicimde agiklamak, inamlirhigini, giivenilirligini ve
gercekligini arttirmak olarak saymak miimkiindiir.

Metin Kasim reklam fotografini bir iiriin veya hizmetin tanitilmasi veya satiginin
saglanmasi amaci ile yapilan calismalar igin ¢ekilen fotograflar (Kasim, 2005, s. 99) olarak
tanimlamaktadir. Reklam fotografinin tirlin veya hizmet hakkinda kisileri bilgilendiren ve
kisilerin satin alma psikolojisini hedef alan, kisileri ikna etme amagh hazirlanan
mesajlarin fotografcinin kadraji araciligi ile yansitilmasi oldugunu séylemek miimkiindiir.

Fotografin reklam amaciyla kullaniminin ilk rnekleri 1850’lerde baslamasina ragmen
teknolojinin fotograf ve kagit basma konusundaki yetersizligi nedeniyle 1900’lerde
fotograflarin da kullanildig: afislere rastlanmaktadir. Yillar ilerledikge ve yillarin
paralelinde fotograf ve baski teknolojisi de gelistikce reklam fotografcihigi da gelismis,
1920’lerde reklamlarin yaklasik yiizde on besinde fotograf kullanilirken 1930’larda bu oran
yiizde seksenlere ulasmistir (aktaran Gé¢men, 2016, s. 96). Renkli fotograf da bu anlamda
Snemli bir gelisme olmus, 1950’li yillara gelindiginde {iriin yerine iiriinii kullanan kisileri
gostermeye yonelindigi, 1960’larda ise daha giiclii kurgusal sahnelerin hazirlanmasinin
Ornekleri goriilmektedir. 1980’ler ile fotograf ve gdrintii isleme programlari, dijital
fotograf ve baski teknolojisindeki gelismeler, reklam fotografinin, reklamlarin en
vazgegilmez unsuru olmasini saglamustir. Yillar iginde reklami yapilan iiriinii merkeze
alma ve bu gorsellerin kullanilma yaklasimi yerini, tirline dair sembollerin ve gérsellerin
kullanilmasma birakmistir. Markalar arasindaki rekabet, reklam ve reklam fotografi
diinyasinda da kendini gostermis gerek teknik ve estetik Ggeler gerekse icerigindeki
mesajlar olarak zengin reklam kampanyalar1 kapsaminda fotograflar tasarlanmasim ve
cekilmesini saglamistir.

Reklam fotografinda cekimlerde tercih edilen 151k, renk, bakis acis1 ve kompozisyon
dgeleri ile {iriin i¢in olusturulacak anlatim dili ve mesaji sekillendirilmektedir. Reklam
fotograflarinin diinyanin her yerinde anlasilabilen ortak evrensel bir gérsel dile sahip
olmasi ve genis kitleleri etkileme giicii nedeniyle de propaganda amaciyla da
kullanilmakta oldugu bilinmektedir.

Reklam metinlerinde ve fotograflarinda siklikla mitler kullanilmaktadir. Banu Dagtas
reklam-mit iliskisi, reklam-kiilttr iliskisinin bir pargasi oldugunu, reklamin kiilttirel
Sgeleri kullandigi stirece, kiltiirel degerleri yansittigi siirece mitleri de kullanacagini
(Dagtas, 2009, s. 51) ifade eder.
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1.1. Kiskirticilik Kavrami

TDK sozliigline gére kiskirtma; herhangi bir kisiye, gruba, kurulusa veya devlete kars
girisilen ve onlar1 sonradan agir sonuglar verecek bir kars1 eylemde bulunmaya zorlayan,
dnceden tasarlanmis girisim, kiskirti, provokasyon, tahrik olarak tanimlanmaktadir
(https://sozluk.gov.tr/). Bu calisma kapsaminda kiskirtma kavraminin maruz kalan
kisilerde siddet, cinsellik gibi diirttlerini, 6tke, acima gibi duygularini harekete gecirmeyi
hedefleyen planli bir girisim oldugunu séylemek miimkiindiir. Kiskirtilmaya maruz kalan
her bireyin tepkisi de dini, siyasi veya ideolojik olarak hayata bakis acisina bagli olarak
kisisel hassasiyetleri ve kiskirtildig1 durumlarda verebilecegi tepki baglaminda, kisiden
kisiye farkhilik géstermektedir.

Korku, saskinlik, heyecan, o6fke gibi duygulari harekete gecirmeyi hedefleyen
kiskirtma eylemi, miting ve cenaze gibi kalabaligin arasina karisan ve toplulugun hassas
oldugu konularda daha fazla tepki vermesini saglamak amaciyla hareket etme seklinde de
kendini géstermektedir. Bu noktada 6nem kazanan inandiricilik, hassas noktalar: bilip
tahrik etme, gerginligi ve 6tkeyi harekete gecirme seklinde gerceklestirilmektedir.

1.2. Kiskirticilik ve Reklam iliskisi

‘Shockvertising’ Ingilizce ‘shocking’ ve ‘advertising’ kelimelerinin bir araya getirilmesi
ile gesitli pazarlama iletisimi enstriimanlariyla markaya iliskin potansiyel hedef kitle
tizerinde sok etkisi yaratacak imajlar gelistirmek ve siirecin sonuna ‘sok edici’ bir marka
algisina sahip olmak olarak tanimlanmaktadir. Tiirkce’ye de ‘sok edici reklamlar’ (Bati,
2013, s. 289) olarak ¢evirmek miimkiindiir. Sok edici reklam stratejisinde glindelik hayatta
karsilasilanin, alisilmisin Stesinde kullanilan etnik, dini, ahlaki, politik, cinsel, siddet
iceren dgelerin kullanildigini gérmek miimkiindiir. David Zeitlin ve Richard Westwood’a
gdre reklamlarin etkili olabilmesi igin tiiketicinin reklamdan hoslanmasi ya da reklami
begenmesinin gerekmedigini, sinir bozucu, itici, insani rahatsiz eden reklam

kampanyalarinin da basarili olabilecegini (aktaran Cakir, 2006, s. 63) savunmaktadir.

Dénemsel olarak egilimler degisiklik gdsterse de genel olarak reklamlar aracilig: ile
giizel ve kusursuz insanlar, eglencenin odaginda kurulan 6zgiir, sinir tanimayan yasam
tarzlar1 sunulmaktadir. Modellerin bakislari, birbirlerine dokunuslari, mizik, isik,
aksesuarlar da ¢agristirma yoluyla dikkat ¢ekerek rakipler arasinda akilda kalic1 olunmasi
ve giindemde yer etmesi, izerinde konusulmasi hedeflenmektedir. Toplumsal normlar
tarafindan dayatilan yazili olmayan kurallar nedeniyle insanlarin yasamay1 arzuladiklars,
ancak yasayamadiklari ve bastirmak zorunda kaldiklar: cinsel arzular, yonelimler, 6lim,
siddet ve tabu olarak kabul edilen konular kiskirtici reklamlarin ana temalarini
olusturmaktadir. Tiiketiciye alisilanin, beklenenin Gtesini gostererek dikkatini cekerek
sasirtmak markanin akilda kaliciligini saglamaktadir. Markalar her zaman pazarda 6ne
¢ikabilmeleri i¢in en etkili yola bagvurma ¢abasi iginde olmustur. Tiiketicilerin dikkatini
cekebilmek i¢in reklamin digerlerinden farkl ve ilgi cekici olmasi gereklidir. Reklamlarin
en 6nemli unsurlarindan olan gérsellerin se¢imi bu noktada biiyiik 6nem tasimaktadir.
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Seth Godin dikkat ¢ekici olan bir seyin konusulmaya, dikkate deger, istisna, yeni, ilging
ve mor inek oldugunu, sikici olanin fark edilmeyecegini ve kahverengi inek (Godin, 2003,
s. 14) oldugunu ifade etmektedir. Ferruh Uztug'a gére reklamcilar benzersiz olabilmek
adina cesur adimlar atmalhdir. Aynilig1 bir nevi intihar etmek olarak degerlendirerek,
Onemli olanin rekabeti diger kisiden daha iyi yapmak olmadigini, onu yok etmek
oldugunu, basarili bir reklamin tiim &gelerinin sasirtici, olaganiistii ve beklenmeyeni
yakalamanin 6nemini vurgular. Bu noktada dnemli olan, herkesin yaptigini tekrarlayan
degil, digerlerinin tekrarlamak isteyecegi fikirleri ortaya koyan olmaktir (Uztug, 2008, s.
299). Bu yaklasimin énciisii de reklamda kiskirticilik dendiginde akla 6zgiin ve tabulari
yikan reklam stratejisi iirtinii olan serileri ile Benetton ve Oliviero Toscani gelmektedir.

2. Oliviero Toscani ve Benetton ile Reklamda Kigkirticilik

Luciano Benetton'in 10 yasindayken kamyon sofdrii babasini kaybetmesinin ardindan
kiz kardesinin 6rdiigli rengarenk kazaklar: satarak basladig: seriivende ileriki yillarda da
rengarenk tekstil tirlinleri ile 6ne ¢ikan firma, 1882 yilinda fotografci ve tasarimci Oliviero
Toscani ile kreatif direktdr olarak calismaya baslamasi sonrasinda reklam politikasi ve
beraberinde reklam kampanyalarindaki yaklasim biiyiik bir degisime ugramis, United
Colors of Benetton markalasma noktasinda tiim firmalara 6ncii olmustur. Walter
Landor’un “Uriinler fabrikalarda, markalar zihinlerde iiretilir” (aktaran Kurtbas, 2016, s.
78) sozleri markalasmanin dnemini ¢arpici bir sekilde ortaya koymaktadir.

Kiiresel bazda tiim insanlig: etkileyen sorunlara odaklanan kampanyalar ile taninan
bir marka haline gelen Benetton markasi, Toscani ile 1982-2000 yillar1 arasinda aglik,
hastaliklar, savaslar, cocuk 6liimleri, AIDS, irkg¢ilik, gégmenler, silahlanma, toplumsal ve
cinsel kimlik, ¢evre sorunlar1 gibi konular1 tema olarak kullandig1 reklam kampanyalar:
yiiritmiistiir. Benetton reklamlarinda mutlu ve kusursuz diinya tasvirinin 6tesinde,
insanhgn yiiz yiize kaldig1 en biiyiik sorunlar tiim gercekligi ile géstermistir. Olen Bosnak
askerin kanli tiniformasi, gé¢menlerle dolu bir gemi, 5liim désegindeki bir AIDS hastasi,
gerillanin bir elindeki silah ve diger elindeki insan kemigi ve daha niceleri Benetton
reklam kampanyalarinda kullanilan sarsici fotograflar olmustur. Bir giyim markasindan
beklenen giizel mankenlerin giymis oldugu rengarenk giysilerin Stesinde bunlar: hig
gostermeden, insanlar1 sok edecek hayatin gérmezden gelinen gergeklerini géstermistir.
Ayni zamanda hem ¢ok konusulan ve tartisilan hem de ¢ok begenilen ve tepki alan reklam
kampanyalar1 yiiriitilmistiir. Baz1 kesimler i¢in rahatsizlik verici bulunmus, bazilari
tarafindan ise begenilen ve ilgi ¢ekici, ses getiren, gliindem yaratan kampanyalara imza
atmustir. Bu yaklasim, Benetton'in 18 yillik reklam stratejisinin temelini olusturmustur.

Toscani teden beri bilyiik gazetelerin onu yikimdan, felaketten yararlanmak ile
suglamalarina sasirmis oldugunu, zamanim toplumun acinasi yonlerini fotograflamak,
anlatmak ve incelemekle gecirenlerin asil onlar olup olmadigini, baska medyalarin da ayni
konulara el atmasina neden katlanamazlar (Toscani, 1996, s. 60) sorusunu ydneltmektedir.
2000 yilinda Amerikan hapishanelerinde cinayet sugu nedeniyle idam cezasi alan
mahkumlarin portrelerinden olusan Biz, Oliim Hiicresinde (We on death row) serisi ile
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idam cezasini elestiren reklam kampanyasi sonrasinda, kurbanlarin ailelerinin tepkileri ve
gelen elestiriler neticesinde Benetton ve Toscani'nin yollar1 ayrilmistir. ileriki yillarda
Benetton markasinin bu yaklasimini Diesel, Esprit, Moschino gibi diger firmalar da takip
etmistir ve bu yaklasim giiniimiizde bir¢ok marka tarafindan uygulanmaktadir. David
Ogilvy'nin reklaminiz biiyiik bir fikir icermiyorsa, gecenin igindeki bir gemi gibi gecip
gider. Yiiz kampanya icinden bir tanesinin bilyiik fikirleri icerdiginden stipheliyim
(aktaran Rogers, 2015, s. xii) sézleri reklam sektdriinde 6zellikle farkli fikirlerin énemini
vurgulamaktadir.

2.1. Therese Frare’nin David Kirby Fotografi

Therese Frare, AIDS hastalig1 nedeniyle hayatini kaybetmekte olan 32 yasindaki David
Lawrence Kirby'yi ailesi ile vedalasirken fotograflamistir. Gazetecilik yiiksek lisans
dgrencisi olan Frare, Columbus’taki AIDS hastalar1 igin bakim evi olan Pater Noster
House’da goniilliiler, hastalar ve ailelerin fotograflarini geker (Gorsel 1-2). Stafford Ohio
AIDS Vakfi'ni kuran aktivist kimligi ile toplumda AIDS hastasi olan kisiler i¢in ¢alisan
Kirby, hastalikla miicadelesinin son dénemlerinde ailesinin yanina dénmiis ve son
glinlerini onlarla gecirmis ve ii¢ yillik miicadelesinin sonunda hayatini kaybetmistir.
Therese Frare bu fotografin ¢ekim anini su s6zlerle anlatmaktadir:

David'in &ldiigii giin Peta’y1 (David ‘in Pater Noster House'daki bakicilarindan biri)
ziyaret ediyordum. Personelden bazilar1 Peta’y1 David'e gotlirmek i¢in almaya geldi ve
beni yanina aldi. David’in odasinin disinda kaldim, kendi isime baktim David’in annesi
disar1 ¢ikti ve bana ailenin son vedalarimi yaparken fotograflarini ¢ekmemi istedigini
sdyledi. iceri girdim ve sessizce késede durdum, zorlukla hareket ettim, sahneyi izledim
ve fotografladim. Daha sonra o odada, tam 6niimde gercekten inanilmaz bir seyin ortaya
ciktigini biliyordum, kesinlikle biliyordum (Cosgrove, B.).

5 Mayis 1990’da Kirby hayatini kaybetmis, ayni y1l Kasim ayinda bu fotograf Life’da
yaymlanmistir, Life dergisinde fotografa su agiklama eslik etmistir: “AIDS’e ve onun
toplumsal damgalarina kars1 ti¢ yillik bir miicadelenin ardindan, David Kirby artik daha
fazla savasamadu. Stafford, Ohio AIDS Vakfi'nin 32 yasindaki kurucusu ve lideri, babasi, kiz
kardesi ve yegeni 1stirap icinde yaninda dururken, hayatinin ugup gittigini hissetti. David
fisildadi. Hazirim, son bir nefes aldi ve yenik diistii” (Rarehistoricalphotos). Fotograflarin
yaymlanmasinin ardindan AIDS’in hastalar tizerindeki yikici etkisi tiim ¢iplakligiyla gzler
Oniine serilmis ve bilyiik bir etki uyandirmistir. AIDS hastalarinin ve ailelerinin insani
yiiziinii, hastalarin ailelerinin yaninda olabilecegini géstermistir. Fotografta Kirby'nin
yakalanmis oldugu hastalik nedeniyle zayif diismiis bedeni, o son nefeslerini verirken aile
iyelerinin bu olim karsisinda yasadiklar1 aci ve ¢ekmis olduklari 1zdirap carpict bir
sekilde goriilmektedir.
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Gorsel 1-2: Therese Frare, Kirby ailesi ve Peta ile David Kirby’nin vedasi, 1990

Gorsel 1-2: https://www.life.com/history/behind-the-picture-the-photo-that-changed-the-
face-of-aids/ (Erisim Tarihi: 13.03.2023)

David Kirby’'nin babasi Bill, kiz kardesi Susan ve yegeni Sarah’in yamisira fotografta
aile tiyeleri ile birlikte Peta da yer almustir. Gergek adi Patrick Church olan Peta yar1
Kizilderili yar1 Amerikal’'dir ve merkezde calisan goniillillerden biridir. Peta Kirby’ye
baktigi dénemde AIDS hastaligini kapmis, 1991 yilinda durumu agirlasincaya kadar
Olmekte olan AIDS hastalarinin bakimlar ile ilgilenmis ve onlarin yaninda olmus,
sonrasinda David Kirby’'nin annesi ve babast 1992 yilinda hayatini kaybettigi giine kadar
Peta’nin ogullarina baktig1 gibi bu sefer onlar Peta’ya bakmis, yalnizligini paylasmis ve
dlim aninda onun yaninda olmustur. Frare, Petamin 2 yillik hastalik siirecini de
fotograflamistir (Gorsel 3-4).

Gorsel 3-4: Therese Frare, Peta’nin hastalik siirecinde yaninda olan David Kirby’nin anne-babasi,
1990

Gorsel 3-4: https://www.life.com/history/behind-the-picture-the-photo-that-changed-the-
face-of-aids/ (Erisim Tarihi: 13.03.2023)

Frare yayinlanan fotografi ile (Gérsel 5) 1991 yilinda, Diinya Basin Fotografi
Yarismasinda Genel Haber kategorisinde ikincilik, Avrupa Sanat Yonetmeni Kuliibii
édiliinii ve Houston Uluslararasi Fotograf Merkezi'nin Sonsuzluk Odiili'nii almustir.
Fotograf 2003 yilinda Life dergisinin 'Diinyay1 degistiren 100 Fotograf' koleksiyonuna
dahil edilmis, TIME dergisinin 20. Yiizyilin en iyi 100 fotografindan biri olarak se¢ilmis ve
AIDS’in gercek yiizii fotograf altiyla yayinlanmigtir.
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Gorsel 5: Therese Frare tarafindan ¢ekilen ve Life dergisinde yayimlanan fotograf, 1990 Gérsel 6:
Benetton tarafindan reklam kampanyasinda kullanilan fotograf, 1992

Gorsel 5: https://www.life.com/history/behind-the-picture-the-photo-that-changed-the-face-
of-aids/ (Erisim Tarihi:10.10.2022) Gérsel 6: https://www.benettongroup.com/en/media-
press/image-gallery/institutional-communication/historical-campaigns/ (Erisim Tarihi: 13.03.2023)

Toscani’nin birlikte ¢alistigi Tibor Kalman'in Frarae’nin fotografini gdrmesi
sonrasinda bu fotografin reklam kampanyalarina dahil edilmesini 6nermesi ile aile ve
fotografci ile iletisim kurulmus, United Colors of Benetton firmasi 1992 yili reklam
kampanyasinda Frare’nin fotografini aileden ve fotograf¢idan izin alarak kullanmustir.
Fotografin orijinali siyah beyazken, Benetton firmasinin reklamlarinda renklendirilerek
sadece markanin logosu eklenerek yayinlanmustir (Gorsel 6). Bunun gerekgesini Toscani
siyah beyaz olmasinin gercekei olmasini engelledigini daha gercek gériinmesini istedigi
icin renklendirdikleri seklinde agiklamistir (Time, 2016). Bilgisayar tizerinden programlar
aracilig ile renklendirme isleminin heniiz uygulanmadig: yillar olmasi nedeniyle Ann
Rhoney s6z konusu fotografi boya ve firgalar kullanarak elle renklendirmis ve bu haliyle
tiim diinyada yaymlanmustir.

2.2. Therese Frare’nin David Kirby Fotografi’nin Benetton Reklaminda
Kullanimina Gelen Elestiriler

David Kirby fotograflarmin Benetton tarafindan reklam kampanyalarinda
kullanilmasina yénelik iki noktada elestiri oldugu goriilmektedir. Bu elestirilerden ilkinin
dini ve etnik sebeplerle yapildigi, Kirby'nin AIDS sebebiyle verdigi kilolar neticesinde
gorsel acidan fsa peygamberle olan benzerliginin kullaildigi yoniindedir. Diger
elestirinin ise AIDS gibi dénemin yikic1 hastaliginin ticari bir meta olarak kullanilmasinin
etik acidan dogru bulunmadig: seklindedir.

Reklamcilikta kullanilan gérsel 6geler zaman zaman sanat tarihinden bazi eserlerden
yola cikilarak yaratilir veya hazirlanan bu gorsellerdeki benzer dgeler nedeniyle eserleri
cagristirir. Berger bu benzerlikleri alinti ve tipatip (Berger, 2016, s. 134) olarak
nitelendirmektedir. Gorsellerde kullanilan imgeler aracihigi ile ¢agristirmakta veya agik
olarak benzeri olabilmektedir. Kirby'nin hastalik sonrasinda goriintiisiiniin Isa
peygambere benzemesi ile sanat tarihinden farkli alanlardan pek ¢ok yapitta Pieta yani
carmihtan indirilen Isa peygamberin imgesini gérmek miimkiindiir. Ozellikle kiliselerde
yer alan mozaik ve vitraylarda bu tasvir siklikla kullanilmaktadir. Ayrica resim ve heykel
sanatinda da ele alinan temalardan olmustur. Ornegin Andres Mantegna’nin “0lii Mesih”
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(Dead Christ) resmi ve Michelangelo'nun Meryem Ana, Nicodemus ve Mary
Magdalene’'nin isa peygamberi carmiha gerilmesinin sonrasinda indirilmesi amm
betimledigi Pieta bandini ve Meryem Ana’nin kucaginda yatan isa’nin tasvir edildigi Pieta
heykeli akla ilk gelen rneklerdendir (Gorsel 7-8-9).

Gorsel 7: https://stock.adobe.com/images/vienna-austira (Erisim Tarihi: 13.03.2023) Gorsel 8:
https://en.wikipedia.org/wiki/Lamentation_of_Christ_(Mantegna (Erisim Tarihi: 13.03.2023) Gorsel
9: https://www.loveinartsz.com/michelangelonun-pieta-heykeli /(Erisim Tarihi: 13.03.2023)

David Kirby isa peygambere, etrafinda yer alan ailesi ve Petra da isa peygamberin
yanindaki Meryem Ana ve digerlerine sarilmalari ile benzerlik géstermistir. Toscani bu
fotografa verdigi isimle ilgili: “David Kirby ve ailesinin resmine “La Pieta” adin1 verdim
¢linkii bu gercek bir Pieta. Michelangelo’nun Rénesans dénemindeki pietasi sahte olabilir
isa mesih hi¢ var olmamis olabilir. Ama bu &liimiin gerceklestigini biliyoruz. Gergek olan
bu” (Griva, 2018) aciklamasini yapmustir.

La pieta gibi kutsal olarak kabul edilen bir imgenin ¢agristirildig1 fotografin ayn
zamanda da AIDS hastaliginin ve bir hastanin Sliim aninin bir ticari meta olarak
kullanilmasi, satislarin arttirilmasi amaciyla yayinlanan reklam malzemesi haline
getirilmesi, somiiriilmesi noktasinda Benetton kadar, kullanimina izin veren fotografi
ceken Frare ve Kirby’'nin annesi-babasi da elestirilmistir. Aile de bu elestirilere cevaben
televizyon programlarina katilmis, gazete ve televizyonlarda roportajlar vermis ve
“Benetton bizi kullanmiyor, biz Benetton'u kullaniyoruz” (Time, 2016) agiklamalarini
yapmustir. David Kirby'nin toplumu AIDS hakkinda bilinglendirme anlaminda ¢alisan bir
aktivist oldugunu, ogullarmin bu fotograf aracilig: ile hayatta oldugundan c¢ok daha
yiiksek sesle konusuyor oldugunu, AIDS hastalig1 hakkinda bilgi sahibi olmayan toplumlar
tizerinde hastaligi ve etkisini gozler Oniine sererek bilinirligini arttirmis oldugunu,
Onleyici tedbirlerin yani sira AIDS hastalarinin dayanismasi gibi konularda basar1 elde
ettiginden dolayi rahatsizlik hissetmediklerini vurgulamistir (Griva, 2018).

AIDS hastalarinin da hala bir ailenin pargasi oldugunu, bu hastalik sonrasi ailesi
tarafindan terk edilmedigini yaninda ona destek olduklarini géstermis olmasi anlaminda
da 6nem tasimaktadir. David Kirby'nin tedavi gordiigii Pater Noster House Bakimevi
yoneticisi Barb Cordle Frare'nin fotografinin insanlarin AIDS konusundaki kalplerini
simdiye kadar gordiigiinden daha fazla yumusattigini, o resme bakip AIDS'li birinden
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nefret edemezsiniz, yapamazsiniz (Cosgrove) sdzleriyle insanlarin {izerindeki etkisini
ifade etmistir.

Benetton reklam kampanyalarinda AIDS temasi Kirby’nin fotografinin yanisira pek ¢ok
kez kullamlmistir  (Gorsel 10-11). 1991'de renkli prezervatiflerin {iretimine
baslamistir.1993 yilinda ise “H.L.V-Positive” dovmesi olan kol, kalca ve kasik
fotograflarinin yer aldigi ¢cok sayida insan portresinden olusan ve biitiiniinde AIDS yazisi
olusturan bir kolaj ile bu hastaligin yas, cinsiyet, irk ayrimi olmadan herkesin bu hastaligi
kapabilecegi bilgisini vermistir.

Gorsel 10-11: Benetton tarafindan yiiriitiilen AIDS temal kampanya gérselleri

UNITED COLORS
‘OF BENETTON.

Gorsel 10-11: https://www.benettongroup.com/en/media-press/image-gallery/institutional
communication/historical-campaigns/ (Erisim Tarihi: 13.03.2023)

3. Nirbhaya’dan Moda Fotografina

Giiniimiizde kadina y6nelik gerek fiziksel gerekse psikolojik siddet olaylarmin sayilar
artmakta ve tlim diinya iilkelerinin ortak sorunu haline gelmektedir. Hindistan’da Jyoti
Singh Pandey’e yasatilanlar da bu anlamda akla gelen vahset olaylarindan biridir. 23
yasindaki Tip Fakiiltesi fizyoterapi béliimii 6grencisi olan Pandey, 16 Aralik 2012 tarihinde
Yeni Delhi’de Life of Pi filmini sinemada izledikten sonra, saat 21:30’da evine dénmek
tizere erkek arkadasi ile bindigi otobiiste, arkadasi doviilmiis Pandey de 6 kisinin
tecavliziine ugramis ve sonrasinda darp edilmistir. Uygulanan fiziksel siddet sonrasi
hareket halindeki otobiisten atilan Pandey ve arkadasi, hastaneye gotirilmistiir.
Arkadasini da demir sopayla déven grup, Pandey’in vajina ve aniisiine demir sopa sokmus,
bagirsaklarini gikarmus, demirin i¢ organlarina zarar vermesi nedeniyle yapilan tiim tibbi
miidahaleler yetersiz kalmis ve sonrasinda tedaviye Singapur’da devam edilmis ancak
yasam savasini 12 giin sonra 29 Aralik’ta hayatini kaybeden Pandey’in cenazesi 30 Aralik
giinii yiiksek giivenlik tedbirleri arasinda yakilmistir.

Hindistan Ceza Kanunu'nuna gére tecaviiz kurbanini toplum iginde yasayabilecekleri
olumsuzluklardan korumak adina kimligini agiklamak yasak oldugu i¢in ve 6lmeden énce
tecaviizciileri hakkinda polise ifade vermesi ve cezalandirilmalar1 konusunda sikayetci
olmas: nedeniyle “korkusuz” anlamma gelen “Nirbhaya” kelimesi kendisi ile ilgili
haberlerde ve protestolarda adinin yerine kullanilmistir. En kii¢iigii 17 yasinda olan alt1
tecavlzcli kisa siirede yakalanmus, tecaviizciilerden biri olan otobiis soférii 11 Mart
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2013’te cezaevinde hiicresinde asilmis olarak bulunmus, digeri yasinin olay aninda 18’den
kiigiik (17 yas 6 ay) olmasi nedeniyle, {i¢c yil hapis cezasi almis, 20 Aralik 2015’te serbest
birakilmistir. Diger dort sanik tecaviiz, cinayet, adam kagirma, soygun ve saldiri
suclarindan suclu bulunmus, 6liim cezasina carptirilmistir. Olaydan 8 yil sonra 20 Mart
2020 gilinii dort tecaviizcli idam edilmistir.

Pandey’e yasatilanlarin duyulmasi sonrasi baglayan ve O6liimiiniin sonrasinda
siddetlenen Hindistan ile kisith kalmayan tiim diinya genelinde her yas, egitim, gelir
diizeyi ve cinsiyet ayrimi olmadan kisilerin katildig1 can kaybinin da yasandigi protesto
gosterileri diizenlenmistir. Protestolarin odaginda Hindistan toplumunda kadina bakis ve
kadinlar icin daha giivenli hale getirilmesi icin harekete gecilmesi ve degisim gerekliligi
vardir. Bu protestolar sayesinde Hindistan’da tecaviiziin konusulmamasi ve istiiniin
kapanmasi gerektigi, utanmasi gerekenin saldiriya ugrayan kisi ve ailesi olduguna dair
tabu yikilmustir. Protestocular hep birlikte bu toplumsal anlayisa ve diizene isyan etmis,
yas tutmus, toplumsal degisim arzusunu dile getirmis, medyada ve toplumda konu
tartigihr hale gelmistir. Bu konu, sanatin farklh alanlarinda ¢alisan toplumsal olaylardan
beslenen sanatcilar tarafindan konu olarak ele alinmis ve eserler tiretilmistir.

3.1. Raj Shetye’nin Yanlis Yol (The Wrong Turn) Serisi

Hintli fotograf¢ci Raj Shetye'nin Yanlis Yol projesi kapsaminda c¢ekmis oldugu
fotograflar, Bob Garfield'in reklam endiistrisinin etik ilkelere bagli kalma konusunda
hicbir zaman basarili olmadig1 yoniindeki s6zlerini akla getirmektedir (Garfield, 2004, s.
58). Cekim mekani olarak otobiisiin, model olarak da ¢ok sayida erkek arasinda bir kadinin
kullanilmas1 ve hazirlanan konseptte Panley’in tecaviiz olayini ¢agristiran anlarin
canlandirilmasi nedeniyle dikkatleri iizerine ¢eken bir proje olmustur (Gérsel 12-13-14-
15). Otobiiste erkek modellerin kadin modeli yere yatirma, tutma davranisi géstermesi,
kadin modelin yiiz ifadesi Panley’e yasatilanlarin estetize edilerek ve goz alici hale
getirilerek sunulmus oldugunu diisiindiirmekte ve bu nedenle de yogun bir sekilde
elestirilmesine neden olmustur.

Gorsel 12-13: Raj Shetye'nin Yanlis Yol Projesi

PHOTOGRAPHER RAJSHETYE
ye v borance ot

© Raj Shetye / Via behance.net
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Goérsel  12-13:  https://www.dailymail.co.uk/news/article-2717612/Indian-photographers-
fashion-shoot-depicting-woman-sexually-assaulted-bus-sparks-outrage.html (Erisim Tarihi:
13.03.2023)

Shetye, yasadig1 toplumun bir pargasi olarak Nirbhaya olayinin icten ice kendisini
harekete gecirdigini, fotografci olarak iletisim kurabildigi tek aracin fotograflar,
moda fotografcisi olarak da yapabildigi en iyi seyin bu oldugunu, bunun film yapmak,
makale yazmak, siir yazmak gibi sanat yapmak ve konuyu ele alma yollar1 oldugunu,
amacinin bu kétii eylemi biiyiilemek degil 151k tutmanin bir yolunu ortaya koymak
oldugunu, ¢ekimlerde kullamilan giysilerin ¢ok Unlii modacilarin tasarimlar
oldugunu, ancak bunun 6n plana ¢ikarilmayip, toplumda biraz tepki toplayacak sanat
yaratmanin amacinin da bu oldugunu sézlerine eklemistir (Jha, 2014).

Gorsel 14-15: Raj Shetye’nin Yanlis Yol Projesi

) N 4 L
-

Gorsel 14-15: https://www.gazetevatan.com/yasam/galeri-hint-fotografcidan-otobuste-toplu-
tecavuz-kareleri-1536343/1 (Erigsim Tarihi: 13.03.2023)

3.2 Raj Shetye’nin Yanlis Yol Serisine Gelen Elestiriler

Fotograflar fotografcinin Behance platformunda yer alan sayfasinda yaymlanmis,
ancak kisa siire sonra gelen sert tepkiler lizerine fotograf¢i hem bu platformdan hem de
kisisel web sitesinden fotograflar1 kaldirmustir. Shetye kisisel olarak da birgok tepki
aldigini bunun kendisini yaptig1 isten memnun hissettirdigini, yaptig1 isin o kadar etkili
oldugunu goérdiigiinden tatmin oldugunu ama kendisini mutlu hissetmedigini sGylemistir
(Jha, 2014).

Gorsel 16-17: Raj Shetye’nin  “Yanlis  Yol” projesine tepkilerden bazilar

] v v
Did i just see a fashion-spread depicting the Delhi No dearth of morons, a fashion photo shoot
gangiape of Nlrbhaya? Disgusting!l hOPE‘ all 'inspired’ by the Nirbhaya gang rape.How seriously
associated, die of shame! Insensitive swine! we take rape & human dignity in this country.
10:51 AM - Aug 5, 2014 ® 10:13 AM - Aug 5, 2014 ®
Q 33 O Reply N Share Q5 © Reply & Share

Read 18 replies Read 1 reply

Gorsel 16-17: https://www.hindustantimes.com/art-and-culture/when-it-isn-t-right-to-say-
cheese/story-Y31NHq2rsv7HhYPQR1BACN.html, (Erisim Tarihi: 13.03.2023)
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Fotograflarin fotografci Shetye tarafindan paylasilmas: sonrasinda kisiler tepkilerini
sosyal medya hesaplarindan da paylasmistir (Gdrsel 16-17). Bir kullanicinin: “Az dnce
Nirbhaya'nin Delhi cetesini tasvir eden bir moda yayilimi m1 gérdiim? igreng! Umarim
herkes utangtan é8liir! Duyarsiz domuz!” (VishalDadlani, 2014) paylasimi dikkat cekicidir.
Bir digeri ise: “Moronlarin sikintisi yok, Nirbhaya toplu tecaviiziinden “ilham alan” bir
moda fotografi ¢ekimi. Bu lilkede tecaviiz ve insanlik onurunu ne kadar ciddiye aliyoruz.
(Gayatrewrites, 2014) tweet’idir. Fotografcinin fotograflarini paylastigi Facebook hesabina
gelen yorumlardan birinde de “Nirbhayanin tecaviiz sirasinda bagirsaklarinin
¢ikarilmasina vurgu yapilarak bagirsak yerine miicevher, kan yerine sag¢ spreyi ve o
korkung gecenin ¢iglklar: yerine o aptal surat asmalari, bazi insanlar kendi kibirleri i¢in
her seyi sémiirecekler mi?” (Samyuktha, 2014) sorusunu sormaktadir. Sosyal medyada
yapilan yorumlarda fotograflar ve fotografcinin yaklasiminin sert bir sekilde
degerlendirildigi gériilmektedir.

Shetye’nin fotograflarinda tasarim olan giysiler ve aksesuarlar ile bakan kisiye marka
logosu olmasa dahi profesyonel modellerle tecaviiz ani yeniden canlandirilmaktadir.
Shetye’nin fotograflarinda kullanilan kostiimler ve aksesuarlar ile estetik kaygiyla moda
fotografi ¢ekimlerinde gdrmeye alisik oldugumuz bir ortam yaratilmig, sik giyimli
yakisikli erkekler bu eylemi gerceklestirmekte, Pandey’e yasatilan toplu tecaviiz ve siddeti
bir anlamda estetize ederek yeniden sunmakta ve mesrulastirmaktadir.

Sonuc

Glinlimiizde kapitalist ekonomik sistem igindeki titkketim toplumu i¢in vazgecilmez bir
pargasi haline gelen markalar, reklamlar aracilig: ile tiiketicinin zihninde yer alma
yarisindadir. Hedef kitle olan tiiketiciler birbirine ¢ok benzeyen iiriinlerin yine birbirine
¢ok benzeyen reklamlarina maruz kalmaktadir ve birbirine benzeyen reklamlar arasinda
siyrilmanin tek yolu, digerlerinden farkli olmak bu sayede goriiniir ve fark edilir
olabilmektedir. Reklam kampanyalar1 markalarmn kitlelerin dikkatini ¢ekmesinde, akilda
kalmasinda ve kamuoyu yaratmasinda onemli rol oynamaktadir, yenilik¢i, cesur
yaklasimlar ile marka bilinirligi anlaminda biiyiik énem tasimaktadir. Her bir reklam
kampanyas1 ile baslayan tartigmalar ve elestirilere ragmen Olivero Toscaninin
Benetton'in basarili bir sekilde marka bilinirligini arttirmis oldugunu sdylemek
mimkindiir. Toscani ile birlikteligi siirecinde Benetton en ¢ok konusulan, tartisilan ve
bugiin de tizerinde akademik ¢alismalar yapilan bir ddnem gecirmistir. Toscani kendisinin
Benetton kazaklari satmadigini, fotografcilik ve reklamcilik sanatinda yeni bir anlayisi
savunmaya calistigini (Toscani, 1996, s. 62) belirtmistir.

Gillian Dyer’a gére reklamlar tiiketiciye mal ve hizmetlerle dair bilgi vermekten
ziyade, toplumsal degerler ve tutumlarla ilgili manipiilasyon islevi gérmektedir (aktaran
Dagtas, 2009, s. 42). Beklenmedik icerik, gorseller veya sloganlar kullanilan reklamlar bu
noktada digerlerinden ayrilmay:1 basarmaktadir. Bu durumda tiiketicileri yakalamanin ve
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dikkatlerini ¢ekmenin yolu beklenenin 6tesinde olmak, farklilasmak ve ezber bozmaktir.
Kiskirtici reklam stratejisi ile tiiketicilere beklenilenin, 6ngdriilenin Stesinde gormeye
alismadiklar1 tabu olarak kabul goren igerikleri ve sloganlar aracihigi ile onlarin
dikkatlerini ¢ekmeyi hedeflemektedir. Benetton markas: ile 1982 yilinda baslayan ve
kamuoyu Uzerindeki etkisi nedeniyle diger markalar tarafindan da tercih edilen
kiskirticilik, tiiketicilerin dikkatini cekmesi, giindem olusturmasi ve farkindalik saglamasi
gibi iletisim amaglar1 dogrultusunda kullanilmaktadir. Kisiler sadece bir iiriin satin
almakla kalmamakta, var olan bilgilerinin aksine tutum olusturmakta veya degistirmekte,
bilingaltinda da etkili olabilmektedir. Hedef kitle iizerinde etki yaratabilmek ve
olusturulan, hedeflenen mesajin ulasabilmesi amaciyla gorsellerde kullanilan dil, renk
dgesi, gizlenen kodlar ve metafor aracihigi ile algi olusturulmakta ve istenildigi gibi
yonlendirilmektedir. Reklamlarda kullanilan her tiirlii gérsel ve isitsel 6geler araciligi ile
tiikketim davranisi ve yasam tarzi konusunda yonlendirmelerde bulunmaktadir. Gorsel
dgeler arasinda hedef kitle tizerinde gergeklik konusunda etkili olmasi, hizli bir mesaj
iletmesi 6zelligi nedeniyle fotograf siklikla kullanilmaktadir.

Sutherland ve Sylvester, herhangi bir markanin degismez olarak bir gdrsel arag,
uygulama kullandiginda, bu arag veya uygulama séz konusu markaya ait olur, gériildigii
anda soz konusu markayr diisiinmemenin miimkiin olmadigini ifade etmektedir
(Sutherland ve Sylvester, 2004, s. 288). Benetton markasinin herhangi bir {iriiniiniin yer
almadig, sadece logosunun kullanildig1 fotograflar, reklam kampanyalari ile iiriinlerden
ziyade marka imaji ve verilen wrkgilik, savas, ayrimcilik, cevre felaketleri, AIDS gibi
toplumsal konulara karsit mesajlar1 6ne ¢ikarmustir. Therese Frare tarafindan cekilen
AIDS hastasi David Kirby'nin son nefesini verirken ailesi ile vedalasma anina dair Life
dergisinde de yaynlanan fotografi, 1992 yilinda Benetton firmasi i¢in hazirlanan reklam
kampanyasinda kullanilmigtir. AIDS o yillarda hakkinda pek ¢ok yanlis bilgiye sahip
olunan toplumsal sorunken goriiniir, konusulur olmustur. Fotograf, gerek AIDS temasinin
gerekse Isa peygambere benzerlik kurulmasi nedeniyle ¢ok elestirilmis aile ve fotografc
bu fotografin kullanim hakkinin verilmesi kararinin AIDS konusunda toplumsal
farkindalik ve hastalarin haklar1 konusunda da caligmalar yapan aktivist David Kirby’nin
isteyebilecegi bir durum oldugunu, Frare David Kirby’e fotograflarini ¢ekme konusunda
izin istediginde kisisel ¢ikarlar i¢in olmadig1 stirece sorun degil cevabini almis oldugunu
ifade etmistir (Time, 2016).

1992 yilinda Luciano Benetton, Olivero Toscani, David Kirby'nin annesi Kay ve babasi
Billy Kirby'nin de bulundugu gazeteciler, sivil toplum kuruluslar1 ve halktan katilimla
reklam kampanyasi Toscani'nin deyimiyle dertlerini anlatmak amaciyla (Toscani, 1996, s.
57) bir dizi basin toplantis1 diizenlenmis, Billy Kirby bu toplantida bir kez daha
Benetton'un giiciinden ve {intinden, tiim iilkelerde insanlarin, yiizylize gelinmekten
gekinilen bu trkiitiicti, bilinmedik hastalig1 sonunda 6grenmesi ve onunla savasmasi i¢in
yararlanmis olduklarini (Toscani, 1996, s. 58) ifade etmistir.

Benetton ile baslayan ve bugiin de devam eden toplumsal olaylar ve felaketler aracilig
ile kigkirtici reklam fotograflar: kullanimina dair ¢alisma kapsaminda ele alinan bir baska
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drnek ise 2012 yilinda Hindistan’da Jyoti Singh Pandey‘in yasadiklari sonrasi Raj
Shetye’nin ¢ekmis oldugu fotograflar olmustur. Ugradigi toplu tecaviiz sonrasi aniisiine
sokulan demir borunun i¢ organlarini parcalamasi nedeniyle hayatini kaybeden, basin
tarafindan kendisine korkusuz anlamina gelen Nirbhaya takma adi verilen Pandey’in
Slumii ile tiim diinyada protestolar diizenlenmis ve bu konu konusulmaya ve tartisilmaya
baslanmistir. Moda fotografcisi Shetye’nin ¢ekmis oldugu fotograflari paylasmasi
sonrasinda kisa siirede gelen sert tepkiler ve elestiriler nedeniyle fotograflar1 paylastigi
platformlardan silmistir.

Bu yapida gorsellerin kullaniminin tercih edilmesinin temelinde daha ¢ok provokatif
olma hedefi yatmaktadir. Bu calisma kapsaminda ele alinan her iki fotografin da bu
anlamda kullanim amacina ulastigi, diisiiniilmektedir. Ancak her iki fotografin ayrildig
bir nokta oldugu kanaati olusmustur. David Kirby'nin fotografinin Benetton reklam
kampanyasinda kullanilmasi ile AIDS, AIDS’li bir hasta ve ailesi kamuoyunda hakkinda
konusulan ve tartisilan bir imge haline gelmesini saglarken, diinya genelinde diizenlenen
Nirbhaya eylemleri ve Hindistan toplumunda kadinin konumu tartisilirken fotografci Raj
Shetye’nin ¢ekmis oldugu fotograflar aracihigi ile tiim diinyada giindemdeki bir toplumsal
olay ile in kazanma ¢abasi icinde oldugu diisiiniilmektedir. Shetye tiim diinyada basina
aciklamalar yapan c¢ekmis oldugu fotograflar ile konusulan bir moda fotografcisi
olmustur.
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Arastirma ve Yayin Etigi Beyani

Aragtirmacilar verilerin toplanmasinda, analizinde ve raporlastirilmasinda her tiirlii
etik ilke ve kurala 6zen gosterdiklerini beyan ederler.

Yazarlarin Makaleye Katki Oranlar:
Yazarlar calismaya esit oranda katk: saglamistir,
Cikar Beyani

Makalenin hazirlanmasinda herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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