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Abstract

An Evaluation of the Relation between Iconic Photograph
and Collective Memory in Digital Age

lconic photographs are powerful visual images that
represent historically significant moments, events and people.
They have the potential to guide the viewer in making sense of
events and remembering the past and the discursive value they
possess turn them into a tool of ideological struggle. Unlike
ordinary photographs, the photographs that become iconic reach
large audiences and play an important role in structuring
collective memory. This study discusses the process through
which photographs reach iconic value in both traditional and
digital media structures. Within the traditional media structure, in
order for a photograph to become iconic, it should first go through
an editorial filter. This process has changed in digital age with the
end of the media professionals’ monopoly. In digital media, which
enables participatory culture, iconic photographs emerge through
user practices, so the photographs taken by ordinary citizen can
also become iconic. This study discusses the changes in the
conditions that reveal iconic photographs, which are the visual
records of collective memory, in digital age. The consequences of
this change are also discussed within the framework of the
relationship between photography and memory. It is concluded
that collective memory has the potential to be created in a more
pluralistic and democratic way in a visual universe where different
ways of seeing are included.

keywords: photograph, iconic photograph, digital age, digital
media, collective memory.
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Résumé

Une analyse sur le lien entre la photo iconique et la mémaoire collective
a I’éere numérique

Les photographies iconigues sont de puissantes images visuelles qui re-
présentent des moments, des événements et des personnages historiquement
significatifs. Elles facilitent la compréhension des événements et la mémorisa-
tion du passé pour les spectateurs. Puisqu’elles véhiculent un message discur-
sif, elles font I'objet de luttes idéologiques. Les photos devenues iconiques avec
le temps, accessibles au plus grand nombre jouent un réle important dans la
construction de la mémoire collective. Dans cette étude, le processus d’iconi-
sation des photos est abordé dans le cadre des médias traditionnels et numé-
rigues. Pour qu’une photo devienne iconique dans un média traditionnel, elle doit
étre éditée avant sa publication. En revanche, a I'ere numérique, ou les profes-
sionnels du média perdent de I'influence, ce processus subit des changements.
Dans les médias numériques, qui favorisent la culture participative, les photogra-
phies iconiques émergent a travers les pratiques des utilisateurs ; grace a cela,
les photos prises par des personnes ordinaires peuvent devenir iconiques. Dans
cette analyse, les changements survenus dans les conditions permettant la nais-
sance de photos iconiques, qui sont un symbole de la mémoire collective ainsi
que les conséquences de ces changements sont examinées avec une attention
portée aux liens entre la photographie et la mémoire. Il en ressort que, dans
le monde numérique d’aujourd’hui, la mémoire collective repose sur une base
plus démocratique et pluraliste, compte tenu les multiples manieres de voir qui
peuvent s’exprimer.

mots-clés : photo, photo iconique, eére numérique, médias numérique,
mémoire collective.
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0z

ikonik fotograflar tarihsel olarak 6nemli anlari, olaylari ve kisileri temsil
eden glcli gorsel imgelerdir. Olaylarin anlamlandiriimasi ve ge¢misin nasil ha-
tirlanacag! konusunda izleyiciye rehberlik eder ve sahip olduklari séylemsel de-
ger nedeniyle ideolojik miicadelenin araci haline gelirler. ikonlasan fotograflar
siradan fotograflardan farkli olarak genis kitlelere ulasarak, toplumsal hafizanin
yapilandiriimasinda énemli rol oynarlar. Calismada fotograflarin ikonik degere
erisme stirecleri hem geleneksel, hem de dijital medya yapisi icinde ele alin-
maktadir. Geleneksel medya yapisi icerisinde bir fotografin ikonik olabilmesi
icin dncelikle editoryal bir stizgegten gecerek izleyiciyle bulusmasi gerekirken,
dijital cagda medya profesyonellerinin tekelinin kirilmasiyla birlikte bu slire¢
degismistir. Katiimer kiiltlire olanak taniyan dijital medyada ikonik fotograflar
kullanici pratikleriyle ortaya ¢cikmakta, bu sayede siradan yurttaslarin cektigi fo-
tograflar da ikonlasabilmektedir. Bu calismada toplumsal hafizanin gérsel bir
kaydi olan ikonik fotograflari ortaya ¢ikaran kosullarin dijital cagdaki degisimi ve
bu degisimin sonuglari fotograf ve hafiza iliskisi ¢cercevesinde tartismaya acil-
maktadir. Calismada farkli gérme bigimlerinin dahil olabildigi bir gbrsel evrende,
toplumsal hafizanin daha cogulcu ve demokratik bir bicimde olusturulma potan-
siyeli tasidigi sonucuna varilmaktadir.

anahtar kelimeler: fotograf, ikonik fotograf, dijital ¢ag, dijital medya, top-
lumsal hafiza.
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Giris

Gegmisi naslil hatirladigimiz hem gazete, televizyon, sinema gibi gelenek-
sel medya araclari, hem de dijital medya araciligi ile aktarilan yazili ve gorsel med-
ya icerikleri ile yakindan iliskilidir (Neyzi, 2011, s. 2). Bireyin hafizasi toplumsal
olarak belirlenirken (Assman, 2018), bireyin i¢cinde bulundugu toplumsal baglamin
belirlenmesinde medya igerikleri dnemli rol oynamaktadir. Bu nedenle toplumsal
gercekligin bilgisini sunan medyanin bu gergekligi insa ettiginin altini gizmek ge-
rekmektedir. Zira “gerceklik herseyden dnce bir bilgi tlridir ve toplumsal failler
cogullugu tarafindan insa edilmektedir”.' Bu yonilyle medyada yer alan gorintU-
ler, yerlestirildikleri baglam ve olaylarin aktarilma bigimi izleyiciler agisindan anla-
ma iliskin temel bir referans noktasi olusturmakta ve ortak bir hafiza yaratiimasina
aracilik etmektedir.

Geleneksel medya yapisi icerisinde enformasyonun toplanmasi ve dagitil-
masl medya kuruluslarinin denetimine tabidir. Bu yapi igerisinde medya seckinleri
tarafindan yukaridan asagiya hiyerarsik bir bicimde kontrol edilen medya igerikleri-
nin Uretim ve tdketim pratikleri dijital donemle birlikte belirgin bigimde degismis-
tir. Bu donemde dijital mecralar, 6zellikle sosyal medya uygulamalari kullanicilarin
icerik Uretmesine ve bu igerikleri aracisiz dagitmasina izin veren bir altyapi sagla-
mistir. Enformasyona ulasmada byUk bir hiz, erisim kolayhgi ve igerik gesitliligi
sunan bu mecralar sayesinde geleneksel medyanin igerikler Gzerindeki hakimiyeti
ve tekeli de blyUk o6lclde sarsiimistir. Djital gagda degisen medya dinamikleri
fotografin lretim ve dolasim pratiklerini de donlstirmisttr. Bu gelismeler top-
lumsal hafizanin gorsel bir kaydi olarak ikonik fotograflarin ortaya ¢ikis streglerinin
yeniden degerlendiriimesini gerektirmistir.

Gergekligin kaydi ve tanigi olarak ortaya gikan fotograf ile hafiza arasinda
organik bir bag s6z konusudur. Fotograf makinesinin olaylarin gérindmun, go-
rindmlerden olusan akis iginden gekip ¢ikarak dondurdugunu ifade eden John
Berger (2015, s. 71), daha dncesinde bunu yapabilmenin tek yolunun bellek oldu-
gunu soyler. Ancak Berger (2015, s. 72), bellegin aksine fotograflarin kendi bas-
larina anlami saklamadiklarinin altini gizer. Bu durum, baglamindan koparilmis go-
rinUmlerin her tarld kullanima agik oldugu anlamina gelmektedir (Berger, 2015,
s. 76). Nitekim icadinin Gzerinden ¢ok gegmeden bir propaganda araci haline
gelen fotograf, 20.yUzyilla birlikte ideolojik bir aygit olarak islevsellestiriimis ve her
bir fotograf hakikate iliskin bittinsel bir goriisi deneme, onaylama ve insa etme
potansiyeliyle ideolojik mtcadelenin dnemli bir pargasi haline gelmistir (Berger,
2015, s. 39). Boylece fotograf, toplumsal hafizanin olusturulmasinda ve bigimlen-
dirilmesinde etkin bir arag konumuna yerlesmistir.

Fotograf, toplumsal hafiza ve hatirlama konusunda onu diger kitle iletisim
araglarindan farklilastiran, ayirt edici kilan bir 6zgtllige sahiptir. Her ne kadar te-

1 https://acikders.ankara.edu.tr/pluginfile.php/39445/mod_resource/content/1/1.hafta % 200ku-
mas%C4%B1.pdf (Erisim 01.05.2023)
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levizyon, video, film gibi ¢esitli alanlarda kusatici bir gérsel evrende yasiyor olsak
da Sontag'in (2004, s. 21) belirttigi gibi hatirlama s6z konusu oldugunda fotografin
hala daha derinden bir can acitma ve insan zihninde iz birakma gtcu vardir. Hafi-
zamizda hatirlamak Gzere fotograflar birikir ve bu karelerin temel birimi tek bir go-
rintldur (Sontag, 2004, s. 21). Birbiri ardina gelen ve akis igerisinde siradanlasan
hareketli gorlnttlerin aksine, her bir duragan fotograf saklanip tekrar tekrar baki-
labilecek ayricalikli bir andir (Sontag, 2008, s. 21). Sontag’in s6zUnU ettigi duragan
fotograf karelerinin etkileme glcU ikonik fotograflarda zirveye ulasir.

Ikonik fotograflar tarihsel olarak énemli anlari/olaylari temsil eden, izleyi-
cide yogun bir duygusal tepkiyi harekete geciren ve hafizalara kazinarak uzun
yillar etkisini surdiren gliclt gdrsel imgelerdir. Ornegin Vietnam Savasi'nda na-
palm bombaslyla vicudu yanan kiguk kizin kagisi (1972), Sovyet-Afgan Savasi
sirasinda Pakistan’da c¢ekilen multeci “Afgan Kizi” (Steve McCurry, 1985), So-
guk Savas'in son déneminde Cin‘in Tianenmen Meydani'nda sivil bir direnisginin
tanklarin onlne gecisi (Jeff Widener, 1989), Rus BlyUkelgisi Andrey Karlov'un
Ankara Cagdas Sanatlar Merkezi'nde éldirtlme ani (Yavuz Alatan, 2016) 3 yasin-
daki Suriyeli bebek Aylan Kurdi'nin Bodrum sahilinde kiylya vurmus cansiz bedeni
(Nilufer Demir, 2015) pek ¢ok kisinin zihninde yer etmis ve toplumsal hafizanin
parcas! haline gelmis ikonik fotograflar arasindadir. ikoniklesmis bu fotograf kare-
lerinin islevi basitge orada ne oldugunu iletmekten ibaret degildir, ayni zamanda
olaylarin anlamini yogunlastirir ve olustururlar (Hansen, 2015, s. 265). Tek bir fo-
tograf karesi, sayfalarca yazilmis bir metinden ya da saatlerce slren bir hareketli
géruntiden daha fazlasini daha garpici bir bigimde séyleme potansiyeline sahiptir.
Ikonik fotograflar bu potansiyele, sahip olduklari sdylemsel deger araciligiyla erisir
ve bu sayede ait olduklari konunun siyasi ve sosyal baglamlarinin anlamlandiriima-
sinda izleyiciye rehberlik ederler (Dahmen, vd., 2018, s. 265).

Hansen (2015), ikonik fotograflarin sdylemsel degerinin énemini Laclau ve
Mouffe'nin (1985) sdylem analizi teorisinde gelistirdikleri “digim noktasi” (nodal
points) kavramini 6ding alarak ortaya koyar. Laclau ve Mouffe hegemonya ve ide-
oloji mUcadelesinin sirdigi sdylemsel alanda, sdylemin tamamlanmis bir bitin
olarak kapanmasinin ve anlamin nihai olarak sabitlenmesinin mdmkdn olmadigini
soyler (aktaran Kubilay, 2009, s. 328). Buna karsin kismi bir sabitlestirmenin ola-
nakli oldugunu belirten yazarlar, sdylemsel alandaki egemenlik micadelesinde
anlamin sabitlendigi yeri “digim noktasi” olarak adlandirirlar. DUgim noktalari
anlam yapilarina kismi bir sabitleme saglayan, diger isaretlerin etrafinda diizenlen-
digi ayricalikli sdylemsel/gorsel isaretlerdir (Hansen, 2015, s. 265). Hansen (2015)
ikonik fotograflarin tipki digim noktalari gibi séylemsel alanda anlami kuran ve
sabitleyen ayricalikli bir konuma sahip oldugunu éne sirer.

Gergekten de ikonik fotograflar sadece meydana gelen olaylari degil ayni
zamanda olaylarin baglamlariyla ilgili anlamlari hem igerir hem de aktarirlar. Ancak
bu anlamlar ikonik fotograflarin kullanildiklarn baglama gore degisiklik géstermek-
tedir. Yani ayni fotograf farkl baglamda farkki anlamlar tasiyabilmektedir. Tam bu
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noktada Hansen (2015, s. 265) ikonik fotograflarin anlami kendi baslarina Gret-
medigine, olaylari, tehditleri, 6zneleri ve kimlikleri olusturmak, mevcut politikalar
savunmak ya da alternatifleri desteklemek igin sdylemsel failler tarafindan kulla-
nildigina dikkat geker. Hansen, ikonik fotograflarin kendiliginden apagik bir anlami
varmis gibi sunulmasina ragmen bu anlamin ne olmasi gerektigine dair birbiriyle
yarisan yapilarin varligina isaret eder. Higbir imgenin yalnizca kompozisyonu ya da
betimledigi olaylarin 6nemi dolayisiyla ikonlasmadigini ifade eden Hansen (2015,
s. 271), fotograflarin editorler, gazeteciler, politikacilar, yorumcular gibi séylemsel
failler (discursive agents) araciligiyla ikonik bir glce erisebildiginin altini gizer. O
halde herhangi bir fotografin ikonik hale gelmesinin dogal ya da kendiliginden
gelisen bir slreg olmadigi séylenebilir mi?

Surasl kesin ki higbir fotograf, ikonik fotograf olarak Uretilmez ¢linki iko-
niklik fotografin dogasindan ileri gelen bir 6zellik degildir (Alpttrk, 2015, s. 38).
Fotograflar ancak tiketim asamasinda yani izleyiciyle bulustuktan sonra ikonik
statliye sahip olabilir. Hansen'in (2015) s6zinU ettigi sdylemsel failler ise hangi
fotograflarin izleyiciyle bulusacagina karar verilecegi andan itibaren slrece dahil
olurlar. Fotografin ylzyili askin serlivenine bakildiginda, ikonik fotograflarin agirlik-
li olarak geleneksel medya ve onun 6zelinde haber medyasi tarafindan Uretildigi,
dolayisiyla s6zl edilen failleri de biylk 6lcide medya profesyonellerinin olus-
turdugu gortlmektedir. Geleneksel medya yapisindan farkl olarak dijital cagda
soylemsel faillerin etkinligi blaylk 6l¢clde sarsiimistir. Dijital gagin katilimer kaltdr
pratikleri, dnceleri pasif izleyiciler olarak konumlandirilan yurttaslara aktif birer kul-
lanici kimligi kazandirarak, toplumsal failler cogulluguna katilmalarina olanak sag-
lamistir. Geleneksel Uretim ve tlketim sUreclerinde farklilasmaya neden olan bu
gelisme sayesinde fotograf Uretimi de, fotograf profesyonellerine 6zgU bir pratik
olmaktan gikmistir. Béylece dijital medya platformlarinin uygulamadaki sinirhlikla-
rina karsin herhangi bir yurttas tarafindan c¢ekilen fotografin da ikonik deger kazan-
masil, teorik olarak mUmkun hale gelmistir.

TUm bu gelismeler ikonik fotografin ve ikonik fotografi ortaya gikaran ko-
sullarin dijital gagda bUyuk bir donlsim yasadigini gdstermektedir. Bu galismanin
amaci fotograflarin hangi kosullarda ikonik bir degere sahip oldugunu ortaya koy-
mak ve bu kosullarin dijital cagda gecirdigi donisimi incelemektir. Bu gcergevede
calisma, fotografin ikonlasma stirecinde degisen dinamikleri ve bunun sonuglarini
fotograf ve hafiza iliskisi gcergevesinde kuramsal bir tartismaya agmaktadir.

Fotograf ve Hafiza lliskisi

Gecgmise dair her tirll bilginin buglne tasinabilmesini saglayan bir depo
konumunda olan hafiza, bu 6zelligi nedeniyle hatirlama Uzerinden agiklanir.
Hatirlama ise gegmiste yasanmis herhangi bir seyi geri cagirabilme yetenegi
olarak tanimlanir. Hatirladiklarimiz ve hatirlayamadiklarimiz hafizamizi olusturur.
Peki nasil hatirlatiriz? Bu sorunun yaniti uzunca bir slre bireysel boyutta ele alin-
mis ve hafiza psikolojik bilissel bir slre¢ olarak degerlendirilmistir. Hatirlamaya
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yonelik bilimsel galismalarin bu erken doneminde hafizanin galisma prensibine
iliskin temel bilgiler ortaya konmus olmakla birlikte, hafizayi bireysel bir geri ge-
tirme araci olarak ele alan galismalar giderek yetersiz kalmaya baslamistir (Zeli-
zer, 1995, s. 215). Bergson (1988), hafizanin zamani gdreceli kildigini ve gegmis
ile simdi arasinda bir bulusma alani oldugunu ifade etmistir. Bergson'a gore
hem gec¢mis, hem de simdiki deneyimlerin alani olarak hafiza gegmisin buglne
uzamasidir (Bergson'dan aktaran Zelizer, 1995, s. 215). Yani gegmis, gegmiste
kalmamakta ancak gecmiste yasanan tim anlar da simdiye tasinmamaktadir.
Hangi anilarin hatirlanacagi ise sadece bireyin kontrol edebildigi bir etkinlik de-
gildir. Bu noktada Halbwachs ([1925] 2022) hafizayl Bergson'dan farkli olarak
Oznel degil, toplumsal bir pratik olarak ele alir. Durkheim'in toplumsal biling kav-
ramiyla Bergson'un subjektivizmini asan Halbwachs, hafizanin sosyal bir olgu
olarak anlasilmasina iliskin teorik bir gergceve sunarak hafiza calismalarina yeni
bir yon verir (Assmann, 2018, s. 43).

Halbwachs hatirlama her ne kadar bireysel bir edim olsa da, “bireylerin
icinde bulunduklari gruplarin belirledigi baglam disinda tutarli ve surekli bir yolla
hatirlamalarinin mimkin olmadigini ileri sdrer” (Halbwachs'den aktaran Olick,
2014, s. 178). Halbwachs bu argimanini Hafizanin Toplumsal Cergeveleri ([1925]
2022) isimli kitabinda rliya analizine basvurarak ortaya koymaktadir. Zihnin top-
lumdan en ¢ok riyadayken uzaklastigini ileri siiren Halbwachs riiyay! olusturan
imgelerin gegmise ait olmalarina ragmen gegmisten kopuk olduklarina dikkat ge-
ker. RUyadaki imgeler uyanik haldeki algimizla ve gecmise ait hafizamizla iliskili
degildir. Bunun nedeni ge¢misin simdinin i¢inde bir yeniden Uretim olmasidir.
Halbwachs, anilarin gegmis oldugunu ama onlari uzaktan yeniden hatirladigimiz
sekliyle degil, simdinin gergeklestigi sirada vuku bulan haliyle bir gegmis oldugu-
nu ifade eder. Ancak riyada simdinin gergekligiyle olan temas kopmustur. Hal-
bwachs ([1925] 2022, s. 21-65) rlyanin yalnizca kendisine dayanmasina karsin,
gecmisin ve anilarin yasanan an igerisinde toplum hafizasinin genis ¢ergevelerine
dayandigini séyler. Halbwachs'e gdre ([1925] 2022, s. 113) “toplum iginde yasa-
yan insanlarin anilarini yerlestirip, yeniden bulmak icin kullandiklari gergevelerin
disinda bir hafiza mimkUn degildir”. Daha agik bir ifadeyle séylemek gerekirse,
hafiza her zaman bireyin kendisine ait olmakla birlikte toplumsal olarak belirlen-
mektedir (Assmann, 2018, s. 44). Assmann (2018) bu belirlenimin devamliliginin
nasil saglandigini, kusaklar boyunca nasil tasindigini anlamak igin “kultirel bellek”
kavramini 6nermektedir.

Assman ve Czaplicka (1995) bireylerin ait olduklari sosyal gruba baglliklari
nedeniyle sahip olduklari kimliklerin genetik bir evrimle degil ancak sosyallesme
ve geleneklerin sonucu olarak nesiller boyunca korunabildigini sdyler. Buna gére
insan dogasinin aktarilabilmesi klttrel bellek ile mimkUtndtr. Kltirel bellek, bir
toplumun etkilesimli ¢cercevesinde davranis ve deneyimi yonlendiren tim bilgi-
ler ve nesiller boyunca tekrarlanan sosyal pratikler dolayimiyla bireyin edindikle-
rine karsilik gelmektedir. Her grup, birlik ve kendine has olma durumuna iliskin
farkindaligini kolektif bilgiye -6zellikle de gegmisin bilgisine- dayandirir. Kiltarel
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bellek, toplumun kendi imgesini sabitlemesini ve aktarmasini saglayan, her ¢aga,
her topluma 6zgi yeniden kullanilabilir metinler, imgeler ve ritleller icermektedir
(Assmann ve Czaplicka, 1995, s. 125-132). Kiltlrel anlamlarin devredilme ve can-
landiriima bigimleri olarak anitlar, mezar taslari, tapinaklar, semboller, ikonalar, vb.
temsiliyetler kiltUrel bellegin alanina girmektedir (Assmann, 2018, s. 28). Kuhn
(2010, s. 6), fotograflarin da, gecmisteki bir olay! ya da durumu kendi baslarina
animsatmalari ya da animsatici islevi gormeleri dolayisiyla kilttrel bellegin ku-
rumsallastigi maddi bigimler arasinda oldugunu ifade eder. Fotograflar gegmisin
anlatilarini ileten, toplumlarin hafizasina iliskin gérsel temsillerdir. Bu baglamda
fotograf, kiltlrel bellegin tasiyicisidir ve gegmisin hatirlanmasinin bir aracidir.

Fotograf nesnesiyle kurdugu dogrudan iliski dolayisiyla icadinin ilk yillarinda
gercekligin birebir kopyasini saglayan salt teknolojik bir arag olarak degerlendiril-
mis, bu yonlyle toplumsal yasami kayit altina almanin araci olmustur. Bu anlayis
blUylk olclde fotografin, ortaya ¢iktigi ddénemin hakim dislnce bigimi olan posi-
tivist/rasyonalist bakis agisini destekleyici nitelikte bir arag oldugu fikrine yaslanir.
Bir seyin ancak gorilebildigi takdirde bir olgu olmasi ve olgularin yalnizca gergegi
barindirmasi, fotografin gergekligi goriintl formunda kayit altina aldigi fikrini pe-
kistirmistir (Berger ve Mohr, 2007, s. 92). Gegici olani yakalayip donduran, strek-
siz olana suUreklilik kazandiran fotograf, Draaisma’ya gore (2014, s. 164) bellegi
olan bir aynanin icadidir adeta. Ancak fotografin kanit niteliginde bir belge ya da
gercekligi yansitan bir ayna olarak degerlendiriimesi ideolojik olanin verili kabul
edilmesi anlamina gelir. Oysa “herhangi bir fotograf ¢ekilmis ya da gekilebilecek
olan cok daha genis bir fotograflar toplamindan yapiimis bir secgkidir” (Becker,
2006, s. 57). Bleiker (2018) tam bu nedenle fotografin, belirli bir ana ait gercek bir
temsil sunduguna dair bastan c¢ikarici inancin aldatici oldugunu, tim temsillerin
belirli bakis agilarina ait ve kaginilmaz olarak ideolojik olduklarini ifade eder. Blei-
ker'a gore (2018, s. 13) fotograflari olaylarin anlamini iletmek igin bu kadar glgli
araclar haline getiren sey iste bu “gergeklik yanilsamasi” (illusion of authenticity)’
dir. Fotograflarin n6tr, degerden bagimsiz ve kanitsal oldugu varsayiminin ortaya
cikardigl gergeklik yanilsamasi, fotografin temsil ettigi siyasi degerlerin maske-
lenmesini saglar (Bleiker, 2018, s. 12-13). Toplumsal hafizanin deposu (Kuhn ve
McAllister, 2006, s. 6) olarak degerlendirilen fotografin gosterdikleri ve bunlari
gosterme bigimleri dinyanin anlamlandiriimasina iliskin bir cergeve sunar. Bu ger-
cevede hafizanin gorsel bir temsili olarak fotograf, toplumsal hafiza ¢alismalarinda
kritik bir 5neme sahiptir.

Fotograflar ikonlastikga, anlamlandirma cergeveleri olarak sahip olduklari
soylemsel deger ve izleyiciyi yonlendirme potansiyelleri de artmaktadir. ikonik
statlye erisen bir fotograf, siradan bir fotograftan farkl olarak genis kitlelere eri-
serek toplumsal hafizayi yapilandirma, bir ideolojiyi pekistirme ve kitlelerin siyasal
anlamda eyleme gecmeleri igin onlari yonlendirme becerisine sahip olmaktadir
(Hariman ve Lucaites, 2007, s. 214). Bu yonlyle ikonik fotograflar iktidarlar ve
egemen gruplar icin islevsel gértntdlerdir. Zira toplumsal hafizanin insasi ve geg-
misin nasil hatirlanacag: iktidar sahipleri agisindan séylemsel micadelenin strda-
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gU alanlardir. Assmann’in (2018) da belirttigi Uzere, iktidar ve hatirlama arasinda
bir ittifak s6z konusudur ve bir iktidarin geriye yonelik mesruluk ve ileriye yonelik
ebediyet kazanabilmesi hatirlama yoluyla mimkdnddr. Bu nedenle iktidarlar icra-
atlarinin unutulmamasi, anitlastirilarak muhafaza edilmesi ve arsivienmesi yonUn-
de gaba harcarlar (Assmann, 2018, s. 79).

Ikonik fotograflar tarihsel olaylari ve énemli anlari bize hatirlatan, arsiv ni-
teligi tasiyan fotograflardir. Zamansizliklariyla tim zamanlarda izleyiciyide karsiligi
olan bu fotograflar gecmisi simdiye tasiyarak, ortak bir hafiza yaratiimasina araci-
lik ederler. Ustelik toplumsal hafizanin yapisi geregi eger gecmis sadece baglanti
kurdugumuz iliski cergevesinde hatirlanabiliyorsa, bu iliski ¢cergevesinin disinda
kalan hersey unutulacaktir (Assmann, 2018, s. 45). Yani hangi fotograflarin ikon-
lastigi neyi hatirlamamiz gerektiginin yani sira, neyi unutmamiz gerektigini de
belirleyecektir. Tam da bu nedenle bir fotografin hangi kosullarda ikonik degere
eristigi buylk 6nem kazanmaktadir.

ikonik Fotograf ve Bir Fotografin ikonlasma Siireci

Ikon kelimesi etimolojik olarak Yunanca gériinti ve yansima anlama ge-
len “eikon” kelimesinden tlretilmistir (Peters, 1967, s. 51). Gorlntl, resim,
benzerlik (Mitchell, 1986, s. 1) gibi anlamlara da génderme yapan kelimenin
farkl kullanim alanlari bulunmaktadir. Bunlari dini resim ya da tasvir, gésterge
ve sembol olmak Uzere (¢ baslikta siralamak mimkUinddr. Dini resim ya da
tasvir olarak ikon, Hristiyanligin Ortodoks mezhebinde dini hikayelerin, olaylarin
veya kutsal sayilan kisilerin duvar ya da ahsap paneller lzerine yapilan resim
ve tasvirleri anlamina gelmektedir (McArthur, 1992, s. 496). Peirce (1984) ta-
rafindan gelistirilen gostergebilimsel ¢dzimlemede ise temsil ettigi nesneyle
arasinda benzerlik iliskisi olan simgeler ikon gdsterge olarak adlandirilir. Ornegin
bilgisayar ekraninda gordigimuiz ¢op sepeti simgesi, ¢op sepeti nesnesini ben-
zerlik yoluyla temsil eder. Sembol olarak ikon ise glindelik dilde siklikla kullanil-
digi bicimde belirli bir alanda blyUk etkiye sahip, bir tarzi ya da tavri ayirt edici
-genellikle karizmatik- bir sekilde somutlastirdigi distntlen kisiler (McArthur,
1992, s. 496), genis kitleler tarafindan taninan kilt nesneler ya da gortntuileri
tanimlamak igin kullanilmaktadir. Bu yonUyle ikon kendi bilesenlerinin disinda
bir seye atifta bulunan ve gok sayida kiside karsiligi olan gesitli kavramlarin,
duygularin ve anlamlarin sembolik temsilidir (Sturken ve Cartwright, 2017, s.
41). Bu calismanin konusunu olusturan fotografik ikonlar da bu kategoriye dahil,
sembolik anlamlari olan gortntUlerdir.

Perimutter (1998) fotografik ikonlari genel (generic) ve 6zgll (discrete) ol-
mak Uzere iki kategoride ele alir. Genel ikonlar konu, zaman ve mekéandan ba-
gimsiz olarak belirli gértintilerin gorsel kliseler (visual cliché) olusturacak bigcimde
tekrar ettigi fotograflara isaret eder (Perlmutter, 1998, s. 11). Ornegin siskin karni
ile bir deri bir kemik kalmis Afrikali siyahi bir cocugun fotografi belirli bir ani degil,
Gulney Afrika genelinde yasanan aclik sorununu temsil eder. Ancak ayni fotograf
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Afrika kitasindaki yasanan aglik, i¢ savas, az gelismislik vb.ye dikkat cekmek icin
de kullanilabilir (Perimutter, 1998, s. 11). Bu tirden genel ikonlar haber med-
yasinda stok fotograf olarak siklikla yer almaktadir. Ozgiil ikonlar ise herhangi
bir olayin ya da tarihsel bir donim noktasinin tanimlayici goriintlist haline gelen
fotograflardir. Ornegin 1930’Iu yillarda Amerika'da yasanan Bily(ik Buhran, Dorot-
hea Lange'in “Gé¢men Anne” (1936) fotografinda cisimlesir ve bu kare o donemi
sembolize eden ikonik fotograf haline gelir.

Bu calismada Perlmutter’in (1998) 6zgul ikonlar olarak kategorize ettigi,
tarihsel olaylari ve dnemli anlari sembolize eden ve toplumsal hafizayi sekillendi-
ren fotograf gérintulerine odaklaniimaktadir. Bu baglamda Hariman ve Lucaites
(2007, s. 27) ikonik fotograflar “basili, elektronik veya dijital medyada yer alan,
genis ¢apta taninan ve hatirlanan; tarinsel olarak dnemli olaylari temsil eden, glc-
|0 bir duygusal dzdesligi veya tepkiyi harekete gegiren; ¢esitli bigcimlerde yeniden
Uretilen fotograf gorintileri” olarak tanimlamaktadir.

Ikonik fotograflar bir toplulugun gecmise dair algisini insa etmek icin kul-
lanilan anma heykelleri, torensel hitabetler ve diger temsili uygulamalarla ayni
prensipte galisir (Hariman ve Lucaites, 2007, s.2). Kiltdrel bellegin aktaricisi olan
bu tlr semboller, gegmisin hatirlanmasinin ve simdide yeniden Uretiimesinin bir
aracidir. Hariman ve Lucaites’e gore (2007) bu semboller ve imgeler kim oldu-
gumuza ve ne olmamiz gerektigine dair bir ideal sunarken, izleyiciyi temsil ettik-
leri olayla kisisel bir dzdeslik kurmaya davet eder. Bu 6zdeslik, temsilin dogasi
geregi ideolojiden bagimsiz olmadigi gibi, fotografin gecirdigi editoryal sirecler
nedeniyle de ideolojiden bagimsiz degerlendirilemez. Bunun igin, fotografin yan
anlamlariyla isaret ettigi sayisiz gdsterilen arasindan fotograf alti yazilar araciligiy-
la, medya profesyonellerinin arzu ettigi anlami gdsterecek bigcimde sabitlendigini
hatirlamak bile yeterli olacaktir (Fiske, 2003, s. 146). Barthes'in “demirleme” (an-
chorage) olarak adlandirdigi bu islem, Hall'un ifadesiyle bizi “yeglenen okumaya”
dogru yonlendirmekte ve boylece fotografin olasi devrimci anlamlari dnlenmekte-
dir (Fiske, 2003, s. 147).

Bu baglamda Hariman ve Lucaites’e gore (2007, s. 2) ister bir zafer anini,
isterse de bir felaket anini belgelesin, geleneksel medya ve habercilik pratikleri
dolayimiyla ortaya ¢ikan ikonik fotograflara baktigimizda "“toplumsal otoritenin ba-
kisini ve nesnelestiriimis 6tekini; egemen anlatilarin pekistirildigini; devlet politi-
kalarinin mesrulastiriimasi igin vatanseverlikten kedere kadar glcli duygularin ve
hassasiyetlerin uretildigini; irk, sinif, toplumsal cinsiyet gibi kavramlarin gergek,
olagan ve degismez unsurlar olarak dogal dizenin parcasiymis gibi yeniden (re-
tildigini” gdrmemiz kaciniimazdir. Bu noktada geleneksel medyada muhalif, “di-
renen ikonik imgeler”in (Depeli, 2013) varhigi blsbitin yok sayilmamalidir. Ancak
icine gdmulu oldugu ekonomik, siyasal ve kulltlrel yapilardan bagimsiz bir varlik
gosteremeyen geleneksel medyanin, muhalif/direnen ikonlara genis bir dolasim
agl saglayamadigi da gortlmektedir.
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Ideolojik bir medya pratigi olarak ikonik fotograflar sahip olduklar giicli
soylemsel deger ile hem toplumsal yapinin hem de toplumsal hafizanin bigim-
lendiriimesinde etkili bir ara¢g konumundadir. Bu noktada hangi fotograflarin nasil
ve neden ikonik olarak degerlendirildigi sorusu 6nem kazanmaktadir. Fotograf,
erisilebilir ve populer bir kitle iletisim araci haline geldiginden beri sayisiz fotograf
dolasima girmis ancak sadece bazilari ikonik olarak aniimistir. Ornegin Canakka-
le Savasi'ndan sdz edildiginde cogumuzun zihninde herhangi bir fotograf karesi
degil, Seyit Onbasi'nin sirtinda top mermisi tasidigl fotografin canlanmasi muh-
temeldir. Benzer sekilde Harf Devrimi s6z konusu oldugunda hemen herkesin
hafizasinda Atatlrk’tn elinde tebesirle kara tahta 6ninde Latin alfabesini tanitan
fotograf karesi canlanacaktir. Peki bu fotograflarin ikonlasmasini saglayan ortak
Ozellikleri var midir? Bir fotografin nasil ikonik olabilecegine iliskin kesin bir formU-
lasyon olmamasina ragmen ikonik fotograf literatirinde en kapsayici kavramsal
cerceve Perlmutter’e aittir. Perlmutter (1998, s. 11-20), ikonik degere sahip olan
fotograflarin ortak bigcimsel, kavramsal ve soylemsel 6zelliklerini onbir maddelik
bir liste ile siralamaktadir; 1: Gn (celebrity), 2: dnem (prominence), 3: siklik (frequ-
ency), 4. kéar (profit), 5: anindalik (instantaneousness), 6: tasinabilirlik (transpo-
sability), 7: dznelerin UnU (fame of subjects), 8: olaylarin 6nemi (importance of
events), 9: metonimi (metonmy), 10: ilkellik ve/veya kultlrel yanki (primiordiality
and/or cultural resonance), 11: garpici kompozisyon (striking composition). Bu
bollimde bir fotografin hangi kosullarda ikonlastigr Perimutter’'in kavramsal zemini
cergevesinde tartisilacaktir.

Bir fotografin ikonik degeri her seyden once fotografin “4ni"” yani genis
capta taninirhgi ve bilinirligi ile iliskilidir. Fotografa konu olan olayin baglamina dair
detayll bilgi sahibi olmamamiza ragmen, o goérintlye asina oldugumuz durum-
larda fotografin belirli bir dlizeyde taninirliga sahip oldugundan séz edilebilir. Bir
fotograf bu taninirlik dizeyine ancak genis izleyici kitleleri ile bulustuktan sonra
erisebilir. Calismanin girisinde de belirtildigi Gzere bir fotografin ikonik olabilmesi-
nin zorunlu énkosulu fotografin izleyici ile bulusabilmesidir. Bunun igin de fotog-
rafin dolasima girmesi gerekmektedir. Bu da Perlmutter’in onbir maddelik liste-
sinin ikinci ve Ug¢lincl maddelerinde yer alan medya tarafindan fotografa verilen
“Oonem” ve yayinlanma “sikhgi”yla iliskilidir. Medyanin fotografa verdigi énem
yalnizca fotografa ne kadar yer verildigi yahut nereye yerlestirildigi ile ilgili degildir.
Onem, fotografin diger fotograflar arasindan yayinlanmak icin secilmesinden iti-
baren baslar. Bu noktada devreye Hansen'in (2015) sdylemsel failler olarak tanim-
ladigl, medya igeriklerinde hangi haberlerin ve fotograflarin yer alip almayacagini
belirleyen, editoryal olarak karar verme yetkisine sahip esik bekgileri (gatekeeper)
girer. icerikleri adeta bir siizgec gibi filtreden geciren esik bekgileri, bu iceriklerin
bigimlendirilmesi, gdsterimi, sunumunun zamanlamasi, saklanmasi ve tekrarina
yonelik slreclerde kontrol sahibidir (Donohue vd. aktaran Wallace, 2018, s.276).
Bir fotografin mansette yer alip almamasi, fotografin blyUkligu, yerlestirildigi
baglam gibi editoryal kararlar izleyicinin fotografa yonelik algisini sekilllendirmede
onemli rol oynamaktadir. Ayni fotografin farkli medya mecralarinda siklikla yer
bulmasi ise izleyicide burada fotografa dair hatirlanmasi gereken bir sey oldugu
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duygusunu uyandirir (Kroes, 2007, s.13). Dolayisiyla fotografin medya igerikle-
rinde yer alma bigimi ve sikligi onun hatirlanmasi, toplumsal hafizaya yerlesmesi
ve ikonik bir degere sahip olabilmesinin en dnemli bilesenleri arasindadir. Ancak
bu, medya tarafindan 6n plana ¢ikarilan her fotografin ikonik olabilecegi anlamina
gelmemektedir. Daha ziyade geleneksel medyanin hiyerarsik yapisi igerisinde fo-
tograflarin secilmesi ve yerlestiriimesi yoluyla ikonik fotograf olusumunda oyna-
digr kritik rolin altini cizmektedir (Dahmen ve Morrison, 2016, s. 659). C")rnegin,
Dahmen ve Christensen (2013) 11 EylUl saldirilarinin 10 yil sonra gazetelerde
hangi fotograflar ile hatirlandigini/hatirlatildigini inceledikleri galismalarinda, yazili
basinda ikiz kulelere carpan ugaklarin veya kulelerden atlayan insanlarin drama-
tik gdrintUlerine yer verilmedigini ortaya koyar. Gazetelerde bu tarz gorintiler-
den ziyade yikilan kulelerin molozlari arasinda Amerikan bayragini dalgalandiran
itfaiyeciler gibi cesaret, fedakérlk ve vatanseverligi sembolize eden gortntdlerin
agirhkl oldugu tespit edilir. Yazarlara gore bu temalarin agirlikh oldugu gértntiler,
11 EylalI'Gin geleneksel medya tarafindan yaratilan ikonik fotograflaridir. Dinya
tarihindeki en trajik ter6r saldirilarindan biri olmasina karsin gazetlerde yer alan
fotograflar Amerikan halkinin garesizligine degil, glclid Amerika imgesini yeniden
insa edecek bicimde kahramanlk gdrintilerine odaklanmaktadir. Oysa dijital
medya platformlarinda saldiri anlari da dahil olmak Uzere olaya ait kahramanlik ve
cesaretten farkli duygular uyandirabilecek fotograflara erisim saglanabilmektedir.
Dolayisiyla geleneksel medya gerek sectigi gorintller, gerekse bu gdrintUleri
olaylarin tasvirinde bir tekdlzelik yaratacak bigimde tekrar etmesiyle hangi fo-
tograflarin ikonik bir deger kazanacagina yonelik yonlendirmelerde bulunmaktadir
(Dahmen ve Miller, 2012, s. 7). Medya bu sayede hangi gorintdlerin izleyicilerin
zihnine yerleseceginde belirleyici olurken, toplumsal hafizanin olusumunda da et-
kin bir glice sahip olmaktadir.

Perlmutter'in (1998) listesinde “olaylarin dnemi” ve “metonimi” de lze-
rinde durulmasi gereken basliklar arasindadir. ikonik fotograflar cogunlukla ta-
rihsel olarak 6nemli bir olayi, kirilma anini ya da bir dénim noktasini temsil eden
goruntulerdir. Kroes'un (2007, s. 13) ifadesiyle duragan bir fotograf karesi “tari-
hin trajedisini tek bir gdriintllye hapsedebilen, destansi bir konsantrasyon glc-
ne sahiptir.” Tek bir fotograf karesiyle gorintilenen sey zamanin akisi igerisin-
de valnizca belirli bir andir. Oysa fotografin temsil ettigi sey o andan ¢ok daha
fazlasidir. O anin arka planindaki tarihsel, siyasal, ekonomik, sosyal sUregler ya
da o andan sonra meydana gelen hemen her sey tek bir fotograf karesiyle izleyi-
cinin zihninde canlanir. Buna neden olan sey ise bu tir fotograflarin metonimik
bir boyuta sahip olmasidir. Dilbilimde kavramsal bir gergeveyi ¢agristiran meto-
nimi, bilissel bir stire¢ olarak tanimlanir (Panther ve Radden’dan aktaran Feng,
2017, s. 443). Metonimik bir anlatimda parga bitlinln yerine gecgerek genis-
lerken, bUtlinUn parga yerine gegerek daralmasi da sz konusu olabilmektedir
(A.Berger'den aktaran Glven, 2014, s. 20). Metonomik boyutu olan bir fotograf
karesinde gordigimuiz bir kesit, o karenin iliskili oldugu daha genis Olgekteki
olaylari cagrisim yoluyla temsil edebilme niteligine sahiptir. Bu baglamda ikonik
fotograflar cogunlukla metonimik 6zellige sahip, bu sayede karmasik olgulari
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Ozetleyebilen, dnemli tarihsel anlarla aninda ve zahmetsiz bigcimde baglanti ku-
rabilen goérintalerdir (Brink, 2000, s. 141).

Ikonik fotograflar cogunlukla yayinlandigi anda bilytk ilgi géren ve ikonik
anlamda degerli hale gelen gorintilerdir ve bu yonleriyle “anindalik” 6zelligi ta-
sirlar (Perimutter, 1998, s. 14). Ancak baz fotograflarin yaratiima tarihleri ve ya-
yinlanma tarihleri arasinda zamansal bir fark s6z konusu olabilmektedir. Ornegin,
Korda'nin Unli Che Guevera portresi ilk kez fotograf ¢ekildikten tam yedi yil sonra
1967'de Paris Match dergisinde yayinlanmistir.2 Che Guevara'nin 1967'de hayati-
ni kaybetmesinin ardindan yayinlanan fotograf onu anmak igin ¢esitli mecralarda
siklikla kullanilinca hizla taninirhk kazanmistir. Jim Fitzpatrick'in 1968 yilinda Che
Guevara'yl kirmizi bir arka plan Gzerinde siyah beyaz olarak yerlestirmesiyle fo-
tograf tam anlamiyla populer hale gelmistir. “Tasinabilirlik” yani fotografin alintila-
narak baska baglamlarda yeniden Uretilmesi de, gorsel olarak imgenin kaliciligina
hizmet etmesi bakimindan fotograflarin ikonik degere erismesi agisindan énemli
bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Tasinabilirlik, gorinttntn “kar” amach kul-
lanimini da olanakli hale getirmektedir. Boylelikle Che Guevara portesinin oldugu
gibi ikonik fotograflarin ticari bir Grlin ve meta olarak giysi, bardak, ¢canta gibi gln-
[0k kullanim alanlarinda yeniden dretilmesi s6z konusu olabilmektedir. Baglamin-
dan koparilarak slrekli olarak yeniden Uretilen gorintd, orjinalinden farkli bir an-
lam kazaniyor dahi olsa, her yeniden Uretim ile toplumsal hafizada yer edinebilme
sansina sahip olmaktadir. ikonik fotograflarin hemen hepsinin konusu insandir
ancak Che Guevara 6rneginde oldugu gibi bazi gorintilerde kisinin taninirhgi yani
“Oznelerin Gni"” fotografin ikonik hale gelmesinde énemli bir kriter olur.

Ikonik fotograflar genis kitlelerle duygusal olarak temas edebilen gérinti-
lerdir. Perlmutter (1998) bunun nedeninin sadece ortak bir klltlrel tarihte degil
ama "ilkel arketipler”de yattigini ileri sirmektedir. Yazara gore, baba-ogul catis-
masi gibi farkli kaltdrler arasinda tekrar eden arketiplerin gtgli bir karsiligr bulun-
maktadir. Diger bir deyisle esas olan insan deneyimidir. ikonik fotograflarin cogu-
nun konusu insan oldugu gibi, merkezinde de insana dair bir duygu yer almaktadir.
Insanin olmadigl, bir felaket sonrasi hayatini kaybeden kisiye ait bir ayakkabinin
fotografi gibi gortntllerde de cogunlukla insani bir deneyime referans yapilmak-
tadir. (Dahmen, vd., 2018, s. 287) Fotograflar dnceden bilinen bir imgeyi ya da
ilkel bir referans noktasini hatirlatmak yoluyla da izleyiciye temas edebilmektedir.
Perimutter (1998, s. 18) Dorothea Langue’in Gogmen Anne fotografinin, Rafael’in
“Madonna ve Cocuk” resmini hatirlattigini séyler ve bu baglamda her ikonun yeni
bir standart yaratarak, kendisinden sonraki ikonlarin karsilastirilacagi bir cerceve
haline geldigini ifade eder.

Ikonik fotograflar “kompozisyon” acisindan incelendiginde ise Perlmutter
tim fotograflar igin genellenebilecek bir dlgtt bulunmadigina dikkat geker. Klasik
kompozisyon kurallari her zaman gegerli olmayabilecedi gibi, her fotograf glicini

2 https://www.history.com/this-day-in-history/iconic-photo-of-che-guevara-taken (Erisim 30 Ocak
2023)
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kendi kompozisyonu iginde yakalamaktadir. Ancak bu kompozisyon iginde ortak
bir tema olarak fotograflarin yalinligr én plana ¢ikmaktadir (Perimutter, 1998, s.
18). GUclnU yalinhgindan alan ikonik fotograflar gorsel olarak karisik ve kalabalik
degil, cogunlukla sade, basit ve dogrudan bir anlatima sahiptir.

Ikonik fotograflarin dolasima girdikten sonraki siirecini de inceleyen Perl-
mutter’'e gore trajedi iceren fotograflar izleyicide duygusal bir tepkiye ve sok edici
bir 6fkeye neden olmakta, onlari mevcut dizeni degistirmeye yonelik harekete
gecmeye sevk etmektedir. Gergekten de pek g¢ok ikonik fotograf, kitleleri ya da
karar verici mekanizmalari harekete gecirme konusunda etkili olmustur. Ornegin,

"Gogmen Anne” fotografi yayinladiktan kisa bir slire sonra kamuoyunda biyUk
bir etki yaratarak yardim kuruluslarini harekete gegirmis, anne ve ¢ocuklarinin bu-
lundugu kampa gesitli yardimlar dizenlenmistir (Oral, 2006, s. 22). Benzer sekilde
Suriye i¢ savasinin neden oldugu multeci krizi basinda sayisiz fotograf ve haberle
farkli bigimlerde yer almis olsa da, 2015 yilinda Suriyeli bebek Aylan Kurdi'nin kiyi-
ya vurmus cansiz bedeninin fotografi diinya kamuoyunun tim dikkatini bu konuya
cevirmesine neden olan bir anin temsilidir (Mortensen vd. 2017, s. 72).

Ote yandan fotograflar sadece medya kurumlari ya da egemen ideolojiler
icin degil, ayni zamanda izleyiciler agisindan da sdylemsel bir miicadele alani ya-
ratmaktadir. Medya yayinlanacak gortntiler Gzerindeki kontroll yoluyla séylem-
sel alanda egemenlik kurmaya calisirken, izleyiciler de gérintUlerin verili anlamlari
(izerinde sdylemsel bir micadele icine girmektedir. Ornegin, Neil Armstrong’un
aya ilk ayak bastigi fotograflar pek ¢ok kisi igin aya seyahatin aslinda hi¢ gergek-
lesmediginin bir kanitidir. Olayin gergeklesmedigine inanan kisiler fotograflarin
acisl dolayisiyla astronotlar tarafindan cgekilemeyecegi, uzayda rizgar olmadigi
halde fotograftaki Amerikan bayraginin dalgalaniyor olmasi, gékyUzinde hig yildiz
olmamasi vb. gerekgeleri bu disdncelerinin kaniti olarak 6ne strerek, fotografla-
ri kendi inanglarini dogrulamanin bir araci haline getirirler. Bu durum tartismaya
kapali oldugu dusindlen gorintllerde bile izleyicilerin anlam igin nasil micadele
ettiginin bir gdstergesidir (Perimutter ve Dahmen, 2008, s. 232).

TUm unsurlar géz 6ntinde bulunduruldugunda bir fotografin ikonik olarak
degerlendirilebilmesi igin tarihsel olarak dnemli bir ani metonimik bir bicimde
temsil etmesi, farkli medya mecralarinda yaygin bir dolasim aginda olmasi, do-
layisiyla genis izleyici kitleleri tarafindan taninmasi ve fotografin izleyicide glgli
bir duygusal karsiligi olmasi gereklilikleri 6n plana ¢ikar. Ancak Perlmutter'in onbir
maddelik listesi etrafinda kavramsal gergevesi gizilen ikonik fotografin belirlenme
bigimi dijital cagda degisime ugrar.

Dijital Cagda ikonik Fotograf ve Degisen Dinamikler
Dijital cag Uretimden tiketime, toplumsal iliskilerden iktidar micadeleleri-

ne kadar yasama dair pek ¢ok slrecin ve isleyisin radikal bigcimde degistigi bir dé-
nem olarak tanimlanmaktadir (Castells, 2008, s. 621). Yerlesik yapilarin sarsildigi
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ve yeniden kuruldugu bu dénemde, hafiza ve medya iliskisine dair temel varsayim
ve kabuller de tekrar sorgulamaya acilmistir. Bu baglamda toplumsal gergekligin
sermaye ve iktidar iliskilerine bagiml bir konumdan aktarildigi ve toplumsal hafi-
zanin belirli bir bakis acisi ile insa edildigine dair temel kabul geleneksel medyaya
6zgu bir sUrecin ifadesi haline gelirken; dijital medya kullanicilarin igerik Gretimine
katilimina olanak saglayan, bireyleri toplumsal hafizanin insa strecine dahil eden
bir yaklasimin ifadesi olarak degerlendirilmistir (Baslar, 2018, s. 150, 156).

Web 2.0 teknolojisinin kullanicilarin igerik tretimine katilimini mamkdn kil-
maslyla beraber, geleneksel medyanin dikey ve hiyerarsik yapisinin yerini dijital
medyanin yatay ve etkilesime dayall yapisi almistir. Bu igerikler ne kadar kisisel
olursa olsun, kiresel olarak dagitilabilmekte ve kamusal bir nitelik kazanarak top-
lumsal hafizanin pargasi olabilmektedir (Garde-Hansen, 2011, s. 46). Dolayisiyla
bireyler kendi hikayelerini ve tanikliklarini paylasirken bir yandan da toplumsal ha-
fizanin gogulluguna katki saglamaktadir. Béylece Recuber’in (2012, s. 532) “dijital
hafiza bankasi” (digital memory bank) olarak adlandirdigi gevrimici veritabanlari,
bireylerin baskalarinin erisimlerine de acik bir bicimde fotograf, video, dosya ve
kisisel mesajlar paylastigi alanlar haline gelmektedir. Bu baglamda dijital medya
kisisel deneyimlerin, duygularin, gegmis ve buglne ait temsillerin aktarildigi bir
hafiza mekéani (Nora, 2006) olarak islevsellesmektedir.

Dijital medyada igerik Ureticiligi, Gretim sUrecine dahil olmak isteyen tim
kullanicilar arasinda paylasilan bir konuma isaret etmektedir. Geleneksel medya-
dan farkl olarak dijital medyada, bireyler icerikleri dogrudan kendileri yayinlayabil-
dikleri gibi, paylasilan igeriklere yorum yapmak yoluyla da igerik tretim silrecinin
bir parcasi olabilmektedir. Boylesi heterarsik bir yapi, herhangi bir Uretici failin
iceriklere dair anlatisal ve ideolojik bir kapanis dayatmasini da engellemektedir
(Haskins, 2007, s. 406). Castells’in (2013, s. 21) “kitlesel 6ziletisim” (mass self-
communication) olarak ifade ettigi bu siregte dijital medya, bireylerin toplumsal
kurumlar karsisindaki 6zerkliginin insasina zemin olusturmadir. Zira alternatif bilgi
kanallarinin kitlesel hale gelmesi, toplumsal hafizanin resmi sinirliliklardan 6zgur-
lesme olasiligini ve “karsi hafiza” (counter-memory) gibi alternatif anlatilara alan
acilmasini da saglamaktadir (Basaran ince, 2010, s. 10; Basaran ince, 2014, s. 21;
Ozhan Kogak, 2017, s. 10).

Ote yandan dijital medya araciligiyla olusan kamusal alani sinirlandiran bazi
dinamiklerden de s6z etmek mumkuindar. Dijital platformlarin yapisal dzellikleri,
ekonomik isleyisleri, algoritmik yanlliklari gibi nedenlerle kullanici hesaplarinin
gorinurlik dizeylerinde esitsizlikler meydana gelmektedir. Algoritmalarin etki-
siyle ortaya cikan yanki odalari, kullanicilarin farkl séylemlerle bulusmasini en-
gelledigi gibi, kendilerine benzer disincelerin egemen oldugu bir akisa mahkim
olmalarina neden olmaktadir (Binark, 2017). Kullanicr tirevli igeriklerin editoryal
dogrulama slreglerinden gecmeyisi, yaniltici igeriklerin dolasima girmesine yol
agabilmektedir. S6z konusu durumlari bertaraf edecek stratejlerin gelistiriimesi
ve kullanicilara bu konulara iliskin farkindalik kazandiriimasi biylik énem arz et-
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mektedir. Ancak tim dezavantajlarina ragmen dijital medya bireylerin baskalariyla
iliski icinde, gegmis ve gelecek duygusu yaratan anilarini ve kendi hikayelerini ak-
tarabildikleri mekanlardir (Basaran ince, 2014, s. 20). GUnUmUzde bu aktarimlarin
onemli bir kismi fotograflar araciligiyla gergeklestiriimektedir.

Dijital cagda yasanan degisimler, fotograflarin Gretim ve tlketim pratiklerini
de degistirmis, buna bagl olarak fotografin geleneksel medya yapisi igerisinde
ikonlasmasini saglayan kosullar ve toplumsal hafizanin olusturulmasindaki konu-
mu da degisiklik gdstermistir.

Katilime pratikler ve yeni tireticiler

Fotograf her ne kadar icadindan kisa bir slre sonra gindelik pratiklere
sizarak, poptler bir ara¢ haline gelmis olsa da, dijitallesme ile fotografin insan
hayatindaki yerinde buylk dlgekli degisimler meydana gelmistir. Dijital cag ile
birlikte analog makinelerin yerini sayisal veri tabanli dijital makineler almis, fo-
tograf makineleri kigulerek, kullanim agisindan pratiklesmis ve yayginlasmistir.
Dijital kameralar sayesinde kimyasal islemlere duyulan ihtiyag ortadan kalkmistir.
Cep telefonuna entegre modelleri ile kamera, gelisen akilli telefon teknolojisinin
neredeyse en 6nemli donanimi olmustur. Hizla yayginlasan cep telefonu fotog-
rafciligiyla beraber, fotograf bu strecte gorsel kiltlrtn popller ifade araci haline
gelmistir. Kameralarin her an kullanima hazir bigimde tasinmasi kitleleri fotografin
seyircisi olmaktan, Ureticisi olma konumuna getirmistir. Boylece, fotograf Uretimi
sadece profesyonel fotografcilara 6zgl bir pratik olmaktan ¢ikmis, dijital fotograf
makinesi veya akilli telefona sahip olan herhangi birinin gektigi fotografin da ikonik
hale gelebilme ihtimali dogmustur.

Ornegin, 11 Eylil terdr saldirilarinin ikonik fotograflarindan biri olay giin
tesadUfen orada bulunan Carmen Taylor isimli Amerikali bir kadin tarafindan dijital
fotograf makinesiyle ¢ekilmistir. Kuzey kuleye yapilan ilk ugak saldirisinin ardin-
dan ikinci ugagin Glney kuleye carpmak Uzere oldugu ani ve gcarpmanin hemen
sonrasini gorinttleyen Taylor'in fotograflari neredeyse bir saat iginde tim dUn-
yada dolasima girmistir.® Bir baska ornekte ise 2009 yilinda Hudson nehrine zo-
runlu inis yapan yolcu ucagini New Jersey'e dogru seyahat ettigi feribottan cep
telefonuyla gorlntileyerek Twitter'a ylkleyen Janice Krums isimli is insaninin
cektigi fotograf henliz gazeteciler olay yerine gelmeden dolasima girmis ve kisa
bir slre icinde olayin ikonik goérinttsd haline gelmistir.* Kirli bir lensle aceleyle
cekildigi belli olan fotograf ile Krums, dakikalar icinde bir is insanindan yurttas
gazetecisine dontismdustdr (Murthy, 2011, s. 782). Profesyonel fotografci ya da
gazeteci olmadiklar halde olay mahalline yakin olduklari igin daha hizli bir sekilde
gorinta Uretebilen kisiler, bunlari hizla dagitabilecekleri bir agda paylasarak ikonik
fotograflarin yaraticilari olurlar.

3 https://www.nwahomepage.com/news/9-11-fort-smith-woman-captured-iconic-photos-of-act-of-
terror/ (Erisim 01.02.2023)
4 http://edition.cnn.com/2014/01/15/tech/hudson-landing-twitpic-krums/ (Erisim 01.02.2023)
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Dijital cagda kamuoyunu haberdar etme, giindem yaratma ve olaylari pro-
fesyonel muhabirlerden daha hizli gorintileyebilme potansiyeli ile siradan yurt-
tas onemli bir glice erismistir. GUnimizde kamuoyu pek ¢ok olaydan yurttaslar
tarafindan sosyal medyada paylasildigi icin haberdar olmaktadir. Geleneksel
medya kuruluslari da yurttaslar tarafindan Uretilen iceriklere giderek daha ¢ok
yer verme egilimindedir. Hatta kullanicilardan her tlrlU icerigi whatsapp hesap-
lar, mail vb. araciligiyla kendileriyle paylasmalar talep edilmektedir. Morten-
sen'e gore (2014, s. 705), medya kuruluslarinin bu yénelimi yurttas igeriklerinin
hem daha az maliyetli olmalari, hem de “dogru zamanda dogru yerde” bulunma
avantajina sahip olmalarindan ileri gelmektedir. Ozellikle afet, savas vb. kriz ha-
berciligine iliskin son dakika gelismelerinde yurttaslar tarafindan Uretilen gé-
rintllere geleneksel medya igeriklerinde siklikla yer verilmektedir. Bu sayede
dijital cagda geleneksel medya endUstrisinin yukaridan asagi hiyerarsik isleyisi
tersine gevrilebilmekte, yurttaslar tarafindan Uretilen gortntUler, tipki profesyo-
nel olarak hazirlanmis medya icerikleri gibi sunulabilmektedir. Ancak tam da bu
ylzden, yani iceriklerin profesyonel olarak hazirlanmamis olmasi ylzinden pek
cok etik sorun da giindeme gelebilmektedir.

Fotograflar her ne kadar kaginilmaz olarak fotografginin 6znelligini barindi-
ran ve belirli bir bakis acgisi ortaya koyan bir yapiya sahip olsalar da, foto muha-
birligi etik ilkeler gergevesinde yirUtllen bir faaliyet alani olup, fotograf Gretim
slrecinde ve sonrasinda yapilacak dizenlemelerde uyulmasi gereken etik kodlar
mevcuttur. Foto muhabirligini, yurttas gazeteciligi gibi diger fotograf Uretim sU-
recglerinden ayiran bu ilkelerin basinda “konunun aslina sadik ve kapsamli bir se-
kilde tasvir edilmesi”® gelmektedir. Dolayisiyla profesyonel fotografcilar olan foto
muhabirleri “dogru zamanda dogru yerde” bulunmanin 6tesinde bir sorumlulukla
hareket etmekte, olaylari izleyiciye gesitli agilardan, farkl ¢gekim tdrleri ve teknik-
leri ile yansitmayl amagclamaktadir. Grayson (2015, s. 574) yurttas gazetecilerinin
bu tlrden bir sorumlulukla hareket edip etmediklerinin sipheli oldugunu, hatta
cogunlukla da sosyal medyada begeni ve yorumlar (zerinden etkilesim saglamak
gibi sosyal amaclar dogrultusunda ¢ekim yaptiklarini 6ne sirmektedir.

Sanal mecralarda daha ¢ok ilgi gdrmesi icin fotograflar Gzerinde yapilan dU-
zenleme ve degisiklikler ise etik meselesini daha ileri bir boyuta tasimaktadir. Foto
muhabirlerinin etik kodlar uyarinca, gergege bagl kalinmasi adina sinirlandirildigi
bu alan, yurttas gazeteciler tarafindan sinirsizca kullanilabilmektedir. Howe (2004)
manipulasyon sorununa baglam Uzerinden yaklasarak, bir gérintintn anlaminin
yanlis bir baglamda ya da baglamsiz kullanilarak da maniplle edilebilecegine dik-
kat ceker. Yurttas fotograflarinin kasitsiz dahi olsa gorintinin bUtinliginden
odun verilerek gekilmesi veya baglamin tam anlamiyla temsil edilemedigi durum-
lar, fotograflari baska baglamlarda kullanilmaya daha elverisli hale getirmektedir.

Medya profesyoneli olmayan siradan insanlarin tarih yazimina katilmasi,
kamusal demokrasi adina blyUk bir potansiyel barindirmaktadir. Nitekim yurttas

5 https://nppa.org/resources/code-ethics (Erisim 27.04.2023)
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gazeteciligi, “tarihin ilk taslag” (Garde-Hansen, 2011, s. 3) olarak degerlendiri-
len gazetecilik pratigini demokratiklestirici bir gelisme olarak biylk beklentiler
yaratmistir (Pantti ve Bakker, 2009, s. 475). Ne var ki madalyonun diger yiztnde
yukarida s6zU edilen etik sorunlar yer almaktadir. Ancak yine de yurttas gazete-
ciligi, geleneksel medyanin otoritesine kars! bir meydan okuma olarak degerlen-
dirilmektedir (Mortensen, 2011, s. 6). Deuze (aktaran Pantti ve Baker, 2009, s.
475) bu meydan okumanin profesyonel gazetecilerin bir kismi icin otorite kaybi
nedeniyle kaygi verici oldugunu belirtirken, Pantti ve Baker (2009) yurttas katilimi-
nin gazeteciligi zenginlestirdigini distinen medya profesyonellerinin de bulundu-
guna dikkat cekmektedir. TUm bu tartismalar yurttas gazeteciliginin sahip oldugu
potansiyele isaret etmektedir. Bu baglamda dijital medyanin yurttaslar tarafindan
Uretilen fotograflara bir alan acgtigi ve farkli gdrme bigimlerine gegit veren daha
cogulcu bir igerik akisina olanak tanidigini séylemek mimkdn gdriinmektedir.

Ote yandan dijital cagda ikonlasan fotograflar sadece insan eliyle cekilmis
gorintllerle de sinirli degildir. Artik bir mobese kamerasi tarafindan yakalanmis
bir gériintiiniin ikonikliginden de séz edilebilmektedir. Ornegin 2018'de istan-
bul'da kaybolan Suudi gazeteci Cemal Kasikgi'nin Suudi Arabistan konsoloslu-
guna girerken mobese kameralari tarafindan kaydedilmis gorintist Kasikgi'nin
konsoloslukta oldurdldigu anlasildiktan sonra bir anda populerlik kazanmistir.®
Kasikgi'nin akibetine iliskin tartismalar slrerken ortaya ¢ikan bu garpici kare, hem
geleneksel medyada basili olarak yayinlanmis hem de internet ortaminda viral
olarak sayisiz kez paylasilarak ikonik bir fotograf haline gelmistir.

Ozetle gerek yukarida verilen yurttas gazeteciligi 6rnekleri, gerekse Ka-
sikgl olayl drnegi, geleneksel medya yapisi igerisinde profesyonel gazeteciler
tarafindan belirli bakis acilariyla Gretilen ya da belirli bir baglama yerlestirilerek
izleyiciye sunulan fotograflarin yani sira, siradan yurttaslar tarafindan Uretilen ya
da teknolojinin aracisiz bir sekilde dogrudan urettigi fotograflarin da ikonlasabil-
digini gostermektedir.

Dijital aglar ve yeni dagitim kanallari

Dijital gagda ikonik bir fotografin ortaya gikis kosullarini degistiren énemli
unsurlardan bir digeri ise dagitim aglari olarak karsimiza gikar. Onceki bélimde
de vurgulandigi gibi izleyici ile bulusmadigi takdirde herhangi bir fotografin iko-
nik bir degere sahip olmasi mimkun degildir. Dijital cagda fotograflarin izleyici
ile bulusma ve dolasimda olma bigcimleri geleneksel medyadan radikal bicimde
farkllasmistir. Geleneksel medya dizeninde editoryal bir se¢im sonucunda ya-
yinlanmasina karar verilen fotograflar gazetelerin mansetlerinde ve dergilerin
kapaklarinda yer alarak genis izleyici kitleleri tarafindan taninirken, dijital cagda
fotograflar blyUk o6lctde dijital medya ve sosyal medya uygulamalari araciligiyla

6 https://www.trtworld.com/turkey/exclusive-pictures-emerge-of-khashoggi-entering-the-sau-
di-consulate-21028 ve https://sputniknews.com.tr/20181021/suudi-arabistan-trt-world-goruntul-
er-cemal-kasikci-buyukelcilik-1035766838.html (Erisim 01.02.2023)
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izleyiciye ulasmaktadir. Bu noktada kullanicilar bir fotografi begenerek (like), pay-
lasarak (share), yorum yaparak (comment) ve fotografin algoritma tarafindan go-
rindrligidna artiracak hashtagler kullanarak ikonik degerin belirlenmesinde kritik
bir role sahip olmaktadir. Nitekim sosyal medya uygulamalarindaki bu ézelliklerin
etkin kullanimi ikonik degerin yeni gostergeleri olarak kabul edilmektedir (Mor-
tensen vd. 2017, s. 74). Bir fotografa ne kadar gok begeni gelir, yorum yapilir ve
o fotograf ne kadar fazla paylasilirsa etkilesimi o kadar yogun olmakta, bu sayede
fotograf sosyal medya uygulamalarinin algoritmalari tarafindan daha ¢ok kullanici-
nin gdérmesini saglayacak sekilde dolasimda tutulmaktadir.

Sosyal medya uygulamalarindaki tim kullanici hesaplari teknik olarak ayni
alana ve isleve sahip olsalar da izleyiciyi etkileme potansiyeli bakimindan farkli-
likara sahiptir. Ornegin bir sosyal medya hesabinin ne kadar takipgisi oldugu, o
hesabin ne kadar gicli olduguna dair bir gosterge olarak degerlendirilmektedir.
Bu baglamda her ne kadar dijital medya yatay ve hiyerarsik olmayan bir yapiya
sahip olsa da hesaplar arasinda bir hiyerarsi s6z konusudur (Dahmen, vd., 2018,
s. 281). Ornegin Fuchs (2020, s. 352), Twitter'in ekonomik olarak gicli aktorlerin
siradan kullanicilar Uzerinde ayricaliga sahip oldugu sinif yapili bir dikkat ekono-
misi gelistirdigini belirterek, uygulamanin isleyisinin kullanici hesaplari arasinda
yarattigl esitsizlige dikkat cekmektedir. Fuchs'a gore (2020, s. 352), dikkati satin
alma butgesine sahip olmayan siradan bir kullanicinin igeriklerini tanitabilmesi ol-
dukga zordur. Buradan hareketle ¢ok sayida takipgisi olan bir kullanicinin paylas-
1191 fotograf hizla yayllma potansiyeline sahip olabilirken, az sayida takipgisi olan
bir kullanicinin paylastigi benzer niteliklere sahip bir fotograf uygulamadaki yiginla
gorintl arasinda izleyicilerin dikkatini cekecek gortnurlige sahip olamayacaktir.

Ote yandan dagitim aglarinin cogalmasi, kullanicilarin kendi Grettikleri ice-
rikleri paylasabilecekleri alanlara sahip olmalari, gorsel kilttrin yUkselisiyle ge-
lisen yasami gorsel olarak belgeleme aliskanligi (Mortensen, 2011 s. 10), gibi
sebepler bireyleri daha ¢ok fotograf cekmeye tesvik etmektedir. Her glin milyon-
larca fotograf ¢ekilmekte ve bunlar sosyal medya uygulamalan araciligiyla dola-
sima girmektedir. Sayisiz fotografin yer aldigi bir gorintl evreninde, etkileyiciligi
duraganhgindan gelen tek kare goriintlinin yerini de daha dinamik bir forma sahip
olan ¢oklu goriintl paylasimlarn almaktadir. Rubinstein ve Sluis (2008, s. 22) igin-
de yasadigimiz bu gorintl akisi iginde tek bir karenin degerinin azaldigina, bunun
yerini hem goéruntilerin hem de anlamlarinin sirekli degisim halinde oldugu veri
akisinin (stream of data) aldigina dikkat ceker. Gergekten de olaylar tek bir kareyle
hatirlamanin olanaksiz hale geldigi kadar ¢ok sayida fotograflanmaktadir. Ornegin
11 Eylll saldirilarindan sonraki fotograflar Gzerine yaptigl ¢alismasinda Hatfield
(aktaran Dahmen ve Miller, 2012, s. 7), saldirllara ait fotograflar arasinda ikonik
hale gelmis tek bir gorintliden séz etmenin mimkin olmadigini ancak farkl agi-
lardan gekilmis pek gok fotografin kolektif bir ikonikligin pargasi olarak bu statlye
eristigini ileri strer. Diger bir deyisle dijital dncesi donemde olaylarin tanimlayici
gorintlsU haline gelen tekil kareler belirgin bir bigimde éne gikarken, glinimuzde
anlara dair tek bir goriintl yerine ¢oklu fotograf kareleri egemen olmaya baslamis-
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tir. Hatfield'in sozdni ettigi dontsimin etkisini sosyal medya uygulamalarinda
da gozlemlemek muUmkindir. Sosyal medyanin en populer fotograf paylasim
uy-gulamalarindan biri olan Instagram’da 2017 yilina kadar her génderide tek bir
kare fotograf paylasilabilirken, yapilan glncellemeyle bir gonderide bir gortntl
setinin paylasiimasina olanak saglanmistir. “Artik hatirlamak istediginiz bir
deneyimin en iyi fotografini veya videosunu segmek zorunda degilsiniz”’
aciklamasiyla tanitilan glncellemeyle beraber kullanicillar ayni gine, ana veya
olaya ait fotograflan bir albim seklinde tek bir paylasim altinda
toplayabilmektedir. Benzer sekilde diji-tal medya platformlarinda haberler ve
olaylara iliskin gorintller fotograf galerileri  olusturularak izleyicilere
sunulmaktadir.

Bu cesitlilik egemen medya kuruluslari tarafindan belirlenen fotograflarin
ikonlasmasina alternatif olarak her izleyicinin kendisini en ¢ok etkileyen, punc-
tum etkisi (Barthes, [1980] 2016) yaratan fotografa ikonik bir deger atfetmesini
de beraberinde getirmektedir (Dahmen ve Morrison, 2016, s.675). Ikonik degeri
olan fotograflarin glici de esas olarak, fotografin ona bakan kiside uyandirdigi
tamamen kisisel ama onu delip gegecek kadar gUgclU bir etki olan punctumdan
ileri gelmektedir (Depeli, 2013, s. 16). Punctum etkisi izleyiciler arasinda ortak-
lasabilecegi gibi, farkliik da gdsterebilmektedir. Bu durumu en iyi ortaya koyan
orneklerden biri izleyicilerin bir olaya iliskin en c¢ok etkilendikleri ve onlar
agisindan olayin 6nemini en iyi ifade eden ikonik fotograflari segmelerinin
istendigi anket ve arastirmalardir (Dahmen ve Morrison, 2016; Dahmen ve
Miller, 2012). izleyici-ler kendilerine secme sansi sunuldugunda, bir olayla ilgili
onlari en ¢ok etkileyen gorlntileri ana akim medyanin disinda dijital medya
mecralarinda yer alan go-rintller arasindan segmekte ve her bir izleyici
birbirinden farkli fotograflara yd-nelebilmektedir. Yani her izleyici igin o olayi
sembolize eden fotograf birbirinden farklilasabilmekte; alternatifsiz olarak
sunulan gorintller vyerine, toplumsal c¢ogul-lugun farkli kesimlerine ait
temsillerin varligi olasi hale gelmektedir. Cogulculuga ve cok seslilige gegit
veren dijital medya araciligiyla karsi hafizalara alan agiimakta bdylece toplumsal
hafiza fragmante olmaktadir (Basaran Ince, 2010, s. 24).

Dijital cagin ikonlari

Fotograflar, geleneksel medyada farkli medya mecralarinda belirli bir siklikta
yayinlandiktan sonra, zaman igerisinde erisebildikleri ikonik statlye dijital cagda
cok daha hizli bir bicimde erismektedir. Bu noktada dijital medyada kullanici
pratikleri dogrultusunda ortaya ¢ikan yeni nesil ikonlarin, klasik anlamda ikonik
olarak deger-lendirilen fotograflar kadar kalici olup olamayacagi sorusu ortaya
¢glkmaktadir.  “Hiper-ikon”  (Hyper-icon) (Perlmutter, 2006), “anlk haber
ikonu” (instant news icon) (Mortensen, 2016), “hizlandiriimis ikon” (speeded-up
icon) (Dahmen vd.2018) gibi isimlerle anilan dijital c¢agin ikonlari, kullanic
etkilesimleri dogrul-tusunda ¢ok kisa bir slre igerisinde ortaya gikmaktadir.
Igeriklerin devamli akis halinde oldugu dijital medyada bu goérUntiler hizla
tlketilmekte ve yerlerine yeni-

7 https://techcrunch.com/2017/02/22/instagram-carousels/ (Erisim 03.02.2023)
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leri gelmektedir. Bu dinamik akis igerisinde dijital medya araciligiyla ortaya ¢ikan
her bir ikonik gorintinin uzun soluklu ve kalici olma ihtimali de giderek zorlas-
maktadir (Dahmen vd.2018, s. 279). Garde-Hansen'in (2011, s. 76) ifade ettigi
Uzere dijital medyanin arsiv niteligi tasiyan bir hafiza araci olarak yarattigi ¢esitlilik
demokratiklestirici bir 6zellik barindirirken, beraberinde unutmak ve unutmanin
imkansiz hale gelmesi gibi iki temel problem ortaya gikarmaktadir. Yani bir yandan
modern hayatin hizi ve dinamizmi karsisinda unutmanin bir refleks olarak kendini
dayatmasi, diger yandan da dijital ¢agda hemen her seyin arsivlenerek
beklenme-dik bir anda karsimiza ¢ikmasi s6z konusudur (Orhon 2015, s. 21).
Hoskins (2017, s. 2) bu paradoksun “kalicilik ve eskime"”, "“sabitlik ve gelip
gecicilik”, “glclenme ve kontrol kaybi” bigimlerinde hatirlama ve unutmanin
gerilimli iliskisini bir arada karakterize eden temel dinamik oldugunu ifade
etmektedir.

Bu paradoksu dogrularcasina, Mortensen (2016, s. 9) dijital cagin ikonlarinin
zamana karsi potansiyel dayaniksizliklarinin, yogunluklari ve erisim kapasiteleri ile
telafi edildigini ileri strmektedir. Klasik anlamdaki ikonlardan farkli olarak ¢ok
daha genis bir kitleye daha hizli bir bicimde erisen, hatta kiresel oOlgekte
dolasima giren dijital cagin ikonlar, bu sayede farkli kamulari harekete
gecirebilme glclinli elde etmektedir. Bu gorintliler ayni zamanda dijital
medyada kullanicilarin  aktif  katil-miyla  yeniden Uretiimekte ve farkli
kamusalliklarin olusmasina da aracilik etmek-tedir. Kimi zaman da gortntdler
orijinal baglamlarindaki anlama vyonelik elestirel bir perspektif barindiracak
sekilde yeniden Uretilebilmektedir. Yani ayni gorintl toplumsal geliskileri temsil
edecek sekilde yeniden dizenlenebilmekte ve top-lumsal hafizanin micadeleci
bir ikon imgesi olarak yeniden Uretilebilmektedir (De-peli, 2013, s. 29). Gerek
gorintdlerin yeniden Uretilmesi, gerekse dijital medyanin yurttas gazeteciligi gibi
farkl kaynaklardan gelen gok sayida gortntlye dagitim ve erisim imkéani vermesi,
ana akim medyanin gdrsel otoritesinin sarsilmasina neden olmustur (Mortensen
vd. 2017, s. 74). Burada bir parantez agarak yine paradoksal bir bicimde ana akim
medya kuruluslarinin gerek geleneksel, gerekse dijital mec-ralardaki yayincilik
faaliyetlerinde bu sarsintiya neden olan kullanici tlrevli igerigi kullanarak
yayginligini ve gorindrldginit artirabildigini de hatirlatmak gerekmek-tedir.
Nitekim yukarida yer verilen yurttas gazeteciligi drneklerinde de fotograflar dnce
dijital medya ortamlarinda paylasiimis, burada belirli bir gdrindrlik dizeyine
eristikten sonra ana akim medya igeriklerine sizarak daha genis kitlelere erismis-
tir. Dolayisiyla dijital gagda medya dolayimiyla insa edilen toplumsal hafiza, sade-
ce belirli sdylemsel failler tarafindan degil daha genis katilimli bir toplumsal failler
toplulugu tarafindan erisilebilen ve bigimlendirilebilen bir alana isaret etmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Gorsel bir kayit araci olan fotograf icadindan itibaren hafizayla giclu bir ilis-
kisellik icerisinde olmus, hem bireysel hem de toplumsal dlgekte gegmisin hatir-
lanmasinin ve bugln igerisinde yeniden Uretilmesinin araci olmustur. Akip giden
zamandan yakalanan anlari bir karede donduran fotograf araciligiyla kayit altina
alinan gecmis, yine fotografin tanikliginda bugtine tasinmistir. Bir temsil sistemi
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olmasina karsin nesnesiyle kurdugu dogrudan iliski dolayisiyla gergekligin kendisi
olarak kabul goéren fotograf bu yonlyle egemen ideolojiler ve iktidarlar agisindan
vazgecilmez bir arag halini almistir. Zira fotograf gosterdikleri ve onlari gosterme
bigimleri kadar géstermedikleri ile de olaylarin anlamlandiriimasina iliskin bir cer-
ceve sunmakta ve boylece ortak bir toplumsal hafizanin olusturulmasinda etkin
rol oynamaktadir. Bu noktada tarihsel, toplumsal ve klltlrel anlamlar yiklIG, glcli
imgeler olan ikonik fotograflar ayricalikli bir konuma sahiptir.

Ikonik fotograflarin ortaya cikis strecleri dijital cagda meydana gelen do-
nisime bagli olarak degismistir. Dijital dncesi donemde fotograflarin kitlesel
tUketimi ancak geleneksel medya araglari dolayimi ile mimkdin olabilmekte ve
fotograflarin ikonlasmasi medya tarafindan secilen gérintuilerin izleyicilerin zih-
ninde sembollesene dek tekrarlanmasi yoluyla gerceklesmekteydi. Dolayisiyla
medya hangi gorintulerin ikonlasacagi konusunda s6z sahibi olmakta, buna bag-
li olarak toplumsal hafizanin bigimlendirilmesinde de aktif bir rol oynamaktaydi.
Ancak ikonik fotografin ortaya cikis dinamikleri dijital gagin merkezi medyadan
6zglrlesen ve kullanici katilimina gegit veren yapisi sayesinde farkhlasmistir.
Dijital medya platformlarinin alternatif bir yayinciliga olanak tanimasi, medya
profesyoneli olmayan yurttaslarin kullanici kimlikleriyle Grettikleri sayisiz fotog-
rafl dagitabilmesine izin vermektedir.

Dijital medya ile alternatif anlatilarin ve gértntilerin erisilebilir olmasi, top-
lumsal hafizanin bicimlenmesinde geleneksel medyanin rolindn gérece gerile-
mesine ve daha demokratik bir igerik Gretiminin mimkUn hale gelmesine neden
olmustur. Dijital ¢ag ile birlikte, dislnsel olarak bir bitlnlik gdstermeyen, si-
yasal ve kuiltlrel anlamda farklliklari ve gesitlilikleri icinde barindiran toplum ya-
pisina uygun olarak, toplumsal hafiza da homojen ve merkeziyetgi bir bakis agi-
sindan 6zgurlesmistir. Toplumsal gesitliligi yansitmakta yetersiz kalan geleneksel
medyanin aksine dijital medya, galismada sdz edilen tim sinirliliklarina ragmen,
toplumsal hafizanin farkli kaynaklardan beslenen iceriklerle ¢gogulcu bir bigcimde
olusturulmasina olanak saglamaktadir. Geleneksel medya kuruluslar da zaman
zaman kullanici tirevli icerikleri paylasarak bu igeriklerin gértnUrlUklerini artirabil-
mektedir. Dolayisiyla geleneksel medyanin toplumsal hafizanin insasina yonelik
hegemonyasi kirllmakla beraber, dijital ve geleneksel medya arasinda da ¢ift yon-
|, zaman zaman birbirlerinden beslenen bir yapi ortaya gikmistir.

Dijital medyanin dinamik akisi icerisinde sUrekli yeni gorintilerle karsi-
lasiyor olmak, zihnimizde daha gok fotografin gezinmesine imkéan tanimakta,
bu goéruntuler arasindan -algoritmalarin goélgesinde- kullanici pratikleriyle ikon-
lasan fotograflar araciligiyla hem geg¢misin, hem de bugtnin temsili olarak,
farkli goérme bicimlerine kapi aralanmaktadir. Bu sayede dogalmis gibi gori-
nen kurgusal gergekligin ifsasi mimkin hale gelirken, gercekligin farkli gori-
nUimleri agiga ¢lkabilmektedir.
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Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekklr edilecek bir kurum veya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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