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Tletisim hakkinda yapilan tanimlarin ortak temas, iletisimin hayat: anlamli kilmasidir. Siyasetten spora,
ekonomiden sanata vb. alanlarin tiimiinde basarili olmak igin saglikli ve etkili iletisime ihtiyag
duyulmaktadir. Temelinde toplumu dizayn etme gorevi bulunan siyasetin bu goérevi basarili sekilde
gergeklestirmesi etkili bir iletisim ¢alismasi ile saglanmaktadir. Siyasal iletisim belirli ideolojilerin hedef
kitlelere benimsetilmesini ve gerek goriildiigiinde hedef kitlelerde davrarms degisikligine neden olacak
iletisim tekniklerini kapsamaktadir. Bu tekniklerden biri olan reklam ise medyada yer ve zaman satin
alarak hedef kitle {izerinde etkili olmaktadir. Stnurli bir alanda ve zamanda yapilan reklamlarin bagarisi
algilara hitap ettikge artmaktadir. Bu nedenle algilama yonetimine ihtiya¢ duyulmaktadir. Algilama
yonetimi ile kisilerin duygularini, diisiincelerini ve giidiilenmelerini etki altina alan eylemlerde
bulunulabilir. Ayrica algilama yonetimi ile hedef kitleyi etkileyerek inandirma ve boylece ikna siirecinin
gerceklesmesi amaclanmaktadir. Kisilerin oy tercihinin belirlenmesinde ya da savunduklari siyasiler ile
ideolojilerin daha da g¢ok sahiplenmesinde algilama yonetimi ¢alismalar: etkili olabilmektedir. Bu
calismada; siyasal reklamlarda algilama yonetimi tizerine Adalet ve Kalkinma Partisi (Ak Parti) ile
Cumhuriyet Halk Partisi'nin (CHP) 24 Haziran 2018’de yapilan cumhurbaskanligi ve milletvekili
secimlerindeki birer adet reklami gostergebilimsel yontem ile analiz edilmistir. Reklamlarda hedef
kitleyi etkileyen alg1 calismalarindan yararlanildig: belirlenmistir.
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POLITICAL ADVERTISEMENTS IN THE CONTEXT OF PERCEPTION
MANAGEMENT: SEMIOTIC ANALYSIS IN THE CASE OF 2018 PRESIDENT
AND MEMBER OF PARLIAMENT GENERAL ELECTION

ABSTRACT

The common theme of definitions about communication is that communication makes life meaningful.
To be successful in all fields from politics to sports, from economy to art etc. healthy and effective
communication is needed.The successful realization of this task of politics, which is based on the task
of designing society, is ensured by effective communication work. Political communication includes the
adoption of certain ideologies by target groups and communication techniques that will cause
behavioral changes in target groups when necessary. Advertising, which is one of these techniques, is
effective on the target audience by buying space and time in the media. The success of advertisements
made in a limited space and time increases as they appeal to perceptions. Therefore, perception
management is needed. In the management of perception, actions can be taken that affect the feelings,
thoughts and motives of people. In addition, it is aimed to convince the target audience by influencing
them with perception management and thus to execute the persuasion process. Perception management
studies can be effective in determining the vote preferences of people or in adopting the politicians and
ideologies they defend even more. In this study; On perception management in political advertisements,
an advertisement of the Justice and Development Party and the Republican People's Party in the
presidential and parliamentary elections held on 24th June 2018 were analyzed by semiotic method. It
has been determined that perception studies that affect the target audience are used in advertisements.

Keywords: Political Advertisement, Perception Management, Semiotic Analysis, Ak Parti, CHP

Extended Summary

Scientists working in the field of politics have not agreed on a single definition of
politics. They were able to make many definitions about politics based on different criteria. In
a broad sense, politics is expressed as the management of society and people. In addition,
although politics is thought of as a tool that designs the society, in reality it is the field of
producing solutions to the problems in the society. It is necessary to obtain management in
order to manage people and produce solutions to their problems. The key concept of politics
in this case is "government power". Government power can be defined as the ability to control
people and influence their behavior. Politicians and political formations who want to gain
power benefit from political communication especially during election periods. They use
many alternative ways of communication, especially public relations, propaganda and
advertising. The main purpose of using these interconnected ways (political communication)
is to influence the target audience and to create changes in their attitudes and behaviors.

According to Bongrand (1992: 17) political communication: “Demonstrating a

candidate's suitability to potential voters, to ensure that the largest number of voters get to
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know the candidate, It is all of the techniques used to show the difference with the opponent
and the oppositions and to get the required number of votes by winning a campaign with the
least instrument.” There are common points in political communication such as using mass
media, aiming a specific audience, imposing an ideological thinking, creating behavioral
change through persuasion, and taking over the government by democratic means.
Competition of political actors increased with the transition from single-party regimes to
multi-party regimes in Turkey as well as in the world. This competition created more impact
due to the characteristics of mass media and this situation did the reason for the intensive
implementation of political communication.

The success of political communication studies depends on the adoption of correct
perception by target audience. As in all areas of life, perceptions add semantic values to
people's lives in politics as well. Perception is making sense of what is happening in the
environment. What needs to be learned about ‘perception management’, which is more
comprehensive than the concept of perception; where, how and what it is used for. All actions
taken to influence the thoughts, feelings and motivations of the masses are expressed as
perception management (Saydam, 2012: 79). With perception management, it is aimed to
convince the target audience by influencing them and thus to execute the persuasion process.
The first thing that those working in the field of political communication should do; is to be
able to address human perceptions correctly and to manage perceptions. Perception
management, which was first revealed by the Ministry of Defense in the USA, has been used
to obtain the support and approval of the public in the field of politics. Today, perception
management is used by countries in both domestic and foreign politics.

In the study under consideration, the use of perception management in domestic
politics is carried out through examples from a semiotic point of view. The fact that semiotics
is a scientific method based on meaning, contributes to the correct analysis of political
advertisements and perception management. In semiotics, in addition to the plain meaning
the presence of contents such as the formation of connotations, the presence of content such as
the signifier-signified relationship facilitates the revealing of deep connotations rather than the
first meanings. Thus, something is explained to the target audience through in-depth
perceptions and it is understood how perception management is executed. The main aim of

every political party is to get the most votes and become the ruling party by creating a
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behavioral change in the electorate during the election periods. Many factors are important to
achieve this. From the political party charter to the election declaration and the leadership
qualification, almost everything should be considered in detail. Political formations that show
this sensitivity have the opportunity to gain government power over time.

In this study, an advertisement of the AK Party and CHP in the presidential and
parliamentary elections held on 24th June 2018 was analyzed with the semiotic method in
order to explain how the perception management of political advertisements is executed in
terms of semiotics. Ak Party's 'Ztimrtidii Anka' and CHP's "Yiiriiyoruz' commercials were
selected in terms of their suitability for the purpose of the study, and a contribution was
intended to the relevant field in line with the findings obtained. It is understood that the ruling
party advertisement prepared during the election period is suitable for positive advertisement
type and the main opposition party advertisement is suitable for negative advertisement type.
Generally, while the ruling parties tell the voters about the projects they have accomplished
and intend to do during their administration with a positive perspective, the opposition
parties reach the voters with negative discourses by emphasizing the inadequacy of the
projects.

Giris

Siyaset alaninda galisan bilim insanlar1 siyaset hakkinda tek bir tanimda
mutabik kalmamaiglardir. Farkli kriterleri esas alarak siyaset hakkinda bir¢ok tanim
yapabilmislerdir. En genel manasiyla siyaset, toplumun ve insanlarin yonetilmesi
olarak ifade edilmektedir. Ayrica siyaset, her ne kadar tolumu dizayn eden bir arag
olarak diistiniilse de gercekte toplumdaki problemlere ¢oziim {iretme alandir.
Insanlar1 yonetmek ve onlarin sorunlarina ¢dziim iiretmek icin iktidarin elde edilmesi
gerekmektedir. Bu durumda ise siyasetin anahtar kavrami “iktidar” ortaya
cikmaktadir. Iktidar, insanlari kontrol altma alabilme ve onlarm davranislarmi
etkileyebilme olarak belirtilebilir. Iktidar1 elde etmek isteyen siyasetciler ve siyasi
olusumlar 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal iletisimden faydalanmaktadir. Onlar
gerek halkla iligkiler gerek propaganda gerekse de reklam basta olmak tizere iletisimin

bircok alternatif yolunu kullanmaktadir. Birbiriyle baglantili olan bu yollarin
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kullanilmasindaki esas amag¢ hedef kitleyi etkileme ve onlarin tutum ve
davranislarinda degisiklik yaratabilmektir.

Siyasal iletisiminde yapilan c¢alismalarin basariya ulasmasi hedef Kkitle
tarafindan dogru olarak algilanma ile iligkilidir. Hayatin her alaninda oldugu gibi
siyasette de algilar insanlarin yasamina anlamsal degerler katmaktadir. Siyasal
iletisim alaninda caligsanlarin oncelikle yapmas: gereken sey; insan algilarma dogru
seslenebilmek ve algilar1 yonetebilmektir. ilk olarak ABD’de Savunma Bakanhi:
tarafindan ortaya ¢ikarilan algilama yonetimi, siyaset alaninda kamuoyunun destegini
ve onayini elde etmek i¢in kullamilmistir. Giiniimiizde algilama yoOnetimi tilkeler
tarafindan hem i¢ hem de dis siyasette kullamilmaktadir. Bu ¢alismada algilama
yonetiminin i¢ siyasette kullanilmasi gostergebilimsel agidan ornekler {izerinden
yapilmaktadir. Gostergebilimin anlam iizerine kurulan bir bilimsel yontem olmasi,
siyasal reklamlarm analizinin dogru yapilmasina ve algilama y&netiminin analizine
katk: saglamaktadir. Gostergebilimde diiz anlamm yani sira yan anlamlarm olusu,
gosteren gosterilen iliskisi gibi igeriklerin varligi ilk anlamlardan ¢ok derinlemesine
cagrisimlarin  ortaya konmasmi kolaylastirmaktadir. Boylece hedef kitleye
derinlemesine cagrisimlar yoluyla bir seylerin anlatilmasiyla algilama yonetiminin
nasil yapildig1 da anlasilmaktadir.

Bu arastirmada siyasal reklamlarin gostergebilimsel agidan algilama
yOnetiminin nasil yapildigini agiklamak i¢in Ak Parti ile CHP'nin 24 Haziran 2018’de
yapilan cumhurbaskanligit ve milletvekili secimlerindeki birer adet reklami
gostergebilimsel yontem ile analiz edilmistir. Ak Parti'nin ‘Ziimriidii Anka’ ve
CHP'nin “Yiirtiyoruz’ reklam filmleri ¢alismanin amacina uygunlugu bakimimdan
tercih edilerek elde edilen bulgular dogrultusunda ilgili alana katki saglamak
istenmistir.

Siyasal Iletisim Teknigi Olarak Siyasal Reklam

Siyasal Iletisim Kavrami

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi, siyasal iletisim hakkinda farkh

tanimlarmn yapilmasina ve iletisim calismalarinda ise gesitliligin artmasma sebep
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olmaktadir. Bu cesitlilikler reklam, halkla iligkiler, pazarlama ve propaganda gibi
tekniklere uyarlanarak gergeklesmektedir. Kamuoyunun destegini ve giivenini
kazanarak iktidar1 ele gecirme amaci giiden siyasi olusumlar, siyasi iletisim
calismalarina bagvurarak hedeflerine ulasabilmektedir (Eraslan ve Kiiglik Durur, 2018:
195). Siyasal iletisimin temel amacinda, siyasiler tarafindan iktidarin ele gecirilerek
yonetime hakim olma ve bunun 6ncesinde hedef kitleyi ikna etme bulunmaktadir. Bir
siyasi olusumun sahip oldugu ideolojiyi belli kitlelere kabul ettirmek icin zamani
geldiginde harekete gecmek adina farkli yontemlere basvurulmas: siyasal iletisim
olarak ifade edilmektedir (Silstipiir, 2021: 167). Farkli bir kaynakta siyasal iletisim
hakkinda, “Bir adayin potansiyel se¢menlerine uygunlugunu ortaya koymak, aday1 en
¢ok sayidaki se¢men kitlesinin ve bu kitledeki her bir se¢menin tanimasini saglamak,
rakiplerle ve muhalefetle farkini1 yaratmak ve en az aragla bir kampanyay1 kazanarak
gerekli olan oy sayismi elde etmek igin kullanilan tekniklerin timii” seklinde
bahsedilmektedir (Bongrand, 1992: 17). Yapilan tanimlarda kitle iletisim araglarindan
yararlanma, belli bir kitleye yonelik olma, ideolojik diisiinceyi benimsetmeye ¢alisma,
ikna ederek davranis degisikligine sevk etme ve yonetimi demokratik yollar ile ele
gecirme gibi ortak noktalara rastlanilmaktadir. Bircok yazara ait olan siyasal iletisim
hakkinda yapilan tanimlardan bazilar1 asagidaki tabloda su bicimde belirtilmektedir:

Tablo 1. Siyasal iletisim Hakkinda Farkli Tanimlar

No | Yazar adi Tanim Tanim Bi¢imi

1 Mutlu, 2004 | Siyasal stirecler ile iletisim siiregleri arasindaki | Genel Tanim
iligkileri ele alan arastirmalardan olusan,
disiplinler arasi bir akademik alandir.

2 | Aziz, 2013 Siyasal aktorlerin belli ideolojik amacglarmi, belli | Genel Tanim
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek,
uygulamaya koymak iizere cesitli iletisim tiir ve

tekniklerini kullanmalaridair.

3 Kentel, 1991 Siyasal arenada insanlarin birbirini anlama ve

anlatma bigimi olarak ifade etmekte ve bu siirecin
iki yonlii oldugunu vurgulamaktadir.

Wolton, 1991

Siyaset tizerinde kamu Oniinde fikir belirtmeleri
mesru olan ti¢ aktoriin (politikaci, gazeteci ve
kamuoyu) c¢eliskili sOylemlerinin mdiibadele
edildigi alandir.

Insanlarin
Birbirlerini
Anlama Bigimi
Olarak Siyasal
fletisim

28

Haziran 2023, Cilt: 13 Sayi:1

S9YlJeasay uoygedunwwo) ziuapedey Jo |eulnor




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

Bongrand,
1992

Tiim iktidar bigimlerinin ihtiyacina cevap vermek
tizere her donemde varligini stirdiirdiigii iktidara
gelme, iktidarin sagladigi giici kullanmak ve
vatandasa bu konuda bilgi verebilmek icin gerekli
olan siyasal iletisim programlarmin (temel
diistincelerin) ve diger 6nermelerin varolus nedeni
olma 0zelligini gostermektedir.

Denton ve
Woodward,
1998

Kamusal kaynaklarin, devlet gelirlerinin ve hazine
gibi kaynaklarin boliisiilmesi, resmi otorite ve
resmi yaptirimlar konusunun tartisilmasidir.

Graber, 2005

Mesajin  olusturulmasi, iletilmesi ve alinmasi
siirecidir.

Kalender
2000

Iktidar olma gabalarina uygun olarak yiiriitiilen,
propaganda ve halkla iligkiler teknikleri
kullanilarak yapilan iletisim faaliyetleri olarak
kavramsallastirir.

Uslu, 1996

Bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte
bulundugu siyasal sistem igerisinde kamuoyu
giivenini saglamak - dolayisiyla iktidar olabilmek
icin- zaman ve konjonktiiriiniin gereklerine gore
reklam, propaganda ve halkla iliskiler
tekniklerinden yararlanarak stirekli bir bicimde
gerceklestirdigi tek ve/ya da ¢ift yonlii iletisim
cabalaridir.

10

Binark, 1994

Siyasal stire¢ alanmnin iginde olan iktidar
miicadelesinin yapildig, aile, okul, kiiltiir ya da
diger toplumsal kurumlardaki iletisimdir.

Iktidar1 Ele
Gecirme
Miicadelesi
Olarak Siyasal
fletisim

11

Erdogan,
1997

Siyasal iletisimi sadece secim donemleri ile
sinirlamak yanlis olup, aksine siyasal iletisim
toplumsal hayatin her donemini kapsamaktadir.

12

Oktay, 2002

Belirli siyasal amaglara ulasmak igin siyasal
aktorlerin kullandigy bir iletisim bi¢imidir.

Toplumsal
Hayatin Her
Alaninm
Kapsayan
Siyasal Iletigim

boyut kazanabilmistir. Bilhassa siyaset bilimci Harold D. Lasswel, sosyolog Paul F.
Lazarsfeld ve sosyal psikologlar Kurt Lewin ile Carol Hovland iletisim alaninin ¢ok
disiplinli yapisina 6rnek ampirik aragtirmalar yaparak siyasal iletisimi yogun bir
sekilde islemislerdir (Toker, 2013: 47). Soguk savas doneminde ise siyasal iletisim yeni
bir bilimsel disiplin haline dontismiistiir. Tirkiye’de 1946’dan sonra cok partili
yasama gecisle birlikte siyasal iletisim kavrami kullanilmistir. Siyasi partiler ve

adaylar arasindaki rekabet, kitle iletisim araglarimin etkisiyle kendini daha fazla

Siyasal iletisim kavramui II. Diinya Savasindan sonra ortaya ¢ikarak bilimsel bir

Kaynak: inang¢ Demir, 2018: 90
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gdstermis ve siyasi iletisim kampanyalarmin uygulanmasini gerekli kilmistir (inang
Demir, 2018: 97). Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de tek partili rejimlerden ¢ok partili
rejimlere gecisin, siyasi aktOrlerin rekabetini artirmasi ve bu rekabetin kitle iletisim
aracglarmin 6zelliklerinden dolay1 daha ¢ok etki yaratmasi, siyasal iletisimin yogun bir

bi¢imde yiiriitiilmesinin nedeni olabilmistir.

Siyasal Reklam Kavram

Medyada yer ve zaman satin alan bir siyasi parti ya da adaym se¢gmenlerde
tutum ve davrarmis degisikligini kendi menfaatlerine yonelik olusturmasi siyasal
iletisimde reklamcilik olarak ifade edilmektedir (Degirmenci, 2018: 261). Seg¢im
kampanyalari icin siyasi reklam onemli bir iletisim teknigi olurken, siyasi unsurlarin
kitleleri etkilemesi igin kullanilmaktadir. Siyasi ideolojilerin halk tarafindan
benimsenmesinde, iktidarin ele gegcirilmesinde reklam giiniimiiziin vazgecilmez bir
iletisim teknigi olarak kabul edilmektedir. Ayrica siyasal reklamin belli amagclar:
bulunmaktadir. Islamoglu'na (2002: 148) gore bu amaglar; bilgilendirme, ikna etme,
hatirlatma, destekleme ve deger katma seklinde ifade edilmektedir.

Reklam en temel anlamiyla bir malin veya hizmetin kitle iletisim ortamlarinda
hedef kitlelere tanitilmasi, hedef kitlelerin giiveninin ve desteginin kazanilmasi olarak
ifade edilir (Hanci, 2016: 335). Reklamin siyasete uyarlanmasi da temel anlamdaki gibi
kitlelerin giivenini ve destegini kazanarak kitlelerde davrans degisikligi olusturup
iktidari ele gecirmek i¢in yiirtitiilen iletisim faaliyetleri bigiminde belirtilebilir.

Diinyada siyasal reklamcilik ilk kez 1952 yilinda Amerika’daki segimlerde
uygulanirken, Tirkiye’de profesyonel manada ilk kez 1977 yilindaki segimlerde
Adalet Partisi tarafindan uygulanmistir (Arslan, 2018: 26). Giiniimiizde kitle iletisim
platformlarinin artmasiyla reklam calismalar1 ¢ok daha alternatifli bir sekilde genis
cografyalara ulasabilen konuma erisebilmistir.

Siyasal Reklamciligin Gelisimi

II. Diinya Savasindan sonra Amerika’da ortaya cikan siyasal reklamcalik,

gelisimine Avrupa tilkelerinde devam etmistir. Siyasal reklamciligin ilk uygulamalar:
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el ilanlari, el kitapgiklar: ve brostirler araciligiyla segmene mesaji iletmek seklinde
oldugu goriilmustiir. Kitle iletisim araclarmin gelisimi ve farkliligi siyasal
reklamcilikta da kullamilmalar1 bakimimndan Onem tasimaktadir. Radyonun,
gazetelerin, televizyonlarn vd. kitle iletisim araglarinin insan hayatinda etkisi
gliclenerek artmistir. Siyasal reklamcilik bu etkiyi maksimum diizeye ulastirmak igin
bu araglar1 verimli bir sekilde kullanmaya ¢alismaktadir. Amerika baskani Franklin
Roosevelt'in radyo konusmalari, yaptirmis oldugu reklam c¢alismalar1 siyasal
reklamciligin ilk uygulamas: olarak bilinmektedir. Amerika’daki siyasal reklam
calismalar1 diger bati tilkelerini de etkilemis ve 1960’lardan sonra Avrupa’da siyasal
reklam uygulamalar: kullanilmistir (Keles, 2019: 61-64).

Tiirkiye’de siyasal reklamciligin gelisimine bakildiginda Tiirk siyasal hayati
1923’den 1945’e kadar siiren “tek-partili’ ve 1945’den giintimiize kadar stiregelen ‘cok-
partili” iki donem olarak ikiye ayrilmaktadir. Siyasal reklamcilik uygulamalar:
Tirkiye’de ikinci donemde kitle iletisim araglarinin kullanilmasiyla etkisini
hissettirmistir. Tiirkiye’de profesyonel anlamda ilk siyasal reklamcilik ¢alismasi 1977
genel secimlerinde Adalet Partisi'nin bir reklam ajansiyla (Cenajans) anlagsmasiyla
gerceklestirilmistir. Sonraki yillarda gergeklesen se¢im kampanyalarinda siyasi
yasaklarin kalkmasiyla siyasilerin TV programlarina katilmas1 ve yazili basinda
siyasal reklamlarin kullanilmasinin 6niindeki engellerin kaldirilmasiyla siyasal
reklamcilik uygulamalar1 daha etkili bir sekilde gerceklestirilmistir (Tascioglu, 2007:
220). Kitle iletisim araglarmin gesitliligi ve etkili olusu siyasal reklam ¢alismalarinin bu
mecralarda yapilmasmni siyasi aktorler i¢in zorunlu kilmaktadir. Giintimiizde siyasal
reklamcilikta basar1 saglanmasi igin kitle iletisim araglarinin giictinden ve etkisinden
yararlanmak siyasiler icin vazgecilmezdir. Siyasal reklamciligin tarihsel gelisimi, ¢ok
daha kapsamli agiklanabilir fakat literatiirel yogunluktan uzak bir sekilde konun

anlasilmasinin saglanmasi agisindan yeterli olacag diistincesiyle 6zet verilmistir.
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Siyasal Reklamciligin Amact ve Onemi

Nasil ki reklamda tiiketicilere {irtin ve hizmeti duyurmak, {iriin ve hizmet
hakkinda bilgi vermek ve tiiketicileri ikna yoluyla satin almaya sevk etmek varsa;
siyasal reklamcilikta da segmenler iizerinde etki yaratmak, se¢gmenleri bilgilendirmek
ve onlarm tutum ve davranislarinda degisiklie neden olarak oy sayismi artirmak,
farkindalig1 artirmak, kimlik gelistirmek gibi amaglar bulunmaktadir (Cirit, 2004: 6).
Bir iirtiniin satisinin gergeklesmesi ve ona olan talebin siirmesi gibi siyasiler de
kendilerine oy verilmesini ve se¢men desteginin siirekli olarak devam etmesini
istemektedir. Bu durumun saglanmasi siyasal reklamcilifin temel amaci olarak ifade
edilebilmektedir.

Smirl bir alanda ve zamanda yapilan bir reklamin amaca basarili bir sekilde
ulagabilmesi icin algilara hitap etmesi gerekmektedir. Gergek olan anlam herkes
tarafindan hemen algilanirken, gizli olan yan anlam hemen algilanmamaktadir. Hedef
kitle tizerinde ¢ok daha etkili olabilmek i¢in gegek anlamlarin yam sira anlatilmak
istenen fakat gizlenmis olarak da ifade edilen yan anlamlarin reklam yapicilar
tarafindan profesyonelce aktarilmas: gerekmektedir. Bu nedenle algilama yonetimine
gereksinim duyulmaktadir. Diger tiim reklamlardaki gibi siyasi reklamlarda da hedef
kitle {izerinde istenen etkiyi olusturabilmek icin algilara hitap edebilmeli ve

reklamcilarm algilama yonetimi konusunda uzmanlasmalar1 gerekmektedir.

Algilama Yonetimi Kavrami ve Kapsami

Algilama Yonetimi Kavrami

Giinliik hayatta sikca kullanilan algr kavrami hakkinda sdylenebilecek en kisa
ve 0z ifade; duyu organlar: araciligiyla cevrede olup bitenlere bir anlam verebilmek,
seklindedir. Bir seyin farkina vararak bilince ulasma c¢abasiyla olusan algi, insan
hayatmin anlamsal degerler tasimasina katki saglamaktadir. Cevreden edinilen
uyarilar bilingte yorumlanmakta boylece goriilenin ne oldugu, nasil anlamlandirildig:
ve nasil bir davranisa sevk ettigi algilar ile ortaya ¢ikabilmektedir (Bakan ve Kefe, 2012:

21). Kisaca algi ile insan hayat1 anlamli bir hale erismektedir.
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Algi kavramindan daha kapsamli olan algilama yonetimi hakkinda 6grenilmesi
gerekenler; nerede, nasil ve ne igin kullanildigidir. Algilama yonetimi ilk kez ABD
Savunma Bakanlig1 (Pentagon) tarafindan kullanilmistir. ABD diger {ilkeleri ve bu
tilke halklarini kendi lehine davranmaya yonelik faaliyetlerde bulundurmak igin
algilama yonetimine basvurmustur. Kitlelerin diistincelerini, duygularim1 ve
glidiilenmelerini etki altina almak icin yapilan tiim eylemler algilama yonetimi olarak
ifade edilmistir (Saydam, 2012: 79). ABD gercekleri syleme, gercekleri saptirma ya da
gizleme, psikolojik operasyonlara basvurma gibi yollar1 kullanarak aleyhinde
kararlar1 minimize etmeye ve lehine karalarin alinmasina ¢alismaktadar.

Algilama yonetimi ile hedef kitleyi etkileyerek inandirma ve boylece ikna
siirecinin gerceklesmesi amaglanmaktadir. Bu amacin gergeklesmesinde algilamay1
etkileyen bazi faktorler bulunmaktadir. Bunlar su sekilde ifade edilmektedir:
Beklentiler, deneyimler, ihtiyaclar, egitim diizeyi, toplumsal etkenler, kiiltiirel
etkenler, uluslararasi etkenler ve inanglardir (Akova ve Aslan, 2012: 133). Ayrica
algilamay1 etkileyen bazi faktOrlerin yani sira Saydam’mn (2012) belirtmis oldugu
algilama yonetimi temel kurallar1 vardir. Bunlar: Hedef kitlenin degerlerine uymalk,
hedef kitlenin kiiltiiriine 6zen gostermek, beklentilerin iizerinde yaklasim sergilemek,
kafalar1 karistirmamak, acik ve anlasilir olmak, sonuca odaklanmak, 6l¢iimleme
yapmak, gerceklere dayanmak, tekrar etmek, farklilasmalar1 yonetebilmek, gorselligi
dogru yonetmek ve diistincelerden ¢ok duygulara hitap etmektir.

Algilamay1 etkileyen faktorlerin ve algilama yonetimi temel kurallarinin
bilincinde hareket eden basta devletler olmak {izere sirketlerin hatta bireylerin de
zaman zaman basvurduklar: algilama yonetimi yeni kitle iletisim araclariyla daha
genis alanda, ¢ok daha etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Algilama yonetimi politik,
askeri, sosyolojik, yonetsel vb. yonleriyle algilar1 bicimlendirmeye doniik biitiin
faaliyetleri kapsamaktadir (Giilstinler ve Tahmaz, 2020: 323). Boylece algilarin
bi¢imlendirilmesini gaye edinen birey, grup ya da orgiitler en yiiksek fayday: elde

etmeyi amaglamaktadir.
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Algilama yonetiminde kavramlardan yararlanilarak insanlarin bilingaltinda yer
edinmeye calisilmakta ve arzulanan etkiyi olusturmak igin davranislar
sergilenmektedir. Kavramlar genelde tartismaya mahal vermeyen tarzda olurken
devamli tekrarlarla insanlarin zihninde olusmasma, boylece kazanimlar elde
edilmesine imkan saglamaktadir. Kavramlarin hedef kitleye ulastirilmasinda
gazeteler, dergiler, internet ortamlar1 gibi araglar kullanilmakta ve bu mecralardaki
basliklar, sloganlar, mansetler biiyiik 6nem tasimaktadir. Kavramlar ile giindem
olusturmak istenebilir; merak, 6zendirme, kiskirtma, iftira gibi duygu ve diistincelere
yonlendirme yapilabilir; su¢luyu sugsuz gosterme, yalani yiiceltme gibi davramslar
sergilenebilir. Kelimelerin farkli anlamlarda kullanilmasi, miibalaga ya da benzetme
gibi edebi sanatlardan yararlanilmasi, manipiilasyonlar yapilmasi basvurulan

yontemler igerisinde yer almaktadir (Bolatcan, 2021: 7).

Algilama Yonetiminde Sembol Kullanim

Simgelerin temsil ettikleri gercekligin Otesine geg¢mis oldugu goriisi
guntimiizde daha ¢ok kabul edilmektedir. Tarih boyunca simgelere fazlasiyla 6nem
atfedilmistir. Ornegin, bayraklarin {iilkeler i¢in bagimsizlik sembolleri olmasi, yine
ayn1 diislinceyle ulusal marslarin seslendirilmesi, markalarin logolari, reklam
miizikleri, Istanbul’daki Ayasofya, Sultan Ahmet Cami, New York'taki Ozgiirliik
Heykeli, Paris’teki Eiffel Kulesi gibi kentlerin sembolleri sdylenebilir. Giiniimiiz kitle
iletisim araglar1 ile sembollerin hedef kitle tizerinde alg1 olusturmasi yaygin ve etkili
bir bicimde olabilmektedir. Semboller devamli kullanildiginda zihinlerde yer
edinebilmektedir. Bundan dolayr markalar ya da marka sahibi konumundaki

isletmeler, sembollere ya da logolara ihtiya¢ duymaktadir (Bodur, 2018: 233).

Algilama Yonetiminde Renk Kullanim

Renklerin kendi arasinda bir dili oldugu ve genellikle sosyal hayatta bu dilin
insanlara bir seyler anlattig1 soylenebilir. Insan duygularina hitap eden renkler bazen
sakinlige bazen heyecana bazen korkuya bazen 6zgiivene ya da daha ¢ok tiiketmeye,

ice kapanik olmaya, hizli ve yavas hareket etmeye yonelik bir¢ok 0zellige sahiptir.
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Ayrica renkler psikolojik agidan ikiye ayrilmaktadir: Kirmizi, sar1 ve turuncu gibi
renkler sicak renk; mavi, yesil ve mor gibi renkler soguk renk gurubunda yer
almaktadir. Sicak renkler, duygu yogunlugunu yiikseltirken; soguk renkler sakinligi,
rahathg artirici etkiye sahip olabilmektedir (Bolatcan, 2021: 9). Ayrica renklerin
diinyanin farkh cografyalarinda ve kiiltiirlerinde farkli anlamlar tasidig1 g6z oniinde
bulundurulmas: gerekmektedir.

Renkler ana ve ara renk olarak da ifade edilmektedir. Kirmizi, sar1 ve mavi ana
renklerdendir. Diger tiim renkler ana renklerin karisimindan ara renk olarak elde
edilmektedir: kirmiz ile yesilin karisimi turuncuyu, mavi ile sarinin karisim yesili,
kirmizi ile mavinin karisimi mor rengi olusturur (Karatas, 2003: 142). Bir reklam ya da
pazarlama agisindan bakildiginda renklerin tasimis oldugu anlamlar su sekilde ifade

edilmektedir (Ozcan, 2018: 87):

e Yesil: Serin, sakin, dogal, iyimserlik, 6zgiiven

e Mavi: Serin-sakin, hiiziinlii, saygideger, otoriter, rahathk

o Kirmizi: Giiglii, tehlikeli, heyecanls, sicak, sehvetli, disa doniik
e Kahverengi: Gliven, saglamlik, zenginlik

e Mor: Asalet, imparatorluk

e Sarr: Liiks, zengin, canly, hareket, dikkat gekici

e Siyah: Soguk, prestijli, otoriter, gizemli, matem

e Beyaz: Parlaklik, sadelik, masumiyet

e Turuncu: Sicak, dogal, samimi, iyimser, cogskulu

e Pembe: Giiven, romantizm ve ¢ekicilik katan

Algilama Yonetiminde Ses Kullanimai

Giintimiizde gorsellik kadar sesin de yonlendirici oldugunun bilinmesi, hayati
ses tizerinden kavrama bakimindan 6nemlidir (Terkol ve Ulusoy, 2018: 80). Sesin
dinlendirici, eglendirici, tedavi edici, cesaretlendirici ya da nefret ettirici, kin besleyici
gibi iyi ve kotii ¢ok fazla islevi bulunmaktadir. Pozitif ya da negatif manada olsun

hayatin her alaninda sesler insanlar icin deger tasimaktadir. Sesler giin gelir daha
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saglikli bir yasam i¢in, giin gelir insanlar1 savasa siiriiklemek igin olumlu ya da
olumsuz anlamlar igerecek bicimde kullanilabilmektedir. Seslerin etkisinden
yararlanmak giiniimiizde yeni medya araglariyla daha farkli bir boyuta erisebilmistir.
Bazen tanitimi yapilan tiriinler igin 6zel bestelenen miizikler ile {iriin anlatilmakta ve
triiniin hatirlanmasi saglanmakta bazen de miizik {iriiniin oniine gecerek olumsuz
etkide bulunabilmektedir (Oncel Tagkiran ve Bolat, 2013: 60). Bir melodi esliginde bir
triiniin tiiketiciye ulastirllmasmda gorsellin olmadig: anlarda dahi sesin hafizadaki
etkisinden yararlanilarak iiriiniin hatirlanabilmesi seslerin gorsellik kadar 6nem arz

ettiginin bir gostergesidir.

Algilama Yonetiminde Beden Dili Kullanimi

Iletisimde sdz, ses ve beden dili olmak iizere ii¢ dgeden bahsedilmektedir.
Mehrabian (1971) iletisimdeki etkisi bakimindan s6ziin %7, sesin %38 ve beden dilinin
% 55 paya sahip oldugunu belirtilmektedir. Beden dilinin bu kadar ¢ok etkiye sahip
olmas1 hayatin her aninda oldugu gibi iletisim aninda da ne kadar ¢ok 6nem tasidigini
gostermektedir. Beden dili ile jestler, mimikler, el, kol, ayak, kas, goz, ag1z, ytiz gibi
viicut davraniglar: ile mesajlar iletilmektedir. Ayrica giyim kusam sekli, renklerin
tercih edilme durumu da beden dili agisindan iletisim aninda 6nem tagimaktadir.
Kisaca duygu ve diisiincelerin insanlar tarafindan disa aktarimi beden dili ile ok daha
fazla yapilabilmektedir (Ince ve Korkmaz, 2020: 436). Iletisimde 6nemli bir paya sahip
olan beden dilj, algilama yonetiminde de 6nemli bir yere sahiptir. Kargi taraf tizerinde
etkili olabilmek ve istenilen hedefe ulasabilmek igin beden dili profesyonelce
kullanilmalidir. Tutarli ve anlamsal bakimdan uygun hal ve hareketlerde bulunmak
basarili olmay1 kolaylastirmaktadir. Beden dili, s6z ve ses ile koordineli bir sekilde
kullanildiginda iletisimin basaris1 devam edebilir. Aksi durumda basarisizliklarla

karsilasilir.
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Arasgtirma

Arastirmanin Amact ve Onemi

Se¢mene kendini en miikemmel haliyle anlatmaya ve gostermeye calisan
siyasiler kitle iletisim araglari lizerinden siyasal reklamlar yaparak hedeflerine
ulasmaya calismaktadir. Siyasal reklamlar ile hedef kitlede olumlu bir davranis
degisikligi olusturmak ve istenen hedefe ulagsmak icgin algilar1 yonetebilmek
gerekmektedir. Yapilan reklamlarin segmenler iizerinde olusturacag etkiyi ortaya
¢ikarmak ic¢in algilama yOnetimini basarili bir seklide gerceklestirmek reklam
yapicilarin 6nemli gorevleri arasinda yer almaktadir. Ak Parti ve CHP'nin siyasal
reklamlar: algilama yonetimi baglaminda agiklanarak verilmek istenen mesajlarin
se¢mene ne sekilde verildiginin tespitinin ve siyasilerin basarili olmasindaki etkisinin

ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

24 Haziran 2018’deki secimlerdeki Ak Parti ve CHP'nin yazi, animasyon, ses ve
gorintiiniin ayn1 anda birlikte verildigi multimedya ortamlardaki reklamlar:
calismanin evrenini olusturmaktadir. Bu evreni temsil edebilme ve calismanin
amacina uygunlugu bakimindan iktidar partisi olan Ak Parti'nin ‘Ztimriidii Anka’ ve
ana muhalefet partisi olan CHP'nin “Yiirliyoruz’ reklamlar1 en ¢ok etkilesime
ugramalar1 bakimindan da gozetilerek incelemeye deger goriilmiistiir. Calismada
arastirmacinin rastgele se¢imi yerine 6znel yargisina dayali olarak ornekleri sectigi i¢in
olasiliksiz 6rnekleme tercih edilmistir. Olasiliksiz 6rnekleme gozlemlenecek birey ve
nesnelerin 6rnekleme girme sartlar1 birbirine esit olamadiginda tercih edilmektedir
(Satir vd., 2017: 64). Ayrica olasiliksiz 6rnekleme gesitlerinden amacli 6rneklemenin
kullanilmasiyla, evrenin soruna en uygun bir kesimi gozlem konusu

yapilabilmektedir.

Arastirmanin Kapsam ve Surliliklar
Zaman ve maliyet kisithligi bakimindan siyasi reklamlarmn timiiniin

incelemeye dahil edilememesinden dolayi, Ak Partinin “Zimriidii Anka” ve
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CHP'nin “Yiirtiyoruz” reklamlar: tercih edilmis olup bir siyasal iletisim ¢alismasi
olarak analizleri yapilmistir. Yazi, animasyon, ses ve goriintiiniin birlikte verildigi
multimedya ortamlarda gosterilen reklamlarin varlig1 ve iktidar partisi Ak Parti ile
ana muhalefet partisi CHP'nin 24 Haziran 2018’deki secimlere yonelik ¢alismalar: bu

arastirmanin stnirliligini olusturmaktadar.

Arastirmanin Yontemi

Derinlemesine arastirma yapilmasina olanak tanimasi nedeniyle bu ¢alismada
nitel arastirma yOntemi benimsenmistir. Bu kapsamda, iktidar ve ana muhalefet
partisinin birer adet reklam filmi 6rnekleme dahil edilerek gostergebilimsel yontemle
incelenmistir. Diger ad1 semiyotik analiz olan gostergebilim; sembol, isaret, metin ve
dilsel 6gelerin degerlendirilmesine dair bir nitel 6l¢iim araci olarak belirtilmektedir
(Yiiksel vd., 2015: 222). Calismada Ak Partinin ‘Ziimridii Anka” ve CHP'nin
“Yirtiyoruz' reklamlar1 gostergebilimsel yontemle incelemeye deger goriilmiistiir.
Gostergebilim ile ele alman gorsel, isitsel ve metinsel calismalarin akilda yarattig ilk
anlamlarindan ¢ok derinlemesine c¢agrisimlar igeren anlamlar1 {izerinde
durulmaktadir. Ses, yaz1 ve goriintiiniin ayn1 anda kullanildigi multimedya 6zelligine
sahip platformlardaki reklam filmlerinin anlamsal bakimdan ¢6ziimlenmesi
gostergebilim ile yapilmaktadir. Erdogan’a (2008: 120) gore, gostergebilim bir isaretler
bilimidir. Isaret sistemi icerisinde bir konunun analizi oldugunu ve iletisim adina var
olan her seyin gostergebilim kapsaminda ve de anlamsal agidan nasil olusturulduguna
bakmak oldugunu ifade etmektedir.

20. ytizyilin baglarinda cagdas gostergebilim temelleri Amerikali filozof Charles
Sanders Peirce ve Isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure tarafindan atilmistir. Bu
iki bilim adaminin temellerini atip onciiliigiinii tistelendigi gostergebilim 1960’lardan
sonra bir bilim dali haline doniismiistiir. Bu bilim dalinin anlamsal bakimdan
tanimlanmasinda Roland Barthes kurami onem tasimaktadir. Barthes diiz anlam ve
yan anlam ile konuya agiklik getirmis; diiz anlamin gostergenin neleri temsil ettigini,

yan anlamla gostergenin nasil temsil edildigini belirtmistir (Caglar, 2012: 24-26).
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Ayrica Barthes bahsettigi bir bagka yol ise mit’tir. Mit'in bir sey tizerinde fikir yiiriitme,
onu kavramlastirma ya da anlamanin kiltiirel yolu oldugunu belirtmektedir.
Barthes’a (1975) gore mitler toplumsal gergeklerin dilsel yolla doniistiirtilmesidir.
Bu calismada, c¢alismanin amacima uygun esaslar dogrultusunda asagidaki
sorular cevaplandirilmaya calisiimaktadir:
1. 2018 secimlerinde Ak Parti ve CHP siyasal reklamlarinda 6ne ¢ikan gostergeler
nelerdir, bu gostergeler ile gosteren ve gosterilen arasinda nasil bir bag

kurulmustur?

2. 2018 se¢imlerinde Ak Parti ve CHP siyasal reklamlarinda 6ne ¢ikan gostergeler

tizerinden algilama yonetimi nasil gerceklesmistir?

3. 2018 secimlerinde Ak Parti ve CHP siyasal reklamlarinda algilama yonetimi

baglaminda hangi unsurlar yogun olarak kullanilmigtir?

Arastirmanin Bulgulari ve Yorumlanmasi
Arastirmanin bulgular1 ve yorumlanmasi Ferdinand de Saussure ve Roland
Barthes'in gostergebilimsel anlayislariin temellerine dayandirilarak

gerceklestirilmistir.

Ak Parti Siyasal Reklam

Adalet ve Kalkinma Partisi ve Milliyetci Hareket Partisi'nin Cumhur Ittifaki
adiyla kurduklar: siyasi hareket 24 Haziran 2018’de yapilan cumhurbagkanlif1 ve
milletvekili secimlerine katilmistir. Cumhur Ittifaki milletvekili genel secimlerinde
toplamda % 53,66 oy alirken cumhurbagskanlig1 seciminde ise Recep Tayip Erdogan %
52,59 oy ile cumhurbagkan se¢ilmistir (URL1, 2022). Kuruldugu tarihten beri katildig:
tim secimleri onde tamamlama basaris1 gosteren Ak Parti, 24 Haziran 2018
secimlerinde ‘Tiirkiye Vakti’ soylemini kullanarak yaptirdig1 reklamlarla segmenler
tizerinde etkili olmaya ¢alismistir. Multimedya 6zelligine sahip ortamlarda gosterimi
yapilan “Ziimriidii Anka” reklam filmi ¢alismanin amacina uygunlugu bakimindan
tercth edilmis olup bir siyasal iletisim c¢alismasi olarak analizi su sekilde
gerceklestirilmistir:
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a) Ziimriidii Anka Reklam Filminin Gostergebilimsel Analizi

Zimriidii Anka dogu mitoloji ve efsanelerinde yer alan iyiligi, yeniden dogusu,
zorluklarin iistesinden gelebilmeyi, gelecegi bilmeyi gibi anlamlar1 tasiyan ilahi
gliclere sahip bir kus olarak bilinmektedir. Ziimriidii Anka kusunun 6nemli bir figiir
olarak kullanildig1 reklam 2 dakika 50 saniye siirerken 26 sahneden olugmaktadir

(URL2, 2022).

Sahne 1 Sahne 2 Sahne 3

Gorsel 1: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ziimriidii Anka” Reklami1 / Sahne 1, 2 ve 3

Sahne 1’de giin dogumu gergeklesirken arka planda reklam boyunca devam
edecek olan Plevne marsi ¢almaya baslamaktadir. Marsin tizerine Cumhurbaskan:
Recep Tayip Erdogan’in kendi sesiyle, “Ey Tiirkiye, sonsuzlukta yankilanan yolun
simdi basindasin. Sen ki Anadolu'nun kapilarini1 agan Alparslan, ecdadmi yiicelten
Meliksah’sin” sozleri her 3 sahne siiresince duyulmaktadir. Ziimriidii Anka kusu 2.
Sahnede giinesin dogusuna eslik edercesine ekranda biiyiiyerek belirmektedir. 3.
Sahnede Anadolu Selguklu Devletinin c¢ift bagh kartal figiirlii bayrag: kizila
blirtinmiis gokyiiziine dogru bir diregin ugunda dalgalanmakta ve bu esnada

tizerinden ztimriidii Anka kusu ge¢gmektedir.

Sahne 4 Sahne 5 Sahne 6

Gorsel 2: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ztimriidii Anka’ Reklami / Sahne 4, 5 ve 6
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Sahne 4’te Ziimriidii Anka kusunun geceleyin Osmanli Devleti kurucusu
Osman Gazinin ¢adiria dogru ugtugu goriilmektedir. D1 sesten “Gordiigiin rityadir
hayra alamet, Gazi Osman’in gogsiinii delen o dev ¢inarsin.” sozleri her 3 sahne
siiresince duyulmaktadir. Sahne 5 ve 6’da Osman Gazi'yi temsil eden gencin beyaz
giysiler icerisinde yataginda sirt iistii uyurken gogsiiniin orta yerinden g¢ikmaya

baglayan parlak renkli ¢inar agacinin 1s1ldayan dallar1 goriilmektedir.

Sahne 7 Sahne 9

Gorsel 3: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ziimriidii Anka’ Reklami / Sahne 7, 8 ve 9

Sahne 7’de arka planda Istanbul semalarmin yer aldig1 bir ortamda Ziimriidii
Anka kusunun tizerinden ugarak eslik ettigi kir atin sirtinda Fatih Sultan Mehmet
goriilmekte, sultan sahlanan at tizerinde kilicin1 gokytiziine dogru kaldirmaktadir. D1g
sesten “Ey Tiirkiye, ge¢misini bil ki gelecege 1s1k olasin. Fatih’in dedigi gibi ‘Senin
kudretinin ulastig1 yere onlarin hayalleri dahi ulasamasm.” Kilicin yurt tutmak igin
kavis gizerken havada, Istanbul izler ordunu agkla bezenmis hitabinda. Topraklari
degil, goniilleri fethedensin. Colii dahi gecerken Hakk’a saygindan atindan inesin.
Siileyman gibi her kosulda zaferi kendine vaat edesin.” sozleri her 3 sahne siiresince
duyulmaktadir. Sahne 7'de ordusuyla ¢olii gegen Yavuz Sultan Selim goriilmekte,
atinin sirtindan Hakk’a saygisindan dolay1 inen sultan ordusunun 6niinde ilerlerken
Ziumridi Anka kusu da gokyiiziinde belirmektedir. Sahne 8'de dort bir yaninda
kandillerin aydinlattig1 bir masa iizerine serilmis haritada temsili askerleri hareket

ettiren Kanuni Sultan Siileyman’in planlar yaparak ¢alistig1 goriilmektedir.
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Sahne 10 Sahne 11 Sahne 12

i1
Gt;rsel 4: Adalet ve Kalmma Partisi ‘Zumridii Anka’ Reklami / Sahne 10, 11 ve 12
Sahne 10’da sagli ve sollu siralanmis askerlerin ortasinda faytonla ilerleyenin
Sultan Abdiilhamit Han oldugu dis sesin sozlerinden anlasilmaktadir. Sahne 11’de
sultanin tizerindeki nisane ve ylizitk gibi anlamli aksesuarlara yakin ¢ekim
yapilmistir. Bu esnada dis sesten “Ey Tiirkiye, karsina ordu da ¢ikar zorba da, hatirla
ki sen c¢tiriik iplige elma dizenlerin tistesinden gelen Abdiilhamit’in neferisin.” sozleri
duyulmaktadir. Sahne 12'de geceleyin bulutlarin arkasindan dolunaym 1siginin

yansidig1 denizde ilerleyen gemi goriilmektedir.

Sahne 13 Sahne 14 Sahne 15

Gorsel 5: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ziimriidii Anka’ Reklami / Sahne 13, 14 ve 15

Sahne 13’te bir 6nceki sahnedeki geminin adinin Bandirma yazili kismi1 yakin
cekimle goriilmektedir. Sahne 14'te gemi giivertesindeki kus tiiylerinden birini eline
alan kisinin Mustafa Kemal Atatiirk oldugu distiniilmektedir. Sahne 15te
glivertedeki tiim tiiylerin riizgarla bir araya gelmesiyle olusan Ziimriidii Anka kusu
goriilmektedir. Kusun kuyrugunun ve kanatlarinin parlakligi ile kivileimlar sagan hali
goze hos gelmektedir. Dis ses her 3 sahne siiresince, “Sen ki Ziimriidii Anka,

Bandirma'dan havalanan bir umut, Kurtulus miicadelesinin siperisin. Nagiz bedenin
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toprak da olsa Cumhuriyet’inin ilelebet yasayacagmin resmisin.” sozlerini

sOylemektedir.

Sahne 16 Sahne 17 Sahne 18

Gorsel 6: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Zumriudi

Anka’ Reklami / Sahne 16, 17 ve 18

Sahne 16’da bir uydunun hizasinda bulunacak kadar uzay bosluguna yiikselen
Zumridii Anka diinyaya donerek Tiirk bayrag: goriintiisiindeki Tiirkiye'ye dogru
bakmaktadir. Sahne 17’de Ziimriidii Anka Istanbul havalimani, sahne 18'de ise iki
tarafi ormanlarla gevrili otobanlarin, tiinellerin {izerinden u¢maktadir. Dis ses, “Ey
Tiirkiye, bak ufuktaki yola, tarihini, atalarini, kardesini kolla. $imdi elini uzat, baslasin

en giiclii devir.” sozleriyle duyulmaktadir.

Sahne 19 Sahne 20 Sahne 21

Mt

Gorsel 7: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ziimriidii Anka’” Reklami / Sahne 19, 20 ve 21

Sahne 19°da Zimriidii Anka bir sehir hastanesinin tizerinde, sahne 20’de
Tiirkiye'nin en yiiksek baraji olan Yusufeli baraji iizerinde, sahne 21’de ise Istanbul’da
aragla deniz altindan ge¢cme imkani saglayan Avrasya tiinelinin yol glizergahi
tizerinde u¢maktadir. Plevne mars: egliginde gorseller pes pese goriilmeye devam

ederken bu sahnelerde herhangi bir dis ses duyulmamaktadir.
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Sahne 22 Sahne 23 Sahne 24

—ar N

Gorsel 8: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ztimriidii Anka’ Reklami / Sahne 22, 23 ve 24

-y

Sahne 22’de Ziimriidii Anka Avrasya tiinelinin icerisinde ugarken goriiliirken,
sahne 23’te Marmaray’'in 2 trenine dogru ugarken goriilmektedir. Tekrardan dis
sesten, “Yenilenmek, sahlanmak, dortnala kosmak icin. Istikrar ve istikbal icin.
Kavgayi, kederi, ‘’kaderimiz bu’ sOylemini geride birakarak, birlik, bereket, bolluk
icin.” sozleri son sahne olan 26. sahneye kadar duyulmaktadir. Sahne 24’te her iki
yakay1 birlestiren Yavuz Sultan Selim kopriisii goriilmektedir ve Ziimriidii Anka'nin
Tiirkiye semalarinda ugusunu havalimani, barajlar, yollar, tiineller, kopriiler ve
hastaneler  {izerinde  gerceklestirmesi  yapilan  hizmetlerin  gosterilerek

hatirlatilmasimin amaglandig: anlasilmaktadir.

Sahne 25 Sahne 26

Gorsel 9: Adalet ve Kalkinma Partisi ‘Ziimridi Anka’ Reklami / Sahne 25 ve 26

Sahne 25'te dis sesin de sahibi olan Cumhurbagkan1 Recep Tayip Erdogan’in
yan profilden goriintiisii gelmektedir. Yiiziindeki ufka dogru bakis1 ve isaret
parmagiyla gokyiiziinii gostermesiyle Ziimriidii Anka'nin gosterilen hedefe dogru

uctugu goriilmektedir. Sahne 26’da Cumhurbagkani Recep Tayip Erdogan sirt1 doniik
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bir sekildedir ve gosterdigi hedefe ucan Ziimriidii Anka'nin tiiylerinden ayrilarak
‘Turkiye Vakti’ yazisina doniistiigii goriilmektedir. Dis ses, “Tiirkiye'nin donemi,
Tirkiye Vakti” sozleriyle tamamlanmaktadir. Ekranin sag alt kisminda Erdogan

logosu ve Ak Parti Amblemi yan yana yer alirken reklam sonlanmaktadir.

b) Algilama Yonetimi Baglaminda Reklamin Yorumlanmasi

Anadolu’yu yurt edinen Tiirklerin tarihiyle basglayip giiniimiize kadar uzanan
stireci konu alan reklam, Selcuklu’yu, Osmanliy1 ve Tiirkiye Cumhuriyeti'ni temsil
edip simgeleyen kisiler ve eserlerin iizerinden, mitolojik anlamlara sahip olan
Zumridii Anka kusunun ugusuyla ve kahramanlik marst olan Plevne marsmin
esliginde =~ Cumhurbagskan1  Recep  Tayip  Erdogan’in  seslendirmesiyle
gerceklesmektedir.

Reklamda Ziimriidii Anka kusunun yer almasi mitolojideki éneminden ve
tasidig1 manalardan kaynaklanmaktadir. Ziimriidii Anka’nin ‘yeniden dogus” anlami
ile se¢cimden sonraki yeni donem ima edilmektedir. Cumhurbaskan: Recep Tayip
Erdogan’m, “Ey Tiirkiye, Sonsuzlukla yankilanan yolun simdi basindasin.” sozleriyle
bu yeni donem kastedilmektedir. Yapilacak se¢cimin Ak Parti i¢in bir doniim noktasi
oldugu, ayni sekilde Tiirkiye i¢in de bir baslangi¢ oldugu tarihteki hiikiimdarlarin
basarilarina atifta bulunularak, “Sen ki Anadolunun kapilarmi agan Alparslan,
ecdadin yticelten Meliksah’sin.” sozleriyle anlatilmaktadir.

Zimridii Anka kusunun gokytiziintin karanliginda Osmanli Devleti kurucusu
Osman Gazi'nin ¢adirma dogru ugarken uyuyan Osman Gazi'nin gogsiinden bir agag
¢ikmaya baslamakta ve sonrasinda agag 1s1ldayan dallarryla kocaman bir ¢inar agacina
doniismektedir. Cinar agacinin baslica 6zelligi ¢ok uzun Omiirlii ve her toprakta
yetisen dayanikli bir aga¢ olmasidir. Bu sahnede Osmanli Devleti'nin habercisi olan
bir riiya resmedilmektedir. Osman Gazi'nin gogsiinden ¢ikan ¢mnar agaciyla, Osmanh
Devleti'nin kiigiik bir beylikten genis topraklara yayilip imparatorluk haline ulagsmasi

anlatilmaktadir. D1s ses, “Gordiiglin rityadir hayra alamet, Gazi Osman’in gogsiinii
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delen o dev ¢iarsin.” sozleriyle ayrica se¢mene ayni basarinin tekrar elde edilebilecegi
ve Osmanl gibi ¢ok gtiglii bir devlet olunabilecegi mesaj1 verilmektedir.

Istanbul surlarmnin goriildiigii bir kiy1 boyunca dortnala kosan kir atin iizerinde
kilicim1 ve migferini kusanmis Fatih Sultan Mehmet, atinin saha kalktig1 anda kilicini
gokyiiziine dogru kaldirmaktadir. Istanbul’'u fetheden, Osmanl’'yr devletten
imparatorluga ulastiran, ¢cag kapayip ¢ag acan geng sultanin basarisi, Tiirk milletine
tistesinden gelinemeyecek hicbir zorlugun ve basarilamayacak hicbir gligliigiin
olmadigini gostermektedir. Diger sahnede ordusuyla ¢6lii gecerken atindan inerek
ylriityen Yavuz Sultan Selim goriilmektedir. Sina ¢6liinti Peygamberimizin ytiriiyerek
gectigini bilen sultan ona duydugu saygi ve sevgiden dolayr aymi davranisi
sergilemektedir. Burada verilmek istenen mesajin, bir liderin inancina bagl,
geleneklerini unutmayan, saygisini her yerde her daim muhafaza eden, ordusuna ve
milletine 6rnek bir kisi oldugudur. Bir diger sahnede Kanuni Sultan Siileyman’in
zaferler i¢in planlar yaparak stratejiler gelistirdigi gortilmektedir. Dis sesin, “Ey
Tirkiye, ge¢misini bil ki gelecege 151k olasin. Fatih'in dedigi gibi ‘Senin kudretinin
ulastig1 yere onlarin hayalleri dahi ulasamasmn.” Kilicin yurt tutmak igin kavis ¢izerken
havada, Istanbul izler ordunu agkla bezenmis hitabinda. Topraklar1 degil, goniilleri
fethedensin. Colii dahi gecerken Hakk’a saygindan atindan inesin. Siileyman gibi her
kosulda zaferi kendine vaat edesin.” sozleriyle tiim sahnelerin tutarli oldugu fark
edilmektedir.

Osmanli imparatorlugu’na en basarili donemini yasatan {i¢ padisahtan sonra
34. Padisah olan Sultan Abdiilhamit Han'in reklamda yer almasiyla verilmek istenen
mesaj, dort bir yandan saldirilarla yikilmak istenen imparatorlugu ayakta tutmak igin
sergilenen yonetim anlayisinin glintimiize 1s1ik tutacagi, diismanin ayni duygu ve
diistincelerle pusuda bekledigine ve onlara karsi Sultan Abdiilhamit Han gibi zeki,
uyanik ve stratejist davranilmasi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Sultan Abdiilhamit
Han’in yasadig1 sikintili zor donem Tiirk milletine hatirlatilmaktadir. Dis sesin, “Ey
Tiirkiye, karsina ordu da ¢ikar zorba da, hatirla ki sen ¢iiriik iplige elma dizenlerin

tistesinden gelen Abdiilhamit’in neferisin.” sozleriyle mesaj desteklenmektedir. Diger
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sahnede gecenin karanliginda denizde ilerleyen bir gemi goriilmektedir. Belli ki bir
miicadele i¢in yola ¢ikilmistir.

Osmanli Imparatorlugu’nun yikilmasi Tiirk’iin vatansiz ve bayraksiz kalacag1
anlami tasimamaktadir. Yeni bir dogusun ve baslangicin anlatildig1 sahnelerde 19
Mayis 1919°da Samsun’a c¢ikan Bandirma vapuru goriilmektedir. Vapurun
glivertesindeki kus tiiylerinden birini Mustafa Kemal Atatiirk’iin eline almasiyla tiim
tityler havada birleserek Ziimriidii Anka kusunu olusturmaktadir. Tiiylerin daginik
hali Osmanli’'nin son durumunu gosterse de tiim etnik gruplariyla Tiirk Devleti'nin
bir liderin onderliginde bir araya gelebilecegi ve tekrardan kiillerinden bir devletin
kurulabilecegi anlatilmaktadir. Bu sahnede havada birlesen Ziimriidii Anka kusu
Tiirkiye Cumbhuriyeti'ni temsil etmektedir. Dis sesin, “Sen ki Ziimriidii Anka,
Bandirma’dan havalanan bir umut, Kurtulus miicadelesinin siperisin. Nagiz bedenin
toprak da olsa Cumhuriyet’inin ilelebet yasayacagmin resmisin.” sozleriyle Kurtulus
Savasmma ve Tiirkiye Cumhuriyetinde liderler oOlse de sonsuzluga kadar
yasanilacagina vurgu yapilmaktadir. Ayrica Mustafa Kemal Atatiirk’tin, “Benim nagiz
bedenim bir giin toprak olacaktir, fakat Tiirkiye Cumhuriyeti'ni ilelebet payidar
kalacaktir.” soziine atif yapilmaktadir.

Ziumridii Anka'nin yiikselerek uzay boslugundan Tiirkiye’ye bakmasiyla
istikbalin goklerde oldugu anlatilmaktadir. Ztimriidii Anka’nin bulundugu noktada
bir uydunun goziikmesi 6zellikle giiniimiizde ileri teknolojinin bir tilke i¢in 6neminin
gostergesidir. Dis sesin, “Ey Tiirkiye, bak ufuktaki yola, tarihini, atalarmni, kardesini
kolla. Simdi elini uzat, baslasin en giiglii devir.” sozleriyle Tiirk milletine seslenilerek
tarihine, atalarina, dostlarma sahip ¢ik denilmektedir. Devaminda birlikte hareket
edilerek en giiclii devrin baslamasi istenmektedir. Bunun ise se¢imin zaferle
sonuglanmasiyla olabilecegi anlatilmaktadir.

Sahne 17’den baglayarak 24’e kadar, Ak Parti'nin iktidarda kaldig: stirede
gerceklestirmis oldugu biiyiik projeler goriilmektedir. Ziimriidii Ankanin Tirkiye
semalarinda ugusunu havalimani, barajlar, yollar, tiineller, kopriiler ve hastaneler
tizerinde gergeklestirmesi bu hizmetlerin gii¢lii ve ¢agdas Tiirkiye'nin temellerinin
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atildigmin bir kanit1 olmaktadir. Dis ses, “Yenilenmek, sahlanmak, dortnala kogsmak
icin. Istikrar ve istikbal igin. Kavgayi, kederi, ‘kaderimiz bu’ sdylemini geride
birakarak, birlik, bereket, bolluk igin.” sozleriyle yapilan projelerin bir baslangi¢
oldugunu ve yapilacak nice projeler oldugunu bunun i¢in bu se¢imden galip ¢ikarak
yenilenmeyi, daha hizli hareket ederek hedefe ulasmay1 anlatmaktadir. Bundan dolay:
istikrarmn siirmesi ve gelecek i¢in anlasmazliklarin, sikintilarin bir kenara konmasi,
kaderciligin geride birakilmas: oOgilitlenmekte ve birliktelik, bereket, bolluk
istenmektedir.

Son iki sahnede dis sesin sahibi olan Cumhurbagkani Recep Tayip Erdogan
profilden ve sirt bolimiimden goriilmektedir. Cumhurbaskanin parmagiyla
gosterdigi noktada Ziimriidii Anka tliylerinden ayrilarak Ak Parti'nin secim
sloganina, ‘“Tiirkiye Vakti’ yazisina doniismektedir. Burada ¢ok daha giiglii bir Ttirkiye
icin ve gelecek icin tam vakti oldugu soylenmektedir. Tarihte basarili olmus liderlerin
yaptigini yapabilecek bir liderin varligindan so6z edilmektedir. Ziimriidii Anka’nin
tasidig1 anlam gibi yeniden dogusun ve sahlanigin Tiirkiye i¢in tam vakti oldugu ifade
edilmektedir. Di1s sesin, “Tiirkiye'nin donemi, Tirkiye Vakti” sozleriyle de bu
desteklenmektedir. Ayrica Cumhurbagskanin jest ve mimikleriyle resmi kiyafetli
haliyle kendinden emin, ciddi ve karali oldugu son iki sahnede ortaya konmaktadir.

¢) Reklamdaki Gésterge/Gosteren/Gosterilen Iliskisi

Asagidaki tabloda Ziimriidii Anka reklam filmi hakkinda yorumlarda
bulunmay1 saglayan gosterge, gosteren ve gosterilen semasi tizerinden gostergebilim

analizi yer almaktadir.

Gosterge Gosteren Gaosterilen
Dogan giines Giin dogumu Yeniden baglamak
Hayvan Ziumriidi Anka Yeniden dogus
Simge Dalgalanan bayrak Bagimsizlik, devlet olma
Yer Cadir Gogebe olma, beylik olma
Insan ve nesne Gogiisten ¢inar ¢ikmasi Osmanli devleti
Hayvan Saha kalkmis at Harekete ge¢me, kalkinma
insan Atindan inen sultan Saygi, inang, gelenek
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Arag Bandirma vapuru Kurtulus savasmin

baslangici
Insan Mustafa Kelam Atatiirk Kurucu lider
Hayvan Tiiylerinden yeniden Yeni bir baslangig, Tiirkiye
olugan Ziimriidii Anka
Projeler Biiyiik modern yapilar Kalkinma, basari, hizmet
Insan Cumhurbagkani Erdogan Tiirkiye Cumhuriyeti
lideri

CHP Siyasal Reklam

Cumhuriyet Halk Partisi, Iyi Parti ve Saadet Partisi Millet Ittifaki adiyla
olusturduklari bir siyasi hareket ile 24 Haziran 2018’de yapilan cumhurbagkanlig1 ve
milletvekili secimlerine katilmistir. Millet Ittifaki genel segimlerde toplamda % 33,95
oy alirken, cumhurbagkanlig1 se¢ciminde ise aday gosterilenlerden higbiri secimi
kazanacak yeterli oyu alamamugtir (URL1, 2022). Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurucu
partisi ve Atatiirk’iin partisi olarak giiglii bir misyona sahip olan CHP, 24 Haziran 2018
segimlerinde “Millet I¢in Geliyoruz’, ‘Artik Tamam’ sdylemlerini kullanarak yaptirdig:
reklamlarla se¢gmenler {izerinde etkili olmaya ¢alismistir. Multimedya 6zelligine sahip
ortamlarda gosterimi yapilan ‘Yiirtiyoruz’ reklam filmi ¢alismanin amacma
uygunlugu bakimindan tercih edilmis olup bir siyasal iletisim ¢alismasi olarak analizi

su sekilde gerceklestirilmistir:

a) Yiiriiyoruz Reklam Filminin Géstergebilimsel Analizi

Ayrim yapmaksizin tiim halka seslenis niteliginde olan reklam filmi 1 dakika
10 saniye siirerken 23 sahneden olusmaktadir. Cocuklardan, kadinlardan, engelli
kisilerden; esnaftan, ¢iftciden vd. her kesimden kisilerin yer aldig1 reklam filmi birden

¢ok temay1 igerisinde barindirmaktadir (URL3, 2022).

Sahne 1 Sahne 2 Sahne 3
e 4

Yuruyoruz.

Cocuklanmiz aydinlik sabahlara uyansin tiye ytiriiyoruz.
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Gorsel 10: Cumhuriyet Halk Partisi ‘Yiirtiyoruz’ Reklam1 / Sahne 1, 2 ve 3

Reklam filmi, gokytliziiniin yer yer bulutlarla kapli oldugu fakat acik bir
havada, yesil doga icerisinde, ortasinda beyaz seritli asfaltli bir yolda, uzaklarda takim
elbiseli, tek basina yiiriiyen bir kisinin goriintiisiiyle baslar. Bu sirada yiiriiyen kisinin
belden asag1 kismi sahnede belirir ve dis ses, “Yiirtiyoruz. Cocuklarimiz aydinlik
sabahlara uyansin diye yiiriiyoruz.” diyerek ¢ocuklarin bir iilkenin yarmi olduguna
vurgu yapildig1 anlasiimaktadir. Sahne 3’te okul ¢aginda oldugu tahmin edilen bir

¢ocugun elinde kaynak makinasiyla bir sanayi ortaminda ¢alistig1 goriilmektedir.

Sahne 4 Sahne 5 ‘ Sahne 6

Gocuklanmiz aydinlik sabahlara uyansin diye yiiriyoruz. Yilllann emegi karsiliksiz kalmasin diye yiriiyoruz.

Gorsel 11: Cumhuriyet Halk Partisi “Yiiriiyoruz’ Reklami / Sahne 4, 5 ve 6

Sahne 4'te bir Onceki sahnedeki soylem devam ederken sabah giin
aydinlanmadan okula giden c¢ocuklar goriilmektedir. Beslenme ve okul gantasm
tastyan, kardes oldugu sanilan ¢ocuklar el ele tutarak okula dogru ytirtidiigii ayrica
okul tagitinin okula ogrenci getirdigi goriilmektedir. Sahne 5'te ve 6’da, “Yillarin
emegi karsiliksiz kalmasin diye yiirtiyoruz.” diyerek dis ses devam etmektedir. Sahne
5’te kalabaliklarin yiirtidigi bir kaldirimin kenarinda oturan, kucagindaki tablanin

tizerinde ¢ocuklar igin siislii tirtinler satan emekli yash bir beyefendi, sahne 6’da evin
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camlarin1 temizleyen disariya dogru diislinceli sekilde bakan basi ortiilii bir

hanimefendi goriilmektedir.

Sahne 7 Sahne 8 Sahne 9

Esnafin yiizil gulsun, engeller kalksin d Esnafin yiiz{l giilstin, engeller kalksin, Esnafin yiizi gilsiin, engeller kalksin,
topraklarimiza bereket gelsin diye yuruyoruz. topraklarimiza bereket gelsin diye yiirtyoruz. topraklarimiza bereket gelsin diye yiiriiyoruz.

Gorsel 12: Cumhuriyet Halk Partisi ‘Yiiriiyoruz’ Reklami / Sahne 7, 8 ve 9

Sahne 7, 8 ve 9’da “ Esnafin yiizli giilsiin, engeller kalksin, topraklarimiza
bereket gelsin diye yiiriiyoruz.” dis sesi duyuluyor. Sahne 7’de aksamleyin kiralik
yazili ditkkkanin kepengini kapatan orta yaslarinda diisiinceli ve ytizii asik bir esnaf,
sahne 8'de otobiis duraginda tekerlekli bir arabada engelli olan orta yash bir
beyefendinin elini kaldirdig1 ve sesini birilerine duyurmaya calisirken otobiistin orta
kapisinin kapanmakta oldugu, sahne 9'da ise arka boliimde insaatlarin yiikseldigi ve

bitisigindeki tarim arazisine tohum serpen yagl bir ¢iftcinin oldugu goriilmektedir.

Sahne 10 Sahne 11 Sahne 12

Guunku, yimadan yoruyunce, bashgimiz yerde umuliyeseniyor Attigimiz her adimda azmimiz artiyor. \ Attigimiz headimda azmimiz artiyor.

Gorsel 13: Cumhuriyet Halk Partisi “Yiirtiyoruz’ Reklami / Sahne 10, 11 ve 12

Sahne 10’da ilk sahnedeki lacivert takim elbiseli beyefendi kimselerin
bulunmadig1 yolda yiirimeye devam ederken yol ortasinda yeseren bir cigek

goriilmekte ve dis ses, “Ciinkii yilmadan yiriiylince, bastigimiz yerde umut
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yeseriyor.” diye duyuluyor. Sahne 11’de, “Attigimiz her adimda azmimiz artiyor.” dig
sesiyle birlikte kitlelerin ayni1 yone dogru adimlar atti1, sahne 12’de ise bas1 agik ve

kapal1 geng kizlar ile erkelerin de birlikte yiirtidiigti gortilmektedir.

Sahne 13

Gorsel 14: Cumhuriyet Halk Partisi “Yiiriiyoruz’ Reklami / Sahne 13, 14 ve 15

Sahne 13'te, sahne 8de durakta yer alan engelli beyefendinin kollariyla
tekerlekli arabasini hareket ettirdigi ve duraktan uzaklastig1 goriilmekte ve bir onceki
sahnenin devami olan dis ses duyulmaktadir. Sahne 14'te yalmiz yiiriiyen
beyefendinin arakadan bir goriintiisii bulunmakta ve ufka dogru ytiriiyor hissi
uyandirmaktadir. Ciinkii yol gokytiziiyle birlesiyormus gibi uzun bir sekilde
goriilmektedir. Sahne 15te ise yiiriiyen bu kisinin CHP Genel Bagkani Kemal
Kiligdaroglu oldugu fark edilmekte, lacivert takim elbise igerisinde beyaz gomlek ve
kirmizi kravat ile viicudu 6n cepheden sahnelenen bagkanin ciddi bir yiiz ifadesine
sahip oldugu ve arkasinda kendisiyle birlikte yiiriiyen kalabalik kitlelerin oldugu
goriilmektedir. Onceki sahnelerde gortilen kisiler dahil kadin, ¢ocuk; geng, yasly; esnaf,

ciftci vd. her kesimin yiiriiytise istirak ettigi goriilmektedir.

Sahne 16 Sahne 17 Sahne 18

____I_‘-I ]

Gorsel 15: Cumhuriyet Halk Partisi “Yiiriiyoruz’ Reklami / Sahne 16, 17 ve 18
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Sahne 16’da kiiglik kiz ¢ocugu babasi oldugu disiiniilen bir beyefendinin
omuzlarinda, sahne 17’de yash bir beyefendi ve hemen arkasinda bir hanimefendi ve
sahne 18'de tebessiim eden geng bir kadmnin kalabaligin 6n tarafinda yiiriidiikleri
goriilmektedir. Dis ses, “Huzur igin, adalet i¢in, refah igin yiiriiyoruz.” seklinde

duyulmaktadir.

Sahne 19 Sahne 20 Sahne 21

Gorsel 16: Cumhuriyet Halk Partisi “Yiiriiyoruz’ Reklami / Sahne 19, 20 ve 21

Sahne 19°da kamera acisma gore daha yakin cekimde orta yas tistii bir
hanimefendi, arkasinda geng bir hanimefendi yiiriirken goriilmektedir. Sahne 20’de
kirmizi sapkali ve gozliiklii orta yaslarinda bir beyefendinin annesi oldugu diistiniilen
basi ortiilii, tebessiim eden yasli bir kadin tarafindan kolundan tutuldugu, sahne 21'de
ise siyah sacl1 ve gozliiklii giilen geng bir kizin kadraja girdigi goriilmektedir. Dis ses,

“Yasanacak bir Tiirkiye i¢in, millet i¢in geliyoruz.” diye duyulmaktadr.

Sahne 22 Sahne 23

Yasanacak bir Turkiye icin¥milleticin geliyonuz:

Gorsel 17: Cumhuriyet Halk Partisi “Yiiriiyoruz’ Reklami / Sahne 22 ve 23

53

SaydJessay uoneliunwuwo) Ziuspeldey Jo |eulnor

Haziran 2023, Cilt: 13 Sayi:1




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

“Yasanacak bir Tiirkiye i¢in, millet igin geliyoruz.” sdylemi Sahne 22’de de
duyulurken reklamin ilk sahnelerinde sadece bir kisinin yiirtidiigii, bos olan yolun
artik goziin gorebildigi uzak noktalara kadar yiirtiyen kalabalik kitleler tarafindan
dolduruldugu ve genel bagskanin bu kalabaligin birka¢ metre 6niinde bulundugu
goriilmektedir. Arkasmna milleti almis yiirtiyen bir genel bagkan goriintiisii, yol
gosterici lider olduguna dair diisiinceyi olusturmaktadir. Son olarak sahnede 23’te ise

CHP logosunu ‘EVET’ yazil1 bir oy pusulasiyla birlikte goriiriiz ve reklam biter.

b) Algilama Yonetimi Baglaminda Reklamin Yorumlanmasi

CHP’'nin 2017'de adalet ytirtiytisii olarak adlandirdigi, Ankara’dan baslayip
Istanbul’da sonlandirdig1 hareketi cagristiran bu reklam filmi igerisinde adalet, huzur
ve refah gibi mesajlar barindirmaktadir. Her kesimden ve her yastan insana seslenen
ve birlikte hareket etmeyi tesvik eden reklamda, sorunlarin ¢6ztimiine iliskin bir umut
olma gayesi bulunmaktadir. Reklamda goriintiiyle birlikte fon miizigi duyulmakta ve
ekran tizerinde yer alan yazilar dis ses tarafindan seslendirilmektedir.

Reklam yesilliklerle kapli doganin ortasindan gegen bir yolda ytirtiyen kisinin
goriintiisiiyle baslamaktadir. Doga yenilenmenin, timitle yasamanin, yol ise gidilecek
yerlerin ve hedeflerin varligina ¢agrisim yapmaktadir. Hayatin igerisinde yer alan ve
insanlar1 etkileyen tiim sorunlar i¢in bir umut olma ve ¢6ziim {iretme davranisina
vurgu yapilmak istenmektedir. Yarinlarin daha giizel olmasi adma bir davranista
bulunulmakta, dis sesteki, “Yiirtiyoruz. Cocuklarimiz aydinlik sabahlara uyansin diye
ylriiyoruz.” soylemiyle de bu desteklenmektedir.

Cocuklarin c¢alistirildigs, iktidarin kis saati uygulamasindan vazge¢mesinden
dolay1 giin agarmadan okula giden Ogrencilerin varligi, emekli oldugu halde
isportacilik yapan yashlar ve evine katki saglamak igin temizlik isinde calismak
zorunda kalan kadinlar ¢oziim bekleyen sorunlardan bazilar1 olarak goriilmektedir.
“Yillarin emegi karsiliksiz kalmasin diye yiiriiyoruz.” sdylemi, hayatini isine adamis
fakat emeginin karsiligini tam olarak alamamis emekgilerin gergeklesmemis umutlari

icin kullamilmaktadir, denilebilir. Reklamin 6. sahnesinde bir kadin figiirii yer
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almaktadir. CHP'nin ideolojik anlayisinda bas: ortiilii bir kadinin kabul edilmemesine
ragmen bu anlayisin degisime ugradigi, bir arada yasama kiiltiirtiniin olusturuldugu
ve CHP'nin buna dair 6nyargilarindan siyrildig: algis1 bu sahnede yer alan bas: ortiilii
kadindan cikartilabilir. Ayrica bu sahnede evin camlarmi temizleyen emekgi bir
kadmin diistinceli hali umutsuzlugu da anlatmaktadar.

“Esnafin yiizii giilstin, engeller kalksin, topraklarimiza bereket gelsin diye
yliriiyoruz.” soyleminin kullanildigi sahnelerde diikkanini kapatan esnafin diistinceli
ve yiizii asik oldugu goriiliir ve islerinde iyi gitmeyen bir durumun oldugu
anlasilmaktadir. Ayrica sahnede goriilen diger diikkanlarin da tstiinde kiralik ya da
satilik yazisinin bulunmasi esnafin kotii bir durumda olduguna isaret etmektedir. Bir
diger sahnede engelli kisinin otobiise binememesine, derdini anlatmaya caligsa da
kimsenin ona yardimci olmadigina rastlanilmaktadir ve engellerin engelli vatandaslar
icin ¢6ziim bekleyen problem olmaya devam ettigine vurgu yapilmaktadir. 9. Sahnede
ise sehirlesmenin tarim alanlarina dogru genisledigi ve tarim arazisinde ¢alisan bir
amcanin oldugu goriilmektedir. Hem verimli arazilerin hem (iftcilerin korunmasi
gerektigine dair bir mesaj verilmeye calisildig: belirtilebilir.

Yiriiylisiinii stirdiirmeye devam eden takim elbiseli beyefendinin bulundugu
sahnede, “Ciinkii yilmadan yiiriiyiince, bastigimiz yerde umut yeseriyor.” diye ses
duyuluyor. Bu kisi problemleri ¢ozecek kisi olarak diistiniiliirken yolundan
donmeyen ve umut vaat eden birisi olarak algilanmaktadir. Yol ortasinda yeseren
¢icek, umudu ve zor sartlarin iistesinden gelmek i¢in bir baslangici simgelemektedir.
“Attigimiz her adimda azmimiz artiyor.” sdyleminin bulundugu sahnede bahsi gecen
kisiler ve diger sahnelerde goriilen hemen herkes yiiriimeye baslamakta ve atilan her
adimin bir digerini tesvik ettigi de soylenebilir. Kadinlarin yer aldigi Sahne 12’de bas1
acik ve kapali geng kizlar ile erkeklerin yiirtidiigii goriilmektedir. Bu sahnede bir
esitlikten, 6zgiirliikten ve birliktelikten bahsedilebilir. Ayrica CHP'nin mevcut algilari
degistirecek gorseller ve soylemlerde bulundugu ifade edilebilir.

15. sahneye kadar yalniz yiirtimeye devam eden kisinin CHP Genel Baskani

Kemal Kiligdaroglu oldugu goriilmektedir. Bu sahnede harekete gecen herkesin
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bagkanin arkasinda toplanip yiiriimeye eglik ettigi fark edilmektedir. Bagkanin
kalabaliktan birka¢ metre onde yiiriimesi onun yol gosteren bir lider olduguna,
dolayisiyla sorunlarin tistesinden gelebilecegine dair bir diisiincenin olugsmasina isaret
etmektedir. Sert bir yiliz ifadesi sorumlulugunun bilincinde ve ciddi bir sorunun
olduguna kanit gosterilebilir. Ayrica yolun goz alabildigince uzayarak gokytiziiyle
birlesiyormus gibi goriinmesi de umuda yolculuk seklinde ifade edilebilir. “Huzur
icin, adalet igin, refah i¢in yiiriiyoruz.” sdyleminin oldugu sahnelerde ise babasinin
omuzlarindaki kiz ¢ocugu gelecegi, yash beyefendi ile hanimefendinin yiiriiytist
gelenegi, deneyimi ve degisimi, tebessiim eden geng kadmn sahnesi ise mutlulugu
anlatmaktadir. 19. sahnede gen¢ kadin ile orta yagslarda bir kadinm ileriye dogru
bakarak mutlu bir yiiz ifadesiyle yiirtimesi kararliligi, inanmisligi ve umudu; bir diger
sahnede hasta oldugu diisiiniilen bir beyefendinin kolundan annesi oldugu sanilan
yash kadinin tutmasi destegi, birlikteligi ve diger sahnedeki geng kizin giiliistiniin ise
mutlulugu ifade ettigi soylenebilir.

22. sahnede arkasma milleti almis bir genel bagkan gortintiisti yer almaktadir.
Sahnede; inanmas bir yiiz ifadesi, en 6nde yol gosteren bir lider ve onu takip eden halk
on plana ¢tkmaktadir. Baslangigta genel baskan tek basina ytiriirken reklamin sonuna
dogru kalabalik kitlelerin arkasinda toplanmasi ona inanildigini ve onunla birlikte
hedefe varilacagina dair bir fikir olustugunu gostermektedir. “Yasanacak bir Tiirkiye
i¢cin, millet i¢in geliyoruz.” sdylemi hangi amagla hareket edildigini agiklamaktadur.
Son sahnede CHP logolu ‘EVET” yazili oy pusulas: goriilmektedir. Bu durum ise
demokrasilerde amaca ulasmanin esas yolu olan se¢imi hatirlatmaktadir.

¢) Reklamdaki Gésterge/Gdsteren/Gosterilen Iliskisi

Asagidaki tabloda ‘Yiirtiyoruz’ reklam filmi hakkinda yorumlarda bulunmay:
saglayan gosterge, gosteren ve gosterilen semasi tizerinden gostergebilim analizi yer

almaktadir.

56

S9YlJeasay uoygedunwwo) ziuapedey Jo |eulnor

Haziran 2023, Cilt: 13 Sayi:1




Karadeniz Iletisim Arastirmalari Dergisi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Doga Gidilen yol Ufuk, hedef, sila,
sonsuzluk
Hareket Yiirtimek Eylem, ozgiirliik, ilericilik
Insan Calisan ¢ocuk Yoksulluk, aileye destek
insan Karanlikta Okula giden Zor sartlar, gelecek,
cocuklar aydinlik yarinlar
insan Satis yapan bir emekli ve Gec¢im derdi, yetmeme,
ev temizleyen kadin emek, zor bir hayat
Insan Diikkanini kapayan Zor gartlar, hiizlin, emek,
esnafin mutsuzlugu kazanamama
insan Duraktaki engelli kisi Engeller, zor yasam
sartlar1
insan Tarlada galisan ciftci Bereket, liretme, emek
Hareket Yiiriiyen kalabaliklar Birliktelik, tepki gosterme
Nesne Kadimnin Bagortiisti Bir arada yasama kiiltiir,
esitlik, ozgtirliik
Insan Cocugu omuzunda baba Umitli yarinlar, gelecek
Insan Giilen yash adam ve Huzurlu 6miir, deneyim
kadin
Insan Giilen kadin Mutluluk ve giiven
duygusu
insan Yash ve geng kadin Gegmis, gelecek ve umut
insan Evladiyla basortiilti kadin Birliktelik, destek,
muhafazakarlik
Insan Kitleler 6ntinde giden Lider, yol gosteren, onder
adam
Gorsel Evet yazili bir oy pusulasi Demokrasi, ikna,
hatirlatma
Sonug

Siyasal iletisimde reklam calismalar1 Ozellikle se¢cim donemlerinde siyasi

partiler ve siyasiler tarafindan sik¢a basvurulan onemli yollardan biri olmaktadir.

Se¢meni etkilemek isteyen siyasiler ve partiler reklamlar ile kendileri hakkinda pozitif

diistincenin benimsenmesini istemekte; bilgilendirmek, inandirmak ve ikna etmek

gibi amaglarla da tutum ve davranis degisikligine yonelik hareket etmektedirler.

Reklamlarin smirli bir zaman ve alanda yapiliyor olmasi cogu zaman verilmek istenen
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mesajin kalitesini etkilemektedir. Mesajin saglikli bir sekilde hedef kitle tarafindan
kabul edilmesi, reklamlarin profesyonellerce yapilip kolaylikla algilanmas: ile
miimkiin olabilmektedir. Reklam alaninda uzmanlasmis kisiler az sozle ¢ok seyler
anlatabilmek icin algilara seslenmeyi basarabilmelidir. Algilar, reklamlar1 sinirlayan
sorunlarin tistesinden gelebilmenin ve mesajlarin hedef kitleye etkili bir sekilde
ulagmasinin yolunu agabilmektedir. Bu bakimdan oncelikle yapilmas: gerekenlerden
bir tanesi de algilarin iyi yonetilmesidir. Iyi yonetilen algilar ile bagarili sonuglar elde
edilmektedir. Algilama yonetimi ile Kkitlelerin duygularini, fikirlerini ve
glidiilenmelerini etkileme imkanina erisilmektedir. Siyasal reklamlarda, algilama
yonetimine dair igerikler kadar kullanilan iletisim kanallar1 da 6nem tasimaktadir.
Ozellikle giimiimiiz iletisim araglarmin devreye girmesiyle ses, yazi ve gdriintiiniin
ayni anda kullanildigr multimedya ortamlarin varligi daha hizli yayilimi ve etkili
olmay1 artirmigtir.

24 Haziran 2018 milletvekili genel segimleri ve cumhurbaskanligi sec¢im
doneminde hazirlanan iktidar partisinin (Ak Parti) ‘Ziimriidii Anka’ reklami pozitif
reklam tiiriine ve ana muhalefet partisinin (CHP) “Yiiriiyoruz” reklami negatif reklam
tiirine uygun oldugu anlasilmaktadir. Genellikle iktidar partileri yonetimde
bulunduklar: siirede yapmis olduklar1 ve yapmay: diisiindiikleri projeleri pozitif bir
bakis agisiyla se¢mene anlatirken, muhalefet partileri projelerin yetersizligine, ¢ok
daha iyilerinin yapilabilecegine ve eksik kalan icraatlara vurgu yaparak negatif

sOylemlerle secmene ulagsmaktadir.

Ak Parti reklamindaki ‘Ziimriidii Anka’ yeniden dogusu, zorluklarin
tistesinden gelebilmeyi ve gli¢lii yarinlar1 igeren anlamlari tasirken CHP'nin
“Yiirtiyoruz’ reklami ise her yastan ve her kesimden insanin birlikte hareket etmesini,
sorunlarin ¢oziimiine iliskin eyleme ge¢meyi ve umutlu olabilmeyi igeren anlamlar
tasimaktadir. Ak Parti reklaminda ge¢mis donemlere ve Osmanli padisahlarma yer
verilmesiyle gelenekgi bir anlayisa bagli olunduguna ve ge¢misten alinan giig ile ¢cok

daha ileri gidilecegine dair alg1 olusturulurken CHP reklaminda adalet, huzur ve refah
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dolu bir yasam igin sorunlarin tiistesinden gelebilmeyi vaat eden bir anlayis
olusturularak yasanan zorluklarin hep birlikte olarak ve giiglii bir lider etrafinda
toplanarak ¢oziilebilecegi algisi verilmektedir. Incelenen her iki reklamda da parti
liderleri hem goriintii hem de sesleriyle yer almaktadir. Bunun se¢menleri etkileme
agisindan onemli bir davranis oldugu ifade edilebilir. Ayrica goriintiiller miizikle
desteklenmektedir. Kendini muhafazakar demokrat olarak tanitan Ak Parti'nin
reklamiyla tutarlilig: gibi, kendini sosyal demokrat olarak tanitan CHP'nin reklamiyla
tutarli olusu benzerlik tasimaktadir. Fakat CHP'nin reklaminda yillarca ¢agdisiligin
simgesi olarak nitelendirilen basortiiye yer verilmesi, artik sosyal demokrat anlayisin
ozgurliik¢ii ve esitlikci esaslariyla hareket edildigini gostermektedir. Bu durum ise
birlikte yasam kiiltiirii adina CHP’deki degisimin ve doniisiimiin gostergesi olarak
belirtilebilir. Ak Parti tarihteki giiclii 6rneklerden yararlanarak yeni bir baslangig igin
‘Ttrkiye Vakti’ sloganiyla se¢gmene ¢agrida bulunurken, CHP “Artik Tamam’ sloganini
kullanarak kotii yonetime ve Ak Parti tarafindan istenen yeni doneme dur dercesine

cagrida bulunmaktadir.

Secim donemlerinde se¢menlerde davrams degisikligi yaratarak en fazla oyu
alip iktidar olmak her partinin temel amacidir. Bunu gergeklestirmek icin bir¢ok unsur
onem tasimaktadir. Siyasal reklamlarda algilama yOnetiminden yararlanilarak
karisikligima neden olacak yogunluklardan kaginilmasiyla mesaj hedef kitle tarafindan
kolayca algilanabilir ve boylece basar1 saglanabilir. Ayrica Parti tiiztiglinden, secim
bildirgesine ve liderlik vasfina kadar hemen her sey ayrintili bir sekilde diistiniilerek
segmene en uygun yolla ulasilmalidir. Bu hassasiyeti gosteren siyasi olusumlar

zamanla iktidar1 elde etme imkanina erisebilmektedir.
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