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Abstract

Marriage Websites in Turkey: A gender oriented analysis of
media’s influence on self-presentation

In this article, the profile photos of 1200 users (50 % male, 50
% female) who are subscribed to “Islamic” and “Scientific marriage
websites in Turkey are analyzed using qualitative content analysis. Gender
display categories of Goffman (1987) and Kang (1997) are implemented
together with shooting angle categories of Kress and van Leeuwen to
analyze the visual content of marriage website users’ profile pictures.
Additionally, the self-presentation of users through their profile pictures
are investigated with other categories (location, dressing / make up). The
results reveal that the representation of gender in mainstream media
share considerable similarities with the self-presentation of marriage
websites users in Turkey and the profile pictures of “Islamic” and so-
called “Scientific” marriage websites users reproduce the existing gender
stereotypes in mainstream media.

keywords: marriage, digital media, self-presentation, gender
stereotypes
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Résumé

Les sites de mariage en Turquie: une analyse de l'influence des
médias sur une présentation genrée de soi

Dans cet article, les photos de profil de 1200 internautes (50% d’hommes,
50% de femmes ) inscrits sur des sites de mariage “Islamiques” et “Scientifiques”
en Turquie sont analysées a l'aide d’une analyse de contenu qualitative. Les
catégories de la représentation du genre de Goffman (1987) et Kang (1997) sont
mises en oeuvre avec les catégories d’angle de vue de Kress et Van Leeuwen
pour analyser le contenu visuel des photos de profile des internautes de sites
de mariage. Par ailleurs, I'auto-présentation des internautes par le biais de leurs
photos de profil sont étudiés en reference a d'autres catégories (emplacement,
habillage / maquillage). Les résultats révelent que l'auto-présentation des
usagers de sites de mariage en Turquie reproduisent en grande partie les mémes
representations de genre que dans les medias classiques, et que les photos
de profil des internautes de sites de mariage “islamiques” et qui se consident
comme “scientifiques” ne présentent pratiquement pas de differences majeures
quant a la reproduction de ces stéréotypes.

mots-clés : mariage, médias numeériques, la présentation de soi, les
stéréotypes de genre

0z

Bu calismada kendilerini “islami” ve “Bilimsel” olarak konumlayan iki
cevrimigi evlilik sitesine lye olan 1200 kullanicinin (% 50 erkek kullanici, %
50 kadin kullanici) benlik sunumlarinda kullandiklari fotograflari niteliksel icerik
analizi ile incelenmistir. Goffman’in (1987) ve Kang'in (1997) toplumsal cinsiyet
temsillerini degerlendirme kategorileri ve Kress ve van Leeuwen’in fotografin
gorsel analizindeki cekim acilari degerlendirmeleri araciligr ile kullanicilarin siteye
ylikledikleri fotograflar incelenmistir. Bunlarin yani sira, benlik sunumunda
kullanilan fotograflardaki mekan ve kullanicilarin giyim, makyaj tarzi da analiz
edilmistir. Kullanicilarin benlik sunumlari ile ana akim medyadaki toplumsal
cinsiyet temsili arasindaki iliskiyi ortaya koyabilmek amaciyla bati medyasindaki
ve Turkiye'de toplumsal cinsiyet temsillerine yer verilmistir. Arastirma sonuclari,
toplumsal cinsiyetin ana akim medyadaki temsili ile cevrimici evlilik sitelerindeki
benlik sunumunda kullanilan fotograflarin bliylik dlclide benzerlik gdsterdigini;
hem “islami”, hem de kendini “bilimsel” olarak tanimlayan eviilik sitelerine tiye
olan kullanicilarin medyada yer olan toplumsal cinsiyet stereotipilerini yeniden
ureten profil fotograflarina benlik sunumlarinda yer verdiklerini, bu konuda
aralarinda bliylik farklar olmadigini géstermistir.

anahtar kelimeler: evlilik, dijital medya, benlik sunumu, toplumsal cinsiyet
stereotipileri



lleti-s-im 26 '« haziran/june/juin 2017 11

Giris

insanlik, kadin ve erkeklerin, ilkel (reme dirtiisiine uygun olarak yeni
kusaklara can verme ve yetistirmeleri icin uygun ortamlar yaratmis; tarihin her
doéneminde ve her cografi-klltlrel ortamda bu amaca uygun olarak “aile” adi
verilen toplumsal kurumu insa etmistir. TUrdn devami saglamanin yani sira, cinsel
durttlerin denetlenmesi yoluyla toplumsal dizenin korunma ve sUrdlrilme
hedefi, aile kurumunun hala en genel gecer deyimiyle “toplumun temeli” olarak
gorilmesinin; 6zgin hukuksal didzenlemelerin dtesinde, kurucu metinler olan
anayasalarda bile yer almasinin en temel nedenidir.

Aile, kdlttrel degerler, gelenekler, dini inanglar ve hukuk sistemleri
dogrultusunda farkli bigimlere sahip olmus, bu bicimler, her cagda ve ortamda,
toplumlarin genel yasam kosullari ve ihtiyaglarina gore degisiklik géstermistir.
Bircok toplumsal-kiltirel olgu gibi aileyi ve onunla baglantili baska olgular
(cinsellik, milkiyet, siyasal ve ekonomik sistemler, vb.) modernlik veya daha yakin
dénemlerde ge¢ modernlik paradigmasindan hareketle inceleyen galismalar,
ayni zamanda da bu bakis agisindan glinimuz toplumlarini daha iyi anlamamiz
saglarlar.

Modernlesme slrecini gdrece gec¢ yasayan Turkiye'de aile vyapilari,
Ozellikle XX. ylzyilla birlikte dénldsime ugramis; buna karsilik kurumsal olarak
ailenin sahip oldugu 6nem ve itibar énemini yitirmemis; hatta siyasal agidan
daha muhafazakar iktidarlar doneminde daha da artmistir. Baslangigta kadin
sorunlariyla ilgilenme amaciyla kurulan bir devlet bakanhginin adinin 2011 yilinda
"Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi”'na dondsttrilmesi bile bu durumun agik bir
gostergesidir.

Aile kurma yolunda temel adim kadin ve erkegdin mesru bicimde birlikte
yasamalaridir; bu mesruluk hukuksal olarak “nikah” yoluyla onaylanirken,
toplumsal-kiltirel olarak da “digin” ve evlilik slrecinde yer alan gesitli ritteller
ile desteklenir. TUIK'in 2016 verileri dogrultusunda (tuik.gov.tr, 2017) yilda 594
binin lzerinde cift evlendigi gortlmekte ve bu evliliklerde digin ve yeni ev
kurmanin ortalama maliyeti 50.000 TL'sina ulasmaktadir. Bir baska deyisle evlilik,
henlz baslangicinda 30 milyar liralik bir pazari temsil ederek, ulusal ekonominin
onemli bir “kalem”ini olusturmaktadir.

TUrkiye'deki evliliklerin blyuk bir bolimd yakin doneme kadar “gortct”
usull, yani eslerin birbirlerini yakindan tanimadan, ailelerinin karariyla evlenmesi
biciminde gerceklesmistir (Nauck & Klaus, 2008, s. 295-296). Kentlesme ve
sanayi toplumu modellerine kismen uyum saglama sonucu bu egilimin degistigi
dustiniilse de istatistik veriler degisimin gérece oldugunun altini gizer. TUIK'in
2016 yili Aile Yapisi Arastirmasi, Turkiye'de ilk evliliklerini yapanlarin toplamda
% 60'inin gordcU usull ile evlendigini ortaya koymaktadir (tuik.gov.tr, 2017).
Yaklasik her 10 kisiden biri (% 12) kendi rizasi olmaksizin gortct usult eviendigini
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belirtmekte; % 48 oraninda bir kitle ise gortcl usull olmakla birlikte esleriyle
tanisarak veya evlilige riza gosterdiklerini belirterek, en azindan bu ydnde bir
degisimin varligini isaret etmektedir.

GlnUmduzde kadin ve erkeklerin dogal ortamlarda tanisarak evlilik karari
alabilecekleri “karma toplumsallasma” olanaklari halad cok kisitli, bazi kesimler
igin ise hi¢c mUmkin degildir. Dolayisiyla bu olanaklara sahip olmayanlar
acgisindan, evlenme amaciyla birisiyle tanisma olanaklarinin yaratilmasi her iki
cins icin de dnem arz etmektedir. Nitekim bire bir ylz ylze iletisimin yerini alan
dolaylandiriimis iletisim bicimi olarak cagimiza ve kultGrimize egemen olan
medya, evlilik konusunda da yeni bir agiim olusturmustur. PopUler televizyon
kanallarinda yayinlanan evlilik programlarinin varligi ve ylksek izlenme oranlari bu
durumun somut gostergesidir.

Ozellikle son 10 yilda yeni teknolojiler ve mobil iletisim olanaklarinin
giderek yayginlastigi Turkiye'de “evlilik pazari” olarak adlandirabilecegimiz alan,
bu mecralarin zengin olanaklarina uyum gostermis; cevrimigi evlilik siteleri de kisa
zamanda yUksek kullanici oranlarina erismistir.

Bu makalede bulgularini paylastigimiz arastirma, es bulma amaciyla
gevrimici evlilik sitelerine Uye olan kadin ve erkeklerin potansiyel eslerine
kendilerini nasil bir benlik sunumuyla tanittiklarini, Goffman’in “benlik sunumu”
yaklasimindan (1987) hareketle incelemeyi amaglamaktadir. Bu benlik sunumunun
aile ve evlilik acisindan temel nitelikli bir paradigma olan toplumsal cinsiyete
gore sekillenme bicimi ve ana akim medyada yer alarak kamusal “mesruluk”
kazanan egemen cinsiyet stereotipilerinden etkilenme dlzeyi arastirmanin
sorunsalini olusturmaktadir. Arastirmada, benlik sunumu bicimleri ve cinsiyet
stereotipilerinin ortaya c¢ikarilmasinda dnemli bir 6ge olan tematik fotograf analizi
yontemi kullaniimistir.

Diinyada ve Tiirkiye'de Cevrimici Arkadaslik ve Evlilik Pazari

Cevrimici arkadaslk! ve evlilik sitelerini kullanmak bugin dinyada
oldukga yaygin olan bir sosyal pratiktir. (Bajos, Bozon 2008; Brym, Lenton 2001;
Daneback 2006; Hogan vd. 2011; Madden, Lenhart 2006; Schulz vd. 2008).2
Pew Research Center'in ABD'deki ¢cevrimici arkadaslik ve evlilik pratikleri ile ilgili
2016 raporu, ABD ntfusunun ylzde 15'inin tanisma ve es bulma amaci ile bu gibi
siteleri ve telefon uygulamalarini kullandigini; ciddi bir iliski icinde ya da evli olan
Amerikali giftlerin ylzde 5'inin ise esleri ile cevrimici tanisma/evlilik siteleri ve/ya
uygulamalari araciligi ile tanistigini gdstermektedir (Smith ve Anderson, 2016).
ABD'de yapilan baska bir arastirma ise homoseksuUel ciftlerin ylzde 41'inin ve

1 Ddunya literatlrinde “dating websites” olarak adi gegen siteler, Tirkiye'de “arkadaslik siteleri”
olarak konumlandiriimaktadir. Bkz. https://www.siberalem.com/, www.istanbul.net

2 Daha fazla bilgi igin; Bergstrom, M. (2011). Casual dating online. Sexual norms and practices on
French heterosexual dating sites. Journal of Family Research. s. 319
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heteroseksUel ciftlerin ylzde 17'sinin gevrimigi siteler ve uygulamalar araciligl
ile tanistigini gdstermektedir (Rosenfeld ve Thomas, 2010, s. 537). Cevrimigi
arkadaslik ve evlilik sitelerinin popdulerliklerinin artmasi ile birlikte, ¢evrimigi
arkadaslik ve evlilik pazarinin da giderek bulylddigt (Cesar, 2016), sadece
Avrupa'da (datingsitesreviews.com, 2017) ve ABD'de (Yoder, 2014) dokuz binin
Uzerinde gevrimici arkadaslik ve evlilik sitesinin faaliyet gdsterdigi bulgulanmistir.

Dulnyadaki gevrimigi arkadaslk ve evlilik sitelerinin agirlikli olarak ABD
merkezli olan bu oyunculari, tek bir merkezden, ulus asiri bir diizlem olan sanal
aglar Uzerinden, dinyanin farkli koselerinde, farkl etnik kdkene, dini inanisa sahip
milyonlarca internet kullanicina tanisma ve evlenme hizmetleri sunmaktadirlar.
Lardellier, dzellikle 2006 sonrasindaki donemde cevrimici arkadaslik ve evlilik
pazarinin farkli etnik, sosyokdltirel ve dini gruplara goére bu sekilde ayrismaya
baslamasini, “pazarin ekonomik aktorleri tarafindan cevrimici arkadaslk ve
evlilik pazarinda endogaminin yirlrlige sokulmasi” (Lardellier, 2015, s. 91)
olarak yorumlamistir. Pazarin blylmesini saglayan etkenlerden biri olan bu
girisimin, farkli gegmislere sahip olan internet kullanicilarini gevrimici dizlemde
ayristiriimasina ve benzer sosyal gevrelerden gelen kisilerin buna ydnelik olarak
hazirlanan siteler araciligi ile benzer 6z ge¢gmise sahip kullanicilarla tanismasina
yol actigi sdylenebilir.

Bu mecralara dair calismalarin ve gozlemlerin ortaya cikardigi isleyis
semasina gore, gevrimici arkadaslk ve evlenme sitelerine Uye olmak igin ilk
adim erkek kullanicilar igin Gyelik Gcretini ddemekle baslar. Kadin kullanicilardan
genellikle tyelik Gcreti alinmaz. Siteye Gye olan kullanicilarin dncelikle kendilerini
tanitmalari ve sevgili/es adayi ile ilgili beklentilerini site Gzerinde belirtmeleri
gerekir. Buna uygun olarak siteler Uyelerine kendilerini tanitmalari igin ¢oktan
segcmeli siklar (yas, meslek, etnik kimlik, din, fiziksel ozellikler, medeni durum,
cocuk sayisl, vb.), fotograflarini yiklemeleri igin bir alan ve kendi sozleri ile benlik
sunumlarini ve es adayi beklentilerini aktarmalari igin acik uglu bir alan sunarlar.
Kendileri ve es / sevgili adaylarini tarif eden ve fotograflarini yikleyen kullanicilar,
bu adimlari tamamladiktan sonra sitedeki filtreleme secenekleri (yas, boy,
aliskanliklar, meslek, din, vb.) araciligi ile es / sevgili kriterlerine gore adaylarini
belirlerler. Tim bu sUrecleri tamamlayan kullanicilar diger kullanicilarla iletisime
gecebilirler. Cevrimiciarkadaslik ve evlilik sitelerikullanicilarininiletisime gegmeleri
icin mesajlasma, gdz kirpma, hediye génderme, ve benzeri segenekler saglarlar.
Site Gzerinden baslayan iletisim genellikle diger medya araclari (facebook, skype,
telefon, SMS, whatsup, vb.) ile bir siire devam eder. Bu slrecten sonra yiz ylize
gorismek isteyen kullanicilar ilk bulusmalarini gergeklestirirler.

internet araciligi ile sevgili ve/ya es bulma pratikleri akademisyenlerin
ve arastirmacilarin da ilgisini gekmis; son vyillarda ¢evrimici arkadaslk ve evlilik
pratikleri Gzerine tim dinyada genis bir literatir olusmaya baslamistir. Bu
alan Uzerine galisan akademisyenler gevrimigi tanisma pratiklerinin geleneksel
tanisma ve es bulma pratiklerinden nasil ayristigini, bu sitelerdeki kadin ve erkek
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kullanicilarin benlik sunumlarini nasil gergeklestirdiklerini, benlik sunumunda
yer alan beyanlarin dogrulugunu ve toplumsal cinsiyet normlar ile iliskisini
incelemislerdir. Bunlarin yani sira, din, cografi yakinlk, yas ve siteler Gzerinden
tanisan kullanicilar arasindaki cevrimdisi iliski pratikleri incelenen diger alanlardir.3

2000'li yillarin ortasindan itibaren evlilik ve arkadaslk siteleri egilimi
Turkiye'de de goridlmeye baslanmistir. GUnimUzde, Turkiye'deki evlilik siteleri
kendilerini ‘islami’ ve ‘Bilimsel / Ciddi’ olarak tanimlayan evlilik siteleri olarak
iki kutupta yer almaktadir. “Bilimsel / Ciddi” evlilik siteleri Gyelerine “bilimsel”
eslestirme yontemleri (pembepanjur.com/npp.php, 2017) kullanarak hizmet
sunduklarini iddia ederler. Islami evlilik sitelerini bu sitelerden ayiran en dnemli
fark ise, sitelerin kendi hizmetlerini konumlandirmak icin kullandiklari “islami”
soylemdir (gonuldensevenler.com/whygs, 2017). Bunun yani sira, bu iki site
formatinin, sitelerinde yer verdikleri Gye profil formlarinin igeriklerinin ve Uyelerine
sunduklari es arama kriterlerinin farkhliklar gosterdigi bulgulanmistir. Bu siteler
disinda farkli etnik gruplara, ideolojik duruslara, mesleklere, vb. sahip kisilere
yonelik irili ufakli evlilik sitelerinin oldugu da gdzlemlenmistir.4

Turkiye'de evlilik siteleri oldukga ylUksek bir kullanici sayisina sahiptir.
Cevrimici evlilik siteleri arasinda en c¢ok Uyeye sahip oldugunu iddia eden
site ecift.com sitesidir ve 5 milyon Uyesi vardir. Bu siteyi pembepanjur.com,
gonuldensevenler.com ve nasipse.com gevrimici evlilik siteleri takip etmektedir.
Pembe Panjur 4,130,000 Uyeye sahip oldugunu beyan etmistir. 2007 yilinda
kurulan ve Turkiye'deki gevrimici evlilik pazarinin en eski oyuncularindan biri
olan Goénllden Sevenler sitesi ise 2014 il itibari ile 2 milyon Uyesi oldugunu
aciklamistir, Gye sayisinin artmis olmasi beklenmektedir. Nasipse sitesinin ise
300 binin Uzerinde Uyesi bulunmaktadir. Eviilikmerkezi.com ise 2014 yili itibari ile
100 bin civarinda kullaniclya sahiptir. Tirkiye'deki evlilik siteleri dinyadaki ulus
Otesi arkadaslik ve evlilik siteleri ile iliskili siteler degil, yerli yatirmcilar tarafindan
kurulmus, vyerli ve yabanci yatinmlar alarak blylUmesini sirdiren sitelerdir.®
Turkiye'nin en biyiik Islami ve bilimsel evlilik sitelerinde kadin tyeler, diger kadin
Uyeleri; erkek Uyeler de diger erkek Uyeleri goremez.

Sirmekte olan doktora calismamiz6 kapsaminda yaptigimiz genis
gapl arastirma sonucunda elde edilen verilerin analizlerine gore cevrimigi

3 Bu konunun farkli 6gelerini inceleyen arastirmalara 6rnek olarak bkz; Whitty (2008), Hancock &
Toma (2008), Piela (2011), Wang (2011), Manning (2013), Ramirez, Sumner, Fleuriet vd. (2014)
ve Uski & Lampinen (2016)

4 Bu sitelere 0Ornek olarak bervinizdivac.com, alevidunyasi.com, doktorundunyasi.com,
annemevlenecek.com, solcuolsun.com siteleri gosterilebilir.

5 Bu sitelerin ekonomik olarak analizi de énemli veriler sunmakla birlikte, bu galismanin temel
problematiginin sinirlarini astigindan; ele alinmamistir.

6 Sunam, A. (2017). Geng Muslimanlar Arasinda Yeni Tanisma Ve Evlenme Bigimleri; Evlilik
Sitelerinin Kullanimi. (Devam etmekte olan doktora tezi). Paris 1 Pantheon Sorbonne / Siyaset
Bilimi Bolimu ve Galatasaray Universitesi / Medya ve iletisim Calismalari (cift doktora). Bu tez
calismasi, Prof. Dr. Hilya Ugur Tanridver ve Dog. Dr. Delphine Dulong’'un danismanliklarinda
yarattlmektedir.
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arkadaslik ve evlilik sitelerinin kullanicilarinin agirlikli olarak erkek tyeler oldugu,
sitelerdeki ortalama yasin otuz yas Uzeri oldugu ve istanbul, Ankara ve izmir
gibi blyutksehirlerde yasayan kullanici sayisinin tim site kullanicilarinin yaklasik
yarisini olusturdugu gorilmustar. Cevrimigi arkadaslik ve evlilik sitelerini kullanan
kisilerin egitim duzeyi, Tlrkiye ortalamasinin Gzerindedir. Kadin ve erkek Uyeler
agirlikli olarak lise ve Universite mezunudur.

Tarkiye'de sinirli sayida da olsa gevrimici arkadaslik ve evlilik siteleri
(izerine yapilan akademik calismalar bulunmaktadir. Ornegin, Titlinci, Géle'nin
énerdigi kategorilerin (2002) 1siginda, islami evlilik sitelerini, islam’in kamusal
alanda gorandrlGginin arttigl ikinci dénemine ait bir Grdn olarak ele alir.
Yazar inceledigi islami evlilik sitelerinin Miisliman kadinlarin es secimlerinde
ozgurlesmelerine yol acabilecek araglar olabilecegini sdylemis ama ayni zamanda
“toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden Uretebilecedi mekanlara” donlsebilme
potansiyelini tasidiklarina da isaret etmistir (TGtlncU, 2007, s. 304).

Kaymas ise, (2010) Lardellier'nin, gevrimici evlilik sitelerinin endogamiyi
yayginlastiran araglar oldugunu 6ne strddgi galismasindaki savina benzer bir
sekilde, Turkiye'deki evlilik sitelerinin dini tutumlara gére ayrismasini inceler.
Islami evlilik sitelerinin, “Islamci sdylemin ve islamci seckinlerin kamusal alanda
edindigi yeni yerler” oldugunu 6ne slren Kaymas, bu sitelerin farkl gruplara
kapali siteler oldugunu ve “boylesi kapali bir toplumsal ag icerisinde étekinin ve
Otekinin degerlerinin” disladigini iddia etmektedir.

Bunlarin yani sira, Tlrkiye'deki arkadas ve evlilik sitelerini farkli
perspektiflerden ele alan (Karaboga, F., 2008; Ozistin, E. 2015; Yildiz, O. E.,
Denecli, C., Denegli, S., 2011) ve kullanicilara yonelik anket gibi yontemlerle
yapllmis (Pala, 2015) veya dini icerikli sitelerin analizi kapsaminda g¢evrimici evlilik
sitelerinin kullanimini irdeleyen (Vardi, 2012) arastirmalar da vardir. TUm bu
calismalar, her ne kadar sayilari, 6zellikle de ABD veya Bati Avrupa’dakilere oranla
sinirl olsa da, TUrkiye'de on milyonun Uzerinde kullaniclya sahip oldugu tahmin
edilen gevrimici evlilik sitelerine yonelik akademik ilginin arttigini géstermek
acisindan énemlidir.

Cevrimici Evlilik Sitelerinde Toplumsal Cinsiyet Temelli Benlik
Sunumu ve Geleneksel Medyanin Etkisi

Gelistirdigi “benlik sunumu” kavramiyla modern sosyolojinin yani sira,
basta iletisim bilimleri olmak Uzere birgok disipline temel katkilarda bulunan
Goffman, sosyal etkilesim icindeki bireylerin icinde bulunduklari ortamdaki diger
bireyleri etkileme motivasyonuna sahip olduklarini ve onlarin izlenimlerini kontrol
etmeye calistiklarini séyler (Goffman, 1956, s. 8). Bullingham ve Vasconcelos,
Goffman’in bir “tiyatro sahnesine” benzettigi glindelik yasamda, “aktorlerin”
arzuladiklan izlenimi yaratabilmek adina, “sahne 6ni"” diye tanimladigl sosyal
ortamlarda bir “performans” sergilediklerini; kisinin izleyiciler tarafindan



16 lleti-s-im 26 '« haziran/june/juin 2017

gorilmedigi “sahne arkasi”nda ise bir performansa gerek duymadiklarini belirtirler
(Bullingham & Vasconcelos 2013, s. 1). Bir baska deyisle ise, benlik sunumu
“sosyal etkilesimlerde kisinin arzuladigi izlenimi yaratmak amaci ile benligini
paketlemesi ve kurgulamasi”dir (Toma & Hancock, 2010, s. 336).

Cevrimici evlilik siteleri, ginimuiz toplumsal iliskileri disUnuldiginde
“sahne 6nl"ne mikemmel bir 6érnek olusturmaktadir. Karsi cinsle duygusal bir
iliski kurmanin otesinde evlilik gibi uzun sureli (olmasi umut edilen) bir birlikteligin
ilk adimini atma durumundaki kisilerin hayatlarini gecirecekleri es adaylarina
kendilerini ideal ve “begenilecek” bicimde sunmalari beklenir. Bu medyanin
6zgunlagu kullanicilara, kendilerine ait kisisel bilgilerden fotograf kullanimina kadar
bircok “kimlik” dgesini segme, ayiklama ve dizenleme olanagi verir (Walther,
1996). Boylelikle kisiler bu sitelerde bir anlamda “kurgusal” bir benlik sunarlar.
Tanisma ve evlilik sitelerinin ¢cevrimicgi olma 6zellikleri de bu durumu pekistirir.
Nitekim kimi arastirmalar, bu sitelerde fotograflarini paylasan kullanicilarin
kendilerini “gevrimdisi goruntilerinden daha kusursuz bir sekilde yansitabilmek”
amacini guttiklerini ve bu amacla “gorsel isaretleri stratejik bir sekilde maniple
ettiklerini” (Ellison, Heino ve Gibbs, 2006, s. 415-441); drnegin gevrimigi tanisma
sitelerini kullanan Uyelerin “daha ince ve daha gekici goranduklerini varsaydiklar”
ve kimi zaman bu amacla manipUle ettikleri fotograflar gevrimigi sitelerde
paylastiklarini gostermektedir (Whitty; 2008, s. 1707-1723).

Cinsiyet kisilerin benliklerinin, kimliklerinin temel &gelerinden birini
olusturur. En genis anlamiyla klttrel (toplumsal, siyasal, tarihsel) bir kurgu olarak
toplumsal cinsiyet, tanimi geregi icinde yasanan toplumun, ait olunan biyolojik
cinsiyetten talep ettigi veya ona uygun gordigu varsayilan davranis kaliplari,
sosvyal iletisim bicimleri, hatta disince ve duygularini benimseme, temsil etme
ve yeniden dretme amaciyla olusan bir yapintidir. Ve gerek iletisim bilimleri, gerek
toplumsal cinsiyet calismalari alaninda yapilan arastirmalar, toplumsal cinsiyet
rollerinin igsellestiriimesi ve yeniden Uretilmesinde aile ve yakin gevre gibi birincil
toplumsal gruplarin yani sira medyanin da, sundugu temsiller araciligiyla, belirleyici
oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Kisilerin benlik sunumlarinda toplumsal cinsiyet ¢cok degerli bir paradigma
olusturur ve bu sunumu kurgulamada, medyada yaygin olarak aktarilan toplumsal
cinsiyet temsilleri belirleyici bir 6zellige sahiptir. Ornegin, Facebook veya
MySpace gibi ortamlar Uzerine yapilan calismalarda, erkek kullanicilarin benlik
sunumlarinda kendilerini “aktif ve eglenmeyi seven” bireyler olarak tanitma
amaci gltderken, kadin kullanicilarin ise “gekici bir gorinti” yansitmayi tercih
ettigi gdzlemlenmis (Strano’'dan aktaran Zheng, Yuan, Chang, vd., 2016, s. 892-
893) veya bu arastirmalar “siteye kadinlar tarafindan ytklenen fotograflarin ylzde
20'sinde kadinlarin acgik ya da oldukga acgik kiyafetler giydigine” isaret etmislerdir
(Hall, West, Joshua, vd., 2012). S6z konusu fotograflarin daha ¢ekici olma kriterleri
sorgulandiginda, toplumsal-kiltirel olarak ortak kabul goren rol modellerin ya da
egemen gulzellik, cekicilik, vb. kaliplarinin irdelenme geregi ortaya gikar.
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Benlik sunumunun toplumsal cinsiyet normlarindan etkilenmesi, arkadaslik
ve evlilik siteleri acisindan daha da dnemli bir olgudur. Zira “karsi cins”le iletisim
kurma amacindaki kullanicilarin kendi cins kimliklerine dair ipuglari vermesi bu
iletisim ve ileride kurulacak iliskinin yapitasini olusturacaktir. Kadinlar ve erkekler
potansiyel eslerine kendilerini birer erkek veya kadin olarak en “cekici” bicimde
sunmay! amaglarken, ayni zamanda bu sunumda kuracaklari birliktelik agisindan
onemli olan baska kimliklere dair de ipuglari verirler.

Cevrimici benlik sunumu Uzerine yapilan arastirmalar da, medyadaki kadin
ve erkek temsillerinin, bu mecralar kullanan Gyelerin benlik sunumlarini ve
fotograf kullanim pratiklerini etkiledigini isaret etmektedir.

Anaakim Medyada Toplumsal Cinsiyet Temsilleri

1960'larin  sonundaki feminizmin ikinci dalgasi ile beraber kadinlarin
medyadaki temsil bigimleri Uzerine yapilan sistematik calismalar hiz kazanmaya
baslamis; gazetelerden, televizyoniceriklerine; kadinlara “6zgi" oldugu varsayilan
pembe dizilerden, ask romanlarina kadar birgok alanda farkli cografyalarda degerli
calismalar yapilmistir. 2000'lere dogru “toplumsal cinsiyet” kavraminin gelisimi
ve sosyal bilimlerde basl basina bir paradigma olusturmasiyla birlikte temsil
sorunsali kadinlarla sinirli kalmayip, erkekleri ve LGBTI bireyleri de kapsayarak
genislemis, “erkeklik calismalari” ve “queer galismalar” biciminde farkl
disiplinleri ortaya cikarmislardir.”

Ilkddnemyapilan calismalarda, medyada kadinlaringeleneksel stereotipilere
gbre, yani cogunlukla ev ve 6zel alanla sinirli olarak, es-anne modeline gore veya
erkeklerin “haz nesnesi” olarak fiziksel 6zellikleri, egemen gulzellik kalplari
dogrultusunda 6n plana cikartilarak temsil edildikleri bulgulanmistir. Ote yandan,
medyanin sundugu ideal kadin imgeleri gibi, erkek imgeleri de sorgulanirken,
Ozellikle televizyon arastirmalarinda, incelenen metinlerin eklektik yapilarinin
temsilleri cesitlendirdigi de son dénemlerde belirlenen bir olgudur. islevselcilige
veya kullanimlar ve doyumlar kuramlarina8 yakin duran bazi yazarlar, izleyicilerin
bu temsil bicimlerinden “kendilerine uygun bulduklarini 6ding¢ alabileceklerini”
soyler (Gauntlett, 2008, s. 287-288).

TUketim pratiklerinin kimliklerimizi sekillendirmesini degerlendiren feminist
medya teorisyenleri (Killborne, 1999; Berberick, 2010) ise medyada yasanan
degisimlere ragmen, buglindn tldketim toplumunda da, medyanin kadinlara
yonelik baskisinin sirdigund sdylemislerdir.

7  Degindigimiz tim bu alanlarda farkli tlkelerde gok zengin bir literatlr olustugundan, burada 6zel
bir kaynak belirtmemeyi tercih ediyoruz. Arastirmacilar genis literatir iginden kendi sorunsallari
dogrultusunda uygun kaynaklara basvurabilirler.

8 lletisim kuramlarinin topluca bir sunumu igin bkz. Mattelart ve Mattelart (1995)
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“Feminist medya teorisyenleri, feminizm sayesinde kadinlarin bunaltici
kadin rollerinden kurtulduklarini ama kadinlari tiketici ve tlketim toplumunun
iscisi olmaya zorlayan “kadinsi gorintli” baskisindan kurtulamadiklarini iddia
etmislerdir.” (Malik, 2014, s. 89)

Medyadaki ve o6zellikle reklamlardaki slregelen “kadinsi gorinti” ve
“ideal kadin” kavramlari Gzerine yapilan calismalar, medyada yer alan kadinlarin
beden dillerine bakildiginda, “erkeklerin beden dilinden farkli olarak kadinlarin
genellikle pasif ve kolay incelenebilir” bir sekilde yansitildiklarini (Killoourne, 2010)
gOstermistir. Bu alanda calisilan diger bir konu ise bati medyasinda yansitilan
“guzellik idealleri” kavramidir. Uzmanlar medyada yer alan glzellik ideallerinin,
“cinsiyetci” ve “gercek-disi” (Berberick, 2010, s. 2) olduklarina isaret ederler.
Fotosop ve benzeri tekniklerle “inceltilen”, “purtzstzlestirilen”, “kirisikhiklarindan
arindinlan” modeller araciligi ile yansitilan ulasiimasi imkansiz “guzellik idealleri”

medyada yaygin bir sekilde paylasiimaktadir.

Kadinlarin farkli medyalarda temsil bicimleri Gzerine TUrkiye'de de c¢ok
sayida galisma vardir. Dort mecra (gazete, radyo, televizyon ve internet haber
siteleri) Uzerine MEDIZ (Kadinlarin Medya izleme Grubu) tarafindan yapilan
galismanin (Ugur Tannéver, vd. 2007) yani sira, tek tek farkli mecra veya igerik
bicimleri Gzerine de degerli bir literatir olusmustur.®

Ana akim Turk medyasinda kadinlar genelde “cinsel nesne / haz nesnesi”,
“melodramatik 6ge”, “magazin malzemesi” ya da haberleri goérsellestirmek
icin "ara¢ / konu mankeni” olarak yer almaktadir (Ugur Tannover, 2008, s.
123). Egemen sosyal temsiller agisindan bir diger énemli mecra olan reklamlar
degerlendirildiginde ise, bu metinlerin dénemin yaygin degerlerini ve zaman
icinde degisen cinsiyet rollerini yansitacak sekilde kurgulandigini ve 80'li yillardan
itibaren geleneksel kadin rollerinin yani sira, kadinlarin “kariyer odakli”, “rahat”,
“sagligina onem veren”, “6zglrlikel” rollerde de temsil edilmeye baslandigi
gorulmektedir (Cik, 2017, s. 97).

Medyada kadin temsillerinin, genel sdylemde ciddi bir donlisim olmasa
da, cesitlendigi aciktir. Nitekim, Islam’in ikinci dénemi ile birlikte, Musliman
kimliklerin de medyadaki gorinarliga giderek artmistir ve ginimuzde basortul
kadin temsilleri sadece muhafazakar medyada degil, ana akim medyada da
yer almaya ve cesitlenmeye baslamistir. Ornegin, Islami moda dergilerine
bakildiginda; kadina atfedilen geleneksel roller (annelik, es) disinda galisan kadinin
temsiline de yer verildigi gortlmusttr. Bir diger bulgu ise “kadinsi gorinti”
yaratmak amaciyla kullanilan “model pozlari ve makyajin” zaman zaman dini
kaygilarin 6ntine gecmesidir” (Mese, 2015).

9 Sinirlarimizi asmamak adina burada 6zel bir kaynak belirtmemeyi tercih ediyoruz. Arastirmacilar
genis literatdr igcinden kendi sorunsallari dogrultusunda uygun kaynaklara basvurabilirler.
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Toplumsal Cinsiyet ve islami Kimlik

Bireylerin sahip olduklari kimlikler arasinda toplumsal cinsiyet kadar dnemli
bir baska kimlik de dini kimliktir. Dini kimlik bash basina bir belirleyen olmasinin
Otesinde toplumsal cinsiyet algisini da sekillendirir ve bu kimlikle i¢ ice geger.
Islam dininin toplumsal cinsiyet ile etkilesimi uzun sire klasik “modernlik”
paradigmasi ekseninde incelenmistir. 1980°li yillarla birlikte genelde din sosyolojisi
ve toplumsal cinsiyet galismalarinin gelisimi dogrultusunda bu etkilesim yeniden
ve farkli yaklasimlarla ele alinmaya baslanmis; 2000’lerden itibaren “islami
Feminizm”in bir siyasal hareket ve toplumsal cinsiyet g¢alismalarinin énemli bir
alt alani olarak ortaya gikmasiyla daha da dnemli calismalar yapilagelmistir.

Gole, Turkiye'de basortall, egitimli, kentli kadinlar Uzerine vyaptigi
calismasinda Islamci hareket icinde yer alan tirbanli kadinlarin kamusal alanda
gorinurlik kazanmasi ve erkeklerle birlikte kentsel, siyasi ve egitime ait alanlari
paylasmaya baslamasi ile birlikte modern kent mekanlarinda yasanan bu durumun
hem geleneksel cinsiyet rolleri agisindan, hem de bati modernizminin tanimladigi
cinsiyet rolleri agisindan “muglaklik, belirsizlik ve gerilim yarattigini” ifade eder.
Gole'nin bulgularina gore, yeni islamci aktorler, “kolektif” siyasal kimlikleri
ve “bireysel” yasam stratejileri etrafinda kadin ve erkek arasindaki siregelen
iliskiyi dontstlirmekte; Bati modernizmine meydan okuyarak, moderniteyi kendi
deneyimleri ile birlikte yeniden tanimlamaktadirlar (Gole, 1993).

Bir baska deyisle sosyolojik gdzlemler ve arastirmalar, toplumsal cinsiyet
kimlikleri ile islami kimliklerin siireg icinde dénlsiime ugradiklarini; duragan bir
Islam yaklasiminin tersine, bu inanci paylasan topluluklar acisindan dinamik,
cagin gerekleri ve kosullariyla ilintili yeni yasam pratiklerinin gelistirildigini ortaya
koyarlar. Boylelikle, uzun slre klasik modernlesme kuramlari dogrultusunda Tark
modernitesini simgelemis olan kaliplasmis “kadin” kimligi de10 yerini daha ¢cogul
ve farkli kimliklere birakmaya baslar.

Bu degisim ya da Géle'nin deyimiyle modernitenin, deneyimlerin isiginda
yeniden tanimlanmasi glindelik yasam pratiklerinde birgok alanda kendini gosterir.
Bu alanlardan biri de yeni teknolojilerin kullanimi ve etkilesimli medya ile kurulan
iliskilerdir. Tim diger kimlik gruplari gibi, kendilerini dindar MUsliman olarak
tanimlayan kisi ve topluluklar da, bu kimlikleriyle sosyal aglarda yer almakta;
paylasim sitelerini kullanmakta ve bizim galismamizdaki 6rnekte goruldtgu Gzere
Islami yasam tarzlarina uygun es adaylari bulmak amaciyla gevrimici sitelerde yer
almaktadirlar.

Musliman ve dindar kimliklerini én plana ¢ikaranlarin sosyal paylasim
sitelerindeki benlik sunumlarinin, hem ana akim medyada sunulan toplumsal

10 Bu “simge kadin” tiplemesinin farkli mecralardaki temsili birgok akademik arastirmaya konu
olusturmustur. Goérsel temsil agisindan sinema alaninda 6nemli bir galisma igin bkz. Toy Par, A.
(2005) “Les effets de la modernisation sur la société turque des années 60 a travers les films
réalistes”, Galatasaray Universitesi lleti-s-im Dergisi, Sayi: 3, s. 65-80.
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cinsiyet stereotipilerinden, hem de bunlarin dini inan¢ ve pratiklerle
eklemlenmesinden etkilendigi son ddnemlerde yapilan calismalarda ortaya
cikmistir. Ornegin, Aslanoglu, calismasinda, Géle'nin otuz yil dnceki analizinde yer
verdigi “modern” ve “mahrem” arasindaki iliskinin muglakliginin ve belirsizliginin
halen devam ettigini gosterir ve muhafazakar geng kusagin “bireysel” yasam
stratejilerininyanisira, bu stratejilerin kolektif islamei kimligi araciligiile yorumlanma
bigimlerine yer verir. Instagram kullanicisi olan “geng, muhafazakar kadinlar” 1 odak
alan galismada yazar, “mahrem” olarak tanimlanan alanin (yakin ytz fotograflari,
eve ve ev esyalarina ait fotograflar, ev icinde gerceklesen pratikler, nisanli, es,
vb.) paylasilan fotograflar araciligi ile gevrimici kamusal alanda gorindr olmasinin
zaman zaman kullanicilarin bireysel pratiklerini sorgulamalarina yol agtigini soyler.
Muhafazakar geng kadinlar, bir yandan “popdlerlik”, “takipgi sayisi” gibi degerleri
onemserken, bazi zamanlarda da paylastiklar fotografin “uygunsuz” olduguna
kanaat getirerek bu fotograflar “vicdanlarinin” sesini dinleyerek sildiklerini dile
getirmislerdir (Aslanoglu, 2016). Ote yandan, bu gibi benlik sunumunu diizenleme
ve denetleme pratiklerinin, “toplumsal gdzetim” mekanizmalari (Marwick, 2012,
s. 379) ile iliskili oldugunu da séylemek mimkdnddr.

Bu bulgular bize sosyal paylasim aglari veya ¢evrimici sitelerde kullanicilarin
dini muhafazakar kimliklerini 6n plana gikartmak amaciyla farkli benlik sunumlari
yapacaklari varsayimina gotlrecektir. Devam etmekte olan doktora galismamiz
kapsaminda yaptigimiz genis c¢apli arastirmanin baz bulgulan da, toplumsal
cinsiyetin ve muhafazakarligin benlik sunumuna etkisine ydnelik varsayimlarimiz
sinamamizi olanakli kilmistir.

Cevrimici Evlilik Sitelerinde Kullanilan Fotograflarin Coziimlemesi

Bu calisma kapsaminda, biri kendisini “islami” digeri ise “bilimsel”11 olarak
tanimlayan iki evlilik sitesinin kadin ver erkek Uyelerine ait fotograflar “gevrimici
ortamda katilimli gdzlem yapma yollarindan biri olan ‘pusucu’ konumunda”12
(Binark, 2015, s.140) kalinarak incelenmistir.

Her iki site Uye sayisinin goklugu ve sitelerde yer alan fotograflarin
gorlntilenebilir olmasi dlgltlerine gdre secilmis; 4 gln slreyle, en yogun
kullanim saatleri olan 20.00 — 24.00 arasinda, sitede fotografi bulunan ve gevrimici
olan 300 kadin ve 300 erkegin fotograflari ara ylzey kayitlama ydéntemi ile temin
edilerek toplamda 1200 fotograf Uzerinde calisiimistir. Bu makaleye temel
olusturan ¢6zimlemede cinsiyet disindaki klasik demografik degiskenler dikkate
alinmamistir. Ancak bir fikir vermesi agisindan, her iki sitenin kullanici profilinin de

11 Bunitelemeler, deyim yerindeyse sitelerin kendi kurumsal “benlik sunum”laridir. Ayrica “bilimsel”
sifat hem sitenin verdigi hizmet acisindan abartili bulundugundan, hem de yanlis anlamalara yol
acabileceginden biz érneklememizde kullandigimiz Slciit dogrultusunda bu iki siteyi “islami /
muhafazakar” ve “liberal” olarak adlandiracagiz.

12 Daha fazla bilgi i¢in; Binark, M. (Der.). (2015). Yeni Medya Calismalarinda Arastirma Yéntem ve
Teknikleri. Istanbul: Ayrinti Yayinlari, sy. 71 ve sy. 140 incelenebilir.
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blyUk kentlerde yasayan, ortalama 34 yasinda kadin ve erkeklerden olustugunu
hatirlatmak yararli olacaktir.

Kozinets, netnografik!3 arastirmalara yonelik etik Onerileri arasinda
gevrimigi ortamlarin 6zel ya da kamusal olup olmamasinin dikkatle incelenmesine;
arastirmacininkendikimligini,amag veilgilerinitopluluktakilyelere agiklamasinave
kullanicilarin gizliligini / anonimligini koruyacak sekilde hareket etmesi gerektigine
yer verir (Binark, 2015, s. 72). Cevrimigi ortamlarin 6zel / kamusal alan olarak
degerlendirilmesi konusunda Papacharissi, bu ortamlarin kamuya aciklik / kapalilik
seviyelerine; Uyelik kriterlerine; Uye profillerine erisim kosullarina ve Gyelerin
arama motorlarinda goérintilenebilir olup, olmamasina bakilmasini dnermektedir
(Papacharissi, 2009, s. 206-209). Cevrimici evlilik sitelerini bu baglamda ele
aldigimizda, tye profillerinin arama motorlarinda yer almadigini géririz. Uyelik
kosullari kadin ve erkek kullanicilar igin farklilik gostermektedir. Tim Uyeler karsi
cinse ait profil sayfalarini gérinttleyebilirler ancak kadin kullanicilarla iletisime
gecmek isteyen erkek kullanicilar igin Ucret 6deyerek 6zel Uye olma zorunlulugu
vardir (bkz:gonuldensevenler.com/pay/gold, 2017). Bunlara ek olarak kullanicilarin
siteye Uye olma amaclari da degerlendirildiginde, bu sitelerin tamamen kamuya
acik siteler oldugunu séylemek mimkin degildir. Kozinets'in arastirma etigi ile
ilgili diger onerileri de bu kapsamda degerlendiriimistir. Pusucu konumunda yer
almasina ragmen arastirmaci, sitede bulunma amacini ve arastirmaci kimligini
sitelerde yer alan profil sayfalarinda belirtmis; site sahipleri ile iletisime gecerek
sitede gozlemlerde bulunacagini ve kullanicilarin benlik sunumlarina ait verileri
arastirma etigi kriterlerini gdz 6nlnde tutarak inceleyecegini bildirmistir.14
Bu kapsamda, yine profil fotograflar incelenen 1200 kullanicinin anonimligini
ve gizliligini koruma amaciyla kullanicilara ait diger bilgilere arastirmada yer
verilmemistir.

Son olarak, c¢evrimici evlilik sitelerinde kullanilan  fotograflarin
¢6zUmlemesinde kullanilan kriterlerin gorsel karsiliklarini aktarabilmek amaciyla,
Islami ve liberal evlilik sitelerine (iye olan 12 (iyeye ait fotograf, illiistrator
ve fotosop programlar kullanilarak yeniden gizilmistir. Bu temsili gizimler
hazirlanirken arastirma etigi, site kullanicilarinin gizlilik haklari ve sitelerin telif
haklar gozetilerek, kullanicilara ait 6zellikler (ylz hatlari, sag /sakal, aksesuarlar/
giyim, renk kullanimi, arka plan, vb.) degistirilmis ve yukarida bahsedilen kriterleri
aktarabilmek igin pozlari korunmustur.

13 "Antropolojinin geleneksel olarak ylzylze vyurittigu niteliksel ve yorumlamali arastirma
yonteminin bilgisayar dolayimli iletisimler ile olusturulmus ¢evrimici kultirlere ve topluluklara
uyarlamasidir” (Jupp'tan aktaran Kozinets iginde Binark, 2015: 69-70).

14 Buarastirma kapsaminda, Pembe Panjur evlilik sitesi yoneticisi ile iki kere yliz ylze derinlemesine
miulakat yontemi kullanilarak gérisme gergeklestirilmis; Pembe Panjur kullanicilarina ait sosyo-
demografik ¢ikarimlar site yoneticisi tarafindan arastirmaciya iletilen meta verinin analizi sayesinde
tespit edilmistir. Gondlden Sevenler evlilik sitesi yoneticisi ile bir kez telefonda gorisilmis ve
arastirma hakkinda kendisi bilgilendirilmistir. Pembe Panjur sitesinden farkli olarak, Gondlden
Sevenler site yoneticisi arastirma kapsaminda ylUz ylze mulakat yapmayi tercih etmedigini
arastirmaciya bildirmistir. Bu siteye ait sosyo-demografik cikarimlar ise ara ylzey kayitlama
yontemi ile temin edilen verilerin analizi sayesinde gergeklestirilmistir.



22 lleti-s-im 26 '« haziran/june/juin 2017

Kisinin kendisini tanitma amaciyla kullandigr fotograflarin  toplumsal
cinsiyet rolleri baglaminda benlik sunumuyla bagintisini ortaya gikarmak igin
tematik igcerik ¢cozUmlemesi gerceklestirilmistir; genelde gorintl ¢dézimlemede
kullanilan kamera acisi, mekan kullanimi gibi élgUttlerin yani sira, Goffman (1987)
ve Kang'in (1997) toplumsal cinsiyet temsillerini degerlendirme kategorileri ile
beraber toplumsal cinsiyet rollerini imleyen diger tematik 6geler de bu galismada
dikkate alinmistir. Burada yapilan ¢ézimleme de bu farkl degisken gruplarini
birlikte degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Mekanin cinsiyeti: Ozel alan/kamu alani eksenindeki kimlikler

Toplumsal cinsiyet galismalari, hatta bunlarin dnctli olan kadin calismalari,
toplumsal yasamda kadin ve erkeklerin esit hak ve 6zgurliklerden yararlanmiyor
olmasini temel karsitlklar dogrultusunda kurgulanan cins kimlikleriyle aciklarlar.
Bu dogrultuda kadinlar, basta ev olmak Uzere 6zel alanda konumlandirilirken,
kamu alani erkeklere ait olarak goruldr.

Evlilik sitelerini kullanan kadin ve erkek kullanicilarin kendilerini sunduklari
fotograflarda, kullanicilarinigcinde yer aldiklari mekanlarin tematik analizi sonucunda
elde ettigimiz bulgular, bu kaliplasmis yaklasimin gevrimigi evlilik sitelerini kullanan
Gyelerin blyUk bir kismi tarafindan benimsedigine isaret etmektedir.

Tablo 1. Gonulden Sevenler islami Evlilik Sitesi-Fotograflarda Mekan Kullanimi

Cinsiyet ig Mekan Dis Mekan Araba Toplam
Kadin % 63 34 3 100
Erkek % 51 42 7 100

Tablo 2. Pembe Panjur Evlilik Sitesi-Fotograflarda Mekan Kullanimi

Cinsiyet ic Mekan Dis Mekan Araba Toplam
Kadin % 69 27 4 100
Erkek % 44 45 11 100

incelenen cevrimici evlilik sitelerinde kadin kullanicilarin erkek kullanicilara
oranla daha siklikla ic mekanda c¢ekilmis fotograflari kullanmayi tercih ettikleri
gozlemlenmistir. Ozellikle, Pembe Panjur sitesinde, kadin kullanicilarin (% 69)
erkek kullanicilara (% 44) oranla ic mekanda gektikleri / gektirdikleri fotograflari
paylasmayi tercih ettikleri gortlmuUstlir. Gondlden Sevenler sitesinde de, kadin
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kullanicilarin (% 63) ic mekanda cekilmis fotograflari, erkek kullanicilara (%
51) oranla daha siklikla kullandiklari bulgulanmistir. Statl gostergesi olarak
degerlendirilebilecek araba iginde/kullanan pozlar ise erkek kullanicilarin daha
fazla tercih ettigi bir pratiktir.

Bunun vyani sira, fotograflarda kullanilan “i¢ mekan” kategorileri
incelendiginde, Géniilden Sevenler gevrimici Islami evlilik sitesi Uyelerine ait
fotograflarda “duvar ve cam 6nt" fotograflari, kadinlarin ve erkeklerin en sik
kullandiklari fotograflardir. Erkek kullanicilar ikinci sirada “is yeri ya da ofis” olarak
tanimlanabilecek yerlerde poz verdikleri fotograflari (% 36) siklikla kullanirken,
kadin kullanicilar bir “evde” c¢ekildigi anlasilan fotograflari tercih etmektedir.
Isyerinde cekilen fotografi kullanan Islami evlilik sitesi tyesi kadinlarin orani ihmal
edilecek kadar dusuktir (% 3).

Tablo 3. Gonulden Sevenler Islami Evlilik Sitesi-Fotograflarda
Ic Mekan Kategorileri

Cinsiyet Duvar / Cam Onii | Ev Kafe / Restoran | Ofis / isyeri | Toplam
Kadin % 49 38 10 3 100
Erkek % 40 16 9 36 100

Tablo 4. Pembe Panjur Evlilik Sitesi-Fotograflarda i(; Mekan Kategorileri

Cinsiyet Duvar / Cam Onii | Ev Kafe / Restoran | Ofis / isyeri | Toplam
Kadin % 47 33 1M 9 100
Erkek % 36 17 18 29 100

Pembe Panjur sitesi kullanicilarinin i mekanda c¢ekilen fotograflari
incelendiginde bu siteye Uye olan kadinlar arasinda da “evde” gekilen fotograflarin
siklikla kullanildigini gorebiliriz. Ancak, her ne kadar, “ofis ya da is yerinde”
cektigi fotografi profil fotografi olarak paylasan erkek kullanicilarin orani (% 29),
kadinlarinkinin yaklasik tg kati olsa da, bu liberal evlilik sitesinin kadin kullanicilari
% 9 oraninda ofis veya isyeri fotografi paylasmaktadir. Bu oran islami evlilik
sitesindeki kadinlarin 3 katidir. Pembe Panjur kullanicilar, Géntlden Sevenler
kullanicilarindan farkli olarak “barda” cekilen ya da cektikleri fotograflari da, profil
fotografi olarak kullanmakta; boylelikle benlik sunumlarinda yasam tarzina dair de
gagrisim yaratma egiliminde olduklarini gdstermektedirler.
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Disarida cekilmis fotograflarin ne tir mekanlarda konumlandigi ayrintih
olarak incelendiginde, islami evlilik sitesi tyesi hem kadin, hem de erkek
kullanicilarin “yesil alan, bogaz, orman, deniz kenari, vb.” gibi manzarali yerleri
tercih ettikleri gortlmektedir. Pembe Panjur kullanicilari, Gondlden Sevenler
kullanicilarindan farkli olarak “plajda” cekilen ya da gektikleri fotograflari da, profil
fotografi olarak kullanmaktadir. Liberal evlilik sitesi tyesi erkeklerin, islami site
Uyelerine gore daha fazla “kafe /restoran” gibi mekanlari tercih etmeleri de, tipki
plaj veya bar gibi yasam tarzi, eglenme bigimi konusunda gizli mesaj verme olarak
yorumlanabilir.

Tablo 5. Gonulden Sevenler islami Evlilik Sitesi-Fotograflarda
Dis Mekan Kategorileri

Cinsiyet | Yesil Alan, Kafe / Restoran | Tarihi Mekan/ Diger Toplam
Bogaz, vb. Sehir Manzarasi
Kadin % | 55 19 18 8 100

Erkek % | 62 10 22 6 100
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Tablo 6. Pembe Panjur Evlilik Sitesi-Fotograflarda Dis Mekan Kategorileri

*

Cinsiyet | Yesil Alan, Kafe / Restoran | Tarihi Mekan/ Diger Toplam
Bogaz, vb. Sehir Manzarasi

Kadin % | 43 15 17 25 100

Erkek % | 39 24 19 17 100

Pembe Panjur sitesi kullanicilarindan, Gonulden Sevenler sitesi kullanicilardan farkli olarak, plajda
cekilen fotograflarina yer verdikleri gorilmdstir. Bu kategori diger baslidi altinda ele alinmistir.

Toplumsal cinsiyetin gostergesi : Durus

Reklam fotograflari Gzerine calisan Goffman’in (1987) gelistirdigi ve Kang'in
(1987) bunlara ek olarak onerdigi kategoriler; evlilik sitelerine Uye kadinlarin
ve erkeklerin benlik sunumlarinda kullandiklari fotograflardaki duruslarinin
toplumsal cinsiyet kurgusunu anlamada bizim de basvurdugumuz bir cerceve
olusturmustur.1®

“Kadinsi dokunus” olarak adlandirilan durus bicimi; adindan anlasilacagi
Uzere daha cok kadinlarda goértlen ve nesneleri tutmak, kavramak vyerine,
yUzeylerine ¢ok az temas ederek dokunmasi, ylzeyini oksamasi gibi bir dokunma
bicimini isaret eder. (Goffmann, 1987, s. 29-31). Ozellikle reklam fotograflarinda
bu “kadinsi” dokunusun nesneler kadar, fotografi ¢ekilen kadinlarin kendilerine
de yoneldigi; yUz, sag, gdgus, karin, omuz, dudak gibi bolgelere dokunan kadin
duruslarinin ¢okca kullanildigr géralUr.

Tablo 7. Cevrimigci Evlilik Siteleri-Toplumsal Cinsiyet Temsilleri Kategorileri

Kadinsi Dokunus / Kendine dokunma (ylz, sag, gogus, dudak, karin, omuz)

Cinsiyet Goniilden Sevenler islami Evlilik Cinsiyet Pembe Panjur Evlilik Sitesi
Sitesi
Kadin % 16 Kadin % 20

incelenen her iki evlilik sitesinde de kadinlarin kullandiklari fotograflarda
kendi bedenlerinin farkli alanlarina yoénelik bu “kadinsi” dokunusa c¢ok fazla
yer vermedikleri gortlmektedir. Daha liberal olarak niteleyebilecegimiz Pembe
Panjur'da bu oran % 20; islami site Gonllden Sevenler'de ise % 16'dir. Hem

15 Cevrimigi evlilik sitelerinde fotograflarini paylasan Uyelerin tek baslarina olduklari fotograflari
paylasmay:i tercih ettikleri gorllmusttr. Bu nedenden 6tird, Goffman’in reklamlarda kadin ve
erkeklerin birlikte bulunduklar fotograflar incelemek igin kullandigi “Nisbi Blyuklik” ve “Goérev
Hiyerarsisi” (Goffman, 1987, s. 32-34) kategorileri kullanilmayacaktir. Goffman’in kategorilerine
ek olarak, kadinlarin oturma pozisyonunda gérintuledikleri fotograflarda degerlendirilmistir.
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aradaki bu farki, hem de aslinda her iki sitede de oranin goérece disukligind bu
durusun ashnda cinsellik ¢agristiriyor olmasi; kadinlarin bu sekilde sunumunun
medya analizlerinde sikga yer verilen “cinsel nesne” konumunu pekistiriyor
olmaslyla aciklamak mimkdndar. Evlilik amagl sitelerde kadinlar es adaylarina
kendilerini cinselliklerini 6n plana ¢ikararak sunmayi tercih etmemektedirler.

Toplumsal ortamdan geri durma ya da ¢ekilme olarak adlandirilan kategori,
kadinlarin fotograflarda, toplumsal ortamdan psikolojik bir sekilde geri gekildiklerini
goOsterecek sekilde ya da duygularini (pismanlik, korku, utanma, gilme) kontrol
edemez, ne yapacagini bilmeyen bir sekilde gdsterildiklerini durumlari isaret eder.
Agizlarini elleri ile kapatan ya da bacaklarini geriye dogru cekerek ice kapanan
kadin pozlari bunlara 6rnek olarak verilebilir. Bunlarin yani sira, bakisini kameradan
ceken, uzaklara bakan pozlarin kontrollU baskalarina birakma anlamina geldigini
soyleyen Goffman, bu gibi pozlari da bu kategori iginde degerlendirir (Goffman,
1987, s. 46-47).

Tablo 8. Cevrimigi Evlilik Siteleri-Toplumsal Cinsiyet Temsilleri Kategorileri

Toplumsal Ortamdan Geri Durma / Cekilme

Cinsiyet Gonlden Sevenler islami Evlilik Cinsiyet Pembe Panjur Evlilik Sitesi
Sitesi
Kadin % 17 Kadin % 17

Her iki evlilik sitesindeki kullanici fotograflari incelendiginde, yaklasik her
altl kadindan birinin “toplumsal ortamdan geri durma / ¢ekilme"” kategorisine
denk disen fotograflar profil sunumlarinda kullandiklari, 6zellikle de bakislarini
kameradan c¢eken, uzaklara bakan fotograflar araciligiyla bdyle bir durus
sergiledikleri gortlmektedir.

Goffman, kadinlarin reklam fotograflarindaki 6zgin durus bigimlerinden
bazilarini “edilgen / itaatkar konum” basligi altinda tanimlamistir. Basi ve bedeni
dik tutmak, hiyerarsik olarak tstln konuma isaret ederken, Goffman reklamlarda
kadinin edilgen ya da itaatkar durusunu imleyecek bicimde, baslari ya da bedenleri
egik sekilde temsil edildigini ve bunun itaat etmek ve/ya 6din vermek olarak
okunmasi gerektigini soyler (Goffman, 1987, s. 46-47). Hem islami hem de
daha liberal olarak tanimladigimiz bu sitelere Uye olan, her iki kadindan birinin
itaatkar konumu imleyen bir bicimde, baslar / boyunlari egik fotograflarini benlik
sunumlarinda kullandiklari géraimustar.
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Resim 7: K. Dokunus, Resim 8: K.Dokunus, Resim 9: U. Gorls
Dengesiz Egik bas, U. Gorls

Resim 10: K. Dokunus, Resim 11: Egik bas, Resim 12: U. Goriis
Dengesiz U. Goras

Buna karsilik erkek kullanicilarin ayaklari yere basan sekilde, dik konumda
olduklari ve tiim bedenlerinin goruldigu fotograflari siklikla kullandiklari, kadinlarin
oturur pozisyonda olduklari ve bedenlerinin tam olarak goérinmedigi fotograflar
tercih ettikleri bulgulanmistir.

Goffman, reklamlarda kadinlarin ve gocuklarin siklikla yerde, kanepede,
yatakta uzanmis pozlarina yer verildigine dikkat ¢eker. Yazarin, “serilip yatmak”
olarak tanimladigi ve “cinsel iliskiye hazir olma” fikrini cagnistirdigini soyledigi
bu kategori de “edilgen / itaatkar konum”un altinda yer alan duruslardan
biridir (Goffman, 1987, s. 40-43). Cinselligi 6n plana g¢ikartan “serilip yatma”
fotograflarinin, TUrkiye'deki cevrimigi evlilik sitelerinde ¢ok sik karsimiza ¢ikmadigi
goruimustur. Basin geriye atildigi durus da “edilgen / itaatkar konum™ altinda yer
alir. Bu durusun da bu sitelerde siklikla gortldagunu séylemek mumkin degildir.
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Tablo 9. Cevrimigi Evlilik Siteleri-Toplumsal Cinsiyet Temsilleri Kategorileri

Gonulden Sevenler islami Evlilik Sitesi-Edilgen / itaatkar durus *

Cinsiyet Serilip Bir Ayagl | Basin Egik | Bedenin | Basi Oturma Toplam
Yatmak | Kaldirmak | Oldugu Egik Geriye Pozisyonu
ya da Durus Oldugu Atmak
Kivirmak Durus
Kadin % 6 5 45 8 3 33 100

Pembe Panjur-Evlilik Sitesi Edilgen / itaatkar durus *

Cinsiyet Serilip Bir Ayagi | Basin Egik | Bedenin | Basi Oturma Toplam
Yatmak | Kaldirmak | Oldugu Egik Geriye Pozisyonu
ya da Durus Oldugu Atmak
Kivirmak Durus
Kadin % 5 5 45 11 2 32 100

* Bazi kadin kullanici fotograflarinin birden fazla kategoriye ait 6zellikleri igerdikleri bulgulanmistir.

Bunlarin yani sira, reklamlarda kadinlarin erkeklere oranla daha fazla
gUlimseyen pozlari olmasi ve gulimsemenin, karsisindakini “onama”, “kabul
etme"” anlamlari tasidigi da durus ve toplumsal cinsiyet iliskisi agisindan 6nemli bir
saptamadir (Goffman, 1987, s. 48-49). Kullanicilarin yUz ifadeleri incelendiginde,
her iki sitedeki kadinlarin bUyuk bir gcogunlugunun guler yizIi olduklan fotograflar
paylastiklari ortaya cikmistir. Ote yandan, erkeklerin kadinlara oranla daha
az gulimseyen konumda olmalari, eril durusun “ciddiyet” ile bagdastinldigi
bir klltarG isaret ederken; Islami sitede hem kadin hem de erkeklerin liberal
sitedekilere oranla daha duUsuk oranlarda gulimseyen fotograf kullanmalarinin
da belli bir dindarlik anlayisina gére MuslUmanlara yakistirilan “vakar” ile ilintili
oldugu dustnulmektedir.

Tablo 10. Cevrimici Evlilik Siteleri-Uye Profil Fotograflarinda
YUz Ifadesi / GUlimseme

Cinsiyet Gontlden Sevenler Cinsiyet Pembe Panjur Evlilik Sitesi
Islami Evlilik Sitesi

Kadin % 59 Kadin % 80

Erkek % 30 Erkek % 45

Oz-cekim Kamera Acilari

Goffman ve Kahn'in degerlendirme kategorilerinin yani sira, gevrimici evlilik
sitelerinde yapilan netnografik gozlemler sonucu kadin ve erkeklerin 6z-gcekim
fotograflarinda kullandiklari goris acisinin da fotograflardaki benlik sunumlarini
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etkiledigi gortlmustir. Fotograf teorisi ve fotograflarin yapisal ¢dzimlemesi
Uzerine calisan akademisyenler de, kamera hareketinin ve bakis agisinin fotografin
soylem ¢dzUimlemesindeki Gnemine isaret ederler.

“Temsil edilen birey 'Ustten goris’ ile gorintlleniyor ise, ‘izleyenin izlenen
katilimci(lar) Uzerinde otoritesi oldugu’, izleyenin izlenenden daha glcld oldugu
soylenebilir (...) Eger izlenen katilimci “alttan gorUs” ilse gortntileniyorsa, ‘izlenen
katilimcinin izleyen Uzerinde otoritesi oldugu’ sdylenebilir (...) Eger goriintileme
g6z hizasinda gergeklesiyorsa, burada ‘izlenen ve izleyen arasinda sembolik bir
esitlik iliskisi’ oldugu varsayilir.” (Van Leeuwen & Jewitt, 2004, s. 3)

Bu degerlendirmenin isiginda, erkek ve kadin evlilik sitesi kullanicilarinin 6z-
cekim fotograflarinda kullandiklari kamera acilari arasindaki farkliliklari gdstermek
amaciyla, “Ustten gorls”, “alttan gorls” ve “gobz hizasl” kamera acilari da
fotograflari degerlendirmek igin birer kriter olarak kullanilacaktir. Bu kategorilerin
yani sira ¢evrimici evlilik sitelerinin gézlemleri sirasinda, kullanicilarin aynadaki
yansimalarini profil fotograflarinda paylastiklari gértimustidr. Bu nedenle bu
kategori de eklenmistir.

Tablo 11. Cevrimici Evlilik Siteleri-Uye Profil Fotograflarinda Cekim Tiiri

Goéniilden Sevenler islami Evlilik Sitesi Pembe Panjur Evlilik Sitesi

Cinsiyet Ozcekim | Normal | Toplam | Cinsiyet | Ozcekim | Normal | Toplam
Kadin % 48 52 100 Kadin % | 62 38 100

Erkek % 26 74 100 Erkek % | 33 67 100

Her iki sitede kadinlarin, erkeklerden daha fazla 6z-cekim fotografi
kullandiklari goriilmistir. islami evlilik sitesi Gyesi erkek kullanicilarin ise sadece
dortte biri 6z-gekimlerini sitede profil fotografi olarak paylasmayi tercih etmistir.
Her iki sitede de, kadinlarin kendilerini asagi konumda gosterecek sekilde “Ustten
goris” diye adlandirlan yukaridan ¢cekim teknigini, erkeklerden daha fazla tercih
ettikleri saptanmistir. Bu cekimler detayl incelendiginde 6z-cekim kullanan
kadinlarin yaklasik ylzde 41'inin “Ustten gorlis” diye adlandirilan yukaridan
cekimi tercih ettikleri , buna karsilik erkek kullanicilarin % 58'inin kendilerini
“alttan gorts” ile ¢ekilen fotograflari kullandiklar bulgulanmistir. Pembe Panjur
evlilik sitesi kullanicilarin profil fotograflar incelediginde, her 5 kadindan 3'GnUn
0z-cekimlerini profil fotografi olarak kullandiklari gérilmektedir. Pembe Panjur
sitesine Uye olan kadin kullanicilarin da gogunlukla (% 56) kendilerini asagida
goOsterecek sekilde, cep telefonu ile “Ustten goris” ile yukaridan ¢ekimi tercih
ettiklerini, erkek kullanicilarin ise g6z hizasindan” ¢gekim yapmayi tercih ettiklerini
soyleyebiliriz.
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Tablo 12. Cevrimici Evlilik Siteleri-Oz-Cekim Goértiis Acilari

Gontilden Sevenler islami Evlilik Sitesi

Cinsiyet Ayna Ustten goriis | Alttan gorts | Goz hizasi | Toplam
Kadin % 6 41 17 36 100
Erkek % 4 22 58 16 100

Pembe Panjur Evlilik Sitesi

Cinsiyet Ayna Ustten goriis | Alttan goriis | Goz hizasi | Toplam
Kadin % 3 56 19 22 100
Erkek % 8 32 18 37 100

Islam’in geleneksel ve genel olarak kabul géren yorumuna gére, “mahrem
olanin korunmasi” amaciyla, “kadinin bedensel ve davranissal olarak mutevazi
bir tutum belirlemesi”nin beklendigini (Gdle, 1997, s. 22); bunun yani sira, hem
ana akim medyada, hem de islami kadin dergilerinde sunulan kadin temsillerinde
yansitilan, “ideal kadin” ve “kadinsi gérinds” kaliplarinin kadinlarin benlik
sunumlarini yapmalarinda etkili oldugunu belirtmistik. TUm bu nedenlerden &tird,
cevrimigi evlilik sitelerini kullanan kadinlar arasinda sembolik bir ayrisma unsuru
olarak da okunabilecek, ortinme, basortlsd, mutevazi fizik (makyajli -makyajsiz
/ resmi-sik-seksi-gtindelik /spor) gibi baslica kriterleri ele alarak fotograflarin nicel
dagilimina da bu arastirma kapsaminda yer vermeyi uygun gorduk.

Bu kriterlerin altinda, islami evlilik sitesine (iye olan kadinlarin (% 40), liberal
evlilik sitesine Uye olan kadinlardan (%12), daha fazla oranda basortlli fotograf
kullanmayi tercih ettigi saptanmistir. Her iki sitede de, basdrtisid kullansin,
kullanmasin kadin tGyelerin, medyanin makbul olarak sundugu “kadinsi gérinim”e
uygun bicimde, cogunlukla makyajli fotograflarini paylastiklari gérilmistur. islami
evlilik sitesinde basortlli kullanicilarin % 23'G makyajsiz fotograf paylasmayi
tercih ederken, basortlsiz Uyelerin sadece % 14’ makyajsiz fotograf kullanmayi
tercih etmistir. Pembe Panjur sitesi kullanicilarin ise sadece % 9'u makyajsiz
fotograf kullanmistir.

Cevrimicievlilik sitelerindekifotograflardaki giyim tarziincelendiginde en gok
glndelik / spor kiyafetlerin tercih edildigi gorilmustir. Erkekler, kadinlara oranla
resmi giyimli (takim elbise, kravat) olduklari fotograflar sitede paylasmayi tercih
etmislerdir. Bu bulgu, erkeklerin ofis ve is yerinde olduklari fotograflari paylasma
pratiklerine paralel olarak, toplumsal konumlarinin géstergesi olarak okunabilir.
Pembe Panjur sitesine Uye olan kadinlarin, islami evlilik sitesi kullanicilarina
gbre daha fazla seksi giyimli fotograflarini paylastiklari gorilmasttr. Bunun yani
sira, Islami evlilik siteleri kadin kullanicilarin % 9,3'U glines gézIigi kullandiklari
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fotograflari tercih etmistir. Erkek kullanicilarda da glnes gdzIigd kullaniminin
yaygin oldugu gorilmdastir. Pembe Panjur sitesinin erkek kullanicilarinin® %
18,6'sinin glines gdzIigu kullandiklar fotograflar paylastiklar tespit edilmistir.
Strmekte olan doktora galismamiz kapsaminda kullanicilarla yaptigimiz yari
yapilandiriimis mulakatlar, bazi kullanicilarin gevrimigi evlilik sitelerinde kimliklerini
gizleme arzusunda olduklarini ortaya c¢ikarmistir. Bu nedenle kullanicilarin
benlik sunumlarinda gérilen glnes gézIigu kullaniminin bu arzuya isaret ettigi
dUsinidlmektedir.

Tablo 13. Cevrimici Evlilik Siteleri-Uye Profil Fotograflarinda Giyim16

Gonlden Sevenler islami Evlilik Sitesi

Cinsiyet glindelik / spor | resmi sik / abiye | seksi Uniforma | N/A Toplam
Kadin % 63 6 11 1 - 19 100
Erkek % 78 18 - - 4 - 100
Pembe Panjur Evlilik Sitesi

Cinsiyet glndelik / spor | resmi sik / abiye | seksi Uniforma | N/A Toplam
Kadin % 73 7 4 10 - 6 100
Erkek % 77 19 - 1 2 1 100

Sonug yerine

Stuart Hall, “temsilin, anlam Uretimi sUrecinde ve Uretilen bu anlamin belli
bir kiltire mensup Uyeler arasindaki mibadelesinde temel ve vazgecilemez bir
rold oldugunu” séylemis (Hall, 1997, s. 15) ve "temsil edilme bicimlerimizin bizim
kendimizi sunma sekillerimizi etkiledigini” 6ne sirmustur (Hall’dan aktaran Varol,
2014, s. 314). Kadinlarin medyadaki temsil bicimlerinde 1970'lerden beri ¢esitli
degisimler yasansa da, her tir medyada yer bulan “kadinsi gorintl"” baskisinin
devam ettigi gorilmektedir.

Makalenin ilk bélimlerinde de yer verildigi gibi ana akim Turk medyasindaki
toplumsal cinsiyet temsilleri (zerine yapilan bircok arastirma (Gencel Bek,
Binark, 2000; Alankus, 2009: Ugur Tanridver, 2008) kadin ve erkek temsillerinin
esitsiz dagihmmna ve bu temsillerin ayrimci stereotipileri yeniden Urettigine
dikkat ¢ekmistir. Goffman’in kategorileri dogrultusunda kadin fotograflarina
bakildiginda, durus, beden ve ylzin konumu, giyim ve makyajin yani sira,

16 Bu arastirma kapsaminda kot / spor pantolon, spor ayakkabi, penye / koton bluz, tisért gibi
kiyafetlerle poz vermeyi tercih eden kullanicilar “glindelik / spor” giyim kategorisinde; takim elbise,
kumas pantolon, tayyor ve benzeri giysileri tercih eden kullanicilar “resmi” giyim kategorisinde;
vicut hatlarini gosterecek sekilde mini etek ya da dekolte giyim tarzini tercih eden kullanicilar
“seksi” giyim kategorisinde; 6zel toplantilarda ya da gecelerde giyilen, gdosterisli kiyafetler “sik /
abiye" kategorisinde ve kullanicilarin mesleklerine isaret eden doktor, hemsire, asker ve benzeri
mesleklere ait kiyafetler “Uniforma” kategorisinde degerlendirilmistir.
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fotograflarin ¢cekiminde tercih edilen goris acisi, kadinlarin kendilerini itaatkar,
savunmaslz, karsisindakini onaylayan; karsisindakinden (erkekten) asagi konumda
yer alan ve mditevazi bigimde sunduklari; gogunlukla kadinlara uygun goértlen
"ev"” ortaminda, yani 6zel alanda yer aldiklari; es adaylari Gzerinde “hafif mesrep”
izlenimi birakmamak icin cinsel gagrisim yapan poz ve duruslardan kagindiklari
gortlmektedir. Buna Kkarsilik, erkekle kendilerini kontrolll, gugli, meslek
sahibi, karsisindakine tepeden bakan, Ustln ve TUrkiye geneli agisindan prestij
gostergesi olan araba sahibi olarak sunarlar. islami ve bilimsel evlilik sitelerindeki
profil fotograflari Uzerine yapilan bu arastirma ve analiz sonucunda, kadin ve
erkek Uyelerin benlik sunumlarinda kullandiklari fotograflarin ana akim medyada
yer alan toplumsal cinsiyet temsillerini yansittigi ve medyadaki toplumsal cinsiyet
temsillerindeki esitsizligi yeniden Urettigini soyleyebiliriz. Kendilerini ana akim
medyada kabul gdren toplumsal temsil bigimlerine benzer bicimde sunan kadin ve
erkeklerin, bu dogrultuda kurgulanmis profil fotograflarini es adaylarini etkilemek
amacli kullandiklari distunilmektedir. Doksan sonrasinda gekilen bazi reklamlar
(Cik, 2017) ve son donem Turk sinemasina ait bazi dérnekler distnuldtginde
(Elmact, 2011, s. 201), evlilik sitelerindeki benlik sunumunda kullanilan fotograflar
Uzerinden okunacak toplumsal cinsiyet temsillerinin, bahsedilen reklamlar
ve filmlere gore daha da geleneksel bir temsil bigimine isaret ettigini de iddia
edebiliriz.

Bu calisma sirasinda ortaya cikan diger bir dnemli bulgu ise farkl simgesel
sermayelere sahip olan islami ve bilimsel evlilik sitelerinin Gyelerinin benlik
sunumlarindaki benzerlik olmustur. Kaymas, islami Evlilik sitelerinin “6tekini ve
Otekinin degerlerini” tamamen disladigini iddia etmistir. Calissmamizin bulgulart,
cevrimigievlilik sitelerine Gye olan kadinlarin basortist kullanma oranlari arasindaki
farkliliga ragmen, genelde medyada slregelen toplumsal cinsiyet temsillerini
benzer bicimde ve oranda icsellestirdiklerini géstermektedir. Ayni zamanda, islami
ve liberal evlilik sitesi Uyelerinin benlik sunumlarinda kullandiklari fotograflar,
Goffman’in calismasindaki temsil rittelleri kriterleri agisindan incelendiginde de,
iki site kullanicilart arasinda dnemli olgtide benzerlikler oldugu goriimustir. Bati
literatlrinde yer alan, sosyal medya sitelerindeki toplumsal cinsiyet temsilleri
arastirmalarindaki (Doring, Reif, Poeschl, 2016, s. 961; Kapidzic & Martins,
2015, s. 279) bulgulardan farkli olarak, Kang'in “beden teshiri” kategorisinin ise
Turkiye'deki evlilik sitelerindeki fotograflar agisindan uygun bir kategori olmadig,
sadece sinirli sayida kadin ve erkek kullanicinin profillerinde acik / gok agik giyimli
fotograf kullandigr goriimusttr. Ayni sekilde cinsellige hazir durumda olmayi
ifade eden “serilip” yatma kategorisine ait fotograflara da incelenen sitelerde
pek rastlanmamistir.

Slphesiz fotograf lzerinde gerceklestirilen tematik icerik ¢ozimlemesine
dayanan bu calismanin bulgularini, s6z konusu fotograflarin sahipleri nezdinde
yapilacak bir saha calismasiyla zenginlestirmek; benlik sunumlarinda kullandiklari
fotograflara uyguladiklari diizenlemeler ve fotograflarinin gevrimdisi gortntileri
ile ne Olclde benzestigi / aynstigini saptayabilmek de c¢ok vyararli olacaktir. Bu
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alanda gelecekte yapilacak calismalar, benlik sunumu fotograflarindaki stratejik
manipllasyonlari anlamamiz ve manipUlasyonlarin, medyadaki toplumsal
cinsiyet temsilleri ile iliskisini gérmemiz acgisindan faydali olacaktir. Yine, bu
arastirmanin sinirlari dahilinde, evlilik sitelerini kullanan UGyelerin sadece profil
fotograflari incelenmistir. Profil fotograflarinin secilme sebebi, Uyelerin sayfasina
tiklandiginda, profil formunda yer alan ve sitede arama yapildiginda karsimizda
cikan ilk Gye fotograflari olmalaridir. Sitelerde vyapilan gevrimici etnografik
gbzlem, kullanicilarin profil fotograflarinin, kimi zaman siteye yukledikleri diger
fotograflarindan farklliklar gosterebildigini ortaya cikarmistir. Gelecekte profil
fotograflari ile kullanicilarin evlilik sitelerinde yer verdikleri diger fotograflarin
karsilastirilmasi da, Uyelerin benlik sunumlarini anlamak agisindan yararli sonuglar
cikaracaktir. Son olarak, evlilik siteleri, kullanicilarin es adayi bulmalari amaci ile
tasarlanmis sitelerdir. Tarkiye'deki arkadaslik siteleri ve uygulamalari Gzerine
yapilacak ileriki bir calisma, kisa sUreli birliktelikler yasamak isteyen veya cinsel
partner arayan kisilerin benlik sunumlarini anlamamizi ve evlilik sitelerindeki
benlik sunumlarindan nasil farkllastiklarini daha net gérmemizi saglayacaktir.
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