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Sosyal medya, internet tabanli platformlar araciligiyla kullanicilarin igerik olusturdugu, paylastigl, etkilesimde bulundugu
dijital bir iletisim araci olarak giiniimiizde yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Sosyal medya platformlari bireylerin hayatlarina
yeni dijital aligkanliklar kazandirirken, ¢ocuklar da doniisen bu diinyanin aktif katithmcilar1 olarak farkh dijital beceriler
edinmektedir. Bu becerilerden birini sosyal medya platformu olan YouTube’da igerik iireterek iiretilen igeriklerin yayinlanmasi
olusturmaktadir. Yayinlanan bu igerikler bazi ¢ocuklar i¢cin kazanca doniismektedir. Boylelikle alisilan ¢ocuk is¢i kavramindan
farkli olarak teknolojiyle desteklenen ve ¢ocugun dijital emegini iceren yepyeni bir is alani karsimiza ¢ikmaktadir. Burada temel
hareket noktasi, geleneksel ¢ocuk isciligi veya cocuk emeginin dijitallesmesidir. Bu baglamda bu ¢alisma, YouTuber ¢ocuklarin,
onlarn izleyen ¢ocuklar nezdinde nasil anlamlandirildigini, onlarin esasinda birer g¢ocuk is¢i olduklarinin farkinda olup
olmadigini anlamay1 amaglamaktadir. Yapilan ¢alismalar incelendiginde dijital cocuk emeginin direkt izleyici cocuklar tarafindan
anlasilmasina yonelik calismalarin eksikligi fark edilmis ve bu yoniiyle aragtirmanin literatiire katki saglayacag distiniilmiigtiir.
YouTube ¢ocuk kanallarini takip eden, 5-13 yas araligindaki 15 ¢ocukla derinlemesine goriismeler gerceklestirilmis, goriismeler
MAXQDA veri analiz programinda kodlanarak analiz edilmistir. Katilimei gocuklarin bu tiir dijital aktiviteleri geleneksel anlamda
bir emek veya is faaliyeti olarak gormedigi, dolayisiyla YouTuber ¢ocuklar1 da ¢ocuk is¢i olarak anlamlandirmadiklari, aksine
onlarin ailecek eglendiklerini ve bu eglenceden para kazandiklarini diigtindiikleri sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Cocuk Emegi, Cocuk YouTuber, Cocuk izleyici, Cocuk Isci, YouTube.

Abstract

Social media is widely used today as a digital communication tool where users create, share and interact with content through
internet-based platforms. While social media platforms bring new digital habits to individuals’ lives, children acquire different
digital skills as active participants in this transforming world. One of these skills is producing and publishing content on the social
media platform YouTube. These published contents turn into earnings for some children. Thus, unlike the conventional concept
of child labor, a brand new field of work supported by technology and involving the digital labor of children emerges. The main
starting point here is the digitalization of traditional child labor. In this context, this study aims to understand how YouTuber
children are interpreted by the children who watch them and whether they are aware that they are actually child laborers. When
the studies were examined, it was noticed that there was a lack of studies on the understanding of digital child labor by the direct
audience children and it was thought that the research would contribute to the literature in this respect. In-depth interviews
were conducted with 15 children between the ages of 5-13 who follow YouTube children’s channels, and the interviews were
coded and analyzed using MAXQDA data analysis software. It was concluded that the participant children did not see such
digital activities as labor or work activities in the traditional sense, and therefore did not understand YouTuber children as child
laborers, on the contrary, they thought that they were having fun with their family and earning money from this entertainment.

Keywords: Digital Child Labor, Kids YouTuber, Child Audience, Child Labor, YouTube.
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Giris

Sosyal medya platformlari, bilhassa YouTube, giiniimiizde ¢ocuklara dijital icerik tiretme
ve tiilketme imkan1 saglamakta, s6z konusu iliretim ve tiiketim siireclerinde de 6nemli
rol oynamaktadir. Bu baglamda dijital ¢ocuk emegi, ¢ocuklarin farkl platformlarda
video olusturma, diizenleme, yayinlama ve igerik olusturma yetenekleriyle de alakaldir.
YouTube yasal olarak kendi blinyesinde bir kanal agabilmek i¢in 13 yas sinirin1 getirmistir.
Ancak videolarda her yas grubundan ¢ocugun yer aldig1 goriilmektedir. Giinliik hayatta
4-5 yasindaki bir ¢cocugun normal yasantisinda 1 giinde veya 1 haftada 1000 kisiyle
karsilagsmasi veya iletisim kurmasi pek miimkiin degilken, bu durum YouTube ortaminda
milyonlarca kez izlenmeyle 100 binlerce kisiye ulasmasina imkan tanimaktadir. Ayni
sekilde ortalama yaslarda bir ¢ocugun evini 1 giin veya 1 haftada gorebilen kisi sayisi
belliyken bu platformlar araciligiyla binlerce hatta 100 binlerce insan bu g¢ocuklarin
evlerine dahil olarak mahrem sinirlarin1 asmakta, gizlilik ve giivenlik endiselerine de kap1
aralamaktadir.

Sokaklarda ¢alisan ¢ocuklara g¢alisma kosullar1 bakimindan toplumsal anlamda her
ne kadar sicak bakilmasa da dijital ortamlardaki ¢ocuklarin durumlarinin da onlardan
guivenlik, gizlilik ve cocuk emegi acisindan ¢ok da farkli olmadigi diistiniilmektedir.

Literatiirde dijital cocuk emegine yonelik cesitli arastirmalar bulunmaktadir. Karakog
ve Unlii (2021), ¢ocuk YouTuber’larin iiretim pratiklerini analiz etmis ve bu baglamda
iki cocuk kanalini inceleyerek ¢ocuklarin tam zamanl c¢alisan birer is¢i olarak pasif bir
bicimde tliretim siirecinde yer aldiklar1 ve mahrem alanlarinin da ihlal edildigi sonucuna
ulasmistir. Kuru (2022) ise, ¢alismasinda dijital ¢ocuk emegine sémiri baglaminda
yaklasarak izleyici ¢ocuklarin ebeveynleriyle goriismis, cocuk YouTuber’larin kiiciik
yaslarda olmalari, onlarin yeni kamusal alanlara katilmalar1 ve bu platformlar araciligiyla
gelir elde etmeleri gibi faktorlerin 6ne ¢iktigini1 gozlemlemis, bu sebeplerden dolays,
cocuklarin sosyal medya platformlarinda sergiledigi emek ve faaliyetlerin, dijital ¢ocuk
isciligi terimi yerine daha uygun bir bicimde dijital ¢ocuk emegi somiirtisii seklinde
kavramsallastirilabilecegi sonucuna ulasmistir. Apak (2022) da yine dijital cocuk emegine
deginmis fakat konuyu sosyallesme ve sohretlik baglaminda ele almistir. Atalay (2019)
“Babishko Family Fun TV” isimli Youtube kanalini elestirel séylem analizi yontemini
kullanarak analiz etmistir. Yapti1 analizler neticesinde, sosyal medya platformlarinin
cocuklarla olan iligkisinin kapitalist sistemin i¢sel bir 6gesi oldugunu ortaya koymayi
ve cocuklarin sosyal medya kullaniminin potansiyel kayiplarina vurgu yapmayi
amaclamistir. Genel olarak bakildiginda dijital ¢ocuk emegine yonelik calismalarin
gerek icerik analizleriyle gerekse ebeveynlerle goriismeler yapilarak ortaya konmaya
calisildigr anlasilmaktadir. Anilan ¢alismalardan farkl olarak bu ¢alisma, birebir olarak
kendi yasitlarini izleyen ¢ocuklarin dijital cocuk emegini bizzat kendilerinden anlamay1
ve literatiire farkli bir bakis a¢is1 kazandirmay1 amacglamaktadir. Bu sebeple kendisini ve
izlediklerini ifade etmeye yonelik dil gelisimini saglamis olma durumuna paralel olarak
alt sinir 5 yas olarak, kullanici sifatiyla hesap agmak i¢in YouTube’un belirlemis oldugu
13 yas st sinir olarak belirlenmis ve bu yas araliginda izleyici konumundaki ¢ocuklar
calismanin katilmcilarini olusturmustur. Veri doygunluguna ulasilmasi ve cevaplarin
benzesmeye baslamasi sebebiyle katilimci sayisi 15 ¢ocukla sinirlandirilmistir. Cocuklara
yart yapilandirilmis form f{zerinden sorular sorularak derinlemesine gortismeler
yapilmis, gériismeden dnce arastirma hakkinda bilgi verilmis ve Goniillii Katilim Formlari
ile cocuklarin, Veli Onay Formu ile de ebeveynlerinin onaylar1 alinmistir.
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Yirttilen calismada ¢ocuklarin yasitlarinin emegine dijital yenilikler tizerinden nasil
baktigini ve emegin onlarin diinyasinda neyi ifade ettigini anlayabilmek ama¢lanmistir.
Bu ylizden calismada 6ncelikle ¢ocuk isciligi kavrami ac¢iklanarak ulusal ve uluslararasi
durumu ele alinmis, ardindan ¢ocuk emeginin dijitallesmesi ve platformlar aracilig ile
bu durumun nasil gerceklestigi bireylerin birer liretim makinesine nasil dontstiiklerine
deginilerek son olarak arastirmanin ana veri destegini saglayan cocuk izleyici kavramina
yer verilerek bir medya izleyicisi olarak cocuk ve c¢ocuk izleyicinin insas1 ana hatlariyla
dile getirilmeye ¢alisilmistir. Ardindan, yapilan gériismeler ¢alismanin amacina uygun bir
sekilde temalar olusturularak degerlendirilmistir.

1. Gocuk isci Kavrami

Cocuk isciligi, diinya genelinde gelismis ve gelismekte olan {ilkelerin en Oncelikli
sorunlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Hiikiimetler, is¢i ve isveren kuruluslar
ile sivil toplum kuruluslari, ¢ocuklarin istihdam edilmesine karsi miicadele etmektedir.
Ancak, bu c¢abalarin sonucunda gelismis ililkelerde c¢ocuk isciligi onemli o6lglide
azalirken, gelismekte olan llkelerde sorun tamamen c¢6ziime kavusmamistir. Cocuk
isciliginin en yaygin oldugu dénemde, bu sorunun 400 milyon ¢ocugu etkiledigi tahmin
edilmektedir (Copoglu, 1998, s. 15). Cocuk isciligi 6ziinde insan haklarinin ihlalini
iceren bir olgu olarak degerlendirilmektedir. Cocuklarin temel haklar1 arasinda bulunan
yasama, saglikli beslenme ve egitim gibi bircok haktan yoksun birakilmalari, gelecege
hazirlanma imkanlarindan mahrum kalmalari, 6nemli hak ihlali gostergeleri olarak
ortaya ¢cikmaktadir. Ustelik bu durum, ¢ocuklara secenek sunma yerine zorunluluk olarak
dayatilmaktadir. Bu durumun olumsuz sonuglar1 arasinda genel ve mesleki egitimden
yoksun siireclerin bulunmasi yer almaktadir. Sadece diisiik maliyet nedeniyle ¢ocuk
isgiiciinlin tercih edilmesi, niteliksiz ve uzun vadeli isgiiciiniin artmasina yol agarak
diisiik verimlilik, issizlik ve nitelikli personel eksikligi gibi cesitli sosyal ve ekonomik
sorunlarin toplumlarin karsilastig1 bir problem olarak devam edecegi diisiiniilmektedir.
Cocuklarin calisma hayatina katilarak maddi kazang elde etmeye veya meslek 6grenmeye
yonelmeleri, fiziksel, ruhsal ve sosyal gelisimlerini olumsuz yonde etkilemektedir ve
ayni zamanda bir tilkenin beseri sermayesine zarar vermektedir. Yiiksek fiziksel enerjiye
sahip olan ¢ocuklar, distik ticretlerle ve gecici/marjinal islerde, formel veya informel
sektorlerde kolaylikla istihdam edilmektedir (Ertiirk, 1994, s. 29). UNICEF ¢ocuk isciligini,
cocugun yas ve isin tiiriine gore, en az ¢alisma siiresini asan ve ¢ocuk a¢isindan zararl is
olarak tanimlamaktadir (CGSB, 2022).

Bhargava (2003, s. 23) c¢alismasinda, 5-15 yas aralifindaki ¢ocuklarin dogrudan veya
dolayli, evde veya ev disinda c¢alistirilmasini, ¢alismaya zorlanmasini ve bu nedenlerle
egitim hayatindan mahrum birakilmalarimi ¢ocuk isciligi olarak tanimlamaktadir. Ote
yandan Erbay (2008, s. 4), cocuk isc¢iligini, cocuklarin uygunsuz kosullarda ve gelisimlerini
olumsuz yonde etkileyecek bir sekilde calistirilmalari olarak tanimlamaktadir.

Ulusal mevzuatimizda ise, 4857 sayilh Is Kanunu'nun 71. maddesine dayal olarak
cikarilan Cocuk ve Geng Iscilerin Calistirilma Usul ve Esaslar1 Hakkinda Yénetmeligin
4. maddesi, 14 yasini tamamlamis ancak 15 yasini doldurmamis ve ilkdgretimini
tamamlamis kisilerin cocuk isci, 15 yasini tamamlamis ancak 18 yasini tamamlamamis
kisilerin ise genc isci olarak kabul edildigini belirtir. Bu madde ayni zamanda, ¢ocuk ve
geng iscilerin egitimlerini etkilemeyecek ve mesleki tercihlerine yonelik hazirliklara veya
yetkili makamlarca kabul edilen meslege yonelik egitime katilmalarina engel olmayacak
nitelikteki hafif islerde ¢alistirilabileceklerine dair hiikiimler icerir (is Kanunu, 2003).
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Cocuk isciligi, diinya genelinde 160 milyon ¢ocugun hayatini ve refah diizeyini etkileyen
bir durumdur. 2020 yilinda yapilan kiiresel tahminlere gore, son doért yilda ¢calisan ¢ocuk
sayist 8,4 milyon artarak 160 milyona ulasmistir. Bu sayimin yaklasik 63 milyonunu
kiz ¢ocuklari, 97 milyonunu ise erkek ¢ocuklar1 olusturmaktadir, bu da tiim ¢ocuklarin
%10’unu c¢ocuk iscilerin olusturdugu anlamina gelmektedir. Ayrica, saglik, giivenlik ve
hayati olarak tehlikeli islerde calisan ¢ocuk sayis1 2016’dan giiniimtize kadar 6,5 milyon
artmis ve bu artistaki yas araligi 5-17 olarak kaydedilmistir.

Covid-19 pandemisinin neden oldugu ekonomik krizler ve okullarin kapanmasi, ¢ocuk
isci olarak calisan bireylerin daha uzun saatler ve daha koti sartlarda ¢alismasina
yol agmistir. Ailelerin gelirlerindeki diisiis ve yoksullugun artmasi da ¢ocuk isciligini
tetikleyici bir sebep olarak ortaya ¢ikmis ve yaklasik 9 milyon ¢ocugun daha ¢ocuk is¢i
olarak ¢alisma hayatina baslamasi gozlemlenmistir (UNICEF, 2021).

Diinya genelinde cocuk isciligi, bolgelere gére dagilimi incelendiginde en ytlksek
sayinin ve oranin Afrika’da oldugu goézlemlenmektedir. Afrika’da yaklasik 92 milyon
cocugun cocuk isci olarak calistigi, bu saymnin da her 5 ¢ocuktan 1'ine tekabiil ettigi
belirtilmektedir. Asya-Pasifik bolgesi, 49 milyon cocuk is¢i sayisiyla Afrika’y1r takip
etmekte ve tim cocuklarin %5,6’sina denk gelmektedir. Bunlari, 8,3 milyon ile Amerika
Kitalari, 8,3 milyon ile Avrupa ve Orta Asya, ve 2,4 milyon ile Arap Ulkeleri izlemektedir.
2019 yih verilerine gore, diinyada ¢alisan 5-17 yas arasi ¢ocuklarin %31’'i Bat1 ve Orta
Afrika’da, %29’u Sahra alt1 Afrika’da, %27’si Dogu ve Giiney Afrika’da, %2’si Orta Dogu ve
Kuzey Afrika’da ve %29’u ise az gelismis diger tilkelerde yer almaktadir. Bu veriler, cocuk
isciliginin 6zellikle Afrika kitasinda ciddi bir sorun oldugunu ve bu boélgedeki ¢ocuklarin
biiytik bir kisminin ¢alisma hayatinda yer aldigini gostermektedir (UNICEE, 2023).

Tiirkiye’ ¢ocuk isciliginin durumuna bakildiginda; Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan gerceklestirilen anket verilerine ulasilmaktadir. Bu kapsamda 1994, 1999, 2006
ve 2012 yillarinda, ¢alisan ¢ocuklarin sektor ve alanlarin1 saptamak; sosyal, ekonomik
ve demografik 6zelliklerini belirleyebilmek adina TUIK tarafindan Cocuk Isgiicii Anketi
yapulmistir. Giincel olarak 2019 yili verileri 5-17 yas araligindaki toplam 16.457.000
cocuktan 720.000’inin ekonomik bir faaliyette ¢alistigini gostermektedir. Bu durum,
istihdamdaki ¢ocuk oraninin %4,4 oldugunu ortaya koymaktadir. Calisan ¢ocuklarin
%79,7’sinin 15-17 yas araliginda, %15,9’unun 12-14 yas araliginda ve %4,4’liiniin ise
5-11 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Ayni yilin verilerine gore, ¢alisan ¢ocuklarin
%30,8’i tarim sektoriinde, %23,7’si sanayi sektoriinde ve %45,5’i hizmet sektoriinde
calismaktadir. Cocuklarin ¢alisma nedenleri arasinda ailenin ekonomik faaliyetlerine
yardimcl olmak, is 6grenmek, meslek sahibi olmak, aile gelirine katkida bulunmak ve
kendi ihtiyaglarini karsilamak 6nemli yer tutmaktadir. Bu veriler, ¢ocuk is¢iliginin gesitli
sektorlerde ve yas araliklarinda yaygin oldugunu ve ¢ocuklarin ¢alisma motivasyonlarinin
cesitli ihtiyaclarin1 karsilamak ve aile ekonomisine destek olmak tizerine yogunlastigini
gostermektedir (TUIK, 2020).

TUIK’in 2020 Hanehalk: isgiicii Arastirmasi sonugclarina gore, 15-17 yas araligindaki
calisan cocuklarin isgiiciine katihm orani %16,2 olarak belirlenmistir. Bu oran, bu
yas araligindaki c¢ocuklarin yaklasik %16,2’sinin ¢alisma hayatinda yer aldigin
gostermektedir. Cinsiyete gore yapilan analizde, ¢alisan c¢ocuklarin %23,4’tinii erkek
cocuklar ve %8,6’simn1 kiz ¢ocuklar olusturdugu tespit edilmistir. Bu veriler, ¢alisan
cocuklarin buyiik ¢cogunlugunun erkek cocuklar oldugunu, kiz ¢ocuklarin ise daha disik
oranda calisma hayatinda yer aldigin1 gostermektedir (TUIK, 2022).
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Zamanla, cocuk iscilifinde rakam ve oranlarda degisimler ve azalmalar goriilse de
gelismekte olan ve gelismis tilkelerde cocuk isciligi hala devam etmektedir. Mevcut alinan
onlemler yetersiz kalmaktadir ve ¢ocuk isc¢iliginin tamamen ortadan kaldirilmasi i¢in
daha giiclii ve etkili cabalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu nedenle, toplumlar arasi is birligi
ve daha kapsaml yaptirimlarin uygulanmasi gerekmektedir.

2. Dijital Ortamda Gocuk Emedgi

Dijital ortamin gelismesiyle birlikte, cocuk is¢iligi bu alanda da kendini gostermistir. Sosyal
medya platformlarinda, ¢ocuklarin ¢alistig1 veya somiiriildiigli igerikler bulunmaktadir.
Bu igerikler, cocuklarin haklarina zarar verebilecek ve onlarin fiziksel ve ruhsal sagligini
tehlikeye atabilecek nitelikte olabilir. Dijital cocuk emeginin yogun olarak gézlemlendigi
platformlardan biri de YouTube uygulamasidir. YouTube’da ¢ocuk emegi ¢ocuklarin
dijital ortamlarda igerik iiretme ve calistirilma siirecleriyle ilgilidir ve ¢ocuklar kendi
kanallar1 veya ebeveynlerinin hesaplari tizerinden kanal acarak icerik tiretmekte ya da
tiretilen iceriklere katilmaktadir. “YouTuber ¢ocuklar” olarak adlandirilan bazi geng icerik
tireticiler, cocuklar icin eglenceli ve egitici igerikler olusturabilirler. Ancak, bu durum bazi
etik ve yasal sorunlari da beraberinde getirebilmektedir. Ayrica, cocuk emegi kapsaminda,
cocuklarin cesitli igeriklerde rol almasi veya icerik iiretme siireclerinde istismara agik
hale gelmesi gibi riskler bulunmaktadir. Bu nedenle, ¢ocuklarin dijital platformlarda
glivenliginin saglanmasi ve haklarinin korunmasi énemlidir. YouTube’daki ¢ocuk emegi
tartismali bir konu olmakla birlikte, ¢ocuklarin icerik tretimi ve platformdaki varhgi,
onlarin fiziksel, ruhsal ve sosyal gelisimini etkileyebilecek riskler icermektedir. Ozellikle,
cocuklar bazen istismar ve somiiriiye acik hale gelebilmekte, reklam geliri i¢cin de 6nemli
rol oynamaktadir. Bu noktada ebeveynlere biiyiik gorevler diismektedir. Yetiskinlerin
cocuklan dijital platformlarda izlemeleri ve igerik liretmeleri konusunda rehberlik
etmeleri gerekmektedir. Ancak cocuk YouTube kanallarindaki videolar incelendiginde,
anne babanin ¢ocugu adeta bu duruma tesvik ettigi gozlenmektedir. Bircok videoda
cocuklar bir kurgu lizerinden anne veya babalariyla birlikte goriilmekte, birakip gitmek
istese de buna izin verilmedigi goriilmektedir. Hatta ¢ocuklarin hasta oldugu dénemlerde
de hastalik videolar: kanallarinda yer almaktadir; “DevranileOnur” kanalinda Devran’in
hasta oldugu ve hastane odasinda serum baglanmis haldeki videosu babasi tarafindan
paylasilmis (YouTube, 2023a), Kii¢ciikBeyTv kanalinda ise ¢ocugun hastanede yatarken
annesi tarafindan babasina soylemek istedigi bir sey olup olmadig1 sorulmakta ve halsiz
oldugu anlasilan ¢ocugun babasina seni ¢ok seviyorum dedigi goriilmektedir (YouTube,
2023b), BabiskoTv kanalinda ise doktora gitmek istemeyen ancak hasta oldugu
gozlemlenen iki kardesin doktora gotiiriilme cabalari anneleri tarafindan kameraya
alinmakta ve cocuklarinin mahremiyeti ihlal edilmektedir, ayrica videoda gidilen
0zel hastanenin de reklami acik sekilde yapilmaktadir (YouTube, 2023c). Videolarin
milyonlarca izlenme rakamina ulasmasi da dikkat ¢eken ayr1 bir konudur. Burada ¢ocuk
haklari ihlali agik¢a goriilmekte cocuklar birer dijital is¢ciye baska bir deyisle sosyal medya
iscisine dontuistirilmektedir.

YouTube gibi ticari sosyal medya platformlari, emek sOmiiriisii konusunda 6nemli
rol oynamaktadir. Milyarlarca kullanicinin 6zgiin videolar iiretmesine, kesfetmesine,
izlemesine ve paylasmasina imkan taniyarak, diinya c¢apinda kullanicilar1 bir araya
getiren ve bilgi alisverisi yapabilmelerini saglayan bir forum durumundadir. Ayni
zamanda 6zgiin icerik Ureticileri ile bliyiik ve kiiciik 6l¢ekli reklam verenler agisindan da
bir dagitim platformu islevi gérmektedir (Fuchs, 2015, s. 353). Ayrica YouTube, bireysel
kullanic1 verilerini ve davranislarini kullanarak hedefli reklamcilik yaparak sermaye
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biriktirmektedir (Fuchs, 2016, s. 144). Bu biriktirilen maddi kaynaklar; icerik tireticilerine
aktarilmaktadir. Bu 6zelligi sayesinde YouTube, bireyleri icerik liretmeye tesvik eder ve
Foucault'un deyisiyle “Uretim makinesine” doniistiirtir. Bu durum, milyonlarca insanin
isci gibi icerik liretmeye yonlendirilmesine ve somiiriilmesine yol agmaktadir. Bundan
en cok etkilenen kesimin ise savunmasiz ve icinde bulunduklar1 diinyay1 tam olarak
anlamlandirma yetisi gelismemis olan ¢ocuklardir. Bu anlamda sosyal medya iceriklerinde
aktif rol alan ¢ocuklar tarim, sanayi veya sokaklarda calisan ¢ocuklara oranla belki de cok
daha fazla giivenlik sorunuyla kars: karsiya kalmaktadir. Her ne kadar aileleriyle birlikte
rol alsalar da bu videolarin dijital bagimlilik, reklam ve pazarlamanin bir parc¢asi olma,
mahremiyet ve giivenlik ihlali, egitim ve 6grenme firsatlarindan geri kalma ve icerik
kalitesi gibi riskleri barindirdig1 goz ardi edilmemesi gereken konular arasinda yer
almaktadir.

3. Gocuk izleyici

Cocuk ve cocukluk, farkli kiiltiirel, sosyal ve tarihsel baglamlarda degisen anlamlar tasiyan
ve toplum tarafindan insa edilen kategoriler olarak degerlendirilmektedir (Bond, 2014,
s. 11). izleyici kavram, tarihsel, toplumsal ve kurumsal baglamlarda ortaya ciktig1 gibi
cesitli ilgi alanlar1 ve giindemler tarafindan da sekillendirilen sosyal bir olgudur. Medya
izleyicileri, kamusal tartismalarda, akademik arastirmalarda ve medya endiistrilerinde
cok yonlii bir sekilde anlasilir ve tanimlanir (Hartley, 1987, s. 9). Izleyiciler genellikle
ahlaki derslere ve endiselere maruz kalsalar da belirli bir izleyici alt grubunun ahlaki
bir baglam icinde daha sik sekillendiginden bahsetmek miimkiindiir. Bu grupta, isci
sinifi ve ¢ocuklar gibi ahlaki panikler veya medya panikleri olarak adlandirilan bireyler
yer almaktadir (Butsch, 2008, s. 118). Medya endiistrisindeki uzmanlar, izleyicilerin
sosyal olarak insa edildigi gercegine odaklanir ve dolayisiyla izleyiciler hakkinda “yararh
bir kurgu” terimi kullanirlar. Bu, gériinmez, hayali ve yapay bir izleyici anlamina gelir
(Martinez, 2016). Cocuk izleyicilerin nasil insa edildigine dair ¢ok az sayida arastirma
yapilmis olmasina ragmen, Buckingham ve arkadaslar: tarafindan 1999 yilinda yapilan
teorik ¢alisma 6nemli bir katki saglamistir. Burada cocuk izleyiciyi kusatan dort sdylem
yer almaktadir; savunmasiz ¢ocuga yonelik korumaci séylem, ¢cocuk merkezli séylem,
aktif ve glicli bir tiiketici olarak ¢ocuk ve vatandas olarak cocuk. Bu s6ylemler arasinda,
aktif tiiketici fikri bilhassa lreticiler arasinda 6nem arz ederken, savunmasiz ¢ocuk
fikri daha az yaygindir. Burada tiim yapimcilarin hemfikir oldugu sey, cocuk izleyicinin
onu yetiskin izleyiciden ayiran 6zel niteliklere sahip oldugudur (Buckingham vd., 1999,
s. 148). Cogunlukla ¢ocuklar, 6zel bir izleyici kitlesi olarak kabul edilir ve 6zel ilgi ve
korumaya ihtiya¢ duyarlar (Potter, 2013, ss. 64-65). Cocuklarin gorece daha deneyimsiz
bireyler olmasi onlar1 medyanin zararli etkilerine karsi savunmasiz ve hassas kilmaktadir,

bu savunmasizlik durumu 6zellikle reklam sektoriinde daha net goriilmektedir (Davies,
2010, s. 75).

19. ylzyilin sonlarindaki sosyal, ekonomik ve kiiltiirel gelismeler; cocuklara yoénelik
yeni tutumlar, ¢cocuk isciliginin kademeli olarak ortadan kaldirilmasi, aile yasantisindaki
kaliplarin ve kadinlarin sosyal rollerinin degismesi ve ¢ocuklarin basarili bir sekilde
sosyallesmesine yonelik artan ilgi ile baglantilidir. Bu degisimler medya endiistrisine
de yansimis ve zamanla kitle kiltiirti, basili, gorsel ve giinlimiizde dijital izleyicilere
ulasmak icin yeni iletisim teknolojilerinden daha fazla yararlanarak c¢ocuklar1 hedef
almaya baslamistir. Ureticiler, 1920’li yillardan itibaren iiretim tiiketimini geride
birakarak, ¢ocuklar i¢in 6zel bir pazar olusturmaya odaklanmislardir. Bu sayede ¢ocuklar,
kendilerine yonelik {irtinlerin satin alinmasi ve tiiketilmesinde etkin bir rol oynayan

186 Erciyes iletisim Dergisi | Ocak/January 2024 Cilt/Volume 11, Sayi/Issue 1, 181-203



Yasemin CINGI, Mehmet Sena KOSEDAG YouTube’da Cocuk Emegi: izleyici Gocuklar Perspektifinden Nitel Bir Arastirma

alicilar konumuna gelmistir. Cocuk izleyicilerle alakali 6nemli bir ornek; Disney’in,
Mickey Mouse’un biiytlik popiilaritesinden hizla yararlanarak karakterlerinin lisanslama
ve ticari satis potansiyelini herhangi bir stiidyo isine gore daha fazla kullanmis olmasidir.
Disney filmleri, cocuk izleyiciler ve ticari lrtinler arasindaki bagi giiclendiren kritik bir
rol oynamis ve oyuncak Ureticileri ile magaza sahipleriyle is birligi yaparak hem izleyici
sayisinl hem de satislar1 artirmay1 hedeflemistir (deCordova, 1994, s. 205).

Cocuk odakli medya, irilinlerine yeni izleyiciler kazandirmak icin ¢aba gosterirken,
ozellikle medya tiiketimiyle uyumlu, homojenlestirici bir ¢ocuk vizyonu olusturmaya
da yardimci olmaktadir. 19. ve 20. ylzyillda medya, ¢ocuklarin zevkleri, davranislar1 ve
gelisimiyle ilgili olarak yetiskin normlar1 ve beklentileriyle etkilesimli hale gelmistir.
Bu siiregte, lreticiler ya mevcut zevklere ve davranislara uymayi ya da onlar1 ideal
standartlara gore sekillendirmeyi hedeflemistir (Clément, 2019, s. 2). Gilinlimiize
bakildiginda yapilan arastirmalar YouTube uygulamasinin ¢ocuk izleyicilerin hayatinda
onemli bir paya sahip oldugunu géstermektedir. Ornegin, 2020 yilinda Amerika’da, 3-5
yas araligindaki cocuklarin mobil cihaz kullanimini objektif olarak 6l¢gmek amaciyla
ebeveynleriyle birlikte bir arastirma yapilmis ve arastirma sonuclarina goére, bu yas
grubundaki ¢ocuklarin %35’inin kendi cihazlar1 oldugu belirlenmistir. En sik kullanilan
uygulamalar arasinda YouTube, YouTube Kids, internet ve hizli arama yapilabilen video
hizmetleri gibi icerikler yer almaktadir. Arastirmada ¢ocuklarin bu kullanimlar sirasinda
giinde ortalama 115 dakika ekran karsisinda vakit gegirdikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica
ebeveynler, cocuklar1 henliz okuma yazma bilmedikleri i¢in sesli komut hizmetlerinden
yararlanarak video aramasi yaptiklarini belirtmistir (Radesky vd. 2020, ss. 2-5).
Ingiltere’de 2022 yilinda yayimlanan ve 3-17 yas grubunda yer alan cocuklara yénelik
bir arastirmay1 kapsayan “Cocuklarin Medya Kullanimlari ve Tutumlar1 Raporu’na gore,
3-17 yas araligindaki c¢ocuklarin %72’si cep telefonu %69’u ise tablet kullanmaktadir.
En popiiler etkinlik video izlemek olurken, tiim ¢evrim i¢i platformlar arasinda YouTube
%89’luk oranla en ¢ok tercih edilen uygulama olmustur (OFCOM, 2022). Turkiye'de
de benzer bir arastirma 2021 yilinda TUIK tarafindan 6-15 yas grubundaki ¢ocuklara
yonelik yapilmis olan “Diizenli Internet Kullanan Cocuklarin Internet Kullanim Amaglar1”
arastirmasidir. Arastirmaya gore, bu yas grubundaki c¢ocuklarin %61’i paylasim
uygulamalar iizerinden video izlemekte ve bunun icin glinde ortalama 2 saat 54
dakikalarini ekran karsisinda gegirmektedir (TUIK, 2021).

Genel duruma bakildiginda ¢ocuklarin izleyici olarak katildigi medya sektoriinde ayni
zamanda birer tiketici olduklar1 da gozlenmektedir. Video izledikleri platformlar ve
gecirdikleri stireye ek olarak izledikleri icerikler de 6nem arz etmekte 6zellikle kendi
akranlarinin videolarinda yer alan ve oldukga fazla izlenme sayisina sahip “kutu agma
videolar1” onlar tiiketime direngsiz hale getirmektedir.

4. Yontem

Bu c¢alisma, YouTuber c¢ocuklarin, onlar1 izleyen c¢ocuklar nezdinde nasil
anlamlandirildigini, yasitlarinin onlar1 ekran basinda nasil eglendirdigini ve onlarin
esasinda birer cocuk is¢i olduklarinin farkinda olup olmadigini bizzat izleyici ¢ocuklar
tizerinden detayli olarak anlamayr amacglamaktadir. Bu baglamda, katilimcilarin
deneyimlerini ve duygusal tepkilerini daha iyi anlamak adina nitel arastirma yontemi
tercih edilmistir. Bu yaklasim ¢ocuklarin YouTuber ¢ocuklari nasil algiladiklarini, duygusal,
distinsel siireglerini anlamaya ve bu konudaki farkli bakis a¢ilarini kesfetmemize yardimci
olacaktir. Bu kapsamda yalnizca YouTube ¢ocuk kanallarini ve o kanallardaki videolarda
aktif rol alan ¢ocuklari izleyen cocuklarla goériismeler yapilmis, ailesi tarafindan izlenmesi
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yasaklanan veya herhangi bir cocuk kanalini izlemeyen ¢ocuklar ¢alisma kapsami disinda
birakilmistir.

Fenomenolojik deseni temel alan bu arastirmada ilk olarak literatiirden elde edilen
bilgilere dayanarak, yar1 yapilandirilmis bir miilakat formu hazirlanmistir. Bu form
tizerinden, YouTuber c¢ocuk kanallarini izledigi/takip ettigi bilinen iki ¢ocukla pilot
arastirma gercgeklestirilmistir. Yapilan incelemeler neticesinde miilakat formuna
eklenmesi ve diizeltilmesi gereken sorular belirlenmis ve form yenilenmistir. Giincellenen
miilakat formuyla ana arastirmaya baslanmistir. Bu yontem, katilimcilarin deneyimlerini
daha iyi anlamak i¢in esneklik ve derinlik saglayarak arastirmanin daha nitelikli ve
kapsamli olmasina katki saglayacaktir. Nitel arastirmalarda genelleme yapilmadig icin,
evren ve temsil kavramlari bu tiir ¢alismalarda kullanilmamaktadir (Creswell, 2017, s.
4). Katilimcr ¢ocuklar belirlenirken ilk olarak kolayda érnekleme ardindan da kartopu
ornekleme yontemleri kullanilmistir. Kolayda 6rnekleme, arastirma verilerine en kolay
ve rahat ulasilacak 6rneklemin secilmesini ifade etmektedir. Kartopu 6rnekleme ise bir
katilimcinin ayni olguyu tecriibe eden diger bir katilimciy1 tavsiye etmesi ile genisleyen
bir 6rnekleme yontemidir (Berg & Lune, 2015, s. 71). Kolayda 6rnekleme, nicel arastirma
yontemleriyle genelleme amaclanan c¢alismalarda tercih edilen bir 6rnekleme tiirii
olmasa da nitel arastirma ¢alismalarinda derinlemesine bilgi edinmeyi amaglayan amaclh
ornekleme tiirlerinden biri olarak siklikla kullanilmaktadir. Bu yontem, arastirmacilara
katilimcilar arasinda farkli deneyim ve bakis agilarina sahip kisilerin segilmesine olanak
saglayarak, arastirma sorularini derinlemesine yanitlamalarina yardimci olmaktadir
(Neuman, 2017). Kartopu orneklemede goriisme yapilacak ¢ocuklar belirlenirken,
annelerin ¢evrelerinde YouTuber ¢ocuk kanallarini izledigini bildikleri ¢ocuklar: tavsiye
etmeleriyle ulasilmistir, katilimci ¢ocuklarin belirlenmesi bu sekilde devam etmis ve 15
cocukla derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir.

Yapilan gorismelerin tamami katilimci ¢ocuklarin ebeveynlerin izinleri dogrultusunda ses
kayit cihazi kullanilarak kaydedilmistir. Katilimcilar belirlenirken olabildigince katilimci
cesitliligi goz oniinde bulundurulmus ve 5-13 yas araliginin belirlenmis olmasi okul
oncesinden orta 6gretim seviyesine kadar cocuklarin gorusleri ¢alismay: veri yoniinden
zenginlestirmesi hedeflenmistir. Elde edilen goriismelere ait ifadeler Word programinda
desifre edildikten sonra MAXQDA analiz programinda kodlanmis ve bulgulara ulasilmistir.

Bu calismada,

1. Cocuklar i¢in YouTube ve YouTuber ¢ocuklarin ne anlama geldigini ve onlar1 kendi
pencerelerinden nasil gordiuikleri, onlardan gordiiklerini uygulayip uygulamadiklari,

2. Cocuklarin, bir bagka ¢ocugun bir anlamda kendilerini eglendirme gorevi
tistlendiginin farkinda olup olmadiklari,

3. YouTuber ¢ocuklarin giinliik rutinleri, videolara ne kadar vakit ayirdiklar1 ve video
dis1 zamanda okul hayatlarini nasil stirdiirdiiklerinden haberdar olup olmadiklari ve
orada gordiikleri ve rahatsiz olduklar1 bir durumun olup olmadigi arastirilmistir.

Asagida yer alan Tablo 1'de katilimcilarin yas ve cinsiyet bilgilerine yer verilmistir.
Katilimcr isimleri gizli tutulmus ve 1'den 15’e kadar numaralarla adlandiriimistir.
Bulgular yorumlanirken katilimci ifadeleri K1, K2 seklinde gosterilmistir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyet ve Yaslarina Ait Bilgiler

Katimci Numarasi Cinsiyet Yas
K1 Erkek 8 Yas
K2 Erkek 9 Yas
K3 Erkek 6 Yas
K4 Erkek 12 Yas
K5 Kiz 11 Yas
K6 Kiz 13 Yas
K7 Erkek 12 Yas
K8 Erkek 6 Yas
K9 Erkek 8 Yas

K10 Kiz 9 Yas
K11 Erkek 9 Yas
K12 Kiz 13 Yas
K13 Kiz 8 Yas
K14 Kiz 5 Yas
K15 Kiz 12 Yas

Bulgular boliimiinde, katilimcilarin sdylemleri numaralari, cinsiyetlerinin bas harfi
ve yaslart ile birlikte 6rnegin, “K9, E, 8” seklinde sunulmustur. Bu arastirmada
gerceklestirilen goriismeler, katilimcilarin ve ebeveynlerinin izni alinarak ses kayit
cihazlariyla kaydedilmis ve ifadeleri tamamen metinlere aktarilmistir Bu yontemle
calismanin  giivenilirliginin  artirilmast  hedeflenmistir.  Katiimcilarin  beyanlar:
degistirilmeden, tirnak i¢cinde ve daha kii¢lik puntolarla sunulmus ve boylece yazarin
goruslerinden ayri tutulmaya 6zen gosterilmistir. Bu yaklasim, arastirma sonuglarinin
dogrulugu ve tarafsizligi konusunda katki saglamay1 amag¢lamistir.

Etik Kurul izni

Erciyes Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'nun 25/10/2022 tarihli
toplantisinda alinan 452 sayili karar c¢ercevesinde calisma etik acgidan bir sakinca
icermemektedir.

5. Bulgular ve Yorumlar

YouTuber ¢ocuk kanallarini izleyen cocuklarla yapilan milakatlar sonucunda arastirma
adina anlamhlik ifade eden climleler analiz edilerek sik¢a yinelenen ifadelerden hareketle
3 adet tema olusturulmustur. Temalara ait bashklar asagida yer almaktadir.

5.1. Cocuklarin Goziinde YouTube

Katilimci ¢ocuklarin YouTube’u nasil anlamlandirdiklari ve onlar i¢in ne ifade ettigine dair
on plana c¢ikan ifadeleri Sekil 1’de yer almaktadir. Katilimcilara, YouTuber ¢ocuklardan
hangilerini takip ettikleri soruldugunda erkek cocuklarinin ¢ogu zaten YouTuber
olduklar1 yanitini vermistir. Kanallarini gosteren ¢ocuklarin sayfalarinda 3 veya 4 video
bulunmakta yaklasik 20 takipcileri bulunmakta ve takipcilerin ve izleyenlerin ¢ogunun
yakin akrabalardan olustugu anlasilmaktadir. Bunun disinda genel olarak eglence ve para
kazanma araci olarak gortlen YouTube ayni zamanda izlenenlerin uygulandigi ve meslek
kazandirma gibi nitelikleri oldugu belirtilen bir platform olarak degerlendirilmektedir.
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Benim de oradald
makarna

boynum kini saka:

Sekil 1. Cocuklarin Géziinde YouTube Temasi Alt Kodlari ve One Cikan Ifadeler

YouTube c¢ocuklar nezdinde bir eglence araci gibi goriilmektedir. K10 bu durumu
“Stkildigim zamanlarda izlemeyi ¢ok seviyorum beni eglendiriyor”, K11, “Zaman giizel
geciyor bu videolari izlerken ama ¢ok internet gidiyor”, K15, “Zamanin tek gtizel gectigi yer
YouTube”, K13 ise “Ben onlar1 eglenmek icin izliyorum sonucta” ifadeleriyle agiklamistir.
Burada dikkat c¢eken ifadelerden biri K2'nin “Kitap okumadigim giinlerde annem
interneti yasakliyor oyun da oynayamiyorum sadece televizyondan ¢izgi film izliyorum oyle
zamanlarda kendimi tas devrinden ¢ikmigs gibi hissediyorum” sdzleri olmus ve internetten
veya YouTube’'dan uzak kalmay1 zamanin gerisinde kalmakla es tutmustur.

Katilimcr ¢ocuklar YouTube’un eglenme araci olmasinin yani sira para kazandiran bir
platform olduguna da deginmistir. K10 bu konudaki fikirlerini su sekilde dile getirmistir;

“Bence bu tatil ve otel paralarini YouTube’dan kazaniyorlar, Lina’nin 3 milyon annesinin de 2
milyon takipgisi var. YouTube plaketlerinden kazaniyorlar bir de parayi, mesela 1000 olunca
glimiis en diislik, sonra altin sonra elmas geliyor bunu onlardan 6grendim elmas plaket aldik
diyorlar” (K10, K, 9).

Para kazanma konusunda K4 farkl bir bakis ag¢is1 getirmis ve bu platformdan kazanilan
paranin kolay bir sekilde kazanildigin1 vurgulayarak “YouTube alninin teri degil sadece
videoyu ¢ekip yayinliyorsun oturdugun yerden para kazaniyorsun ama bir is edinirsen
alninin teriyle kazaniyorsun” seklinde ifade etmis, K6 ise burada ailenin roliine de
deginerek;

“Ailenin parag6zligii icin mecbur kalan c¢ocuklar olabilecegi gibi ¢ocugun asir1 istegiyle
ailesinden destek alan ¢ocuklar da olabilir, onu o ¢ocukla ve ailesiyle goriismek gerekir.
Videolarda ¢ocuklar o kadar kendini kaptiriyor ve egleniyor gibi goriiniiyor ki aile mi zorluyor
cocuk mu bu konuda 1srarci anlayamiyorsun” ifadelerini kullanmistir (K6, K, 13).

Cocuklar izledikleri ¢ocuklarin YouTube’da videolarda yer almalarini, kendilerine ait
kanallarinin olmasini ve bu mecrada iinlii olmalarini basarili olmalarinin sonucu olarak
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gormektedir. Onlara gore okulda basarii olan ¢ocuklarin kanali olabilmektedir. Bu
konuda dikkat ¢eken ifadelerden birisi K13’e ait olup su sekilde belirtilmistir;

“Hafta sonlar1 ve aksam c¢ekim yapiyorlar c¢iinkii disarida hava karanlik. Bence videolar:
derslerini ve okul hayatlarini etkilemiyor ¢linkii 6dev yaptiklar1 videolar1 da cekiyorlar
karnelerini gosteriyorlar bu onlarin okuluna zarara verseydi video cekemezlerdi anneleri izin
vermezdi ama ben yetistiremiyorum, galiba ¢ok basarili birisi degilim” (K13, K, 8).

K2, “Ben okullarinda ¢ok basarili olduklarini diistintiyorum ¢iinkii basarili olmasalar
bu videolar1 ¢cekemezler zaten karnelerini gosteriyorlar ve biitiin dersleri iyi” ifadelerini
kullanirken 6 yasindaki K3 basar1 kavramina, “Kesinlikle video ¢ekmek isterdim ama
video esyalarimiz yok. Unlii olmak istemezdim iinlii olmak umurumda degil ama bir seyi
basarmak isterdim” seklinde bakarak YouTube’da kendi videolariyla yer almanin bir
basari olabilecegine inanmaktadir.

Yapilan goriismelerde katilimcilara videolardan etkilenip etkilenmedikleri ve videolarda
gordiiklerini uygulayip uygulamadiklar1 sorulmus, bircok katilimci muhakkak
gordiiklerini ev ortaminda ebeveynlerine uyguladiklarini belirtmistir. K11 izledigi
videoda gordiiklerini “Ben de onlardan gordiigiim kiskirtmalart evde deniyorum bazen,
bir giin su dolu bardagi sakaciktan yere déktiim sak diye, annem ¢ok kizdi” sozleriyle
aktarirken, K4 babasiyla yasadigi bir olay1 soyle dile getirmistir;

“Benim de oradakilerden goriip evde denediklerim var. Bir giin agzima 2 tane makarna
almistim babama da boynum ¢ok agriyor kitirdatir misin demistim babam boynumu tutunca
sag taraftaki makarnayi 1sirdim babam sasirdi sonra diger taraftaki makarnayi da 1sirdim ayni
ses tekrar gelince babam ¢ok korktu ben de boynum kirildi sakas1 yaptim agliyormus gibi
yaptim babam ¢ok telaslandi ben de saka dedim” (K4, E, 12).

Ayni sekilde K10 ise “kiskirtma” olarak nitelendirdigi sakay1 su sekilde ifade etmistir;

“Benim oradan gériip yaptigim bir kiskirtma olmustu, kisin kiilaha tiras koptigi sikip
lizerini pasta malzemeleriyle stisledim ve aksam babama kis dondurmasi yaptim diye ikram
ettim babam tam yiyecekti ki annem dur sakin yeme o tiras koptigii diye uyardi, ¢cok komik
olmustu eglenmistik” (K10, K, 9).

YouTube’un ¢ocuklar goéziinde eglendiren, para kazandiran veya hayata renk katma
adina izlenenlerin denemesine yonlendiren bir platform olmasinin yani sira ¢ocuk
YouTuber’larin kiiciik yastaki takipcilerinin ileride edinecegi mesleklerde de etkili
oldugu katihma ifadelerinden anlasilmaktadir. K11 konservatuari tercih etmesinde
ve kazanmasinda YouTube’daki cocuklar gibi iinlii olma ve oyuncu olma isteginin
oldugunu belirtirken, K6 ¢cocuk YouTuber’lardan sonra Koreli gruplara merak sardigini,
okul miizik grubuna dahil oldugunu ve bu yonde ilerlemek istedigini belirtmis, K12 ise,
“Ben ¢ocuk YouTuber’larin is¢i olup olmadigini bilmiyorum ama bana meslek kazandirdi
kiictikken gastronomi secmek aklimin ucundan bile gecmezdi ama su an hayatimin planini
degistirdim” diyerek meslek tercihinde YouTube’'da izledigi ¢ocuk ascinin kendisinde
merak uyandirdigini ifade etmistir.

Cocuklara, en ¢ok hangi Youtuber: takip ettikleri soruldugunda, takip etme kavrami
yerine daha ¢ok «izleme» kavramini tercih ettikleri gozlemlenmis, «takip etmek» yerine,
«izliyorum» ifadesini kullanmayi tercih etmislerdir. Ayrica, kendi videolarini ¢ekip
yukleyen cocuklar, sik¢a “edit” kavramina vurgu yapmistir. En sik kullandiklar: terimler

arasinda “edit”, “editlemek”, “vlog”, “challenge (meydan okuma)” ve “sponsorlu icerik»
bulunmaktadir. Bunlarin yani sira, katilimci ¢ocuklar arasinda 6zellikle kiz ¢ocuklarinin,
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izledikleri cocuk YouTuberlarin annelerinin de kendi hesaplarina sahip olduklarini, bu
hesaplardaki videolarda da ¢ocuklarina yer verdiklerini belirtmislerdir. Annelerin ve
kizlarinin ayri ayr takipgi sayilarina vakif olmalar1 da dikkate deger bir ayrint1 olarak
one cikmistir.

5.2. Gocuk Emegine Bakis

Katilimcilarin bakis acisina gore, YouTube’da yer alan ¢ocuk icerikleri, maddi veya emek
yogunlugu gerektiren bir is olarak algilanmaktan ziyade eglenceli bir aktivite olarak
degerlendirilmektedir. Bu cercevede, cocuklar aileleriyle birlikte keyifli zaman gegirirken,
bu faaliyetlerden gelir elde edebilmekte ve bu durum katilimci ¢ocuklar tarafindan fark
edilmektedir.

a

(}pcuk Emegine Bakig

Sekil 2. Cocuk Emegine Bakis Temasi Alt Kodlari ve One Cikan Ifadeler

Cocuklarin biiytik bir cogunlugu buradaki emegin eglence oldugu konusunda hemfikirdir.
Emek icin “alin teri” vurgusu yapan ¢ocuklardan K4, “YouTube alninin teri degil sadece
videoyu c¢ekip yayinliyorsun oturdugun yerden para kazaniyorsun ama bir is edinirsen
alninin teriyle kazaniyorsun”; K10 “Bence ¢ocuk isci degil is alin teriyle yapilan seydir
burada bir alin teri yok o videolar: ben de ¢ekerim onda ne var ki’; K11 ise “Birbirlerini
cekiyorlar ama genelde babalari ¢ekiyor kazanana para veriyor. Yani bu oyunlardan sonra
para kazaniyorlar o yiizden is¢i gibi ¢calisiyorlar ama egleniyorlar da isciler ¢cok eglenmez
bence yorulurlar” seklinde ifade etmistir. K6 ise ailelerin de bu ise dahil oldugunu asagida
yer alan sozleriyle agiklamistir;

“Ailenin paragézIiigii icin mecbur kalan ¢ocuklar olabilecegi gibi ¢ocugun asiri istegiyle
ailesinden destek alan ¢ocuklar da olabilir, onu o ¢ocukla ve ailesiyle goriismek gerekir.
Videolarda ¢ocuklar o kadar kendini kaptiriyor ve egleniyor gibi gériintiyor ki aile mi
zorluyor ¢cocuk mu bu konuda i1srarct anlayamiyorsun” (K6, K, 13).

K7, YouTuber cocuklarin birer is¢ci olmadigini, “Bence onlar c¢ocuk is¢ci degil sadece
diger c¢ocuklar1 goriip é6zendikleri icin bu isi yapiyorlar. Siirekli yeni oyuncaklar geliyor
gtizel evlerde oturuyorlar o ytizden de burada video ¢ekip paylasmak onlar i¢in giizeldir”
sozleriyle aciklarken, K8 ise bu isin bir oyun oldugunu “Annesi babasi ve kardesi var
videolarda is¢i degil bence oyun oynuyorlar bu is degil ki’ seklinde 6zetlemistir.

Katilmcilardan K10 ve K11 YouTuber’llk mesleginin 6miir boyu yapilamayacagini
surekli bir is olarak algilamadiklarini ve bir giin izleyici ¢ocuklarin sikilip farkh video ve
kisilere yoneleceklerine deginmistir. Nitekim ortaokul seviyesindeki ¢cocuklar Kore dizi
ve gruplarina hatta YouTube disinda farkl platformlara yoneldiklerini belirtmislerdir.
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K7 YouTube disinda Twitch uygulamasindan oyun videolar izledigini, K6 Kore
uygulamalarini takip ettigini, K12 ise diger platformlar1 da aktif olarak kullandigini su
sozlerle belirtmistir;

“YouTube disinda kendi videolarimi farkli platformlarda yayinliyorum, TikTok’ta videolarim
var daha ¢ok fan videolari. Daha ¢ok da edit yapiyorum. TikTok ve Twitch de izliyorum farkh
platformlar1 da seviyorum Pinterest’'ten Kore giyimlerine bakiyorum, HiTV uygulamasindan
Korece 6grenmeye basladim. YouTube’dan da 6grenmeye ¢alisiyorum. Bir de Kore yemeklerini
YouTube’dan 6greniyorum. Baya bir seyler yaptim” (K12, K, 13).

Ifadelerin iceriginden anlasildign iizere, ¢ocuk YouTuberlarin videolarindaki
performanslari, cesitli iceriklerin tretimine katilmalari, biliyliik bir zaman dilimini
video lretimine ayirmalari, okul dis1 zamanlarini biiyiik 6l¢tide bu platforma adayarak,
ailelerinin de rehberligiyle bu faaliyetleri gerceklestirmeleri, yaslarina yakin izleyici
cocuklar tarafindan, alin teri gerektirmeyen, kolay sekilde para kazanilan bir eglence
bicimi olarak algilanmaktadir.

5.3. Cocuklarin Farkindaliklari

Dijital ¢ocuk emegini YouTuber cocuklarin izleyicisi olan ¢ocuklar iizerinden anlamaya
yonelik gerceklestirilen gortismeler esnasinda ¢ocuklarin verdigi yanitlardan farkindalik
diizeylerinin yiliksek oldugu, video igeriklerinden, videolar1 kimin cektigine, cekim
yapilan zaman diliminden bu ¢ocuklarin okul durumlarina yonelik ¢esitli fikirleri oldugu

anlasilmaktadir.

Linaiin baz, videolai gaze degil babasiyia KOl kGG konusuyor, K5t
Sakalar yapr rum guzel Lina agiyorum. (K34, K. 9).

baz videolar gok aguh, bir gin

Kadan faziaya (K13, K, ).

Annesi vidsolarda yok on hig gormadin o banca videolar
iyor. A eray tutur .6)

I akiyor. Annesi kamors wyor bonca. (K3, E,
“a

Hom sk Bey Ty va b
Yanik va. s ga
ko

daiste. Fall

p onu kamer ama
bitin ah yansi gokiyor (K14, K, 5).

Sekil 3. Cocuklarin Farkindaliklar: Temas: Alt Kodlari ve One Cikan Ifadeler

Ornegin bu kadar yogun bir sekilde video paylasirken ¢ocuklarin okuldaki ders
durumlarinin nasil oldugu ve 6devlerini nasil yetistirdikleri soruldugunda katilimcilarin
cogu, derslerinin iyi oldugunu c¢linkii bunu édev yapma ve karne videolariyla ispat
ettiklerini dile getirmistir. K2 bu durumu, “Ben okullarinda ¢ok basarili olduklarini
diistintiyorum ¢tinkti bagsarili olmasalar bu videolar1 ¢ekemezler zaten karnelerini
gosteriyorlar ve biitiin dersleri iyi’, K10 “Lina’nin dersleri iyi ¢iinkii giinliik 6dev veya
ders ¢alisma vloglart ¢ekiyorlar annesiyle birlikte yapiyorlar. Derslerinin iyi oldugunu
soyliiyor’, K11 “Dersleri giizel, hep paylasiyorlar. Bence ¢ekimleri hafta sonu yapiyorlar.
Okula gitme, okulda 1 giiniim videolar ¢ekiyorlar. Cantasint hazirlama sulugunu hazirlama
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videosu ¢ekiyorlar’, K13 ise “Bence videolar: derslerini ve okul hayatlarini etkilemiyor
clinkii édev yaptiklari videolar: da gekiyorlar karnelerini gosteriyorlar bu onlarin okuluna
zarara verseydi video ¢ekemezlerdi” seklinde aciklamistir. Videolarin ¢ekim zamanlari
soruldugunda ise, hafta sonlar1 ve okul ¢ikisinda yaniti alinmistir. K15 hem okul durumu
hem de videolarin ¢ekim zamani i¢in su cevabi vermistir;

“Okul ve 6devlerinden geri kalmiyordur ¢iinkii video stokluyorlar ve 2 giin sonra yayinliyorlar.
Zaten video en fazla 20 dakika oluyor o 20 dakikasini bu is i¢in ayiriyor geri kalan vaktinde
odevlerini yapabilir, videonun montajini1 annesi yapiyordur bu sekilde okulundan geri
kalmiyordur” (K15, K, 12).

Videolarda yer alan sponsorlu icerikler de c¢ocuklarin dikkatini ¢ekmis ve kendi
paralariyla alip almadiklar1 soruldugunda, eger hediye geldiyse mutlaka belirtiyorlar ve
ekranda linki yaziyor cevabini vermislerdir. K13 bu durumu “Kutu agma videolarinda
eger acgtiklart oyuncak hediyeyse ya da bunu reklam olarak yapiyorlarsa sonugta para
aldiklart icin mutlaka belirtiyorlar mesela “Hasbro Games” bugiin bize hediye génderdi onu
inceliyoruz diyor ya da videonun altina link ekliyorlar mutlaka” sozleriyle belirtmistir.

Videolarda yer alan bazi olumsuz davranislardan duyulan rahatsizlik da ¢ocuklarin verdigi
cevaplardan anlasilmis bu tarz videolar: izlemeye devam etmediklerini vurgulamislardir.
K4 bu konuda, “Olumsuz taraflart da var para ugruna yapildigini biliyorum ama yine de
rahatsiz edici mesela annesine karsi gelmesi hatta vurmasi, kafalarinda yumurta kirmalari
cok yanlis’, K14 “Lina’nin bazi videolar: giizel degil babasiyla kotii kétii konusuyor, kétii
sakalar yapiyor onlari izlemiyorum giizel Lina agtyorum” seklinde ifade ederken K10 ise
su soOzlerle diislincesini dile getirmektedir;

“Annesine saygisizca davrandigi videolari izlemiyorum, annesine vurdu bir videosunda bazen
bagiriyor babasina da ¢ok saygisizca davraniyor, babasinin sa¢ini boyadi bir kere, kafasinda
yumurta kiriyor ben o adama ¢ok aciyorum, kirpik taktilar uyurken ruj ve oje stirdii makyaj
yapti, topuklu ayakkabi giydirdi bir de topugu kirdin diye kizdi annesi hatta bir kere dudak

K, 9).

Cocuklar tarafindan tuhaf karsilanan diger bir durum ise hastalandiklar1 zamanlarda da
cekilmeye devam eden videolardir. K11 izledigi bir icerigi su sekilde degerlendirmistir;

“Hasta olduklar1 zaman da videolar: var, korona olduklarinda hastanede video cektiler.
Bir hayrani ona ¢orap gonderdi. Ben istemezdim hastayken videomun ¢ekilmesini ama
onlar bir siire sonra alisiyorlar siirekli ¢ekilmeye. Ben hi¢ istemezdim zaten ayakta falan o
kadar uzun siire duramam hizli yorulurum”. (K11, E, 9).

K4 bu durumu 6zel hayata miidahale olarak adlandirmis ve su sekilde agiklamistir;

“Hastalandiklarinda yayinladiklari videolar var. Hastalandi, kolu kirild1 gibi videolar var
onlar1 yayinliyorlar ama 6zel 6zelde kalsin bunlar ¢cocugun 6zeli herkese yaymaya gerek yok.
Kardesimin burnu kanadi bir giin hepimiz telaslandik ne yapacagimizi sasirdik, onlar boyle
acil durumlarda bile video ¢ekiyorlar o anda kimsenin aklina gelmez bu normal bir durum
olmamalt”. (K4, E, 12).

Katilimcilar YouTuber c¢ocuklarin videolarinda yer alan anne babalarina saygisizca
davranislarini, giinliik hayatlarinda asla kendi ailelerinde yapamayacaklarini bunun para
icin yapildigini distinmektedir. Ayrica okul disindaki vakitlerini videolara ayirdiklarini
fakat yalmizca oyuncu olarak bu igeriklerde yer aldiklarini videonun teknik isleriyle
ailelerinin ilgilendigini ileri siirmiis, hastalandiklar1 zamanlarda hala hayatlarinin kayit
altinda olmasindan rahatsiz olduklarina ifadelerinde yer vermislerdir.
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Yukarida ulasilan temalarin yani sira analiz sonuglarini gorsel bir bicimde ortaya
koyabilmek adina Sekil 4’te bulunan kelime bulutuna yer verilmistir.
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Sekil 4. Katihmcilarin Ifadelerinde Siklikla Yer Alan Kelimeler

Oncelikle ¢ocuklarin hangi sézciikleri ne siklikta kullandigini anlayabilmek adina kelime
frekans analizi yapilmistir. Analiz edilen toplam 2759 kelime i(;inde en sik kullanilan
kelimelerin basinda “video”, “izlemek”, “seviyorum” ve “oyun” kelimelerinin geldigi
gorilmektedir. Sekil 4’ te gorsellestirilen kelime bulutunda goéze carpan ilk kelimeler;
“video (101), “izlemek (56), “sevmek (35), “oyun (31)” kelimeleridir. Arastirma ¢ocuk
YouTuber’lan izleyen cocuklara yonelik yapildigi i¢in video kelimesi en sik tekrar
edilen kelime olmustur. Cocuklar icin YouTube; izlenmenin sevildigi ve en ¢ok da oyun
videolarinin izlendigi bir platform olarak goriilmektedir.

Cocuklarin Gozinde YouTube, Cocuk Emegine Bakis ve Cocuklarin Farkindaliklar
temalar: arasindaki tiim ortak kodlamalardan dogan iliskileri Sekil 5 tizerinde yer alan
kod haritas1 iizerinden okumak miimkiindiir. Ilgili degiskenler arasindaki baglant
cizgilerinin kalinhig1 cakisma sikliklarina gore sekillenmistir.
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Sekil 5. Temalarin Alt Kodlarina Yénelik Kod Haritasi

Gorselin sol tarafina bakildiginda YouTube’un ¢ocuklarin goziinde bir eglence araci
ve para kazanma yeri oldugu fakat bu durumun bir emek olarak nitelendirilmedigi
anlasilmaktadir. Olumsuz davranislarin yani sira hastalik videolarinin da platformda yer
almasi yine para i¢in yapilan davranislar olarak nitelendirilmektedir. Gorselde yer alan
bir diger unsur ise ¢ocuklarin ¢ekim yapilan zamanlar ve videolar:1 kimin ¢ektigine dair
farkindaliklarinin oldugudur. Ayrica YouTube’da videosu olan ¢ocuklarin basarili olarak
anlamlandirilmasi da ¢ocuklarin YouTube’a bakisiyla iliskilendirilebilmektedir.

Sonug

YouTube, her giin milyonlarca kisi tarafindan takip edilen bir platform olmasiyla
birlikte, platformun izleyici ve igerik treticisi olarak biiyiik bir kismini da ¢ocuklar
olusturmaktadir. Sayisiz igerik ve lreticinin oldugu bu mecraya c¢ocuklar da kendi
emekleriyle dahil olmaktadir. Platformdan elde edilen gelir azimsanamayacak niteliktedir
ve biiyiik bir maddi emegi de biinyesinde barindirmaktadir. izleyici cocuklarin izledikleri
cocuklarin emeginden ne 6l¢lide haberdar oldugunu anlamaya yonelik olan bu ¢alismada
esasinda biiylik bir maddi emegin oldugu, videolarin izleyici cocuklar tarafindan
“eglence” olarak nitelendirildigi goriilmektedir. Gerek YouTube uygulamasi gerekse
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YouTuber ¢ocuklar izleyici olan akranlar tarafindan en ¢ok eglenceyi ifade etmektedir.
Hatta bu eglence YouTuber cocuklarin ebeveynlerinin kendilerine a¢tiklar1 kanallarda da
devam etmedir. Ozellikle kiz cocuklar1 hem kendi yasitlar1 olan ¢ocuklar1 hem de onlarin
annelerinin kanallarini takip etmekte boylelikle iki hesabin da takipcisi olmaktadir. Bahsi
gecen kanallar incelendiginde anne-kiz, anne baba ve ¢ocuklarinin ayri ayr1 hesaplarinin
oldugu goriilmustiir. Buradan hareketle ¢ocuk YouTuber’larin ¢ocuk isciliginin ve emek
somuriilerinin hem kendi kanallarinda hem de ebeveynlerinin kanallarinda devam ettigi
anlasilmaktadir.

YouTube katilimci ¢ocuklarin ¢ogu icin bos vakit gecirmenin en gilizel yolu olarak
nitelendirilmektedir, 6yle ki internet baglantisinin olmadig1 yerde kendilerini tas
devrinden ¢ikmis gibi hissettiklerini belirten ¢cocuklar YouTube’un 6diil ceza sisteminde
de onemli rol oynadigina deginmistir. Az kitap okundugunda ya da giizel bir not
alindiginda YouTube basvurulan veya cocuga sunulan bir mekanizma haline gelmistir.
Ornegin katihmcilarin ¢ogu, eger YouTube’da bir cocugun kanali varsa ve iinlii olduysa bu
derslerindeki basarilarinin 6diilii olarak aileleri tarafindan onlara verilmistir ifadelerini
kullanmistir. YouTube’'un o6diil ceza sistemine dahil olmasi ¢ocuklarda bu alginin
yerlesmesine ve YouTube’da goriiniir olmadiklarinda basarili da olmadiklar1 anlamini
tasimakta, basarili olmakla YouTuber olmak arasinda bir baglanti kurulmaktadir.

YouTube’un eglendirme 6zelliginin yani sira ¢ocuklarin gelecekteki tercihlerinde de etkisi
olduguna deginilmistir. Kiigliik yaslarda rol model olarak gordiikleri karakterler ileriki
yaslarindaki meslek secimlerinde 6nemli rol oynamakta ve ¢ocuklar hayat cizgilerini bu
duruma gore belirlemektedir.

Cocuk emegi YouTube'da en kolay rastlanabilecek emek tiirlerinden biridir. Cocuk
emegine bakis katilimcilarca en ¢ok “alin teri” vurgusuyla agiklanmistir. Oradaki bitmek
tiilkenmek bilmeyen eglencenin, kiskirtmalarin, anne babalarin gelir elde etme ugruna
verdikleri tavizlerin higbirisi akranlar1 tarafindan bir “is” olarak gorilmemektedir.
Yansitilan diinyanin piiriizsiiz olusu, siirekli yeni oyuncak kutularinin agilmasi, stirekli
tatile gidilmesi gibi aktiviteler ¢ocuklarda asla burada bir is yapildig1 izlenimini
uyandirmamaktadir. Kamera arkasinda yasananlar, ¢ocuklarin 6zel vakitlerinden feragat
etmeleri veya disarida oOzgiirce ve milyonlarca Kkisiye “gdériinmeden” oyun oynama
haklarinin elinden aliniyor olmasi gibi durumlar katilimcilar tarafindan net olarak
bilinmemektedir. Ancak bu isten ¢ok para kazanildig1 konusunda katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugu hem fikirdir. Bu hususta ¢ocuklarin ifadelerinde “para i¢in” vurgusuna sik¢a
rastlanmistir.

Katilimcilarin farkindaliklar1 da dikkat cekici diizeydedir. Gérmedikleri konuda bilgi
sahibi olamasalar da gordiiklerinden hareketle muhakeme yapabilmektedirler. Ornegin
bu platforma ve igerik iireticilerine olan ilginin zamanla azalacagi ve bu isin de 6miir
boyu bir meslek gibi yapilamayacagi tizerinde sikca durulmustur. Okul durumlan ve
odev konularinda da cevaplar veren katilimcilar cocuklarin derslerine ayirdiklar: vakti ve
karnelerini de videolarda yayinladiklarin belirtmistir. izledikleri videolardaki olumsuz
davranislardan da rahatsiz olduklarini1 belirten ¢ocuklar bu tarz hareketlerin asla ev
ortaminda yapilamayacagini, gunliik hayatta anne babalarina bu sekilde saygisizlik
yapmalarina izin verilmeyecegini ve anne babalarinin da onlara bu kadar tavizkar
olmayacaklarini dile getirmistir. Burada da “para icin” bu hareketlere géz yumulduguna
deginilmistir. Ayni durum ¢ocuklarin hastalandiklar1 zamanlarda ¢ekilen videolar icin de
gecerli olup, anne babalarin bu davranislarini yanlis olarak karsilanmaktadir.
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Ozetle katthmalarin dijital cocuk emegine bakislarina dair cevaplan incelendiginde
ortada emek veya is olarak goriilen bir durumun olmadigy, ailecek eglendikleri hatta bu
eglenceden para kazandiklarinin diisiiniildiigii sonucuna ulasilmaktadir. Odevlerine ve
karnelerine dair paylasimlar yapan c¢ocuklar adeta bu isin onlarin egitimlerini olumsuz
yonde etkilemediginin bir belgesi gibi sunulmaktadir. Ayrica agir sakalara maruz
kalmalari, kendileri de bu sakalar1 belki de ailenin yonlendirmesiyle kendi ebeveynlerine
yapabilmesi aile kurumu hassasiyetine zarar vermekte ve para icin her yolun miibah
oldugunun distniilmesine sebep olmaktadir. Yine a¢ik¢a gorilmektedir ki giin i¢inde
mubhtelif zamanlarda gerek saglikliyken gerekse hasta olduklarinda ¢ekimler devam
etmekte boylelikle cocuk emegi kesintisiz olarak somiiriilmeye devam etmektedir. Burada
somuri kavraminin kullanilmasindaki temel neden anne babalarin kendi videolarini
hazirlayip yetiskinlere sunmak yerine kiiciik cocuklarini kullanip onlar1 kendi yasindaki
izleyici kitlelerine sunmalaridir. Ciinkii yetiskinlere yonelik icerik iiretmek cocuklarinkine
gore cok daha zahmetli olacagindan ¢ocuk izleyici hedef olarak goriilmektedir. Burada
emegine ihtiya¢c duyulan da yine ¢ocuklar olmaktadir.

Bu calismada elde edilen sonuglarla, daha evvel yapilan ¢alismalar ve ulasilan sonuclarin
ortak noktasinin “gocuk emeginin somiriisii” oldugu gorilmektedir. Bu kan1 Karakog
ve Unli (2021) ile Kuru'nun (2022) cahismalariyla értiismektedir. Atalay’mn (2019)
calismasinda da ebeveynlerin bizzat kendilerinin evlatlarini bu platformlarda goriiniir
olmalarini saglamalar1 ve ¢ocuklarin paylasimlarina ilgisiz ve kayitsiz kalmalarina dair
ulastig1 sonuclar yer almaktadir. Bu ¢alismanin ¢ocuk katilimcilar1 da Atalay (2019) ile
ayni konuya dikkat ¢ekerek, cocuklarin aileleri tarafindan yonlendirildigi ve gelir elde
etmek amaciyla olumsuz davranislara g6z yumuldugunun altini ¢izmektedir. Bu ¢alismay1
digerlerinden farkl kilan bu saptamayi 5-13 yas arasindaki ¢ocuk katilimcilarin bizzat
kendilerinin yapmis olmasi ve bu platformun eglenerek para kazanilan bir platform
oldugunun bu yas grubundaki ¢ocuklar tarafindan fark edilmis olmasidir. Bu anlamda
calisma farkli bir bakis agis1 sunmaktadir. Giiniimiizde yliksek izlenme orani ve milyonlarca
izleyicisi olan YouTuber ¢ocuklarin ileriki yasantilarinda onlar1 nelerin bekledigini ve ne
tiir mesleklere yonelmek istediklerinin de arastirilmasi tavsiye edilmektedir.
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Extended Abstract

Child labor, while still prevalent on the streets, has also found a new realm in the
digital world, where a completely fictional world based on parental guidance has been
constructed, unlike the real-life setting on the streets. Young viewers, however, cannot
fully grasp the child labor behind the videos of their peers who play an active role on
platforms like YouTube. In this context, this research aims to understand how YouTuber
children are perceived by other child viewers and whether they realize that they are
essentially child workers. The fact that these children are seen by their parents as a source
of income brings along a series of negative consequences. Although children working on
the streets are generally not well-received socially, it is observed that the situation of
children on digital platforms is not fundamentally different in terms of security, privacy,
and child labor challenges.

The purpose of this study is to comprehend how children referred to as “YouTubers” are
perceived by their fellow peers who watch them and whether these children are actually
operating as workers. Due to being perceived as a source of income by their parents,
these children can also have negative effects. While children working on the streets are
often socially frowned upon, it is observed that children engaged in digital platforms face
similar security, privacy, and labor difficulties.

Especially social media platforms like YouTube provide opportunities for children
to create and consume digital content. In this context, digital child labor is related
to children’s abilities to create, edit, publish, and generate content on various digital
platforms. Although YouTube officially sets an age limit of 13 to create a channel, it is
observed that children of younger age groups actively participate in videos and their
channels are often named after them. In this phenomenological research design, based
on information obtained from the literature, a semi-structured interview form was
initially prepared. Using this form, a pilot study was conducted with two children who
were known to watch/follow YouTuber children’s channels. Based on the findings of
these initial interviews, questions to be added and corrected in the interview form
were identified and the form was revised. The main research was initiated using the
updated interview form. This method contributes to the research being more qualitative
and comprehensive by providing flexibility and depth to understand participants’
experiences better. Since generalization is not pursued in qualitative research, concepts of
population and representation are not used in such studies (Creswell, 2017, p. 4). When
determining participant children, both convenience sampling and snowball sampling
methods were employed. Convenience sampling refers to selecting the easiest and most
accessible sample for research data. Snowball sampling, on the other hand, is a sampling
method that expands through a participant recommending another participant who
has experienced the same phenomenon (Berg & Lune, 2015, p. 71). While convenience
sampling is not preferred for studies aiming at generalization through quantitative
research methods, it is frequently used as one of the purposeful sampling types aiming
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at in-depth information acquisition in qualitative research studies. This method allows
researchers to select individuals with different experiences and perspectives among
participants, thus assisting in answering research questions in depth (Neuman, 2017).
In snowball sampling, children to be interviewed were identified by having mothers
recommend children who were known to watch YouTuber children’s channels in their
surroundings. The selection of participant children continued in this way, and in-depth
interviews were conducted with 15 children aged between 5 and 13. Based on the
results of these interviews, it was concluded that there is no perception of labor or work
in relation to digital child labor, and instead, it is believed that families are having fun
together and even earning money from this entertainment. Children who share their
homework and report cards seem to present this as evidence that their education is not
adversely affected by their involvement in this. Additionally, being subjected to harsh
pranks and the possibility of making similar pranks to their own parents with perhaps
parental guidance harms the sensitivity of the family institution and leads to the belief
that any means are acceptable for money. It is also clear that filming continues at various
times of the day, whether healthy or sick, thus ensuring that child labor continues to be
exploited uninterrupted. The fundamental reason for using the term exploitation here is
that parents use their own children to present them to audiences of their own age instead
of preparing their videos for adults. This is because creating content for adults would
be much more demanding compared to content targeted at child viewers. Once again,
it is the children who are in need of labor. The findings reached align with the results
of previous studies in the literature. However, what sets this study apart from others is
that this observation has been made by child participants aged 5 to 13 themselves, and
children in this age group have noticed that this platform is a source of income through
enjoyable means. In this sense, this study offers a different perspective. Given that today’s
YouTuber children have a high viewer rate and millions of followers, it is advisable to
investigate what awaits them in their future and what professions they want to pursue.

Keywords: Digital Child Labor, Kids YouTuber, Child Audience, Child Labor, YouTube.
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