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Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi basinin haber iiretim siireglerini de etkilemistir.
Haberler, kitle iletisim araglart ile ¢ok boyutlu olarak iiretilip dagitilma imkéanina
sahip olmustur. Geleneksel gazeteciligin dijital alana evrilmesi de basin ¢alisanlarinin
yeni diizene ayak uydurmasmi zorunlu kilmistir. Ozellikler Web 1.0 ile baslayan
siirecte gliniimiizde son versiyonu olan web 4.0 ile yerini almistir. Yapay zeka ve
algoritmalari haber iiretim siireglerine dahil olmalar ile birlikte gazetecilik pratikleri
de degisime ugramistir. Bu caligmada medyada yasanan teknolojik degisim ve
doniisiimleri Tiirkiye’deki gazetecilik faaliyetleri iizerinden incelenmesi ve son
durumun ortaya konulmasina c¢aligilmisti. Bu amagla Tiirkiye’nin  farkli
bolgelerindeki, 6 yerel basin ¢alisani iizerinden gazetecilik alanindaki gelismeler
incelenmistir. Nitel aragtirma yonteminin kullanildig1 aragtirmada veriler miilakat
yontemi ile toplanmistir. Elde edilen veriler kodlanarak, MaxQda programi ile
analizler yapilmus ve istatistiksel bilgilere ulasilmistir. Calisma sonucunda yerel basin
calisanlarin, gazetecilik etigine uyduklari, SEO habercilik unsurlarimi goz ardi
etmedikleri, okurla aktif gekilde iletisim kurduklar1 ve dijitallesmenin getirdigi biitiin
algoritmalari aktif bir sekilde kullandiklari ortaya ¢ikartilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Dijitallesme, SEO, Algoritma, Hipermetin.

A QUALITATIVE STUDY ON DETERMINING THE SKILLS OF
LOCAL MEDIA WORKERS TO USE NEW COMMUNICATION
TECHNOLOGIES

ABSTRACT

The development of new communication technologies has also affected the news
production processes of the press. News has the opportunity to be produced and
distributed multidimensionally through mass media. The evolution of traditional
journalism into the digital field has made it necessary for press workers to keep up
with the new order. Features Starting with Web 1.0, it has now taken its place with its
latest version, Web 4.0. With the inclusion of artificial intelligence and algorithms in
news production processes, journalistic practices have also changed. In this study, we
tried to examine the technological changes and transformations in the media through
journalism activities in Turkey and reveal the latest situation. For this purpose,
developments in the field of journalism were examined through 6 local press
employees in different regions of Turkey. In the research where qualitative research
method was used, data were collected by interview method. The data obtained was
coded, analyzed with the MaxQda program and statistical information was obtained.
As a result of the study, it was revealed that local press employees comply with
journalistic ethics, do not ignore SEO journalism elements, actively communicate
with the reader and actively use all the algorithms brought by digitalization.

Keywords: Local Press, Digitization, SEO, Algorithm, Hypertext.
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GiRi$

Sosyal bir varlik olan bireyin, beslenme, giyinme, saglik, korunma gibi temel
ihtiyaglariin 6tesinde gevresinde olup bitenlerle ilgili bilgi sahibi olma ihtiyaci da yer
almaktadir. Birey, bu ihtiyacin1 gidermek amaciyla kitle iletisim araglari, haber
siteleri, internet tarayicilari, mobil araglar gibi ¢esitli kaynaklara bagvurmaktadir.
Toplumsallagsma ile birlikte artan niifus orani, kentlesme, iilkeler aras1 miicadeleler
gibi faktorler, haberlerin toplanip dagitilma islemlerinin profesyonel bir sekilde
yapilmasini gerektirmistir. Onceleri matbaa sahipleri tarafindan gergeklestirilen haber
toplama ve dagitim siire¢leri yasanan gelismeler dogrultusunda yerini basin unsuruna

birakmustir.

Basin kamuya hizmet gotiiren bir islevi olmakla birlikte ulusal basin ve yerel
basin olmakla tizere iki bicimde faaliyet gdstermektedir. Ulusal basin dlgek itibariyle
daha genis bir cografyaya hitap ederken yerel basin sinir1 belli yerel diizeyde haber
toplama ve dagitma islevini yerine getirmektedir. Yondesme kavrami ile birlikte
rekabet ortaminin arttig1 giiniimiizde yerel basin Web 1.0 - Web 2.0 - Web 3.0 - Web
4.0 ile yasanan degisim ve doniisiimlerden etkilenmistir. Hedef kitlenin beklentilerini
karsilamak zorlasirken medya calisanlarinin ve 6zellikle de yerel medya calisanlarinin
bu beklentilere cevap verme noktasinda zorluk yasamasina neden olmustur. Yerel
medya sorunlari1 yalnizca bununla kalmamis ekonomik, egitim, dijitallesme, tiraj ve
siyasi sorunlar gibi basliklar yerel basinin 6nemli sorunlar1 arasinda yer almistir. Cavus
(2017), yerel basmin en Onemli sorunun yetigmis elaman eksiligi oldugunu
vurgularken en 6nemli gelir kaynaklarinin ilan ve reklam geliri oldugu bununda ¢ikar
iligkileri, sansiir ve oto sansiir sonucunu dogurdugunu ifade etmistir. Bu sorunlar
gazetelerin temel sorumluluklarindan uzaklasarak etik sorunlara da neden olmaktadir.
Dijital doniisiimde hiper metin ve hiperlinkler internet gazeteciliginde yogun haber
akisinda ses, goriintii bigim olarak kapsam ve boyutu genisletmis bdylece ag iizerinden

baska kaynaklara erisimi miimkiin kilmistir.

Yerel basinda teknolojiyi kullanma yetisini, yeni iletisim teknolojilerini takip

etme durumlart son dénemlerde teknolojinin basin alanina etki etmistir. Algoritmik
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gazetecilik ortaya cikisi ile yapay zekalarin belirli verileri bir araya getirerek haberleri
insan miidahalesi olmadan yaziyor olmasi basina ve yerel basina farkli agilimlar
getirecegi disiiniilmektedir. Ayrica Arama Motoru Optimizasyonu (Search Engine
Optimization) SEO gazeteciligi ile olusturulan haberlere okuyucularin arama
motorlarinda ilgili kelimeyi aratarak okuma tercihinde bulunmasi da yerel basin
faaliyetlerini etkileyen ve yonlendiren bir baska 6énemli unsur olmustur. Tunca ve
Caglar (2022) bilgi teknolojilerinden yararlanan yerel gazetelerin gegis siirecinde

zorlandiklarini, yerel basin mensuplarinin bu siirecte ¢evrimi¢i ortama yonelik

kendilerini gelistirmeleri gerektigini vurgulamistir.

Yerel basmin teknolojide ve toplumda yasanan gelismelerden etkilenmesi
kagiilmazdir. Bu ¢alismada, calisanlar ve yerel basin sahiplerinin bu siirecte 6nemli
sayilabilecek adimlar attig1 ve siireci nasil degerlendirdikleri agiga cikartilmistir.
Bununla birlikte ¢alisma kapsaminda yerel basinin gegirmis oldugu doéniisiime ve
sonuclarina deginilerek yerel basin ¢alisanlarinin dijitallesmenin getirdigi teknolojiyle
iliskisi saptanmistir. Bu baglamda ¢alismanin, bundan sonra yapilacak benzer
caligmalar i¢in yerel medya calisanlarinin gelisen teknolojik imkanlarin kullanimini

tespit etmek bakimindan katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

1. Yerel Basin ve Dijital Doniisiim

Basin, bir kitle iletisim arac1 olmakla birlikte, toplumsal ve kurumsal 6zellikleri
de biinyesinde tasiyarak kamuya hizmet eden bir ara¢ konumundadir. Toplumun
birincil haber ihtiyaci, basin araciligiyla karsilanmaktadir. Etki alani olarak basin,
haberi alan bireyin hayatinda edindigi yerle ilgili olarak degerlendirilmektedir. Basin,
bireylerin bilme ve 6grenme haklarinin yerine getirilmesindeki ihtiyaglar1 karsilayan

araglarin tiimii olarak ifade edilmektedir (Oskay, 2007: 10).

Ulkemiz sinirlari icerisinde ve disinda dagitimi yapilarak insanlara ulagan basin
tiirii, ulusal basin olarak tanimlanmistir. Ayni zamanda 5187 Sayili Basin Kanunu’nda
ulusal basin, yasal diizlemde kendine yer bulmustur. Kanunda; yaygin basin yalnizca
tek bir basin yayim kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ve Tiirkiye nin her cografi
bolgesindeki en az bir sehrinde, tiim Tiirkiye’nin ise %70’inde yayimlanan ya da

dagitimiin devamlilik gdsterdigi yayin seklinde tanimlanmistir (Tiirkiye Gazeteciler
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Cemiyeti [TGC], 2022). Ayrica “ulusal” kavramiyla kastedilen ideolojik yonii degil,
tim ilkeyi kapsayan bi¢imiyle topraklarin biitiiniiniin ifade edildigi cografi bir
terimdir. Sinirlar1 belli bir alanda ortaya ¢ikan ve yayin hayatina devam eden, yalnizca
o kentin haberlerini igeren, yorumlayan, o yorenin degerlerinden beslenen, yazili ve

gorsel basini iceren kuruluslar olarak da tanimlanabilir (Kurtbas, Dogan ve Goker,

2009: 21).

Haberlerin tretilmesinde kendi bolgesinin sinirlart igerisinde hareket eden
yerel medya ulusal 6lgekte gelisen haberlerden ¢ok, kendi bolgesinde gelisen olaylari
degerlendirerek haberlestirir ve bolge insaninin habere ortak olma duygusu katar. Bu
stiregte demokrasinin merkezinde bulunan ¢ok seslilik vatandaslarin yerel yonetimler
konusunda fikir sahibi olmasina ve kontrol mekanizmasinin islemesine yardimci olur
(Temel, Korkmaz, Somuncu ve Silen, 2013: 128). Yerel basinin bir bagka onemli
ozelligi ise il, ilge ve tasrada yasayan bireylerin se¢mis oldugu temsilcilerinin
faaliyetlerini ve politikalarini bolgedeki insanlara iletmesidir. Ulusal basinda il, ilce
belediyelerinin haberleri pek 6nem arz etmemesine ragmen; yerel basin, belediyelerin
faaliyetlerini takip ederek vatandaslara haber olarak aktararak yerel yonetimleri
tizerinde fikir verilmis olur. Bdylece yerel basin, vatandas ve yoneticileri arasinda

koprii vazifesini yerine getirmis olur (Seker, 2007: 12).

Yerel basinin gorevi oncelikli olarak ulusal basin gibi haber vermektir. Yerel
basinin giiclii oldugu gelismis tilkelerde kisiler insan haklari, demokrasi ve 6zglirliik
konusunda ileri oldugu goriilmektedir. Bu iilkelerde bireyler arzu ve gereksinimlerini
daha iyi ifade etmekte ve problemlerine ¢oziimler getirmektedirler. Yerel medyada bu
stireci izleme ve denetleme islevini yiiriitmektedir (Nalcioglu, 2007: 202). TGC’nin
Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde gazetecilerin sorumluklarinin
ne oldugu ifade edilmistir. Bildiride; gazetecilerin vatandaslara dogru bilgi verme ve
bilgi edinme hakk1 ¢ergevesinde; basin 6zgiirliiglinii diiriist bir sekilde kullanmali ve
meslek ilkelerine uygun bir sekilde uygulamalidir. Sansiir ve oto sansiirler her tiirlii
sekilde miicadele ederek halk bilgilendirilmelidir. Gazeteci temelde halka kars1 olan
sorumlulugu bulunmakta ve bu sorumlulugu kamu otoritesi ve isverenlere olan

sorumlulugundan once gelmektedir (TGC, 2015).
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20. yilizyilin son c¢eyreginden itibaren basta ABD ve Avrupali gelismis
iilkelerde basili gazete tirajlar1 yillar igerisinde diislis yasamaya baglamistir.
Televizyon ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere ek olarak internet ile birlikte bu
durum daha da belirgin hala gelmistir (Riess, 2011: 12). Diinyada kagit baskisinin
birakilmasindaki ilk 6rnek Mart 2009°da 146 yillik Seattle Post-Intelligencer gazetesi
olmustur. Cevrimi¢i ortamda yayimlanmaya siirdiiren gazeteyi ABD’nin glinliik
gazetelerinden Christian Science Monitor izlemistir. Ingiltere, Londra’da 1734
yilindan itibaren yayim hayatina devam eden Lloyd’s List’de Aralik 2013 itibariyle
kagit baski yerine tamamen dijital yayimciliga gegmistir (Sayin, 2018). Tirkiye ise
Radikal, Habertiirk, Vatan ve Milliyet gazeteleri yillar igerisinde dijital ortamda

faaliyetlerini slirdiirmeye baglamstir.

Birlesmis Milletler (BM) ¢atis1 altinda faaliyette bulunan Diinya Entelektiiel
Miilkiyet Orgiitii’niin Genel Direktorii Francis Gurry basili gazetelerin 2040 yilina
kadar ortadan kalkacagini ve yerlerini dijital gazetelerin alacagini iddia etmistir
(Trincia, 2011). Yine gelecek bilimci Ross Dawson (2010) ise diinyadaki basili
gazeteciligin gelecegi konusunda, iilke bazinda basili gazeteciligin ne zaman sona
erecegini ayri ayr1 degerlendirmistir. Bu {ilkeler arasinda Tiirkiye’de kagit gazetelerin
tiretiminin 2036 yilinda tiikenecegini ve 2040 yilina gelindiginde ise 51 iilkede artik
hicbir gazetenin basilmayacagini iddia etmektedir. Gazetelerin yavas yavag kendilerini
cevrimi¢i ortama tasidiklar1 boylece hem basili hem de dijital ortamda faaliyette
bulunulurken, ilerleyen donemlerde yalnizca ¢evrimigi ortamda varlik gosterecekleri

sOylenebilir.

Tiirkiye, diinyanin gelismis iilkelerine kiyasla bilgisayar ve internet
teknolojisine giriste gec¢ kalmis olsa da, internet gazeteciligi faaliyetlerinde es zamanl
basladig1 sdylenebilir. Tiirkiye’de ¢evrimici ortamda gazeteler 1990’11 yillarda ortaya
cikmis ve batili tilkelerdeki internet gazeteciligi yakindan takip edilmeye baslanmistir
(Yiksel, 2014: 101-102). Tiirkiye’de ¢evrimigi ortamda hizmete giren ilk yerel gazete
Ozgiir Kocaeli Gazetesi olmustur. Yaymn faaliyetlerine 1991 yilinda basili ortamda
baslayan gazete, 1999 yilinda faaliyetlerini dijital ortama tagimistir. Donem itibariyle

tek yerel gazete olan Ozgiir Kocaeli, diger yerel gazeteler tarafindan internet ortamina
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geciste takip edilmis, zamanla bu say1 artmistir. Ozgiir Kocaeli Gazetesi’nin internet
sayfasina girildiginde logonun hemen altinda “Tiirkiye'nin Internetteki ilk Yerel

Gazetesi” ifadesi yer aldig1 goriilmektedir. Gazete ayrica, sosyal medya hesaplarinda

da ayni ifadeye kullanmistir (Aral, 2019: 41).

Geleneksel gazeteciligin dijital alana evrilmesi ile hipermetinsellik,
multimedya 0Ozelligi, icerige aninda miidahale etme, zaman ve mekan serbestisi,
amatorliiglin yiikselisi, ulasabilirlik, canli aktarim, dagitimin kolaylagmasi, 6l¢glim ve
tespit, arsivleme kolaylig1, yorum yazma olanagi, sosyal medya platformlarinda yayin

yapma olanag1 vb. gelismeler ortaya ¢ikmustir (ince, 2018; Yildirim, 2010: 235).

1990’11 yillar internetin ilk kez insanlar tarafindan toplu olarak kullanildig:
donem olmakla birlikte, bu donem Web 1.0 olarak adlandirilmistir. Bu donem,
internetin ilkel donem olarak adlandirildigi ve kullanicilar az sayidaki web sitesine
girerek, sunulan bilgiyi alan kisilerdir. Ilerleyen yillarda web sitesi sayis1 artmis
aligveris yapma, bos zaman degerlendirme, arastirma yapma, hatta seyahat planlamasi
dahil bir¢ok faaliyette internet kullanilir hale gelmistir (Yulu ve Kapan 2020: 2). 2004
yilinda O'Reilly Media tarafindan Web 2.0 kavrami ortaya atilmis ve kullanicilarin
internet ortaminda karsilikli bir sekilde igerik, bilgi ve veri paylasimi yapabildikleri,
sosyal ag ve sanal arkadaslhiklar kurabildikleri, kisisel etkilesim firsati sunulan
uygulamalar: kapsayan yeni nesil web teknolojisi seklinde tanimlanmistir (Kirik,
2013: 72). Web 2.0 ile zaman ve mekan kavrami ortadan kalkmis, yeni gelismeler
ulagilabilirligi artirmistir. Web 2.0 ortaminda bloglar, wikiler, Podcast’ler ve sosyal
paylasim uygulamalar1 olan Facebook, Instagram, Youtube, Myspace, Twitter, TikTok

gibi milyarlarca kullanict olan uygulamalar gelistirilmistir.

Web 3.0 ise "Semantik Web" olarak adlandirilmakla birlikte verilerin
uygulama, kurumsal ve topluluk sinirlar1 arasinda paylasilmasina ve yeniden
kullanilmasimma imkan taniyan ortak bir ¢alisma ortami sunmustur. Web 3.0
makinelerin anlayabilecegi bir sekilde web tizerindeki belgelere, her yerden ¢evrimici
ulasabilen veri tabani olarak ifade edilmistir (Solanki ve Dongaonkar, 2016). Web 3.0
kisisellestirilmis, bireysellestirilmis web teknolojisi olarak da tanimlanmistir. Web

3.0’1n bilgisayar, tablet ve cesitli mobil cihazlarla her an her yerden erisilebilen bulut
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sistemler ile web sitesinin ziyaret edildiginde kullanici bilgilerinin depolandigi
cookieler (cerezler) ile yapay zekalar artik cok biiyiik miktarlarda bireysel verilerin
elde edilmesine firsat tanimistir (Yanik, Atas ve Batu, 2019: 229). Son asamada Web
4.0 ile gelisim siireci devam etmektedir. Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 tanimlarinda
oldugu kadar gilinlimiizde Web 4.0’in tanimlamasinda tam bir fikir birligi
olusmamustir. Gelismesi devam eden Web 4.0 (Simbiyotik Web); sosyal aglar, yapay
zeka, arttirillmis gergeklik, biiyiik veri (Big Data), makinelerin haberlesmesi (M2M)

ve nesnelerin interneti teknolojileri ile ifade edilmeye ¢alisilirken, ayni zamanda Web

4.0'in benimsenmesine ve uygulanmasina yardimci olmaktadirlar (Almeida, 2017).

Yerel basin, yayin yaptig1 yore i¢in 6nemli sonuglar dogurmus, ge¢miste ve
giiniimiizde pek ¢ok problemle karsi karstya kalmistir. Bu problemlere ¢esitli basliklar

altinda deginilmistir.

e Yerel basin ve ekonomik sorunlar

e Yerel basin ve siyasal sorunlar

e Yerel basin da egitim ve ¢alisan sayisi sorunu
e Yerel basin ve dijitallesme

e Yerel basin ve teknik sorunlar

e Yerel basin ve demokrasi sorunu

e Yerel basin ve tiraj sorunu

e Yerel basin ve dagitim sorunu

Tirk¢e’de “yakinsama” olarak da ifade edilen terim, iletisim biliminde
“yondesme” seklinde kabul gormiistiir. Mike Wirth’in dile getirdigi gibi, “Medyada
yondesme calismanin zorluklarindan biri, kavramin ¢ok fazla anlama sahip olacak

kadar genis olmasidir” (Wirth, 2006: 445).

Yondesme kavrami, genel olarak farkli kullanim alanlarinin birbirine
yakinlagsmasi baska bir ifadeyle entegre olmasi bi¢iminde tanimlanabilmektedir.
Ornegin, cep telefonunun yalnizca arama yapmak igin degil baska bir amag
dogrultusunda kullanilmasi (hesap makinesi, radyo, video oynatici, takvim gibi).

Yondesme, aracin geleneksel gorevi disinda farkli alanlarin bir araya gelmesiyle
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yondesme Oncesinde sahip oldugu ozelliklerden daha genis bir kullanim alam
kazandigr durumdur (Lee ve Olson, 2010: 91). Yondesme oldukg¢a genis bir alam
kapsamakla birlikte ilgili literatiir tarandiginda; kavramin birincil kullanildig1 alanin,
teknolojik amacli birlesme iliskisinin -bilgisayar ve iletisim teknolojilerindeki

biitiinlesme- oldugu dikkat ¢cekmektedir.

Yondesmenin sonucunda ortaya 3 ¢esit egilim ¢ikmaktadir. 1. Teknolojik
Yéndesme, 2. Kurumsal Yondesme, 3. Kullammin Yéndesmesi (Ozel, 2011: 59).
Teknolojik yondesme, sayisal teknolojilerle birlikte, geleneksel medyanin internet
teknolojileriyle birlikte kullanildigi yondesme seklidir (ILEF Rapor 2007: 8).
Teknolojik yondesme cergevesinde sayisal medyanin yondesmesini iki boyutta ele
almak miimkiindiir. Ik boyutta, kiiresel bilgi paylasimima imkan taniyan ve etkilesim
stirecinin bagat aktorii olan internet yer almaktadir. Bu boyutta yondesim veri
tabanlar1, web ve elektronik postalardir. Ikinci boyut ise zengin medya olarak anilan,
etkilesimli multimedya sistemlerini kapsamaktadir. Bu asamada ses ve video
goriintlisii yondesme siirecine dahil olmaktadir (Yildirim, 2010: 232-233). Kurumsal
anlamda yondesme, cok sayida fakat i¢ ice gecmis alanlar olarak tanimlanabilir.
Geleneksel medya kuruluslarinin sahip oldugu g¢oklu ortam yapisi igerik iiretim
stireclerini gozden gecirerek koklii degisiklikler yapilmasina zemin hazirlamistir.
Geleneksel haber merkezinde alisilagelmisin disinda haber iiretimi gerceklestirmek
devrimsel niteliktedir. Bundan daha dikkat ¢ekici olan durum ise neredeyse geleneksel
ortamlarin timii -giinliik gazete dergiler, radyo ve televizyonlar- internete, ¢iktilarini
daha genis kitlelerle bulusturma araci olarak sarilmis olmalaridir (Grant, 2009: 7).
Gilintimiizde ise giderek bilgisayar iireticileri, telekom sirketleri, yaymevleri, yayinci
medya kuruluslar1 ve film sirketleri, her gecen giin hizla tek bir platforma
yondesmektedir. Ornegin genel anlamda bilgi-islem sektdriinde faaliyet gosteren
Microsoft, gelistirdigi is ortakliklar1 ve satin almalar araciligiyla giiniimiizde biiytik
medya kuruluglar1 kadar igerik tiretmektedir (Torenli, 2005: 127). Kullanimin
Yondesmesi ise, tiiketicilerin farkli birgok medya aracini birlikte kullanmasi

sonucunda meydana gelmektedir.
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Teknolojik yondesmenin getirdigi en biiyilik degisim, iletisim endiistrisindeki
temel dagitim modelleri arasinda yer alan farklilagmalar1 ortadan kaldirmasi ve bunun
sonucunda da telekomiinikasyon ve yayincilik sebekelerinin her tiirden igerigi
iletebilir duruma gelmesidir (Tas, 2004: 45). Analog sinyal yerine sayisal sinyalin
iletildigi teknolojik yondesme de iletisim altyapisi da degiserek, farkli iletisim araglari
(yazi, ses, gOriintli) ayn1 arag iizerinden erisilebilir duruma gelmistir. Bu da erisim
kolayligini saglamis ve yondesme olgusu hem yeni medyay1 konvansiyonel medyadan
ayirmis hem de, konvansiyonel medyay1 yeni medya ortamina tagiyabilmesine zemin
hazirlamistir (Deuze 2007: 357). Bu da medya ve medya calisanlari zorunlu bir
yondesme siirecine sokarak medya araglar1 arasinda rekabet ortamin1 yaratmaktadir.
Bu rekabet ortaminda hedef kitlesini canli tutmak ve beklentilerini karsilamak zorunda
olan medya ¢alisanlar1 yasanan gelismeler dogrultusunda zorunlu bir yondesmeye
maruz kalmaktadir. Bu durumda beraberinde yeni ve 6zgiin igerik sunabilmek ve
dogru hamleleri yapabilmeyi gerekli kilmaktadir. Ornegin, basilidan elektronik ortama
yondesen gazete yayimncilifinda medya calisanlar1 gerekli teknik ve uygulama

becerisini edinerek degisime ayak uydurmak zorundadir.

2. Hiper Metin ve Hiperlinkler

Yeni medyay1, konvansiyonel medyadan ayiran en temel 6zellik etkilesimdir
ve bu kavram, kullanicilarin ortam ile kurdugu iliskisine karsilik gelmektedir.
“Otesinde, iizerinde, diginda” anlamlarina karsilik gelen “hiper” sozciigii, metin
sOzcligli ile bir araya gelince ara yiizeyde yer alan bir metnin diger metinlerle olan
iliskisine, baska bir ifadeyle bagina isaret eder. Hipermetinsellik, ag {izerinden bagka

alternatif mecralara kolayca erisimin gerceklesmesidir (Oztiirk, 2013: 39-40).

Hiper metin, ¢ok cesitli icerik dizisi (gorsel, metin, ses) arasinda capraz
baglanti kurulmasinmi saglayarak, bu baglanti sonucunda ortaya cikan yeni igerigin
anlam ve kapsam boyutlarin1 genisletebilen bir uygulamadir (Abanoz, 2013: 26). Bu
ozelliginden dolay1 hiper metin bi¢imli haber, gegici tasarimi1 da degisime miisaittir.
Sabit bir okuma yolu flizerinde olmayip siirekli baska igeriklere ulagabilme
ozelliginden dolay1r ag biciminde olan hiper metinler, ayrica potansiyel metin

parcalarinin sablonlarindan olugmaktadir. Ayn1 zamanda tek bir elden ¢ikmamasi
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sebebiyle, ayni1 oykiiyl farkli bakis agilar1 getirerek kurabilme 6zelligini de sahiptir
(Bolter, 1991; Murray, 1997). Geleneksel medyanin aksine hiper metinler herkese agik

bir sekilde mevcuttur ve sayfalar arasinda dolasma imkani1 vardir.

Internet gazeteciliginde pek ¢ok link kullanilmasma karsin temelde iki tiir
linkten bahsetmek miimkiindiir. Bunlardan ilki; ayni site lizerinde yer alan farkli
igeriklere baglanma imkani saglayan dahili (igeriye baglanan) linklerdir. Gazetecileri
baglanilan sayfanin giivenilirligi konusunda hesap verme durumunda birakmadigi igin
tercih edilmektedir. Diger bir link tiirii ise dis hiperlink (harici hiperlink); internet
tizerinde herhangi bir bagka sayfada bulunan -site digi- bilgiye ulagsmay1 saglayan
linklerdir. Bu link tiiriinde, baglantiy1 ger¢eklestiren medya kurulusunun ulasilan site
tizerinde kontrolii bulunamadigindan, igerigin gilivenligine iliskin sorunlar
olusabilmektedir. Bunun yaninda da okuyucuya daha derinlemesine bilgiler almay1

sagladigindan okurun gilivenini de kazanma olasilig1 yiiksektir.

Hiperlinkler gazetecilik mesleginin temel islevi olan bilgiyi toplama ve yayma
siirecinde de doniisiimlere yol a¢mistir. Yogun enformasyon akisi, devamli
giincelleme ve haberin yeniden kurgulanmasi gibi islemler gazetecilik pratigini daha
da zorlastirarak gazetecinin internet hizinda ¢alismasini gerektirmis; bu da gelen yeni
bir haberi yaymlamak i¢in gazeteciye kisitli zaman verilmesine sebep olmustur. Biitiin
bunlarin yaninda haberi yaymlama asamasinda yer kisitlamasinin olmamasi, haberi
tamamlama asamasinda zaman smirmin  olmamasi, kaynaklara dogrudan
erisilebilmesi, kisiye 0zgii haber okuyabilme ve alimlama pratikleri, sadece haber
basliklarina ya da derin enformasyon kaynaklarina odaklanan farkli okur gruplarina
ayni anda ulasabilmesi internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilige iistiin gelen
yanlar1 olarak siralanabilir (Steensen, 2011: 313). Aym zamanda geleneksel
gazeteciligin aksine aninda goriintii ve metnin gilincellenebilir olmasi da internet
gazeteciligini daha dinamik bir yapiya eristirmektedir. Geleneksel gazetecilige kiyasla

daha ekonomik olmaktadir.

3. Algoritma Gazeteciligi ve SEO Gazeteciligi
Algoritma gazeteciligini en basit sekliyle, ilk etaptaki program yazimi disinda

insan miidahalesi olmadan eldeki veriyi haber metnine doniistiirebilen algoritmik siire¢
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olarak tanimlamak miimkiindiir (Carlson, 2014: 416). Narrative Science, Automated
Insights, Yseop ve CBS Interactive gibi sirketlerin yan1 sira Fantasy Journalist gibi
yeni baslayan sirketler de ilk dogal dil tiretme (NLG/ /Natural Language Generation)
teknolojilerinden ¢ok daha sofistike ve “insan yazimina benzeyen” otomatik metinler
olusturmaktadir (Van der Kaa ve Krahmer, 2014: 2). Bu da beceri ve uzmanlik
gerektiren gazetecilik mesleginde otomatiklesme siirecine girildiginin ve hatta is

glivencesinin de zamanla kalmayacaginin bir gostergesi olarak diisiiniilmektedir

(Narin, 2017: 82).

“Insan yazimma benzeyen” otomatik metinlerin gelismesi, yapay zeka
algoritmalarinin aktif olarak kullanildigini géstermektedir. ‘Diisiinebilen Makineler’
ya da ‘Makine Zekasi’ ifadeleriyle betimlenen yapay zekd c¢alismalari, ilk olarak
1950’lerde giindeme gelmistir. 1990’11 yillardan sonra popiiler olan yapay zeka
kavrami; robotlarin insan zekasini taklit etme, insana 6zgii davraniglart yazilan
algoritmalar/programlar  aracilifiyla gerceklestirme seklinde tanimlanabilir.
Algoritmik ya da yapay zeka gazeteciligi; yapay zekanin insanlardan bagimsiz verileri
toplayip, analiz etmesi sonucunda haber iceriklerinin olusturulmasi siirecini
kapsamaktadir. Bu olusum siirecinde yapay zekalar dogal dili kullanarak insan ile
bilgisayar arasindaki etkilesimi saglarlar (Garbade, 2018). Algoritmalar verilerden
hareket ederek kisa siirede bilgiyi haber metnine doniistiirebilmektedir. Matthews
(2014), insan taklidi yapan robotlar araciligiyla olusturulan haberlerin duygusal bag
kurma konusunda basarisiz oldugunu, yaratict olmayip anlamlandirmada yetersiz
oldugunu ayrica hacklenme olasiliginin yiiksek oldugunu, giivenilir olmayan
kaynaklara ulasabildigini ve haber-reklam dengesini kurmada basarisiz olabildigini

belirterek, bu haberlerin denetlenmelerinin yerinde olacagini ifade etmistir.

Kullanim amacina bagl olarak siirekli giincellenen algoritmalar, giiniimiizde
kullanicilarin internet {izerinde bir igerige ulagsmak istediginde devreye girerler.
Algoritmalar da kullanicinin istegine gore bir liste hazirlayarak arama motorlarinda bu
sonuglar1 karsisina ¢ikarir; fakat karsisina ilk siralarda ¢ikan sonuglar aslinda daha
onceden yapilandirilmig sonuglardir. Arama motorlarinda iist basamaklarda yer almak

i¢in uygulanan tiim bu yontemler, “Arama Motoru Optimizasyonu” ya da evrensel
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tanimlamasiyla “Search Engine Optimization-SEO” olarak adlandirilmaktadir (Yiiksel
ve Tolon, 2019: 237). Teknik olarak dort temel asamadan olusan SEO uygulamalari:

“Indeksleme”, “anahtar kelime analizi”, “sayfa dis1 optimizasyon” ve “sayfa ici

optimizasyon” seklinde siniflandirilmaktadir (Malaga, 2008: 150).

1993 yilinda diinya genelinde 130 olan web sitesi sayisi, suan 2 milyar
civarindadir. 1996 yilindan itibaren birgok soru sordugumuz Google, ilk donemler 10
bin aramaya cevap verebilirken bugiin bu rakam giinde 5 milyarin iizerine ¢ikmis
bulunmaktadir (Internet Live Stats, 2022). Bu baglamda da arama motoru
optimizasyonunun 6nemi agiga c¢ikmaktadir. Yondesen yeni medyada kullanicilar
bir¢ok firmanin web sitelerine arama motorlari {izerinden ulasabilmektedir. Bunun
yaninda herhangi bir bilgiye ya da habere ulasmak i¢in de siklikla arama motorlarina
bagvurmaktadir. Site i¢i ziyaret¢i sayisini arttirmak ya da potansiyel miisterilerle
iletisim kurmak ic¢in web sitesinin organik (dogal) olarak iist siralarda olmasi énem
tagimaktadir. Organik olarak iist siralarda olmak; kurum ve kuruluslarin Google’a
herhangi bir iicret 6demeden, SEO caligmalariyla iist siralara yer almasi anlamina
gelmektedir. Baska bir ifadeyle SEO, web sitesinin organik arama sonuglarindaki

goriiniirliigiinii etkileme siireci olarak da nitelendirilebilir (Ozel ve Deniz, 2018: 84).

Arama motorlarinin en ¢ok terci edileni olan %69,9 ile Google (llgar, 2023),
cok sayida kullanicinin gazetelerin kendi web sitelerini, Google lizerinde belirli
anahtar kelimelerle (son dakika, son gelisme, spor vb.) arama yaparak habere ulasmasi,
gazetelerin de haberlerini Google iizerinde 6ne ¢ikaracak ¢alismalar yapmasina neden
olmustur. “SEO Editorliigli” olarak adindan sik¢a soz ettiren bu kavram yeni bir
gazetecilik pratigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yeni pratik, internet yayinciliginin
organizasyon yapilarin1 degistirerek yeni is tanimlarinin yapilmasma imkan
saglamistir. Bugiin pek ¢ok haber kurulusunda, site ziyareti arttirmak ve aramalarda
ilk siralarda yer almak i¢in SEO uzmanlarinin bulundugu ya da ajanslardan destek
aldiklar1  goriilmektedir  (Duman, 2018: 284).  Gazetecilik  ac¢isindan
degerlendirildiginde ise, SEO editdrlerinin en ¢ok aranan kelimeler ve konularda haber
iretim siireglerini yonettigi durum olarak karsimiza c¢ikmaktadir. SEO editorleri,

Google 1lizerinde en fazla aranan konuyu haberlestirmek i¢in Google Trends
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uygulamasini kullanmaktadir. Icerikleri secerken haber degeri tastyip tasimamasi

durumuna gore degil, Google’1n arama sonuglarinda iist siralarda aranan konulara gore

secim yapilmaktadir (Ozel ve Deniz, 2018: 166).

4. Arastirmanin Amaci, Orneklemi ve Yontemi

Yerel medya; bir bolgede bulunan insanlarin haber almalarini yoérelerindeki
bilgileri diizgiin sekilde kendilerine iletilmesini saglayan bir basin yayin organidir. Bu
calisma, yerel basinin teknolojiyi kullanma yetisini, yeni iletisim teknolojilerini takip
etme sikligin1 dlgme amaci tasimaktadir. Bu calisma ile yerel basin editorlerinin
goziinden tik odakli habercilik, SEO haberciligin yerel basinda kullanilma stireci gibi

sorulara cevaplar aranmustir.

Arastirma deseni olarak kullanilan goriisme yontemi ile amaclanan
katilimcilarin zihinlerindeki kendilerine 6zgii fikirlerin 6grenilmesidir. Gorlisme ile
bireylerin deneyimleri, yasanmisliklari, tutumlari, duygulari, yorum ve tepkileri
seklindeki gozlenemeyen bilgilere ulasilmaya calisilmaktadir (Bengtsson, 2016;
Seidman, 2006). Bu ¢alismanin 6rneklemi yerel basinda ¢alisan (muhabir - imtiyaz
sahibi) kisilerdir. Orneklem olarak bir bolge ele alinmamis karma bolge segilerek yeni
iletisim teknolojilerinin bolge bolge nasil farklilastigi ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
Calismanin uygulanabilmesi i¢in Amasya Universitesi Sosyal Bilimler Etik
Kurulu’nun 11.01.2023 tarih ve 111332 sayili yazisi ile gerekli etik izni alinmustir.
Ormneklemde 6 gazete calisan ile goriisiilmiis ve bu goriismeler kodlanmistir.
Goriismeler nitel analiz yontemi olan ve nitel aragtirmalari nicel arastirmalara
doniistimiinde kolayliklar saglayan MAXQDA 20 Paket Programi tercih edilmistir. Bu
program sayesinde gorlismeler tablo haline doniistiiriilmiis, goriismeler kodlanmis
kodlanan goriismelerin de frekanslar1 alinmistir. MAXQDA 20 programinin ¢alismada

kullanilmasinin nedenlerini su sekilde siralanabilir:

e  MAXQDA ortak temalarin ayristirilma siirecine katki saglamaktadir.

o MAXQDA goriismelerin desifre edilmesi ve alan taramasinda faydasi
olmaktadir.

e MAXQDA kodlar, alt kodlar, tematik sekiller ve kelime bulutunun
olusumlarina fayda saglamaktadir.
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e MAXQDA verilerin yanlis ya da eksik kodlanmamasma katki

saglamaktadir.

e  MAXQDA sayesinde katilimcilarin ifade yogunlugu saptanabilmektedir.

(Bengtsson, 2016).

5. Bulgular ve Yorum

Katilimcilara sorular yoneltilmis ve onlarda meslekteki tecriibeleri 1s181nda bu

sorulara cevap vermislerdir. Katilimcilar asagidaki tabloda listelenmektedir.

Tablo 1. Goriisiilen Gazeteciler

No Katilimci

Kigi

Gorilsulen Gazeteciler \K1

SXXX UXXX - Fethiye

Gorlsulen Gazeteciler \K2

HXXXX KXXXXXX - Giresun

Gorlsulen Gazeteciler \K3

NXXXX OXXXX - Giresun

Gorlsulen Gazeteciler \K4

SXXXXX GXXXX - Sakarya

Goruslilen Gazeteciler \K5

SXXXXX OX - Sakarya

AN WIN|F

Goruslilen Gazeteciler \K6

OXXXX KXXXXX - Sakarya

Tablo 1’de goriisme yapilan katilimcilar K1°den K6’ya kadar siralanmaigtir.

MAXQDA 20 Paket Programi kodlamay1 esas alan bir program olmasindan dolay1 bu

yontem secilmistir. K ismi ise her bir katilimciy1 simgelemistir.

Sekil 1. Halkin Yerel Basina ilgisi
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HALKIN YEREL BASINA iLGISI

B iLci GosTERME

B iLcisizLik

Sekil 1’de katilimcilar “halkin yerel basina ilgisi sorusuna” ¢ogunlukla o
yorenin halkinin ilgi gosterdiklerini belirtmislerdir. Katilimer 3 konu ile ilgili ifadeleri

sOyledir:

“Yerel halk basini her zaman bulundugu yorenin arka bahgesi, ulusal yayincilig
da iilkemizin geneli saha olarak goriiyor ki bu da ¢cok dogru bir algi. Evet, yorum
yaptiklarint hem diisiiniiyoruz hem de zaman bizatihi sahalarda goriiyoruz.
Olumlu veya olumsuz elestirel yorumlarini yapryorlar. ”(K3)

“Vatandaglar tarafindan yeterince ilgi gordiigii fark edilmektedir. Birgok
haberimiz sayesinde halkimiz konu ile ilgili yorumda bulunuyor ve sehirdeki
olaylar tiim seffafligi ile gorerek fikir sahibi oluyor.”(K4)

“Yerel basina ilgi ulusal kadar olmasa da halk tarafindan hala okunurluk,
bilinirlik mevcut. Halk tarafindan kabul goren okunan haberler elbette ki
konugsuluyor ve yorumlaniyor.”(K6)

Sekil 2. Kodlarin Yogunluk Seviyeleri

Kod Sistemi K1 K2 K3 K4 K5 K6
4 (54 MAXDictio
[+ (g glinlik trendler [ | " | " | |
I» (Eg anahtar kelimeler [ ]
4 (=g yeniiletisim teknolojileri
(g GUNLUK TRENDLERIN HABER URETIMIt
(g SOSYAL MEDYA
I (@4 GOOGLE VE HABERLER . . ] . n .
(=g ABONE
(Eg MAIL . .
b (Eg ANAHTAR KELIME KULLANIMI | [ | | [ | [ |
(g OKURUN YEREL BASINA ULASMA YONT .
(=g SEO HABERCILIGI
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Sekil 2°de yer alan kod yogunlugunda katilimcilarin farkli sekilde ifade de
bulundugu goriilmektedir. Tiim katilimcilarin yogun olarak bulundugu ifadeler anahtar
kelime kavramidir. K1 ve K2 “gilinliik trendler” kavramii yogun olarak
kullanmiglardir. Haberde anahtar kelime kullanimini katilimcilar okurun haberlere
ulagmasini saglamak icin basvurdugu bir yontem olarak degerlendirmektedir. K1 ve

K4’iin konu ile ilgili agiklamalar1 su sekildedir:

“Pek ¢ok kullanici Google arama motoruna “haber”, “son dakika”, “patlama”
vb. anahtar kelimeleri yazip karsisina ¢ikan ilk sayfadaki haber linklerinden
birini tikliyor.” (K1)

“Ben bir editor olarak anahtar kelimeleri kullanmaktayim. Anahtar kelimeler
insanlarin internet iizerinde ne aradigini kolaylastiran kelimelerdir. Siteler
suirekli giincellendigi icin bir habere ulasmak igin kolay bir ¢oziim oldugunu
diistiniiyorum. ”’(K4)
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Sekil 3. “Google” Kelimesinin Katilimcilar Tarafindan Kullaniimasi

yontemi nternet, sosyal medyadir. Okuyucularimizi ytizde 85 oraninda olan intenetten takip ettigini distnmekteyiz.
size ulagma yontemi nedir? Geleneksel gazeteyi bizzat abone ve esnafa dagiticlar vasttasiyla ulagtriz.
“Yaptiginiz haberler le ilgil bilgiyi onceden
yontemi nedir? Okurlar bizlere ya iletiim numarast ya da gmail hesabmizdan bizlere ulagr.
Okurun size ulagma yontemi nedir? Cevap: Genel olarak gazetemizin internet sitesi (zerinden lagiyorlar
ini soylebilimisiniz? Sosyal medya hesaplarinin hepsini kullanyoruz Gazeteci isen bunu yapmak zorundasin
Google gazeteciligi kavrami hakkinda neler
qazetemizin bir okura gazete olarak ulagmasinin yaninda daha bk ek bir gl oluyor. di}§ﬂn0yorsunuz?
dsinGyorsunuz? Editorlerin anahtar kelimeler kullanarak ortaya ikardig ve gunimizde de tik haber olarak nitelendirlen habercilk tid haklonda ne
google dan aratyormusunuz? Haberlerin en dogrusunu vermek iin tabiki aratyoruz. Ornegin yakalanan biytk b baligin cinsini yazarken, dzelideriniise
Tum haberlerimizi paylagiyoruz. Oaha dogrusu sosyal medya Gzerinden internet sitemize yonlendirme yapiyoruz, CUnkL en bilylk okuyucu sosyal medya Gzerinde
de yapmak zorunda kaliyor, Qkur artk haberi de Google'a soruyor, O nedenle haberinizi Google'da gosterebilmeniz onemi, ek qok kullanic goog Ie
medya hesaplannizdan paylagiyormusunuz?Paytagiyorsaniz ya da paylagmiyorsanuz nedenini soylebilirmisiniz? Sosyal medya hesaplarinin hepsini kullaniyoruz.Gazeteci isen bunu yapmak zorundasin,
Kitleye ulagmasins sagliyoruz.Bu hesaplar ayn 2amanda gazetemicin bir okura gazete olarak ulagmasinin yaninda daha biyik ek bir ik oluyor.
e digintyorsunuz? Ozelile internet gazeteciigi le ortaya ikan bir kaveam olan SEQ habercilgi hemen herkesin de tahmin edecegi dzere
olabildigince gUncel bir sekilde paytagim yapiyoruz. Sosyal medyada paylasma sebebimiz okuyucu kiflemizi daha fazla Kisiye ulagtrarark okumay artbrmak, 11-
etkleyen haberler qlkmaktadir, Bu yUaden internet icin yasalar usullne uygun sekide gelmelidir, 12- SEQ haberciigini tanmlamak kolay degil, Ancak
ya fltisim numaras1 ya da gmail hesabimizdan bizlere ulagir, Yaptigimz haberler ile il bilgivi onceden google dan arabyormusunuz? Cevap:
ile g bilgiy enceden google dan aratiyormusunuz? Cevap: Google her 2aman dogru kaynak yeri degildir, maalesef gunimizde bircok sey

aglyormusunuz?Paylagiyorsaniz ya da paylagmiyorsanuz nedenini soylebilirmisiniz? Cevap: Haberlerimizin daha ok kitleye lagmasini saglamak adina sosyal medya hesaplarindan paylagim yapiliyor.

paylagmyorsanuz nedenini soytebilimisiniz? Cevap: Paylagiyorum. Okunmasini ve insanlanin dUsincelerini onemsiyor ve daha biytk kitllere ulagmak icin sart oldugunu dtnyorum.

Sekil 4. Katiimcilarin Konuya iliskin Frekanslari
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yeni iletisim teknolojileri
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KELIME HABERLER  HABERCILIGI  TRENDLERIN MEDYA YEREL BASINA
KULLANIMI HABER ULASMA
URETIMINE YONTEMI
KATKIS]

Sekil 3 wve Sekil 4’te katilimcilar en yiiksek oranla anahtar kelime
kullanimindan bahsetmektedirler. Anahtar kelime siralamasindan sonra yogun olarak
Google ve Haberlerden SEO haberciliginden sosyal medyadan okurun yerel basina
ulagsma yontemlerini kullandig1 goriilmektedir. Katilimcilarin Google ve Haberler ile

ilgili su ifadeleri kullanmislardir:

“Haberlerin en dogrusunu vermek icin tabiki aratiyoruz. Ornegin yakalanan
biiyiik bir baligin cinsini yazarken, ozelliklerini ise google dan bakiyoruz. Ya da

bir bitki haberi var ise ozelliklerine bakiyoruz.” (K1)

“Tabiiki ¢iinkii hi¢bir insan her konuda uzman degildir. Arastirilmasi gereken

konuyu arastirtyoruz.” (K2)

“Google haberciligi her ne kadar hizli ya da daha ¢ok ¢ok anlik detaylar verme
hakkina sahip olsa da gazetecilik kadar etkili oldugunu sanmiyorum. Bunun
nedeni de hemen herkesin elinin altinda olan sosyal aglar haberciligin is

ciddiyeti kadar etkili olmadigini 7'den 70'e herkesten duyuyoruz.” (K3)
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Sekil 5. Kod Alt Kod Boliimleri

MART/MARCH 2024
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Kod-Alt kod-Boliimler Modeli

Geleneksel gazeteciligin pek fazla

hiskmu kalmad desek yeridir
Ama Ustine basa basa soylemek

Haber dederi diye bir sey vardir
Oyiizdendir ki haberin igerigi

Habercilik veya gazetecilik

istiyorum ki geleneksel gazetede
yayinladiktan sonra internet
ortamina diiserse insanlarda ki
aldh daha Gst diizey olacaktir. (K2,

15 @]
\ HABER IERIC VE ONEME

anemlidir (K2, 32)

\
\

olmadigin disiniyanim. (K2,
26) Sakarya'da vatandas, yerel

Il." medyaya deder veriyor ve
/ yakindan takip ediyor. Elbette ki
yapilan haberlerin bircoguna
@ olumlu ya da olumsuz donsler
ANAHTAR KELIME KULLANIM altyoruz (K5, )

Mutlaka olmal “Yoast SEQ"ISEQ HABERCILIGH
gahgiyorum, (K2, 24)

yeni iletisim teknolojiler

-

YENTILETISIM TEKNOLOALERININ KULLANIM SIKLIGI

Teknoloji yerel basinda sik
kullanihiyor.benim sahsi gorisim
iseulusal basin"tv kanali"veya
“geleneksel gazete de gorinim
bunu sosyal medyaya yaymak
insanlara algi agisindan ok
onemlidir. (K2, 9)

@]

GOOGLE VE ETIK
/
i
i
f

Sonug itibariyle insanlann hangi
tiir haber istediklerini belidi bir
zamandan sonra
anlayabiliyorsunuz Bu yuzden
bunu dogru buluyorum. (K5, 27)

INTERNET GAZETECILIGINE GECls \ / HALKIN YEREL BASINA ILGISI

S cn

HABERIN TIKLANMA OLASILIGI
Cok énemsiyoruz Sonug olarak
bu haberler yapan kisilerin bir
emedi var. amaglan vatandag
dodru bir sekilde bilgilendirmek.
Bundan dolay! bu konu ¢ok
@ onemlidir. (K5, 31)
GOOGLE VE HABERLER
@]
SOSYAL MEDYA KULLANIMI maalesef ginimiizde bircok sey
Y Google Gizerinden yanhs veriliyor.
\ (K5, 19)

\|
\

Sosyal medyay ¢ok yakindan
takip etmenin yani sira;
godunlukla yapilan haberler,
sosyal medya araciligryla
yapiimaktadr. (K5, 3)

Sekil 5°de kod alt kod boliimiinde her bir katilimcinin genel olarak sorulan

sorulara vermis oldugu yanitlar1 yer almaktadir. Sosyal medyadan SEO haberciliginin

kullanimina kadar olan her bir unsura verdikleri yanitlar gérselde bulunmaktadir.
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Sekil 6. Katilimci 1 ve Katilimci 3 Konularinin Karsilastirilmasi

]
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SQSYM MEDY,
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SEQ HABERCILIGI

e

1LGI GOSTERME
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Sekil 6’da Katilimer 1 ve Katilimer 3’tin konularmin karsilastirilmasina
bakildiginda “giinliik trendlerin”, “anahtar kelimelerin”, “Google ve haberlerin sosyal
medya da paylagilmasinin” ve “SEO haberciligi ve Onemi” konularinda ortak
olduklari, anahtar kelime yerel basma ilgi tik tuzagi konularinda ayrisma oldugu
gozlemlenmektedir. Orta alanda olan konular ayni1 noktalara temas ettikleri yanlarda
bulunan konular ayristiklari alanlar1 temsil etmektedir. K1 ve K3 katilimcilarin
karsilastirilmasinin nedeni, farkli bolgelerde medyay: temsil nasil ettiklerinin ortaya
cikarilmas1 ve bu bdlgedeki insanlarin medyaya karsi tutumlarmin saptanmasi

acisindan yapilmistir.
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Sekil 7. Kod Boliimler Modeli

Kod-Alt kod-Bolumler Modeli

SOSYAL MEDY A KULLAMINI
f "\ Sosyal medya hesaplanmin hepsini
/' kullaniyoruz Gazeteci isen bunu
\ yapmak zorundasin. (K2, 20)
1: I Iy
N\ /
SOSYAL MEDYA DA PA‘I"LASM[\'GRUE l\‘ /

S05YAL MEDYADA PAYLASIYORUZ

Katilimcilar haberlerin ¢ogunu kurumlarinin sosyal medya hesaplarindan

paylastiklarin1 belirtmislerdir. Katilimc1 2’nin konu ile ilgili agiklamalart Sekil 7°de

yer almaktadir.

Sekil 8. Kod Alt Kod Boliimleri Modeli

MART/MARCH 2024
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Kod-Alt kod-Bolumler Modeli
]

HALKIN YEREL BASINA ILGIS

Yerel halk basini her zaman
bulundugu yorenin arka
bahgesi,ulusal yayincilhig) da
\ tlkemizin geneli saha olarak
gériyor ki bu da ¢ok degru bir
\ algi. Evet yorum yaptiklanni hem
\ distintiyoruz hem de zaman
\ bizatihi sahalarda goriiyoruz.
Olumlu veya olumsuz elestirel
\ yorumlanni yapiyorlar, (K3, 6)

]

_lLGlstzuik

%

Giinimuzde yerel basina ilgi
azalmistir. Artik sosyal medyada @

er alan birgok paylasim sanki ) )
zasm taralmda:yzpnlmus qibi 1LGI GOSTERME
algillanmakta, ve dizenli paylasim
yapan kigiler basin mensubuymusg
gibi gérilmektedir, Bu ylzden
gergek yerel basin ayirt
edilemiyor. Yorumlar genellikle
sosyal medya paylagimlanna
yapiliyor. (K1, 5)

Sekil 8’de tiim katilimcilara “Halkin yerel basina ilgisinin ne diizeyde oldugu?”
sorusu yoneltilmistir. K1 ve K3 konuya iliskin agiklamalarindan yola ¢ikilarak K1’in
sosyal medya ve habercilik kavramlarinin karistirilmasi hususuna dikkat cekmektedir.
Her paylasim yapanin gazeteci oldugu algisinin yanlishigina deginmektedir. K3 ise
yerel basin da yayimmlanan haberlere katilimcilarin yorum yaptiklarmi ifade

etmektedir.

Sekil 9. Kod Bulutu
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Katilimei ifadelerinin yogunluga gore dagilimi Sekil 9°da gosterilmistir. Daha
biiylik puntolu olarak gosterilen kodlar daha yogun olarak kullanilan ifadeleri
gosterirken, daha kiiglik puntolu olan ifadeler, kodlarin daha az yogun olarak

kullanildigin1 gostermektedir.

SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi geleneksel gazetecilik faaliyetlerini
etkilemistir. Ozellikle Web 1.0’dan Web 4.0’a giden siirecte gazeteciler haber
iretimden dagitimina kadar cesitli fonksiyonlar1 gelistirmislerdir. Gelistirdikleri
fonksiyonlar algoritmalarin miidahalesi ile karsilasmasi gazetecileri robotik
kodlamaya yonlendirmistir. Boylece gazeteciler haberlerin yayimlandigi siteye trafik
cekebilmek igin gesitli algoritmalar gelistirmeye baglamistir. Ulusal basin kadar yerel
basinda bu gelismeler sonucunda algoritmalar1 yakindan takip ederek algoritmalarin
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uygulanis siirecleri konusunda cesitli calismalar gerceklestirmislerdir. Ozellikle

kullanicilarin arama motorlarina yonelmesi ile birlikte yerel basin da ¢alisan emekgiler

teknoloji gelismelerden sonuna kadar yararlanmaya ¢alismislardir.

Yerel basinin temel islevi bolge haberlerinden halki bilgilendirmektir. Yerel
basin editdrleri ise halka dogru, tarafsiz bilgi vermek i¢in yeni iletisim teknolojilerini
etkili sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Gazeteler giinliik trendlerin takibi, SEO
haber icerigi uyumlarina da 6zen gostermektedir. Arastirmada yerel basinin giinliik
trendleri takip ettigi ve bu ¢ercevede haberlerini yaptiklari saptanmistir. Yerel diizeyde
faaliyet gosteren basin ¢alisanlarinin haberlerinde sosyal medyay: aktif kullandiklari,
okurlart ile siirekli olarak iletisim halinde olduklar1 ve boylece etkilesim sagladiklar
goriilmistiir. Yerel basin calisanlarma halk tarafindan ilgi gosterildigi ayrica
calisanlarin tamaminin SEO uyumuna 6nem verdigi arastirma sonucunda ulasilan
bulgular arasindadir. Ayrica interneti ¢cok aktif sekilde kullandiklar1 gozlenen yerel
basin g¢alisanlarinin etik kurallara uygun olarak haber igerigi irettikleri ¢alismada
ulagilan bir baska sonu¢ arasinda yer almistir. Gelecek calismalarda aragtirmacilar
bolge ve katilimcr ¢esitliligini artirmalari, farkl: bir aragtirma deseni ve veri toplama
yontemi kullanmalari, katilimer kiyaslamasindan farkli olarak bolgesel bir kiyaslama

yapmalari gibi zenginlik ve cesitlilik saglayacak farkli yonleri aragtirtlabilir.
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Yazarlarin ¢aligmaya katki oranlari: Serhat Bekar (%35), Bilge Caglar Demir
(%35), Akin Ay (%30) seklindedir.

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar catismasi
bulunmamaktadir.
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