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Kadina Yonelik Siddet Olaylarinda Gosterisci Duyarlilik:
Elestirel Perspektiften Sosyal Medya Uzerine Bir Analiz

Sema CAGLAYAN"
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Bu ¢alisma, bireysel gosterisci duyarlilik (GD) davraniginin ‘kadina yonelik siddete hayir’ séylemi
lizerinden sosyal medya ortaminda nasil sergilendigini ortaya koymayi amaglamaktadir.
Arastirmanin evrenini "kadina yonelik siddete hayir" soylemiyle 6zdeslesen sosyal medya
paylagimlari, 6rneklemini ise X.com uzerinden 25 Kasim Kadina Yonelik Siddete Karsi
Uluslararasi Miicadele Guni kapsaminda #KadinaSiddeteHayir etiketi ile 25.11.2023 tarihinde
gerceklestirilen paylasimlar olusturmaktadir. Bu dogrultuda elde edilen veriler nitel ve nicel
icerik analizi yontemi dahilinde, Tosi ve Warmke (2016)'nin GD bicimleri betimlemesi, Hill
ve Fanciullo (2023)’'nun GD karakterleri tanimlamasi ve Philips (2020) ile Shatz (t.y.)in GD
ozellikleri siniflandirmasindan yararlanilarak tanimlayici istatistikler ile analiz edilmistir. Elde
edilen bulgulara gore GD tanimlamasina uyan tweetlerin agirlikh olarak ‘tekrarlama’ bigiminde
gerceklestirildigi ve ‘soguk kalpli’ GD 6zelligi sergiledigi tespit edilmistir. GD 6zelliklerine gore
gerceklestirilen analiz sonucunda ise gosterisgi duyarhhgin yizeysel, tekrar iceren, samimi
olmayan sekillerde sosyal medya ortaminda sergilendigi belirlenmistir. Sonu¢ boliminde,
erisilen tim bulgular, GD kavramina dair farkli bakis agilari dahilinde tartisiimistir. Gosterisgi
duyarhhga dair gergeklestirilen arastirmalar heniiz ¢ok yeni olup, kadina yonelik siddete
karsi gergeklestirilen paylagimlar Gzerinden sergilenen GD davranisini ele alan bir ¢alismaya
rastlanilmamistir. Bu dogrultuda bu ¢alisma, sosyal medyada yer alan GD igerikli séylemlerin
kadina yonelik siddeti azaltma ve farkindalik kazandirma yénindeki etkisi kapsaminda bir 6n
degerlendirme saglayarak literatiire katki saglayacak bir 6zgiinlige sahiptir.
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Virtue Signaling in Incidents of Violence Against Women:
An Analysis on Social Media from a Critical Perspective
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Abstract

This study aims to reveal how individual virtue signaling (VS) behavior is exhibited on social
media through the discourse of 'say no to violence against women.'The universe of the re-
search consists of social media posts associated with the discourse against violence against
women, and the sample is formed by the posts sent on November 25, the International Day for
the Elimination of Violence Against Women, with the hashtag #KadinaSiddeteHayir on X.com.
The data obtained were evaluated using qualitative and quantitative content analysis meth-
ods, based on Tosi and Warmke's (2016) description of VS forms, Hill and Fanciullo's (2023)
characterization of VS, and the classification of VS features by Philips (2020) and Shatz (n.d.),
and were analyzed using descriptive statistics. According to the findings, tweets that fit the VS
description were predominantly performed in the form of 'piling on,' and the predominant VS
feature exhibited was 'cold-hearted.' The analysis conducted based on VS features revealed
that virtue signaling is exhibited on social media in superficial, repetitive, and insincere forms.
In the conclusion, all the findings obtained were discussed from different perspectives regard-
ing the concept of VS. Research on virtue signaling is still relatively new, and there hasn't been
a study specifically addressing VS behavior exhibited through posts against violence towards
women. In this regard, this study possesses originality by providing a preliminary assessment
within the scope of the impact of VS-themed discourses on social media on reducing violence
against women and raising awareness, and contributes to the literature.
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1. Giris

Ag baglantil toplumlarda ¢ogu pratik dijital teknolojiler Gzerinde sekillenmekte;
sorunlarin ¢éziimiine yonelik eylem arayislari da artik en popdler dijital platform-
lar olan sosyal aglarda tartisiilmaktadir. Sosyal medya, sahip oldugu 6zellikler do-
layisiyla konvansiyonel medya tarafindan dile getirilemeyen seslerin kamuoyuna
duyurulmasinda, farkindalik ve etkilesim yaratmada, daginik gruplari bir amag
dogrultusunda orgilitlemede ve aktivist hareketleri desteklemede cesitli firsatlar
sunmaktadir. Bu yoniiyle yeni nesil sosyallesme ve toplumsal hareketler igin diji-
tal kamusal alanlar yaratmakta, etkilesimin ve iletisimin boyutunu degistirmek-
tedir. Toplumsal sorunlarin gérece 6zgir kosullarda tartisildigi platformlara sahip
olan sosyal medya ortaminda bu sorunlara yonelik bireysel ve 6rgitsel destek
arayislari sirmektedir (Castells, 2008; Fuchs, 2020; Thompson, 2019, s.158, 288;
Trenz, 2009; Van Dijk, 2016).

Cinsiyet esitsizliklerinin ve kadina yonelik siddet olaylarinin azaltilmasi ile farkin-
dalik yaratmaya dair ¢cozlimler de farkl sdylemler ve sekillerde sosyal medya or-
taminda yer bulmakta; cogu birey bu siddete yonelik tepkisini sahsi sosyal medya
hesaplarinda postlar ve etiketler ile dile getirerek suglulari kinamaya yonelmekte
ve siddet magdurlarina desteklerini sunmaktadir. Bununla birlikte bu platform-
larda dile getirilen destek arayislari ve kinamalar ¢ogu zaman soézde kalmakta ve
gercek hayatta fayda saglayacak ve sorunlarin ¢éziimiine katki sunacak olgiide
eyleme donlsememektedir. Gosterisci duyarhlik olarak adlandirilan bu kolayci
yaklasimlar, yararli olmanin 6tesinde, minimum ¢abayla kolayca gerceklestirilen
ve belirlenen hedeflere ulasmaktan cok bireylerin kendilerini iyi hissetmelerini
saglayan slaktivist egilimleri artirarak #siddetehayir ve benzeri etiketleri paylas-
manin kaba kuvvetin 6nline gegmede yeterli olacagina inanan bir kitle yaratabil-
mekte ve toplumsal duyarsizlagsmayi tetikleme riski barindirabilmektedir.

LiteratUrde yer alan calismalar gosteris¢i duyarliigin tanimina (Bartholomew,
2015a, 2015b; Bowman, 2016; Ferd ve Bajusz, 2018; Goldhill, 2019; Massey-A-
bernathy ve Haseltine, 2019; Wallace vd., 2018), motivasyonuna (Hamilton, 2019,
s.12-14; Shrimsley, 2019; Tosi ve Warmke, 2016, s.201) ve 6zelliklerine (Philips,
2020; Shatz, t.y.) odaklanmaktadir. Gosteris¢i duyarlihgin olumsuz sonuglarina
odaklanan g¢alisma sayisi ise fazla degildir. Tosi ve Warmke (2016), gosterisci du-
yarliigin sinizmi artirarak 6fke tiikenmesine yol agabilecegini ve kutuplasmalara
neden olarak toplumsal sorunlari artirabilecegini ifade etmektedir. Gray (2018),
kolay bir sekilde sosyal puan kazanimina olanak veren goésterisci duyarhlik dav-
ranislarinin, fayda saglamayan sézde duyarli ifade ve gosterilere olan egilimi ar-
tiracagini ifade etmektedir. Coppola (2021), sosyal medyada trend olan konular
hakkinda bireyin tepkisiz ve sessiz kalmasinin duyarsizlik olarak algilanabilecegini
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ve bu endise nedeniyle bireylerin mecburen gosterisgi duyarlilik iceren paylagim-
lar yapmaya zorlanabilecegini belirtmektedir. Tilakkumar da (2020), gosterisci
duyarlilik kapsamindaki pasif aktivist hareketlerin bir 6rnegini olusturan sosyal
medyada irkgilik karsiti bir hikdye yayinlamanin, destek sunmak icin hicbir fay-
dasi olmadigini belirterek bu davranislarin ¢6ziim i¢in harekete gecmeyi zorlas-
tiracagini vurgulamaktadir. Miles-Hercules ve Muwwakkil (2021) ise, gosterisci
duyarhhg: siyahi karsithgini kinamak igin gergeklestirilen soylemin 6zelliklerine
odaklanarak irdeledikleri ¢alismalarinda bu yondeki davranislarin, bireylerin ve
kurumlarin yapisal irk¢iligi Gistl ortilu bir bicimde savunmasina olanak tanidigi
sonucuna ulagmiglardir.

Bu ¢alisma, mevcut arastirmalardan farkli olarak sosyal medyada sergilenen gos-
terisci duyarhlk icerikli paylasimlarin ‘bigimlerini’, ‘karakterini’ ve ‘Gzelliklerini’,
kadina yonelik siddet sdylemi kapsaminda farkh agilardan inceleyerek ortaya
¢tkarmayi ve sonuglarini tartismayi hedeflemektedir. Dolayisiyla, sosyal medya
ortamindaki gosterisci duyarhilik davranisini g farkl yonden ele alarak inceleyen
ilk calisma olmasi sebebiyle 6nem arz etmektedir. Sosyal medyanin gesitli ola-
naklarina odaklanan ¢ogu arastirmanin (McMullan, 2020; Nielsen vd., 2016; Yujie
vd., 2022) aksine bu ¢alisma, sosyal medyanin negatif etkisini gosterisci duyarlilik
amaciyla kullanilmasi baglaminda ele almakta ve kadina yonelik siddet icerikli
paylasimlar ¢cercevesinde gosterisci duyarhlik yaklasimlarini tartisarak yeni bir ba-
kis acisi sunmakta ve literatlirii genisletmektedir.

Calismada ilk olarak gosterisci duyarlilik kavrami kisaca tanimlanmis, devaminda
arastirmanin metodolojisine deginilerek bulgular sunulmustur. Nitel ve nicel ice-
rik analizi yonteminin birlikte kullanildigl calismada elde edilen veriler SPSS veri
analiz programina kodlanarak tanimlayici istatistikler ile analiz edilmistir. Sonug
boéliminde ise erisilen tim bulgular, GD kavramina dair farkl bakis agilari dahi-
linde tartisiimistir.

2. Gosterisci Duyarlilik Kavrami

ingilizce “Virtue signaling’ olarak ifade edilen gdsterisci duyarliik davranislari
yeni olmamakla birlikte son birkag yilda glincel bir kavram olarak éne ¢ikmaya
ve ele alinmaya baslamistir (Bartholomew, 2015b). Tiirkcede argo bir terim olan
‘duyar kasma’ ifadesiyle karsilik bulmus; bu ifadeye karsilik ‘gosterisgi duyarlihk’
teriminin kullanilmasi 6nerilmistir. Temel olarak iyi ve erdemli davranislara dair
topluma dirist olmayan sinyaller vermeyi ifade etmekte; birey ya da kurulusla-
rin, genellikle toplum nezdinde duyarli ve sorumlu bir sekilde algilanma amaciyla
gercek olup olmadig bilinemeyen erdemli davranis ve ifadeleri, yiiz ylize veya
cesitli medya araglariyla kolay yoldan gevrelerine duyurma davranisi olarak ta-
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nimlanmaktadir (Pasali Tasoglu ve Caglayan, 2021, s.493; 2022, 5.838).

Miles-Hercules ve Muwwakkil (2021)’e gore gosterisgi duyarllik, dil ve ilerici sos-
yopolitik degerlerle ylizeysel uyumu gosteren diger isaretlerin kullanimi yoluyla
kisinin ahlakini vurgulamaya yonelik eylem veya uygulamalari seklinde ifade edil-
mektedir. Gosterisci duyarhligin amaci, bir duruma karsi iyi niyetli ¢abalar sun-
maktan Ote topluma iyi goériinmek ve sayginlik kazanmaktir (Hamilton, 2019, s.
12). itibar kazanma, taktir edilme ve iyi gériinme arzusu, bireyleri faydasiz ve
sozde davranislara yonlendirebilmektedir (Tosi ve Warmke, 2016, s. 201). Kurum-
lar tarafindan da pazarlama hedeflerine ulasmak ve marka sayginligini artirmak
icin basvurulan gosterisci duyarlilik davranisi, tiketicilerin sosyopolitik konularda
genellikle markalarin tavir almasina yonelik talebi dogrultusunda sergilenmekte
ve marka degerine dirist olmayan bir sekilde olumlu katkilar saglamaktadir (Vre-
denburg vd., 2020).

Gosterisgi duyarliligin ne zaman gergek anlamda sergilendigini anlamak ¢ok giic-
tir. Bu nedenle suglayici ifadelerden kaginmak gerekir. Bununla birlikte érnegin
kanser derneklerinin kanser hastalarinin teshis ve tedavisine yonelik somut bir
fayda saglamaktan ote yakalarina kurdele takip yiriyls dizenlemesi gibi, soy-
lemin ya da eylemin faydali davranisa donustirilemedigi noktada gosterisgi du-
yarlilik davranisindan siiphelenilmesi gerekmektedir. Nitekim gosterisci duyarhlk
davranisi, glvenilir sinyaller vermenin zit anlamhsidir (Bowman, 2016). Bundan
dolayl topluma sergilenenler ile gerceklestirilen eylemler arasindaki tutarlilik,
gosterisci duyarlilik suglamalarini bertaraf etmede bir kriter sunmaktadir.

Glndmuzin iletisim teknolojisi gosteris¢i duyarliik davranislarini kolaylastira-
rak (Bartholomew, 2018) pasif bir forma sokmakta; sosyal medyada adaletsizlik
olarak algilanan bir eyleme iliskin raporlari kinayan tweetler atmayi erdemli ve
saygideger gorinmek icin yeterli kilarak yaniltici bir durus sergilemeyi mimkiin
hale getirmektedir. Goriis ve dislinceleri gosterisci duyarlilik sergileyen bireyler-
le ayni dogrultuda olanlar da desteklerini, bu paylasimlari yeniden paylasarak,
begenerek veya mesaj gondererek sergilemektedir (Bartholomew, 2015; Bert-
hon vd., 2021). Toplumsal bir sorunun ¢éziimiine yonelik ¢alismalar yiritmenin
zorlugunun aksine sosyal medyada kinayici paylasimlar yayinlamak maliyetsizdir
ve birkag saniye slirmektedir (Gray, 2018). Bu davranislar ya da gosteriler ylzey-
seldir (Kalina, 2020, s. 478). Bu yoniyle gosterisci duyarlilik davranislarinin tipik
karakterini yansitmaktadirlar.

Duygularin eylemden giderek daha fazla ayrildigi bir duygu o6tesi benlik ve duy-
gu Otesi toplumda yasadigimizi belirten Mestrovic (1996, aktaran Berthon vd.,
2021), gerceklerden veya ilkelerden ¢ok akranlari arasindaki imajla ilgilenen
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post-duygusal bireyleri ve organizasyonlari yiizeysel olarak hos, dikkat ¢ekici bir
sekilde duygusal, duygular politik olarak dogru yollarla ifade etme konusunda
yetenekli ve otoriterligin yerini bir kontrol araci olarak duygusal manipilasyona
birakacak sekilde manipilatif olarak tanimlamistir. Bu parametreler, gosterisci
duyarlilik sergileyen birey ve kuruluslarin 6zelliklerine dair sinyaller vermektedir.
Gosterisci duyarlilik davraniglarina dair isaretlerin taninmasi, manipilatif yonle-
rinin bertaraf edilebilmesi ve gercek duygu ve davranislarin giivenilir sinyallerini
yitirmemesi adina 6nemlidir.

Gosterisci duyarlihk, ahlaki karakterleri metalastirmaktadir. Bu yonde bir nes-
nelestirme 6zneler arasiligl dislamakta, benligin nesnelestirilmesiyle karakterize
edilen ve narsistik patolojiye benzeyen bir yapi liretmektedir. Dolayisiyla kamusal
soylem (izerinde yarattigi zararlarin yani sira temelde etik disi oldugu icin redde-
dilmesi gereken bir yaklasim oldugu ifade edilmektedir (Grohmann, 2022, s. 27).

Gosterisci duyarlilik sergileyen birey ya da orgitler, glindeme yansiyan bir konu
trend olur olmaz bu konuda paylasimlar yaparak topluca tepki gostermeye basla-
maktadir (Kalina, 2020, s. 478). Bunun haricinde, 6ngoriili bir sekilde bir sorunu
glindeme taslyan ve ¢6zim sunan ilk kisi ya da orgltlerden olma noktasinda si-
nifta kalmaktadirlar. Bu davranisin en bariz 6rnegi 2020 yilinda Black Lives Matter
hareketi ile yasanmis; bu hareket, beyaz vatandaslarin sosyal medya hesaplarini
sembolik olarak siyah karelerle donatmasi, fakat bu ¢abalara ilgili soruna yonelik
hareketi ilerletecek bir eylemin eslik etmemesi dolayisiyla kinanmistir (Appleba-
um, 2021, s. 47). Sosyal aglarda siklikla slaktivizm, kliktivizm ve hashtag aktivizmi
seklinde pasif aktivist hareketlerle kendini gosteren bu davranislar, temelinde
bencil bir motivasyon ve kolayci yaklasimlara isaret etmektedir. Krispenz ve Bert-
rams (2023), karanlik ego-arag ilkesine (dark-ego-vehicle principle) gore, yiksek
narsistik 6zellikler tasiyanlar gibi karanlik kisilige sahip bireylerin olumlu sosyal
hedeflere ulagsmak igin degil, kendi 6zel ego odakli ihtiyaglarini tatmin edecek
sekilde yeniden tasarlamak i¢in politik ve sosyal aktivizme ilgi duyduklarini ve pa-
tolojik narsisistik ile aktivizm arasindaki iliskide gosterisci duyarlihgin strekli yer
aldigini 6ne stirmektedir. Bu yaklasim, hashtag aktivizmi gibi gosterisci duyarlilik
egilimlerinin bencil dogasini anlamaya psikolojik bir bakis agisi sunmaktadir.

Slaktivizm, kliktivizm ve hashtag aktivizmi gibi kavramlar, tembel ve pasif eylem-
leri tanimlamak icin kullanilmaktadir (Glen, 2015, s. 81-82; Girel ve Nazli, 2019,
s. 192; Yang, 2016, s. 13). Amaca yonelik daha kararl ve 6rgiitli olan aktivizm
(Yilmaz Sert, 2014, s. 294) ve dijital aktivist hareketler ile karistirmamaya dikkat
edilmelidir. Slaktivist hareketler, bireylerin iyi-ahlaki degerlerine isaret etmesi du-
rumunda gosterisci duyarlilik ile iliskilendirilebilecek bir bicim almaktadir (Shatz,

ty.).
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3. Aragstirmanin Metodolojisi
3.1. Aragtirmanin Amaci

Calismada, sosyal medya ortaminda sergilenen slaktivist davranislar Gzerinden
bireysel gosterisci duyarlilik davranisinin ve 6zelliklerinin belirlenmesi ile toplum-
sal sonuglarinin farkh bakis agilari dahilinde tartisiimasi amaglanmistir. Boylelikle
sahte duyarlilik sinyalleri vererek toplumsal duygulari istismar edebilecek goste-
risci duyarlilik paylasimlarinin taninabilmesi icin 6rnek gostergeler sunulmasi ve
bu davranisin sonuglarina dair farkindaligin artiriilmasi hedeflenmistir.

3.2. Aragtirmanin Yontemi

Arastirmanin amacina ve sorunsalina yonelik olarak ampirik kisimda yanitlari ara-
nan sorular sunlardir:

AS1: Gosterisci duyarlilik davranisi en ¢cok hangi bicimde sergilenmektedir?

AS2: Gosterisci duyarlilik davranisi en ¢ok hangi kisilik tiplerinde sergilenmekte-
dir?

AS3: Sosyal medya ortaminda paylasilan gosterisci duyarhlik igerikli paylagimlarin
ozellikleri nelerdir?

Calismada olasiliksiz 6rneklem yontemlerinden olan amaca yonelik 6érneklem
tercih edilmistir. Bu 6rneklem tiird, ¢esitli yontemler kullanarak belirli kriterlere
uyan ornek olaylari segme anlamina gelmektedir (Neuman, 2009). Bu teknikte
orneklemi olusturan elemanlar, arastirmacinin arastirma problemlerine cevap
bulacagina inandigi kisilerden (Altunisik vd., 2002, s. 63) ve evren parametre-
lerine benzer 6zellikte birimlerden olusmaktadir (Gliner vd., 2015, s. 124). Bu
dogrultuda arastirmanin evrenini kadina yonelik siddete hayir séylemiyle 6zdes-
lesen sosyal medya paylasimlari, 6rneklemini ise sosyal medya uygulamasi X.com
Uzerinden ‘25 Kasim Kadina Yonelik Siddete Karsi Uluslararasi Miicadele Gund’
kapsaminda #KadinaSiddeteHayir etiketi ile 25.11.2023 tarihinde gergeklestirilen
paylasimlar olusturmaktadir.

Arastirmada nitel ve nicel icerik analizi yontemi birlikte kullanilmistir. Veriler X.
com Uzerinden Advence Search uygulamasi ile elde edilmis; SPSS veri analiz prog-
ramina kodlanarak tanimlayici istatistikler ile analiz edilmistir. Elde edilen bul-
gular gosterisci duyarlihga yonelik gesitli bakis acilari kapsaminda ¢éziimlenerek
yorumlanmis ve 6neriler ortaya konulmustur.
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3.3. Arastirmanin Modeli

Arastirmada AS1’in analizinde Tosi ve Warmke (2016)’'nin ‘moral grandstanding’
ifadesi ile acikladiklari gosterisci duyarliligin bes ana bicimine yonelik ¢cerceve-
den; AS2’nin analizinde Hill ve Fanciullo (2023)'nun gosterisci duyarhhgin Gg farkl
karakterine yonelik gelistirdigi siniflamadan faydalaniimistir.

Tosi ve Warmke (2016, s. 199)’ye gore gosterisci duyarlilik davranisi, bireylerin
kendilerini ahlaki agidan saygin gostermeye yonelik ikna edici ¢abalaridir. Bu
davranisa yonelen bireyler taktir edilmeyi iyi biri olmaktan daha ¢ok dnemse-
mektedir. Bu yonuyle gosterisci duyarlilk, ahlaki agidan onaylanmayan bir sovu
ifade etmektedir. Tosi ve Warmke (2016)’ye gore gosterisci duyarhlik, tekrarlama
(piling on); abarti (ramping up); uydurma (trumping up); asiri duygu gosterimi ya
da bildirimi (excessive emotional displays or reports) ve apaciklik iddialari (claims
of self-evidence) seklinde kendini gdostermektedir.

Tekrarlama davranigi, harekete gecmek ve kisinin dogru olduguna inandig bir
davaya katilimini kaydetmek icin duruma yeni bir katki sunmasa bile daha 6nce
baskalari tarafindan séylenmis olan bir ifadenin yinelenmesini belirtmektedir.
Tekrarlama yoluyla gosterisci duyarhlik sergileme davranisinin sosyal karsilastir-
ma fenomeninin bir ifadesi oldugu belirtilmekte ve bunun baskalari tarafindan
olumlu algilanmanin bir yolu oldugu séylenmektedir. Bu sekilde motive olan kisi-
ler, baskalarinin onlari ahlaki agidan saygin bir grubun Gyeleri olarak gérmelerini
saglamanin bir yolu olarak ahlaki normlari tekrarlama davranisina yonelebilmek-
tedir (Tosi ve Warmke, 2016, s. 203-204).

Abarti/mubalaga yoluyla gosterisci duyarlilik sergileme, tartisilan konu hakkin-
da giderek daha gli¢li iddialarda bulunmayi ifade etmektedir. Bu yénde egilim
gosteren davranislar, birinin adalet meselelerine daha yatkin oldugunu ve diger-
lerinin durumun niansini veya ciddiyetini anlamadigini veya takdir etmedigini
belirtmek icin sergilenebilmektedir (Tosi ve Warmke, 2016, s. 205).

Uydurma olarak adlandirilabilecek diger gosterisci duyarhilk bigcimi, ahlaki olarak
sorun teskil etmeyen herhangi bir durum hakkinda, ahlaki bir sorunun olduguna
dair 1srarcihgi ifade etmektedir. Bu yonde egilime sahip olan bireyler, diinyanin
baskalarina etik agidan sorunsuz goriinen 6zelliklerine dikkat gekmeye ¢alisarak,
ahlaki agidan saygin olduklarini géstermeye calisabilmektedir (Tosi ve Warmke,
2016, s. 206).

Ofke gibi asir duygu gosterileri ile kendini belli eden dérdiincii gdsterisci duyarli-
lik ifadesi, bir konu hakkinda duygularini en giicli ifade edenlerin en gligli ahla-
ki inanca sahip oldugu ortiik varsayimindan yola g¢ikilarak sekillenmektedir (Tosi
ve Warmke, 2016, s. 207). Sorunun ciddiyeti ile orantisiz olarak sergilenen giiclii
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duygu ifadeleri, digerlerine gore daha yiksek ahlaki inanca sahip olundugunu
iletmek icin stratejik olarak kullanilabilmektedir (Lippitt, 2023). Gosterisgi duyar-
lilik sergileme egiliminde olan bireyler bu varsayimi istismar edebilmekte ve bu
nedenle diinyadaki ahlaki diizensizlikten daha fazla etkilendiklerini belirtmek igin
ofkelerini ifade edebilmektedirler. Bu tiir 6fke gosterileri, bireylerin ahlaki agi-
dan daha anlayisli veya hassas olarak gorilmesine neden olabilmekte ve saygin
gériinmenin bir yolu olarak kullanilabilmektedir (Tosi ve Warmke, 2016, s. 207).

Apaciklik iddialari ise bireylerin ahlaki duyarhliklarinin digerlerininkinden daha
lstlin, dolayisiyla ahlaki agidan daha saygin oldugunu belirtmek icin yoneltil-
mektedir (Tosi ve Warmke, 2016, s. 207). Bu yonde gosterici duyarhlik sergileyen
bireyler, alternatif gorislerin veya savunulan konumlarin apagik dogru oldugu-
nu belirtmekte; aksine dair iddialari sert bir sekilde kiicimsemektedir. Lippitt
(2023), diizglin ve dogru diisiinen herhangi bir kisinin, olaylari gosterisci duyarli-
lik sergileyen kisinin kendi gordigl gibi gorecegi; dolayisiyla gosterisci duyarlilik
sergileyenlerin kendi gérislerinin savunulmasina gerek olmadigini disindigiini
belirterek Tosi ve Warmke’nin tanimina aciklik getirmektedir.

Hill ve Fanciullo (2023), samimiyet ve gosterisci duyarlilk konusunda bireyleri
lic kategoriye gore degerlendirmektedir: ‘icten’, ‘géniilsiiz’, ‘soguk kalpli’. ‘icten’
gosterisci duyarllik sergileyen bireylerin inanglarina gére hareket etme olasilig
daha yiiksektir. Biylik oranda taninma arzusuyla motive olsalar da yine de sa-
vundugu davaya inanmaktadirlar. ‘Gonulstz’ gosterisci duyarhlik sergileyen bi-
reyler savunduklari durum hakkinda gii¢li bir inanca sahip olmayip kayitsiz kalan
kisilerdir. ‘Soguk kalpli’ olarak ifade edilen bireyler ise bir grup insan tarafindan
olumlu bir sekilde degerlendirilme ve taninma arzusuyla motive olup gosterisci
duyarhhg bir arag olarak kullanmakta, savunduklari davaya karsi bir inanca sahip
olmamaktadir.

Calismada, Tosi ve Warmke (2016)’'nin gosterisci duyarlili§in ana bicimleri ger-
cevelemesi ile Hill ve Fanciullo (2023)'nun (¢ gosteris¢i duyarlihk karakteri si-
niflandirmasina gore belirlenen kisilik tipleri izerinden iki ayri kodlama cetveli
olusturulmus; elde edilen veriler ilgili kategoriler bazinda analiz edilerek yorum-
lanmistr.

AS3 kapsaminda gerceklestirilen igerik analizinde Philips (2020)’in gosterisci du-
yarliligin bir ifadesi olan performatif muttefiklik (performative allyship) kavramini
aciklarken siraladigi 6zellikler ile Shatz (t.y.) tarafindan tanimlanan ozellikler dik-
kate alinmistir. Philips (2020) ve Shatz (t.y.)’a gore, gosterici duyarlihk motivas-
yonlu ifade ve eylemler samimiyetsizdir ve gercek degerleri yansitmamaktadir.
Gergeklestirilen eylemlerin ilgili durum Gzerinde ya ¢ok az etkisi olmaktadir ya

Cilt 9 / Say1 20 / Ocak 2024



Kadina Yonelik Siddet Olaylarinda Gosterisgi Duyarhlik: 181
Elestirel Perspektiften Sosyal Medya Uzerine Bir Analiz

da hig etki etmemektedir. Paylasimlar gercek bir etkilesim yaratmamakta, adalet-
sizlik gibi bir duruma karsi sadece 6fke icermektedir; kisisel sorumluluktan uzak-
tir ve derinlikten yoksundur. Minimum caba gerektirmektedirler; gegici, tembel,
ylzeysel ve yapmaciktirlar. Gonderiler basittir ve genellikle birkag kelime ya da
etiket ile ifadeler 6zetlenmektedir. Bu baglamda arastirmada, #KadinaSiddeteHa-
yir etiketini iceren paylasimlarin nitelikleri, etkilesim oranlari, gorsel ve video kul-
lanim oranlari, kullanilan duygu ifadeleri, climle uzunluklari ve dilbilgisi hatalari
dikkate alinarak olusturulan kodlama cetveli kullanilmistir. Paylasimlarin dogru
ve uygun sekilde analiz edilebilmesi icin 6zgiin temalar yaratiimis; elde edilen
sonuglara gore gosterisci duyarlilik sergilenen paylasimlarin 6zellikleri tespit edil-
meye ¢aligiimigtir.

Analizde ilk olarak, X.com’un karsilikh etkilesim parametreleri olan paylasim
(retweet), yorum yapma ve begenme sayilari analiz edilerek paylasimlarin etki-
lesim dizeyleri ayri ayri ele alinip belirlenmis; her paylasimin etkilesim orani he-
saplanmistir. Bu analizden yola ¢ikarak gosterisci duyarlilik icerikli paylasimlarin
kullanicilarla ne oranda etkilesim yarattigi tespit edilmeye calisiimistir. Etkilesim
oraninin hesaplanmasinda su formil dikkate alinmistir:

‘Etkilesim Orani = (Begeni sayisi + Yorum Sayisi + Paylasilma Sayisi) / Goriuntilen-
me Sayisi x 100’

Gosterisci duyarlilik igerikli paylasimlarda hangi gérsel 6gelerin daha yogun kul-
lanildigini tespit edebilmek icin paylasimlara eklenen fotograf ve videolar analiz
edilmis; bu paylasimlardaki gorsellerin niteligi, kodlama sirasinda tespit edilip
kodlama cetveline dahil edilmistir.

Gosterisci duyarlilik sergilenen paylasimlarda bireylerin diisiince ve gorislerini
ifade ederken ne 6lglide ¢aba sarf ettiklerini anlayabilmek icin paylasimlar ‘sade-
ce yazi icerikli paylasim’ ve ‘sadece etiket icerikli paylasim’ kategorileriyle birlik-
te climle sayilari ve cimle uzunluklari degerlendirilip analize dahil edilmistir. X.
com’da yazarlar artik 25.000 karaktere kadar paylasim yapabilmektedir (Twitter.
com, 2023). Bu da ortalama 3000 Tirkce kelimeye tekabil etmektedir. Bezirci ve
Yilmaz (2010, s. 55)’a gore, Turkce bir metinde ortalama ctimle uzunlugu 10-11
kelime arasinda; Atesman (1997, s. 73)’a gore ise, 9-10 kelimedir. Bu dogrultuda
paylasimlarda 8 ve daha az kelimeden olusan ciimleler kisa climle; 9-11 kelime-
den olusan climleler orta uzunlukta ciimle; 12 ve Gzeri kelimeden olusan cliimle-
ler uzun ciimle olarak kategorize edilerek analiz kapsamina alinmistir. Cimlelerin
yazim ve imla hatalarinin tespiti ise Turk Dil Kurumu Sézliikleri referans alinarak
gerceklestirilmistir.

Gosterisci duyarhlik paylasimlarindaki duygu kullanimi, olumlu, olumsuz ve notr
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olmak Uzere (¢ temel kategoride analiz edilmistir. Alt duygu durum parametrele-
ri ise, paylasimlarin ifade ettigi duygularin tiriine gére kodlama sirasinda tespit
edilip analize dahil edilmistir.

3.4. Aragtirmanin Kapsami ve Sinirliligi

Arastirmada, icerik analizi ydontemine basvurulmustur. Séylem analizi tlrleri, gos-
terisci duyarlihk davranislarini anlamada kapsamli bir yontem sunmakla birlikte
ayni perspektiften farkli bir calismada ele alinacak olmasi sebebiyle bu ¢alismada
kullaniimamistir. Arastirmada yalnizca bireysel hesaplar tarafindan gergeklestiri-
len paylasimlar kapsama dahil edilmis; kurumsal hesaplar lzerinden gercgeklesti-
rilen paylasimlar kapsam disi birakilmistir. Ornek olarak gésterilen gérsellerde yer
alan kullanici adlari ise, kisisel mahremiyetin korunmasi adina gizlenmistir.

4. Arastirmanin Bulgulari ve Yorumlanmasi

Calismada, bireysel hesaplar Gzerinden paylasilan ve gosterisci duyarhlik kap-
samina giren 1142 adet paylasim tespit edilmistir. ilgili tweetler ayni anda hem
gosterisci duyarlilik bicimlerini hem de karakterlerini yansitabilmektedir. Bundan
dolayi her bir tweet ayni anda her iki kapsamda kodlanmistir.

Gosterisci Duyarhlik Bigcimleri Gosterisci Duyarhlik Karakterleri
N % N %

Tekrarlama 1112 97,4 Soguk Kalpli 1065 93,3

Apaciklik iddialari 13 1,1 Gonulstiz 52 4,5

Abartt 10 0,9

icten 25 2,2
Asiri Duygu Gosterimi 5 0,5

Kapsama Dahil
Olmayan Tweet Sayisi

Toplam 1142 100 Toplam 1142 100

2 0,1

Tablo 1. Bigim ve Karakterlere Gore Gosteriggi Duyarlilik Davranisi Sikhklari

AS1 ve AS2 dahilinde gergeklestirilen analize gore, gosterisci duyarlilk bigimleri
arasinda en yogun sergilenen tiirlin tekrarlama davranisi (%97,4) oldugu tespit
edilmistir. Diger alt tirlerin sergilenis orani birbirine yakindir. Bununla birlikte
‘uydurma’ davranisini gosteren bir paylasim tespit edilmemistir. Gosterisci du-
yarlihk karakterleri arasinda en yogun sergilenen tir ise soguk kalpli gosterisci
duyarliliktir (%93,3). Diger gosterisci duyarhlk bigimleri arasinda oransal olarak
anlaml bir fark gdzlenmemistir. Gosterisgi duyarlilik bicimlerine yonelik 6rnekler
Gorsel 1-4 ile gosterilmistir.
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Gorsel 1. Apagiklik iddialari Gorsel 2. Tekrarlama

Gorsel 3. Abarti Gorsel 4. Asiri Duygu Gosterimi

Tekrarlama yoluyla gosterisci duyarlilik sergileyen bireylerin genellikle benzer
afisler, ifadeler ve sloganlar kullanarak kadina siddet olaylarina yonelik tepki gos-
terdigi gorilmektedir. Bu ifadeler 6zglinlik icermemekte ve birkag kisa ciimle ya
da sadece etiket kullanimi ile sergilenmektedir. Apaciklik iddialarinda bulunan
paylasimlarda siddetin toplumsal yansimalarina dair kuvvetli delil sunma ve ka-
dina yonelik siddete dair eylem ve sdylemlerin varliginin dahi utang verici oldugu
vurgusu 6ne ¢ikmaktadir. Abarti davranisinin, genellikle cezalarin agirlastiriimasi
yonindeki talep artisi ile sergilendigi goriilmistir. Asiri duygu gbsterimine dair
¢ok az 6rnek mevcuttur. Bu paylasimlarda genellikle 6fke duygusunun ifade edil-
digi tespit edilmistir.
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Gorsel 5. igten GD Gorsel 6. Gonlilsiiz GD

Gorsel 7. Soguk Kalpli GD

Gorsel 5, 6 ve 7'de gosterisci duyarhilik karakterlerine dair 6rnekler gosterilmek-
tedir. icten godsterisci duyarlilik yaklasimina sahip olan paylasimlarda eylem ve
destek vurgusunun gli¢li bir sekilde 6ne ¢iktigl gorilmuistir. Gonulsliz gosterisci
duyarhhk ifadesine sahip paylasimlarda ise somut destege yonelik bir kanit bu-
lunmamakta ve gorisler ile kanaatler basit séylemlerle sergilenmektedir. Soguk
kalpli gosteris¢i duyarlilik sergileyen paylasimlarin ¢cogunda tekrarlama davrani-
sindakine benzer sekilde ayni ifadelerin tekrar tekrar beyan edilmesi, yazili goris
beyanindan kagcinma, gorseller ve etiketler araciligiyla bu eksikligi kapatmaya yo-
nelim oldugu belirlenmistir.
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Gosteriggi Duyarhilik Bigimleri

185

Tekrarlama Abarti As!.r ! Du.yg'u A.\pa.glkllk
Gosterimi Iddialan
N % N % N %" N %"
igten 20 1,8 1 10 3 60 0 0
Gosterisgi
Duyarlilik Gonllsiz a4 4 0 0 2 40 6 46,2
Karakterleri .
Soguk Kalpli 1048 942 9 90 O 0 7 53,8
Toplam 1112 100 10 100 5 100 13 100

Tablo 2. Gosterisci Duyarlilik Bigim ve Karakterlerinin Alt Tirleri Arasindaki iliskinin Analizi

* Gosterisci duyarlilik alt tiirleri bazinda yizdelik dilimi gosterir.

Gosterisci duyarhlik bigcimlerinin karakterlere gore sergilenisine bakildiginda,
paylasimlarin tiim GD karakterlerinde yogun olarak tekrarlama bigiminde gergek-
lestirildigi goriilmektedir.

Bu bdlimin devamindaki analizler, AS3 dahilinde gerceklestirilen analizlere dair

bulgulari icermektedir.

Gosterisgi Duyarhilik Bigimleri

Tekrarlama Abart Aég;::ﬁ:" ?::g:: :I: Toplam
N % N % N % N % N %
Kadin 552 978 5 09 3 0,5 6 1,1 566 100
Erkek 437 98 3 07 O 0 5 1,1 455 100
Cinsiyet Belirtiimemis 123 98 2 16 2 1,6 2 1,6 129 100
Gosterigci Duyarhilik Karakterleri
icten Goniilsiiz  Soguk Kalpli Toplam
N % N % N % N %
Kadin 15 26 25 44 527 928 567 100
Erkek 7 1,6 19 4,3 420 94,4 446 100
Cinsiyet Belirtiimemis 3 2,3 8 6,2 118 91,5 129 100

Tablo 3. Cinsiyet Bazinda Gosterisgi Duyarhlik Bicim ve Karakterlerinin Sergilenisi
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Gosterisgi duyarhlik sergileyen paylasimlarin %49,6’s1 (n=567) kadin kullanicilar,
%39,1'i (n=446) erkek kullanicilar, %11,3’0 (n=129) cinsiyet belirtiimemis olan
kullanicilar tarafindan gergeklestirilmistir. Gosteris¢i duyarhlik bigimlerinin cin-
siyet bazinda yogunluklarina bakildiginda, oranlarin tiim alt kategorilerde, tim
cinsiyetler arasinda yaklasik degerde oldugu gorilmektedir. Alt kategoriler ba-
zinda cinsiyetler arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmemistir (Pearson Ki-Kare
degeri 7,165 olup anlamlilik degeri 0,519’dur, p>0,050).

Gosterisci duyarhhk karakterlerinin cinsiyet bazinda yogunluklarina bakildigin-
da da oranlarin tim alt kategorilerde, tiim cinsiyetler arasinda yaklasik deger-
de oldugu gorilmektedir. Alt kategoriler bazinda cinsiyetler arasinda anlamli bir
farkhhk tespit edilmemistir (Pearson Ki-Kare degeri 3,466 olup anlamlilik degeri
0,483’tur, p>0,050).

Arastirmada, analiz edilen paylasimlar niteliklerine goére yanitlama ve 6zgilin ol-
mak Uzere iki kategori dahilinde ele alinmistir. Yanitlamalarin disinda kalan tim
paylasimlar, 6zgiin kategorisinde kodlanmistir.

Gosterisgi Duyarhlik Bigimleri

Yanitlama (Reply)

Ozgiin Paylasim

N % N %
Tekrarlama 444 38,9 668 58,5
Abart 0 0 10 0,9
Asiri Duygu Gosterimi 1 0,1 4 0,4
Apaciklik iddialari 0 0 13 1,1
Toplam 445 39 697 62

Gosteriggi Duyarhilik Karakterleri

Yanitlama (Reply)

Ozgiin Paylagim

N % N %

icten 2 0,2 23 2
Gondlsiz 7 0,6 45 3,9
Soguk Kalpli 436 38,2 629 55,1
Toplam 445 39 697 61

Tablo 4. Gosterisci Duyarlilik Tlrlerine Gore Paylasimlarin Niteligi

Analiz edilen paylasimlarin %61’i (n=697) 6zglin, %38,9’u (n=445) yanitlamadir.
Gosterisci duyarlilik davranisi alt kategorilerine dair yaklasimlarin agirhkli olarak
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0zgiin paylasimlar araciligiyla sergilendigi tespit edilmistir. Paylasimlar her ne ka-
dar 6zgiin olarak kodlanmis olsa da Gorsel 6’da gosterildigi lizere bu paylasim-
larda baskalari tarafindan olusturulmus gorsel ve videolarin sik sik kullanildigi,
ayrica taninmis kisilere dair soylemlerin siklikla tekrarlandigi tespit edilmistir.
Ozgiin paylasimlar araciligiyla sergilenen gosterisci duyarlihk davranisinda gorsel
kullanim oraninin %37,6; video kullanim oraninin %6,3; sadece yazili ifade iceren
paylasimlarin oraninin %14; sadece etiket iceren paylasimlarin oraninin %3,6 ol-
dugu belirlenmistir. Yanitlamalarin ise gosteris¢i duyarlilik davranislari arasinda
en pasif olan ve slaktivist davranislari en iyi yansitan paylasimlar oldugu goril-
mektedir. Gorsel 9’da yanitlama yoluyla sergilenen gosterisgi duyarlilik davranisi-
na dair 6rnekler gosterilmektedir.

Gorsel 8. Ozgiin Paylasim Gorsel 9. Yanitlama

Sosyal medya araciligiyla sergilenen gosterisci duyarhlik davranislarinin 6zellik-
lerini belirlemede ne tir igeriklerin kullanildigini tespit etmenin faydali olacagi
Ongorilmus ve analize dahil edilmistir.

Sadece Sadece
Gorsel Oge Video Yazi igeren Etiket iceren
Paylasimlar Paylasimlar
G_o'ster|§5;| Duyarlilik N % N % N % N %
Bigimleri
Tekrarlama 445 39 72 63 209 18,3 382 33,5
Abarti 6 0,5 1 0,1 3 0,3 1 0,1
Asiri Duygu Gosterimi 2 0,2 2 0,2 1 0,1 0 0
Apaciklik iddialari 7 0,6 1 0,1 5 0,4 0 0
Toplam 462 40,5 76 6,7 218 19,1 383 33,6
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Sadece Sadece
Gorsel Oge Video Yazi igeren Etiket iceren
Paylagimlar Paylagimlar
Goster|§?| Duyarlilik N % N % N % N %
Karakteri
icten 15 1,3 6 04 5 0,4 0 0
Gondlsiiz 27 2,4 10 04 14 1.2 1 0,1
Soguk Kalpli 420 368 61 53 199 174 382 33,5
Toplam 462 405 76 6,7 218 19,1 383 33,6

Tablo 5. Gésterisci Duyarlilik igerikli Paylagimlarda igerik Kullanim Cesitleri

Gosterisci duyarlilk davranisi sergileyen paylasimlarin %40,5’inin gorsel 6ge,
%6,7’sinin ise video icerdigi tespit edilmistir. Paylasimlarin cogunda yazili ifadeler
gorsel 6gelerle birlikte kullanilmaktadir. Sadece yazil ifade iceren paylasimlarin
orani %19,1, sadece etiket iceren paylasimlarin orani ise %33,5'tir. Gorsel 9'da
yer alan paylasimlar, yogun etiket kullanimina 6rnek teskil etmektedir. GOsterisgi
duyarlilik bicimleri ve karakterlerinin alt kategorileri bazinda en yogun kullanilan
icerikleri gorsel 6geler ile etiketler olusturmaktadir. Gosterisci duyarhilik davrani-
sinin ¢caba gerektirmeyen kolayci bir yaklasim oldugu hatirlandiginda, elde edilen
sonuglarin bu yaklasimi destekler nitelikte oldugu gorilmektedir.

Kullanilan gorsel 6geler ve videolarin nitelikleri ve iceriklerinin sosyal medya
aracihgiyla sergilenen goésterisci duyarlilik davraniginin 6zelliklerini anlamaya yar-
dimci olacagi 6ngorilmis ve analize dahil edilmistir.

Gorsel Tlrd
Gorsel icerigi Afi Post g ERE Fotograf  Cizim  Karikatir Haber Bayrak ilan Toplam
A E Ait Gorsel g Y [
159 55 28 6 0 0 0 0 0 248
Slogan %34,41  %11,90 %6,6 %1,29 %53,67
1 0
11 13 18 7 4 6 1 0 0 60
Farkindalik
%2,38 %2,81 %3,89 %1,51 %0,8 %1,29 %0,21 %12,98
i 7 2 0 11 3 2 4 0 0 29
Siddet
%1,51 %0,43 %2,38 %64 %0,43 %0,8 %6,27
0 0 5 12 1 0 1 0 0 19
Eylem
%1,8 %2,59 %0,21 %0,21 %4,11
Etkinik Gorseli 0 1 2 16 0 0 0 0 0 19
ik Gorsel %021 %043 %346 %4,11
Gorsellestirilmis 0 6 8 0 0 0 0 0 0 14
Yazi igerigi %1,29 %1,73 %3,03
Kendine Ait 0 1 1 8 0 0 0 0 0 10
Fotograf %0,21 %0,21 %1,73 %2,16
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" P . Baskasina . . A :
Gorsel Igerigi Afis Post Ait Gorsel Fotograf  Cizim  Karikatir Haber Bayrak llan Toplam
Recep Tayyip 0 0 8 1 0 0 0 0 0 9
Erdogan %1,73 %0,21 %1,94
Mustafa Kemal 0 2 1 4 1 0 0 0 0 8
Atatlrk %0,43 %0,21 %0,86 %0,21 %1,73
L 0 0 1 0 3 4 0 0 0 8
Uzglin Kadin
%0,21 %0,64 %0,86 %1,73
. 0 0 2 4 2 0 0 0 0 8
Cekici Kadin
%0,43 %0,86 %0,43 %1,73
Filistin’e Destek 6 0 2 0 0 0 0 0 0 8
Cagrisi %1,29 %0,43 %1,73
0 0 0 2 2 0 0 0 0 4
Anne-Cocuk
%0,43 %0,43 %0,86
e 0 2 1 1 0 0 0 0 0 4
Dini Igerik
%0,43 %0,21 %0,21 %0,86
. 2 0 0 0 0 0 0 0 1 3
Destek Gagrisi
%0,43 %0,21  %0,64
. 0 1 1 0 0 1 0 0 0 3
Elestiri
%0,21 %0,21 %0,21 %0,64
" . 0 0 0 0 0 0 0 3 0 3
Tirk Bayragi
%0,3 %0,3
Cinsel Meta 0 0 0 2 0 0 0 0 0 2
Olarak %0,43 %0,43
Kadin
. 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Esitlik Vurgusu
%0,21 %0,21
istanbul 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Sozlesmesi %0,21 %0,21
187 83 78 74 17 13 6 3 1 462

Toplam
P %40,4  %17,9 %16,8 %16,01  %3,67 %2,81 %1,29 %0,64  %0,21 %200

Tablo 6. Gésterisci Duyarlilik igerikli Paylasimlarda Kullanilan Gérsellerin icerigi

Paylasilan gorsel 6geler yogun olarak afislerden ve afis benzeri postlardan olus-
mustur. ilgili paylasimlarda 6ne c¢ikan unsur ise 25 Kasim Kadina Yénelik Siddete
Karsi Uluslararasi Miicadele Ginii dolayisiyla paylasilan sloganlar ve farkindalik
mesajlaridir. Goérsel 10’da da gorilecegi Uizere paylasimlarda kullanilan afis tasa-
rimlarinin ¢cogu ya aynidir ya da ¢ok benzerdir. ifadelerin 6znellikten uzak oldugu
gozlemlenmistir.
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Gorsel 10. Gosterisgi Duyarlilik Davranisinin Sergilendigi Afis ve Post Paylasimlari

Paylasimlarin video kullanim orani oldukca dusliktir. Paylasilan videolarin ise yo-
gun olarak baska kisilere ait oldugu tespit edilmistir. Haber videolar ve kisisel
¢ekimlerin orani ise oldukga disiik kalmistir. Videolarda en yogun kullanilan ice-
riklerin farkindalik yaratmaya yénelik mesajlar ve durumlar oldugu gorilmastir.
One cikan diger iki icerik, eylem ve siddete dair gériintiilerdir.
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Videonun Niteligi

Video icerigi Baskasina Haber Kisisel Belgesel
Ait Video . X . Toplam
P Videosu Cekim Kesiti
Igerigi
18 6 5 0 29
Farkindalik %24 %8 %6,66 %38,66
Eviem 6 %24 3 0 9
¥ %8 %4 %12
. 5 8 0 0 7
siddet %6,66 %9,33
Elestiri 3 2 0 ! 6
? %4 %2,66 %1,33 %8
M 4 0 0 0 4
Savas Magdurlari %5.33 %5.33
Kadina Verilen 0 3 0 0 3
Degerin Onemi %4 %4
. - 0 1 2 0 3
Kendine Ait Video %1 33 %2,66 %a
Sanatglya Ait Video ;4 0 0 0 ;4
(] (]
Dizi/Film Kesiti ;4 0 0 0 ;’4
(] (!
. 1 0 0 2 3
Hayvan Belgeseli %133 %2 66 9%a
Muzikal Performans ‘V2266 0 0 0 72266
s, 0z,
. 1 0 0 0 1
Destek Cagrisi %133 %1.33
Slogan 1 0 0 0 1
& %1,33 %1,33
P 1 0 0 0 1
llgisiz Konular %133 %133
ol, ol,
Toolam 48 14 10 3 75
P %64 %18,66 %13,33 %4 %100

Tablo 7. Gésterisci Duyarlilik icerikli Paylasimlarda Kullanilan Videolarin igerigi
Arastirmada baz alinan #KadinaSiddeteHayir etiketinin yani sira paylasimlarda
yer alan diger etiketlerin kullanim orani da degerlendirmeye dahil edilmistir.
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#25KasimKadinaSiddetleMiica-
deleGiini

#KadinaYonelikSiddeteHayir

#25KasimKadinaSiddeteHayir

#25Kasim

#istanbulSézlesmesiYasatir

#KadinaYonelikSiddeteKarsiUlus
larara-siMucadeleGuni

#SiddetUzaklastirir
#KadinCinayetleriPolitiktir

#SessizKalma
#Kararliyiz
#6284SelaniOkutacagiz
#KadinaSiddeteDurDe
#SiddetAcizliktir

#SiddeteSessizKalmayin

Tablo 8. Gésterisci Duyarlilik iceren Paylasimlarda Kullanilan ikincil Etiket Oranlari

202

74

73

66

55

36

20

15

6

42,2

15,4

15,2

13,8

11,5

7,5
4,18
3,1

1,8
1,46
1,46
1,46
1,2

0,8

#KadinaSiddetiginAdalet

#KadinaSiddet

#Kadinlar25KasimdaBirArada

#KadinaKalkanEllerKirilsin

#25KasimKadinaSiddetleMiicade-
leyeDevamGinu

#CumbhuriyetimizinYtzancuYiliKutlu-
Olsun

#KadinCinayetleri
#KadinHayattir

#AdaletinizBatsin
#SiddetsizToplum
#Adalet
#25KasimdaSokaktayiz
#SiddeteHayir

#KadinaElKalkamaz

4 08

0,6

0,4

0,4

0,2

0,2
0,2
0,2

0,2
0,2
0,2
0,2
0,2

0,2

Paylasimlarin %41,85’inde (n=478) ayni anda en az iki ya da daha fazla sayida
etiket kullanildigi tespit edilmistir. Her paylasimda mevcut olan #KadinaSiddete-

Hayir etiketi ile birlikte kullanimi en yogun olan ikincil etiketler #25KasimKadina-
SiddetleMicadeleGiinii, #KadinaYonelikSiddeteHayir ve #25KasimKadinaSidde-

teHavir olmustur.

Orta Uzun
Ciimle Yok Kisa Ciimle  Uzunlukta .. Toplam
. Ciimle
Ciimle

G_o.ster|§_(;| Duyarlilik N %" N % N %" N %" N %"
Bigcimleri
Tekrarlama 564 50,7 247 22,2 184 16,5 117 10,5 1112 100
Abart 2 20 7 70 0 0 1 10 10 100
Asiri Duygu Gosterimi 0 0 3 60 1 20 20 5 100
Apaciklik iddialari 0 0 4 308 5 38,5 4 30,8 13 100
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Orta Uzun
Ciimle Yok Kisa Ciimle Uzunlukta " Toplam

. Ciimle

Ciimle
Goster|§.g|DuyarI|I|k N % N %' N % N %" N %"
Karakteri
igten 2 8 7 28 11 44 5 20 25 100
Gonlilsuz 6 11,5 21 404 11 21,2 14 269 52 100
Soguk Kalpli 558 52,4 235 22,1 168 15,8 104 9,8 1065 100

Tablo 9. Gésterisci Duyarlilik icerikli Paylasimlara Dair Climle Uzunluklari
* Gosterisei duyarhhk alt turleri bazinda yiizdelik dilimi gosterir.

Gosterisgi duyarlilik iceren paylasimlarin %49,6’sinda (n=566) yazil ifade bulun-
mamaktadir. Yazili paylasimlarin ise %23’G (n=261) kisa climle yapisi; %16,6'sI
(n=190) orta uzunlukta ctimle yapisi; %10,8’i (n=123) uzun ciimle yapisindadir.
Tablo 9, ciimle uzunluklarinin gosteris¢i duyarlilk alt tirleri bazinda dagilimini
gostermektedir. Buna gore climle uzunluklarinin alt tirler bazinda dagilim oran-
larinin tutarhlik géstermedigi gorilmektedir. Tekrarlama, abarti ve asiri duygu
gosterimi yoluyla gosterisci duyarlilk sergileyen paylasimlar agirlikh olarak kisa
ciimle yapisinda; apaciklik iddialari yoluyla gosteris¢i duyarhlik sergileyen pay-
lasimlar orta uzunlukta ciimle yapisinda ifadeler kullanmistir. icten gosterisgi
duyarhlik sergileyen paylasimlar orta uzunlukta cliimle yapilarini agirlikli olarak
kullanirken, gonilstiz ve soguk kalpli gosterisci duyarlilik sergileyen paylasimlar
kisa cimle yapilarini tercih etmistir.

Kisa ve orta uzunluktaki ciimleler genellikle slogan icermektedir ve 6znel bir ifa-
deden yoksundur. Séylemleri genellikle siddeti kinama, kadina ve kadin haklarina
destek, 25 Kasim Kadina Yonelik Siddete Karsi Uluslararasi Miicadele GlinU, esitlik
ve farkindalik baglaminda yogunlasmaktadir.

Noktalama isareti Hatas! Yazim Hatasi
Gosterisci Duyarlilik Bigimleri N %" N %"
Tekrarlama 303 54,92 131 23,67
Abarti 6 75 3 37,5
Asiri Duygu Gosterimi 4 80 3 60
Apaciklik iddialar 4 30 4 30,76
Gosterisci Duyarlilik Karakteri N %" N %"
icten 7 30,43 3 13,04
Gondlsiiz 20 43,47 13 28,26
Soguk Kalpli 290 57,19 125 24,65

Tablo 10. Gésterisci Duyarlilik iceren Paylasimlarin Noktalama isareti ve Yazim Hatasi Yogunluklari
*Gosterisci duyarhlik alt tirleri bazinda yizdelik dilimi gosterir.
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Yazili ifade iceren paylasimlarin %55’inde (n=317) noktalama isareti hatasi;
%24,47'sinde (n=141) yazim hatasi bulunmaktadir. Gosterisgi duyarlilik bigimi alt
turleri arasinda en fazla noktalama isareti ve yazim hatasi yapilan paylasimlar
asirn duygu gosterimi kategorisinde; gosterisci duyarlihk karakterleri alt tirleri
arasinda ise en fazla noktalama isareti yapilan paylasimlar soguk kalpli gosterisci
duyarhlik, en fazla yazim hatasi yapilan paylasimlar ise gonliilstiz gosterisci duyar-
lllik kategorisindedir.

Gosteriggi Duyarhilk Bigimleri

Tekrarlama Abarti A§|"r| Du.yg_u Apagiklik iddialar
Gosterimi
N 1112 10 5 13
Etkilesim Oranlarinin Ortalamasi %5,75 4,52 %3,26 491

Gosteriggi Duyarlihk Karakterleri

icten Géniilsiiz Soguk Kalpli
N 25 52 1065
Etkilesim Oranlarinin Ortalamasi %3,31 %4,72 %5,82

Tablo 11. Gésterisci Duyarlilik iceren Paylasimlarin Etkilesim Oranlari

Gosterisci duyarlilik icerikli paylasimlarin etkilesim oranlarinin oldukga disuk di-
zeyde oldugu tespit edilmistir. Paylagimlarin ¢cogunun 6znel ifadelerden yoksun
oldugu ve tekrarlamalar icerdigi hatirlandiginda gosterisci duyarlilik iceren ifade-
lerin etkilesim yaratmada yetersiz kalmasi anlaml goriilmektedir.

Duygu ifadeleri, gosterisci duyarhlik davranisinin motivasyonunu ve sergilenen
davranisin ne oOlglide samimi ve gercek oldugunu anlamada bir kriterdir. Bu ne-
denle arastirmada, paylasimlardaki duygu kullanim oranlari ve duygu tiirleri tze-
rinden gosterisci duyarhlik davranisinin 6zelliklerini belirlemeye yonelik bir analiz
gerceklestirilmistir.
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N6t Olumlu Duygu 0Iun:|suz Duygu
Ifadesi Ifadesi
gii?::gifi Duyarlilik N % N % N %
Tekrarlama 1036 90,7 59 5,2 16 1,4
Abarti 8 0,7 1 0,1 0,1
Asiri Duygu Gosterimi 0 0 1 0,1 4 0,4
Apagiklik iddialari 8 0,7 4 0,4 1 0,1
Toplam 1053 92,2 65 5,7 23 2,0
N6tr OIurpIu Duygu Olun_msuz Duygu
Ifadesi Ifadesi
(é;jrs;ftrésrci;i Duyarlilik N % N % N %
icten 19 1,7 4 0,4 2 0,2
GOnllstz 34 3,0 13 1,1 5 0,4
Soguk Kalpli 1000 87,6 48 4,2 16 1,4
Toplam 1053 92,2 65 5,7 23 2,0

Tablo 12. Gosterisgi Duyarlilik Bigimleri ve Karakterlerine Gore Paylasimlarda Duygu Kullanim

Yogunlugu

Gergeklestirilen analizde, gosterisci duyarhlik icerikli paylasimlarin tamamina ya-
kininda (%92,2, n=1053) duygu ifadesinin bulunmadigi tespit edilmistir. Olumlu

ya da olumsuz fark etmeksizin bir duyguyu yansitan ifadelerin sahte olmasi ge-
nellikle beklenmemektedir. Yogun duygu gosteriminin gosterisci duyarlilik siip-
helerini bertaraf edebilecegi disinildiginde (Levy, 2020, s. 9559), bu bulgular

gosterisci duyarlilik davranisinin klasik ozellikleri ile tutarhdir. Duygu ifadesinin
bulundugu paylasimlarda ise agirlikh olarak olumlu duygularin yansitildigi tespit

edilmistir.
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Olumlu Duygular Olumsuz Duygular
Gosterisi ... Sevgi Mutluluk Destek Umut Ofke Nefret ~ Korku  Ozintii
Duyarlilik Bigimleri
7 4 39 9 7 1 2 6
Tekrarlama %10,76  %6,15 %60  %13,84 %318  %4,54  %9,09 %27,27
0 1 0 0 1 0 0 0
Abart %1,53 %4,54
Asiri Duygu 0 0 1 0 2 0 0 2
Gosterimi %1,53 %9,09 %9,09
Apagiklik iddialari 0 0 ‘V6415 0 0 0/4154 0 0
00, 0%,
Toolam 7 5 44 9 10 2 2 8
P %10,76 %7,69 %67,69 %13,84 %45,45 %9,09 %9,09 %36,36
Olumlu Duygular Olumsuz Duygular
Gosterisgi . Sevgi  Mutluluk Destek  Umut Ofke Nefret  Korku  Uzlintii
Duyarlilik Karakteri
. 0 2 1 1 0 0 0
Icten %3,07 %153  %1,53  %8,69
Gonilsiiz 0 0 10 3 1 1 0 3
%15,38  %4,61 %4,34 %4,34 %13,04
Soguk Kalpli / 3 33 > / ! 3 >
& P %10,76  %4,61 %50,7  %7,69 %30,43  %4,34  %13,04 %21,73
7 5 44 9 10 2 2 8
Toplam

%10,76  %7,69  %67,69 %13,84 %45,45  %9,09 %9,09  %36,36

Tablo 13. Paylasimlarda Kullanilan Duygu Turlerinin Gosterisci Duyarlilik Bigimleri ve
Karakterlerine Gore Dagilimi

Destek, bir duygu durumu degildir. Bununla birlikte bu ifade, pozitif bir cagrisima
sahip olmasi dolayisiyla bu ¢alismada olumlu duygular kategorisine dahil edilip
analiz edilmistir. Destek ifadesi iceren duygu durumunun, gosterisci duyarhhk
davranisinin tim alt kategorilerinde en yogun ifade edilen ¢agri ve olumlu duygu
durumunu olusturdugu gorilmastir. Olumsuz duygular arasinda tim gosterisci
duyarlilik alt kategorilerinde &ne ¢ikan duygu durumu ise 6fkedir. Ofke duygusu-
nu, ikinci sirada Gziintl takip etmektedir.
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5. Tartisma ve Sonug

Bu ¢alisma, sosyal medya ortaminda sergilenen gosterisci duyarllik davraniginin
ozelliklerini kadina yonelik siddet paylasimlari cercevesinde, nitel ve nicel icerik
analizi ile belirlemeye ve etkilerini ¢esitli gérisler baglaminda tartismaya odak-
lanmistir. Elde edilen bulgular, gosterisci duyarhlik séylemine dair faydali bir go-
ris sunmayi hedeflemektedir.

Gergeklestirilen analizler sonucunda 25 Kasim Kadina Yonelik Siddete Karsi Ulus-
lararasi Miicadele Gunl kapsaminda #KadinaSiddeteHayir etiketiyle X.com’da
paylasilan tweetlerinin gosterisci duyarlilik davranislariyla uyustugu tespit edil-
mistir. Tosi ve Warmke (2016)’nin gosterisci duyarhlik bicimleri betimlemesi ile
Hill ve Fanciullo (2023)’'nun gosterisci duyarhlk karakterleri tanimlamasindan ya-
rarlanilarak yapilandirilan AS1 ve AS2 baglaminda gerceklestirilen analizlere gore
gosterisci duyarlilk tanimlamasina uyan tweetlerin agirlikli olarak ‘tekrarlama’
biciminde gerceklestirildigi ve gosterisci duyarlilik karakterleri arasindan agirlikh
olarak soguk kalpli GD 6zelligi sergiledigi tespit edilmistir.

AS3 kapsaminda Philips (2020) ile Shatz (t.y.) in belirttigi gosterisci duyarlilk 6zel-
liklerine gore gergeklestirilen analiz sonucunda ise gosterisci duyarhlik davranisla-
rinin, ylzeysel, tekrar iceren, samimi olmayan sekillerde sosyal medya ortaminda
sergilendigi belirlenmistir. Paylasimlarin blyik bir kismi 6zgiin ve yazili ifadeden
yoksundur; kolayci bir yaklasimla yalnizca etiket kullanilarak destekte bulunul-
maya calisiilmaktadir. Mevcut ifadeler ise bireylerin goris ve dusiincelerini aktar-
mada yeterli olmayacak 6l¢tide kisadir ve cogunlukla imla hatalari icermektedir.
Gosterisci duyarhlik sergileyen bireylerin duygu ifadesinden kagindigi tespit edil-
mistir. Yogun duygu gosteriminin gosterisci duyarhlik siphelerini baskilayacagi
hatirlandiginda (Levy, 2020, s. 9559) bu bulgular gésterisci duyarlilik davranisinin
klasik 6zellikleri ile tutarlidir. Tespit edilen tiim bu 6zelliklerin, gdsterisci duyarlilik
davraniglarinin karakterini tutarl bir sekilde yansithigi belirlenmistir.

Kadina siddete hayir sdyleminde bulunan birinin siddet uygulama egiliminin az
oldugu diisinilebilir. Fakat siddet oranlari azaltiilmak isteniyorsa, sosyal medyada
etiketler yayinlayarak bu amaca ne 6lglide ulasabileceginin sorgulanmasi gerek-
mektedir. Miles-Hercules ve Muwwakkil (2021), #BlackLivesMatter érneginden
yola ¢ikarak siyahi vatandaslarin haklarini desteklemek Uzere profilini karartan
va da biyografisinde agiklamalar yer alan bir sosyal medya hesabini ziyaret eden
birinin, eger siyahilerin hayatlarinin 6nemli olduguna heniiz ikna olmamissa, bir
X.com biyografisinin onlari etkileme ihtimalinin disiik oldugunu ve bunun sonu-
cunda gosterisci duyarhligin kendi kendine hizmet ettigini iddia etmektedir. Kali-
na (2020, s. 478), irkcilik veya antisemitizm gibi yaklasimlarin genellikle paylasilan
konu etiketlerini veya sergilenen 6fkeyi umursamadigini belirterek bu yondeki
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davranis ya da gosterileri, yararsiz, gegici, tembel, yilizeysel, yapmacik ve asilsiz
olarak nitelendirmektedir.

Arastirmacilarin bir kismina gore gosterisci duyarlilik davraniglarinin olumsuz al-
gilanmasinin sebebi, bireylerin iyi davraniglarini bagkalarini etkilemek ve sosyal
statli kazanmak Uzere paylasmalaridir (Warmke ve Tosi, 2020). Bu paylasimlar
belli diizeyde farkindalik yaratabilmektedir fakat etkisi kisa siireli olmaktadir. Or-
gitli bir sekilde, belli bir amag dahilinde gercgeklestirilen dijital aktivist hareket-
lerin hedef birey ve politikalar lGzerinde yarattigi degisim gibi bir etki sunmasi
mimkiin olmamaktadir. Bu nedenle slaktivist olarak adlandiriimakta ve bireysel
amaglar i¢in sergilendikleri sliphesi belirginlesmektedir.

Tosi ve Warmke (2016, s.210)'ye gore gosterisci duyarlilik, etik séylemin geger-
liligini ihlal eden ahlaki sinizm, 6fkenin sahte bir sekilde siklikla tekrarlanmasi
nedeniyle gliven kaybetmesi sonucu 6fke tiikenmesi ve duyarsizlasma ile grup
kutuplagsmasini artirmak olmak lizere temelde {i¢ olumsuz duruma neden olmak-
tadir. Bunun sonucunda ahlaki degerlere dair ifadeler deger kaybetmektedir (Tosi
ve Warmke 20203, s. 80’den aktaran Lippitt, 2023). Bu ¢alisma ile elde edilen
bulgular, kadina yonelik siddete karsi sosyal medya ortaminda olusturulmak iste-
nen sozde farkindalik ¢cabalarinin, ifadelerdeki ytzeysellik ve etkilesim oranlarinin
disukluga dolayisiyla belirtilen olumsuz durumlardan 6fke tiikenmesi ve duyar-
sizlasmaya yonelik negatif etkileri artirabilecegini ortaya koymustur.
Arastirmacilarin bir kismina gore gosterisci duyarlilik davranigi, giindemden kis-
men uzak olan bireylere bilgi ve haber icerigi sunmasi dolayisiyla biling diizeyinin
yukseltilmesi adina 6nemli olabilmektedir (Gray, 2018). Shatz (t.y), birinin glizel
ahlaki degerlerini gosteren bir sey yapmasinin ya da genellikle gosterisci duyarli-
lik ile iliskilendirilen bir beyanda bulunmasi veya boyle davranmasinin her zaman
gosterisci duyarlilik sergiledigi ve diinya lzerinde olumlu bir etki yapmadigi an-
lamina gelmeyebilecegi konusunda uyarmaktadir. Tuckwell (2022), g6sterisci du-
yarhhgin kimi zaman iyi, kimi zaman ise koti sonuglari olabilecegini belirtmekte;
duruma gore iyi sonuclar elde edileceginden emin olundugunda gosterisci duyar-
llliga devam edilmesini, aksi halde bu davranistan vazgecilmesi gerektigini belir-
terek durumsalliga isaret etmistir. Bu noktada gosterisci duyarllik ile norm sinyali
vermeyi birbirinden ayirmak gerekmektedir. Hill ve Fanciullo (2023), norm sinyali
vermenin gosterisci duyarhhgin yalnizca bir bolimini kapsadigini belirtmekte,
motive edici bir taninma arzusunun yani sira kisinin belirli bir norma baghhiginin
ifadesini icerdiginin ve Levy (2020) tarafindan, zararsiz olarak vurgulanan goste-
risci duyarlihk davranislarinin aslinda norm sinyali vermekle agiklanabileceginin
altini gizmektedir. Bu nedenle, gosterisgi duyarlilik davranislarinin etik boyutunu
sorgulamaktan ziyade bu davranislarla farkindalk yaratilabilecegi ve sorunlarin
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¢ozllebilecegi yoniindeki nafile diislincenin lzerine arastirmalari yogunlastirmak
daha dogru olacakdr.

Miles-Hercules ve Muwwakkil (2021), bireylerin énemli sosyopolitik siiregle-
ri giclendirmek icin gosterisci duyarlilik sdylemini kullanmaktan kaginmalarini
veya kurumlarin érnegin ayrimcilikla ilgili agiklamalardan tamamen vazge¢cme-
lerini 6nermemekte; bu uygulamalari kismen gerekli bulmakla birlikte toplum-
da varhgini sirdlren dislayici yapilarin ortadan kaldirilmasi icin yeterli izolasyon
saglamadigini vurgulamaktadir. Arastirmacilar bu séylemin yerine érnegin irkgilik
karsiti politikalara oy vermek, irk ve irkgilik tarihi konusunda egitim almak veya
siyahi kurumlara kaynak saglamak gibi daha somut eylemlerin, irkgilik karsiti séy-
lemden 6nce gelmesi gerektigini dnermektedir.

Gosterisci duyarlilik 6zelliklerine sahip paylasimlarla sosyal medya ortaminda ser-
gilenen so6zde destek ve kinamalarin kadina yonelik siddeti azaltmadaki ve siddet
uygulayan bireyleri caydirmadaki etkisi sorgulanmalidir. insanlarin bu konuda ge-
nellikle 6ne stirdigl savunma, higbir ses ¢cikarmamaktansa magdurlarin yaninda
olduklarini géstermenin ve miicadeleye devam edecekleri mesajini vermenin ya-
rarli olacagi yonindedir. Bu hususta ilk bakista zararli bir durum yok gibi goriinse
de bu slaktivist yaklasimlarin, bir probleme dair sadece paylasimda bulunmanin
sorunun ¢6ztmd icin yeterli oldugu yoniinde bir algiya neden olarak gercek ¢o-
zim igin harekete gegmenin onilinii kapatabilecegi g6z 6niinde bulundurulmalidir
(Tilakkumar, 2020). Etiketlerle strdirilen gosterisci duyarhlik ¢abalarinin, esit-
lik arayisinin merkezinde yer almamasi gerekmektedir (Philips, 2020). Bu yon-
de egilimler, orgiitli ve kararli olmadiklari miiddetce esas destekleri bir kenara
atabilmekte ve kadinlari siddet karsisinda toplumsal destek bulma noktasinda
yalnizlastirabilmektedir. Yiizeysel sekilde, bireysel kazanim ve motivasyonlar ile
zahmetsizce sergilenen gosterisci duyarlilik davranislarinin, farkindalik anlayisini
siddet géren magdurlara dair fotograf ve videolari etiketler ile paylasmakla es tu-
tulur hale getirebilecegi; dolayisiyla toplumsal duyarsizlasmayi tetikleyebilecegi
tehlikesi oldugu unutulmamalidir. Bu nedenle ¢6ziimi sosyal medya ortaminda
binlerce #etiket paylasarak aramak yerine, topluma yénelik kamusal ahlaki séyle-
mi gelistirmeye dair erdemli egilimleri artirmak, harekete gecmek, gercek fayda-
lar ¢ergevesinde somut adimlar atmak gerekmektedir.

Gosterisci duyarlihk kavramina yonelik akademik farkindalik, heniiz yeni gelis-
meye baslamistir. Davranis ve sdylemin var oldugu hemen her ortam ve kosulda
sergilenmesi miimkiin olan ve toplumun iyi niyetli anlayigini istismar etme potan-
siyeli tasiyan bu davranisin sonuglarina psikolojik ve sosyolojik boyutta odaklanan
arastirmalarin yogunlastiriimasinda o6zellikle yarar bulunmaktadir. Bu baglamda
gelecek arastirmalarin orglitsel, bireysel ve siyasal gosteris¢i duyarlilik davranis-
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larini derinlemesine ele alan yaklasimlari 6n plana gikarmasi dnerilir. Gosterisgi
duyarhhk kavraminin pasif ve géstermelik davranislara isaret ettigi unutulmamali;
gercek bir degisim yaratmak icin gerceklestirilen faaliyetlerin bir devami niteli-
ginde olan séylem ve davranislarin bu kapsam dahilinde yer almayacagi, kavram
tartisilirken g6z ontinde bulundurulmalidir. Bununla birlikte, birey ve toplumlarin
gosterisci duyarhlik yaklagimlarini tanimasina yonelik farkindalik yaratici ¢alisma-
larin gergeklestirilmesine de ihtiya¢ vardir. Gergeklestirilecek arastirmalarin bu
hususlari dikkate almasi 6nerilir.

Cikar Catismasi Beyani
Makale yazari herhangi bir ¢ikar gatismasi olmadigini beyan etmistir.
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