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Kimlik Ve Bellek Ekseninde Sosyal Medya Anlatilari

Social Media Narratives In The Context Of Identity And Memory
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Ozet: Anlati aktarildigi medyanin &zelliklerine gére bicimlenmekte ve insanlarin diinyayl gérme bigimlerini
etkilemektedir. Sosyal medya yeni bir anlati kiltiiri dogurmustur. Sosyal medya profilleri kullanicinin yasam
hikayesini yansitirken, hikdye 6zelligiyle kullanicilar gilindelik hayatlarindan kesitleri fotograf, video, konum
verisi, emojiler, metin gibi unsurlari kullanarak paylasmaktadir. Herkesin kendi hikayesini anlatma ve begenilme
arzusunu serbest biraktigl bu ¢agda, sosyal medya anlatilari idealize edilen ve kolektif imgelemin Grini olan
kimlikler sunmaktadir. Sosyal medya hikayelerinin 24 saat sonunda ugucu olma 6zelligi, hizl igerik Uretim,
paylasim ve tiketimini kdriklemektedir. Hiz hikayeyi deneyimden, auradan ve derin bir anlati dilinden uzakta
tutmakta, yerine ‘an’i yasarken aktarmanin cazibesini koymaktadir. Ani kaydetme ve yasarken paylasma
aliskanhigi, kisisel tarih, hatiralar ve bellegi etkilemektedir. Bu galisma, sosyal medyanin anlatida donUstiirdiigu
yonleri, kimlik ve bellek ekseninde elestirel bir bakis acisiyla ortaya koymayi konu edinmistir. Oncelikle hikaye
anlaticihgl cergevesinde sosyal medya anlatilari degerlendirilmekte, sonrasinda siradan hayatlarin hikayelesme
sertiveni kimlik sunumu, begenilme arzusu, mahremiyet sorunsali, estetik, dil, deneyim ve dijital bellek
unsurlari Gzerinden tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, dijital anlati, hikdye, kimlik sunumu, bellek.

Extended Abstract: The narrative influences ways of seeing of people and it is shaped according to the
characteristics of the media it has posted. Mass media, visual culture and digital media have shaped the stories
according to their structural characteristics. Social media has created a new narrative culture. While social
media profiles reflect the user's life story, users share their moments with photos, videos, location data, emoji,
text, etc. from their everyday lives with the ephemeral story feature. In this era, which everyone is telling their
story and releasing the desire for pleasure, people provides idealized identities via social media stories. The
fading out feature of social media stories (ephemeral stories) after 24 hours provokes rapid content
production, sharing and consumption. Speed keeps the story away from experience, aura and a deep narrative
language.

Mark Zuckerberg, founder of Facebook, said: “Timeline is your life story. Tell your whole life story in a
single page.” Social media users, show places where they travel by using photos with locational data and
hashtags; share moments of their lives in slides with 24 hour ephemeral stories; and transfer an event to their
friends with live broadcasting, on Instagram, Snapchat, Facebook etc. With all these facilities users share
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moments from everyday life, build an online profile that reflects ideal identity and tell their stories. Shared
contents are shaped by followers’ comments and likes, so become collective products. Social media profiles
have been the carriers of personal history and affect digital memory. All of these effects, like all narratives,
change the perception, language and life style of the users.

With the corrosion of public space and the rise of private space, forms of socialization in urban space
have also transformed. This life style has changed the transfer of experiences and stories. With the fall of public
space and the diffusion of social media into everyday life, the individual constructs an identity through the
social media profiles and thus tells their own stories. Digital storytelling in social media has turned into a tool of
self presentation and profile pages reflect idealized selves. Human, who needs to be seen by the others to be
aware of her / his existence, has created more visible ways of presentation of the self with the help of social
networks. Social media users who are attracted by many followers become micro-celebrities. So the narrative
transforms into performance. Sharing of moments of private life in social media and consuming those contents
constantly, changes the perception of intimacy and imposes transparency. Social media users who shares his /
her own life story and follows others’ lives, performs with the desire for pleasure.

The aesthetics expected from art works are not sought in social media narratives. Because these
narratives have created their own aesthetic values such as duck face selfies. Social media stories transform
from punctum to studium. In addition, social media users are telling their stories with new language practices.
Using hashtags is the short and fun way to express what to be said. Because of the using non-aesthetic visuals
and hashtag language, digital storytelling become standart.

Social media timelines resemble an album where memories are recorded. In addition they offer the
possibility to record a moment while living. Therefore, sharing a moment while living has become a part of that
moment. Today our memories are filled with photos, videos, text etc. in social media rather than our
remembrances, and users share on their social media profiles what they want to remember from their personal
history. That means, social media narratives functions as digital memory and manipulates the natural
functioning of memory. Users’ moments are not only in their memory but also in digital networks. The things
we remember and experience are the values that make up identity. The memory needs to repeat the stories to
remember and rituals protect collective memory. Social media narratives creates a collective memory and
imagination with its own rituals.

In this study, narrative is considered as a building stone of human perception of the world. Social
media narratives are evaluated within the context of storytelling, and the impact of social media narratives on
the individual’s way of seeing is discussed. The effects of social media narratives on identity, aesthetics,
language and memory are considered in a crtical frame. First of all, presentation of the self, the desire for
pleasure and transformation of perception of intimacy will be mentioned. Secondly, aesthetic and language of
social media narratives will be discussed. Finally, the existence of the experience transfer which is an important
element of the story will be questioned, and the effects of social media narratives on memory will be
evaluated.

Keywords: Social media, digital narrative, story, presentation of self, memory.

Giris

Hikayeler her yerdedir ve insanlar hem kendi hikayeleri hem de baskalarinin hikayeleriyle gevrili yasamakta,
diinyayi hikayeler araciligiyla gormektedir. Hikayeler, bireyin kendi i¢ diinyasini ve onu kusatan evreni anlamak
ve anlatmak icin ihtiyaci olan imgeleri aktaran sembollerin tasiyicisidir. Hikayeler, ilgimizi cekmekte,
inandiklarimizi sorgulatmakta, hatiralarimizi animsatmaktadir. Kelimeler bir araya gelip zihnimizde bir imge insa
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etmektedir. Hikayeler toplulugun yiiregidir, her biri insanlara kim olduklarini, toplumsal degerleri hatirlatmakta
ve topluluk Gyelerini birbirine baglamaktadir. (Barthes, 2014; Benjamin, 2012; Randall, 1999; Sanders, 1999).

Yazih kaltir, kitle iletisim araclari, gorsel kiltir, dijital medya vb. her bir medya yapisal 6zellikleri
dogrultusunda anlattiklari hikayeleri bigcimlendirmistir. “Biitiin iletisim araglari, bizim kamusal alana uzatiimis
pargalarimiz oldugundan bu iletisim araglarindan herhangi birinin lizerimizdeki etkisi diger duyularimizi yeni bir
iliski icinde devreye sokma edilimindedir.” (McLuhan, 1994). iletisim aracinin kendisi gérme bicimlerimizi
etkilemekte, anlatilana iliskin zihinsel imgemizin olusum siirecine katilmakta ve yeni bir kiiltir olusturmaktadir.
McLuhan’in (1999, s. 61) ifadesiyle, “Teknoloji duyularimizdan birini genislettigi zaman, yeni teknolojinin
i¢sellestirilmesi ile ayni hizda, yeni bir kiiltiir aktarimi ortaya ¢ikarmaktadir.”

Medya ile dil, kiltir, imgelem arasindaki etkilesimin yogunlasmasi kuskusuz gorsel kiltiiriin
ylkselisiyle yasanmistir. Goérsel medya giiciini duyu organlari arasinda en ¢ok deger atfedilen gérme
duyusundan almaktadir ve gérme gergeklik duygusunu pekistirdigi icin gliclidur (Berger, 2006, s. 7; Rigel, 2004,
s. 7).

Dijital medya ise hem c¢okluortam ozelligiyle gorselligin ‘gorme’den aldig gict diger duyularla
desteklemis, hem de eszamanli ve etkilesimli yapisiyla gerceklige daha ¢ok yaklagsmistir. Yeni teknolojilerle imaj
yaratiminda sinirsiz 6zgurlik ve esneklik imkani dogmustur (Robins, 2013). Burnett’e (2012) gére teknolojik
araclar algimizi dénistirmektedir ve yaratilan imgeler dijital aygitlarla etkilesimimizin bir Griini olmaktadir.
Boylece hikaye anlaticisi kendi hikayesini dijital medyanin imkanlariyla yaratma ve sosyal medyada dolasima
sokma sansina sahip olurken, sosyal medyada kullanicilar ortak bir dil insa etmekte, ortak bir imgelem
olusturmaktadir.

Benjamin (2012, s. 77) hikaye anlaticisinin artik medya oldugu ¢agda deneyimle degil medya yoluyla
enforme edilen insani, geleneksel anlamda ‘hikaye dinlemekten sikilip giden’ olarak degerlendirmistir: “Dinleme
yetenedi kayboluyor, dinleyiciler toplulugu dagilip gidiyor.” (Benjamin, 2012, s. 84). Yine de Sartre’in dedigi gibi
“Insan her zaman hikdyecidir, kendisinin ve baskalarinin hikdyeleriyle cevrelenmistir.” (aktaran Angulo, 2016).
Hikaye anlaticiligl insanin varolussal bir 6zelligidir ve s6zli ya da yazih kilttrin hikayelerini dinlemekten sikilan
sosyal medya kullanicilari cogunlukla bol gorselli az metinli hikayeleri hizla paylasip tiiketenlerdir. Sosyal medya
kullanicilari, seyahat ettikleri yerleri, edebi climlelerle tasvir etmek yerine Instagram’da konum verisi (check-in)
ve etiket (hashtag) ekledikleri bir fotografla gostermekte; Snapchat’te yasadiklari anlari 24 saat sonra ugup
gidecek hikayelerle (story) slayt seklinde sunmakta; Facebook’ta gordikleri bir olayr canl yayinla arkadaslarina
aktarabilmekte; Twitter'da kisa tweetleri u¢ uca ekleyerek hikdyeler yazmakta; Youtube’da kanal acip
deneyimlerini videolarla anlatmaktadir. Aslinda kullanicilar bunlarin her birini bir diger sosyal agda da
yapabilmekte ve paylasimlarini sosyal aglar arasinda baglantilar kurarak birinden digerine aktarabilmektedir.

Gundelik yasam hikayeleri tim paylasma olanaklariyla paylasilmakta, kisi sosyal medyada kendine bir
kimlik insa etmekte, kendi hayat hikdyesini yazmaktadir. Paylasilanlar takipgilerin yorum ve begenilerine gore
bicimlenmekte, sahibinden kopup kolektif bir Grliine dénisebilmektedir. Sosyal medya profillerinde kisisel tarih
yaratilmakta, bellek Gzerinde etkileyici olmaktadir. Tim bu etkileriyle sosyal medya, kullanici toplulugunun
diinyaya acilan gozlerinden biri olup algisini, dilini, begenisini ve yasam bigimini -tipki tim anlatilar gibi-
etkilemektedir. Bu imaj bollugunda insan, Leppert’in deyimiyle asil diinyayr degil ‘diinyalardan bir diinya’
gdrmektedir. “imgeler maden cevheri gibi kazilip ¢ikarilan seyler dedil, belli bir sosyo-kiiltiirel ortam igerisinde
belli bir islev gérmesi icin insa edilen seylerdir.” (Leppert, 2002, s. 14).

Bu calismada anlati insanin kendisini ve diinyayi algilayisinin bir yapi tasi olarak ele alinmakta, sosyal
medya anlatilari hikdye anlaticihgl cercevesinde degerlendirilerek bireyin gérme bigimleri Gzerindeki etkisi
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tartisilmaktadir. Sosyal medya anlatilarinin, alsilagelmis anlati bigcimlerinden farkli olarak, yasarken anlatmaya
ve ‘an’l aktarmaya yonelik kullaniminin, kimlik, estetik, dil ve bellek tzerindeki etkileri elestirel bir cercevede
degerlendirilmektedir. Birey, kamusalligin ¢okisi ve bireyselligin yukselisiyle, hayat hikdyesini sosyal medyadan
anlatmaya baglamisg, sosyal ag profilleri kimligin insa edildigi mecralara dontsmdstiir. Bu sebeple 6ncelikle
hikayesini anlatma ihtiyacini sosyal medya anlatilariyla gideren bireyin kimlik sunumu, begenilme arzusu ve
donlisen mahremiyet algisina deginmek yerinde olacaktir. Buradan hareketle sosyal medya anlatilariyla
donilisen estetik algisi ve dil kullanim pratikleri tartisilacak, hikayenin 6nemli bir unsuru olan deneyim
aktariminin  varhg sorgulanarak, hatiralari barindiran bellege sosyal medya anlatilarinin  etkisi
degerlendirilecektir.

1. Hikaye Anlaticihg, Dijital Hikayeler ve Sosyal Medya Anlatilari

Hikaye, bir zaman ve uzamda, gercek ya da hayali, olaylarin belirli bir dizenlemesidir. Hikaye ve anlati
birbirinden net bir sekilde ayrilacak nitelikte tanimlanmamustir. Zoraki bir ayrimla anlati bir cins, hikaye ise onun
turlerinden biri olarak ifade edilebilse de anlati ve hikdye ¢ogu zaman birbirinin yerine kullaniimaktadir. Randall
(1999) giindelik dilde insanlarin hikaye sézcigini kullanma egiliminin fazlaligindan o6tlra hikdye s6zciguni
tercih ettigini agiklarken insan yasaminin bir parcasi olan hikayenin cazibesini vurgulamaktadir. Randall (1999, s.
99) “film, haber ve romanlardan aldigimiz kalici hazzi; fikra, dedikodu ve reklamlara tiryakiliGimizi; tarih,
biyografi, fantezi ve riiyalara yénelik dayanilmaz ilgimizi” hikayelerin cazibesiyle agiklamaktadir. Hayatla anlati
arasindaki sinir belirsizdir ve hikaye yasami taklit etme glicline sahiptir. Hikdye giindelik yagamin bir pargasidir
ve ondan ayirt edilememektir. Randall s6z konusu i¢ igeligi hikayeler yazan yazarlarin bile hikayeyi
tanimlamakta ve gilindelik yasamdan ayirmakta zorlandiklarindan bahsederek vurgulamistir. Hikayeyi
tanimlamak igin gereken U¢ seyden birincisi, hikdyenin anlaticisidir. Anlatici, hikdyeyi yaratan ve bir bakis agisi
sunandir. ikincisi gercek ya da kurgusal karakterler, liglinciisii ise karakterlerin durum ve davranislarini
planlayan bir gerceve olarak olay 6rglistidir (Randall, 1999, s. 93).

Hikaye aglari, hatiralarla 6rtlmektedir. Hatira bir olayl kusaktan kusaga aktaran gelenek zinciridir.
Yasananlar ancak bir hatiraya dontstiginde hikadyelestirilebilmektedir (Benjamin, 2012). Clinkii bir insan
hikayeyi ancak sonlandiginda, hatiraya donisttginde, distan gorebilir ve anlatabilir. Ayni anda hem yasamak
hem de anlatmak mimkiin degildir. Anlati literatiriine goére dnce olaylar sonra hikdyeler meydana gelmektedir.
Fakat sosyal medya, yasarken anlatmanin bir bigimini olusturmaktadir. Sosyal medya anlatilari yasanan anin
zaman ve mekaninda heniiz hatiraya déntismeden takipgilerle paylasmayr mamkiin kilmaktadir. Hayata hiz
kazandirma c¢abasi icindeki teknolojik ¢agda minimalist anlatinin ideal gorilebilecegi ifade edilmektedir
(Randall, 1999). Fakat s6z konusu hiz ve anlatinin zaman ihtiyacinin térpilenmesi, yeni anlati bigimleri ortaya
cikarmaktadir. Ortaya cikan anlatilar, kimlige, bedene, mahrem olana, estetige yonelik algimizi, dil kullanim
pratiklerimizi, hatira ve kisisel tarihimizi hatirlama bicimlerimizi dénustirmektedir. Sarbin’e (1986) gore
insanlar anlati yapilarina gore duslinmekte, algilamakta, hayal etmekte ve sec¢im yapmaktadir. Hikaye
anlaticisinin bakis acisi ve anlatinin aktarildigi medya insanlarin diinyayi algilama bigimini etkilemektedir.

Carey’e (1969) gore Kkitle iletisimin gelismesiyle olusan bilgilendirilme ihtiyaci, “yakin ufkumuzun
dtesinde kalan olaylar hakkinda siirekli ve rahatlatici bir duygu” yaratmaktadir. “Onemsiz rutin islerimizden
kurtulmamizi ve kendimizden daha biiyiik bir gerceklikle iletisim kurmanin giinliik yanilsamasini saglamaktadir.”
Benjamin’e (2012) gore kitle iletisim araglariyla bilinmeye deger goriilen igerik farklilagsmistir. Magazinsel ve
popiiler imgeler 6nem kazanmis, kamusal alan ile 6zel alan arasindaki sinir da belirsizlesmistir (Sevim, 2010).
Kitle iletisim araglari ve gorsel kiltiirle donlisen hikayeler, bilisim teknolojileriyle bir donisim daha gegirmistir.
Benjamin’in (2012, s. 82) deyisiyle: “Eger hikdye anlaticilarina az rastliyorsak, bunda enformasyon aginin
belirleyici rolii vardir.” iletisim ve bilisim teknolojilerinin gelismesiyle enformasyonun dogrulanabilirligi, hikaye
anlaticihginin alisilagelmis cazibesinin karsisina ‘an’i aktarmanin, yasarken anlatmanin, cazibesini koymaktadir.
Enformasyon gecerli oldugu an 6nem tasimaktadir ve o an yasamaktadir. Fakat hikdye zamana meydan
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okuyandir. Daima hikaye anlatma ihtiyacinin kendini korumasi bu sebeple anlasilabilir oldugu gibi Enformasyon
Cagrnda ‘an’t hizla paylasmanin cazibesi de giindelik yasam pratiklerine islemistir. Anlati hep vardir ve var
olacaktir ancak sosyal medya anlatilariyla yasananlarin hatiraya donismesi beklenmeden anlatma eylemine
gecilmektedir. Bu noktada sosyal medya anlatilari degerlendiriimeden 6nce, sosyal medya anlatilari ile dijital
hikaye anlaticiligl arasindaki ayrima dikkat ¢ekmek yerinde olacaktir. S6z konusu ayrim sosyal medya
anlatilarina iliskin elestirilerini topyekln dijital anlati turlerine yéneltmenin haksizlik olacagindan hareketle
gerekli gorilmektedir.

Dijital hikaye anlaticiligi hikayelerin ortaya ¢ikma siirecini kolaylastiran atélye calismalari araciligiyla
katiimcinin kisisel hikayesini kendi sesinden ya da metin araciligiyla, gesitli gorseller esliginde anlattigi birkag
dakikalik videolardir (Lambert, 2013). Dijital hikaye anlaticihg Benjamin’in ve Randall'in ifade ettigi gibi
gecmisteki bir olayin anlatilmasini icermektedir. Yalnizca yazili ve s6zll hikaye anlaticihigindan farkh olarak dijital
teknolojilerden faydalanilmakta, ¢okluortamin birden fazla duyuya hitap edebilme glici ve agda dolasima
girerek erisilebilirligin gliciint barindirmaktadir. Dolayisiyla hikayenin yapi taslari olan anlatici, karakter ve olay
orgiisii bulunmakta, hikaye kurgulanmis bir cercevede aktariimaktadir. Ustelik dijital medyanin bir anlati
yaratmak ve agda dolasima sokmaktaki giicti, dijital hikdye anlaticilligi ekseninde olduk¢a anlamli amaglara
hizmet etmektedir. Dijital hikaye anlaticiligi, glindelik yasam deneyimlerinin, kisisel hikayelerin aktarilmasi igin
gugclu bir aractir. Bireysel bir deneyimin, dogrudan, sansiirsiiz, ayni anda birden fazla duyuya hitap ederek,
dinleyici/izleyiciyi derinden yakalayarak aktarilmasini saglamaktadir. Deneyim degisimi besleyen bir unsurdur
ve dijital hikaye anlaticihgi aktivist glice sahiptir. Buna 6rnek olarak farkindalik yaratma cabasi gliden bir proje
olan cinsel istismar magdurlarinin hikayeleri anlattiklari CCASA (Colorado Coalition Against Sexual Assault)
(2015) verilebilir. Ulkemizden 6rnek teskil eden proje ise Simsek’in (2012) Amargi ishirligi ile gerceklestirdigi
kadinlarin kamusal alana katiimlarini hedefleyen dijital hikaye anlaticiligi projesidir. Bir proje kapsaminda
olmaksizin kendi videolarini gekip Youtube araciligiyla paylasan kullanicilar da bulunmaktadir. Cogunlukla
ABD’de cinsel istismar ve siddet hikayelerini paylasan sosyal medya kullanicilari, bu sekilde travmalarini
paylasma imkanina ulagsmaktadir. Boyle drnekleri olan dijital hikayeler sosyal medyada paylasildiginda elbette
bir sosyal medya icerigine dontismektedir. Fakat sosyal medya anlatilari ile ifade edilmek istenen, sosyal agin
ozellikleri ile yaratilan ve paylasilan, siiresi sinirli, glicina ‘an’i paylasmaktan alan anlatilardir.

Sosyal medya anlatilarinin yarattigl yeni gorme bicimlerini anlamak icin 6ncelikle sosyal medyadaki
hikdye paylasma pratiklerine bakmak yerinde olacaktir. En ¢ok kullanilan sosyal aglar Facebook, Twitter,
Instagram, Snapchat ve Youtube’'dur. Bu aglarda hikdye paylasmanin bircok yolu bulunmaktadir. Sosyal
medyada kullanici hikdyesini anlatirken metin, fotograf, video, emoji, doodle, anlk enformasyon (konum, hava
sicakhgr vb.) ve filtrelerden yararlanmaktadir. Sosyal medya hikayeleri dogrusal olmayan, parcali ve kisa
anlatilardan olusan bir akisa sahiptir. Akis, birbiriyle devamlilik olusturmayan, lineer olmayan yapidadir (Page
vd. 2013). Bununla birlikte dilbilimsel pratikleri donustiirmektedir. Gorsel agirlikli paylasimlarla metin paylasma
imkani olsa da, etiketleme yontemiyle kisa yoldan bircok sey anlatilmaktadir. Kisaltmalar ve etiketler
kullanimiyla, yazili ya da s6zIU hikaye anlaticihgindaki dili kivrakga kullanma kaygisi ortadan kalkmakta, dil tek
tiplesmektedir. Takipgi ile paylasimi yapan arasindaki etkilesim hikayenin niteligini etkilemektedir. Paylasimlara
yapilan yorumlar, ayni igerigin ilaveler yapilarak yeniden paylasilmasi, baska kullanicilarin etiketlenmesi ile bir
hikaye sosyal medyada dolasirken yaraticisinin olmaktan ¢ikip kolektiflesmektedir (Dayter & Mihleisen, 2016).
Ayrica, 2013 yilinda Snapchat ile baslayan, Instagram ve Facebook gibi aglara da eklendikten sonra Whatsapp’ta
bile kullanilan, paylasildiktan 24 saat sonra silinen paylasimlardan olusan ‘hikaye’ (story) ozelligi dikkate
alindiginda, sosyal medya anlatilarina ‘ugucu’ (ephemeral) olma 6zelligi de eklenmektedir. S6zkonusu hikayeler
sosyal medya hesaplarinda diger paylasimlardan farkh olarak yalnizca 24 saat siireyle kalmakta, sonrasinda
kullanicilar tarafindan goérintiilenemedigi icin ucucu hikayeler olarak adlandiriimaktadir. Kullanici bazi
hikayeleri profilinde kalici, bazilarini ugucu olarak paylasmaktadir. Bu demek oluyor ki icerik kadar paylasma
bicimi, hikaye kadar anlatma bicimi de etkilidir (Anderson, 2015).
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Facebook’un kurucusu Zuckerberg “Zaman tiineli sizin hayat hikdyenizdir. Tiim hayat hikédyenizi tek bir sayfada
anlatin.” ifadesini kullanmistir (aktaran Dijck, 2013, s. 205). Nitekim Facebook, kullanicinin aga katildigi andan
itibaren yaptigi paylagimlarin diginda, bir gegmis kurma imkani sunmaktadir. Dogum tarihi, egitim bilgileri,
evlilik tarihi, dnemli anlar gibi belli basli anlari tarihleri ve fotograflariyla aktarmayi saglayarak zaman tunelini
dogum anindan baslayan bir hayat hikayesine dénustiirmektedir. Bu elbette dijital teknolojinin igine dogan Z
jenerasyonu icin gecerli degildir. Ginimizde ebeveynler yeni dogmus bebeklerine bile profil olusturup, bir
bireyin karar veremedigi yasta onun yerine onun hayat hikayesini paylasmaktadir.

Facebook’ta yazili olarak anlatip duvara gonderi eklemek (post) bir yontemdir. Fakat metin bazh
paylasimlarda 120 karakterden daha kisa metinler daha fazla tiklanmaktadir. Twitter gibi metin odakl bir sosyal
agin karakter siniri olmasinin sebebi de bundandir. Amag paylasimlarin tiketimini ve akisi hizlandirmaktir.
Nitekim yapilan arastirmalara gére kullanici da kisa paylasimlari tercih etmektedir (West, 2013). Bununla
birlikte kullanici davranisi uzun metinlerde ‘daha fazlasini gér’ baglantisini tiklamama egilimdedir. Baska bir
siteye yonlendirilecek olmak sosyal medyadaki dolasim trafigini artirdigi icin tercih edilmemektedir (Frohlich,
2015). Fotograf paylasim odakh bir sosyal ag olan Instagram, kisa videolar, fotograflar ve fotograflarin altina
yapilan kisa yorumlarla bir ani aktarmak igin sik¢a kullaniimaktadir (De Jong, 2014). Bununla birlikte Instagram
en fazla 10 saniyelik video paylasma sansi vermektedir. Fakat birden fazla hikayeyi pes pese getirerek uzun
hikayeleri paylasmak mimkin hale gelmektedir. S6z konusu 6zellik sosyal medya anlatilarinin pargali ve
dogrusal olmama 6zelligidir (Lua, 2017). Dolayisiyla kisa olan, vakit kaybettirmeyen igerikler tercih edilmektedir.
S6z konusu hiz Benjamin’in (2012) tasvir ettigi hikaye anlaticisinin ihtiyaci olan zamani sunmamakta, hizla
uretilebilir ve tlketilebilir olmak sosyal medya anlatilarinin yapisal 6zelligini olusturmaktadir. Benjamin’in
deyisiyle: “Zamanin 6nemsiz oldugu zamanlar geride kaldi. Modern insan, kisaltilamayacak seyler lizerine ¢aba
sarf etmiyor artik.” (Benjamin, 2012, s. 85).

Snapchat digerlerine gore yeni bir sosyal ag olmakla birlikte hikaye 6zelligini ortaya ¢ikaran ve diger
tim sosyal aglari etkisi altinda birakan 6ncii niteliktedir. 2011 yilindan beri var olan Snapchat, ge¢cmise bakip
paylasilan tim gonderileri gérme imkani veren Facebook ve Instagram’dan farkli olarak ‘ugucu’ bir 6zellige
sahip olusuyla ilgi cekmistir. Kullanici sayisi yalnizca iki yilda 60 milyon artis gdstermistir. Paylasimlarin 24 saat
omri vardir ve siiresi dolan paylasimlar yok olmaktadir. Glinde 3 milyari askin gonderi (snap) paylasiimaktadir
(Smith, 2017). Snapchat’in bu 6zelliginin kazandigi popdulerlikten sonra Instagram Agustos 2016’da, WhatsApp
Subat 2017’de, Facebook da Mayis 2017’'de hikaye o6zelligini eklemistir. Béylece kullanici kalici olmasini istedigi
gonderiyi duvarina koyarken, ucup gitmesini istediklerini hikaye olarak paylasmaktadir (Amancio, 2017, s. 13).
Snapchat ve Instagram hikaye ozelligi en ¢ok kullanilan iki sosyal agdir. Facebook’a kiyasla Snapchat ve
Instagram’daki paylasimlar sayi ve nitelik olarak farkhdir. Arastirmalar gostermektedir ki kullanicilara gore
ucucu olan hikayeler kisa ve glindeliktir, basit anlarin ¢ok distintilmeden hizla paylasiimasini saglamaktadir ve
bu sebeple hikayelerin ucucu 6zelligi kullaniciyr daha Uretken kilmaktadir (Verstraete, 2016). Profildeki sabit
paylasimlar ise bir kimlik insasinin, kisisel tarihin ve hafizanin yapi taslarini olusturmaktadir. Bu sebeple ugucu
hikayeler kadar hizli paylasimlari degil daha fazla duslinilmis paylasimlari icermektedir. Her iki bicimiyle de
kendi hayat hikayesini sosyal medya anlatilariyla anlatan birey, kimlik, begenilme ve mahremiyet algisi
lizerinden degerlendirilmektedir.

2.Hikayelesen Hayatlar: Sosyal Medya Anlatilari Ekseninde Kimlik Sunumu, Begenilme Arzusu ve Mahremiyet
Kamusal hayatin asinmasi ve 6zel hayatin 6nem kazanmasiyla, kent mekanindaki sosyallesme bicimleri de
donlismustir. Tuketim toplumu insanlari daha ¢ok Augé’in (1995) yok-yer (non-place) olarak ifade ettigi,
kentlinin kok salmadan gelip gectigi AVM tarzi yerlerde karsilasmaya baslamistir. Birlik ve dayanismalari
duygularinin zayiflamasi, sosyallesme ve paylasma bicimlerini etkilemistir. Bu hayat tarzi sohbet etmeyi,
deneyimi aktarmayi, hikayeleri de déntstirmustir (Su, 2017).
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insanlar kendilerine adim adim bir kimlik 6rmektedir, kendini korumak ve tanimlamak igin hikayeler
anlatmakta ve ortaya ¢ikan hikayeyi denetlemektedir (Randall, 1999). Sembolik etkilesimci kurama goére benlik,
zihnin sosyal deneyimlerle bicimlenmesidir ve her deneyim benligi yeniden islemekte, bireyin kendini
algilayisini gelistirmektedir. Benligin cevreyle girdigi etkilesimle olusan sosyal ylzi, gevreye yansitilan segilmis
tercihler bitini kimligi olusturmaktadir. Kimlik ve benlik birbiriyle i¢ ice ve tamamen ayri ifade edilemeyecek
olgulardir. Benlik hep gelismekte, kendini diger insanlarin géziinden algilama yoluyla bir kimlik yaratmaktadir.
Kimlik, benlige yuklenen bilingli anlamlari icermektedir ve benligin planh, sosyal ylzudir. Sosyal medya
aracihigiyla bilingli olarak secilen ve paylasilan igerikler araciligiyla arzu edilen imaji yaratmak kimlik ile iliskilidir.
Kimligin olusumu dil ve temsil meselesidir. Kimligin insasinda hikayeler aktariimak istenenin temsilini tasima
glcine sahiptir. Krotz’a (2007) gére medya glindelik yasamin igine sizdik¢a giindelik yasami, kaltiiri ve tim
kisisel pratikleri, dolayisiyla anlati bigimlerini, donlstiirmektedir. Kamusalligin ¢oklsi ve sosyal medyanin
gindelik hayata sizmasiyla, birey profiller Gzerinden bir kimlik insa etmekte ve kendi hikayelerini boylece
anlatmaktadir. Han’a (2017, s. 54) gore, “Kamusal alanin ortadan kaybolmasi, icine mahrem ve 6zel meselelerin
dékiildiigi bir bosluk yaratir. Kamusal alanin yerini kisinin yayimlanmasi alir.”

Psikolojik olarak begenilme istegi icindeki 6zne, idealize ettigi kimligi sosyal aglarda sunma imkani
yakalamaktadir. Glindelik aktiviteleri, yedigi yemek fotograflari, gittigi yerlerin konum verisi gibi 6geler bir araya
gelerek yasanan anlarin hikayelerini olusturmakta, kullaniciya kimlik kazandirmaktadir. Kullanici idealize ettigi
kimlik dogrultusunda profillini doldurup takipgilerine sunabilmektedir.

Sosyal medyada hikaye anlaticihigl kimlik sunumunun aracina donidsmustir (Dijck, 2013). Sosyal ag
profilleri, kullanicinin bu kiresel kalabalikta kendini nerede gordiigiini ya da nerede gérmek istedigini ifade
etmek icin kullandigi bir sahnedir. Bu sahnede kendi hayat hikayesini anlatmaktadir. Stone’a gore kimlik
Uretiminin bir boyutu kisinin kendi kimligini yansittigi ‘kimlik duyusu’ iken, digeri baskalarinin kimlik duruslariyla
ilgili edindikleri diistinceler olan ‘kimlik atamasi’dir (Binark vd. 2009). Kullanici kimligin her iki boyutuna da
miidahalede bulunabilecegi sosyal medya hikayeleri bu sebeple de tutkuyla baglanmaktadir. Clinkii Goffman’a
(2004, s. 24) gore birey karsisindakine verdigi izlenimi denetim altinda tutmak istemektedir ve profiller kimligin
sergilendigi kisisel bir vitrine benzemektedir.

Vitrinler kisisel bilgilerin, yapilan seyahatlerin, etkinliklerin, yenilen yemeklerin, giyilen giysilerin, duygu
ve disuncelerin paylasildigi bir yerdir. Fiziksel mekan bile bir konumsal veri paylasimi (check-in) ile hikayeye
dahil olmaktadir. Paylasilan gorseller kadar konum paylasimi da kisisel vitrinin bir pargasini olusturmaktadir.
Bulunulan mekan kimlik sunumunun bir parcasina donidsmekte, mekan (izerinden bir yasam tarzi
yansitilmaktadir. Bununla birlikte kullanici bilmedigi mekanlari da o mekanlarda bulunan arkadaslarinin
paylasimlari Gzerinden algilamakta, kullanicilar tizerinden mekéan temsili kurmaktadir. Benligin sunumu mekanin
sunumuna donidsmektedir. Her bir 6ge birlesip kullanicinin idealize ettigi kimligi olusturmaktadir. Parlatilan
vitrinler elbette goriilmek ve begenilmek igindir.

insanlarin siirekli bedenleriyle ilgilendigi ve buna bagh bir tiiketim bigimi gelistirdikleri bu dénemde,
Lasch (1999) tuketim toplumunun drettigi bu yeni kiiltird ‘narsisizm kiltirld’ olarak adlandirmistir. Lasch
narsisistik davraniglari materyalist kiltlriin yansimasi olan hedonistik egilimlerle iliskilendirmektedir. Narsisistik
davranislar yalnizca bencilce bir arzu degil, ayni zamanda topluma uyum sirecinin bir par¢asina déntusmdstir
(Papacharissi & Mendelson , 2011, s. 269). Varliginin bilincine varmak igin baskasi tarafindan gorilmeye ihtiyag
duyan insan, yeni bir varolus sekli olarak sosyal aglarda seyredilme ve kaydedilme bigimlerine yénelmistir (Su,
2017). Tam da bu yiizden Han (2017, s. 23) ‘olumluluk toplumu’ degerlendirmesini yapmaktadir. Olumluluk
toplumunun genel yargisi begenmek ve begenilmek lzerine kurulmustur. Instagram’da kesfet sekmesine
dismek, genel kullaniciya paylasimin 6nerilmesi anlamina gelmektedir. Kesfet alaninda yer almak ve daha ¢ok
insana ulasmak icin en 6nemli kriter paylasimin ne kadar begenildigidir. Begenilmek yalnizca arzu degil bir
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gerekliliktir de. Daha ¢ok begeni almak isteyenler Lisa gibi uygulamalarla paylasiimaya aday fotograflari
arasindan hangisinin daha ¢ok begeni alacagini hesaplama sansina sahiptir. Belli gorsel standartlara gore
algoritmasi olan bu tarz uygulamalar renklere, kompozisyona, insan yiuzi olup olmadigina, varsa giliip
gulmedigine bakip buna benzer Ozellikleri degerlendirerek daha ¢ok begeni almasi muhtemel fotografi
kullaniciya paylasmasi igin dnermektedir. Paylasilacak gorselin matematiklestigi ve begenilerin hesaplanabilir
oldugu bir dizlemde zevkin standardize edildigini vurgulamak yanhs olmayacaktir.

Sosyal medyada benligin sunumu elbette mahremiyet ihlali ve gozetim meselesi ile iliskilidir. S6z
konusu gorinirlik gézetim cergevesinde panoptik nitelikten ‘sinoptik’ bir nitelige evrilmistir. Kitlenin kendine
sunulan gosteriyi izlemesi olarak tanimlanabilecek sinoptikon (synopticon), dnceleri cogunlugun izledigi medya
ikonlari gibi azinligi kapsarken, sosyal medya ile cogunlugu ve siradan insani kapsar olmustur. Televizyondaki
medya ikonlarini izleyen ¢ogunluk, artik sosyal medyadaki vitrinleriyle kendileri ikona donismektedir (Kose,
2012). Marwick’in mikro-unli olarak tanimladigl siradan insanlar séhret kazanip milyonlarca takipgiyle sosyal
medya fenomenine donlsebilmektedir. Mikro-tnliler belirli bir takipgci (fan) kitlesine gore kimlik insa etmekte,
paylasimlariyla popilerlik kazanmaktadir. Burada hedef kitle arkadas ve ailenin disinda yabanci bir takipgi
kitlesine ulasmaktir (Marwick, 2016). Hi¢ olmazsa kendi takipgilerinin gorebildigi kendi performanslari
sergileyebildikleri bir sahneleri vardir. Anlati performansa dontsmektedir.

Anlatinin giindeliklesmesi, glindelik hayattan gorsellerin sosyal aglarda dolasima girmesi, mahremiyet
algisinin donlstiime ugramasi, seffaf olmanin empoze edilmesiyle baslamaktadir. Seffaf diizende daha ¢ok
paylagsmak Uretim iliskilerinde hiz ve Uretkenlige tekabil etmekte, mahrem olan hiz kesmektedir. Kullanicinin
gorme istahini kabartan ve gorilebilir olmayi cazip kilan, birbirine benzer igerik paylasimlarindan olusan
tektiplestirici iletisim bigimi, aglarda akan enformasyonun pirizlerini térpilemektedir. Sosyal medya anlatilarin
yapisal 6zellikleri bu akiskanhiga uygun bicimlenmistir. Han (2017, s. 12) soyle ifade eder: “Seffaf iletisimin her
seyi diizgiinlestirici, hizaya getirici bir etkisi vardir. Eszamanlilifa ve bir érneklige yol acar. Otekiligi ortadan
kaldirir. Uyum saglama zorlamasi seffafliktan kaynaklanir. Béylelikle seffaflik egemen sistemi sabitlestirir.”

Seffaf iletisime uyum saglama siireci 6ncelikle ‘rizanin imalatiyla’ baslamaktadir. Han (2017), mahrem
alani feda etmeye riza géstermeyi ‘goniillii olarak isiklandirma’ olarak ifade etmistir. “Kendini sémiirii, 6tekini
sémiiriiden daha verimlidir, ¢iinkii bir ézgiirliik duygusu esliginde gerceklesir. ... Kendini isiklandirma étekini
istklandirmadan daha etkilidir, ¢iinkii 6zgiirliik duygusuyla birlikte var olur.” Kendini bitlnuyle isiklandirma,
ruhsal bir tikenise yol agmaktadir zira sadece makineler seffaftir. Buradaki gonllilik La Boetie’in (1995)
hikimrana tahakkiim gliciini kendi elleriyle veren tebaanin “géndlli kullugunu” animsatmaktadir: “Eger siz
vermediyseniz, sizi gézetledigi bu kadar gézii nereden buldu?”. La Boetie'ye gére “oyunlar, gésteriler ve diger
uyusturucular” araciligiyla uysal toplum yaratmak mimkindir (La Boetie, 1995, s. 24-31). Bu yaklasim
medyanin riza imalatindaki glicli ve sosyal medyanin mahrem olani paylasmaktaki oyunlastirici etkisini akla
getirmektedir. “Seyler, her tiirlii olumsuzluktan arindiklarinda, piiriizsiizlestirildiklerinde, diizlestirildiklerinde,
sermayenin, iletisim ve enformasyonun pliriizsiiz akintilarina direng gdstermeksizin  katildiklarinda
seffaflasmaktadir.” (Han, 2017, s. 15). Hayat hikayeleri sosyal medya anlatilariyla hizla retilebilen ve kolay
tiketilebilen bir bicim kazandiginda, empoze edilen seffafliga uyum saglanmakta, sosyal aglarda uretilen ortak
begenilere uygun kimlikler yaratilmakta, mahremiyet algisi doniisime ugramaktadir.

3. imgelerin Yeniden Yaratimi: Sosyal Medya Anlatilarinda Estetik ve Dil

Kullanici anlik, hizla akan ve ¢ogu kez bir daha tekrarlanmayacak olan igeriklere ilgi gostermektedir. Dijital
anlatinin ugucu olma 6zelligi, higbir sey kagirmak istemeyen hikaye takipgisine en fazla 24 saatlik bir zaman
tanimaktadir. Kullanicinin goéziiniin 6ninde akan c¢ogunlugu derinliksiz imaj bollugu, anlatisalliktan uzaktir.
Gorsel kultlarian bu biciminde estetik bir kaygi s6zkonusu degildir. Han’a (2017, s. 16) gore “Gériintiiler, her tiir
dramaturjiyi, koreografiyi ve sahnelenisi, her tiir yorumbilgisel derinligi, hatta anlami yitirerek pornografik hale
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gelerek seffaflasmaktadir.” Begenmek igin estetik yargilamaya gerek kalmaksizin hizlica refleks verilmektedir.
Sergileme zorlamasi ve genel giizellik kosullarina uyma tesviki bulunmaktadir. Duck face (dudaklari buzip hafif
One cikararak olusturulan yiz ifadesi) olarak adlandirilan 6zg¢ekim pozlari makbul olmus, estetik kiltirinin
pompaladig ve sosyal aglarda yayilan glizellik algisina gére kullanilan filtrelerle bacak boyunu uzatmak, yuz
inceltmek, gozleri irilestirmek mimkin hale gelmistir. Zaman tiinelleri birbirine benzeyen bu tip gorsellerle
dolmaktadir.

Sosyal medya anlatilarinda ‘punctum’, ‘studium’a doniismektedir. Barthes’a (2014) gore birbiri ardina
gelen gorseller insani oburlastirmaktadir ve bu alan studium’un, tasasiz arzunun, alanidir. Studium begenileri
iceren, sevmenin tutkusundan uzakta kalandir. Punctum ise bir yaradir, derindir, ele gegiricidir. Dikkat gekici
bircok 6genin aktigi sosyal medyadaki icerikleri “badirir ama yaralayamaz.” Cinkd punctum enformasyon
akisinin strekliligini kesintiye ugratmaktadir (Han, 2017, s. 43).

Paylasilan hikdyenin goérsel 6zellikleri, paylasan ile goren arasinda bir sosyal iliskinin temsilidir. Burada
gorseli gérenin nasil konumlandirildigr 6nemlidir. Gorseli paylasan kameraya olan yakinligi ya da uzakligiyla,
cekis acisiyla, kameraya odaklanip odaklanmamasiyla izleyiciyi konumlandirmaktadir (Zappavinga, 2016). Yakin
mesafeden, kameraya odaklanarak cekilen 6zgekimler sosyal mesafeyi asmakta, yiziu daha yakin daha
gorulebilir kilmaktadir. Benjamin’e gore her seyin gorinir olmasi aurayl ortadan kaldirmaktadir. Portrelerin
gucl ‘insan simasi’'ndan aldigl aura ile ilgili iken 6zgekim ¢agi ‘insan simasinin’ aurasini sékiip almaktadir.
“Bakisin aurasindan yoksun olan yiiz teshir edilen bir yiizdir.” (Han, 2017, s. 27). Avril’e (2005) gore vyiiz,
“kimligimizi tasiyan, bizi ele veren, kaginilmaz bir merkezdir” ve “birinin yiiziine bakmak onu es gecmemektir”.
Kimligimizin boyle 6nemli bir pargasini tek tip 6zgekimler donlsip aglarin zaman tiinelinde aktiginda es
gecilmekte, auradan yoksun kalmaktadir. Ozgekim sirasinda verilen standartlasmis pozlar gibi tektiplesme
ornekleri sosyal medyanin ortak bir estetik algisi yarattiginin, fotograf imgesinin diizlestiginin drnegidir.

Gorselin glici metne duyulan ihtiyaci sosyal medyada azaltmistir. Sosyal medyanin gelisiminde
bloglardan sonra o kadar bol metinli bir mecra hi¢ populer olmamistir. Gorsel agirhkli anlatilara eslik eden
metinle kisa yorumlar ve etiketlerdir (hashtag). Nguyen (2017) Instagram ve bellek Gzerine yaptig
arastirmasinda, Instagram kullanicilarinin etiket kullanma egiliminde olduklarini ifade etmistir. Kullanicilar
soylemek istedikleri seyi vurgulamak icin etiket kullanimina ihtiya¢ duymaktadir. Bununla birlikte paylastiklari
fotograflari kategorize etmis olmaktadir. Kullanicilar arasinda yaygin kullanilan bazi etiketler, sdylenmek
isteneni eglenceli ve kisa bir sekilde ifade etmeyi saglamaktadir.

Etiketleyerek gorselleri siniflandirma aliskanligi hizla kazanilmis, adlandirma vyaraticiligina gerek
duymadan hazir sablonlar tercih edilir olmustur. ifadede tekdiizelik ortaya ¢ikarken, halihazirda kullanilan az
sayida s6zcugln de kullaniminda dilbilgisi kurallari goz ardi edilmektedir. Humboldt’a gére:

“Bir kisinin bir kelimeyle kastettigi bir digerininkiyle tami tamina ayni degildir ve her
farklihk, ne kadar kiigiik olursa olsun, sudaki bir halka gibi yayilir dilin biitiiniine. Bu
ylizden her anlama ayni zamanda bir anlamama, diisiince ve duygulardaki her
mutabakat ayni zamanda bir ayriliktir.”

Han’a (2017, s. 17) gore dil Humboldt'un ifadesindeki gibi seffafliktan yoksun olmasa, sadece agdaki
gibi parazitsiz bir dolasima sahip olsa, diinya bir makineye benzerdi. Sézkonusu aynilik, dilin ve anlatinin
zenginlestirici yoni olan 6znelligin karsisindadir. Benzer agilardan g¢ekilen fotograflar, birbirinin ayni verilen
pozlar, hep ayni etiketlerin ve yorumlarin eslik etmesi de sosyal medya anlatisinin hem goérsel hem yazih dilini
tekdizelestirmektedir. Seffaflik toplumu her seyi purizsiizlestirmek, diizlestirmek ve olumsuzluktan arindirmak
istemektedir. Boylece iletisim ve enformasyonun akisina diren¢ gostermeksizin sistemde dolagsmaktadir.
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iletisimin hizini yavaslatan sey direnctir, olumsuzluktur. Diizlestirmenin hismina ugrayan seylerden biri de
boylece dil olmaktadir. Dilin gesitliligini kaybetmesi distiincenin de sinirlanmasini getirmektedir. Tipki Orwell’in
(2008) 1984 adli romanindaki Bliyiik Birader’in denetim unsurlarindan biri olarak dili de kullanmasi gibidir: Bir
seyi ifade etmek igin kullanilabilecek tiim kelimeler yok edilmis arti ve eksilerle derecelendirme yapilacak
bicimde matematiksel bir ifade bigimi gelistirilmistir.

4. Sosyal Medya Anlatilarinda Deneyim Aktarimi ve Bellek

Anlaticinin temel 6zelliklerinden biri hayatin pratik meseleleriyle ilgilenmektir. “Her hikdye agik ya da ortiik
bicimde yararli bilgiler barindirmaktadir.” (Benjamin, 2012, s. 80). Benjamin’e gore hikayenin yararlihgi ahlak
dersi, nasihat ya da atasozu araciligiyla akil vermesidir. Fakat deneyimin daha az aktarilabilir hale gelmesiyle,
akil vermek modasi gecmis bir seye dontsmustir. Anlati insan deneyiminin anlamli kilindigi bir bigimdir. Hikaye
ile deneyim arasindaki iliskiyi aciklayan ifadeleri Randall (1999, s. 95-96) soyle derlemistir:

“John Dixon ve Leslie Stratta gibi arastirmacilar anlatiyi insan deneyimini anlamli
kilmanin vazgecilmez bir yolu olarak tanimlamaktadir. Ayni sekilde Laurent Daloz,
anlati deneyimimizden anlam ¢ikarmanin en temel yollarindan biridir diye
aciklamaktadir. Jill Sunday Bartoli ise insan zihninin bir hikdye anlaticisi oldugunu
vurgulamaktadir. Michael Connelly ve Jean Clandinin’e gére insanlar bireysel ya da
toplumsal olarak hikédyelestirilmis yasamlar stiren hikdye anlati organizmalardir.”

Benjamin’e gore hikaye anlaticilarinin azalmasiyla insanlarin deneyimlerini paylasma kabiliyetleri yok
olmakta ve deneyim deger kaybetmektedir: “Bir seyi layikiyla hikdye edebilen insanlara gittikce daha az
rastliyoruz artik. Birisi hikdye dinlemek istedigini séylediginde sikilanlara ise gittikce daha ¢ok. Sanki kesinlikle
bizim olan, kaybetmeyecedimizden emin oldugumuz melekelerimizden biri, deneyimlerimizi paylasma
yetenedimiz elimizden alinmis gibi.” (Benjamin, 2012, s. 77). Benjamin s6z konusu deger kaybinin romanin
ortaya cikislyla basladigini belirtmektedir. S6zli kiltiiriin kolektifligi karsisinda roman tekillik ifadesidir (Sevim,
2010). Cunkli roman Benjamin’in énemsedigi akil verme eyleminden yoksundur. Bir hikdye ancak akil verdigi,
bilgi aktardigi zaman gelenegi ileriye tasimakta ve 6greticilik kazanmaktadir (Randall, 1999).

Dijitallesmenin glindelik yasama getirdigi hiz dusinildiginde Benjamin’in 6nemsedigi bicimde
deneyim aktarimina ragbet azalsa da sosyal medya hikayeleri araciligiyla da deneyimi aktarabilmek
mimkiindiir. Ornegin, Mugla’nin bir kdyiinde kurdugu hayati Instagram’dan paylasarak iin kazanmis irem Cagil,
koy evi insasindan pekmez yapimina, toprakla ugrasina kadar kentlide merak uyandiran her deneyimini ekolojik
yasami odaga alan aciklamalariyla Instagram’da adim adim paylasmaktadir. Ozellikle yakin zamanda kiigiik
kizini alip bisikletle yaptigi Avrupa seyahati oldukca ilgi toplamistir. Seyahatinde hikdye o6zelligini cokca
kullanmis, kigik bir ¢ocukla bisiklet yolculugunun kolay ve zor yonlerini, molalarda nasil yemek yediklerini,
nasil gadir kuruldugunu, dolastiklari yollardan gezdikleri miizelere kadar tim deneyimlerini aktarmistir. Zaman
zaman binecekleri feribota binemediklerinde, miithis riizgar ya da yagmur c¢iktiginda sirtinda kilolarca yiik ve
yaninda 3,5 yasinda kizla bisikletli bir kadinin ne yapacagini merak eden takipgiler bir romanin ya da filmin
surikleyici verici hikayesi gibi heyecanla takip etmistir. Bunun gibi ornekler, deneyimin sosyal medyanin
yardimiyla sirikleyici bir sekilde aktarildigini  gostermektedir. Diger anlati bigcimlerine gére daha az kurgu
icermekte, ozellikle canli yayin uygulamasi anlik takip imkani saglamaktadir. Bu yoniyle sosyal medya
hikayelerinin gigli bir anlati bigimi olarak var olabildigini sdylemek yanhs olamayacaktir. Fakat birgok kullanici
bu denli bir butlinsellik ve amag¢ dogrultusunda degil, sadece giindelik hayatlarindan kesitleri paylasmaktan
keyif almaktadir. Bu gonderiler gorsel, isitsel anlamda doygun bir ortamda diinyaya gelip dolasima girmektedir.
Bunlara ‘kisa hikayeler’ demek miimkiindiir (Dayter & Mihleisen, 2016). iste madalyonun diger yiizii budur:
Sosyal medyada anlatinin deneyimi aktarma kaygisi olmaksizin bir ani aktaran, derinlikten yoksun ve hem
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gorsel hem yazili dili basitlestiren gonderilerdir. Bu gonderiler anlatisallik kaygisi olmaksizin kisisel performansi
yansitmaktadir.

Sennett’a gore narsisist deneyim kazanma pesinde degildir, o ani, karsisina g¢ikan seyde kendisini
yasamak isteyendir. Bu sebepledir ki sosyal medya gorsellerinin 6nemli ¢ogunlugu o6zgekimlerden (selfie)
olusmaktadir. Ozcekim sevenler kendilerini gérmek istemektedir. Kendi gériiniisiine odaklanan kullanici,
kamera &niinde olmak istedigi kisi gibi davranmaktadir. Bu Goffman’a gore performanstir. Ozgekim fotografik
imgeden uzak performanslardir. Halbuki “deneyim baskasiyla karsilasmaktir.” (Han, 2017, s. 56).

Hikayeler deneyimin saklanmasi ve aktariimasi sebebiyle bellegin tasiyicisi niteligindedir (Sen, 2012).
Sosyal medyadaki zaman tlinelleri yasanilan anlarin kaydedildigi bir alblime benzemektedir. Holland’a gére “Bir
olayi kaydetmek o olayin bir parcasina déniismistiir. Hatta en 6nemlisine!” Papacharissi, Mendelson ve
Andrew’in (2011) kolej 6grencileri Uzerine yaptiklari arastirmada, Ogrencilerin Facebook paylasimlari
incelenmis, yapilan etkinlikler ve bulunulan mekéanlar degisirken verilen pozlarin dogasinin degismedigi
gozlemlenmistir. Yazarlara gore fotograflarda hep benzer hikayeler yeniden anlatilmaktadir. Estetik agidan
benzerdir ve grup eylemi olarak bir ritiiele tekabll etmektedir. Okul yasantisini gérsel bir sekilde anlatma
imkani sunmaktadir. Bu fotograflarla cocukluktan ve aileden uzak bir hayata gecildigini ispat eden hikayeleri
paylasiimaktadir.

Moscovici'ye gore toplumsal temsil dislince, deneyim ve degerlerden olusan bir sistemdir (Hoijer,
2011). Kolektif temsiller, kolektif bir yapinin fikir, deger ve inanglariyla gelismekte, toplumsal dayanismayla
birliktelik saglamaktadir. Ortakhigi olan insanlarin algisal gercekligi birbirine benzemektedir (Varnal, 2013).
Kolektif temsiller, iletisimle ortaya c¢ikmakta ve dinyanin anlamlandiriimasinda fonksiyonel olmaktadir.
Durkheim kolektif temsilleri dini ritieller Gzerinden agiklamistir. Ritliel tekrarlamaya dayanmaktadir. Ritiieller
bir anlatinin sahneleri olarak ifade edilebilir. Kolektif degerler, kimlik, tekrarlanarak bellekte muhafaza
edilmektedir. Hatirladiklarimiz ve deneyimlediklerimiz kimligi olusturan degerlerdir. Halbuki glinUimizde
bellegimiz anilarimizdan daha ¢ok sosyal medyadaki fotograf, video vb. ile dolmaktadir (Kogak, 2013).
Deneyimin aktarilmadigi, bellegin dijitallestigi, kimliklerin akiskanlastigi bir diizlemde sanki hayat oldugu gibi
yasanmamakta, onun yerine sosyal medyada yasam hikayeleri yazilmaktadir.

Nguyen (2017) arastirmasinda katilimcilara kendi profillerini ziyaret edip etmediklerini sordugunda
evet yaniti almistir. Kullanicilar kendi profillerini farkli sebeplerle ziyaret etseler de sebepler bellek ve kimlik
sunumu Uzerinden gruplanabilmektedir. Katilimcilarin bazilari, gegmisi animsamak, bellegini tazelemek ya da
birilerine bir anisindan bahsederken o giine ait fotografi géstermek icin profillerini ziyaret ettiklerini ifade
etmislerdir. Bazilari da profillerinden artik onlari rahatsiz eden fotograflari sildiklerini, kot anilari hatirlamak
istemediklerini, kisisel vitrinlerinin mikemmel olmasini istediklerini ifade etmistir. Bu egilim ge¢misi temize
cekmek gibidir. Hayat tekrari olmayan dogrusal bir akisa sahiptir ve bize bu sansi vermez. Fakat sosyal aglarda
insa edilen kimligini 6nce insa etmek sonra ge¢misini diizenlemek kullanicinin elindedir. Boyd bu durumu ‘duvar
temizleme’ (white-walling) adlandirmistir.  “Kullanicilar bir hata yapip biyiik hikdyelerinin tamamini
mahvetmekten korkmaktadir.” (Nguyen, 2017, s. 34).

Kullanicilara gore her fotograf bir anidir, Instagram fotograflari da anilar arasinda dolasilan zaman
tineli islevi gormektedir. S6z konusu zaman tineli 6zelligi gegmisi yansitmanin otesinde iginde bulunulan
zamani yansitmaktadir. Clnka kullanicilarin gegmis profillerinde yaptiklari diizenlemeler iginde bulunulan anin
imajini belirlemek igindir. (Nguyen, 2017) Hatta hatirlatiimak istenen anilar, profilde énceden paylasiimis
fotograflarin #tbt (throwbackthursday) yapilmasiyla yeniden paylasilmaktadir.
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Kullanicilar kisisel tarihlerinden animsamak istediklerini sosyal medyaya aktarmaktadir. Dijital bir
bellek islevi géren sosyal medyadaki kayith anlatilar, bellegin dogal isleyisini manipulle etmektedir. Facebook’un
belirli gtinlerde kullanicinin karsisina ¢ikardigi anilar ya da yeni yil/dogumgiinii gibi 6zel giinlerde son bir yildan
anilar segip olusturdugu videolar tekrarlanmak suretiyle gorildigi icin kullanicinin zihninde daha hatirlanir
olmaktadir. Halbuki dogal akista hatirlanacak olanin belirlenmesinde duygular belirleyici rol oynamaktadir.
Facebook’un kullaniciya hatirlattigi paylagimlarda ise ¢gogu zaman begeni ve paylasim sayilar belirleyicidir.
Kullanicinin  kisisel tarihinden hangi hikdyesini hatirlayacaginda diger kullanicilarin bu denli etkisi
bulunmaktadir.

Sonug

Sosyal medya profilleri kullanicinin yasam hikayesini yansitan kisisel tarih sayfalari gibi kullanilirken, hikdye
ozelligiyle birlikte siradan kullanicinin giindelik yasamini aktarma bicimi daha dinamiklesmistir. Kullanicilar
profil sayfalariyla bir kimlik insa edip idealize ettikleri yasami takipgilerine sunarken, hikayelerin ucgucu
olmasinin tesvikiyle cok daha gilindelik anlari paylasmaktadir. Lasch’in ‘narsisizm kiltiri’ olarak adlandirdigi,
kamusal yasamin ¢okiip bedenin yikseldigi ¢cag, herkesin kendi hikdyesini anlatma ve (in kazanma arzusunu
serbest biraktigi bir cagdir.

Sosyal medya hikayeleri araciligiyla hem kendi yasamini paylasan hem de baskalarinin hikayelerini
yakindan takip eden birey, hedefi daha ¢ok begenilmek olan bir performans sergilemektedir. Sosyal medya,
insanin igindeki begenilme arzusunu koérikleyerek ve bu arzunun ifsasina megruiyet kazandirarak Han’in
deyimiyle ‘olumluluk toplumu’ yaratmaktadir. Sistem agda dolasan paylagimlari begenmek anlaminda bir
olumlulugu empoze etmektedir. Boylece sosyal medyadaki enformasyon dolasimi tektiplesecek, dirence mahal
vermeyen bir ortamda piriizsiiz bir akis yakalayacaktir. Bu akima kapilan birey mahremiyetinin ihlaline iligskin
bir endise duymadan kendi eliyle ‘kendini isiklandirmak’ta, sahneye kendi hikayesini anlatmak igin gikmaktadir.
Sosyal medya kullanicisi kendi hikayesini anlatma sertiveninde, ortamin hizina ayak uydururken gérsel ve yazili
dilin derinligini cogu zaman goézden ¢ikarmaktadir. Zaman tlnellerinde hizla akan ve birbirine benzeyen
gorseller ortak bir estetik algi olustururken, fotografta aura aranmamaktadir. Hatta 6z¢ekim bu hiza uydurmak
icin kullanicinin kendi kendine gelistirdigi bir fotograflama bigimidir. Bununla birlikte metin birka¢ cimleyi
gecmeyecek aciklamalarla sinirli kalirken, etiketlerle kendini daha hizli ifade ettigini diisiinen kullanici bir
yandan biiyiik verinin kategorizasyonunu kendi eliyle yapmaktadir.

Tim hikayeler, profiller bir araya geldiginde kisisel tarih ortaya ¢ikmaktadir. insanin bellegi artik
yalnizca kafasinin icinde degil, bir kismi dijital aglardadir. idealize ettigi kimligi sundugu sosyal aglarda,
bellegindeki anilari temize ¢ekmekte, gostermek istediklerini sunmaktadir. Bellek hatirlamak icin hikayeleri
tekrarlamaya ihtiyac duymaktadir ve hikayelerin sahnesi olan rittieller kolektif hafizayr korumak icindir. Sosyal
medya kendi ritlelleriyle ortak bir bellek ve imgelem yaratmaktadir.

Tim anlatilar gibi sosyal medya hikayeleri de imgeleri bicimlendirmekte, hayati algilayisimizi
etkilemektedir. Bilinmeyen yasam hikayelerini takip ederek deneyimden faydalanan kullanici ayni zamanda
cevresindeki yasamlari paylasildigl gibi gérme egilimindedir. Sosyal medyada takip edilen hikayelerden bir
gerceklik algisi kuran kullanici, idealize kimliklerin gerisindeki gercekleri gormek igin basini akilli telefonundan
kaldirmaya ihtiyag duyacaktir.

Sosyal medya hikayelerinde herkes olmak istedigi yerde, olmak istedigi bicimde ve sahip olmak istedigi
gecmisle yer alma cabasindadir. Onemli olan kendi hikayesini yazmanin hazzini yasarken ve hikdyesine en
yakisani bulmaya calisirken, yasamayi ihmal etmemektir. Aksi halde bu, Angulo’nun deyimiyle “nasil yiiriiniir
diye diisiinerek yiiriidiigiimiizde sendelemeye.” benzeyecektir.
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