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Bir kiiltlr Uretimi ve ideolojik yeniden Uretim alani olarak sinemanin endistrilesmesi filmin
Uretim, dagitim ve tlketim stireglerinin karmasik ve girift iliskilerini ortaya koymayi gerektir-
mektedir. Bu calisma, Tirkiye sinema enddstrisinin ekonomi politigini tartismaya agarak sine-
ma endustrisindeki tekellesme egilimlerini Gretim, dagiim ve tiiketim baglaminda sorunsal-
lastirmaktadir. Bu amagla, 2016 yilinda Uretilmis olan film igeriklerine kisaca deginilmis; bu
filmlerin dagitim ve tiketim stireglerine iliskin veriler, calismada ele alinan kuramsal gergeve
1s18inda irdelenmistir. Calismada nitel ¢goziimleme yontemi gergevesinde dokiiman analizi tek-
niginden faydalaniimistir. Elde edilen bulgular, 2005-2016 yillari arasinda yilin en ¢ok izlenen
filmleri yerli yapimlar olmasina karsin s6z konusu filmlerin tektiplesmis, populer/tecimsel sine-
ma 6rnekleri oldugunu; dolayisiyla igerigin endistrilestigini gdstermektedir. Ozellikle dagitim
ve gosterim siireglerinde ise belirli sirketlerin, sinema endustrisinde tekellesme egilimi géster-
digi yorumunu yapmak olanakhdir.
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Abstract

Industrialization of cinema as a field of cultural production and ideological reproduction ne-
cessitates revealing complicated and intricate relations of processes of movie production, dis-
tribution and consumption. This study problematizes tendencies of monopolization in cinema
industry in the context of production, distribution and consumption, opening up a discussion
on the political economy of Turkish cinema industry. For this purpose, contents of movies
are briefly mentioned, and the data related to the production, distribution and consumption
processes of these movies produced in 2016 are examined in the light of the theoretical frame-
work of the study. In the study, document analysis technique is utilized in the context of qual-
itative analysis method. The findings show that despite the fact that the most watched films
of the year are local productions from 2005 to 2016, the movies are standardized popular/
commercial films, which thus stands for the industrialization of the content. Especially in the
distribution and screening process, it is possible to make a comment that certain companies
tend to monopolize in Turkish cinema industry.
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1. Giris

Bu ¢alismanin konusunu, 2016 yili verilerinden hareketle elestirel ekonomi politik
yaklasim cercevesinde Tirkiye’deki sinema endustrisinin degerlendirilmesi olus-
turmaktadir. Bu baglamda, ¢alisma, Tirkiye sinema enddstrisinin ekonomi poli-
tigini tartismaya acarak sinema endustrisindeki tekellesme egilimlerini Gretim,
dagitim ve tiketim baglaminda sorunsallastirmaktadir. Dolayisiyla, Tlrkiye’deki
sinema sektorinin tretim, dagiim ve tiketim/g6sterim asamalarinin yorumlan-
masli ¢alismanin sorunsalinin irdelenmesi agisindan énem tasimaktadir.

Yirminci yUzyillin sonunda, medya alaninda ekonomik ve kdltiirel baglamda
onemli yapisal donlstimler gerceklesmistir. Diinya genelinde, kapitalizmin yayil-
masinda stratejik konuma sahip olan iletisim sektorli, 6nemli bir yatirim alani
haline gelmistir. Bu baglamda, Giilseren Adakli'ya gore, “dev holdinglerin birer
parcasi haline gelen geleneksel medya sirketleri, internet gibi yeni iletisim tek-
nolojilerinin yarattig yeni olanaklar sayesinde genis bir iletisim sektorl igerisine
eklemlenmistir” (2006: 34). Kaldi ki, sinema sektorii de s6zl edilen bu gelisme-
lerden etkilenmistir. Bu stireg, 1960’ yillardan itibaren medyanin elestirel ekono-
mi politik yaklasimla incelenmesini de beraberinde getirmistir.

1960l yillarla birlikte gelismeye baslayan medyanin ekonomi politigi, 1975’ten
sonra “kultlr endustri”lerinin uluslararasi baglamda yayginlik kazanmasiyla bir-
likte 6nemini daha fazla artirmistir (Mattelart ve Mattelart, 1998: 89). Medya
kuruluslarinin kiiresel politikalari temelinde milkiyet, iktidar iliskileri ve denetim
sorunlari ekonomi politik calismalarin temel odagi haline gelmistir.

Medya sirketlerinin gelir ve kar kaynaklarinin sorgulanmasi da medyaya iliskin
ekonomi politik yaklasimin dncelikli sorunsallari arasinda yer almaktadir. Andreas
Wittel’e gore, medyanin milkiyet yapisi ve milkiyet yapilarinin medya rinlerine
yansimasinin ¢dziimlenmesi ve medya sektoriiniin degisen dinamikleri kapsamin-
da medya enddstrilerinin uluslararasi boyuta ulagmasi, yogunlagmasi, holding-
lesmesi ve medya Urlnlerinin gesitlenmesi gibi gelismeler medyanin ekonomi
politiginin temel ilgi noktalarini olusturmaktadir (2014: 392). Medyanin eko-
nomi politiginin baslangi¢ noktasi, meta Ureten ve dagitan medyanin en énemli
endustriyel ve ticari kurulus oldugu kabuliine (Golding ve Murdock, 1997b: 3)
ve medyanin kamuoyunu etkileyebilecek ve kamusal sdylemi sekillendirebilecek
kadar giicli oldugu 6nculiine dayanmaktadir (Wittel, 2014: 392). Vincent Mosco
(1996) ise, iletisim calismalarinin ekonomi politiginin incelenmesinde, iceriklerin
endustrilestigi ve birer meta haline geldigi 6n kabulliniln gerekliligini ileri strer.
Sinema sektérinin endistrilesen yapisinin da buna somut bir 6rnek olusturdu-
gunu sdylemek mimkindur.
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Bu ylizden, calismada oncelikle sinemanin endistrilesmesine iliskin kuramsal
cerceveye yer verilmistir. Bunun i¢in de ¢alismada yontemsel olarak elestirel eko-
nomi politik yaklasim benimsenmistir. Ardindan, 2016 yili verilerinden hareketle
sinema sektoriiniin Tlrkiye’deki endistrilesmesine iliskin ¢ikarimlarda bulunul-
mustur.

2. Calismanin Kuramsal Yaklagimi

Bu g¢alismanin amacini, bir endistri olarak tanimlanan sinemanin ekonomi politi-
gini, Turkiye 6zelinde incelemek olusturmaktadir. Sinema ¢ok boyutlu (ekonomik,
siyasi, kultirel, teknolojik, sanatsal vb.) bir olgudur. Sinema konusunda yapila-
cak tek boyutlu bir ¢c6ziimleme sinema endustrisini anlamada yetersiz kalacaktir.
Sinemay! bir butunlik icerisinde anlayabilmek icin 6nemli yaklasimlardan birisi
‘elestirel ekonomi politik yaklasim’dir. Dolayisiyla bu galismanin kuramsal gerge-
vesini, elestirel ekonomi politik yaklasim olusturmaktadir. Bunun igin dncelikle,
kisaca ekonomi politigin dogusuna kaynaklik eden klasik iktisat kavramina vur-
gu yapilmis; ardindan kaynagini Marksizmden alan ve neo-Marksist bir yaklasim
olan elestirel ekonomi politigin kapitalist toplumsal formasyon icerisinde yer alan
sinema endustrisine iliskin elestirilerine yer verilmistir.

2.1. Elestirel Ekonomi Politik ve Sinema

Ekonomi politik, ticari kapitalizmin gelisimi doneminde ortaya ¢ikmistir. Adam
Smith’in ekonomi politik yaklasimi, ‘klasik iktisat” olarak da tanimlanmaktadir.
Klasik iktisadin arka planinda ekonomik yasama eger disaridan herhangi bir
miidahale olmazsa pazar mekanizmasi sayesinde Ulkenin her tirli dogal kay-
nagindan faydalanilacagi, calismak isteyen herkese is saglanacagi, toplumda is
boliminin gelisecegi ve sermaye birikimi sonucunda toplumun zenginlesecegi
distincesi yatmaktadir.

Klasik iktisat temelindeki ekonomi politik yaklasima gore, sinema filmi Greten
sirketler, ticari birer kurulustur ve serbest pazar kosullarinda liretim ve dagitim
faaliyetinde bulunurlar. Bu sirketler temelde piyasa kosullarinda kar etmek igin
bir meta Gretmekte ve mimkiin oldugunca cok tiiketiciye/izleyiciye ulasmaya ¢a-
lismaktadir. Dolayisiyla, bu yaklasim cercevesinde sinema filmlerinin igerigi, izle-
yiciler tarafindan, onlarin talepleri dogrultusunda olusturulur. Bu yilizden, sinema
endustrisinde asil gli¢ sahibi izleyicilerdir.

Liberal ekonomi politik yaklagim, sinema filmlerinin iceriginin, endustriyel yapi ve
bu yapiyi kontrol eden miilkiyet sahipleri tarafindan belirlenmedigini vurgulaya-
rak ‘cogulculuga’ isaret etmektedir. Toplumda kapitalist sinifin egemen oldugu go-
ristini yadsiyan bu yaklasim, toplumda farkh ¢ikar gruplari oldugunu ve bunlarin
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avantajli konuma ge¢mek icin kendi aralarinda rekabet ettiklerini belirtmektedir.
Yine bu yaklasima gore, kapitalist toplumlarda sermaye sahipligi iktidarin temel
kaynagi degildir. Sermaye sahipligi, glic ve iktidar sahipligini saglayan kaynaklar-
dan birisidir. Ancak, digerleri Uzerinde bir belirleyiciligi yoktur (Yaylagtil, 2009:
160). Ayrica, iletisim endustrilerinin devletten ve siyasi partilerden bagimsiz ol-
malari, baska bir deyisle, iletisim endstrileriyle siyasi partiler ve devlet arasinda
organik bir iliskinin olmamasi, bu endustrilerin bagimsizliginin bir kaniti olarak
one sirilmektedir. Bu ylzden, sadece pazar mekanizmasi ¢ergevesinde isleyen
endUstrinin tlketicinin (izleyicinin/okuyucunun) es deyisle, toplumun genel gika-
rina hizmet ettigi gorist savunulur.

GUnUmuz dinya sinema pazarinda, Amerikan Hollywood stiidyolari egemen du-
rumdadir. Bu stiidyolar hem Amerikan i¢ pazarini kontrol etmekte hem de diinya
pazarinin buydk bir kismini kendi denetimlerinde bulundurmaktadirlar. Bu stiid-
yolarin yurt disi satislarindan elde ettikleri gelirler ABD’nin i¢ pazarindan elde et-
tikleri gelirlerden daha fazladir (Potter, 1998). Clinkii bu firmalar sadece ‘Uretim’
ayagini degil, ayni zamanda kiresel ‘dagitim’ ve ‘gésterim’ zincirlerini de kontrol
etmektedirler.

Liberal ekonomi politik yaklagsima gére, sinema endustrisi de dahil her sektoérde
arz, talep tarafindan belirlenir. Bu agidan medya ve iletisim endustrilerini kimle-
rin kontrol ettiginin bir 6nemi yoktur. Clinki iletisim endistrisinin sahipleriyle bu
kurumlari isletenler birbirlerinden ayrilmislardir. Liberal yaklagima gore ‘goreceli’
de olsa sahipler, iceriklerin olusumuna karismazlar. igerikler, tiiketicilerin istek
ve beklentileri dogrultusunda talebe gére olusturulmaktadir. icerik olusumunda
calisan artistik ve yaratici personel, goreli olarak 6zerktir. Calisan personel ve sek-
tordeki firmalar arasinda rekabet vardir. Rekabet Griin kalitesini arttiran temel
glictiir. Sinema enduistrisi, izleyicilerin eglenme gereksinimini giderir. izleyiciler,
kendilerinin ne tip ihtiyaglari oldugunun farkinda olan rasyonel bireylerdir (Yay-
lagll, 2009: 162). Kendi psikolojik ihtiyaglarini gidermek icin sinema endustrisini
aktif bir sekilde kullanirlar ve bu kullanimdan bir doyum elde ederler. Bu aktiflik-
leri sayesinde de sinema endustrisini talepleriyle yonlendirirler. Liberal ekonomi
politik yaklasima gére, sinema endustrisinin sonul belirleyicisi ‘izleyiciler’dir, es
deyisle, arz ve talep dengesine dayanan piyasa mekanizmasidir.

Liberal ekonomi politigin iddia ettiginin aksine, Peter Golding ve Graham Murdock
ise slirecte egemen olanin tlketici degil ‘endistri’ oldugunu vurgulamislardir. En-
distride Uretim, her zaman tiiketimden 6nce gelir ve tretim, tiiketimi sartlandi-
rir. Tiketici, ancak gelirine gore Uretilmis metalar arasinda reklam endustrisinin
yonlendirmesiyle tercih yapabilir (2002: 67). Baska bir ifadeyle, tiketiciler hicbir
sinirlama olmaksizin kendi istedigi sekilde metalara 6zgiirce ulasamaz. Clnki
Uretilen her metanin bir fiyati vardir.
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Bu anlamda, kitle iletisiminin kendisinin ve Urettigi Grinin incelenmesi bakimin-
dan meta ve metalasma kavramlari Gnem kazanmaktadir. Baris Cakmur’a gore
hem medya kurumlarinin hem de medya dolayimiile gerceklesen tretimin, genel
diizeyde kapitalist bir yapinin gerektirdigi tirde érgitlendigini ileri stirmek yanlis
olmaz. Bu ¢ercevede, medya araciliglyla gerceklestirilen Gretimin ayni zamanda
endustriyel bir Gretim oldugu da soylenebilir! (1998: 118).

Sinema endustrisi tarafindan gerceklestirilen film Gretimi de bir meta tretimidir.
Glnkd bu Urinler, tcretli emekle Uretilmis ve pazarda degisim degeri olan meta-
lardir. Bu yiizden, sinema sektoriinde Uretilen Grlinlerin de tiiketime sunulmak
Uzere pazarlanan birer ‘kiltlirel meta’ olarak degerlendirilmesi yerinde olacaktir.

Thomas Guback ve Tapio Varis’e gore, sinema sektoriinde endustriyel tretim
Birinci Dlinya Savas! yillarinda baslamis ve bazi Avrupa lkeleri film ihracatgisi
haline gelmislerdir. Yirminci ylzyil boyunca, 6zellikle 1929 bunalimi ve izleyen
yillarda, lilke ekonomileri gelistirilen gimrik duvarlariyla kendi sanayilerine 6n-
celik vermislerdir. Ne var ki ikinci Diinya Savasi’'ndan sonra bitiin diinya Holl-
ywood sinemasinin pazari haline gelmistir. 1970’lerdeki kapitalist krizden sonra
ekonomik krizden gikis igin gelistirilen neo-liberal politikalarla kiresel bir pazar
yaratmak icin Glkeler arasindaki gimrik duvarlari da kaldirilmaya baslanmistir
(1982: 9-15). Kiresellesme siireciyle birlikte pek ¢cok tlkenin sinema enddstrisi
yok olma noktasina gelmistir. 1930’lardan baslamak iizere 6zellikle ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra, Amerikan film endistrisi uluslararasi bir hale gelmis ve tim
diinya pazarlarini ele gecgirmistir.

“Kiuresellesme kapitalist Gretim, dagitim, bolisim ve tiketim iliskilerinin diinya-
da egemen olmasidir. Bu ekonomik sistem, siyasal olarak ulus devletlerden olus-
maktadir” (Barker, 1999: 34). Ne var ki, bu slrecte cok az sayidaki ulus-asiri sirket
kiresel Uretim, dagitim, bolusim ve tiuketim aglarini kontrol etmektedir (Webs-
ter, 1995). Samir Amin, “cokuluslu sirketlerin diinya lzerinde bes alanda tekel
durumunda oldugunu ileri sirmektedir. Bunlar; (1) Teknoloji, (2) Finansman, (3)
Yeryuziindeki dogal kaynaklar, (4) Kitle imha silahlari, (5) Medya ve kaltir alani”
(2000: 42-44).

1980’lere kadar sinema sektor, agirlikh olarak ulusal sinirlar iginde faaliyet gos-
terilen bir alan olarak 6ne ¢ikmistir. Ger¢i bu donemde de her ne kadar filmler
ithal ve ihrac¢ edilmesine karsin, sektoriin milkiyeti ve diizenleme bicimi ulusal
sinirlar icerisinde gercgeklestiriimekteydi. Robert W. McChesney’e gore, “1980’le-
rin basindan itibaren IMF, Diinya Bankasi ve ABD yonetiminin baskilari sonucu

1 Klturel Gretimin maddi Uretimle eklemlenmesi ve kilttrel Gretimin sermaye birikim yapilariyla uyumlu olarak kultariin
metalasmasina iliskin daha ayrintili bilgi icin bkz. Baris Gakmur (1998). “Kiiltiirel Uretimin Ekonomi Politigi”, Kiiltiir ve
iletisim, 1 (2): 111-148.
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deregiilasyon (yasal diizenlemelerin kaldirilmasi) ve 6zellestirmeler yasanmustir.
AOL-Time Warner ve Disney gibi sirketler, 1990’larin basinda gelirlerinin ylzde
15%ini yurt disi satislarindan elde ederken; 1990’larin sonuna gelindiginde bu
oran ylzde 35’lere ¢cikmistir” (2000: 59).

Buglin diinya pazarini kontrol eden ABD’de sinema en biyilik eglence endistrile-
rinden ve gelir kaynaklarindan biri haline gelmistir. ABD’deki sinema sektdriinde,
cok sayida film Uretilerek farkli yas gruplari ve kultirdeki izleyicilerin haz ve be-
genilerine seslenilmeye ¢alisiimaktadir. ABD sahip oldugu ekonomik ve teknolojik
Ustlinlik sayesinde sinema alaninda da karlarini arttirmaya devam etmektedir.
Hollywood’da onlarca yildir faaliyet gosteren firmalar, yatay ve dikey butinle-
serek Uretim, dagitim ve gosterim (tiiketim) stregleri lizerinde egemenliklerini
kurmuslardir.

Kiresel agidan sinema filmi Greten kuruluslar biyik isletmelerdir. Bu sirketler,
sahipleri acisindan énemli gelir ve kar kaynagidir. Bu baglamda, sinema endustrisi
hem buiyilik sermaye sahipligini gerektirir hem de bu sektorde faaliyet gdsteren
sirketler bu etkinlikleri sonucunda zenginlesmektedir. Kiiresellesme siirecinde
film sirketleri daha da bliyiimustir. Diinya ¢apinda sinemaya bakildiginda, ulusla-
rarasi sinemanin oligopolistik bir yapida oldugu goézlemlenmektedir (McChesney,
1999).

S6zi edilen durum, Gretim ve dagitim maliyetlerini disirerek bu alanda faaliyet
gosteren sirketlerin daha ¢ok kar etmelerini saglamaktadir. Clinkii bagimsiz ya-
pimcilarin buyilk stiidyolarla rekabet etmesi mimkin degildir. Blyik stlidyolar
hem Uretim ve dagitimi kontrol etmekte hem de daha ¢ok film Gretmektedir. Bu
alanda Amerikan ulus-asiri holdingleri egemendir. Sinema filmi Greten sirketler,
¢okuluslu holdinglerin yan kuruluslaridir. Onun igin ulus-asiri sinema icerikleri
ABD’nin ekonomik, siyasi ve kiltirel degerleriyle doludur. Ulusal anlamdaki si-
nema icerikleri de bu kiiresel ekonomik ve kdltlrel yapiyla uyumludur. Ulus-agiri
sinema pazarini kontrol eden firmalara bakildiginda, bunlarin miilkiyet agisindan
yogunlastiklari ve bu alanda ¢esitliligin azaldigi gorilmektedir. Sinema sekto-
rinde Disney, AOL-Time Warner, Paramount, Universal, Fox, Tri Star, Columbia,
MGM gibi sayili firmalar egemendir (Albarran, 1996).

Bu holdinglerin higbiri birbirinden bagimsiz degildir. Aralarinda milkiyet ve kara
dayali cikar iliskileri vardir. Bu baglamda, az sayidaki ulus-asiri sirket esitsiz bir
sekilde kiiresel sinema pazarini kontrol etmektedir. Pazar mekanizmasi igerisin-
de iktisadi agidan daha glicli olan sirketler digerlerini satin almakta, birlesme
yoluyla ele gecirmekte ya da rekabet sonucunda ortadan kaldirmaktadir. Boyle-
ce, gin gectikce piyasada daha az sayidaki film sirketi varligini stirdirmektedir
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(Yaylagil, 2009: 176). Kaldi ki kiiresel film pazari, s6zl edilen sirketler arasinda
bolistlmistir. Bu yapi, sektore yeni girisimcilerin girmesini engellemektedir. Bu
sirketler arasinda, diger yatirrm alanlari da g6z 6niinde bulundurularak capraz
mulkiyet iliskileriyle baglantilar kurulmustur (Demers, 1999). Baska bir deyisle,
yatay ve dikey bitiinlesmeler sonucunda iretim, dagitim ve gosterim (tliketim)
asamalarinin bu sermaye gruplari tarafindan kontrol edildiginden s6z edilebilir.

Bu noktada, ‘elestirel ekonomi politik yaklasim’in bir kiltiir ve eglence endustrisi
olarak sinema konusundaki bakis agisi 6nem kazanmaktadir. Bunun igin éncelikle
elestirel ekonomi politik yaklagimin iletisim alanina bakis agisini kisaca 6zetlemek
yerinde olacaktir.

Elestirel ekonomi politik yaklasim, 6ncelikle liberal yaklagimin varsayimlarini eles-
tirir. Dogal diizen anlayisi yerine, farkl toplumsal formasyonlarin tarihsel olarak
nasil olustugunu inceler. Bu baglamda, elestirel ekonomi politik yaklasim gerge-
gin tarihsel olarak degistigini, farkli kosullara sahip insanlar igin farkl gercekler
bulundugunu gosterir.? Elestirel ekonomi politik yaklasim tretim, dagitim, bolu-
siim ve tiiketimi bir biitlnluk icerisinde inceler (Yaylagtl, 2009: 164-165). Es de-
yisle, inceledigi toplumun mulkiyet iliskilerine, materyal ve disinsel kaynaklari
kimlerin kontrol ettigine bakar ve devletin varligini ve toplumsal iliskiler Gzerin-
deki etkisini ¢ozlimler.

Elestirel ekonomi politik ¢alismalar agisindan, meta ve metalasma kavramlari
onem tasimaktadir. Nitekim, Karl Marx, kapitalizmi ¢oziimlemeye meta ile bas-
lamistir. Jernej Prodnik’e gore, tarihsel olarak hemen her seyi eksiksiz bir sekilde
piyasada mibadele edilebilir 6zellesmis bir meta bigimine donistiirme siregle-
ri gerek kapitalizmin dogusu gerekse devami agisindan kritik 6nemdedir (2014:
302).

Mallarin degisilebilmesi icin yararli olmalari ve gereksinimleri giderebilmesi gere-
kir. “Herhangi bir amag i¢in kullanilamayacak bir seyin yararli bir seyle degistiri-
lemeyecegi ise acgiktir. Bu yararli olma 6zelligine ‘kullanim degeri’ denir” (Eaton,
1996: 30). Bununla birlikte, kullanim degeri bir seyi meta yapmaya tek basina
yeterli degildir. “O halde tim metalar, insan emeginin Urlnleridir. Metalarin ortak
noktasi, hepsinin Uretimlerinde cisimlesmis olan insan emeginin tasiyicilari ol-
malaridir” (Harvey, 2010: 32). Her meta (Urln ya da Uretim araci), belli bir emek
sliresinin nesnellesmesini ifade eder. “Metanin degeri es deyisle, metanin diger
metalara karsi miibadele edilme orani; metada gerceklesen belli bir emek siire-
sinin miktarina esittir. Ornegin, bir meta bir saatlik emek siiresine esitse, o za-

2 Ayrica, toplumsal tretim iligkilerinin insanlarin ekonomik iliskilerinin bilimi olarak tanimlanan ekonomi politik; insan
toplumunun gesitli gelisme asamalarinda metalarin Gretimi, degisimi, dagilimi ve tiiketimine egemen olan ekonomik ka-
nunlari saptar (Zagolov vd., 1976: 42).
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man diger butiin bir saatlik emek siiresinin irlinii olan metalara bedeldir” (Marx,
2008: 174). Mattias Ekman’a gore, “meta, lretim maliyetinden fazlaya satildigin-
da, arti emegin (karsihgr 6denmemis emek zamaninin) olanakli kildigi ‘arti deger’
ortaya ¢ikmis olur. Dolayisiyla, kapitalizm agisindan arti degeri yaratan sey, asil
olarak karsiligini 6demedikleri emek zamani miktaridir” (2014: 86).

Bu noktadan hareketle, irfan Erdogan ‘kiiltiir endistrileri’nin iki farkli metanin
Ureticisi oldugunu belirtmektedir. Bunlardan ilki, izleyicinin tiketimi icin ¢esitli
bicimlerde paketlenmis ¢iktidir. Bu Grlinlin tasiyicisi; radyo, televizyon, uydu, ses
kaseti, CD, video, film, gazete, kitap, dergi olabilir. Bu tastyici kanallardan gecerek
sunulan paket; cesitli bicimlerdeki eglence, haber, enformasyon, bilgi diye tanim-
lanabilir. Boylece, trinin gesitli kullanim degerleri oldugu ve bu irlnleri kulla-
narak insanlarin belli amagclara ya da doyumlara ulastiklari belirtilir. ikinci Griin
ise, ‘izleyici metasr’dir. izleyicinin medya kullanimi, reytingin ve tirajin niceligine
dayanarak belirlenen reklam fiyatiyla degisim degerine donlstirulir: Reklam ve-
ren, belli zaman ve yerdeki izleyici dikkatini, kitle iletisim firmasindan satin alir ve
bunun karsihginda belli bir para 6der (2001: 284-285).

Ekonomi politik yaklagimin iletisim arastirmalarina girmesi 1960’ yillarda ger-
ceklesmistir. Bunda, ozellikle kitle iletisiminin ve onun bir pargasi olarak sine-
manin toplum Gzerindeki 6neminin giderek artmasi ve iletisimsel faaliyetlerinin
ve bos zaman etkinliklerinin 6nemli bir endistri haline gelmesi belirleyici bir rol
oynamistir. Clink kitlesel Gretime dayanan kapitalist toplumlarda kitle iletisimi,
kitlesel tiketim demektir. Dolayisiyla sinemanin da dahil oldugu kitle iletisim sis-
temleri, ekonomik ve toplumsal diizenin énemli bilesenlerinden birisidir. Henri
Lefebvre’ye (1990) gore, sinemanin ekonomik boyutunun yani sira, iletisim ice-
riklerinin devletin ve hiikiimetlerin siyasal diizenlemelerine konu olmasi, iletisi-
min siyasal boyutunu giindeme getirir. Bu anlamda devlet, liberal kuramin iddia
ettigi gibi bagimsiz, bitin toplumu dlstinen ve koruyan bir aygit degil, kapitalist
sistemin egemenligini saglayan bir aygittir.

Medyanin ekonomi politiginin baslangi¢ noktasi, “meta lreten ve dagitan en
onemli endistriyel ve ticari kurulus oldugu kabuliine dayanmaktadir” (Golding ve
Murdock, 1997a: 3). Bu baglamda, “kapitalist Gretim yapisi icinde kilttrel Gretim
ve tiketimin nasil giderek meta Uretimine donistigina aciklamak icin kiltlrel
pratiklerin Uretim siregleri ve iliskilerinin ¢oziimlenmesi gerekir” (Celenk, 2008:
13). Medya sirketlerinin gelir ve kar kaynaklarinin sorgulanmasi da medyaya ilis-
kin ekonomi politik yaklasimin 6ncelikli sorunsallari arasinda yer alir. Andreas
Wittel, medyanin milkiyet yapisi ve milkiyet yapilarinin medya drinlerine yan-
simasinin ¢oziimlenmesi ve medya sektériiniin degisen dinamikleri kapsaminda
medya endustrilerinin uluslararasi boyuta ulasmasi, yogunlasmasi, holdingles-
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mesi ve medya Uriinlerinin ¢esitlenmesi gibi gelismelerin medyanin elestirel eko-
nomi politiginin temel ilgi noktalarini olusturdugunu belirtmektedir (2014: 392).

Peter Golding ve Graham Murdock’a gore, medyadaki degisimler, daha genel
ekonomik degisimlerden ayri dislinilemez. Dolayisiyla bu yaklasim, endustriles-
me baglami igerisinde yer alan medyadaki degisimlerin agiklanmasinda tarihsel
bir bakis agisini gerektirir. Medya, metalarin tretim ve dagitiminin yani sira, eko-
nomik ve siyasi yapilarla ilgili egemen dislinceleri yayar ki; bu da kitle iletisim
Uretiminin ideolojik yéniine vurgu yapar (1997a: 4). Bu nedenle, medya igerik-
lerinin olusturulma bigimindeki ve ideolojik islevindeki donlsiiml anlamak igin
medya enddstrilerini bicimlendiren tarihsel kosullara ve yapisal unsurlara bak-
mak gerekir. Dolayisiyla, “medyanin giktilarini, baska bir deyisle, medya metin-
lerini (haberler, diziler, romanlar, filmler, video oyunlari vb.) gercekgei bir bakis
acisiyla irdeleyebilmek icin onlarin icinde yer aldigi, yogruldugu ‘yapi’'nin ortaya
konulmasi gerekmektedir” (Adakli, 2006: 11).

“Kapitalist toplumlarda sinemayi ve diger kiltlir endustrilerini kim kontrol eder?”
sorusunu soran elestirel ekonomi politik yaklasim, bu soruya iki diizeyde yanit
verir: ‘Aragsalci yaklasim’ olarak bilinen ilk yaklasima gore, tek tek kapitalist gi-
risimciler ve kapitalist siniflar icerigi belirler. ikinci olarak, ‘yapisalci yaklasim’ bi-
reysel kapitalistlerden ve kapitalist siniftan 6te kapitalist ekonomik yapinin genel
dinamikleri Gizerinde durur. Bu yaklasim, kiiltiir endistrilerini asil sinirlandiran ve
belirleyen seyin ekonomik ve siyasal yapi oldugu gérusiine vurgu yapar (Wilson,
1992). Es deyisle, kapitalist ekonomik yapinin ve uygulanan egemen politikalarin,
iletisimsel icerikleri nasil bicimlendirdigi Gzerinde durur.

Omer Ozer ise iletisimin ekonomi politigi alanindaki yapilan calismalari, ele ali-
nan konular gercevesinde ‘iletisimin Radikal Ekonomi Politik Yaklasimlar’ genel
basligl altinda dort kategoride siniflandirmistir. Bunlar, (1) Kurumsalci ekonomi
politik, (2) Aragsalci ekonomi politik, (3) Elestirel ekonomi politik, (4) Marksist
ekonomi politik. Ozer’e gére, bu siniflandirmada yer alan tiim yaklasimlar, hem
kapitalist formasyon iginde yer alan medyaya hem de liberal iletisim calismalari-
na karsitliklariyla kendilerini konumlandirmaktadir. Kaldi ki hepsinde de Marksist
kuramin temel 6nermelerinin izlerini bulmak mimkindar® (2012: 21-22).

Buna karsilik, aragsalci ve yapisalcl yaklasimlarin sorun ettigi ekonomik dinamik-
lerin ve sinirlamalarin kaynagini ‘elestirel ekonomi politik yaklasim’ agiklamis ve
daha makro ¢6ziimlemeler ortaya koymustur. Bu anlamda, elestirel ekonomi po-

3 Aragsalci yaklagimla Marksist ya da elestirel ekonomi politik yaklagim arasindaki farkin birincide ideolojik, digerlerinde
ise retim boyutuna vurgu yapilmasina baglayan Ozer, ulasilan sonuglar agisindan bu yaklagimlarin timiiniin birbir-
ine yaklastigini belirtmektedir (2012: 23). Bu konuda daha ayrintili bilgi icin bkz. Omer Ozer (2012). “iletisimin Radikal
Ekonomi Politik Yaklagimi Gergevesinde Haberin Ekonomi-Politigi”. icinde Haberi Elestirmek. Arastirma Alanlarina Gére
Elestirel Haber Galismalari. Edt. Omer Ozer. Konya: Literatiirk Yayinevi: 21-52.
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litik yaklasim, “gercek diinyadaki gercek aktorlerin yasantilarini ve firsatlarini bi-
cimlendiren gercek sinirlamalari agiga ¢ikarmak lizere esas olarak eylem ve yapi
sorunlariyla ilgilenmektedir” (Golding ve Murdock, 1997b: 64).

Kiiltiirel lretimin kiiltiirel tiiketim alani lzerinde sinirlayic etkisi oldugu varsa-
yimini 6ne stiren Anthony Y. H. Fung, “medya kurumlarinin milkiyet yapilarinin
ve kontrol kaliplarinin etkinlikler Gzerindeki sonuglarinin yani sira, devlet diizen-
lemesi ve iletisim kurumlari arasindaki iliskinin incelenmesinin” (2006: 43) de
onemine isaret etmektedir. Kaldi ki elestirel ekonomi politik yaklasim, “medya
Urunlerinin Gretim, dagitim ve tiiketim asamalarini bir bitinlik igerisinde ince-
ler; medyanin gelismesi, bliylimesi, metalasmasi, kiiresellesmesi, iletisim politi-
kalarinin belirlenmesi, devlet ve hiikiimet politikalari ile reklam verenlerin rollni
bltinsel olarak ele alir” (Yaylagtil, 2013: 147). Bu baglamda, medyanin kapsamli
ve somut temellere dayandirilarak irdelenmesi, elestirel ekonomi politik yaklasi-
min savundugu goruslerin 6nemini ortaya koymaktadir.

Dolayisiyla, medyadaki 6zellestirme ve tekellesme egilimlerine zemin hazirlayan
uygulamanin, devletin ekonomideki etkinlik alaninin daraltilmasi oldugunu soy-
lemek mimkindir. Golding ve Murdock’a (2002) gére, medya sektoriinde devlet
mudahalesinin sinirlanmasinin temelinde denetim ve sermaye birikimini artirma
amaci yer almaktadir. Boylece dogrudan satislar, izin ve tahsisler yoluyla kamusal
para ve kaynaklarin ticari sirketlere transfer edilmesinin yolu acilmistir. Sermaye
girisimine yeni pazarlar agmak ve kamusal diizenlemelerin sayisini azaltmak gibi
uygulamalar; daha iyi hizmet, segeneklerin artmasi ve tiiketici taleplerini daha iyi
karsilama gibi konular ¢ergevesinde mesrulastiriimaya calisiimistir (Adakh, 2006:
31). Bu sekilde devletin yeniden diizenledigi kurallar, sermaye birikimini artirma
amacina yonelik bircok kamu kurulusunun yani sira, kamu yayinciligi alaninin da
Ozellestirilmesini beraberinde getirmistir. “1980’li yillardan itibaren tim diinyaya
yayllmis olan 6zellestirme yoniindeki uygulamalar, medyanin ve daha 6zelde si-
nema sektorlnilin giderek bulylk sirket yapilari igerisine dahil olmalariyla sonug-
lanmistir” (Curran, 1997: 147).

Ozetle, O’Sullivan vd.ne (1998) gore, sinemanin da dahil oldugu kiiltiir endistri-
lerinin ekonomi politik yaklagimla incelenmesinde ‘ekonomi boyutu’ dncelikle bu
alandaki ham materyallerin, tGrlnlerin ve zenginliklerin Gretim ve dagitimi boyu-
tuyla ilgilenir. ‘Politik boyutu’ ise toplumsal stireglerin diizenlenmesinde gii¢ ve
iktidarin etkisini inceler. Elestirel ekonomi politik yaklagim, ayni zamanda iletisim
ve kultlr endustrilerinin Grettigi Grinlerin ‘kiltlrel boyutu’nu da dikkate alir.

Sinema sektoriinde Uretimin amaci daha ¢ok kar edebilecek ortamlarin yaratil-
masi igin ‘bilingler’in yénetilmesidir. Uretilen film, &ncelikle sinema salonlarinda
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izleyicilere film izlemek icin satilan biletlerden gelir elde edilmesi yoluyla gosteri-
me sokulur. Yaylagil'e gore, “sinema filmleri sadece sinema filmi gésterimi yapan
geleneksel kanallara satilmaz. Bunun yani sira, yeniden gosterim araciligiyla ge-
leneksel televizyon kanallari, video, DVD, VCD ve internet baglantili sitelere sati-
larak da film sahipleri ve isletmecilerine yeni karlar elde edilir” (2009: 167). Kar
temelli bu ¢apraz promosyon olgusunun otesinde, sinema endustrisi araciligiyla
kiiresel ve yerel diizeyde nasil bir ‘biling ydonetimi’nin gergeklestiginin irdelenme-
si de ayri bir tartisma konusu olarak 6nem kazanmaktadir.

2.2. Sinema Filmlerinde Biling Yonetimi

Elestirel ekonomi politik yaklasima gore, uluslararasinda sinema filmlerinin akisi,
bagimhlik/diinya sistemi teorisine gore merkez ve cevre ulkeler arasindaki esit-
siz bilgi ve ideoloji akisina gore degerlendirilebilir. Bu yaklasim, merkezin gevre
Uzerinde kurdugu hegemonya, kiiltlir endustrisinin Urettigi icerikler ve Urettigi
ideolojilerin ¢c6zimlenmesi anlaminda 6nemli agilimlar saglamaktadir.

Bagimlilik/Duinya sistemi teorisine gore, kapitalist gelismis ulkeler, azgelismis ul-
keleri somirerek onlarin azgelismislik yoniinde gelismelerine hizmet eder. Gelis-
mis kapitalist Ulkelerle azgelismis Ulkeler arasindaki diinya 6l¢ceginde olusmus is
bolimanin sonucunda sinema filmleri de dahil her turla iletisimsel icerik merkez
Ulkelerden cevre Ulkelere dogru tek yonli akmaktadir. Boylece, Batili ulus-asiri
sirketlerce Gretilmis markal Urtnlere bagiml, toplumsal olaylari ve olgulari da
metalarin olusturdugu bireysel arzu ve tatminden gecerek anlamlandiran bir iz-
lerkitle cevre Ulkelerde yaratilmaktadir. Uluslararasinda sinema filmlerinin ticare-
ti, cevre Ulkeleri ekonomik, siyasal ve kiltirel agidan bagimli hale getirmektedir.
Clinku kaltar ve iletisim endustrileri agisindan bakildiginda gevre (lkeler tekno-
loji, orglitsel yapi, iletisim icerikleri ve profesyonel ideoloji agisindan bagimli ko-
numdadir. Mevcut lretim, dagitim ve gosterim pratikleri bu yapiyi stirdiirmeye
hizmet etmektedir (Schiller, 1978’den aktaran Yaylagiil, 2009: 173).

Kaldi ki sinema alanindaki teknolojik gelismeler, emegin maliyetini diisirmekte
ve sermayenin kar oranini artirmaktadir. Sinema bir endustri olarak hem arti de-
gerin gergeklestirilmesini hem de igerigiyle kapitalist yasam bigimi ve reklamlar
aracihgiyla tiketim kilttrinG yayarak kapitalist sinifin ekonomik ¢ikarini gergek-
lestirmesini ve hegemonyasini kurmasini saglar (Wilson, 1992). Boylece, mevcut
kapitalist diizeni mesrulastiracak ve devamini saglayacak diinya gorusind izleyi-
cilere satmis olur.*

4 Kiilttr endstrisinin biling yonlendiriciligi konusunda ayrintili bir calisma igin bkz. irfan Erdogan (2001). “Kitle iletisimi
Orneginde Marksist Siyasal Ekonomi Yaklasimi Uzerine Bir Tarigma”, Praksis, (4): 276-313.
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Elestirel ekonomi politik yaklasima goére, insanlarin giindelik yasam pratikleri,
kapitalist Gretim iliskileri tarafindan bigimlendirilir. Sinema filmleri, kapitalist
toplumda yer alan enddstrilesmis kurumlarda Uretilir. Boylesi bir toplumsal yapi
icerisinde Uretilen kiltur ve ideoloji de kapitalist tretim iliskilerinden bagimsiz
degildir. Elestirel ekonomi politik yaklasim icin sinema filmlerinin igerigi ideolo-
jiktir ve egemen toplumsal iliskileri yeniden Gretir. Clinkli bu tip sinema filmleri
kapitalist Gretim iliskileri cercevesinde egemen sinif tarafindan kiralanan “sanat-
cilar”, “distince Ureticileri” ve “teknisyenler” tarafindan Uretilir. Sinema filmleri,
asil bu galisanlari kiralayan kapitalist sinifin ¢cikarina uygun dislinceler aktaran
hikayeler anlatir. Sinema endustrisini, bu sektore iliskin teknolojiyi ve igerikleri
kapitalist sinifin Gyeleri olan yatirimcilar/girisimciler kontrol eder. Sinema endist-
risinin sahibi olan kapitalist sinif, sinema filmleri araciligiyla topluma kendi di-
slincelerini yayar. EndUstri sahipleri, genis olglide izleyicilerin neleri izleyecegini
belirler. Medyanin iktisadi anlamdaki kontroli, icerigin de kontroli anlamina gelir
(Smith, 1995’ten aktaran Yaylagil, 2009: 179).

Sinema filmlerinin biiylik cogunlugu kurgusal bir hikaye anlatir. Bu hikdyelerde
kiresel sirketler, kendi diinya gorisleri cercevesinde belirli temalar sunar. Bun-
lar kapitalizmin temel degerleri olan stati, basari, kaliteli yasam, cinsiyet rolle-
ri, tiketim, genclik alt kiltirleri ve etnisite gibi konulardir. S6zi edilen temalar,
aslinda ABD’nin egemen siniflarinin bakis acilarindan ele alinir. Bitin filmlerde,
sinif atlamaya vurgu yapilir. Kadinlar igin kismi 6zgurliikler sunulur. Hollywood
filmlerinin kahramani her zaman WASP es deyisle, beyaz, Anglosakson Protestan
orta sinif erkegidir. Her ne kadar izleyici ve pazar yapisi baglaminda bu sinif ve
kimlik tanimlamasi kismen degisse de bu anlayisin temsil ettigi degerler 6ziinde
degismez.

Diinyada egemen olan Hollywood sinemasi temelde ‘yildiz’ sistemine dayanir.
Kaldi ki pek ¢ok tlkede de yildiz sistemi egemendir. Yildiz sistemi araciligiyla Ame-
rikan yasam bigiminin ve kiltlrinin propagandasi yapilir. “ABD kokenli filmlerde,
ABD genellikle yiiksek ekonomik gelir ve statliye sahip insanlarin yasadigi, diin-
yanin geri kalanina gore insanlarin ¢ok daha iyi yasam kosullarina sahip olduklari
ve iyi zaman gegirdikleri bir tlke olarak sunulur” (Yaylagil, 2009: 180). Es deyisle,
Amerikan orta sinifinin yasam bigimleri mesrulastirilir. Ayrica, ABD yapimi filmler
asiri duygusal olup ABD’nin toplumsal gercekliklerini gizlemektedir.

Ote yandan Hollywood sinemasi, biitiiniiyle reklam enddstrisine dayanmaktadir.
Hem filmlerin icerigindeki tiketime dayali kurmaca diinya hem de reklami yapi-
lan Grlnlerle izleyici olan tuketiciler etkilenmeye ve izleyiciler de bir yandan tiike-
time zorlanmaktadir. Kisacasl, bu stratejinin gergeklestirilmesiyle tiketim kaltiri
ideolojisi toplumda egemen kilinmaya ¢alisiimaktadir.

RTaKabDeMi Cilt 3/ Sayi 5/ Ocak 2018



Sinemanin Ekonomi Politigi: 2016 Yili Verileri Uzerine Bir Degerlendirme m 199

3. GCalismanin Yontemi

GlnUmiz toplumlarinda sinemanin da iginde yer aldigi kiltir endistrisi hem
icinde bulundugu ekonomik ve politik yapinin bir tGrinidir hem de ekonomik
ve politik islevleri olan endustriyel bir kurumdur. Bu baglamda, medya sadece
bilgi iretme araci degil; ayni zamanda kapitalizmin mantigina ve kurallarina gore
isleyen ticari birer isletmedir.

Elestirel kuramin, iletisim calismalarina blylk katkilari oldugunu ifade eden
Eran Fisher; medya ¢alismalarinda iki ¢6zimleme ekseninin 6nem kazandigini
soylemektedir. Fisher’a gore bunlar, kiiltiirel/idealist ¢éziimleme ve materyalist
¢6ziimleme olarak tanimlanabilir. Bu iki yaklasim, izleyicinin kesin olarak ne yap-
tigina iliskin oldukga farkl perspektifler onerir. Kiltirel bir ¢dziimleme, lstyapiya
odaklanir ve kapitalizmin yeniden liretiminde medya metinlerinin ideolojik rolt-
nl agiga cikarir ve izleyici alimlamalarina odaklanir (2014: 121).

Elestirel kuramin iletisim ¢alismalarina ikinci belirgin katkisi ise altyapiya odak-
lanan materyalist c6ziimlemedir. Boylesi bir ekonomi politik ¢coziimleme, medya
kurumlarinda zorunlu kilinan Uretim iliskilerini agiga ¢ikarir. Fisher, bu yaklasimin
icerisinde iki farkli damarin ayirt edilebilecegini soyler. Bu damarlardan ilki, med-
ya tekeli, medya sirketlerinin birlesmelerini ve bitlinlesmelerini, hikimet ve
medya arasi iliskileri ve medya calisanlarinin istihdam diizenlemelerini inceleye-
rek medyayi bir Gretim araci olarak ¢dziimlerken; ikincisi, kitle iletisiminde olup
bitenin sadece medya sirketleri tarafindan Gretilen icerigin izleyiciler tarafindan
tuketilmesi olmadigini; aslinda, izleyici ilgisinin reklamcilara satilmasi oldugunu
savunmaktadir (2014: 121-122).

Bu galismada, elestirel kuramin materyalist ¢6ziimlemesi benimsenmistir. Dola-
yisiyla, sinema enddstrisinin iceriklerinin izleyiciler tarafindan alimlanmasinin 6z-
glrlestirici bir pratik olarak yorumlanmasina degil, sinema enddstrisinin Uretim,
dagitim ve gosterim boyutlarinin ¢éziimlenmesine odaklaniimigtir.

Bu anlamda, Tiirkiye'deki sinema endustrisine iliskin film Gretim, dagitim ve gos-
terimine iliskin gesitli kaynaklar arasinda nicel olarak birtakim farkliliklar olmasi
nedeniyle, bu calismada tek bir kaynaktan elde edilen veriler esas alinmis ve de-
gerlendirilmistir. Bu anlamda, nitel ¢éziimleme yontemi gergevesinde dokiiman
analizi tekniginden yararlaniimistir. Dolayisiyla Turkiye’de 2016 yili icerisinde gos-
terime giren filmlerin Gretim, dagitim ve tiiketimine iliskin nicel veriler Box Offi-
ce Tiirkiye sitesinden; benzer konuda Avrupa ve Amerika filmlerine iliskin veriler
ise Box Office Mojo sitesinden alinmistir. Bunun yani sira, Kiltiir Bakanhgi gibi
resmi kaynaklarin ve akademik literatiire katki saglamis olan calismalarin veri-
lerinden de yararlaniimistir. Calismanin 2016 yiliyla sinirlandiriimasinin nedeni,
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devam eden 2017 yili igerisinde filmlerin seyirci ve gise gelirlerinin verileriyle yil
sonundaki verilerin farklilik gosterecek olmasidir. Verilerin tutarli olmasi adina
2017 yihina ait veriler ¢calismanin kapsami disinda tutulmustur.

4. Veriler ve Yorumlari

4.1. Uretim Siireci

1980’li yillardan sonra Turkiye’de uygulanmaya baslanan neo-liberal politikalarin
getirdigi serbest piyasa kosullari, medya kuruluslarinda tekellesme egilimini te-
tiklemis, sinema sektoriinin temel bilesenlerinde (yapim-dagitim-gosterim) de
tekelci bir yapilanmayi ortaya ¢ikarmis ve iceriklerin Gretiminde kar maksimizas-
yonunu 6nceleyen bir anlayisi yayginlastirmistir.

Bu baglamda, Turkiye’de sinema sektoriindeki déntsimler, tilkenin 1980 sonrasi
yasadig! siyasal, iktisadi, toplumsal ve kiltiirel gelismelere bagh olarak tartisil-
maktadir (Atam, 2010; Ottone, 2017). 1980 darbesi sonrasi Yesilcgam déneminin
son bulmasini izleyen 1990’larin ilk yarisinda, film Gretim siireci durma noktasi-
na gelmistir. Hilya Ugur Tanridver, film Gretimindeki durgunlugun, izleyicilerin
dizenli bir kiltirel pratik olarak sinemaya gitme aliskanliklarini terk etmesiyle
bagintil bir bicimde kroniklesme egilimi gosterdigini; 6zellikle 1990’h yillarda ti-
cari televizyon yayincihginin devreye girmesiyle izleyici talepleri dogrultusunda
yerli filmlere yatirim yapilmaya baslandigini belirtmektedir. Boylelikle, film Gre-
tim alaninda galisma ve Uretme kosullarini dizenleme ve film sektorini gercek
anlamda “endustriyel” niteliklere kavusturma yoniindeki girisim ve talepler hiz
kazanmistir (2010: 13-14).

|”

Turkiye sinema sektoriinde yapimcilarin finansal kaynaklarini, 6nceki filmlerinin
gise hasilatlari, reklam, DVD ve televizyon satislarindan elde edilen gelirler ile
Kaltir Bakanligi ve Avrupa Konseyi tarafindan olusturulan Eurimages gibi fonlar
olusturmaktadir (Arslan, 2011: 24). 2005 yilinda yurirlige giren “5224 Sayih Si-
nema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandiriimasi ile Desteklenmesi Hakkin-
da Kanun” ile sinema sektoriine verilen devlet destegi, film yapim sirecini 6nem-
li 6lctide etkilemistir. Devlet tarafindan sinema sektoriine toplam 321 milyon TL
destek saglanirken; 2016 yilinda, 28,5 milyon TL gibi yliksek miktarda destek veri-
len sinema sektoriine 2017 yili igin 40 milyon TL kaynak ayrildigi belirtiimektedir
(Kaltar ve Turizm Bakanhgi, 2016).

Dolayisiyla 2005 yil itibariyla Tirkiye'de film Gretimine yénelik baslatilan kamu
destegi, yerli film Gretiminin artmasinda 6nemli dinamiklerden biri olarak deger-
lendirilebilir. Bu baglamda, son 12 yilda (2005-2016) Turkiye’de Uretilen filmlerin
giderek artan sayisi, devlet desteginin sinema sektoriindeki yansimalarini gos-
termektedir. Tablo 1'deki rakamlara bakildiginda, 6zellikle 2008 yilindan sonra
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gosterime giren yerli film sayisinin 100’Gn altina dismedigi gérilmektedir. Tir-
kiye’de sinema sektoriine iliskin veriler toplayarak yayimlayan bagimsiz bir kuru-
lus olan Antrakt’in 2014 yili raporuna gore, sinemalarda gosterime giren Tirkiye
yapimi filmlerin sayisi 1990-2007 yillari arasinda 40’1 gecememistir. 2008-2016
dénemine bakildiginda, tamamlandigi yilda gosterime giren yeni yerli filmlerin
sayisi 50’nin tizerine cikmistir. Ozellikle 2015 yili, hem yeni iretilen hem de gdste-
rimde olan yerli film sayisi bakimindan son 26 yilda (1990-2016) Tirkiye’deki film
Uretiminin en yiksek oldugu yili isaret etmektedir.

Tablo 1. Tiirkiye’de 2005-2016 Yillari Arasinda Gésterime Giren ve Uretilen Yillik
Film Sayilari

2016 175 354 529 135 221 356
2015 181 349 530 136 266 402
2014 168 391 559 112 247 359
2013 142 359 501 85 238 323
2012 109 385 494 59 299 288
2011 121 311 432 74 215 289
2010 115 264 379 63 179 242
2009 103 260 363 69 183 252
2008 80 309 389 51 214 265
2007 69 329 398 43 213 256
2006 55 365 420 34 202 236
2005 43 312 355 28 176 204

Kaynak: www.boxofficeturkiye.com

Yeni yerli ve yabanci toplam film sayisinin énceki yillara gore oldukga yiiksek ol-
dugu 2015 yilinda toplam 402 yeni filmin 136’si Tirkiye yapimi filmlerden olus-
maktadir. Onceki yillarda Uretilip sonraki yillarda da gésterimi devam eden film-
ler agisindan, 2015 yilinda gosterimde olan Tirkiye yapimi film sayilari (181) da
one gikan bulgular arasinda yer almaktadir. Bununla birlikte, 2016 yilinda da hem
Uretim hem de gosterim agisindan yerli filmlerin 6nemli bir paya sahip oldugu-
nu séylemek mimkindir. Buna goére, 2016 yilinda toplam 175 yerli film gosteri-
me girmis ve bunun 40’1 dnceki yillarda trretilen ancak 2016 yilinda da gdosterimi
devam eden filmlerden olusmaktadir. 2016 yilinda Gretilerek ayni yil igerisinde
gosterime giren yerli film sayisi (135) gecen yila gére diismus olsa da gegmis yil-
lardaki sayilarla kiyaslandiginda yine de énemli bir artisi géstermektedir.®

* Bazi filmler Gretildigi yil gosterime girmesinin yani sira, sonraki yillarda da gosterimi devam etmektedir. Dolayisiyla Tablo
1’in ilk bolimiindeki film sayilari, yapimi 6nceki yillara ait ancak sonraki yillarda da gosterimi devam eden filmleri ifade
etmektedir.

5 Sinema Genel Mudurluginiin verilerine gore, 2016 yilinda gosterime giren 135 yerli filmin 29’u Kultur ve Turizm Bakan-
lig1 tarafindan desteklenmistir (“Sinema Sektorine Destekler”, tarih yok).

Cilt 3 /Say1 5/ Ocak 2018 TRTaKabDeMi



202 W Erdal Dagtas, Nursen Aydin, Cagri Yilmaz

Turkiye sinema endustrinin Glke igerisindeki film Gretimi ve yabanci filmler karsi-
sindaki konumu degerlendirildiginde, filmlerin bilet satisi ve gise gelirlerine gore
2005 yilindan itibaren yillik olarak en ¢ok izlenen filmlerin Tlrk yapimi olmasi
dikkat cekmektedir. S6zi edilen durum, Uretimi giderek artan yerli filmlerin ABD
egemenligindeki yabanci filmler karsisinda yerel diizeyde Ustiinlik sagladigi sonu-
cunu ortaya koymaktadir. Ayrica, Turkiye’de populer film iretiminin sinema sek-
torindeki payinin ulastigl asamayi da gostermektedir. Bu baglamda, Tirkiye'de
2016 yilinda gosterime giren yerli ve yabanci toplam 529 filmden 691.696.434
TL gise geliri elde edilmistir. S6zi edilen toplam gelirin yarisi (350 milyon TL) yerli
filmlerin gosteriminden saglanmistir.

Tablo 2. 2016 Yilinda Tirkiye’de En Cok Seyirciye ve Gise Gelirine Sahip Filmler

2016 Seyirci Filmin Tiim Filmin Tim

Sira Film Dagitim | 2016 Hasilat e Hasilat e
Dag 2 Mars | 31.817.375TL | 2.859.173 | 40.663.948 TL | 3.595.617

2 | KardesimBenim | Mars | 23.132.614TL | 2.070.692 | 23.134.409TL | 2.070.949
3 Dedemin Fisi UIP | 22.912.770TL | 2.015.665 | 22.912.770TL | 2.015.665
4 piirﬂ;:qa WB | 22.736.060TL | 1.983.777 | 22.736.060TL | 1.983.777
5 Goriimee Mars | 18.888.006 TL | 1.628.513 | 22.226.055TL | 1.914.199

Batman ve
6 Superman: WB | 19.429.872TL | 1.461.576 | 19.433.7197TL | 1.462.002

Adaletin Safagi
7 Kolpagino 3.Devre ulp 16.490.847 TL 1.412.639 16.490.847 TL | 1.412.639

8 ikimizin Yerine ulP | 15539.899TL | 1.372.971 | 15.542.286TL | 1.373.260
9 Kocan Kadar UIP | 15.901.106 TL | 1.332.907 | 15.901.106TL | 1.332.907
Konusg: Dirilis

10 Cakallarla Dans 4 ulp 14.715.506 TL 1.311.228 15.202.299 TL 1.351.247

11 Buz Devri 5: TME | 14.646.509TL | 1.304.999 | 14.666.086TL | 1.307.226
Buyilk Carpisma

12 Eksi Elmalar Mars | 13.914379TL | 1.219.282 | 14.044.5237L | 1.237.921
Kaptan Amerika:

13 | Kahramanlarin ulP | 14.760.714TL | 1.165.583 | 14.760.714TL | 1.165.583

Savasl

14 Suikast Mars | 12.372.556 TL | 1.123.237 | 12.372.556 7L | 1.123.237

15 Deadpool TME | 14.194.089TL | 1.121.149 | 14.202.076 TL | 1.122.044

16 iftarlik Gazoz Mars 12.319.801 TL 1.031.094 12.319.801 TL 1.031.094

17 Delibal WB | 11.569.690TL | 1.002.401 | 16.805.2107L | 1.465.092

Kaynak: www.boxofficeturkiye.com

2016 yilinda Tiurkiye’de en cok izlenen filmler siralamasina bakildiginda, bir mil-
yonun Uzerinde seyirci sayisina sahip 17 filmin oldugu gorilmektedir. S6zi edilen
filmler arasinda Tirk filmlerinin sayisinin yabanci filmlerden daha fazla oldugu-
dikkat cekmektedir. Ayrica bu donemde, Tirkiye’de en ¢ok izlenen ilk 10 film ara-
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sinda sadece bir tane ABD yapimi film yer almaktadir. Filmler gise gelirine gore
siralandiginda ise 20 milyon TL'nin Uzerinde gise gelirine sahip ilk bes filmin tama-
mi Tirk filmlerinden olusmaktadir. 2016 yilinda diinya genelinde en yliksek gise
gelirine sahip 10 film arasinda 8. sirada yer alan Batman ve Superman: Adaletin
Safagi isimli film Turkiye'de 6. siradadir.® 2016 yili genel olarak degerlendirildigin-
de, Turk filmlerinin seyirci sayisi ve gise gelirlerinden aldigi payin Turkiye'de gos-
terime giren yabanci filmlerden daha yuksek oldugunu séylemek mumkinddr.
2016 yilinda ¢ok izlenen ve en yiiksek gise gelirine sahip olan Dag 2 filmi, Kaltiir
Bakanhginin destekledigi filmler arasinda yer almistir. Bunun yani sira, aksiyon,
savas ve dram tilrinde olan Dag 2 filmi Kasim ayinda gdsterime girmesine rag-
men yil sonunda en ¢ok izlenen ve gelir getiren filmler arasinda birinci sirada yer
almistir. Bu durum, filmin iceriginin 2016 Temmuz’unda yasanan darbe girisimi
sonrasinda Turkiye’nin iginde bulundugu siyasi ve toplumsal konjonktirle bag-
lantil olarak yorumlanabilir.

Tablo 3. 2016 Yilinda Diinyada En Cok izlenen Filmler Siralamasi

Sira Film Stiidyo Diinya ABD / % Yurt Disi / %
! Captain America: |\ pisney | $1,153.3 | $408.1/35.4% | $745.2 / 64.6%
Civil War

2 Rogue One: Walt Disney | $1.056,1 | $532,2/64,6% | $523,9 / 49,6%

A Star Wars Story y R ’ o7 ’ o7
3 Finding Dory Walt Disney | $1.028,6 | $486,3/47,3% | $542,3/52,7%
4 Zootopia Walt Disney | $1.023,8 | $341,3/33,3% | $682,5/66,7%
> The J(“Z’:)gllz)BOOk Walt Disney | $966,6 | $364,0/37,7% | $602,5/62,3%

Kaynak: www.boxofficemojo.com

Diger taraftan, 2016 yilinda diinya genelinde en ¢ok gise gelirine sahip filmler
siralamasinda ilk dortte yer alan ABD yapimi filmlerin Turkiye'deki gosterimle-
rinden elde edilen gise gelirleri 20 milyon TLU'nin lzerine ¢ikamamistir. ABD’de
birinci ve diinyada ikinci en ¢ok gise gelirine sahip Amerikan yapimi Rogue One:
A Star Wars Story filmi Turkiye’de 428 bin kisi tarafindan izlenmis ve filmin bi-
let satislarindan 6,467 milyon TL gelir elde edilmistir. Bu durum, Tlrkiye sinema
endustrisinde yerli filmlerin, pazarin bliylik oranina sahip oldugunu gostermek-
tedir. Dolayisiyla ABD filmlerinin ulusal ve uluslararasi dizeyde tekelci konumu
gecerliligini koruyan bir durum olarak varligini stirdiirse de Tiirkiye'de son yillarda
yerli filmlerin egemenliginin s6z konusu oldugunu sdylemek mimkindar. Kaldi ki

6 Batman ve Superman: Adaletin Safagi filminin Tirkiye’de gosterime giren diger yabanci filmler arasinda seyirci sayisi ve
gise hasilat bakimindan ilk siralarda yer almasinda, Tiirk Hava Yollari’'nin (THY) Warner Bros Pictures ile yaptigi sponsorluk
anlagsmasini belirtmek gerekir. Filmin resmi sponsoru olan THY, filmde kendisine ait Boeing 777 tipi ugakta gekilen 6nemli
bir sahnenin arka planinda yer almaktadir. Ayrica, is birligi kapsaminda film temali ugak igi kitler ve mendaler Gretilmis,
THY’nin reklam filminde filmin iki yildiz oyuncusu rol almis ve iki ikonik sehir Gotham City ve Metropolis havayolu sirketi-
nin iki yeni destinasyonu olarak ilan edilmistir (THY A.O. Basin Musavirligi, 2016).
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Tablo 3'te goruldigu gibi, ABD yapimi filmler diinya genelinde egemenligini hala
korumaktadir. 2016 yilinda diinya genelinde en ¢ok izlenen filmlerin gise gelirleri
payinin yarisindan fazlasi genellikle ABD disindaki lilkelerden saglanmistir. Diinya
capinda en ¢ok izlenen ilk bes film arasindan yalnizca Rogue One: A Star Wars
Story isimli filmin toplam gise gelirinin ylizde 64,4’ ABD’deki gbsteriminden elde
edilmistir.

4.2. Dagitim Siireci

Sinema enddstrisinin 6nemli unsurlarindan biri olan dagitim sireci gerek film-
lerin yeniden Uretimi gerekse gosterim imkanina sahip olmasi agisindan ayirt
edici 6zellige sahiptir. Ozellikle yapim ve dagrim siirecinin ic ice gectigi sinema
endistrisinde film yapimcilarinin dagitimcilara bagimlihgi s6z konusudur. Zeynep
Cetin Erus’a gore, filmlerin hangi tarihte ve ne kadar siireyle salonlarda gésterime
girecegini cogunlukla dagitimcilar belirledigi icin, film yapimcisinin dagitim agina
sahip olmasi, varliginin stirekliligi agisindan hayati derecede 6nemlidir. “Dagitim
agina sahip olmayan bir yapimci, dagitimcilarin listelerine girebilmek icin onlarin
bagli oldugu stiidyonun yapimlari ile rekabet etme durumundadir. Listelere girdi-
ginde ise, cogu zaman dagitimcilarin olumsuz kosullarina ve yiksek komisyonla-
rina boyun egmesi gerekmektedir” (Cetin Erus, 2007: 6).

Bununla birlikte dagitim sireci, sinema sektoriindeki tekellesme egilimlerinin
izlerini ve tekelci sermaye icin karl bir alan olma 6zelligi tagimaktadir. Bu bag-
lamda, sinemanin endistriyel ve ticari yapisinin isleyisini saglayan dagitim sireci,
kiresel dev dagitim sirketlerinin tekelinde yurutilmektedir. S6z konusu kiiresel
dagrtim sirketleri, kendi biinyelerinde ya da diger ilkelerdeki dagitimcilarla yapi-
lan cgesitli anlagsmalarla biyik bitceli filmlerin ulusal ve uluslararasi diizeyde da-
gitimini gerceklestirmektedir. Diinyada ve Tirkiye’de sinema enddstrisinin yapim
ve dagitim sektoriinii elinde bulunduran kiiresel dev sirketler, kendi biinyelerinde
faaliyet gosteren stiidyolarda uretilen filmlerin yani sira, bagimsiz yapimcilar ta-
rafindan Uretilen filmlerin de dagriimini yapmaktadir. Ornegin, biyiik bir stiid-
yo, kendi Urettigi yillik 10-15 filmin yaninda 20-30 filmin dagitim haklarini alarak
dagiim agini genisletme yoluna gitmektedir (Arslan, 2010: 92). Bu kapsamda,
Walt Disney kendi stidyolarinda Uretilen filmlerin yani sira, 2013 yilinda Para-
mount’tan dagitim hakkini satin aldigi Iron Man, Iron Man 2, Thor ve Captain
America: The First Avenger gibi diinyanin taninmis ¢izgi romanlarini temel alan
popduler filmlerin dagitimini yapmaktadir (http://disney.wikia.com/wiki/Marvel_
Studios). Benzer sekilde Warner Bros., 120’den fazla uluslararasi bdlgede film
dagittimini ya dogrudan kendisi ya da ortak sirketler ve istirakleri araciligiyla yu-
ritmektedir. Ayrica, bagimsiz film stiidyosu New Line Cinema’y1 2008 yilindan iti-
baren blinyesinde bulundurarak New Line Cinema’nin Urettigi filmlerin dagitimini
da gergeklestirmektedir. New Line Cinema’nin Urettigi ve dlinya ¢capinda 3 milyar
dolar gelir getiren Yiiziiklerin Efendisi filminin UglQ serisinin dagitimi Warner Bros.
tarafindan gerceklestirilmistir (www.warnerbros.com).
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Cetin Erus’a gore, yirminci ylzyilin baslarindan itibaren sinema enddstrisinin ya-
pim, dagitim ve gosterim pazarini elinde bulunduran kiresel stiidyolarin 1950’ler-
de uygulanan antitrost politikalar nedeniyle gbsterim pazarindan ¢ikmak zorunda
kalmis; ancak yapim ve dagitim bitlinlesmesinin devam etmesiyle birlikte blyik
stidyolarin sektordeki egemenlikleri sekteye ugramamistir. Bliylk stiidyolar igin
dagitim, Gretimden daha oncelikli bir konumda yer almaktadir. Hollywood’un se-
kiz buyuk stlidyosu Walt Disney, Warner Bros., Sony Pictures, Paramount Pictu-
res, 20th Century Fox, Universal, MGM/UA ve Dream Works/SKG kendi dagitim
agina sahiptir (Cetin Erus, 2007: 6-7). Kiiresel stiidyolardan Warner Bros., Fox,
Sony/Columbia Tri-Star kendi baslarina; Paramount ve Universal ise UIP catis
altinda uluslararasi dagitim sirketlerine sahiptir (Miller, 2001’den aktaran Cetin
Erus, 2007: 9).

Tablo 4. Kiresel Dagitim Sirketlerinin 2016 Yili Pazar Paylari

Sira Dagitimci Paz(a;é;’ ayt Toplam Hasilat Top;;r:;ilm 2016 Filmleri
1 |Buena Vista (Disney) 26,3 $3.000,9 16 13
2 Warner Bros. 16,7 $1.902,2 35 23
3 20th Century Fox 12,9 $1.468,9 22 16
4 Universal 12,4 $1.408,0 20 17
5 Sony/Columbia 8,0 $911,5 27 22

Kaynak: www.boxofficemojo.com

Kiresel dev medya sirketlerinin sahipligindeki film stidyolarinin ve dagitim sirket-
lerinin birkag sirketin blinyesinde toplanmasi, sinema enddstrisindeki yogunlas-
manin makro diizeydeki medya tekellesmesinden farkl olmadigini isaret etmek-
tedir. Kaldi ki kiresel dagitim sirketlerinin sadece 2016 yilindaki pazar paylarinin
orani, s6z konusu tekellesmenin boyutlarini ortaya koymaktadir. Buna gore, 2016
yili igerisinde film dagitim pazari biyik oranda Walt Disney, Warner Bros., 20th
Century Fox ve Universal arasinda paylasiimistir. 2016 yilindaki toplam gelirleri
92,03 milyar dolar olan Walt Disney Company, sinema endustrisindeki faaliyet-
lerinden 9,44 milyar dolar (www.statista.com, 2017) kazang saglamis ve bunun 3
milyar dolari Kuzey Amerika’daki gise gelirlerinden elde edilmistir. Walt Disney’in
yan kurulusu Buena Vista, 2016 yilinda Kuzey Amerika’da dagitimi yapilan top-
lam 16 filmin gise gelirlerinin ylzde 26,3l ile en biyilk pazar payina egemen
olmustur. 2016 yilinda toplam gise geliri yaklasik 5 milyar dolar olan Warner
Bros., Kuzey Amerika’daki toplam gise gelirlerinden yaklasik 2 milyar dolar elde
ederek pazarin ylzde 16,7’sine sahip olurken, yurt digsinda ise 3 milyar dolar gise
geliri saglamistir. 20th Century Fox ise yaklasik ylizde 13 oranindaki pazar payini
toplam 22 filmden elde ettigi 1,468 milyar dolar gelirle saglamistir. 2015 yilinda
Kuzey Amerika’da ylzde 21,3 oraninda pazar payina sahip olan Universal, 2016
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yilinda Kuzey Amerika’daki toplam gise gelirlerinden aldigi ylizde 12,4 oranindaki
payla dordiinci sirada yer almistir.

Turkiye’de sinema endistrisindeki dagitim sektoriine bakildiginda, 1980’lerde
yasal cercevede yapilan degisikliklerle birlikte kiiresel tekelci dagitim sirketlerinin
Turkiye pazarina girdikleri gorilmektedir. Bu dogrultuda, 1986 yilinda 3257 Sayili
Sinema, Video ve Mizik Eserleri Kanunu’nun kabuli ve Yabanci Sermaye Kanu-
nu’nda yapilan degisikligin ardindan, 1987 yilinda Amerikan dagitim sirketlerin-
den Warner Bros.; 1989 yilinda ise Universal, Paramount, Walt Disney gibi buyik
yapim sirketlerinin dagitim hakkini elinde bulunduran United International Pictu-
res (UIP) Tirkiye video ve film pazarinda faaliyet gdstermeye baslamistir (Aslan,
2010: 248; Tomur vd., 2016: 9). 20th Century Fox yapimi filmlerin Tirkiye'deki
dagitimi ise 2008 yilina kadar Ozen Film, 2008-2013 yillari arasinda Tiglon tara-
findan yapilmis ve 2014 yilindan itibaren The Moments Entertainment (TME)’
tarafindan gergeklestirilmektedir (boxofficeturkiye.com).

Tablo 5. Tirkiye’deki Dagitim Sirketlerinin 2016 Yili Pazar Paylari

. 2016 Toplam Toplam Toplam Toplam
Sira E;?ﬁ::‘ Yil Film F’i)lm Se’;irci Se’\){irci 1:;::;: Hapsnat
Sayisi Sayisi Sayisi Orani (%) Orani (%)
1 Mars Dagitim 54 67 17.438.452 29,92 195.759.983 TL 28,30
2 (U]13 41 42 16.851.120 28,91 205.786.166 TL 29,75
3 Warner Bros. 30 33 10.182.883 17,47 125.498.561 TL 18,14
4 TME Films 45 67 8.736.661 14,99 105.352.410 TL 15,23
5 Pinema 26 25 1.562.571 2,68 18.660.107 TL 2,70
6 Chantier 26 35 1.475.423 2,53 17.399.609 TL 2,52
7 Bir Film 35 63 1.266.830 2,17 14.689.887 TL 2,12
8 M3 Film 44 109 283.916 0,49 2.899.805TL 0,42
9 MC Film 20 24 244933 0,42 2.503.320 TL 0,36
10 PinemArt 13 14 123.843 0,21 1.897.977 TL 0,27
11 Ozen Film 14 29 57.155 0,10 594.844 TL 0,09
12 Cinefilm 3 3 46.302 0,08 483.610 TL 0,07
13 Ahu Film 0 1 7.139 0,01 71.593 TL 0,01
14 Orak Film 2 5 4.453 0,01 42.396 TL 0,01
15 Derin Film 3 3 3.787 0,01 37.255TL 0,01
16 Avsar Film 1 1 1.122 0,00 11.182TL 0,00
17 Perisan Film 1 1 280 0,00 3.107 TL 0,00
18 | Bagka Sinema 0 1 278 0,00 2.800 TL 0,00
19 Atyapim 0 1 133 0,00 1.330TL 0,00
20 | Paradoks Film 1 1 35 0,00 483 TL 0,00

Kaynak: www.boxofficeturkiye.com

7 TME Film, 1 Eyll 2016 tarihi itibariyle yurt disina agilarak dagitim agina Gurcistan ve Azerbaycan’i da eklemistir. Bu
bolgelerde 6ncelikle 20th Century Fox’a ait filmlerin yani sira, Glrcistan ve Azerbaycan’da yerli ve bagimsiz filmlerin de
dagitimini yapmaktadir (Box Office Turkiye, 2016).
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Turkiye’de 2005-2015 yillari arasinda gosterime giren sinema filmlerinin dagitimi,
46 farkh dagitim firmasi tarafindan yapilmissa da bu firmalarin bir¢ogu ya kisa
Omrlld olmus ya da diizensiz bir yapida film dagitmistir. Yiiksek bitceli gise rekor-
lari kiran (blockbuster) birkag yerli ya da yabanci filmin basarisina bagli olarak ilk
Ug sirada yer alan dagitim firmalari yillara gore degisiklik gosterse de 2015 yilina
kadar son on yilda 6zellikle UIP, Warner Bros. ve Tiglon’un dagitim pazarindaki
egemenligi dikkat cekmektedir (Tomur vd., 2016: 9-10). 2015 yilinda ise toplam
seyirci sayisindan ve gise gelirlerinden elde edilen gelirin biytk ¢ogunlugu, UIP
ile Mars Cinema Group blinyesinde 2014 yilindan itibaren dagitim sektériine gi-
ren Mars Dagitim arasinda paylasilmistir. ilk yilinda 11 filmin dagramini yaparak
seyirci sayisindan (ylizde 6,31) ve gise gelirinden (ylizde 6,43) aldigi pay bakimin-
dan besinci sirada yer alan Mars Dagitim, 2015 ve 2016 yillarinda pazar payini
yuzde 30’a kadar g¢ikartmistir. Diger yandan, film ve seyirci sayisi daha az olan
UIP ise toplam gise gelirlerinden daha fazla pay (yuzde 29,75) almistir. Warner
Bros. ise hem toplam film ve seyirci sayisi hem de gise gelirleri agisindan Mars ve
UIP’In gerisinde (glincl sirada yer almaktadir. Bu baglamda, 2016 yilinda Tirkiye
sinema piyasasindan elde edilen dagitim gelirleri, biri Turk (Mars) ve ikisi yabanci
dagitim firmasi (UIP ve Warner Bros.) olmak Uizere Ug sirket arasinda paylasiimis
durumdadir. Sonug olarak Tirkiye’de lg¢ biylk film dagitimcisi sektériin ylzde
76,19’una hakim durumda olup hangi filmin kag kopya ile nerelerde gosterilece-
ginin karari da bu dagitimcilarin tekelindendir.

Bunun yani sira, Tablo 5’te dikkat ¢eken verilerden biri digeri, bir milyonun altin-
da seyirci sayisina sahip dagitimcilarin gosterime sunduklari filmlerin genellikle
yerli ve yabanci bagimsiz filmlerden olusmasidir. Diger bir deyisle, tekelci yapilan-
ma Ozelligi tasiyan dagitim sirketleri disindaki kii¢lik 6lgekli dagitimcilarin dagiti-
mini yaptiklari filmler, genellikle sanatsal film ya da festival filmi kapsaminda yer
almaktadir. Bu durum, mikro olgekte film dagitim sektoriindeki tekellesme egi-
limlerinin yarattig esitsiz rekabet kosullarina isaret etmekte ve bagimsiz filmlerin
daha genis kitlelere ulagsmasini saglayan ortam ve kosullarin sinirlanmasini bera-
berinde getirmektedir. Kaldi ki Turkiye’de sinema sektorinde, 6zellikle dagitimda
tekelci bir yapilanma sergileyen Mars Dagitim, bliylk sinema salonlarini kendi
blinyesinde bulundurdugu icin hangi filmlerin gosterime girecegini de belirle-
mektedir. Dolayisiyla bagimsiz veya sistemin disinda kalan yapimcilarin filmlerine
yasam hakki taninmamaktadir. Serkan Cakarer, Funda Alp, Sevil Demirci, Pelin
Esmer, Yasemin Ustaoglu, Kaan Mijdeci, Tolga Karagelik gibi anaakim sinemanin
disinda ve ticari olarak bagimsiz bicimde Gretim yapan yapimci ve yonetmenlerin
filmleri, izleyiciyle bulusma imkani bulamamaktadir. Mars gibi sermaye birikimini
hedefleyen dagitim sirketlerinin bagimsiz yapimcilarin ulusal ve uluslararasi film
festivallerinde 6dil almis filmlerine dahi sinema salonlarinda yer vermemesi, da-
gitim sektoriindeki 6nemli bir soruna isaret etmektedir.?

8 Bu konuda Kaan Miujdeci, Evrim Kaya, Senay Aydemir ve Firat Yiicel tarafindan hazirlanan Kapali Gise: Turkiye'de Te-
kellesen Film Dagiimi isimli 2016 yapimi belgesel filmi, bagimsiz film yapimcilarinin ve yonetmenlerinin agzindan Turki-
ye'de film dagitim sektoriindeki tekellesmeyi ve bu nedenle yasadiklari sorunlari anlatmaktadir.
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4.3, Tiiketim Siireci

Sinema enddstrisinde Uretim sirecinin son asamasi, filmlerin sinema salonlari
basta olmak Uzere televizyon, DVD ve dijital ortamlar araciligiyla tiiketime sunul-
dugu gdsterim siirecidir. Emrah Ozen ve Sevilay Celenk’e gore, sinema enduistri-
sinin ilk yillarinda dikey tekellesme dogrultusunda gosterim siirecine de egemen
olan buyik sirketlerin, ¢ikarilan antitrost yasasiyla bu Gstinltklerini kaybetmele-
riyle birlikte sinema salonu isletmeleri, yapim ve dagiimdan bagimsiz ayri yapilar
haline gelmistir. Daha sonraki donemlerde, film sayilarinin artmasiyla gosterimle-
rin yapilacagi sinema salonlari kendi icinde ¢ok sayida salonlara ayrilmislardir. Bu
slirecte ABD pazarindaki sirketler, dis tlkelerdeki temsilcilikleri aracihglyla Ame-
rika disinda bu tlr sinema salonlarinin agilmasini desteklemislerdir (2006: 90).

Turkiye'de ise Yesilcam doneminde ¢ogunlukla yerel diizeyde aile sirketlerinin sa-
hipligindeki sinema isletmeleri, genellikle tek perdeli ve yiksek koltuk kapasiteli
dev salonlar seklindeydi. Bu dénemde, sinema salonlarindaki perde sayisi 2.424
iken; 1980-1990’h yillarda 300’e kadar dismustir (Tomur vd., 2016: 18). 1990°h
yillarla birlikte, yabanci sinema filmlerinin Tirkiye pazarina girmesiyle gésterime
giren film sayisi da artmistir. Ardindan, sinema isletmeleri perde sayisini artirmak
icin salonlari boélerek kiiclik salonlar haline getirmislerdir (Yavuz, 2012: 120). G-
nimuzde tarihe karismis olan geleneksel sinema salonlarinin yerini biyik aligve-
ris merkezleri (AVM) icerisinde konumlanmis coklu perde sayisina sahip sinema
salonlari almistir. 2016 yilinda Turkiye genelinde sinema salonu sayisi gegen yila
gore yizde 5,4 oraninda artarak 2.483’e ulasmistir. Bununla birlikte, sinema sa-
lonlarindaki koltuk sayisi da ytzde 3,3 oranindaki artisla 307.456 seyirci kapasite-
sine ulasmistir (TUIK, 2017).

Tarihsel siireg icerisinde gosterim alaninda yasanan diger bir 6nemli gelisme ise
teknolojik gelismelere kosut olarak sinema salonlarinin dijitallesmesi olmustur.
1990’ yillarin sonunda baslayan sinemada dijitallesme sireciyle birlikte, 2005
yilindan sonra 6zellikle 3B (l¢ boyutlu film/3D/stereoskopik film) filmlerin ilgi
gormesi sonucu dijital sinema beklenilenin 6tesinde bir hizda ilerleme kaydet-
mistir. Bu anlamda, sinema endustrisinde Uretim sirecinde oldugu kadar filmle-
rin gosterim asamasinda da sektoriin desteklenmesine yonelik politikalar yiri-
tilmektedir. Buna gére, “ABD’de sinema endustrisi icinde olusan konsorsiyumlar,
sinema salonlarinin dijitalizasyonunda standart olusumuna ve finansmanin nasil
saglanacagina ¢6zim ararlarken Avrupa Ulkelerinde, salonlarin dijitallesmesine
yonelik olarak destek politikalari olusturulmaktadir” (Erkilig, 2012: 94 ve 97).

Amerikan Sinema Filmleri Dernegi’'nin (MPAA) 2016 yili raporuna goére, diinya ge-
nelinde toplam sinema perde sayisi, 2016 yilinda ylizde 8 oraninda artarak 164
bine ylkselmistir. S6zi edilen artisin nedeni ise bu donemde en ¢ok dijital 3D si-
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nema perdesine sahip olan Asya Pasifik bolgesinde yasanan ylizde 18 oranindaki
blylimeyle agiklanmaktadir. Rapora gore, 2016 yilinda Asya Pasifik bolgesi dijital
perde sayisi bakimindan ylksek bir orana sahiptir. Bélgede 2015 yilinda 35.807
dijital perde sayisi bulunurken, 2016 yilinda bu sayisi yaklasik 47 bine ¢ikmistir.
ABD/Kanada, Latin Amerika ile Avrupa, Orta Dogu ve Afrika bolgesiyle kiyaslandi-
ginda Asya Pasifik’in dijital sinema perde sayisinin oldukga yiiksek oldugu goril-
mektedir (MPAA, 2016: 8).

Tablo 6. Bolgelere Gore Kiiresel Dijital Sinema Perde Sayisi

2012 2013 2014 2015 2016 | Degisim
ABD/Kanada 14.734 | 15.782 | 16.143 | 16.441 | 16.745 %39
Avrupa, Ortadogu ve Afrika 13.964 | 15.813 | 16.880 | 17.580 | 18.278 %45
Asya Pasifik 14.219 | 17.726 | 27.472 | 35.807 | 46.949 %78
Latin Amerika 2.629 3.748 4.294 4.733 5.204 %43
Toplam 45.546 | 53.069 | 64.789 | 74.561 | 87.176 %56
Degisim %25 %17 %22 %15 %17

Kaynak: MPAA, 2016

Rekabet Kurumu’nun Sinema Hizmetleri Sektér Raporu’na (2016) gore, Turkiye’'de
2005-2006 yillarinda baslayan sinema salonlarinin dijitallesme sireci, Avrupa or-
talamasina gore yavas bir ilerleme kaydetmistir. 2011 yilinda, Avrupa genelinde
dijital donislimiini tamamlayan sinema salonlarinin orani yiizde 52 iken; ayni
donemde Tirkiye'deki salonlarin ancak yiizde 13’G donlisimini tamamlayabil-
mistir. Bununla birlikte, s6z konusu rapora gore, “sektoriin getirdigi zorunluluklar
neticesinde, ilerleyen dénemlerde yatirimlar artarak Avrupa ile olan fark hizla
azalmistir. 2014 yilinda Turkiye’de sinema salonlarinin ylizde 77’si dijital sisteme
gecerken, bu oran Avrupa’da ylizde 93’e ulasmistir” (Tomur vd., 2016: 40).

Diinyada ve Turkiye’de tretim ve tiketim endistrisinin karli yatirrm alani haline
gelen sinemanin lretim ve dagitim asamasinda oldugu gibi, gbsterim siirecinde
de tekelci bir yapilanmanin yansimalarini grmek mimkiindir. Turkiye’de Mars
Cinema Group’a ait Cinebonus salonlariyla AFM (American Film Market) blinye-
sinde faaliyet gosteren Cinemaximum salonlarinin 2012 yilinda birlesmesi film
gosterim alanindaki yogunlasmanin 6rnegini sunmaktadir. Turkiye'de 34 sehirde
90 sinema isletmesini ve 750’ye yakin salonu® elinde bulunduran Mars Cinema
Group Tirkiye sinema endustrisinde pazarin neredeyse yarisina hakim konumda-
dir. Tirkiye’de 2016 yilinda yaklasik 60 milyon TL gelir getiren biletlerin 26 milyon
TUlik kismi Mars sinemalari tarafindan satilmistir. Tirkiye’de gosterime giren ya-
banci filmlerden yiizde 55 ve yerli filmlerden ise ylizde 38 oraninda pay alan Mars

9 S6z edilen rakamlar Mars Cinema Group’un sahipligindeki sinema salonlari isletmesi Cinemaximum’un internet sitesin-
den alinmigtir (https://www.cinemaximum.com.tr/hakkimizda, Erisim tarihi: 01.11.2017).
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Cinema Group, 2016 yilinda hisselerinin bir kismini Gliney Koreli CJ CGV sirketine
satarak?® yurt disi pazarindan da sermaye akisini saglama yoluna gitmistir.

Sonug olarak, kapitalist Uretim sisteminin kurallarina ve mantigina gore birkag
sirketin hakimiyetinde yirutilen film yapim, dagitim ve gosterim siiregleri, bir-
biriyle baglantili bir zincirin halkalarini olusturmaktadir. Tarihsel siirec icerisinde
yasal diizenlemeler gergevesinde gosterim siireci, yapim ve dagitim siirecinden
ayrilmis olsa da uygulamada tekellesme kosullarinin genis 6l¢lide kendine yer
buldugunu séylemek miimkiindiir. Ote yandan, sinema endiistrisinde sermaye
birikimine dayal yapilanma ve isletme pratikleriyle tiketime sunulan filmlerin
icerikleri birbirini destekleyen dislince yapisina sahiptir. Buna gore, kolay tiiketi-
lebilen ve dolayisiyla sermaye birikimini artiran filmler, sermayenin yeniden Ure-
timini ve kari garantileyen ticari metalar haline gelmislerdir.

4.4. Sinema Filmlerinin igeriklerindeki Biling Yonetimi

Tablo 6'nin sunmus oldugu veriler, 2005-2016 yillari arasinda yilin en ¢ok izlenen
filmlerinin yerli filmler oldugunu gostermektedir. Yerli filmlerin, Hollywood yapi-
mi filmlere karsi gisede sagladigi bu tstlnlUgi gerekgelendirmek igin ilgili yillarda
en ¢ok izlenen filmlere kisaca deginmek yararli olacaktir.

Tablo 7. Tirkiye’'de Yillik En Cok Seyirci Sayisina ve Gise Gelirlerine Sahip Filmler
Siralamasi

yil 1;:;';:? Toplam Hasilat Tc.F’i)II:nm Dagitim Yilin 1. Film
2016 | 58.287.316 | 691.696.424 TL 529 Mars Dag 2
2015 | 60.228.409 678.557.824 TL 530 Mars Duigiin Dernek 2: Siinnet
2014 | 61.245.258 | 652.906.723 TL 559 Tiglon Recep ivedik 4
2013 | 50.295.757 504.346.814 TL 501 uIP Digilin Dernek
2012 | 44.339.549 425.630.479 TL 494 Tiglon Fetih 1453
2011 | 42.294.040 | 398.294.091 TL 432 uIpP Eyyvah Eyvah 2
2010 | 41.534.146 | 383.369.769 TL 379 Pinema New York’ta Bes Minare
2009 | 36.904.345 | 307.972.617TL 363 Ozen Recep ivedik 2
2008 | 38.414.342 301.505.935TL 389 Ozen Recep ivedik
2007 | 31.151.309 | 242.328.644TL 398 Medyavizyon | Beyaz Melek
2006 | 34.866.233 | 243.265.499 TL 420 KenDa Kurtlar Vadisi: Irak
2005  27.801.041 | 184.286.246 TL 355 Ozen Hababam Sinifi Askerde

Kaynak: www.boxofficeturkiye.com

10 Satilan bilet sayilari ve pazar payina iliskin bilgiler, Hirriyet internet haber sitesinde yayimlanan 4 Nisan 2016 tarihli
“Gliney Koreli CJ CGV, Mars Cinema’yi 800 milyon dolara aldi,” baglikli haberden alinmistir (http://www.hurriyet.com.tr/
guney-koreli-cj-cgv-mars-cinemayi-800-milyon-dolara-aldi-40081235, Erisim tarihi: 01.11.2017).
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2005-2016 yillari arasinda, yilin en ¢ok izlenen filmi olmayi basarmis yerli yapim
filmleri temel olarak iki grupta incelemek olanaklidir. ilk grupta bulunan yedi
filmin (Digiin Dernek, Diigiin Dernek 2: Siinnet, Recep ivedik 1-2-4, Eyyvah Ey-
vah 2, Hababam Sinifi Askerde) komedi filmleri oldugu gorilmektedir. Bu film-
ler, popliler komedyenleri biinyesinde barindirmasi yoniyle izleyicinin kolayhkla
tercih ettigi filmler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. ikinci grupta yer alan bes film
(Dag 2, Fetih 1453, New York’ta Bes Minare, Beyaz Melek, Kurtlar Vadisi: Irak)
ise ideolojik diizlemde birtakim ortakliklar tasimaktadirlar. Turkiye’nin yogun po-
litik gindemiyle politize olan ya da politik glindemi yakindan izleyen potansiyel
film seyircisinin giindemle iligkili filmleri tercih ettiginden yola ¢ikildiginda Dag
2’nin Turkiye’nin i¢ politikalarini; Kurtlar Vadisi: Irak’in ise Turkiye'yi de ilgilen-
diren dis politik glindemi ele almasi izleyicileri sinemaya ¢eken etkenler olarak
yorumlanabilir. Kurtlar Vadisi'nin televizyonda yakaladigi basari ve kazandigi po-
pllarite, izleyici tercihlerini belirleyen diger bir dipnot olarak disilebilir. Mah-
sun Kirmizigl’tin yonetmenligini yaptigi Beyaz Melek ve New York’ta Bes Minare
filmleri, Turkiye’ye 6zgi birden ¢ok meseleyi ¢ok boyutlu bir bakis agisiyla ele al-
masi yoniyle izleyicilerin dikkatini cekmeyi basarmistir. Kirmizigiil’iin filmlerinin
dramla 6rilu yapisi ve ele aldigi hassas meselelerle izleyicinin duygu diinyasina
seslenebilmesi, s6z konusu filmlerin popllerlesmesine 6n ayak olmustur. Bunun
otesinde, sinema sektdriine sonradan giren Kirmizigll’tin arabesk fantezi ve pop
sarkicisi oldugu dénemlerden kalma popdlaritesinin etkisiyle filmlerinin tanitim
ve reklami1 medyada genis dlctide yer almistir. Dolayisiyla Kirmiziglil’iin gegmisten
gelen popdlaritesinin filmlerinin ilgi gormesinde etkili oldugu sdylenebilir.

Sinematografik 6geleri ve kahramanlastirilan karakterleri 6n plana ¢ikarmasiyla
dikkat ceken Fetih 1453 ise halk arasinda biyuk olgilide ses bulan, benimsenen ve
dolayisiyla popiilerlesen neo-Osmanlicilik sdylemlerinin yogun bir bicimde kul-
lanildig1 bir donemde Uretilmis olmasi yoniyle Tirkiye sinema tarihinin en ¢ok
izlenen filmlerinden biri olmustur. Tablo 6’da gorilen filmlerin ortak noktalari
anaakim sinemaya ait olmalari, ticari amaclarla Uretilmeleri ve giris, gelisme ve
sonuca dayali yapilariyla izleyici tarafindan kolaylikla anlasilabilen 6zelliklere sa-
hip olmalaridir.

2016 yilinda bir milyon izleyici barajini asarak en ¢ok izlenen 17 filmin 12’sinin
yerli yapim oldugu belirtilmisti. 2016 yili 6zelinde yorum yapabilmek icin Tablo
2'ye tekrar donmek ve izleyicilerin tercih ettigi filmlere ve bu filmlerin dagitim
sirketlerine goéz atmak faydali olacaktir. Listenin en ¢ok izlenen yabanci filmleri-
nin tamami ABD yapimidir. Bu filmlerden Kaptan Amerika: Kahramanlarin Savasi
ve Deadpool Marvel Comics’in populer ¢izgi roman karakterlerini beyaz perdeye
taslyan macera, aksiyon ve fantastik tirlerdeki popiler film 6rnekleridir. Benzer

Cilt 3 /Say1 5/ Ocak 2018 TRTaKabDeMi



212 W Erdal Dagtas, Nursen Aydin, Cagri Yilmaz

bir sekilde, Batman v Superman: Adaletin Safagi, UnlU ¢izgi roman karakterleri
Batman ve Sipermen’i bir kez daha sinemaya uyarlayan, aksiyona dayali fantastik
bir film olarak géze garpar. Popliler serinin devam filmi Buz Devri 5: Bliyiik Car-
pisma ise animasyon turindeyken Suikast, sug ve aksiyonu harmanlayan popdler
film 6rnegi olarak izleyiciler tarafindan tercih edilmislerdir. Genel anlamda izle-
mesi kolay, izleyicisini eglendiren ya da heyecanlandiran anlati yapilari ve Unli
karakterleriyle bu filmler, tiketim agi icerisinde izleyicilerin kolaylikla tercih ettigi
filmler olarak yorumlanabilmektedir.

Tablo 2'de goriuldigu Uzere, 2016 yilinda diinya ¢apinda en ¢ok izlenen filmlerin
tamami ABD yapimi olup Walt Disney tarafindan dagitilmistir. Tiirkiye’de ise 2016
yiliicerisinde en ¢ok izlenen ilk bes filmin yerli olmasi ve bir milyon ve lzeri izleyi-
ciye sahip yerli yapimlarin niceliksel olarak (17 film arasinda) yabanci tiirdeslerini
geride birakmasi kayda deger bir goriinti ¢cizmektedir. En ¢ok izlenen yerli filmler,
tir temelinde siniflandirildiginda bu filmlerden besinin (Dedemin Fisi, Osman Pa-
zarlama, Gériimce, Kolpagino 3. Devre, Cakallarla Dans 4) dogrudan komedi filmi
oldugu gorilmektedir. igerisinde komedi unsurlarinin egemen oldugu filmlerden
Kardesim Benim komedi-dram; Kocan Kadar Konus: Dirilis romantik-komedi; If-
tarlik Gazoz komedi-dram ve Eksi EImalar komedi-ask-dram tirlerinin kesisimi
olarak Uretilmis ve izleyicinin tiiketimine sunulmustur. fkimizin Yerine ve Delibal
ise ask-dram turlerinde Uretilmis filmlerdir. Dram unsurlari ise komedi ve/veya
ask/romantik unsurlarla kesiserek bes filmin anlatisina katki saglamistir. Dag 2 ise
dram-savas tirlerinin bir kesisimi olarak yilin en ¢ok izlenen filmi olmustur. Dram
ogelerinin “savas” ile i¢ ice sunuldugu bir film olarak Dag 2, anlatisina egemen
olan savas temasiyla listenin diger en ¢ok izlenen yerli yapimlarindan farkhlas-
maktadir.

2016 yilinda izleyicilerin tercihleri, izleyicisini bir dislin yolculuguna g¢ikarmak-
tan 6te eglendirmeyi ya da duygusal olarak sarsmayl amaglayan, giris, gelisme
ve sonuca dayal yapilariyla izleyici tarafindan kolaylikla anlasilabilen ve tiketi-
lebilen ve izleyicisini belirli 6lclide doyuma ulastiran ticari/popiler film Grinleri
olduklari yorumu yapilabilmektedir. En ¢ok izlenen yerli yapimlarin tirleri, elde
ettikleri gise hasilati ve sinemaya gektikleri izleyicilerin sayisi gibi 6nciller bu savi
destekler niteliktedir. Komedi, ask, dram gibi tirlerin tiiketilmeye uygun genel
gecer yapllari da izleyiciler tarafindan tercih edilmelerinde énemli bir kistastir.
Dolayisiyla s6z konusu tirlerin Tirkiye’deki izleyicilerin film izleme tercihleri ve
deneyimleriyle ortlstigl yorumunu yapmak olanakhdir. Dag 2 filmi ise Turki-
ye’'nin icinde bulundugu siyasi kosullara paralel olarak 2016 yilinin en ¢ok izlenen
filmi olmustur. Popdller film anlatilarina ickin gizil egemen soéylemin, izleyicinin
bakis agisiyla 6rtlstigl varsayimi, Dag 2'nin neden en ¢ok izlenen yerli yapim
oldugunu kanitlar niteliktedir.

RTaKabDeMi Cilt 3/ Sayi 5/ Ocak 2018



Sinemanin Ekonomi Politigi: 2016 Yili Verileri Uzerine Bir Degerlendirme m 2713

En cok izlenen filmlerin dagitimini Ustlenen sirketlere bakildiginda Mars Media
blnyesinde faaliyet gdsteren Mars film dagitim sirketi ile Paramount ve Universal
istirakiyle kurulmus olan United International Pictures’in (UIP) altisar filmle 6ne
ciktigr gorulmektedir. Turkiye’'de dahil, gesitli Gilkelerde agtigl temsilcilikler araci-
ligiyla Paramount ve Universal sirketlerinin filmlerinin dagitimini yapan sirket, bu
yonlyle Gretim ve dagitim slireclerine egemen olmakta; dagitimini Ustlenerek
tuketim agina soktugu, gisede ilgi géren popdler filmler araciligiyla pazar payini
arttirmaktadir. Mars Media ise glinimUzde alisveris merkezleri icerisine konusla-
nan, sahibi oldugu Cinemaximum sinemalari araciligiyla filmlerin gésterim siireg-
lerinde etkin rol oynamakta; bu sayede de dagitimini Ustlendigi popdiler filmleri
tiketim agina dogrudan dahil ederek pazardaki payini biyik oranda arttirmak-
tadir.

5. Sonug ve Degerlendirme

Bu c¢alismada, Tirkiye'deki sinema sektord; lretim, dagiim ve gésterim asama-
lari merkeze cekilerek elestirel ekonomi politik yaklasim cergevesinde ¢éziim-
lenmistir. Calismanin ¢ikis noktasi ise su dislinceye dayanmaktadir: “Kapitalist
toplumlardaki kaynaklarin Gretim, dagitim ve tiketimini karsilikli diizenleyen
toplumsal iliskilerin 6zellikle de iktidar iliskilerinin incelenmesi olarak” (Mosco,
1996: 25) tanimlanan ekonomi politik, kiltlir endUstrisinin bir alt alani olarak si-
nema sektoriiniin olusum ve Gretim dinamiklerinin ¢6zimlenmesinde de biyik
bir 6neme sahiptir.

Medya sirketlerinin yikselisine kosut olarak gelisen kiltirel Gretim, sirketlerin
farkli medya gikarlari arasindaki ortak noktalari kullanan gérevdeslikler cerceve-
sinde olusturulan ticari stratejiler tarafindan etkilenmektedir. Bunun etkisi, “dola-
simdaki kilturel Grunlerin gesitliliginin azalmasi, baska bir deyisle tektiplesmesi,
dolasimda daha fazla lrlin olmasina karsin; aslinda ayni temalarin ve imgelerin
degiskelerine yol agmasidir” (Golding ve Murdock, 2002: 79). Kapitalist Gretim,
sermayenin yeniden lretiminin maddi kosullarini; meta Uretiminin gerceklestigi
alanlarin disinda da konumlandirabilmektedir. Dolayisiyla Uretim faaliyeti, yeni
ve yapay gereksinimlerin yaratilmasi ¢ercevesinde gerceklestiriimektedir. Medya
araciligiyla Gretilen kiltirel Grinlerin sembolik yapisi; “heterojenlik”, “yenilik” ya
da “farkhlik” esaslarina dayanir. Kaldi ki sinema endstrisi de bu saptamadan ba-
gimsiz degildir.

Sinema, kiresel ¢apta isleyen bilyik bir endustri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Sinema alanina, biiyiik film sirketleri egemendir. Uretim, dagitim ve gésterim (tii-
ketim) yapilarina bakildiginda, bu biyuk sirketlerin bitin streci kontrol ettikleri
gorilmektedir.
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Hollywood’un Ustlinligl sinema sektoriinde egemendir. Yaylagiil, “ABD yapimi
filmlerin, kapitalizme karsi olan ulusal ve sinifsal biling bigcimlerini ve buna iliskin
kiltlrel formlari yok ederek bunlarin yerine her seyi bireysel basari, para ve ti-
ketime odaklayan ticari bir mantiga sahip olan kapitalist klltlrl ikame ettigini”
(2009: 180) vurgulamaktadir. Buna paralel olarak Hollywood driinleri, genellikle
izleyicileri apolitiklestirir, sinemayi bos zaman ve eglence olarak sunar ve reklam
endistrisiyle birleserek sinemayi da ekonominin temel bir bileseni haline geti-
rir. ABD yapimi filmlerde, bir yandan tiketim kiiltiri ve reklam materyalleriyle
Amerikan yasam biciminin propagandasi yapilirken; diger yandan da Amerikan
sirketlerince Uretilen mal ve hizmetlerin reklami yapihr. Film igeriklerinde sunu-
lan diinya ile Amerikan kiltlra ve diinya gorisd, bu filmleri tiiketen bitln top-
lumlara yayilir (2009: 181). Kaldi ki Amerikan filmlerinde her tirlG sorun kisisel
tuketim yoluyla ¢ozillir. Boylece, ekonomi politik, kultlrel ve toplumsal hayat,
tuketimden gecerek bicimlendirilir.

Turkiye sinema enddstrisinin 2016 yili verilerine bakildiginda, gosterimde olan
(6nceki yillarda Uretilen filmler dahil) toplam 529 filmin 175'i Turkiye yapimi,
354’(i yabanci filmlerden olusmaktadir. Ote yandan 2016 yilinda iiretilen ve gés-
terime giren 356 filmden 135’i Turkiye yapimi ve 221'i ise yabanci filmdir. Buna
gore, Turkiye’de yabanci filmlerin sayisal olarak Tirk filmleri karsisinda GstnlGg
s0z konusu olsa da Tirk filmlerinin seyirci sayisi ve gise gelirlerinin bu UGstUnlGgu
tersine ¢evirdigini soylemek mumkinddar. Turkiye’de 2016 yilinda en ¢ok izlenen
ilk 10 filmden 9’u Turkiye yapimiyken, yalnizca biri ABD yapimi (Batman ve Su-
perman: Adaletin Safadi) filmdir. Gise gelirlerine gore degerlendirildiginde ise 20
milyon TL'nin (izerinde gise gelirine sahip ilk bes film arasinda ABD yapimi filmler
yer almamaktadir.

Bu sonug, Tirkiye'de 6zellikle 2005 yilindan sonra film Gretimini olanakh kilan
ekonomik kosullarla ve son yillarda hizla artan televizyon dizi Gretimiyle agiklana-
bilir olsa da temelde, Tirkiye sinema endistrisinin dagitim ve gosterim sektoriin-
deki tekellesme egilimlerine isaret etmektedir. Bir filmin Gretimi tamamlanmis
olsa bile dagitim ve gosterim asamalari gerceklesmedigi slrece izleyicisine/tu-
keticisine ulasamaz. Dolayisiyla sinema sektoriindeki kiiresel ve ulusal sirketle-
rin karli bir yatirim alani olan dagitim sektoriinde yogunlastiklari gérilmektedir.
Diinya genelinde Walt Disney, Warner Bros., Sony Pictures, Paramount Pictures,
20th Century Fox vb. kiiresel dev sirketler hem yapim hem de dagitim sektoriinde
hakim konumdadir. 2016 yilinda kiiresel dlgekte en ¢ok gise gelirine sahip ilk bes
filmin hepsinin Walt Disney stiidyolarinda dretilen filmlerden olusmasinin yani
sira, 2016 yili icerisinde film dagitim pazari bliylik oranda Walt Disney (Buena
Vista), Warner Bros., 20th Century Fox ve Universal arasinda paylasiimistir.
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Turkiye’de sinema enddustrisindeki tekellesme egilimi ise bliyik oranda dagitim
ve gosterim sektoriinde gorilmektedir. 1980’lerde uygulanmaya baslanan neo-li-
beral politikalar ve kiiresellesme stireciyle birlikte Tirkiye film pazari, diinya sine-
ma pazarinin bitinlesik bir par¢asi haline gelmis ve bu pazar, kiiresel Amerikan
sirketleri tarafindan kontrol edilmeye baslamistir. Ozellikle 1980’lerin sonunda
Turkiye pazarina giren Amerikan film dagitim sirketlerinin (Warner Bros., UIP,
20th Century Fox vb.) egemenligi glinUmizde de varligini ve etkisini stirdirmek-
tedir. 2016 yih verilerine gore, Tirkiye’de filmlerin dagiimindan elde edilen ge-
lirler Mars, UIP ve Warner Bros. olmak lzere (¢ dagitim sirketi tarafindan payla-
silmistir. Dagitim sektorinln ylzde 76,19’una hakim olan Ug sirketin dagitimini
yaptiklari filmlerin gise gelirlerinden aldiklari paylar ise UIP’nin yilizde 29,75, Mars
Dagitim’in ylzde 28,30 ve Warner Bros.’un yizde 18,14 oranindadir. Bu nokta-
da, 2014 yilinda film dagitim sektoriine giren Mars Dagitim, ilk kuruldugu yildaki
pazar payi (ylzde 6,43) ile 2015 ve 2016 yillarinda elde ettigi pazar payi (yakla-
sik ylizde 30) kiyaslandiginda, kisa siiredeki yikselisi dikkat cekmektedir. Kaldi
ki sadece dagitimda degil gdsterim sektoriinde de tekel konumunda olan Mars
Dagitim, spor kullpleri ve SPA merkezleri gibi sinema disinda yatirimlari bulunan
Mars Entertainment Group sirketinin bir yan kurulusudur. Dolayisiyla hangi tir
filmlerin nerelerde gosterilecegi, dagitim ve gosterim sektoriine hakim sirketlerin
kararina gore belirlenmektedir.

Sonug olarak, Turkiye sinema piyasasinda son yillarda seyirci sayisi ve gise gelir-
leri acisindan Turk filmlerinin yabanci filmlerin 6niine ge¢cmesi, diinyada ve Tur-
kiye’de Hollywood sinemasinin egemenliginin ortadan kalktigi anlamina gelme-
mektedir. Ancak, glinimuzde Tiirkiye sinema endustrisi gerek 6rgltlenme yapisi
gerekse icerikleri agisindan ulastigl asama itibariyla, kiiresel kapitalizmin Gretim
kosullarina ve mantigina uygun bicimde faaliyet gosterdigini ortaya koymaktadir.
Ote yandan, bu kosullar igerisinde, ticari kaygi tasimayan bagimsiz filmlerin dag-
tim ve gosterim haklarinin kisitlandigi ve esit olmayan kosullarda rekabet etmek
zorunda birakildiklari gergegi de gz ardi edilmemelidir. Bununla birlikte, izleyici-
lere/tiketicilere sunulan kaltirel Grinler/filmler nicelik olarak fazla olsa da ige-
riklere bakildiginda, ¢ok fazla gesitlilik sunulmadigi, ayni tiir ve konular etrafinda
bicimlendirilerek izleyicilere segenek hakki taninmadigi da soylenebilir.

Son soz olarak, Turkiye’de sinemanin da bir kiltir Gretimi ve ideolojik yeniden
Uretim alani olarak endustrilestigi ileri strilebilir.
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