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Sunus

Editor Ekibi

“lleti-s-im” dergisinin yirminci yili ve 41. sayisiyla merhaba
diyoruz. Haziran sayimizda akademik dergilerin islevini sorgulayan
dosyamiza ¢ok olumlu tepkiler aldik. Akademik dlnyanin kapitaliz-
min hegemonyasinda piyasalasmasi, tekellesmesi, bilgi ekosiste-
minin degisiminin yarattigi sorunlar karsisinda yalniz olmadigimizi
gordik. Bundan aldigimiz cesaretle bu sayimizda ylksek 6gretimde
yerlesik hiyerarsinin en altindakilere, geng akademisyenlere, aras-
tirma gorevlilerine kulak verdik. Bir dokunduk bin ah isittik, tim so-
runlari tartismaya glcimuz ve yerimiz yetmeyeceginden yayin sire-
cindeki deneyimlerine odaklandik. Dergi ekibi olarak elestirileri not
ettik, kendimize daha dikkatli davranma so6zU verdik. “Destek Yok,
Is Yuki Cok: Arastirma Gorevlilerinin Akademik Yayin Miicadelesi”
baslikli dosyamizi akademiden umudumuzu kaybetmemeliyiz diye-
rek dikkatinize sunuyoruz.

Dosyamizin yani sira elbette nitelikli arastirma makalelerimiz
de var ve kendiliginden tematik bir saylya donmiscesine hepsi gev-
rimici diinyada kurulan, oradan beslenen iliskiler agina odaklaniyor,
anlamaya calisiyor, elestiriyor. ik makalemizin vyazarlari Aylin Su-
nam Audry, Gézde Cobek ve Yigit Bahadir Kaya, TUBITAK destekli
“Tarkiyeli Genglerin Konum Tabanli Mobil Uygulamalar Araciligi ile
Partner Secme Pratiklerinin incelenmesi” baslikli arastirma projele-
rinin sonuglarindan biri olarak konum tabanli tanisma platformlarini
kullanan genclerin mekansal stratejileri hakkinda bir degerlendirme
sunuyorlar. “Flért Mekéanlarini Haritalamak: Turkiye'de Konum Ta-
banli Tanisma Uygulamalarini Kullanan Geng Yetiskinlerin Mekansal
Stratejileri” baslikli makalede, Turkiye'nin alti farkli sehrinde yasayan
18-30 yas arasi 64 geng yetiskinin konum tabanli tanisma uygulama-
lari araciligiyla tanistiklar partnerleriyle ilk bulusma mekéan secimle-
ri, bulanik bilissel haritalama yéntemi ile inceleniyor. iller bazindaki
farkliliklar siyasi ve sosyokultlrel baglamla birlikte degerlendiriliyor.

Bahar Kayithan, “Metaverse Platformlarinda Kullanimlar ve
Kisilerarasi iletisim: Decentraland’e Yonelik Bir Netnografi Arastir-
masl! " nda merkeziyetsiz bir metaverse platformu olan Decentraland
igerisindeki kullanimlari ve kisilerarasi iletisimi agiga ¢ikarmayl amag-
liyor. Cevrimigi ortamlarda gerceklestirilen etnografi yani netnogra-
fi yonteminin kullanildigr arastirmadan Decentraland kullanicilarinin
teknik altyapidaki aksakliklara ragmen dinyanin farkl yerlerinde-



ki insanlara ulastiklari ve farkli topluluklar arasinda dolasabildikleri,
akiskan iliskiler kurduklan ancak ¢evrimdisi diinyanin gug iliskilerinin
burada da surdugu anlasiliyor. Dijital esitsizlik, distk dijital okurya-
zarlk, yUksek maliyetler ve teknolojik gereksinimler, Marc Zucker-
berg’'in 2021'de bulyUk heyecanla duyurdugu “Meta” dlnyasinin
donustlricu giclnin hala ¢ok sinirli oldugunu gdsteriyor.

Naim Cetintlrk’tGn “Nano, Mikro, Mid-Tier, Makro, Mega: Di-
jital Pazarlamada Influencer Turd ile s Birligi Reklamlarinin Verimli-
ligi Arasindaki Iliski” bashkh makalesi yliksek takipgi sayisina sahip
influencer’larin markalara daha fazla erisim ve satis sagladigi fikrini
sorguluyor. Tirkiye'deki 1209 influencer’a ait verilerin tanimlayici is-
tatistik, coklu regresyon analizi ve farklilik analizi ile incelenmesiyle
ortaya ¢ikan, organik etkilesim agisindan en az takipgiye sahip nano
grubunun digerlerine gore oldukga yuksek bir skora sahip oldugu ve
dcretli reklam goénderilerinde takipgi sayisi arttikga etkilesim oraninin
azalmasi. Bu arastirma bize verimlilik i¢in yalnizca takipgi sayisina
odaklanilmamasi gerektigini, etkilesim orani, génderi tird, erisim
basi maliyet, etkilesim basi maliyet ve satis basi maliyet metrikleri-
nin dikkatli bir sekilde incelenmesinin dnemini gdsteriyor.

Son olarak Deniz Kuter, “Femvertising of Sportswear Bran-
ds: Semiotic Analysis of YouTube Campaigns” adl arastirmasinda
blyuk spor giyim markalarinin femvertising kampanyalarini seffaflik,
tutarhlik, gesitlilik, saygi ve kaliplara meydan okuma agisindan deger-
lendiriyor. Kuter, kadin glglenmesini vurgulayan, cinsiyet kalplarina
meydan okuyan reklamciligi yani femvertising’i, femwashing [femi-
nist aklamal elestirileriyle birlikte tartisiyor, 6zginlik ve samimiyet
yonleriyle sorguluyor.

Tdm bu gabanin literatlre verimli katkilar yapmasini umuyor,
hepinize mutlu ve saglikl bir yil diliyoruz.



