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OZET

Mizah ¢ekiciligi, mizahi 6geler kullanilarak insanlarin dikkatini ¢ekmek ve belli bir fikir {izerine
insanlar1 ikna etmek amaciyla kullanilan iletisim teknigidir. Propaganda disiplini igerisinde mizah
cekiciligi kavramini 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Ozellikle 2. Diinya Savasi’nda Nazi propagandasi
halkin dikkatini gekmek ve belli fikirleri empoze etmek i¢in mizah ¢ekiciligi kavramindan yogun olarak
yararlanmistir. Bu ¢alismada Naziler tarafindan mizah ¢ekiciligi baglaminda propaganda amacglh en
stk kullanilan “Lustige Blatter” isimli Alman mizah dergisinin 2. Diinya Savasi’nda mizah ¢ekiciligi
baglaminda nasil ve ne yonde kullanildigi ele alinmistir. Bu amagla, ¢alismada Calvin College
Arastirma Birimi tarafindan tespit edilen Lustige Blétter’in en etkili 30 kapak resmi igerisinden,
amaclh orneklem metodu kullanilarak segilen 10 kapak gorseli (Diinya, Yikim, Churchill, Kral,
Roosevelt, Ingiltere, Ahtapot, Yahudi, Sovyetler, V1Fiizesi) Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’in
diizanlam (dénotation) ve yananlam (connotation) boyutunda nitel arastirma yontemleri icerisinde
yer alan gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Caligma kapsaminda elde edilen bulgular
1s1g1inda, Nazi propagandasinin mizah ¢ekiciligi baglaminda Alman halkini; Miittefiklerin Yahudilerce
yonlendirildigi ve Miittefiklerin Yahudilerin ¢ikarlaria hizmet ettigi yoniinde ikna etmeye g¢alistig1
ortaya ¢ikartlmistir.

Anahtar Kelimeler: Mizah Cekiciligi, Propaganda, Nazizm, Géstergebilim, Dergi

THE USE OF THE HUMOR APPEAL IN NAZI PROPAGANDA: AN EXAMINATION ON
THE “LUSTIGE BLATTER” HUMOR MAGAZINE

ABSTRACT

Humor appeal is a communication technique used to atract people’s attention by using humorous items
and to persuade people on a certain idea. Humor appeal has an important place in the propaganda
discipline. Especially in the Second World War, the Nazi propaganda benefited from the concept of
humor to attract public attention and to impose certain ideas. In this study, it was discussed how and in
what way the German humor magazine “Lustige Blétter” was used in the context of humor in World
War II. For this purpose, 10 cover images (World, Demolition, Churchill, King, Roosevelt, England,
Octopus, Jewish, Soviet, V1Fuze) selected from the 30 most effective cover images of Lustige Blétter
by the Calvin College Research Unit, were studied by the semiotics methodology in the qualitative
research methods. They were analyzed in the context of the French Linguistic Scientist Roland Barthes’
dénotation ve connotation dimension. In the light of the study, it was found that Lustige Blétter showed
that the Allies were guided by the Jews and that the Allies served the interests of the Jews in the context
of humor appeal of Nazi propaganda.
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GIRIS

Mizah, giinliik hayatin giildiiriicii yanlarini ortaya ¢ikaran bir sanat tiiriidiir. Mizah
kimi zaman yalnizca giildiirii amacli, kimi zaman da belirli bir fikir ve diisiincenin
aktarilmasinda kullanilmaktadir. Iletisim boyutunda mizah yoluyla ortaya konulan
mesaj kitleleri giildiiriirken diisiindlirmektedir. Mizah ¢ekiciligi ise; mizahin kitlele-
ri ikna etmek amaciyla kullanilmasidir. Ozellikle belirli bir fikir konusunda kitlele-
rin ikna edilmesi siirecinde mizah cekiciligi etkili bir arag olarak hizmet edebilmek-
tedir. Nitekim, mizahi 6geler ikna odakli bir iletisim tiirii olan propaganda disiplini
igerisinde siklikla kullanilmaktadir.

Propagandanin altin ¢agin1 yasadigi 2. Diinya Savasi’nda mizah ¢ekiciligi gerek
Miittefik Devletleri gerekse Mihver Devletleri tarafindan propaganda amagli yo-
gun bir sekilde kullanilmistir. Ozellikle, Nazi Almanyasi’nda, Miittefik Devletle-
ri’ne karg1 yapilan propaganda faaliyetlerinde mizah ¢ekiciliginden 6nemli bir silah
olarak yararlanilmistir. Nazi propagandasi, Miittefikler Devletleri’ni mizahi 6geler
kullanarak agir bir sekilde elestirmekteydi.

Son yillarda Nazi Almanyast donemini gostergebilimsel analiz metodu kullanarak
inceleyen alanda 6nemli ¢alismalarin oldugu goézlenmektedir. Bunlar igerisinde;
Caki (2018a), “Mitinglerin Propagandadaki Rolii: Niirnberg Mitingleri’ne Ait Fo-
tograflarin Gostergebilimsel Analizi” adli ¢alismada Nazi Almanyas1 doneminde
mitinglerin propaganda amagli nasil ve ne yonde kullanildigini gostergebilimsel
analiz metodu kullanarak ele almigtir. Caki vd. (2017), “Tiirk Sinemasinda Nazizm
Ideolojisi: “Kirimlr” Filmi ve Gostergebilimsel Analizi” adli calismada da Tiirk si-
nemasinda Nazizm ideolojisinin nasil sunuldugunu Kiiml: filmi 6zelinde incele-
mistir. Yine Caki vd. (2018), “Horst-Wessel Propaganda Mars1 Uzerinden Nazizm
Ideolojisinin Ingas1” adli ¢alismasinda miiziklerin Nazizm ideolojisinin insasinda
nasil kullanildigim1 Horst Wessel propaganda mars1 6zelinde ortaya koymaya ¢alis-
mistir. Caki (2018c), “Mitinglerin Propagandadaki Rolii: Niirnberg Mitingleri’ne
Ait Fotograflarin Gostergebilimsel Analizi” adli ¢calismada Nazizm ideolojisinin
kitleler iizerinde tahakkiim kurmada mitingleri propaganda amacli nasil kullandi-
gin1 incelemistir. Caki ve Giilada (2018), “Vichy Fransasi’nda isgal Propagandasi»
adli ¢alismada Nazi Almanyasi isgalindeki Fransa”da uygulanan isgal propagandasi
kavramini ele almigtir. Caki (2018d), “Nazi Almanyasi Etkisindeki Italyan Sosyal
Cumhuriyeti’nin Propaganda Posterleri Uzerine Inceleme” adli calismada Nazi Al-
manyas1 isgalindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti’nin dost ve diisman ingasinda uy-
guladig1 propaganda faaliyetlerini incelemistir.

Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda propaganda disiplini igerisinde
mizah cekiciligi kavramini ele alan Tiirkiye’de herhangi bir akademik ¢aligmaya rast-
lanilmamistir. Bu amagla, calismada Nazi Almanyas1 doneminde propaganda amacl
basilan Lustige Blatter isimli haftalik Alman mizah dergisi mizah ¢ekiciligi bagla-
minda ele alinmistir. Bdylece ¢alisma 6zelinde, Nazi propagandasi hakkinda bilgi ve-
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rilmesinin yaninda, mizah ¢ekiciliginin propaganda amagl kitlelerin ikna edilmesi
siirecinde nasil ve ne yonde kullanildiginin da ortaya konulmasi amaglanmustir.

1. MiZAH CEKIiCIiLiGi KAVRAMI

Mizah, giinliik hayatin giildiiriicli yonlerini ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilan bir
sanat tliriidiir. Mizah sanati, siyasi, sosyal, dini vb. pek ¢ok konu {izerinde kurgula-
nabilmektedir. Karikatlir, resim, retorik, miizik sanatlarinda mizahtan yararlanilarak
insanlar giilmeye yonlendirilirler. Mizah kimi zaman yalnizca insanlar1 giildiirmek
ve eglendirmek tizerine olusturulurken, kimi zamanda insanlarin bir konu iizerine
diisiinmeleri amaciyla meydana getirilebilmektedir (Cakar, 2009:18). Gerek giildiir-
mek gerekse diisiindiirmek iizerine olsun mizahin ilk amacinin kitlelerin dikkatini
¢ekmek oldugu goriilmektedir.

Mizah kavrami, zitliklar igerisinde ortaya ¢ikmaktadir. Uyumsuzluk igeren iki kav-
ramin bir araya gelmesi mizahi 6gelerin de olusmasina yol agabilmektedir. Diger
yandan da insanlar beklenmedik mantik dis1 bir durumla karsilastiklarinda da mizah
olusabilmektedir (Firlar& Celik, 2010:166). Mizahin pazarlama amacl yapilan rek-
lam faaliyetlerinden, siyasal amagli yapilan kampanyalara kadar tiim iletisim calis-
malarinda kitleler {izerine ikna etkisini arttirdigina inanilmaktadir (Balci, 2007:83).
Bu amagla, televizyon reklaminda oynayan tinliiden, se¢im meydaninda konusma
yapan siyasiye kadar mizah iletisim siirecinde genis bir kullanim agina sahiptir.

Iletisim siirecinde insanlarin belirli bir konuda dikkatini ¢ekmek veya iknasim
saglamak amaciyla giildiirii 6gelerinin kullanilmasi da mizah ¢ekiciligi kavramini
meydana getirmektedir (Bozkurt, 2012:32). Mizah ¢ekiciligi, korku, hiiziin, cinsel-
lik gibi duygu cekicilikleri igerisinde yer almaktadir (Esiyok, 2017:647). Kitlelerin
dikkatinin bir konu iizerine ¢ekilmesi mizah ¢ekiciliginin temelini olusturmaktadir.
Mizah c¢ekiciliginde mesajin dogru hedef kitleye, dogru baglamda dogru bir plan-
lama ile iletilmesi gerekmektedir. Baz1 kritik bilgilerin mizah ¢ekiciligi ile kitlelere
sunulmasi kimi zaman olumsuz etkiye de yol acabilmektedir (Sahin, 2014:82). Or-
negin, bir kiiltiirlin ciddiyet ve dnem addettigi bir konuyla ilgili mizahi 6gelere yer
verilmesi, insanlarin tepkisine neden olabilmekte, mizah ¢ekiciliginin ikna etkisinin
gerceklesmesini engelleyebilmektedir.

Mizah unsurlar iletisim alaninda siklikla kitlelerin belirli bir konuda dikkatini gek-
mek, destegini almak, sempati uyandirmak veya kitleleri manipiile etmek amaciyla
kullanilabilmektedir. Mizahin etkili bir sekilde kullanilmasi sonucunda insanlarin
belirli bir konuda istenildigi sekilde hareket etmesi saglanabilmektedir (Solak,
2017:172). Mizah ¢ekiciligi ile bir kisi veya durumu olumlu veya olumsuz goster-
mek miimkiin olabilmektedir. Bu agidan mizahin vurgu yaptig1 yerler énem tasi-
maktadir. Ornegin, bir kisinin oldugundan ¢ok daha zayif gosterilmesi, kisinin ko-
mik ve olumsuz algilanmasina yol agabilirken; giiglii gosterilmesi de kisinin olumlu
bir imaj igerisinde sunulmasini saglayabilmektedir.
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Mizah, toplumsal, ekonomik ve siyasi sorunlar1 hicvetmek amacryla yogun bir ge-
kilde kullanilmaktadir. Mizah mevcut diizensizlik icerisinde zayifin giicliiye karsi
kullandigi bir silah haline gelmektedir. Bu agidan, bozulan diizene baskaldir1 haline
gelen mizah, kitlelerin yonetime kars1 sesi olmaktadir (Davulcu, 2015:15). Mizahin
toplumsal hayatta etkili bir sekilde ortaya ¢ikmasi, mevcut siyasal yapinin demokra-
siye olan bagiyla dogru orantilidir. Nitekim, mizah hiciv 6zelligi nedeniyle totaliter
yonetimler tarafindan sanstirlenebilmekte ve hatta yasaklanabilmektedir.

Mizah ¢ekiciliginde iizerinde durulan bir diger 6nemli konu; mizah ¢ekiciliginin
mesajin kitleler tarafindan hatirlanilmasimi saglamasidir. Nitekim, mizah &geleri
ile dikkat c¢ekici hale gelen mesaj, kitlelerin uzun siire akillarinda kalabilmekte-
dir. Boylece iletisim siirecinde mizah ¢ekiciligini kullanan kaynak mesajin kitleler
tizerindeki etkisini de arttirabilmektedir (Giirdin, 2016:56). Bu yiizden insanlarin
zihinlerinde uzun siire yer etmek isteyen siyasi partiler siklikla mizah ¢ekiciliginden
yararlanmaktadir.

Literatiirde mizah ¢ekiciliginin mesajin iizerindeki etkisini ortaya koyan calisma-
larda; 6nemli farkliliklarin ortaya ¢iktigi gortilmektedir. Kimi aragtirmalar, mizahin
iletisim siirecinde dogru bir sekilde kullanilmasinin kitlelerin iknasinda gii¢lii bir et-
kiye yol agabilecegini savunurken, kimi arastirmalar da mizah cekiciliginin giildii-
ri 6gelerinden meydana gelmesi nedeniyle iletisim siirecinin biitiiniinde insanlarin
dikkatini dagittigin1 ve kitlelerin mesaja odaklanmasini engelledigini ileri stirmek-
tedir (Zengin, 2018:418). Mizah ¢ekiciligi lizerinde ortaya ¢ikan tiim bu tartismalara
kars1 mizah cekiciliginin gegmisten giiniimiize, reklam, halkla iliskiler, propaganda
gibi pek ¢ok iletisim disiplini i¢erisinde siklikla kullanildig1 goriilmektedir.

Mizah cekiciligi, reklam, siyasal iletisim, halkla iliskiler ve tanitim alanlarinin hari-
cinde propaganda faaliyetlerinde de siklikla kullanilmaktadir. Ozellikle savas zama-
ninda yonetimler, kitle iletigim araglarinda kullanilan mizah tiirii izerinde dnemli
6l¢iide kontrol sahibi olabilmektedirler (Davies, 2001:396).

2. iIKINCi DUNYA SAVASI’NDA MiZAH CEKICIiLiGININ
PROPAGANDA AMACLI KULLANIMI

Propaganda, tek yonlii iletisim baglaminda kitle iletisim araclari kullanilarak belirli
bir fikir, diisiince veya ideolojinin kitlelere kabul ettirilmesini amaclayan iletisim
teknigidir. Propaganda, propaganda yapinin ¢ikarlarina hizmet etmektedir (Jowett
ve O’Donnell, 2014: 1). Propagandacinin her zaman etik ilkelere riayet ederek hare-
ket etmesi beklenmemektedir. Propagandada sdylemler otoriter bir iislup i¢erisinde
kitlelere ulastirtlmaktadir (Aziz, 2003: 15). Propaganda, rakiplerin ekonomik ve po-
litik yalnizliga itilmesini amaglamaktadir (Tarhan, 2010:36). Propaganda kavrami
insanlik tarihi kadar eski bir gegmise sahiptir (Kuruoglu, 2006: 7). Buna karsin 20.
yiizy1l propaganda kavrammin en etkili oldugu dénem olmustur. Ozellikle Birinci
ve Ikinci Diinya Savasi’nda propaganda, savasan taraflarin birbirlerine kars1 {istiin-
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liik yarisinda 6nemli bir silah olarak hizmet etmistir (Cankaya, 2008:27). Propa-
ganda disiplini i¢erisinde yalan, iftira ve manipiilasyon yaninda abart1 6gelerine de
siklikla rastlanilabilinmektedir (Karaca ve Caki, 2018:14). Bu agidan abart1 olgu-
sunun yogun bir sekilde kullanildigi mizah sanati, propaganda disiplini icerisinde
siklikla kullanilabilmektedir. Nitekim, iletigim siirecinde mizah kullanimu ile, insan-
larin mesajin kaynagina yonelik kendilerini daha yakin hissetmesini saglayabilmek-
tedir. Mizahin giildiiriicii 6geler icermesi, insanlarin rahatlamasina yol agmaktadir.
Boylece kitleler, mesajin kaynagina giiven duyabilmekte ve mesajin ikna giiciliniin
daha etkili olmas1 saglanabilmektedir (Solak, 2017:172). Bu amagla propaganda
da mizah cekiciligi ile kitlelerin giivenini kazanarak, kitleleri istenilen yonde ikna
etmeyi amaglamaktadir.

Mizah sanatinin propaganda amagh en sik goriildiigii alan karikatiirlerdir. Ozellikle
Komiinizm, Fagizm, Nazizm gibi ideolojik sdylemlerin hakim oldugu 20. yiizyilda,
taraflar birbirlerine kars1 Gistiin gelebilmek i¢in mizahi anlatim yoluyla karikatiirler
iizerinden kitlelerin dikkatini ¢ekmeye ¢alismistir. Mizah ¢ekiciligi kullanan taraf-
lar kitleleri bir konu tizerinde ikna etmeye ¢alisilirken ayni zamanda diigmanlarini
mizah cekiciligi ile giiliing duruma disiirerek halkin goziinde itibarsizlastirilmasi-
n1 amaglamiglardir. Karikatiirlerde olusturulan mizahi anlatim zaman igerisinde o
denli etkili olmustur ki, karikatiirlerde kullanilan s6zler kimi zaman taraflarin kul-
landig1 propaganda sloganlar1 haline gelmistir (Hacizade, 2017:24). Birinci Diinya
Savagi’nda karikatiirlerde mizah ¢ekiciliginden propaganda amaciyla ¢ok sik yarar-
lamlmgtir. Ozellikle taraflarin birbirlerini hicvederek itibarsizlastirma ¢abasi, mi-
zahi bir anlatimla karikatiirlere yansimustir. Savasta gerek lttifak Devletleri gerekse
Itilaf Devletleri karikatiirlerde insa ettikleri mizah ¢ekiciligi ile, kitlelerin dikkatini
verilmek istenen propaganda mesajlarina ¢ekmeye calismistir (Ozkan, 2017:251).
Birinci Diinya Savasi’nda propaganda amagli olusturulan karikatiirlerde mizahin et-
kisinin arttirilabilmesi i¢in giildiirti 6gesi haline getirilen kisi veya kisilerin fiziksel
ve karakteristik 6zelliklerinin abartili bir sekilde yansitildig1 goriilmiistiir. Bu yolla
mizah cekiciligi kimi zaman kara propaganda insas1 iginde kullanilmustir. Ornegin,
Almanya tarafindan olusturulan propaganda amagl karikatiirlerde, Almanlar, Ttiirk-
ler ve Bulgarlar giiclii ve korkusuz olarak yansitilirken; Ingiliz, Fransiz ve Rus-
lar ise korkak, gii¢siiz ve savasma becerisi olmayan askerler olarak resmedilmistir
(Caki, 2018b:80). Bu agidan propaganda amagli olusturulan mizah 6gelerinde taraf-
lar kendilerini tiim olumlu kavramlar iginde sunarken, diismanlarini ise abart1 6gesi
kullanarak itibarsizlastirmistir.

2. Diinya Savasi’nda da propaganda, Mihver ve Miittefik Devletler tarafindan yogun
bir sekilde kullanilmistir (Cankaya, 2008:30-31). Ozellikle bu donemde propaganda
disiplininden taraflar kitleleri manipiile etmek amaciyla yararlanmiglardir (Keskin
Yilmaz, 2007:15). Bu siirecte mizah ¢ekiciligi de propagandanin kitleleri manipiile
etmesinde 6nemli bir rol tistlenmistir. Mizahi 6geler, dergi, gazete, kartpostal, pul
vb. basili yayinlarin haricinde, radyo ve sinema vasitasiyla isitsel ve gorsel unsur-
lara dayandirilarak da olusturulmustur. 2. Diinya Savasi’nda mizah ¢ekiciliginden
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genel olarak ideolojik s6ylemlere kars1 yararlanilmistir. Nazizm, Fasizm ve Komii-
nizm ideolojileri mizahi cekicilik baglaminda propaganda amacl siklikla 6n plana
cikarilmistir. Miittefik Devletleri propaganda faaliyetlerinde genel olarak Nazizm
ideolojisini elestiren mizahi 6gelere, Mihver Devletleri de daha ¢ok Komiinizm ide-
olojisini elestiren mizah unsurlarina yer vermistir (Jowett & O’donnell, 2014:23).
Ornegin, Nazi Almanyasi savas esnasinda Komiinizm ideolojini ve Sovyetler Bir-
ligi’ni mizah 6geleri kullanarak agir bir sekilde elestirmisti (Kershaw, 2009:555).
Naziler, Komiinizm’i Almanya’nin en biiyiik tehlikelerinden biri olarak degerlen-
dirmekteydi (Goebbels, 2016:63).

Mizah ¢ekiciliginin diigman1 giiliing diisiirerek itibarsizlastirmasi, propaganda di-
siplini i¢in &nemli bir silah haline gelmistir. Ozellikle 2. Diinya Savasi’nda Nazilere
karg1 Miittefik Devletler tarafindan mizahin “giiliing duruma diisiime” 6zelliginden
siklikla yararlanilmistir. Bunlar igerisinde en bilinen 6rnek, Nazi Almanyasi lideri
Adolf Hitler’in mizahi yonden elestirildigi Charlie Chaplin’in basroliinii oynadigi
Biiyiik Diktator filmidir. Filmde, Hitler giiliing duruma diistiriilerek aldigi kararlar
ve gerceklestirdigi eylemler konusunda agir bir elestiriye maruz birakilmistir (Do-
menach, 2003:82-83). Savagin sonuna kadar Miittefik Devletleri, Mihver Devletle-
ri liderlerini konu alan mizah igerikli propaganda filmleri ¢cekmeye devam etmis-
tir (Akarcali, 2003:254). Bu asamada Naziler, mizah ¢ekiciligini kullanarak karsi
propaganda faaliyetleri yiiriitmiistiir. Nazi propagandasinin hedefinde ise ingiltere
Basbakan1 Churchill, ABD Baskani Franklin Roosevelt ve SSCB lideri Joseph Sta-
lin yer almaktaydi. Naziler, propaganda amagli olusturulan karikatiirlerde ii¢ lideri
giilling duruma diisiirmekte ve onlar1 Yahudiler ile is birligi yapmakla su¢lamaktay-
di1 (Oymen, 2014:184). Genel itibariyle degerlendirildiginde 2. Diinya Savasi’nda
kullanilan mizah ¢ekiciligi liderler 6zelinde yiiriitilmiis ve yapilan propaganda ile
taraflarin giiliing duruma diistiriilerek itibarsizlastirilmasi amaglanmaistir.

3. LUSTIGE BLATTER DERGISINiN KAPAK iNCELEMELERI

3. 1. CALISMANIN AMACI

Calismada, Nazi Almanyasi doneminde mizah ¢ekiciligi kavraminin propaganda fa-
aliyetlerinde nasil ve ne yonde kullanildigi Alman haftalik «Lustige Blatter” isimli
mizah dergisi lizerinden aciklanmaya ¢alisilmaktadir. Boylece ¢alisma kapsaminda
mizah ¢ekiciliginin propaganda disiplini igerisinde kitleleri ikna etmede nasil bir rol
oynadigini ortaya koymak caligmanin temel amacini olusturmaktadir.

3.2. CALISMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Nazi Almanyasi doneminde mizah cekiciligi baglaminda propaganda amach kul-
lanilan tiim basili yayinlar ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsgin tim
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yayinlara ulagsmanin gii¢liigiinden dolay1 calisma kapsaminda Lustige Blatter isimli
haftalik Alman mizah dergisi 6rneklem olarak se¢ilmistir. Lustige Blatter isimli der-
ginin 1886 yilindan beri Almanya’da yayinlanmasi ve 2. Diinya Savasi’nin patlak
vermesinden itibaren de Nazi propaganda makinesinin énemli bir silaht haline gel-
mesi nedeniyle ¢calisma kapsaminda Lustige Blatter 6rneklem olarak sec¢ilmistir. Ca-
lismada Calvin College Arastirma Birimi tarafindan tespit edilen Lustige Blétter’in
en etkili 30 kapak resmi igerisinden, amacli 6rneklem metodu kullanilarak segilen
10 kapak gorseli (Diinya, Yikim, Churchill, Kral, Roosevelt, Ingiltere, Ahtapot,
Yahudi, Sovyetler, V1Fiizesi) gostergebilimsel analize tabi tutulmustur (Bytwerk,
2018). Calismada, Lustige Blatter dergisinin 1940, 1941, 1942, 1943 ve 1944 yilla-
rindaki sayilari incelenmistir.

3.3. CALISMANIN SORULARI

Calisma kapsaminda asagidaki sorular sorulmustur;

-Lustige Blétter dergisinde Nazi propagandasinin mizahi ¢ekicilik baglaminda he-
def aldig1 grup/lar hangisidir?

-Lustige Blatter dergisinde Nazi propagandasi mizahi ¢ekicilik baglaminda Nazizm
ideolojisinin etkisinde kalmig midir?

-Lustige Blatter dergisinde Nazi propagandasinin mizahi ¢ekicilik baglaminda he-
def aldig1 grup/lar ile ilgili hangi mitler insa edilmeye ¢alisilmistir?

-Lustige Blatter dergisinde Nazi propagandast mizahi ¢ekicilik baglaminda hedef
aldig1 grup/lara yonelik hangi metafor, metonimi ve kodlardan yararlanmistir?

3. 4. CALISMANIN YONTEMI

Caligma kapsaminda Alman haftalik “Lustige Blatter” dergisinin 1940-1944 tarihle-
ri arasinda kullanilan 10 kapak resmi nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir. Gorseller, ¢alisma kap-
saminda Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’in diizanlam ve yananlam boyutlarin-
da ele alinmigtir. Caligma kapsaminda “Lustige Blétter” dergisinin kapak resimleri
bulunduklari baglam boyutunda incelenmistir.

Roland Barthes, 20. ylizy1ilin ikinci yarisinda gostergebilim alanina getirdigi yeni fi-
kirler ile gostergebilimin resim, film, kitap, fotograf, miizik vb. pek ¢ok konunun in-
celeneme alani olmasini saglayan Fransiz dil bilimcidir (Sigirci, 2016:49). Barthes,
gercekliklerin kiiltiir icerisinde insa edildigini ve anlamlandirildigini ortaya koy-
maktadir (2014:63). Barthes, dili ideolojiyle iligkilendirerek, mitsel anlamlara vur-
gu yapmakta, dili bir anlamladirma ve anlam insasi1 alani olarak nitelendirmektedir
(Giingor, 2013:233). Diger yandan Barthes, gostergebilim icerisinde kiiltiiriin 6ne-
mini vurgulamaktadir. Gostergelerin kiiltiir icerisinde sekillendigini sdyleyerek, iyi
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bir ¢éziimlemenin gostergelerin kullanildig: kiiltiiriin iyi bilinmesi ile miimkiin ola-
bilecegini ifade etmektedir (Tanyeri Mazict ve Caki, 2018: 296). Calismanin amaci,
Barthes”in gostergebilimsel anlayisini detayli olarak agiklamak degildir. Bu agidan
caligmada yalnizca Barthes’in gostergebilim alanina kattigi; diizanlam, yananlam
ve mit olgusu lizerinden ideolojik sdylemler ile insa edilen iist dilin analizi yapilma-
ya calisilacaktir. Bu amagla Barthes’in analizinin ¢alisma kapsaminda saglikli bir
sekilde anlagilabilmesi i¢in asagidaki kavramlara hakim olunmasi gerekmektedir;

Gostergebilim, gostergelerin anlamlandirilmasi siirecini inceleyen bir bilim dalidir.
Gostergebilimde, gostergeler yoluyla ifade edilen agik ve gizli anlamlarin ortaya
konulmast igin ¢alisilir (Giing6r, 2013:200).

Diizanlam, gostergenin herkes tarafindan ortak kabul gdéren nesnel anlamini ifade
etmektedir (Barthes, 2016a:85).

Yananlam, gostergenin 6znel anlamini ifade etmektedir. Bir bagka deyisle yananlam
kiiltiiriin gostergeler dizgesinin yiikledigi anlamdir (Barthes, 2016b:19).

Kod, belirli bir anlam1 olugturmasi i¢in gostergelerin kuralli biitiin igerisinde bir
araya getirilmesini ifade etmektedir (Rifat, 2013:147).

Mit, bir kiiltiiriin ¢evresinde yasanan gergeklikleri anlamlandirma siirecinde olus-
turdugu dykiilerin biitiiniinii ifade etmektedir (Fiske, 2017:185). Ornegin, yashlarin
genglerden daha bilgili olduguna inanilmasi.

Metafor (egretileme), bir sozciigiiniin bagka bir sozciik yerine egreti olarak kullanil-
masini ifade etmektedir (Guiraud, 2016:146). Ornegin, kuru kafanin 6liimii temsil
etmesi (Arpa, 2018: 109).

Metonimi (diizsapmaca), anlam iligkisi bulunan kavramlardan birinin digeri yerine
kullanilmasidir (Guiraud, 2016:146). Ornegin, polisi temsilen cop veya diidiigiin
gosterilmesi (Arpa, 2018: 109).

4. ANALIZ

4.1.1940 YILINDAKI “LUSTIGE BLATTER” MiZAH
DERGISI’NIN KAPAKLARI

4.1.1. “DUNYA” KONULU PROPAGANDA GORSELI

Nazi Almanyast’nm 1 Eyliil 1939 tarihinde Polonya’y1 isgal etmesinden iki giin
sonra 3 Eyliil 1939 tarihinde Ingiltere ve Fransa, Almanya’ya savas ilan etmisti.
1940 yilinin Haziran ayinda Naziler, Fransa’y1 isgal edince, Nazi propagandasina
kars1 Ingiltere yalmz kalmisti. Ayni yil, ingiltere’de Winston Churchill’in bagbakan
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olmasiyla birlikte, Naziler propagandasini Churchill iizerinden yiiriitmeye baglamis-
t1. Ozellikle Nazi Propaganda Bakan1 Goebbels, savastan Ingiliz halkinin sorumlu
olmadigini, gercek sorumlunun basta Churchill olmak iizere savas1 destekleyen In-
giliz yonetiminin oldugunu ileri siirmiistii. Bu siirecte, Naziler Churchill aleyhtari
yogun bir kars1 propagandaya girismisti. Nazi propagandasi 6zellikle Churchill’in
Yahudiler ile isbirligi yaptigini siirekli olarak vurgulamisti.

“Diinya” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda diinya-
nin iizerinde yiirlimekte olan devasa boyutta iki erkegin oldugu goriilmektedir.
Uzun siyah bir sakala sahip olan ilk erkek elinde degnek tagimakta, siyah bir elbise
giymekte ve siyah bir sapka takmaktadir. Arkasindan gelen diger erkegin elinden
tutmaktadir. Arkadan gelen erkegin {izerinde takim elbise, elinde sar1 bir ¢anta ve
basinda fotr bir sapka bulunmaktadir. Gorsel kodlar icerisinde kinetik gdstergeler
igerisinde yer alan beden dilleri her iki erkegin de bir yone dogru gitmekte oldugunu
gostermektedir. Gorselin hemen altinda Almanca “Englands Fiihrung liegt in guten
Hinden/Ingiltere yonetimi giivenilir ellerde” yazili kodu bulunmaktadir.

k:‘ Englands Fuhrung lisgh in guten NWM@‘\/

Resim 1: “Diinya” Konulu Propaganda Gorseli

Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Gorselde yer alan kisilerden ilki bir Yahudi’yi, ikincisi ise Churchill’i temsil etmek-
tedir. Churchill 2. Diinya Savasi’ndaki Ingiliz yonetiminin, Yahudi ise diinyanin dért
bir yaninda bulunan Yahudilerin metonimi olarak kullanilmaktadir. Yananlam boyu-
tu icerisinde Churchill’in Yahudi’nin elinde tutarak ilerlemesi, Ingiliz yonetiminin
Yahudilerin giidiimiine girdigine ve onlarin telkinleri dogrultusunda hareket ettigine
vurgu yapmaktadir. Nazi propagandasi “Ingiltere yonetimi giivenilir ellerde” yazil
kodu ile Ingiltere’nin Yahudilerin denetimine girdigi yoniindeki savlarini mizahi
bir dille aktarmaktadirlar. Nitekim, Naziler Ingiltere ydnetiminin Yahudilerin eline
gegmesinin glivenilir olmaktan ziyade biiyiik bir tehlike oldugunu diisiinmektedir.
Buna kars1 mizah g¢ekiciligi i¢erisinde sunulan yazili kod bunun tersini ifade etmek-
tedir. Yahudiler “egemenlik”, Churchill ise “belirsizlik” metaforlar1 olarak gorselde
sunulmaktadir. Nitekim, Yahudi’nin elinden tutan Churchill’in nereye dogru gittigi
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belirsizdir. Yahudilerin Ingiltere’de yonetimi ele gegirdigine yonelik propaganda
mitinin gorselde insa edilmeye c¢alisildigr goriilmektedir.

Diizanlam Yahudi ve Churchill’in el ele yiirlimesi

Yananlam Ingiltere’nin Yahudiler tarafindan yénetilmesi

insa Edilen . o o

. . . | Ingiltere Yahudilerin denetimi altindadir

Ideolojik Soylem (Mit)

Metafor Yahudiler “egemenlik” metaforu olarak kullanilmigtir
R Yahudi gorseli, diinyadaki tiim Yahudilerin metonimi

Metonimi

olarak kullanilmaktadir

Tablo 1: “Diinya” Konulu Propaganda Gorseli

4.1. 2. “YIKIM” KONULU PROPAGANDA GORSELI

1940 yilmin Temmuz ayinda Nazi Almanyasi, Ingiltere’yi isgal etmek igin yogun
bir hava harekatina girismisti. Nazilerin amac1, Ingiliz sehirlerini bombalayarak,
Ingiltere’nin savas giiciinii zayiflatmakti. Ardindan da Denizaslan1 Harekati adi
verilen bir planla iilkeyi iggal etmeyi planlamaktaydi. 10 Temmuz 1940 tarihinde
Almanlar, Britanya Adalari’na yonelik hava saldirilarina baglamisti. Alman hava
saldirilar1 sonucunda baskent Londra olmak iizere Ingiltere’de pek ¢ok sehir biiyiik
bir yikima ugramist1. Nazi propagandasi, yasanan tiim bu siirecten Churchill ve yo-
netimini sorumlu tutmustu.

“Y1kim” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselde
yikintilar icerisinde sehir siluetine bakan bir erkek goriilmektedir. Gorsel kodlar
icerisinde erkek, takim elbise igerisinde, agzinda puro ile sunulmaktadir. Resimde
gokyiiziine kizil bir rengin hakim oldugu goriilmektedir. Erkegin beden dili, karam-
sar ruh hali i¢erisinde oldugu mesajin1 vermektedir. Gorselde Almanca “Philosophie
eines Wahnsinnigen/Bir delinin felsefesi” yazili kodu yer almaktadir.

Resim 2: “Y1ikim” Konulu Propaganda Gorseli
Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm
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Gorselde agzinda pipo olan ve camdan disar1 bakan adamin, kullanilan gérsel kod-
lar i¢erisinde Churchill oldugu anlasilmaktadir. Yananlam boyutunda Churchill’in
aldig1 kararlar neticesinde Ingiltere’nin yikima ugradigma vurgu yapilmaktadir.
Churchill gorselde “su¢lu” metaforu olarak sunulmaktadir. Diger yandan gorselde
yer alan “Bir delinin felsefesi” yazili kodu ile Churchill ile alay edilmekte ve Chur-
chill deli olarak yansitilmaktadir. Mizah 6gesi olarak Churchill’in deli olarak gos-
terilmesi, yananlam boyutunda Churchill’in kitleler géziinde itibarsizlagtirilmasina
neden olmaktadir. Diger yandan Churchill’in deli olarak ifadesi ile de, Churchill’in
Alman halki goziinde giildiirii 68esi haline getirilmesi amaglanmaktadir. Gorselde
Ingiltere’de yasanan yikim ve &liimlerden Churchill’in sorumlu oldugu propaganda
miti insa edilmeye caligilmaktadir.

Diizanlam Churchill’in bina yikintilarina bakmasi
Yananlam Churchill’in savasta caresiz kalmasi
insa Edilen

) Ingilizler, Almanlara kars1 ¢aresiz kalmaktadir
Ideolojik Soylem (Mit)

Metafor Churchill, su¢lu metaforu olarak kullanilmaktadir

Bina yikintilari, Ingiltere’deki tiim yikilan yapilarm

Metonimi metonimi olarak kullanilmaktadir

Tablo 2: “Yikim” Konulu Propaganda Gorseli

4.2.1941 YILINDAKI LUSTIiGE BLATTER MiZAH DERGIiSI’NiN
KAPAKLARI

4.2.1. “CHURCHILL” KONULU PROPAGANDA GORSELI

1941 yilinin basina gelindiginde Nazilere kars1 savasi kararlilikla siirdiiren tek tilke
Ingiltere’ydi. Bu asamada, Nazi propagandas1 Churchill ve yonetimine kars1 olum-
suz propagandasini daha da yogunlastirdi.

“Churchill” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gor-
selde kirmizi bir arka fonun dniinde, elinde bir erkegin yiiziinli tutan, takim elbise
icerisinde bir kuru kafa goriilmektedir. Kuru kafanin giydigi takim elbisenin pap-
yonu Ingiltere bayragi seklindedir. Kuru kafanin kinetik gdstergeler igerisinde yer
alan jestleri, bir seyden zevk aldigini ortaya koymaktadir. Gorselde Almanca “Ich
bin der Freund aller kleinen Vélker/Ben tiim kiigiik halklarin dostuyum” yazili kodu
yer almaktadir.
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-

Resim 3: “Churchill” Konulu Propaganda Gorseli
Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Gorsel yananlam boyutunda degerlendirildiginde, takim elbise ig¢erisinde bulunan
kurukafanin Churchill’i temsil ettigi goriilmektedir. Kurukafa, “6liim” ve “korku”
metaforlar1 olarak gorselde yer almistir. Gorsel kodlar igerisinde kurukafanin bagin-
da yer alan mihverin Biiyiik Britanya Ordusu tarafindan kullanilmasi da kurukafanin
Churchill oldugunu ifade eden bir diger ayrintidir. Kurukafanin arkasinda bulunan
duman ve kirmizi fon da, 2. Diinya Savasi’nin vahset ve yikimini hatirlatmaktadir.
“Ben tiim kii¢iik halklarin dostuyum” seklindeki yazili kod, Churchill’in sdylemi
olarak gorselde sunulmustur. Yananlam boyutunda kurukafanin elinde Churchill’in
maskesinin olmasi, Churchill’in 6liimii ve tehlikeyi temsil ettigini gostermektedir.
Churchill, gorselde Nazi Almanyasi’na karsi savasan tim Miittefik Devletleri’nin
metonimi olarak kullanilmistir. Nazi propagandasi, dergi kapagindaki sunum kod-
larinda Churchill 6zelinde Miittefik Devletleri’nin Alman halkina 6liim ve yikim
getirdigini vurgulamaktadir. Gorsel kodlar igerisinde 6liim ve korku metaforu ola-
rak sunulan kurukafanin, “Ben tiim kii¢iik halklarin dostuyum” yazili kodu ile tezat
olusturmasi gorsele mizahi bir anlatim katmaktadir. Diger yandan gorselde, Alman-
ya’nin ana diigmaninin Ingiliz halkindan ziyade Churchill oldugu propaganda miti
insa edilmeye ¢aligilmaktadir.

Diizanlam Kurukafa ve Churchill maskesi
Yananlam Churchill, kotiiliige hizmet eder
insa Edilen ,
. Ingiliz halki tehlikeli bir yonetim altindadir
Ideolojik Soylem (Mit)
Metafor Kurukafa, 6liim metaforu olarak kullanilmaktadir
.. Churchill, Miittefik Devletleri’nin metonimi olarak
Metonimi

kullanilmaktadir

Tablo 3: “Churchill” Konulu Propaganda Gorseli
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4.2.2. “KRAL” KONULU PROPAGANDA GORSELI

Nazilerin Ingiliz sehirlerine yonelik yogun hava saldirisina karsi, ingiltere Krali VI.
George iilkesini terk etmeyerek, Ingiliz halkinin yaninda kalmigti. Kral’mn iilkeyi
terk etmemesi, Ingiliz savunmasinin daha da giigclenmesine yol agmist1. Bu siiregte
Naziler, kralin iilkeyi terk etmemesinin ve savunmayu siirdiirmesinin yalnizca ingil-
tere’nin aleyhine olacagini vurgulayan kars1 propagandaya yonelmisti.

“Kral” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselde
yikintilar igerisinde insanlarin askeri iiniforma giymis bir adama dogru yoneldikleri
goriilmektedir. Sunum kodlar1 igerisinde insanlarin beden dilleri ve jestleri asker
iniformasi giyen adama yonelik tezahiirat igerisinde olduklarini yansitmaktadir.
Asker tiniformasi giyen adamin da insanlara dort yaprakli bir yonca uzattigi go-
riillmektedir. Gérselin altinda Almanca “Optimismus/lyimserlik” yazili kodu yer
almaktadir.

< "

Re-s-ini 4: “Kral” Konulu Propaganda Gorseli

Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Gorselde, Ingiliz kralmin Alman hava bombardimanindan sonra Ingiliz halkinmn
moralini yliksek tutmak icin yikintilar igerisinde yapmis oldugu gezi konu alinmis-
tir. Yananlam boyutunda kralin yapmis oldugu gezi ve her seye ragmen ingiliz hal-
kinin krala baghligimi bildirmesi mizahi bir anlatimla elestirilmektedir. Gorselde
krala tezahiiratta bulunan kisilerin Ingiliz halkinin metonimi olarak kullanildig1 go-
riillmektedir. ingiliz kralinin elindeki sans getirdigine inanilan dért yaprakli yoncay1
Ingiliz halkina uzatmas1 ve “iyimserlik” yazili kodu; kralin gorselde “ciddiyetsiz-
lik” metaforu olarak sunulmasina yol agmistir. Tiim yasanan yikima kars1 kralin
dort yaprakli yonca uzatmasi ve “iyimser” yazili kodu gorselde krali giiliing duruma
diisiirmektedir. Nitekim, kral yananlam boyutunda Londra’nin yikima ugramasina
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ragmen durumun ciddiyetine varamadig1 konusunda elestirilmektedir. Gorseldeki
sunum kodlart igerisinde, kralin basarisiz ve ciddiyetsiz bir lider oldugu miti insa
edilmeye caligilmaktadir.

Diizanlam Kral’in dort yaprakli yonca uzatmasi

Yananlam Kral’in savagin ciddiyetinin farkina varamamast
Ei?)lljj(::(lesnﬁylem (Mit) Ingiliz yonetimi, Almanlara kars: garesiz kalmaktadir
Metafor Kral, “ciddiyetsizlik” metaforu olarak sunulmustur
Metonimi Gorseldeki halk, Ingiliz halkinin metonimi olarak kul-

lanilmaktadir

Tablo 4: “Kral” Konulu Propaganda Gorseli

4.3.1942 YILINDAKI LUSTIGE BLATTER MiZAH DERGIiSI’NiN
KAPAKLARI

4.3.1. “ROOSEVELT” KONULU PROPAGANDA GORSELI

7 Aralik 1941 tarihinde Japonya, ABD’ye yonelik Pearl Harbor Saldirisi’n1 ger-
ceklestirmisti. Saldiridan dort glin sonra Almanya, ABD’ye savas ilan etti. Alman-
ya’nin, ABD’ye savas ilan etmesinden sonra Nazi propagandasi tipki Ingiltere’de
oldugu gibi ABD yo6netimine yonelik yogun bir kars1 propaganda faaliyetine gi-
rismisti. ABD Bagkani Franklin Delano Roosevelt, Nazi propagandasi tarafindan
Yahudiler ile isbirligi yapmakla suclanmuisti.

“Roosevelt” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gor-
selde iizerinde yedi mumum oldugu bir samdani, takim elbiseli bir adamin sag eliyle
tuttugu goriilmektedir. Adamin sol elinde de bir baston bulunmaktadir. Adam ayni
zamanda Amerika Birlesik Devletleri bayraginin iizerine basmaktadir. Samdanin
iizerinde altigen bir yildiz, altigen yildizin iizerinde de kirmizi besgen bir yildiz
bulunmaktadir. Sunum kodlari igerisinde adam igin mutluluk ifade eden jest kulla-
nilmigtir. Gorselde Almanca “Ein amerikanischer Armleuchter/Amerikan samdan
kolu” yazili kodu yer almaktadir.
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Resim 5: “Roosevelt Konulu Propaganda Gérseli

Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Yananlam boyutunda gorselde, Roosevelt’in Yahudilerin ¢ikarlarina hizmet ettigi ve
onlarin glidiimiinde hareket ettigi ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir. Nitekim, gorsel
kodlar igerisinde ABD bayraginin tizerinde bulunan kisinin ABD Baskani1 Roose-
velt oldugu goriilmektedir. Roosevelt’in altindaki ABD bayragi, ABD halkin1 temsil
eden bir metonimi olarak gorselde yer almistir. Rooselvelt’in elinde bulunan yedi
mumlu samdan ve samdanin iizerindeki altigen yildiz Yahudileri temsil eden simge-
lerdir. Gorseldeki “Amerikan samdan kolu” yazili kodu, Roosevelt’in Yahudilerin
glidiimiinde oldugunu ifade etmektedir. Diger yandan samdanin {izerinde bulunan
kirmiz1 yildiz Sovyetler Birligi’ni temsil eden bir simgedir. Roosevelt’in gorselde
sinsi bir giiliime ile sunulmasi, Roosevelt’e yonelik olumsuz bir algi olusturmak-
tadir. Roosevelt’in ABD bayragmin {izerine ¢ikmasi ve elinde samdani tutmasi;
Roosevelt’in ABD halkinin giiclinii Yahudilerin ¢ikarlar1 i¢in kullandigina vurgu
yapmaktadir. Roosevelt’in samdan kolu olarak gosterilmesi de, gorsele mizahi bir
anlatim katmaktadir. Gorselde, Yahudilerin, ABD ve Sovyetler Birligi ile is birligi
yaptigina yonelik propaganda mitinin insa edilmeye calisildigi ortaya ¢ikmaktadir.

Diizanlam Roosevelt’in samdan tutmasi
Yananlam Roosevelt, Yahudilerin yonlendirmesindedir
Insa Edilen

ideolojik Séylem (Mit) Amerikan yonetimi Yahudilerin tahakkiimii altindadir

Yahudiler, “egemenlik” metaforu olarak sunulmak-
tadir

ABD bayragi, ABD halkin1 temsil eden metonimi
olarak kullanilmistir

Metafor

Metonimi

Tablo 5: “Roosevelt” Konulu Propaganda Gorseli
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4.3.2. “INGILTERE” KONULU PROPAGANDA GORSELI

Nazilerin, Ingiltere’yi isgal etmek amaciyla yaptiklar1 tiim cabalar basarisizlikla
sonuclanmisti. Bu asamada, Naziler Alman halkinin moralini yiiksek tutmak igin
Churchill ve yénetiminin yenilmek iizere oldugunu, ingiltere’nin sona dogru yak-
lastigin1 ve nihahi Alman zaferinin yakin oldugunu igeren yogun bir propaganda
faaliyetine girigmisti.

“Ingiltere” konulu propaganda gérseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gor-
selde bir kara pargasi {izerinde iki adamin oldugu goriilmektedir. Adamlardan biri
¢ivi dolu bir kutu tasirken, diger adam kara pargasinin lizerine tahta parcalarini
¢ivilemektedir. Tahta parcalarinin iizerinde de Almanca “Versprechungen/Sozler”
yazmaktadir. Kara pargasina ¢ivileri ¢akan adamin jestlerinden iizlintiili oldugu
gozlemlenmektedir. Gorselde Almanca “Vorsicht, nicht stéren/Dikkat, rahatsiz et-
meyin” yazili kodu yer almaktadir.

Resim 6: “Ingiltere” Konulu Propaganda Gorseli

Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Gorseldeki sunum kodlart igerisinde, kara pargasinin Britanya adasi oldugu ortaya
cikmaktadir. Civi ¢akan kisinin ise Churchill oldugu goriilmektedir. Britanya adasi
Ingiliz halkini temsil eden bir metonimi olarak gérselde kullanilmistir. Yananlam
boyutunda, Nazi propagandasi Churchill’in bagbakan olmasindan beri verdigi s6z-
lerle ile iktidarini korumaya calistig1 {izerine vurgu yapmaktadir. Nitekim gorselde
yer alan “sozler” seklindeki tahta pargalar1 da Churchill’in iktidarina karsi olusan
mubhalefete yonelik kullanildigini gostermektedir. Gorselde Churchill «garesizlik»
metaforu olarak sunulmaktadir. Churchill’in sdzlerinin Britanya adasini ayakta
tutan tahta parcaciklar1 olarak sunulmasi gdrsele mizahi bir anlatim katmaktadir.
Churchill’in Ingiliz halkina yénelik yalnizca bos vaatlerde bulundugu seklinde bir
propaganda miti grselde insa edilmeye ¢alisiimaktadir.
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Diizanlam Churchill’in tahta pargalarini ¢akmasi

Yananlam Churchill, zor bir durum igerisindedir

;gi?)l](?j(:::esnﬁylem (Mit) Almanlar, Ingilizlere karst {istiin gelecektir

Metafor Churchill, “caresizlik” metaforu olarak sunulmustur
o Britanya adasi Ingiliz halkini temsil eden bir metonimi

Metonimi

olarak kullanilmistir

Tablo 6: “ingiltere” Konulu Propaganda Gorseli
4. 4. 1943 Yilindaki Lustige Blitter Mizah Dergisi’nin Kapaklari
4. 4. 1. “Ahtapot” Konulu Propaganda Gorseli

22 Haziran 1941 yilinda, Naziler Sovyetler Birligi’ne kars1 Barbarossa Harekati’n1
baslatmisti. Nazilerin amaci Sovyetler Birligi'ni ele gegirerek, tehlike olarak gor-
diikleri Komiinizm ideolojisinin Avrupa kitasina yayilmasii énlemekti. Nazilerin
Rusya’y1 iggal planlart savasin ilk giinlerinde biiyiik bagarilara imza atmisti. Buna
karsin Naziler 1943 yilinin baginda Stalingrad Muharebesi’nde Ruslara kars1 biiytik
bir yenilgi almisti. Bu asamada, Naziler ABD ve Ingiltere gibi Sovyetler Birligi’ne
de yonelik yogun bir kars1 propaganda faaliyetine girismisti. Diger yandan Naziler,
Japonya’nin isgaline ugrayan Cin igin de kars1 propaganda faaliyetine baglamisti.
Naziler, ABD, Ingiltere, Sovyetler Birligi ve Cin’in tamamen Yahudilerin y&neti-
minde olduguna ve onlari istedikleri sekilde hareket ettiklerine yonelik propagan-
da faaliyeti yiiriitmist.

“Ahtapot” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorsel-
de insan yiizii tastyan bir ahtapotun dort kisiyi kollar1 ile kavradig goriilmektedir.
Ahtapotun kafasinda silindir bir sapka bulunmaktadir. Sapkanin iizerinde de altigen
bir yildiz bulunmaktadir. Ahtapotun kollariyla kavradigi kisiler hareket edememek-
tedir. Ahtapotun jestleri, ahtapotu mutlu gostermektedir. Gorselde Almanca “Der
Polyp/Ahtapot” yazili kodu yer almaktadir.

/
E\W"Y\ R\ DER POLYP

Resim 7: “Ahtapot” Konulu Propaganda Gorseli
Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm
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Gorselde; ahtapot Yahudileri, ahtapotun kollartyla sardiklart dort kisi ise sirasiyla
Ingiltere, ABD, Sovyetler Birligi ve Cin’i temsil eden metonimiler olarak kullanil-
maktadir. Nitekim, ahtapotun gorsel kodlar igerisinde sakali, sag bukleleri, sapkasi
ve Ozellikle sapkasi lizerinde bulunan altigen seklindeki yildiz Yahudileri temsil
eden simgeler olarak kullanilmistir. Ayn1 sekilde ahtapotun kollart ile sardig ki-
silerin de, gorsel kodlar icerisinde Miittefik Devletleri’ni temsil eden simgeler ile
sunuldugu goriilmektedir. Yananlam boyutunda ahtapotun kollariyla dort kisiyi sar-
masi, Miittefik Devletleri’nin tamamen Yahudilerin glidiimiine girdigini ve Yahudi-
lerin istedikleri sekilde hareket ettiklerini anlatmaktadir. Gorselde Yahudiler tehlike
metaforu olarak sunulmaktadir. Ayn1 zamanda Miittefik Devletleri de “¢aresizlik”
metaforu olarak gorselde yansitilmigtir. Yahudilerin ahtapot olarak gdrselde sunul-
masl, propaganda mesajinin mizahi bir nitelik kazanmasina yol agmaktadir. Miitte-
fik Devletleri’nin Yahudilerin telkinleri dogrultusunda hareket ettikleri propaganda
mitinin gorselde insa edilmeye ¢alisildig1 goriilmektedir.

Diizanlam Ahtapotun insanlara sarilmasi

Yananlam Yahudilerin Miittefik Devletleri’ni kontrol etmesi

insa Edilen Yahudiler, Miittefik Devletleri’ni tahakkiimleri altina

ideolojik Séylem (Mit) |almistir

Metafor Miittefik Devletleri “caresizlik” metaforu olarak sunulmustur

Metonimi D.é')rt‘ kisi S}ras1yla ingilt.ere', ABD, Sovyetler Birligi ve
Cin’i temsil eden metonimiler olarak kullanilmigtir

Tablo 7: “Ahtapot” Konulu Propaganda Gorseli

4. 4. 2. “Yahudi” Konulu Propaganda Gorseli

1943 yilinda Naziler, savasta pek ¢ok cephede Miittefik Devletleri’ne karsi inisiya-
tiflerini kaybetmisti. Bu tarihten itibaren Naziler, saldiran taraftan ziyade savunan
taraf haline gelmisti. Bu amagla Naziler, Almanya’da halkin moralini yiiksek tut-
mak amaciyla Miittefik Devletleri’ne karsi nefret sdyleminin gelismesine yonelik
propaganda faaliyetine girismisti. ABD, Ingiltere ve Sovyetler Birligi’nin tamamen
Yahudilerin giidiimiinde hareket ettiklerine ve Almanya’nin sonunu getirmek igin
calistiklarina yonelik propaganda faaliyeti yiiriitiilmiisti. Alman halkinin hayatta
kalmasinin Adolf Hitler’in 6nderliginde Miittefik Devletleri’ne kars1 yiiriitiilecek
olan savagla miimkiin olacagi Nazi propagandasi tarafindan kitlelere telkin etmek-
teydi.

“Yahudi” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gor-
selde birbirlerinin agizlarmdan ¢ikan {i¢ adam ve bir aslan tasvirinin bulundugu
goriilmektedir. Uzerinde Ingiltere bayragi bulunan aslan, sapkasinda ABD bayragi
olan adamin agzinin i¢inden ¢ikmaktadir. Sapkasinda ABD bayragi olan adam ise
kafasinda Sovyetler Birligi’nin armasi olan adamin agzindan ¢ikmaktadir. Sapka-
sinda Sovyetler Birligi’nin armasi olan adam da sapkasinda altigen yildiz bulunan

90



Nazi Propagandasinda Mizah Cekiciliginin Kullanim: “Lustige Blatter” Mizah Dergisi Uzerine Inceleme / Caner CAKI-Mehmet Ali GAZI
Ata llet Derg, 2018; 16: 73-98

bir adamin agzindan ¢ikmaktadir. Gorselde Almanca “Einerfrisst den anderen- der
Judefrisstsiealle.../Biri digerini yiyor - Yahudi hepsini yiyor ...” yazili kodu bulun-
maktadir.

Einer frift den anderen -
Der Jude frite fic alle . ..

Resim 8: “Yahudi” Konulu Propaganda Gorseli
Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Gorselde, aslanin Ingiltere’yi, aslani yutan adamin ABD’yi, ABD’yi yutan adamin
Sovyetler Birligi’ni, Sovyetler Birligi’ni yutan adamin da Yahudiligi temsil eden
metonimiler oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim, gorselde aslanin ve diger {i¢ ada-
min lizerinde yer alan gorsel kodlarin Miittefik Devletleri’ni ve Yahudiligi temsil
ettigi gorlilmektedir. Gorselde yer alan “Biri digerini yiyor - Yahudi hepsini yiyor
... seklindeki yazili kodu, yananlam boyutunda Miittefik Devletleri’nin tamamen
Yahudilerin tahakkiimii altina girdigini gostermektedir. Yahudiler gérselde “otorite”
metaforu olarak sunulmaktadir. Gorselde temsil edilen taraflarin birbirlerini yerken
gosterilmesi propaganda mesajinin mizahi bir nitelik kazanmasina ve mesajin daha
akilda kalic1 hale gelmesine yol agmaktadir. Yazili ve gorsel kodlar bir biitiin olarak
degerlendirildiginde, Miittefik Devletleri’nin Yahudiler tarafindan yonetildigi miti-
nin gorselde inga edilmeye ¢alisildig1 gorilmektedir.

Diizanlam Agizlarin agilmasi

Miittefik Devletleri’nin Yahudiler tarafindan kontrol
Yananlam . .

edilmesi
Insa Edilen Yahudiler, Miittefik Devletleri’ni tahakkiimleri altina
Ideolojik Séylem (Mit) |almistir
Metafor Yahudiler “otorite” metaforu olarak sunulmaktadir

Ay Yahudi gorseli, tim Yahudilerin metonimi olarak kul-

Metonimi

lanilmaktadir

Tablo 8: “Yahudi” Konulu Propaganda Gorseli
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4.5.1944 YILINDAKIi LUSTIGE BLATTER MiZAH DERGISI’°NiN
KAPAKLARI

4.5.1. “SOVYETLER” KONULU PROPAGANDA GORSELI

1944 yilinda Sovyetler, Nazi Almanyasi’na karsi genel bir taarruza baslamisti.
1944°1in sonlarina dogru Sovyetler, Dogu Avrupa’da Almanlar tarafindan isgal edi-
len topraklarin biiyiik bir kismini geri almay1 bagsarmisti. Bu siiregte Naziler, Alman
halki nezdinde Sovyetlere yonelik olumsuz propagandalarini arttirmaya yonelmisti.
Nazi propagandasinda siirekli olarak Sovyetlerin ele ge¢irdigi esirlere karsi insanlik
dis1 uygulamalara giristigi vurgulanmaktaydi. Nazilerin Sovyet kars1 propagandasi
o denli basarili olmustu ki, Sovyetlerin dogudan yaklagsmasi {izerine yiiz binlerce
Alman batiya dogru go¢ etmeye baslamisti. Ayni zamanda gerek Wehrmacht (Al-
man Ordusu) gerekse Volkssturm (Alman sivillerden olusturulan milis giligleri) Sov-
yet isgaline kars1 bulunduklar1 bolgeleri son ana kadar inatla savunmustu.

“Sovyetler” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gor-
selde biiyiik bir diinya resminin iizerine yerlestirilmis biiyiik bir tulumba oldugu
gorllmektedir. Tulumba lizerinde kirmizi renklerde orak ve ¢ekic simgeleri yer al-
maktadir. Agzinda puro olan, gozlikli bir adam tulumbanin kolunu asagi dogru
cekmektedir. Tulumbanin kolunun asag1 dogru ¢ekilmesiyle tulumbanin muslugun-
dan kan akmaktadir. Tulumbadan gelen kan ise iizerinde altigen bir yildizin bulun-
dugu beyaz bir kovaya dokiilmektedir. Sunum kodlar igerisinde diinyanin iizerine
yiiz ifadesi resmedilmistir. Diinyanin yiiz ifadesi tulumbadan gelen kana yonelik
memnuniyetsizligi gostermektedir. Gorselde Almanca “Die Blutpumpe/Tulumba”
yazili kodu bulunmaktadir.

Resim 9: “Sovyetler” Konulu Propaganda Gorseli

Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm
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Yananlam boyutunda; diinya resmi diinyadaki tiim insanlari, tulumba Sovyetler Bir-
ligi’ni, tulumbay1 tutan adamin Yahudileri, tulumbadan akan kan 2. Diinya Savasi
esnasinda dlen insanlari, tulumbadan akan kanin bosaldig1 kova da yine Yahudileri
temsil eden metonimiler olarak gorselde yer almaktadir. Diinyanin jestinin, Yahudi
adamin yaptigindan memnun olmadigini1 gostermektedir. Gorselde Yahudiler 6liim,
Sovyetler Birligi ise katil metaforu olarak yer almaktadir. Yananlam boyutunda, tu-
lumbadan akan kan ile 2. Diinya Savasi’nda Sovyetler Birligi tarafindan dldiiriilen
Mihver Devletleri’nin askerlerinin temsil edildigi goriilmektedir. Diinyanin insan
ylizii tasimasi, Sovyetler Birligi’nin kan akitan tulumbaya benzetilmesi gorsele mi-
zahi bir anlatim katmaktadir. Buna karsin, Alman halki gbziinde Sovyetlerin kor-
kutucu bir diisman olarak algilanmasina da zemin hazirlamaktadir. Sovyetler Bir-
ligi’nin Yahudilerin telkini i¢erisinde hareket ederek kan doktiigii propaganda miti
gorselde insa edilmeye calisilmaktadir.

Diizanlam Tulumbadan kan akmasi
Yananlam Sovyetler Birligi’nin savastaki kayiplart
insa Edilen

ideolojik Séylem (Mit) 2. Diinya Savast’nin sorumlusu Yahudilerdir

Metafor Yahudiler, 6liim metaforu olarak sunulmustur

Tulumbay1 tutan adam Yahudilerin metonimi olarak

Metonimi kullanilmustir

Tablo 9: “ Sovyetler “ Konulu Propaganda Gorseli

4. 5. 2. “V1 Fiizeleri” Konulu Propaganda Gaorseli

1944 yilinin Haziran ayinda baglayan Normandiya Cikarmasi’ndan sonra Nazilerin
savasi kaybedecegi pek ¢ok ¢evre tarafindan kabul edilmeye baglanmisti. Bu siirecte
Naziler, Alman halki tizerinde savasg karsit1 bir alginin olusmasini 6nlemek amaciyla
gelistirdikleri V1 fiizelerinin savasin kaderini degistirecegine yonelik propagandaya
yonelmisti. Ozellikle, Naziler V1 fiizelerinin ingilizlere kars1 Almanlarin intikamini
alacagina yonelik propaganda yiiriitmekteydi. Nitekim, Naziler V1 fiizelerini en cok
Ingiltere”ye kars1 kullanmaktayda.

“V1 Fiizeleri” konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gor-
selde tlizerinde “V1” yazili siyah bir kolun bir adamin boynundan yakaladigi ve bir
kitab1 zorla okutmaya calistig1 goriilmektedir. Gorselin arka fonu i¢in kirmizi renk
kullanilmistir. Gorselde Almanca “Dein Schulkonto Churchill/Sug faturan Churc-
hill” yazili kodu bulunmaktadir.
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d 77
Kaynak: http://www.bytwerk.com/gpa/lustige.htm

Resim 10: “V1 Fiizeleri” Konulu Propaganda Gorseli

Gorselde yer alan kisinin Churchill oldugu, “Sug¢ faturan Churchill” yazili kodun-
dan anlagilmaktadir. Churchill’in boynundan tutarak ontindeki kitab1 okumasini
zorlayan kolun da iizerinde yazan V1 yazisindan dolay1 V1 fiizeleri oldugu goriil-
mektedir. Yananlam boyutunda Churchill’in simdiye kadar yaptiklariin hesabinin,
V1 fiizeleri sayesinde sorulacagi ortaya konulmaya calisiimaktadir. V1 fiizeleri
gorselde “intikam” metaforu olarak sunulmaktadir. V1 Fiizeleri konulu propaganda
gorselinin, ¢aligma kapsaminda incelenen diger gorsellerden farkli olarak, Miitte-
fik Devletleri’ne kars1 nefret sdylemi inga etmekten ziyade; gorselin savasin Nazi
Almanyasi lehine degisecegine vurgu yaptig1 goriilmektedir. V1 flizelerinin giiglii
bir insan kolu olarak gosterilmesi gorselin mizahi bir anlatima kavugmasina yol
agmaktadir. Ozellikle gorselde Churchill’e kitap haline getirilen sézde sug faturasi-
nin zorla okutulmasi da Ingiltere’nin mizahi bir dille elestirisi olarak sunulmustur.
Gorselde Almanlarin savast V1 fiizeleri sayesinde kazanacagi propaganda miti insa
edilmeye calisilmaktadir.

Diizanlam Churchill’in okumaya zorlanmasi
Yananlam Churchill’in savastan sorumlu tutulmasi
Insa Edilen e o
ideolojik Soylem (Mit) Ingiliz yonetimi yaptiklarinin bedelini 6deyecek
V1 fiizeleri gorselde “intikam” metaforu olarak sunul-
Metafor
mustur
.. V1 flizesi, Alman ordusunun metonimi olarak kul-
Metonimi
lanilmistir

Tablo 10: “V1 Fiizeleri” Konulu Propaganda Gorseli
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Calisma kapsaminda Alman haftalik mizah dergisi Lustige Blatter’in 2. Diinya Sa-
vast esnasinda 1940-1944 yillari arasinda kullandigi 10 kapak resminin gostergebi-
limsel analiz metodu ¢ergevesinde mizah ¢ekiciligi baglaminda propaganda amaclh
kullanimi incelenmistir. Elde edilen bulgular ¢er¢evesinde, Nazi propagandasinin
Miittefik Devletleri’ne ve Yahudilere yonelik nefret sdylemi ingsasinda mizah ceki-
ciliginden etkili bir sekilde yararlandig1 sonucuna ulasilmistir. Lustige Blatter’de
genel olarak, Ingiltere, ABD, Sovyetler Birligi ve Yahudilerin mizahi propaganda
amacli hedef alindig1 ortaya ¢cikmistir. Gorsellerde verilmek istenen yananlamlarda
Miittefik Devletleri”nin savastaki basarisizliklari, isledikleri savas suglar1 ve neden
olduklari yikimlar yansitilmaya ¢aligilmistir.

Ingiltere Bagbakan1 Winston Churchill ve ABD Bagskani Franklin Roosevelt grsel-
lerde Miittefik Devletleri”nin metonimi olarak kullanilarak agir elestirilere maruz
brrakilmistir. Gorsellerde Yahudiler ve Miittefik Devletleri’nin liderleri “caresizlik”,
“bagarisizlik”, “tehlike”, “korku” vb. olumsuz metaforlar olarak sunulmustur. Boy-
lece Alman halki goziinde kendilerine yonelik olumsuz bir alginin insa edilmesi
saglanmistir. Gorsellerde kullanilan gorsel ve yazili kodlarda Yahudiler ve Miittefik
Devletleri liderleri giiliing haline getirilmektedir. Ornegin Yahudiler Miittefik Dev-
letleri’ni saran ahtapota, Churchill kurukafaya, Roosevelt samdan koluna, Sovyetler
Birligi de tulumbaya benzetilerek, gorsellerin mizahi bir anlatim kazanmasina yol
acilmistir. Gorsellerde kullanilan mizahi igerikli simge, metonimi ve metaforlar ile
verilmek istenen ana mesajin daha vurgulu ve akilda kalic sekilde ortaya ¢ikmasi
amaglanmstir.

Lustige Blatter mizah dergisinin Nazizm ideolojisinin yogun bir sekilde etkisi altin-
da oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim, Nazizm ideolojisinin temel 6gretilerinden
biri olan Antisemitizm’in (Yahudi diigmanlig1) mizah ¢ekiciligi baglaminda olustu-
rulan propaganda mesajlarinda etkili bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir. Lustige
Blitter Nazi Almanyasi’nda insa edilen Yahudi diigmanligim kapak resimlerinde
yansitmakta, ayn1 zamanda Miittefik Devletleri’nin Yahudiler ile is birligi yaptigi
ve onlarin giidiimiine girdigi seklinde propaganda mitleri insa ederek Yahudilere
yonelik olusan nefretin Miittefik Devletleri’ne de kaymasini amaglamistir. Nitekim
gorsellerin temelinde “Miittefik Devletleri’nin Yahudilerin ¢ikarlarina hizmet ettik-
leri” propaganda mitinin insa edilmeye c¢alisildig1 goriilmektedir.

Elde edilen bulgular kapsaminda, Nazi propagandasinda mizah cekiciliginin kitlele-
rin yonlendirilmesinde 6nemli bir rolii oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu agidan, miza-
hin kitlelerin belirli bir konuda ikna edilmesinde propaganda faaliyetlerinde dnemli
bir ara¢ olarak hizmet edebilecegi diisiiniilmektedir. Mizahin diisman tarafin itibar-
sizlastirilmasinda ve kamuoyunun belirli bir konuda sekillenmesinde 6nemli bir go-
rev istlenebilecegi goriilebilmektedir. Diger bir deyisle mizah, kitlelere kimin dost
kimin diigman oldugunun gosterilmesinde dnemli bir isleve sahip olabilmektedir.
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Calisma kapsaminda incelenen Lustige Blétter 6zelindeki gorseller, propaganda
amaclt mizah ¢ekiciliginin nasil ve ne yonde kullanildigin1 ortaya koymasi baki-
mindan 6nem tasimaktadir. Buna karsin ¢aligma, mizah ¢ekiciligi baglaminda kulla-
nilan propaganda gorsellerinin kitleler iizerinde ne gibi bir etkiye yol agtigin1 ortaya
koyamamaktadir. Bu nedenle gelecek caligmalarin daha gilincel 6rnekler {izerinden
mizah c¢ekiciligi baglaminda kullanilan propaganda gorsellerinin etkisini 6lgmek
amaciyla alimlama analizlerine yonelmesinin alana 6nemli katkilar saglayacagi dii-
siiniilmektedir.
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