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Oz

Cin Halk Cumbhuriyeti (CHC), yaklasik g¢eyrek asir siiren bir i¢ savasin ardindan 1950 yilinda
kurulmustur. I¢ savasin harap ettigi iilkede, 1953 yilinda Cin Komiinist Partisi (CKP) lideri Mao Zedong
doneminde Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani'ni baglatilmistir. Kalkinma plani ile Cin'in hem ekonomik hem de
toplumsal kalkinmas1 amaglanmaktaydi. Ozellikle Mao, kalkinma plam kapsaminda Cinli kadmlarin ekonomik
ve toplumsal hayatta daha aktif rol oynamasini hedeflemekteydi. Bu amagla Cin yonetimi, Cinli kadinlar1 da
kalkinma planina dahil edebilmek amaciyla yogun bir propaganda faaliyeti yiiritmistiir. Cin yonetimi {ilkede
okuma yazma oranmin diisiik olmasi nedeniyle propaganda faaliyetlerinde genel olarak gorsel ve isitsel kitle
iletisim araclarina yonelmekteydi. Ozellikle bu dénemde posterler Cin propagandas: tarafindan etkili bir sekilde
kullanilmistir. Bu ¢alismada CHC'de gergeklestirilen Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani baglaminda kullanilan
propaganda posterlerinde Cinli kadinlarin nasil ve ne sekilde sunulduklari ortaya c¢ikarilmaya g¢alisilmistir.
Calismada amagli Orneklem metodu kullanilarak belirlenen alti Cin propaganda posteri nitel arastirma
yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Calisma kapsaminda
belirlenen propaganda posterleri ABD'li gostergebilimci Charles William Morris'in gostergebilim kavramlar
tizerinden analiz edilmistir. Calisma sonucunda, Cin propaganda posterlerinde kadinlarin sanayi ve tarimda aktif
olarak gorev almalarinin tegvik edildigi, ayn1 zamanda ¢ocuk dogurmak, ev igleri yapmak ve ¢ocuk bakmak gibi
aile i¢i gorevler ile de idealize edildigi ortaya konulmustur.
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Abstract

The People's Republic of China (PRC) was established in 1950, after a quarter-century civil war. The
country, devastated by the civil war, launched the First Five-Year Development Plan in 1953 in the reign of the
leader of the Chinese Communist Party (CCP) Mao Zedong. The development plan was aimed at both economic
and social development of China. In particular, Mao aimed that Chinese women played a more active role in the
economic and social life as part of the development plan. For this purpose, the Chinese government carried out
an intensive propaganda activity in order to include Chinese women in the development plan. Due to the low
literacy rate in the country, the Chinese government generally utilized visual and audio mass media tools in its
propaganda activities. Especially during this period, posters were effectively used by Chinese propaganda. In this
study, it was tried to find out how and in what way Chinese women were presented in the propaganda posters
used in the context of the First Five-Year Development Plan in PRC. In this study, six Chinese propaganda
posters, which were determined by using purposeful sampling method, were examined by semiotic analysis
method in qualitative research methods. The propaganda posters determined within the scope of the study were
analyzed in the light of the semiotics of USA semiotics Charles William Morris. As a result of the study, it was
revealed that women were encouraged to take an active role in industry and agriculture, while at the same time
they were idealized with family duties such as giving birth to children, doing housework and looking after
children in propaganda posters.

Keywords: China, Women Representation, Development Plan, Development, Propaganda
Giris

1927-1950 yillar1 arasinda meydana gelen Cin I¢ Savasi sirasinda Cin bilyiik bir
yikima ugramusti. I¢ savas sirasinda Cin Komiinist Partisi (CKP) biinyesindeki Cin Halk
Kurtulus Ordusu, Can Kay Sek liderliginde Cin Milliyet¢i Partisi'ne (Kuomintang) bagh
milliyetci birliklere kars1 miicadele etmisti. i¢ savasin CKP'nin zaferi ile sonuglanmasindan
sonra Mao, lilke genelinde ekonomik ve toplumsal bir reform donemine gegilmesine karar
vermisti. Bu asamada Mao, Joseph Stalin'in Sovyetler Birligi'nde 1928 yilinda baslattig:
Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani'na benzer bir kalkinma planini Cin genelinde 1953 yilinda
uygulamaya koymustu. Kalkinma plam1 kapsaminda Cin'de ekonomik refahin saglanmasi
planlanirken, ayni zamanda toplumsal adalet ve esitligin de tesis edilmesi amacglanmisti.
Kalkinma plan1 kapsaminda Cinli kadinlarin ¢aligma hayatina dahil olmasina yonelik 6nemli
girisimlerde bulunulmustu. Cin yonetimi bu siiregcte yogun bir propaganda faaliyeti yiiriiterek,
toplumsal ve ekonomik hayatta Cinli kadinlarin hangi roller igerisinde bulunmasi gerektigini
aktarmistir. Calisma kapsaminda, Cin yoOnetimi tarafindan kullanilan propaganda
posterlerinde Cinli  kadinlarin  kalkinma plant baglaminda nasil ideallestirildigi

gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak agiklanmaya ¢alisiimistir.

Literatiire bakildiginda Tiirkiye'de son yillarda gostergebilimsel analiz metodu

kullanilarak farkli donem ve konularda propaganda ve reklam faaliyetlerini inceleyen 6nemli
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caligmalarin yapildig1 goriilmiistiir. Bu ¢aligmalarda kimi zaman kadin temsilleri, kimi zaman
da devlet baskani veya iilke temsilleri incelenmistir. Bunlar igerisinde; Caki ve Giilada
(2018a), "II. Diinya Savasi'nda Kullanilan Sovyet Propaganda Posterlerinde Cosku Cekiciligi
Baglaminda Kadinlarin Temsili" adli ¢alismada, ikinci Diinya Savasi'nda Sovyetler Birligi
tarafindan kullanilan propaganda posterlerinde Sovyet kadinlarinin cosku ¢ekiciligi teknigi
baglamindan ne sekilde sunuldugunu incelemistir. Calismada propaganda posterlerinde
kullanilan kadin temsilleri tizerinden hem Kizil Ordu'nun Alman ordularina karsi daha kararli
savasmalarinin, hem de Sovyet kadinlarinin cephelerde daha aktif rol almasinin amaglandigi
ortaya ¢ikarilmistir. Yine Caki ve Giilada (2018b), "Nazizm Ideolojisinde Alman Kadinlar::
NS-Frauen-Warte Propaganda Dergisi Uzerine Inceleme" adli ¢alismada Nazi Almanyasi'nda
basilan Alman kadin dergisi NS-Frauen-Warte'nin kapak fotograflari 6zelinde, Nazizm
ideolojisinde Alman kadinlarinin propaganda amacli temsillerini ele almistir. Calisma
sonucunda Nazi propagandasinda savastan dnce Alman kadinlarinin iyi bir anne ve es, savas
sirasinda ise {ilkelerinin savunulmasi i¢in cephelerde ve fabrikalarda gorev alan vatanseverler
olarak sunulduklari ortaya gikarilmistir. Diger yandan Gazi vd. (2018a),"ikinci Diinya
Savasi'nda Sovyet Kiilt Lider Propagandasinda Vladimir Lenin ve Joseph Stalin'in Sunumu"
adli galismada ise ikinci Diinya Savasi sirasinda Sovyet propaganda posterlerinde Sovyetler
Birligi liderleri Vladimir Lenin ve Joseph Stalin nasil ve ne sekilde sunuldugunu incelemistir.
Elde edilen bulgularda Lenin ve Stalin'in liderlik kiiltiiniin Kizil Ordu'nun Alman ordularina
kars1 miicadelesini tesvik etmek amaciyla kullanildigr goriilmiistiir. Son olarak Cetin vd.
(2018),"Iran Devrimi'ndeki ABD Karsit1 Propaganda Afislerinin Claude Lévi-Strauss'un ikili
Karsitliklar Modeli Uzerinden incelenmesi" adli ¢alismada Iran Islam Devrimi'nden sonra
hazirlanan ABD karsiti propaganda posterlerini incelemistir. Caligmada Iran propaganda
posterlerinde dogrudan ABD'ye karsi nefret sdyleminin insa edilmeye calisildigi ortaya
cikarilmistir. Son donemde reklam alaninda yapilan calismalardan Arpa (2018) “Is
Gilivenligini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Korku Cekiciligi Kavraminin
Kullanilmas1” adli ¢alismada Tiirkiye’deki is giivenligini konu alan kamu spotu reklamlarini;
Giilada (2018) “Korku Cekiciligi Kavraminin Trafik Kazalarini Konu Alan Kamu Spotu
Reklamlarinda Kullanim1” adli ¢alismada trafik kazalarin1 konu alan kamu spotu reklamlarini;
yine Arpa ve Caki (2018a) “Is Kazalari1 Konu Alan Is Giivenligi Reklamlarinda Duygusal

Cekiciliklerin Kullanimi: Avustralya ve Singapur Is Giivenligi Reklamlar1 Uzerine Inceleme”
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adli calismada Kanada’da yayinlanan is gilivenligini konu alan kamu spotu reklamlarini
gostergebilimsel agidan incelemistir. Elde edilen bulgularda kitlelerin istenilen yonde ikna
edilebilmesi i¢in kamu spotu reklamlarinda duygu cekiciliklerinden siklikla yararlanildig

sonucuna ulagilmistir.

Bu calismada Cin'de uygulanan Birinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 kapsaminda Cinli
kadinlarin ¢alisma hayatina adapte edilebilmeleri siirecinde kullanilan propaganda posterleri
gostergebilimsel analiz kullanilarak incelemistir. Boylece CHC'de kadinlarin ¢alisma ve aile
hayatinda posterler iizerinden nasil idealize edildikleri ortaya konulmaya g¢alisilmistir. Bu

amagla calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmasi amaglanmaktadir;

CHC'de Birinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 kapsaminda kadinlart konu alan propaganda

posterlerinde;
- Hangi konular 6n plana ¢ikarilmaktadir?
- Kadinlar toplumsal ve ekonomik hayatta nasil ideallestirilmektedir?
- Kadinlara yonelik ideolojik merkezli hangi mesajlar verilmektedir?

Caligmada elde edilen bulgular kapsaminda CHC'de yiiriirliige konan kalkinma plani
kapsaminda Cinli kadinlarin Cin toplumunda nasil ideallestirilmeye ¢alisildigi aciklanmaya

caligilmistir.
1. Cin Halk Cumhuriyeti'nde Kadinlarin is Hayatindaki Rolii

Cin Halk Cumhuriyeti de pek ¢ok iilke gibi ataerkil bir aile sistemi {izerine insa
edilmistir. Dolayisiyla geleneksel Cin toplumunu kadinlarin ikinci planda kaldiklari, erkek
egemen bir toplum olarak tanimlamak miimkiindiir (Kaplanoglu, 2006: 14).Ataerkil bir aile
yapist iizerine kurulmus olan Cin Halk Cumhuriyeti’nde kiz ¢ocuklari, gecici aile iiyeleri
olarak goriilmekteydi. Bunun temel sebebi ise evlenip farkli bir ailenin kurulmasinda araci
olmalartydi. Kiz cocuklarinin, kendi evlilikleri hakkinda bir s6z haklar1 bulunmuyordu.
Dahasi, evlilikleri siiresince erkek cocuk doguramadiklart takdirde degerli olarak da
goriilmiiyorlardi. Ustelik zengin bir aileye gelin olarak gitmislerse, esleri bir baska evlilik

daha yapabiliyordu (Johnsen, 1983: 7-9).
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1950 oncesinde Geleneksel Cin olarak adlandirilan donemde erkek c¢ocuklara, kiz
cocuklarina kiyasla ¢ok daha fazla 6nem verilmekteydi. Elbette bunun temel sebebi, Cin’in
ataerkil bir aile yapisina sahip olmasiydi. Bir diger sebebi ise erkek ¢ocugun, ailenin Ssoy
agacin1 devam ettirecek olmasidir. Geleneksel Cin olarak kabul edilen bu donemde bir
erkegin, ¢ok sayida oglu olmasi, toplum igerisinde sayginliginin artmasini saglamaktaydi
(Kaplanoglu, 2006: 34). Yine bu toplumda kadinlar, dis diinyadan tam kopuk bir bi¢cimde
yasamaya zorlanmaktaydi. Hicbir ekonomik, politik ve egitim hakkina sahip olmayan
geleneksel Cin toplumu kadinlari, yalnizca ev isleri ve eslerine hizmet etmekle ylikiimli
bireylerdi (Harputlu, 2010: 2). Kisacasi, geleneksel Cin olarak kabul edilen donemde, diinya
iizerinde pek cok iilkede oldugu gibi Cin’de de ataerkil bir yap1 soz konusuydu ve erkek
egemen bu yapi icerisinde gerek kadinlar, gerek kiz ¢ocuklari ikinci planda bulunmaktaydi.

Oyle ki bu durum, babanin toplumsal statiideki yerini ve degerini de etkilemekteydi.

1949 yilinda Cin Halk Cumbhuriyeti’nin kurulmasi ile birlikte, geleneksel Cin
doneminde ikinci planda kalan kadinlar, temel haklara sahip oldu. Bu durum Cinli kadinlar
icin bir doniim noktast olarak kabul edilmektedir. Cinli kadinlar 1949°da Cin Halk
Cumbhuriyeti’nin kurulmasi ile birlikte bosanma hakki, se¢imlere katilabilme hakki ve eger
calistyorlarsa annelik izni gibi temel haklara sahip oldular (Harputlu, 2010).Cin Halk
Cumbhuriyeti’nin kurulusunun ardindan, kadinlarin belirli haklara sahip olmalarinin yani sira
kadinlarin, ekonomide de kendilerine yer bulmalar i¢in ¢alismalar gergeklesmistir. Ayrica
kadin istihdami disinda egitim olanaklar1 ve vergilendirme gibi durumlar da yeniden gozden
gegirilerek, bir takim 1iyilestirmeler yapilmistir (Granrose, 2005: 1). Bu iyilestirmelerin yani
sira, 1979 sonrasinda Cin hiikiimeti tarafindan gercgeklestirilen tarim reformlar (Fang vd.,
2005: 51), niifus planlamas1 gibi politikalar da mevcuttur (White, 1994: 250).1980 sonras1 Cin
Halk Cumbhuriyeti’nin ekonomi alaninda yapmis oldugu yenilikler ile birlikte kadmnlar, is
hayatinda kendilerine yer bulmaya baslamistir (Harputlu, 2010: 20-21).Cin’in, iilke i¢i
ekonomik seviyenin artmasi amaciyla kadinlarin da is kollarinda kendilerine yer bulabilmesi
icin yiiriittiigli politikalar sonrasinda, modernlesmeyle birlikte refah seviyesi de artmaya
baglamistir ve Cin Halk Cumhuriyeti, ekonomisini toparlamaya yonelik olumlu adimlar
atmay1 basarmustir. Ustelik kadinlarin da is hayatinda kendilerine yer bulmaya baslamasiyla

beraber, dolayl yoldan iilke niifus planlamasi da olumlu etkilenmistir (Wang, 2005: 3).
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Ik zamanlarda tarim odakli bir ekonomiye sahip olan Cin Halk Cumbhuriyeti,
kiiresellesmenin de etkisiyle sanayi alaninda da ¢alismalara baslamistir (Biger, 2015: 27).
Cin’de 1985 yilinda niifusun %62,4’°liik bir kesimi tarim ile ugrasirken bu oran 1990 yilinda
%53.,4’e, 2000°de %46,3’e gerilemistir (Yigin, 2009: 31). Cin Halk Cumhuriyeti’nde niifusun
biliylik bir boliimii tarimla ugragsmaya devam ediyor olsa da sanayi ve hizmet sektdriinde
calisan kisi sayist da giin gectikce artmaya devam etmektedir (Sandikli ve Giilli, 2005: 299-
300; Yilmaz ve Koyuncu, 2005: 25-26). Cin Halk Cumhuriyeti’nde yaslar1 15 ve altinda olan
yaklasik 400 milyon kadin bulunmaktadir. Bunlarin 300 milyonuna yakini ise ¢alismaktadir
ve lgte ikisi kirsal alanlardan kentlere go¢ etmek zorunda kalmistir (Kitching ve Jackson,

2002: 148).

Diger toplumlarla kiyaslandiginda Cin Halk Cumhuriyeti’ndeki kadinlarin agir islerde
calisma oran1 %80 olarak goriilmektedir. Cin’de calisan kadinlarin yalnizca %20’si agir
islerde ¢alismamaktadir (Cheng ve Hsiung, 1998: 114-115). Yapilan bir arastirmaya gore Cin
Halk Cumhuriyeti’ndeki kadin o6grenciler, gelecekleri ve kariyerleri agisindan karamsar
olmalarinin yani sira gelecekte iyi bir is sahibi olacaklarini da diisiinmiiyorlar (McKeen ve
Bu, 1998: 171).Glinlimiizde ise Cin Halk Cumhuriyeti’nde kadinlar avukatliktan yoneticilige
kadar ¢esitli sektorlerde calisabilmektedir. Fakat uzun bir siire, iilkede maas konusunda
erkekler ile kadinlar arasinda esit sartlarda bir iicretlendirme mevcut degildi. Bu durum 3
Nisan 1992’de alinan karar ile diizeltilmistir ve kadinlarin aldiklar1 maaslar ile erkeklerin
aldiklar1 maaglar arasindaki ugurum ortadan kaldirilmistir (Granrose vd., 2005: 9). 2000
yilinda Cin’de yapilan bir arastirmada calisan kadinlarin sayisinin her yil arttig1 belirlenmistir.
Aym c¢alisma kadmnlarin %90’ min hizmet sektdriinde calistiklarini ve “En Iyi 100 CEO”
listesine giren pek ¢ok kadin oldugunu da belirtmistir (Kitching ve Jackson, 2002: 146).

Cin’de kadinlarin is giicti olarak istthdam edilmesi her yil gittik¢e artan bir durum
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2002 yilinda Cin Halk Cumhuriyeti’nin 769 milyonluk is
gliciiniin 348 milyonu kadinlardan olusmaktaydi (Gokgoz, 2013: 178-179). Bu baglamda
seneler igerisinde Cin Halk Cumbhuriyeti’nde kadin istthdamina yonelik yapilan yeniliklerin,

tilke icerisindeki kadinlar1 ve ekonomiyi olumlu yonde etkiledigini sdylemek miimkiindiir.
2. Cin Halk Cumhuriyeti'ndeki Propaganda Posterlerinde Kadinlarin Sunumu
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Propaganda, hedef kitlenin duygularini, diisiincelerini kontrol altina alabilmek
amaciyla yapilan hareketlerdir. Propaganda mesajlar1 tek tarafli iletilerdir ve otoriter bir alt
yapiya sahiptir (Aziz, 2007: 15). Propaganda, belirlenmis bir kesimi, belirli bir amag i¢in ikna
etme ¢abasidir. Bu amag¢ dogrultusunda propagandada belirli gorseller, mesajlar, sloganlar ve
ifadeler kullanmaktadir (Seo, 2014: 152).Propaganda, belirli bir kitleyi duygu ve diislinceler
baglaminda etki altina alarak, bu kitle lizerinde kontrolii saglamak, bu kitlenin diisiince
yapisini degistirmek ve hedefe alinmis kitleyi, propaganda yapan tarafin yanma ¢ekmek

amaciyla ortaya konulan diisiinsel eylemlerdir.

Propaganda kisilere degil, kitlelere odakli, bilingli bir sekilde hazirlanan ve kitlelerin
genel diistincelerini etkilemeye yonelik bir iletisim tiriidiir (Yaylagil, 2017: 165).
Propaganda bilingli bir sekilde yapilmaktadir ve en biiylik amaci uygulanan kitleyi mutlak bir
sekilde ikna etmektir (Akarcali, 2003: 12). Bu sebeple etkili bir propaganda icin hedef kitlenin
iyi incelenmis olmasi, hedef kitle hakkindaki temel o6zelliklerin bilinmesi gerekmektedir
(Backer, 2007: 90). Hedef kitle dogru incelendigi takdirde, propaganda mesajini iletecek olan
kisi ya da ekip, hedef kitle gézlinde kendi mesajin1 mesru ve dogru olarak kabul ettirmenin

yant sira hedef kitlenin destegini de alma firsatin1 yakalayabilecektir.

19. ylizyilda kitle iletisim araclarinin kullaniminin yayginlagsmaya baglamasi ve kitleler
iizerinde etkili oldugunun anlasilmasi ile propaganda kullanimi sahne almaya baslamistir ve
teknolojide yasanan gelismelere paralel olarak kullanim alan1 da genislemistir (Rollo vd.,
2013: 10). Kitleleri etkileyebilmek, diislince ve ideolojilerinde degisiklikler yaratmak
amaciyla kullanilan propaganda, bu durum i¢in kitle iletisim araglarini siklikla kullanmaktadir
(Mullen ve Klaehn, 2010: 216). Kitle iletisim araglarinin kullanilmasindaki temel sebep, bu
araglarin hizli bir sekilde ¢ok genis alanlardaki bireylere ulasabilme giiciidiir.Ozellikle 1.
Diinya Savasi sirasinda 6neminin anlasilmasi sonrasinda propaganda, tamamen profesyonel
kisilerin ellerine teslim edilmistir ve bdylece iilkeler g¢ergcevesinde sistemli bir bigimde
iretilmeye baslanmistir (Melanie-Goll, 2013: 95). Bu sayede savas sirasinda kitlelerin
destegini alabilmek, iilke icerisinde olast bir kargasayr heniiz baslamadan oOnlemek

amaclanmustir.
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Kitle iletisim araglarinin en eskilerinden olarak kabul edilen posterler ve afisler, ortaya
ciktiklar1 donemden itibaren propaganda amagli olarak kullanilmaya baslanmistir. Hem
posterler hem de afisler kitlelerin ilgisini ¢ekmek, aktarilmak istenen mesajlar1 hizli bir
sekilde aktarilabilmesi amaciyla kullanilmistir (Ryan, 2012: 248-249). Gerek afisler ya da
posterler yoluyla olsun, gerek radyo, televizyon gibi diger kitle iletisim araglari tarafindan
olsun, 20. yiizyilda kitle iletisim araclar1 propaganda faaliyetlerinde siklikla kullanilmaya
baslanmistir. Ozellikle siyasi liderleri 6n plana ¢ikaracak bigimde yapilan bu propaganda
faaliyetleri, bu ylizyilda etkisini yogun bir bicimde gostermistir (Cetin, 2014: 240). Afislerin
ya da posterlerin propaganda amacli kullanimlart en sik siyasi partiler tarafindan
yapilmaktadir ve siirekli olarak yenilenmektedir. Bu sebeple propaganda amagli kullanilan
posterler ve afislerin siklikla glincellenmeleri, etkilerini arttiran 6nemli durumlardan bir tanesi
olarak kabul edilmektedir (Bytwerk, 2005: 40). Bu baglamda afis ve posterlerin siirekli olarak
glincellenmesini, propaganda yapan kesimin, kitlelere farkli gorseller ile yeniden ulasabilme
ve ideolojilerini, mesajlarini tekrar tekrar aktarabilme firsat1 tanidigini sdylemek miimkiindiir.

Siyasi anlamda propaganda yonteminin en sik kullanilma sebepleri, iilke ici
secmenlere belirli ideolojik mesajlar iletmek ya da dis politikada iilke imajin1 arttiracak
mesajlar vermektir.

Mao ve rejimin i¢ ve dig politikada basarili propagandalar yapabilmesi ve rejimin i¢
politikada halk tarafindan desteklenmesi, istikrarli bir sekilde devam etmesi i¢in Cin
Komiinist Partisi (CKP) ne bagl bir Propaganda Departmani kurulmustur (Shambaugh, 2007:
34). Mao, gerceklestirmis oldugu sosyalist devrim ile basa gectikten sonra, lilke medyas1 da
propaganda amacl kullanilmaya baslanmustir. I¢ politikada olas1 bir eylemin ve olumsuzlugun
Oniline gecilmesi i¢in Mao ve rejimin lehine pek cok haber Cin medyas: tarafindan halka
sunulmustur.

Gazeteler basta olmak iizere Cin medyasi, 1949-1979 yillar1 arasinda tamamen devlet
kontrolii altinda yayinlar ¢ikartmistir. 1979 yilinda tiim Cin’de yayimlanan toplam 69 gazete
devlet miilkiyeti altinda yalnizca parti propagandasi yapmak amaciyla kullanilmistir (Shirk,
2011: 7).

Cin Komiinist Partisi’nin kurucusu olan Mao, baslatmis oldugu sosyalist devrim
hareketi ile iilkenin lideri olmay1 bagarmig, Cin medyasinin sunmus oldugu haberler sayesinde

de halkin sempatisini kazanmistir. Ordunun da destegine sahip olan Mao, baslatmis oldugu ve
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kendisini basa getiren sosyalist devrim hareketinin devaminda, kiiltiirel anlamda bir devrim
hareketi ile adeta kapitalizme kars1 miicadeleye girmistir ve edebiyat alaninda da propaganda
icerikli eserlerin hazirlanmasina onciiliik etmistir. Bu baglamda Mao’nun diisiincelerinin
toplanmis oldugu “Kiigiik Kirmizi Kitap” isimli bir kitap basilarak, oldukca kisa bir siire
icerisinde halka dagitilmistir (aljazeera.com.tr, 2014). I¢ politikada baslatmis oldugu 1969°a
kadar siiren Kiiltiir Devrimi sayesinde okullarda Ogrencilerin, Mao ve sosyalist devrimi
anlayabilmesi hedeflenmis, bu sayede gerek Mao’ya gerekse de rejime olan sempatinin
artmast amaglanmistir. Aymi sekilde ordunun da destegine sahip olan Mao’nun, dolayisiyla
rejimin, Cin Ordusu’na mensup olan askerlere de aktarilmasi planlanmstir.

Her iilkede oldugu gibi Cin’de de propaganda, o6zellikle iilkenin dis politikasi igin
kullanilmigtir ve kullanilmaya devam etmektedir. Cin Halk Cumbhuriyeti de her iilke gibi
propaganda mesajlarini, kitle iletisim araglart araciligi ile hedef kitlelere ulastirmaktadir.
Ozellikle 1960’larin sonunda Cin Halk Cumhuriyeti’nin iki énemli kurumu, dis politikada
gerceklestirilen propaganda faaliyetlerinde etkin bir sekilde kullanilmistir. Yabanci Dil
Yayinlar (Foreign Language Press) ve Pekin Radyosu, basta Latin Amerika, Asya ve Afrika
olmak {iizere yerel dillerde yaptig1 yaymnlari arttirarak, propaganda araci olarak Cin’in dig
politikada kullandiklar1 propaganday: desteklemistir. Bu iilkelerde resmi delegasyonlar ve
sanat topluluklar1 ile organize ettikleri film giinleri, gesitli fotograf sergileri ve endiistri
fuarlar1 sayesinde gerek siyasi, gerek Kkiiltiirel, gerekse de ticari anlamda etkilerini
arttirmiglardir (Ungdr, 2009: 29-31).

Cin’in dis politikada kullandigr propaganda yalnizca bu iki kurumla sinirh
kalmamistir. Cin, 1970’lerin sonuna kadar dis politikada merkezine iiglincii diinya iilkelerini
almistir; Ornegin, ABD-Israil miittefikligi ile catisma halinde bulunun Filistin Kurtulus
Orgiitii’'nii ve Arap milliyetciligini desteklemistir. Kendi rejimine yakin buldugu,
bagimsizligini yeni ilan etmis tilkelere maddi yardimlarda bulunmasinin yani sira teknolojik
olanaklart sinirli olan Afrika’ya cesitli alt yap1 projeleri ile yardim etmistir. Bununla birlikte
Afrika’dan pek cok 6grencinin Cin’de yiiksekdgrenim gormelerini saglayacak bir 6grenci

degisim programi da olusturmuslardir (Mitchell ve McGiffert, 2007: 16).

Cin Halk Cumhuriyeti, uluslararasi imajim gii¢lii kilabilmek ag¢isindan ise 1990’dan bu
yana caligmalarini stirdiirmektedir. Bu sebeple Cin Komiinist Partisi (CKP), merkez komite

altinda 6nemli bir karar alarak “Denizasir1 Propaganda Birimi” kurmustur. Bu durumu hemen
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akabinde Cin’in devlet konseyine bagli Enformasyon Dairesi’nin kurulmasi izlemistir (Wang,

2003: 50-52).

Bu iki hareketin temel nedeni, denizasir1 iilkelerde Cin propagandasi yapmanin yani
sira Cin’in uluslararas1 arenadaki iilkelere, evrensel normlara ve kisilik haklarina saygi duyan
bir devlet olma c¢abasinda oldugu ve bunun i¢in adimlar atti§i mesajin1 vermektir. Ayrica
Enformasyon Dairesi, Cin i¢ siyasetinde ve kalkinma planlar1 gibi konularda aktif olarak rol
almaktadir (Odgaard, 2012: 11-12). Geleneksel Cin sonrasi yapilan yeniliklere bakildiginda,
gerek Cin Halk Cumhuriyeti’nde kadinlarin is hayatina girmelerine, se¢imlere katilmalarina
olanak saglayan yenilikler olsun, gerekse de dis politikayr mesru kilmak amaciyla yapilan
yenilikler olsun, Odgaard’in da belirtmekte oldugu g¢abalarin dogru oldugunu sdylemek

mumkuindiir.
3. Yontem

Calisgmada CHC'nin ilk yillarinda kullanilan propaganda posterlerinde Cinli kadinlarin
nasil temsil edildigi ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Boylece ¢alismada Komiinizm ideolojisi
ile yonetilen CHC'de kadinlarin toplum igerisinde hangi roller ile 6n plana ¢ikarildiginin ve
bu roller iizerinden hangi mesajlarin verildiginin agiklanmasi amaglanmistir. Calisma,
CHC'nin propaganda faaliyetleri hakkinda bilgi vermesi ve CHC'de kadinlarin toplumsal ve

ekonomik hayattaki sunumlarin ortaya ¢ikarmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

1953-1957 yillart arasinda Cin'de gerceklesen Birinci Bes Yillik Kalkinma Plam
kapsaminda kadin temsillerine yer verilen tiim propaganda posterleri ¢alismanin evrenini
olusturmaktadir. Calismada Uluslararast Sosyal Tarih Enstitiisi'nde (IISH) bulunan Cin
propaganda posterleri icerisinden, amagli O6rneklem metodu kullanilarak belirlenen alti
propaganda posteri calismanin Orneklemi olarak belirlenmistir (IISH, 2019). Calismanin
yalnizca altt Cin propaganda posteri iizerinden ele alinmasi ve elde edilen bulgulardan yola
cikilarak Cinli kadinlarin propaganda posterlerindeki sunumunun genellemesinin yapilmasi,
caligmanin temel simirliligini olusturmaktadir. Calismada incelenen posterlerin konularin alti
temel baslik altinda bir araya getirilmistir. Calismada tipik durum 6rneklemi igerisinde alt1

temel baglig1 en iyi yansitacag diislinlilen propaganda posterleri incelenmistir.
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Caligmada nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz
yontemi kullanilmistir. Kalkinma plani1 kapsaminda kullanilan propaganda posterleri ABD'li

gostergebilimci Charles William Morris'in gostergebilim kavramlari 1s1g¢inda analiz edilmistir.

Gosterge, bir kavramin baska bir kavrami tanimlamasi, temsil etmesi ve onun yerine
kullanilmasini ifade etmektedir (Fiske, 2017: 123). Giinliik hayatta insanlarin ¢evresinde pek
cok gosterge yer almaktadir (Arpa ve Caki, 2018b: 78). Bu gostergeler iletisim boyutunda
belirli anlamlar1 igermektedir (Sigirc1 2016: 29). Gostergebilim, gostergeler yoluyla meydana
getirilen bu anlamlarin ortaya konulmasin1 amaglamaktadir (Guiraud, 2016: 17).
Gostergebilim alanindaki g¢alismalar 20. ylizyilin ilk yarisinda Charles Sanders Peirce ve
Ferdinand de Saussure'lin dilbilimi alanindaki c¢aligmalar1 ile ortaya ¢ikmistir (Gazi vd.,
2018b: 15). Her iki dilbilimcinin yapmis oldugu ¢alismalar gostergebilimin bir bilim dali
olmasini saglamustir. Ilerleyen siirecte Peirce ve Saussure'iin ¢agdaslari, dilbilimcilerin ortaya
koydugu gostergebilim kavramlarina yeni kavramlar ve yeni yorumlar eklemistir. Bunlardan
biri de ABD'li gostergebilimci Charles William Morris (1901-1979) olmustur. Morris,
gdstergebilim ¢aligmalarinda yogun olarak Peirce'in etkisinde kalmistir. Ozellikle Peirce'in,
Saussure'iin Gostergeler Modeli'nden farkli olarak ortaya koydugu "yorumlayici" olgusu
iizerinden gostergebilimsel analizlerini yapmustir.

Morris, gostergebilim c¢oziimlenmesinde ii¢ temel boyut lizerinden durmaktadir.
Bunlar; sozdizimsel boyut, anlamsal boyut ve edimsel boyuttur. Sozdizimsel boyut,
gostergelerin kendi aralarindaki iliskiyi; anlamsal boyut, gostergeler ile temsil ettigi
kavramlarin iligkisini; edimsel boyut ise gostergeler ile konusan bireyler arasindaki iliskiyi

incelemektedir (Kalkan Kocabay, 2008: 23).
4. Analiz

Caligmanin bu boliimiinde "Egitim", "Sanayi", "Mao", "Aile", "Anne" ve "Koyli"
konulu propaganda posterleri gostergebilimsel agidan analiz edilmistir. Cinli kadinlarin
posterlerdeki sunumu, calisma ve aile hayatindaki rolleri {izerinden ortaya konulmaya

caligilmistir.
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4. 1. "Egitim" Konulu Propaganda Posteri

1953 yilinda basilan "Egitim" konulu propaganda posteri, Zhou Lingjian tarafindan
yapilmistir. Poster sozdizimsel olarak incelendiginde, posterin merkezinde Cinli bir kiz
gorseline yer verildigi goriilmektedir. Cinli 6grencinin hemen arkasinda ise daga tirmanmakta
olan arkadaslar1 resmedilmektedir. Ogrencilerin ellerinde topografya cihazlarmin oldugu
goriilmektedir. Posterin iist kisminda ise soluk tonlarda daga tirmanmakta olan farkli insan
siluetlerine yer verilmistir. Posterin iistiinde soluk tonlarda yer alan insan siluetleri, posterin
genelinde biiylik bir zithik meydana getirmektedir. Posterde "Uzun Yiiriiylis boyunca Kizil
Ordu'nun savas ruhunu inceleyin, dogayr fethedin, ulusumuzu insa edin" slogani

bulunmaktadir.
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Resim 1. "Egitim" Konulu Propaganda Posteri
(Kaynak: 11SH, 2019)

Poster anlambilimsel olarak analiz edildiginde, posterde Cinli kiz 6grencilerin egitim
amacl daga tirmanmakta olduklari mesajinin verildigi goriilmektedir. Posterin hemen {iistiinde
yer alan insan siluetleri ve metinler iizerinden verilen mesajlara gore 1934-1935 yillar

arasinda gerceklesen Uzun Yiirliylis'in® konu edildigi anlasilmaktadir. Posterde insan

*1934-1935 yillart igerisinde CKP gii¢lerinin Kuomintang giiglerinden kagmak amaciyla yaptig: geri ¢ekilme
harekatidir. Giliniimiizde bu harekat, CHC’nin kurulus siirecinin 6nemli bir parcasi olarak degerlendirilmektedir.
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siluetlerinin soluk olarak yansitilmasi, geng kizin ge¢misi hatirladig algisint olusturmaktadir.
Nitekim posterin genelinin a¢ik tonlarda verilmesi ge¢mis ve mevcut zaman arasindaki
kontrastin olusmasina yol agmaktadir. Posterin merkezinde Cinli kiz 6grencinin resmedilmesi,
kalkinma plam1 kapsaminda Cinli kizlarin aldiklar1  egitimin bir temsili olarak

kullanilmaktadir.

Tablo 1. "Egitim" Konulu Propaganda Posteri

Acik tonlarda resmedilen Cinli kiz 6grenci ile arkadaglarinin gorselleri ve soluk
tonlarda resmedilen insan siluetleri
Kalkinma plan1 baglaminda Cinli geng kizlarin egitim almasi ve Uzun Yiiriyiis
sirasinda Cin halkinin ¢ektigi zorluklar
Cinli geng kizlar CHC'nin biiyiik zorluklar altinda kuruldugunu akillarindan
cikarmadan egitim alarak iilkelerine hizmet etmektedir

Sozdizimsel

Anlambilimsel

Edimbilimsel

Edimbilimsel olarak incelendiginde, posterde Cinli gen¢ kizlara Uzun Yiirlyls
sirasinda Cin halkinin ¢ekmis oldugu zorluklarin aktarildigi goriilmektedir. Uzun Yiiriiyiis
sirasinda CKP {iyelerinin, Can Kay Sek'in birliklerinden kagarak giivenli bir alana gecmeleri
sirasinda ¢ektikleri zorluklar animsatilmaktadir. Boylece Cin propagandast Cinli kizlarin
iilkelerini sevmelerini ve aldiklar1 egitimlerin ge¢gmiste verilen biiyiik miicadeleler sonucunda
elde edildigini hatirlamalarint istemektedir. Boylece Cin yonetimi Cinli gen¢ kizlarin

iilkelerine sadik bireyler olarak yetistirilmesini amaglamaktadir.
4. 2. ""Sanayi" Konulu Propaganda Posteri

1954 yilinda basilan "Sanayi" konulu propaganda posteri, Ding Hao tarafindan
yapilmustir. Poster sozdizimsel agidan ele alindiginda, posterin merkezinde sanayi sektoriinde
calisgan Cinli bir is¢i kadinin resmedildigi goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde kadinin
elinde kaynak makinesinin oldugu, basinda da kaynak makinesinden korunmasini saglayacak
olan maskenin bulundugu aktarilmaktadir. Kadinin arkasinda ise insaatta bulunan bir santiye
metonimi yer almaktadir. Postere ilk bakildiginda Cinli kadinin santiyede kaynak yaptigi
mesajinin  verildigi  goriilmektedir. Posterde "Ulkemizin sanayilesmesinin kurulusuna

katilmaktan gurur duyuyoruz" slogani kullanilmaktadir.
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Resim 2. "Sanayi" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: 11SH, 2019)

Poster anlambilimsel olarak analiz edildiginde, posterde Cinli kadinlarin erkekler gibi
zor is kosullarinda calisabileceklerinin aktarildigi goriilmektedir. Buna karsin posterde yer
alan yliz ifadesinde Cinli kadinin yaptig1 isten memnun oldugu aktarilmaya calisilmaktadir.
Cinli kadmin elinde kaynak makinesinin olmasi kalkinma plan1 kapsaminda Cinli kadinlarin

en agir islerde bile memnuniyetle caligtiklart mesajini kitlelere vermektedir.

Tablo 2. "Sanayi" Konulu Propaganda Posteri

Sozdizimsel Sanayi sektoriinde ¢alisan Cinli bir kadinin ve sanayi bolgesinin resmedilmesi

Cinli kadinlar sanayi sektoriinde ¢aligarak iilkelerine ekonomik olarak katki
saglamaktadir
Cin yonetimi, Cinli kadinlari mutlu ve istekli gostererek sanayi sektoriinde
calismalarini tesvik etmektedir

Anlambilimsel

Edimbilimsel

Edimbilimsel olarak incelendiginde, Cin yonetiminin Cinli kadinlari sanayinin her
kolunda caligmaya tesvik etmeyi planladigi ortaya cikmaktadir. Cin yonetimi insanlarin
zihinlerinde yer eden ‘"erkeklerin yapabilecekleri isler" algisin1 ortadan kaldirmaya
caligmaktadir. Boylece Cinli kadinlarin dogrudan sanayide aktif olarak gdérev almalarini ve

onlerine ¢ikabilecek herhangi bir engelin de bertaraf edilmesini saglamayi1 amaclamaktadir.
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Bu yolla hem g¢alisma diizeninde firsat esitliginin saglanmasi, hem de kadinlarin agir sanayiye

katki saglamasi istenmektedir.
4. 3. ""Mao" Konulu Propaganda Posteri

1954 yilinda basilan "Mao" konulu propaganda posteri, Zhang Daxin tarafindan
yapilmustir. Poster sozdizimsel olarak incelendiginde, posterde Cinli bir ailenin resmedildigi
goriilmektedir. Posterdeki gorsel kodlarda ailenin bir ev igerisinde oldugu ve evin
penceresinde de tavuk ve civcivlerin bulundugu goriilmektedir. Posterde yer alan adamin
elinde ¢apanin oldugu yansitilmaktadir. Posterdeki gen¢ kadin elindeki bebegi kendisinden
daha yaslh olan kadina dogru uzatmaktadir. Evin duvarinda da Mao'nun fotografinin oldugu
resmedilmektedir. Posterde yer alan herkesin mutlu oldugu gosterilmektedir. Posterde

"Demokratik, barisgil ve birlesik tiretime katilan yeni bir hane" slogan1 bulunmaktadir.

Resim 3. "Mao" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: 11SH, 2019)

Poster anlambilimsel olarak analiz edildiginde Cinli kadinin Mao liderliginde
demokratik haklara kavustugu ve aile igerisinde erkekler ile birlikte s6z hakki elde ettigi algisi
yaratilmaktadir. Cinli kadinin, kocasiyla birlikte tarlaya c¢alismaya gittigi, bu sirada
cocuklarin1 da annesine emanet ettigi aktarilmaktadir. Posterde Cinli kadin, tarlada kocasina

yardim eden ve ayni zamanda ¢ocuklariyla da ilgilenen bir kadin temsili ile sunulmaktadir.
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Tablo 3. "Mao" Konulu Propaganda Posteri

Sozdizimsel Cinli giftci bir aile ve Mao'nun evin duvarinda yer alan fotografinin resmedilmesi
Cinli aile Mao'nun liderligi altinda esit, demokratik ve huzurlu bir gsekilde yasamakta
ve ¢aligmaktadir
Mao, Cinli kadinlara erkekler ile ayni toplumsal statiide yasama ve caligma hakk1
vermigtir. Cinli kadinlar Mao'ya minnet duymalidir

Anlambilimsel

Edimbilimsel

Edimbilimsel olarak incelendiginde, Cin propagandasinin, Cinli kadnlarin aile
icerisindeki roliiniin ne oldugunu aktarmaya calistigi goriilmektedir. Cin ydnetimi, Cinli
kadinlarin gérevinin annelik oldugunu poster {izerinden vurgulamaktadir. Buna karsin ayni
zamanda Uretimde de kadinlarin erkeklere yardim etmesi gerektigi mesajin1 vermeye
caligmaktadir. Boylece ailenin ge¢iminin yalnizca erkeklerin degil ayn1 zamanda kadinlarin da
sagladig1 aktarilmaktadir. Bu sekilde Cin yonetimi, niifusunun 6nemli bir boliimiiniin tarima
dayal1 oldugu iilkede tarimsal alanda kadin isgiiciinden de yararlanmay1 planlamaktadir. Diger
yandan posterde Mao'un fotografinin bulunmasi ile Cinli kadinlarin elde ettikleri haklardan

dolay1 Mao'ya minnet duymasi istenmektedir.
4. 4. " Aile" Konulu Propaganda Posteri

1954 yilinda basilan "Aile" konulu propaganda posteri, Wei Yingzhou tarafindan
yapilmistir. Poster sozdizimsel acgidan ele alindiginda, Cinli bir ailenin resmedildigi
goriilmektedir. Posterin merkezinde c¢ocuklar1 ile ilgilenmekte olan Cinli bir kadma yer
verilmektedir. Posterin arka fonunda da bisikleti ile evden uzaklagmakta olan bir erkek gorseli
yansitilmaktadir. Diger yandan c¢ocuklardan birinin aynanin karsisinda okul tiniformasin
giydigi aktarilmaktadir. Cocuklardan bir digeri de evden ayrilan erkegin arkasindan el

sallamaktadir. Posterde "Babam ise gider, biz okula gideriz" slogan1 bulunmaktadir.
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Resim 4. "Aile" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: 11SH, 2019)

Poster anlambilimsel olarak analiz edildiginde, posterde Cinli birailenin resmedildigi
goriilmektedir. Cinli kadin ve ¢ocuklari dogrudan posterin merkezinde konumlandirarak,
kadmin aile igerisindeki rolii hakkinda bilgi verilmesi amaglanmaktadir. Posterdeki gorsel
kodlarda Cinli kadinin dort ¢ocugunun oldugu anlasilmaktadir. Yazili kodlardan, evden
ayrilan kisinin baba, ¢ocuklar1 okula gotiiren kisinin de anne oldugu yansitilmaktadir. Caligma
kapsaminda incelenen diger posterlerde oldugu gibi posterde resmedilen Kkisilerin

yasamlarindan mutlu olduklari aktarilmaktadir.

Tablo 4. "Aile" Konulu Propaganda Posteri

Cinli babanin igine giderken, Cinli annenin de okula giden ¢ocuklarini hazirlarken
resmedilmesi
Evin gecimini saglamak babanin temel gorevi, ¢ocuklar ile ilgilenmek ise annenin
temel gorevidir
Cin propagandasi, ¢cocuklar ile ilgilenmenin Cinli kadinlarin temel gérevi oldugunu
telkin etmektedir

Sozdizimsel

Anlambilimsel

Edimbilimsel

Edimbilimsel olarak incelendiginde, posterde Cin yonetimi tarafindan ideallestirilen
kadin temsilinin sunuldugu goriilmektedir. Cin yonetiminin, Mao dénemindeki niifus artigini
destekleme uygulamalarinin bir yansimasi olarak kadinlarin ¢ok ¢ocuk sahibi olmasini tesvik
ettigi posterde yansitilmaktadir. Diger yandan posterde kadinlarin aile igerisindeki temel
gorevlerinin ¢ocuklarina bakmak oldugunu mesaji verilmektedir. Aile icerisinde erkegin
gorevinin de ise giderek, evin gecimini saglamak oldugu aktarilmaktadir. Cin yonetimi
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boylece kalkinma plani kapsaminda kadinlarin is hayatinda aktif olarak gdrev almasini

saglarken, ayni1 zamanda evdeki sorumluluklarini da yerine getirmesini istemektedir.
4. 5. " Anne" Konulu Propaganda Posteri

1954 yilinda basilan "Anne" konulu propaganda posteri, Merkezi Halk Hiikiimeti
Saglik Bakanligi Propaganda Dairesi tarafindan hazirlanmistir. Poster sdzdizimsel olarak
incelendiginde, posterin merkezinde iki Cinli kadmin ve bir bebegin resmedildigi
goriilmektedir. Cinli kadinlarindan birinin  iizerinde saglik personeli {iiniformasi
bulunmaktadir. Posterin arka planinda bir binanin odasinin oldugu aktarilmaktadir. Odadaki
duvarin iizerinde de Mao'nun resmi asili durmaktadir. Posterde yer alan kisilerin mutlu oldugu
aktarilmaktadir. Posterde "Anne ve cocuk ulusun sevgisine mahzar olur" slogani yer

almaktadir.

SEELIVAE T PRI
Resim 5. "Anne" Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: 11SH, 2019)

Poster anlambilimsel olarak analiz edildiginde, posterde yeni dogum yapmis bir
annenin konu edildigi goriilmektedir. Gorsel kodlarda hastanedeki saglik personeli annenin
yanina gelmekte ve ona bebegini uzatmaktadir. Posterin arkasinda Mao'nun resminin

bulunmasi, iilke geneline yansiyan Maomun kiilt liderliginin bir simgesidir. Posterdeki
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metinlerde Cinli kadinlarin anne olmasinin devlet tarafindan desteklendigi mesaji
verilmektedir. Diger yandan posterdeki gorsel kodlarda da Cinli anneye devlet tarafindan iyi

davranildig: aktarilmaktadir.

Tablo 5. "Anne" Konulu Propaganda Posteri

Sézdizimsel Cinli bir anne, Cinli bir bebek ve Qinli bir sa.ghk gérev.lisinin, Mao'nun resminin oldugu
bir odada gosterilmesi
Anlambilimsel Cin yonetimi, Cinli annelere deger vermekte ve onlara itina ile davranmaktadir
Edimbilimsel Cin yonetimi, Cin kadinlar anne olmaya tesvik etmektedir. Anne olan Cinli kadinlarin
Mao yonetimince desteklenecegi aktarilmaktadir

Edimbilimsel olarak incelendiginde Cin yonteminin dogrudan Cinli kadinlari
anneolmaya tesvik ettigi goriilmektedir. Cinli kadinlarin anne olduklarinda toplum tarafindan
saygl gorecekleri aktarilmaktadir. Diger yandan posterde Cinli kadinlarin anne olmaktan
mutlu olduguna yonelik bir alg1 olusturulmaktadir. Boylece, Cinli kadinlar igerisinde annelige
kars1 olusabilecek olan 6n yargilar1 da kirmayr amacglamaktadir. Cin yontemi, Mao doneminin
bir uygulamasi olarak niifus artis hizimi arttirabilmek i¢in Cinli kadinlarin daha ¢ok cocuk

sahibi olmasin1 istemektedir.
4. 6. "Koylii" Konulu Propaganda Posteri

1956 yilinda basilan "Koyli" konulu propaganda posteri, Weng Yizhi tarafindan
yapilmustir. Poster sozdizimsel agidan ele alindiginda, posterin merkezinde pamuklar
cuvallara koymakta olan Cinli bir kadinin resmedildigi goriilmektedir. Posterdeki gorsel
kodlardan Cinli kadinin mutlu oldugu yansitilmaktadir. Posterin arka fonunda ise soluk
tonlarda kagnilarla pamuklarmn bir yone dogru tasimakta oldugu goriilmektedir. Posterde

"Uretimimizi saglamada koylii kardeslerimizin destegine minnettariz!" slogan1 yer almaktadir.
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Resim 6. "Koylii" Konulu Propaganda Posteri
(Kaynak: 11SH, 2019)

Poster anlambilimsel olarak analiz edildiginde, posterde Cinli kadinin pamuklarin
islendigi bir fabrikada calistigi aktarilmaktadir. Cinli kadinin arkasinda yer alan siluetler,
pamuk {iretiminin hangi kosullarda yapildig1 konusunda bilgi vermektedir. Posterde kadin is¢i
gorselinin 6n plana ¢ikarilmasi, Cinli kadinlarin da pamuk iiretimde 6nemli katkilar sagladigi
mesajini1 vermektedir. Boylece kadinlarin tarimsal tiretimde ve onun islenmesinde de aktif

olarak rol aldig1 yansitilmaktadir.

Resim 6. "Kaylii" Konulu Propaganda Posteri

R Pamuklar1 guvallara koymakta olan bir Cinli kadininin ve hemen arkasinda kagnilarla
Sozdizimsel . .
pamuk ¢uvallarinin tagimasinin resmedilmesi
Anlambilimsel Cinli kadinlar, tarim alaninda Cin ekonomisine biiyiik katki saglamaktadir
Edimbilimsel Cin yonetimi Cinli kadinlari tarlalarda ¢alismaya tesvik etmektedir

Edimbilimsel olarak incelendiginde posterde Cin yonetiminin Cinli kadinlarin tarimsal
iretime katki saglamasimi amacgladigi goriilmektedir. Cin propagandasi, Cinli kadmnlarin
tarimsal tiretime yapmis olduklar1 katkilardan dolay1 Cin devletinin, Cinli kadinlara minnettar

oldugunu aktarmakta, bu yolla Cinli kadinlarin tarimsal {iretimdeki faaliyetlerini siirdiirmeleri
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tesvik edilmektedir. Boylece Cin yonetimi, kalkinma plan1 kapsaminda tarimsal iiretim

faaliyetlerinde de kadin is giiciinden yararlanmay1 amaglamaktadir.
Sonuc¢

Calisma kapsaminda incelenen Cin propaganda posterlerinde, Cinli kadinlarin
toplumsal ve ekonomik hayattaki rollerinin sekillenmesinde, Cin yonetiminin dogrudan
miidahil oldugu ortaya cikarilmistir. Kalkinma plani1 kapsaminda hazirlanan propaganda
posterlerinde kadinlarin aile hayatindan, calisma hayatlarina kadar nasil hareket etmesi
gerektiginin dogrudan devlet tarafindan belirlendigi goriilmiistiir. Bu siiregte Cin yonetimi,
Cinli kadinlar1 ilk olarak iyi bir anne olarak idealize etmistir. Ozellikle Mao ydnetimi
tarafindan niifus artig hizinin desteklenmesine yonelik politikalar, posterlerde Cinli kadinlarin
anne olmalarinin tesvik edilmesi seklinde yansitilmistir. Bu asamada posterlerde Cin
yonetiminin Cinli kadinlarin anne olmasini tesvik ettigi dogrudan aktarilmistir. Cinli kadinlar
anne olduklarinda temel gorevlerinin ¢ocuklarina bakmak oldugu da yine posterlerde yer
etmistir. Cinli kadinlarin ¢ocuklarina 6zveri ile bakmalari, 6zellikle onlarin egitimleri ile

ilgilenmeleri gerektigi aktarilmistir.

Propaganda posterlerinde Cinli kadinlarin iyi bir anne olmalarinin yaninda evlerinin
gelirlerini saglamada eslerine yardimci olan bireyler olarak da idealize edildigi goriilmiistiir.
Kalkinma plani kapsaminda Cinli kadinlar, tarlada, fabrikada hatta agir sanayideki islerde bile
calisirken aktarilmistir. Cin yonetimi, posterler iizerinden genel olarak erkeklerin calistigi ve
bilek giicli gerektiren islerde kadinlarin da aktif olarak ¢aligabilecegini mesajin1 vermeye
calismistir. Bu sekilde Cinli kadinlarin gorevinin yalnizca ev isleri olmadigi aktarilmak
istenmektedir. Bu asamada Cin propagandasi, Cinli kadinlarin zorla ¢alistirildiklarina yonelik
olumsuz algilarin ortadan kaldirilmasi amaciyla posterdeki gorsel kodlar iizerinden Cinli

kadinlarin ¢aligirken mutlu gosterilmelerine 6zen gostermistir.

Posterde tiim bireyler mutlu ve giilimsemektedir. Clinkli yeni rejim altinda {iretim
yapmaktan mutlu olduklar1 algis1 olusturulmaktadir. Diger yandan ailelerinin de huzurlu
oldugu aktarilmaktadir. Herkesin yanaklar1 kirmiz1 olarak gosterilerek Cin halkinin saglikli ve
ding oldugu yansitilmaktadir. Diger yandan ¢ok ¢aligmalarina karsi iyi beslendikleri, aglik ve
yoksulluk ¢ekmedikleri mesaji verilmektedir. Iyi giyindikleri belirtilmekte ve bu yasami
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saglayan Mao'ya siikran sunduklari aktarilmaktadir. Ayrica posterlerdeki evlerin i¢ mekanlari
Uzakdogu stilindeki gibi yalin olarak degil daha varlikli ve batili evlere benzetilmektedir.
Boylece CHC'de refah ve bollugun olduguna yonelik bir alg1 olusturulmak istenmektedir.

Cin yonetimi posterlerde Mao'nun gorsellerine yer vererek, Cin kadinlarinin toplumsal
ve ekonomik hayatta kazandigi haklarini Mao'ya bor¢lu olduklar1 seklinde bir alginin
olugmasint saglamistir. Benzer sekilde Cinli kadinlarin Mao'ya ve CHC'nin kurulusunda
emegi gecen herkese minnet duymasi gerektigi vurgulanmistir. Bu yolla Cin propagandasi
hem Cinli kadinlarin Mao'ya ve onun yonetimine olan baglliklarini arttirmayi, hem de Cinli
kadmlarin isgliciinden tarim ve sanayi alaninda yararlanmayir amaglamistir. Posterlerde
sosyalizmin vurgusu dogrudan yansitilmamakla birlikte, gerek gorsel gerekse yazili kodlar
iizerinden verilen esitlik ve demokrasi vurgularindan dolayli olarak aktarildigi goriilmiistiir.
Bu agidan CHC'nin komiinizm odakli ideolojik sdylemlerinin de posterlerde yer buldugu

ortaya ¢ikmuistir.

Calismada CHC'nin Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani ¢ergevesinde kullanilan
propaganda posterlerinde esi ile beraber calisan, annelik gorevi 6n planda olan, iiretimde
erkek ile ayni isleri yapabilen Cinli kadin temsilinin ortaya konuldugu goriilmiistiir. Caligma
CHC'nin kurulus yillarinda yonetimin kadinlara bakis agisin1 yansitmasi, Cinli kadinlarin
toplumsal ve ekonomik hayatlar1 hakkinda bilgi vermesi bakimindan 6nem tagimaktadir.
Gelecek c¢alismalarin, CHC'de yiiriirliige konan diger bes yillik kalkinma planlar
donemlerinde kadinlarin posterlerdeki temsillerini, mevcut ¢aligmadaki bulgular ile

karsilagtirmali olarak incelemesi alana katki saglayacaktir.
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