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Ozet

Bu ¢alismanin problemini, yeni sag politikalar ¢cer¢evesinde egitimin metalagsmasina iligkin
Tiirkiye basinini temsilen segilen gazetelerin egitime iliskin sayfalarinda yer verdikleri reklam
ve reklam haberler lizerinden nasil bir yaklasim sergilediklerinin saptanmasi olusturmaktadir.
Bu anlamda ¢alisma, medya alaninda artan tekellesme egilimleri ile egitimin metalagmasinin
ne derece birbirinden etkilendiklerini saptamak agisindan 6nem tasimaktadir. Calismanin
kuramsal temelini, se¢ilmis olan gazetelerde yer alan egitime iligkin reklam ve reklam
haberlerin nicel ve nitel analizini yaparak egitimin ticarilesmesini ve 6zellestirilmesini
sorunsallastiran elestirel bir yaklasim olusturmaktadir. Calismada Tiirkiye basinini temsilen
Cumbhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu gazeteleri se¢ilmistir. Bu
secimde gazetelerin ideolojik referanslari belirleyici olmustur. Calisma, nicel ve nitel metin
¢Oztimlemesi boliimlerinden olusmaktadir. Calismanin nicel ¢oziimleme béliimiinde, 1 Ocak-
31 Aralik 2016tarihleri arasinda incelenen gazetelerin egitim haberlerine iliskin sayfalarinda
yayimlanmis reklamlarin ve reklam haberlerin sayisal dagilimina yer verilmistir. Nitel
cozlimleme boliimiinde ise gazetelerin egitim ile ilgili reklam ve reklam haber iceriklerinin
metinsel ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Bu calismada, egitim haberciligi agisindan reklam
ve reklam haberlere verilen agirligin karsisinda kamusal ve 6zel 6gretim kurumlarina iliskin
gelismelerin esit sekilde ve tiim yonleriyle topluma aktarilmasi gerektigi sonucuna
ulagilmustir.
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Abstract

The problem of this study is to determine what kind of approach used by the selected newspapers
representing the Turkish press has displayed on their educational pages through advertisement and
advertorial regarding the commodification of education within the framework of new right-wing
policies. In this context, the study is important about determining the increase of monopolization
tendencies on the media and the commaodification of education how much affected from each other.
The theoretical basis of the study is constituted by a critical approach that problematizes the
commercialization and privatization of education by conducting quantitative and qualitative analysis
of advertising and advertorial related to education in selected newspapers. In the study, the
newspapers which on the behalf of representing Turkish press; Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet,
Milat, Milliyet and Ortadogu were selected. In this selection, the ideological references of the
newspapers have been decisive. The study consists of quantitative and qualitative text analysis parts.
The quantitative analysis section of the study included the numerical distribution of advertisements
and advertorial published on the education news pages of the newspapers examined between January
1-December 31, 2016. In the qualitative analysis section, textual analysis of education-related
advertisement and advertorial content of the newspapers was carried out. In this study, it was
concluded that the developments related to public and private education institutions should be given
equal coverage and conveyed to the society with all the aspects against the weight given to
advertising and advertorial in terms of education journalism.
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Giris

Giliniimiizde egitimin metalagmasi sorununa bakildiginda, dncelikle bilginin metalagsmasindan
s0z edilmesi gerekmektedir. Bilginin bir meta olarak tanimlanmasi i¢in Oncelikle meta
kavramini basit anlamiyla degil Karl Marx’1n yaptig1 gibi benzetme ve genisletme araciligiyla
tanimlanmas1 yerinde olacaktir (Ozsoy, 2011: 127). Bilgi de aym emek gibi bir meta olarak
ortaya konmadigi, onun liretiminde harcanan somut bir emek olmamasina karsin kapitalist
iretimde bir meta olarak bagkalagsmaktadir. Kaldi ki, yalmizca fiziki varliklarin
miibadelesinden degil ayn1 zamanda bilgi, beceri ve enformasyon gibi soyut kavramlarin da
miibadelesinden s6z edilebilir. Kuskusuz, bilginin elde edilip satilabilir bir meta olarak ortaya
cikist Eski Yunan donemine kadar gotiiriilebilir. Bu donemde, 6zellikle Sofistlerin devletin
ileri gelen aristokratik ailelerinin ¢ocuklarina para karsiligi dersler verdigi bilinmektedir (Bal,
2015: 276).

On altinct ve on yedinci ylizyillara gelindiginde ise oOzellikle matbaanin ortaya
cikistyla birlikte, bilgi ¢esitli basili Girinler (gazete, kitap, ansiklopedi vb.) araciligiyla bir
miibadele araci olmaya baslamistir. Basilan gazetelerin para karsilig1 topluma sunulmasi, yine
bu dénemde kitap yazarlarinin telif hakki {izerinden para kazanmaya baslamasi, bilginin
zaman icerisinde metalastigin1 géstermektedir (Yildirim, 2007: 143).

Metalastirilan ve sanayi isbirligine yonelen egitim tarzi ise zaman igerisinde egitimin
gercek dogasindan uzaklagmasina neden olmustur. Para karsiligi hizmet alan kisiler artik
gercek bir egitim amaciyla degil, yaygin gecerliligi olan ve kabul goren bir sertifika ya da
diploma pesine diigmiistiir. Marx’in meta fetisizmi kavrami g¢ercevesinde insanlar egitimin
kolesi haline gelmis ve egitimi 1yi bir konuma gelebilmek icin bir ara¢ olarak gérmeye
baslamislardir (Ozsoy, 2011: 134). Neo-liberal politikalarin egitim alaninda etkilerinin
artmasinin yani sira medya tizerindeki hakimiyeti de goz ardi1 edilmemelidir.

Calismanin medya boyutu ile kurulacak iliskide 6nem kazanan tartisma konusu, genel
olarak medyanin 6zelde ise Tiirkiye’deki yazili basini temsilen segilen gazetelerin egitimin
metalagmas1 konusunda nasil bir tutum sergiledigidir. Medya, i¢inde bulundugu ekonomi
politik yapinin hem iiriinii hem de ekonomik ve politik islevleri olan endiistriyel bir kurum
olarak degerlendirilmektedir (Bulut, 2009: 7). Bu yoniiyle medya sadece bilginin iiretildigi ve
bunun tiiketiminin saglandig1 bir dagitim araci degil; ayn1 zamanda kapitalizmin mantigina
biirlinmiis ticari isletmelerden olusmaktadir.

Tiirkiye’deki medya sahipliginin olusumu ve degisimine bakildiginda, kiiresel
kapitalizmin 1970’lerle birlikte sundugu yeni ekonomi politikalar lilke basini tizerinde etkili

olmustur. “24 Ocak Iktisadi Kararlar1” olarak tarihe gecen ve neo-liberal politikalarin
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Tiirkiye’de etkisinin goriilmeye baglandigi 1980°1i yillara kadar olan donemde basinin
sekillenmesinde siyasal ve toplumsal etkenler etkili olurken, 1980’11 yillarla birlikte ekonomik
ogeler belirleyici olmustur (Dagtas, 2006: 92). Bu donemden itibaren, Tiirkiye’deki basin
sektoriinde yogunlagmanin basat giicleri olarak sektdr disindan gelen sermaye gruplart 6nem
kazanmustir (Adakl1, 2006: 135). Ulke ekonomisinde alinan bu kararlarla birlikte yaymcilik
alaninda yeni bir doneme girilmis ve yayincilik faaliyetleri ticari ¢ikar1 Oncelemeye
baglamistir (Okuroglu, 2012: 27). Dolayisiyla, Tiirkiye medyasina disaridan yapilan bu tip
miidahaleler ve devletin de araci olmasiyla medya alaninda kurallarin kaldirilmasi
(deregiilasyon) ve yogunlasma hareketleri medyay1 kusatmistir.

1970’11 yillarla diinyayr etkisi altina alan neo-liberal politikalar ve 1980 sonrasinda
Tiirkiye’de de hissedilen liberallesme siirecleri toplumsal yasamin her alaninda oldugu gibi
medya ve egitim alanlarmi da etkisi altina almigtir. Medya alaninda son yillarda goriilen
tekellesme ve ticarilesme faaliyetleriyle birlikte egitim alaninda goriilen 6zellestirme
hareketleri her iki alanin da birbirinden etkilendigini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla, bu
calisgmanin problemini, yeni sag politikalar c¢ercevesinde egitimin metalasmasina iliskin
Tiirkiye basinini temsilen segilen gazetelerin egitime iliskin sayfalarinda yer verdikleri reklam
ve reklam haberler {izerinden nasil bir yaklasim sergilediklerinin saptanmasi olugturmaktadir.

Bu baglamda, Tiirkiye basinini temsilen secilen Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet,
Milat, Milliyet ve Ortadogu gazeteleri incelenmistir. Gazetelerde egitimle ilgili igerikler
hakkinda reklam ve reklam haberlerin sunumuna iliskin asagida yer verilen arastirma
sorularma yanitlar aranmstir:

1. Gazetelerde egitimin metalagsmasina iliskin yayimlanan reklam ve reklam haberlerin

sayisal dagilimi nedir?

2. Gazetelerde egitim iligkin reklam ve reklam haberlerde 6ne ¢ikan konular nelerdir?

3. Gazetelerde egitimin metalasmast konusunda nasil bir ideolojik iiretim

gergeklestirilmistir?

Bu calisma, medya alaninda artan tekellesme egilimleri ile egitimin metalagmasinin ne
derece birbirinden etkilendiklerini saptamak acisindan 6nem tasimaktadir. Calismanin
kuramsal temelini, secilmis olan gazetelerde yer alan egitime iliskin reklam ve reklam
haberlerin nicel ve nitel analizini yaparak egitimin ticarilesmesini ve oOzellestirilmesini
sorunsallastiran elestirel bir yaklasim olusturmaktadir.

Calismada Tirkiye basinini temsilen Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet
ve Ortadogu gazeteleri segilmistir. Incelenen gazeteler, ideolojik referanslari gdz Oniinde

bulundurularak belirlenmistir. Bu baglamda, Cumhuriyet merkez solu, Evrensel sosyalist solu,
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Hiirriyet ve Milliyet liberal sagi, Milat ve Ortadogu ise muhafazakar sag ideolojiyi temsilen
sec¢ilmistir.

Ilk olarak secilmis Ornek gazetelerde yer verilen reklam ve reklam haberlerin
degerlendirilmesinde nicel bulgulara yer verilmistir. Ardindan, egitimle ilgili reklam ve
reklam haberlere iligkin metinlerin yorumlanmasi agisindan metin ¢oziimlemesi yontemine
basvurulmustur.

Calisma, 1 Ocak 2016-31 Aralik 2016 tarihleri arasini kapsayan bir yillik siirecte

Tiirkiye yazili basiini temsilen secilmis alt1 gazeteyi kapsamaktadir. Buna gore, Milli Egitim

2 3 4

Bakanligi’'nin®, Egitim-Sen’in® ve Tirk Egitim Dernegi’nin® yaymladigi raporlardan
hareketle, egitimde 6zel okullarin ve 6zel okul 6grencilerinin sayilarinin en yiiksek seviyelere

ciktig1 2016 yili belirlenmistir.

Tiirkiye’de Egitimin Metalasmasi ve ideolojik Yeniden Uretim

Tiirkiye’de 1980°li yillarda siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel alanlarda birbiriyle
baglantili iki gelisme ortaya cikmistir. Bu gelismeler, digsal ve igsel dinamiklerin
belirleyiciliginde meydana gelmistir. Icsel olan faktdriin belirleyicisi ise &zellikle Anglo-
Sakson tilkelerin gevre iilkeler tizerinde egemenlik kurdugu ekonomi politik yapidir.

1980’11 yillarda hizli bir sekilde uygulanmaya baslanan ekonomi politik uygulamalarla
birlikte, Tiirkiye’de tlniversite iki farkli ve celisik toplumsal talebi igerisinde barindiran bir
ortamda geligmistir. Bir tarafta ulusal kiiltiir taleplerini kargilamaya yonelik popiiler devlet
egitimi, diger tarafta ise kiiresel kapitalizm ekseninde gelisen sermayenin ihtiyaclarina
yonelik pragmatist, akilci ve segkinci bir 6zel egitim dogmustur (Nalgaoglu, 1999: 94).

Egitim alaninin 6zellestirilmesi ile birlikte okul yonetim tarzinin da zaman igerisinde
degistigi gozlemlenmektedir. Neo-liberal politikalar temelinde egitim kurumlar1 toplam kalite
yonetimi kavrami g¢ergevesinde ele alinmaktadir (Giines ve Giines, 2003: 167). 1930’lardan
1980’lere kadar olan donemde Tirkiye’de Alman-Fransiz iiniversite gelenegi temelli
“{iniversitas” idealini on plana cikaran bir model benimsenmistir (Ozugurlu, 1999: 99).
Ancak, 1980 sonras1 gelismelerle birlikte ozellikle iiniversite egitimi ve arastirmalar
sermayeye bagl kilinmis, hesapverebilirlik arttirilarak kurumsal 6zerklik yok edilmistir. Bu
uygulamalar, egitimin metalagsmasinin ve toplumsal yarar yerine verimliligin 6nemli hale

geldigi bir yonetim anlayisini dogurmustur (Sener, 2016: 64).

2 Milli Egitim Bakanligi [MEB] (2017). 2016-2017 Milli Egitim Istatistikleri. Orgiin Egitim. Ankara, s. 35.

8 Egitim ve Bilim Emekgileri Sendikast [Egitim-Sen] (2017). 2016-2017 Egitim- Ogretim Y1l1 Sonunda Egitimin
Durumu. Ankara, s. 6.

4 https://tedmem.org/yayin/2016-egitim-degerlendirme-raporu, (Erisim Tarihi: 14.01.2019).
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Toplam kalite ya da kriz yonetimi, miisteri tatminini dnemseyen ve kalite kavramini
kusur barindirmama olarak ele alan bir orgiit felsefesi olarak uygulanmaktadir. Bu felsefenin
ozellikle vakif iiniversitelerinde uygulandigr goriilmekte ve vakif liniversiteleri sirketlesmeye
dogru bir siire¢ izlemektedir. Bu anlamda, 6zel bir {iniversiteye kayit yaptiran bir kisi
Ogretmenin goziinde ne kadar 6grenciyse, licreti tedarik eden kurum goéziinde o derece miisteri
olarak algilanmaktadir (Nalgaoglu, 1999: 98). Yerellesme ve okul temelli isletmecilik adi
altinda yiiriitiilen politikalarin bir diger yonii ise egitimdeki muhafazakarlasma olgusudur.

Ozetle, Tiirkiye’de egitimin tarihsel siireci incelendiginde egitim kurumlarinin
Ozellestirilmesi donemden doneme degisen ekonomi politik kosullar ekseninde sekillenen bir
yapiya sahiptir. Genel olarak devlet tarafindan denetim altina alinan ve kurumsal 6zerkligin
belli bir zaman dilimi disinda olmadig bir egitim sistemi gézlemlenmektedir. Ik dénemlerde
daha cok siyasi temelli amaglarin ekseninde ilerleyen 6zel egitim politikalar1 1980°li yillarda
ortaya c¢ikan neo-liberal iktisat anlayisiyla birlikte ekonomik c¢ikarlarin merkezinde
ilerlemistir. Ozel ve kamu o6gretim kurumlarinin sirket yonetimine benzer bir yonetim
anlayisin1 benimsemesiyle, egitim kurumlar1 toplam kalite yonetiminin benimsendigi bir
sistem haline gelmistir.

Bununla birlikte, bir toplumda hangi siyasal rejim bulunursa bulunsun o siyasal rejim
toplum tarafindan kabul goérmek, bireyleri kendi fikirleri etrafinda toplamak ve iktidarlarim
devam ettirmek isterler. Iktidarlar siyasal tabanlarmi biiyiitme ve giiclendirme agisindan
ideolojilerini, bakis agilarini, savunduklar politikalar1 benimsetmek ic¢in egitimi kullanirlar.
Devlet, siyasal biitiinlesmeyi olusturabilmek icin egitimi planli olarak bir ara¢ niteliginde
kullanmaktadir (Aydin, 2014: 72-73).

Egitim, bireyleri egemen giiclin ideolojik diinyasina eklemlemek, siyasal sisteme
uyumunu saglamak ve bu durumun stirekli olarak yeniden iiretiminde etkin bir mekanizmadir.
Devleti yonetme giiciinii elinde bulunduran siyasal iktidar varligini siirdiirecek ideolojiyi
egitim sistemi igerisinde konumlandirmaktadir. Kaldi ki, 1980 sonras1 Tiirkiye’de egitim
sistemi OECD, IMF, Diinya Bankasi, Avrupa Birligi gibi yapilar aracilifiyla kiiresel
ideolojilerin etkisi altinda geligmistir. Yirmi birinci yiizyilin etkili ideolojisi olan kiiresellesme
cok dilli ve ¢ok kiiltiirlii yap1, hayat boyu egitim, 6zellesme, yerellesme gibi kavramlar1 ¢evre
tilkelerin egitim sistemlerine ihrag etmeye baslamistir (Akin ve Arslan, 2014: 88-89).

Egitimin “Avrupalilastirilmasi” neo-liberal politikalarla entegrasyonu sonucu
hesapverebilirlik, rekabet, merkezi smavlar ve egitim ile ekonomi arasinda bagin giderek
artmas1 ekonomi temelli bir literatiirlin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Angus, 2014: 101).

Post-fordist donem olarak tanimlanan 1980 sonrasi1 dénemde, is giivenceli istihdam yerine
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esnek istihdam, tam istthdam politikalar1 yerine yedek isgiiclinii olusturan igsizler ordusu
ortaya c¢cikmistir. Bu politikalar, Tiirkiye tizerinde kisa zamanda etkili olmus ve statii
hukukuna gére memurluk iizerinden kurulan kamu personeli yonetimi post-fordist donemde
esneklik baglaminda ¢oklu istihdam temelinde belirlenmistir. Bu donemde kamu personeli
yonetiminde degisiklikler yapilmis, taseron ve sozlesmeli olarak iki farkli ¢alisma bigimi
yaratilmistir. Bu istthdam tiiri memurluk gibi statii iliskisiyle degil, sozlesme iliskisiyle
olusmaktadir. Kamu hukuku yerine 06zel hukuka bagli ¢alisma bigimi gelistirilmistir
(Giivercin, 2014: 145-146).

Neo-liberal iktisadin performans, etkililik, dis kontroller ve 6lgme gibi mekanizmalari
“somut Ogretim etkinliklerinin yabancilasmis soyut emek giicii 6zelliklerini derinlestirici
etkisi bulunmaktadir” (Harvie, 2014: 183). Bununla birlikte, yeni emegin iiretilmesi,
siiflandirma ve hiyerarsik yapiyr koruma iglevleri giiniimiiz egitim tarzinin degismez
ozellikleri olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Egitim alanmin oOzellestirilmesi ve metalasmasi faaliyetlerine Tiirkiye acisindan
bakildiginda, son yillarda hazirlanan raporlar egitim alaninda &zellestirme faaliyetlerinin
arttigin1 gostermektedir. Egitim-Sen’in hazirlamis oldugu raporda 6zel okul sayisinin Tiirkiye
tarihinin en yliksek seviyesine ¢iktig1 vurgulanmaktadir. Buna gore, 4+4+4 egitim donemine
gecilmeden Once ilkogretim diizeyinde 6zel okul sayis1 931 iken; 2016 yilinda bu diizeydeki
ozel okul sayis1t 1274 ilkokul ve 1414 ortaokul olmak {izere toplam 2688’dir. Yine lise
diizeyinde 4+4+4 yasasindan Once 885 Ozel lise varken, 2016 yilinda 2.9 kat artis
gdstermistir.’ Ayrica, Milli Egitim Bakanligi’nin da 2016-2017 yili egitim istatistiklerinde
verdigi bilgilere gore 6zel egitim kurumlarinin toplam pay ic¢indeki orani her gecen yil artis
gostermektedir. 2014 yilinda 6zel okullarin tiim kademelerdeki oran1 yilizde 12.6 iken, 2016-
2017 déneminde yiizde 15.9 olarak belirtilmistir.® Yiiksekogretime baktigimizda da YOK iin
acikladigr 2016-2017 donemi istatistiklerine gore, 6zel iiniversitelerin ve kayit olan 6grenci
sayisinmn her gegen yil arttign gézlemlenmektedir.” OECD verilerine gére, Tiirkiye’de kamu
okullarina yapilan yatirnmin azaldigini, 6zel okul yatirmminin ise artis gosterdigi

goriilmektedir. OECD verilerinde 1995-2005 araligin1 gdsteren istatistiki bilgilerde, kamu

5 Egitim ve Bilim Emekgileri Sendikast [Egitim-Sen] (2017). 2016-2017 Egitim- Ogretim Y1l1 Sonunda Egitimin
Durumu. Ankara, s. 6.

6 Milli Egitim Bakanligi [MEB] (2017). 2016-2017 Milli Egitim Istatistikleri. Orgiin Egitim. Ankara, s. 35.

7 http://www.yok.gov.tr/web/guest/2016-2017-yuksekogretim-istatistikleri-yayimlandi, (Erisim Tarihi:
1.11.2019).
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okullarina yapilan yatinm yiizde 96.28’den ylizde 75.42’ye gerilemistir. Buna karsin, 6zel
okullara yapilan yatirim ise yiizde 3.72’den yiizde 24.58’e yiikselmistir.®

Tiirkiye’deki egitim politikalar1 kiiresel politikalar tarafindan degisim baskilart ve i¢
dinamikler dogrultusunda c¢esitli degisimler gecirmektedir. Saglikli bir egitim sistemine sahip
olabilmek, oncelikle kamusal yarar1 gozeten ve piyasa merkezli anlayisin terk edilmesiyle
muimkiindiir. Smiflar arasindaki gelir dagilimmin daha adil oldugu, egitime yapilan
yatirimlarin niteligi arttirict yatirnmlar olmasi gerekmektedir. Tiirkiye, egitime yapilan
yatirimlar agisindan halen OECD ortalamasinin ¢ok altinda bir orana sahiptir. Bu yiizden, 6zel
okullarin tesviki yerine kamu okullarinin altyapilarinin yatirimina destek sunulmasi daha

yararl olacaktir.

Egitim Haberciligi, Reklam ve Reklam Haber
Kapitalist ekonomi politikalariin 1980 sonrasi degisime ugramasi ile egitim ve iletisim
alanlarindaki ozellestirmelerin 6nii agilmistir. Okullarin  6zellestirilmesi ve ticarilesmesi
acisindan yine 6zel bir alan olan medya kanallar1 da bu olusumun altyapisinin olusmasinda
etkin rol almistir. Dolayisiyla, egitim alanindaki gelismelerin ve alinan kararlarin hizli bir
sekilde degistigi gilniimiiz Tiirkiye’sinde, kamuoyunun bilgilenmesi agisindan egitim
haberlerinin konu edildigi habercilik tiiriiniin nemli bir konuma geldigi gézlemlenmektedir.

Gazetecilik ya da habercilik acisindan egitim konusuna bakildiginda, temel islevi
kamuoyunun bilgilendirilmesi ve aydinlatilmas1 olan gazetecilik kavrami; enformasyonun
iiretilmesi, politikanin kontrolii, egitim alaninda ve toplumun bilinglenmesinde énemli bir rol
istlenmektedir (Alver, 2007: 53). Gazetecilik, varolan enformasyonun toplanmasi, elenmesi
ve secilen konuya yogunlasarak topluma en sade bilginin sunulmasinda etkin giictiir. Ancak,
zaman igerisinde profesyonel bir hal alan habercilik alan1 sahiplik yapilarinin da degismesiyle
birlikte sade ve nesnel bir bakis acisindan uzaklasmis ve kamusal yayincilik anlayisi
zayiflamistir. Ozellikle kamu hizmeti yayin tekellerine son verilerek, sektdriin 6zel yayin
kurumlarimin rekabetine acildigi 1980 sonrasi, iletisim politikalarinin belirleyicileri kiiltiirel
olmaktan ¢ikip ekonomik bir nitelik kazanmistir. Bu alanda hizmet veren sirketlerin basarisi
karlilik ve biiyiik pazar paylari ile dl¢iiliir olmustur (Capli, 2002: 46-47).

Neo-liberal politikalarin etkisinde gelisen medya sektorii her alanda ortaya ¢ikan
uzmanlasma olgusundan etkilenmistir. Isletme ve gazetecilik fonksiyonlarmin asiri

uzmanlagmaya dayali olarak biitlinlestigi bir organizasyon yapisi giiniimiiz medya sektoriiniin

8 https://data.oecd.org/eduresource/spending-on-tertiary-education.htm#indicator-chart, (Erisim Tarihi:
16.11.2017).
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yapisint degistirmistir (Adakli, 2006: 291). Gazeteciligin igerdigi konularin artmasi ve

cesitlenmesi ile ilgili konulara hakim uzman gazeteci kavramin1 da beraberinde getirmistir.
Bir alanda uzmanlik, alanin literatiiriine ve sdylemine hakim olmay1 sagladig gibi gazetecilik
anlaminda haber kaynagmin dogru secilmesi agisindan da faydali olmaktadir. Alanin
konularina ve diline hakim olan uzman gazeteci, ortaya ¢ikan olay1r herkesin anlayabilecegi
bir dile indirgeyerek topluma ulastirabilmektedir (Caglar, 2013: 13). Gazetelerin okur kitlesi
olaylart derinlemesine anlamasi ve olgular arasinda baglant1 kurabilmesi i¢in ek bilgi ve
yorumlara ihtiya¢ duyabilmektedir. Bu da konuya derinlemesine hakim olan, siirekli izleyen,
ilgili alanda bilgi birikimine sahip uzman gazeteciler tarafindan gergeklestirildiginde anlam
kazanmaktadir. Uzman muhabirlerin konuyla ilgili olaylar hakkinda baglantilar kurarak,
ongoriiler ve olasiliklart da katarak yaptiklart incelemeler okurlar tarafindan ilgi gérmektedir
(Erdogan, 2007: 58).

Ote yandan, egitim gazeteciligi; denetleyen, takip eden bir organ islevi gérmekte ve
bilgi toplumuna katkida bulunmak gibi bir gorev iistlenmektedir. Oncelikle konuya 6zgii
uzmanlarin bilgilerine basvurmakta ve egitim konularmi genis bir kitleye yaymayi
amaglamaktadir. Egitim alaninda ortaya ¢ikan mevcut verileri ve olgular1 dogru bir sekilde
yorumlamay1, degerlendirmeyi ve kamusal yayincilik anlayisini g6z ardi etmeden siirdiirmeyi
hedeflemektedir.

Tirkiye gibi egitim konusunda biiyiik sorunlar1 olan ve bu sorunlarin her gecen giin
biiyiidiigii bir ortamda kamusal anlayis1 benimsemis, yapici bir sekilde elestiri getiren, egitim
alanindaki sorunlarin iyilestirilmesinde etkili olabilecek bir egitim haberciligi anlayigina
ithtiya¢ duyulmaktadir. Dolayisiyla, egitim alaninda uzmanlasmis ve alana hakim gazetecilere
ithtiya¢ duyulmaktadir.

Kaldr ki, Tiirkiye gibi egitim konusunda sorunlarin hald devam ettigi ve bu alanda
ortaya konan raporlarin da gosterdigi lizere her gecen giin kamusal bir egitim hizmetinden
uzaklasilarak 6zel girisimin egemen oldugu bir doneme girilmistir. Bu nedenle egitim
konusunda ortaya ¢ikan sorunlarin tartisilmasi, kamuoyuna dogru bir sekilde aktarilarak bu
alana iligkin ¢Ozlimlerin {retilmesinde uzmanlasmis egitim haberciligine gereksinim
duyulmaktadir. Kuskusuz, egitim haberciligi; egitimdeki sistem sorunlari, gelir dagilimi
temelinde ortaya ¢ikan kaliteli egitime ulagimda esitsizlik, 6gretmenlerin ya da idarecilerin ve
ogrencilerin gelecek kaygilari, issizlik, yeni egitim uygulamalari, egitime ulasimda ortaya
c¢ikan sikintilar vb. pek ¢ok sorunun ¢oziimiine katki sunmay1 amaglamaktadir.

Bununla birlikte, kapitalist yeniden yapilanma toplumsal yagamin her alanini oldugu

gibi egitim alanim1 da olumsuz etkilemistir. Bu konuda egitim alaninin &zellestirilmesi,
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metalagtirilmas1 ve serbest piyasa dinamiklerine gore diizenlenmesi her gecen yil
egemenligini sergileyen bir siyasa haline gelmistir. Bu siyasanin yasama gecirilmesinde,
devletin 6nemli ideolojik aygitlarindan biri olan tekelci ve yaygin medya onemli bir islev
istlenmistir. Boylece, egitim alaninda yapilan diizenlemelere ve ¢ikarilan yasalara iliskin
toplumsal rizanin kazanilmasinda tanimi yapilan ticari medya 6ncii bir rol oynamaktadir.
Ciinkii, kamusal yayinciliktan ve kamusal yarardan ote kar maksimizasyonunu oncelikli
hedefi haline getiren yaygin medya reklam ve reklam haberlere bagimli bir konumda
yayincilik faaliyetini yliriitmektedir. Bu durum ise medyanin toplumsal duyarlili§1 6nceleyen
egitim haberlerine agirlik vermesini engelledigi gibi 6zellikle egitim-6gretim dénemlerinin
baslangicinda egitim haberlerinin igeriklerine reklam ve reklam haberlerin sizmasina neden
olmaktadir.

Kaldr ki, geleneksel yayinciligin gelismesi, ¢esitlenmesi ve kurumsallagsmasiyla kar
amagli bir yapiya kavusmasi kaynak ihtiyacini dogurmustur. Bu kaynak ihtiyact medya
isletmeleri agisindan yasamsal bir 6neme sahiptir. Dolayisiyla, sadece basili iirlinlerden elde
edilen gelir degil; bunun yani sira, ¢esitli sirketlerin tanitim amagh faaliyetleri de medya
gelirleri agisindan biiyiik bir pazarin dogmasina neden olmustur.

Medya ve kiiltiir endiistrisinin en 6nemli unsurlarindan biri olan reklam endiistrisinin
isleyisine bakildiginda, reklamverenin reklam ajanslarina hazirlatmis oldugu metinler ve
gorseller hem kitle iletisim araglarinda hem de bunlar disindaki alanlarda bedeli karsiliginda
yayinlanmaktadir. Yazili ve gorsel medyanin biiyimesinde en 6nemli gelir kaynagi olan
reklam yatirimlar1 sadece medya alaniin degil, her tiir kiiltlir endiistrisinin ayakta kalmasinda
itici bir gili¢ olarak ortaya ¢ikmistir. “Ekonomiler gelistikce, pazar genisler, pazarlara sunulan
mallarin tanitim1 ve tiiketiminin 6zendirilmesi reklam yatirimlarini, bunlar da medya
yatirimlarini genisletir” (Sonmez, 2010: 85).

Kiiltiir endiistrisinde reklamlarin etkisine vurgu yapan Herbert Schiller, televizyon
programlarinin ya da haberlerin igerisine yerlestirilen her tiirlii reklamin olayin 6nemini
basitlestirdigini ve sahip oldugu anlamin kavranmasini zorlastirdigini belirtmektedir.
Reklamlar satis1 hizlandirmak, tiiketim arzusunu kamgilamak, yeni ihtiyaglarin dogmasini
tesvik etmek ve pazar diizeninin isleyisini kolaylastirmak icin kapitalist ekonominin
devamina hizmet etmektedir. Medya yayincilifinda her tiir haber ve enformasyon akisinin
arasina si1zan reklamlar, bireylerin biitiinii kavrama konusunda sahip oldugu yetersizligi daha
da derinlestirmektedir. Reklamlar, ortaya ¢ikan bu boliinmiisliigiin yogun sekilde yasanmasi

icin egemen smifin ¢ikarina yeni bir katki sunmaktadir (Schiller, 1993: 44).
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Kiiresel bir yapiya kavusan pazarlarda medya endiistrisinin yayginlagsmasiyla uyum

gosteren reklamciligin gliclenmesinde 1980°li yillar tarihsel bir 6nem tasir. Bu donemde,
diinyanin en biiyiik ekonomik etkinlige sahip sektdrlerinden biri olan reklamcilik toplumsal
orgilitlenmenin anahtar aktorii haline gelmistir. Reklamcilik ve iletisim alanlar1 arasinda
semantik bir kayma ortaya ¢ikmistir. Gegmiste gorece 6zerk faaliyetler yiiriiten reklamcilik
sektdrii, toparlayici bir kavram olan iletisim alan1 cevresinde birlesmistir. Uretim ve
ticarilestirme Orgilitlenmesinin diinya ¢apinda etkili olmas1 ile birlikte biiylik reklamcilik
aglarinin yapilanmasinin da temeli atilmistir (Mattelart, 1995: 11 ve 15).

On dokuzuncu yiizyll, teknolojik ilerleme ve basin Ozgiirliigiinde elde edilen
kazanimlar sonucunda, basin alaninin bir endiistri haline geldigi donemi isaret etmektedir.
Dolayistyla, modern reklamciligin dogusu da bu doneme denk gelmektedir. Modern
reklamciligin dogusunda etkili olan ise sanayi devrimiyle birlikte iiretimin artmasi ve iirlin
fazlasinin kitlelerce tiliketilmesi istegidir. Yirminci yiizyilda, sinema, radyo televizyon gibi
kitle iletisim araglarmin ortaya c¢ikist reklamciligin giiciinii ve etkisini olabildigince
arttirmigtir (Pekman, 2001: 207).

Post-modern ya da tiiketim toplumu olarak ifade bulan 1980’ler ve 1990’larda, tiiketim
kiiltiirtiniin temel tasiyicisi olan reklamlarda tiiketimin kendisi ve bireye sunulan yasam
bigimleri 6n plana ¢ikmaktadir. Kapitalizmde tiiketiciler {iriinleri degil, gostergeleri tiiketir ve
bu gostergeler reklamlar tizerinden sunulur. Bu anlamda, ihtiyaglarin ve isteklerin yerini
toplumsal degerler ve imajlar doldurur. Bdylece, bireyler tilketim mallarini satin almanin ve
kitle igerisinde sergilemenin toplumsal ayricalik ve itibar kazandirdigina inandirilir (Dagtas,
2003: 79 ve 84).

Medya endiistrisinde kar maksimizasyonunun saglanmasinda ve degisim degerinin
belirlenmesinde reklam baglica ekonomik girdidir. Radyo ve televizyon, tarihsel siireg
icerisinde reklam gelirlerine bagimli olan kitle iletisim araglar1 olarak 6n plana ¢ikmistir. Bu
anlamda, hem kamusal yayincilik hem de 6zel girisim araciligiyla yapilan yayincilikta medya
endiistrisi reklam gelirlerine ihtiya¢ duymaktadir (Mattelart, 1995: 229).

Medya igeriklerini tiiketen izleyicinin davranislarinin belirlenmesi ve buna gore
reklam stratejilerinin gelistirilmesi, izleyicinin medya, reklam sirketleri ve reklamverenler
arasinda alinip satilabilen bir metaya donlismesinde etkili olmustur. Dallas Smythe’e gore,
reklamverenler harcamalar1 karsiliginda belirli kanallarin elinde tutmus oldugu izlerkitleyi

satin almaktadir (Smythe, 2006: 133-134).
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Bunun yam sira, reklamlarin medya igerikleri icerisinde sunum stratejileri de
cesitlenmis ve zenginlesmistir. Bunlardan biri de reklam haber (advertorial)® adi verilen
reklam stratejisidir. Reklamlarin igerikle biitlinleserek tiiketiciye sunulmasini saglayan ve bir
reklamin dogrudan verilmesinden farkli olarak metinlerin igerisinde sunulan, dogal bir hava
katan reklam tiiriiniin adidir. ilk Orneklerine 1946 yilinda rastlanilan bu tarz reklamlar,
reklamcilik alaninda sik¢a kullanilan bir reklam tiiriidiir. Bu reklam tipi, reklamin kitleyle
dogrudan etkilesimi yerine, reklamla ilgili igerigin sonunda verilmektedir. Reklam haber
hazirlanirken, icerigin reklamla ilgili bilgi vermesi amag¢lanmaktadir. Bunun i¢in de reklamla
ilgili bilgi sahibi olan bir kisinin tiiketicinin ilgisini ¢ekebilecek bir haber diliyle bilgi vermesi
saglanmaktadir. Ozellikle yazili ve gorsel basinda 6n plana ¢ikan bu tip reklam haberler,
reklamin haber metni igerisine yerlestirilerek tiiketiciyi rahatsiz etmeyen tarzda
sunulmasidir.°

Medya alaninda 1980°1i yillarda ortaya ¢ikan en Onemli gelismelerden biri de
reklamcilik sektorlinlin  yapisinin  degismesidir. 1990’larin  basindan itibaren c¢okuluslu
sirketler televizyon sektoriindeki gelismeleri yakindan takip etmis ve bu alanda artan
tektiplesmeyle birlikte, reklamcilik Tiirkiye’nin basta gelen kiiresellesmis sektorlerinden biri
olmustur. Medya sektoriiniin yan sektorler ve sektor digi miidahalelerle olusturdugu ic ice
geemis sistem, medyanin yeni olusumunun temelini atmigtir. Bati’li kapitalist modellere
benzer sekilde gelisen yaymcilik anlayisinin en biiyiik gelir kaynagi ve giicii ise reklamcilik
olmustur (Adakli, 2006: 262).

Reklam sektorii diinyada ve Tiirkiye’de her gecen yil pazar paymni arttirarak
yiikseligini siirdiirmektedir. Tiiketim kiiltlirlinlin toplumsal yasama her gecen giin daha fazla
niifuz ettigi bir donemde reklam sektorii buna kosut olarak medya alaninin en 6nemli gelir
kaynag1 olmay1 siirdiirmektedir. Medya yoluyla yayinlanan reklamlar ile tekrarlanan tiikketim
mesajlari, tiiketim ideolojisini toplumsal alana yayma amaciyla hareket etmektedir. Giindelik
yasamin bu yeni yorumunda tiiketim salt insani gereksinimlere yonelik yapilan bir eylem
degil, toplumsal aidiyet, statii ve kimlik edinme gibi sembolik degerler etrafinda

biitiinlesmektedir.

Calhismanin Yontemi
Calismanin konusunu olusturan egitim haberleriyle ilgili reklamlarin ve reklam haberlerin

nicel ve nitel ¢oziimlemesi gergeklestirilmek tizere Tirkiye basinimi temsilen Cumhuriyet,

% Advertorial, Ingilizce reklam anlamina gelen “advertisement” kelimesi ile editdryal/haber anlamia gelen
“editorial” kelimelerinden tiretilen bir kavramdir.
10 http://alisahinkaya.com/nedir/advertorial-nedir/, (Erisim Tarihi: 14.01.2019).
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Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu gazeteleri secilmistir. Bu secimin temel

nedeni, sozii edilen gazetelerin temsil ettikleri ideolojilerin ve buna bagli olarak yayin
politikalarmin farklilik gostermesidir.

Calisma, nicel ve nitel metin ¢oziimlemesi bolimlerinden olusmaktadir. Calismanin
nicel ¢oziimleme bolimiinde, 1 Ocak-31 Aralik 2016 tarihleri arasinda incelenen gazetelerin
egitim haberlerine iligkin sayfalarinda yayimlanmis reklamlarin ve reklam haberlerin sayisal
dagilimina yer verilmistir. Nitel ¢oziimleme boliimiinde ise gazetelerin egitim ile ilgili reklam
ve reklam haber iceriklerinin metinsel ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir. Gazetelerin 2016
yilin1 kapsayacak sekilde se¢ilmesinin nedeni de Milli Egitim Bakanligi’nin, Egitim-Sen’in ve
Tiirk Egitim Dernegi’nin yayinladigi raporlardan (2016) hareketle, 6zel okullarin ve 6zel okul

ogrencilerinin sayilarinin en yiiksek seviyelere ¢iktig1 y1l olmasindan kaynaklanmaktadir.

Calismanmin Nicel Bulgulari ve Yorumlari
1 Ocak-31 Aralik 2016 tarihleri arasinda Cumhuriyet’te 66, Hiirriyet’te 351, Milat’ta 233 ve
Milliyet’te 306 reklama yer verilmistir. Evrensel ve Ortadogu gazetelerinde ise herhangi bir

reklama rastlanilmamustir.

Tablo 1. Egitime lligkin Reklamlarin Gazetelerdeki Sayisal Dagilimi

1 Ocak-31 Arahk 2016
Siklik | Siklik = Reklam gy cymhuriyet

Gazeteler Sayisi Orant % i 0% . Eaael
Cumburiyet 66 7 2%  Hrriyet
Evrensel 0 0 m Milat
Hiirriyet 351 37 , 2
Milat 233 24 m = Milliyet
Milliyet 306 32 ~ m Ortadogu
Ortadogu 0 0
Toplam 956 100

Sekil 1. Egitime Iligkin Reklamlarin Gazetelerdeki Siklik Orami

Sozii edilen dagilima gore, dncelikle 6zel ortadgretim ve yiliksekdgretim kurumlarinin
reklamlar1 olmak {iizere, 6zel egitim kurslarinin reklamlar1 ve simava hazirlik i¢in yayimlanan
test ornekleri, yaymevlerinin reklamlar1 6ne ¢ikmustir. Incelenen gazetelerde reklamlarina en
fazla yer verilen 6zel kuruluslar Cumhuriyet gazetesinde Arel Universitesi'nin 10, Isik
Okullar’nin 9, Kiiltiir Koleji’nin 5; Hiirriyet gazetesinde Doga Okullar’nin 66, Atilim
Universitesi'nin 36, Ugur Okullari’nin 26; Milat gazetesinde Mavigati Yaymlar’’nin 133,

Periyot Akademi 6zel ders kursunun 27 ve Milliyet gazetesinde ise Uluslararasi Kibris
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Universitesi’nin 113, Nisantas1 Universitesi’nin 23, Mektebim Okullari’nin 16 reklamina yer
verilmistir. Ayrica, ¢apraz promosyon'! olarak Ata Koleji’nin'? 8 reklami1 gozlemlenmistir.
Demirdren Holding’in sahibi oldugu Ata Koleji’nin reklamlarina medya alaninda miilkiyetini
elinde bulundurdugu Milliyet gazetesinde yer verildigi ve bu durumun bir ¢apraz promosyon

ornegi olusturdugu sdylenebilir.

Tablo 2. Egitime Iligkin Reklam Haberlerin Gazetelerdeki Sayisal Dagilim

1 Ocak-31 Arahk 2016 Reklam Haber

4 ; ‘g‘lk]lk Siklik @ Cumhuriyet

azeteler ayst | oo s
Cumburiyet 101 25 Hirriyet
Evrensel 0 0 Milat
Hiirriyet 47 12 <
Milat 2 | 10 k=
Millivet 209 52 m Ortadogu
Ortadogu 2 |
Toplam 401 100

Sekil 2. Egitime Iligkin Reklam Haberlerin Gazetelerdeki Sikhk Orani

Belirlenen tarihler arasinda Cumhuriyet 101, Hiirriyetd7, Milat 42, Milliyet 209 ve
Ortadogu 2 reklam habere yer vermistir. Evrensel gazetesinde ise herhangi bir reklam habere
rastlanilmamistir. Bu baglamda, incelenen gazetelerde en c¢ok yer alan reklam haberler
Cumhuriyet gazetesinde MEF Egitim Kurumlari 10, Istanbul Bilgi Universitesi 10, Yeditepe
Universitesi 6, Mektebim Okullar1 6; Hiirriyet gazetesinde Istanbul Aydin Universitesi 21,
MEF Egitim Kurumlar1 7, Yeditepe Universitesi 4, Izmir Ekonomi Universitesi 3; Milat
gazetesinde Thlas Koleji 7, Medipol Universitesi 4, Istanbul Aydm Universitesi 3, Doga
Okullar1 2; Milliyet gazetesinde Istanbul Aydin Universitesi 12, Doga Okullar1 9, Istanbul
Bilgi Universitesi 8, izmir Ekonomi Universitesi 7 ve Ortadogu gazetesinde ise Bezmidlem
Universitesi’nin 2 reklam haberi gézlemlenmistir.

Cumhuriyet gazetesinde egitime iligkin 66 reklam ve 101 reklam habere
rastlanilmistir. Ozellestirme konusunda elestirel bir tavir benimsedigi diisiiniilen gazete,

ekonomik girdi s6z konusu oldugunda 6zel okullarin reklamlarma yer vermekten

1 Medya endiistrisinin énemli gelir kaynaklarindan olan reklamlar, sektor disi sirketlerin reklamlari olabildigi
gibi, medya sahiplik yapisindan kaynakl1 ayn1 sirket iiriinlerinin tanitim igin de kullanilmaktadir. Ozellikle yatay
tekellesme tiiriinde yaygin olarak goriilen bu tip reklamlar ¢apraz promosyon olarak tanimlanmaktadir.

121011 1958°de kurulan Ata Egitim Kurumlari, Tiirkiye’de egitim veren 6zel okullarin ilki olma 6zelligine
sahiptir. Yatili ve giindiizlii olmak {izere egitime baglayan Ata Egitim Kurumlari, 1980 yilinda iyi bir egitimin
iilke ihtiyaglarina cevap verebilecegini bilen ve bu diisiinceyi destekleyen Demirdren Sirketler Grubu sahibi
Erdogan Demirdren tarafindan devralinmigtir. (http://www.demiroren.com.tr/tr/sektorler/egitim/ata-egitim-
kurumlari.html, Erigim Tarihi: 15.01.2019).
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kacinmamustir. Egitime iliskin reklam alan dordiincii gazete olmasinda, diger gazetelere

oranla sahip oldugu ideolojik baglamin ve ekonomik iliskilerin etkili oldugu sdylenebilir.

Ozellestirme karsit1 bir ideolojiye sahip Cumhuriyet gazetesinin reklam haber
cercevesinde 6zel okullarin gesitli haberlerine yer vermesi ¢eliskili bir duruma neden
olmustur. Reklam haberlerde 6zel okullarin gesitli basarilar1 ya da projelerine yer verildigi
gozlemlenmistir. Gazetenin One ¢ikarilan bir bagka glindem konusu ise yiiksekdgretim
kurumlar1 olmustur. Bu anlamda, 6zel {iniversitelerin basart ve projelerini kapsayan reklam
haberleri 6n plana ¢ikarilmistir.

Incelenen gazeteler arasinda egitim alaninda en ¢ok reklam alan gazete olarak 6ne
cikan Hiirriyet gazetesinin bu yonii medya sektoriindeki hakimiyeti, capraz tekellesmis yapisi
ve ekonomik iliskileri ile yakindan baglantilidir. Bu baglamda, 351 reklam ve 47 reklam
habere yer verildigi goézlemlenen Hiirriyet gazetesinde, Ozel iiniversitelerin basar1 ve
projelerine iliskin reklam haberlere yer verilirken, ortadgretim kurumlari kapsaminda 6zel
okullarin da reklam haberleri 6ne ¢ikmustir.

Bununla birlikte, Milat gazetesinde 233 reklam ve 42 reklam haberin yer aldigi
gozlemlenmigtir. Reklamlarin biiyiik bir bolimii 6zel ders kurslart ve kirtasiye
malzemelerinin tanitimin yapildigi icerikler olurken; 6zellikle {iniversite kayit donemlerinde
ozel tiniversitelere iliskin tam sayfa reklamlara da yer verildigi saptanmstir.

Bunun yani sira, 306 reklam ve 209 reklam habere yer ayiran Milliyet gazetesinin
sahiplik yapis1 géz oniinde bulunduruldugunda, 6zellestirmeleri destekleyen bir dil kullandig
sOylenebilir. Kald1 ki, Demirdren Holding’in sahip oldugu Milliyet gazetesinde, farkli bir alan
olan egitim sektoriinde sahip oldugu Ata Egitim Kurumlari’nin reklam ve reklam haberlerine
rastlanmasi ¢apraz promosyon sergileyen tekellesmis bir egilime isaret etmektedir.

Arastirma kapsaminda incelenen Evrensel gazetesinde reklam ve reklam haber
icerigine rastlanilmazken, Orfadogu gazetesinde ise 2 reklam haberin yer aldig:

gozlemlenmistir.

Calismanin Nitel Bulgulari ve Yorumlari

Incelenen gazetelerde &zel ortadgretim kurumlarna iliskin yayimlanan reklam ve reklam
haberler yogun sekilde yer almistir. Ozellikle okul kayit donemlerinde 6zel okullarin reklam
yogunlugu artarken, yil icerisinde 6zel okullara iligkin ¢esitli reklam haberlere yer verilmistir.
Ortadgretim kurumlarina iliskin reklam ve reklam haberlerin 6n plana ciktig1 gazeteler ise
Cumbhuriyet, Hiirriyet ve Milliyet olarak saptanmistir. Cumhuriyet gazetesinde 6ne ¢ikan 6zel

ortadgretim kurumlari reklamlarina bakildiginda, “Egitimde 130. y11” sloganiyla Isik Okullari,
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“36 yildan beri Tiirkiye’nin dort bir yaninda egitiyor 6gretiyor, kazandiriyoruz...”, “36 yildan
beri egitimde destan yazdik” sloganlariyla Final Okullar, “Cocugunuzun geleceginin ilk
giiniine bekleriz” sloganiyla Eyiliboglu Egitim Kurumlari, “Egitimin 1s18inda biiyiik Tiirkiye
olma yolunda yiiriiyecegiz” sloganiyla Doga Okullari, “TEOG’da yilizde 100 basar1”
sloganiyla Ozel Tas Ilkdgretim Kurumlari’nin reklamlarma yer verilmistir. Ozellikle TEOG
simavinda basar1 elde eden 6grencilerinin isim listelerinin de yayimlandigi reklamlarla gelecek
donem kayitlar1 acisindan basart oranlar1 6n plana ¢ikarilirken, egitimde faaliyet yillarina
vurgu yapilarak kurumlarin egitim alanindaki tecriibelerinin reklamlarda one ¢ikarildigi
gbozlemlenmistir.

Hiirriyet gazetesinde ise, “Pratige dayali deneylerle bilim atdlyesi dersleriyle 1. Siif”,
“Diinya standartlarinda 6gretmenleriyle 1. Smif”, “Kendini ifade edebilen 6grencileriyle 1.
Sinif” sloganlartyla Doga Okullari, “Ugur okullarinda 48. yilinda 9 yeni kampiis”, “Ugur’da
basar1 bir gelenektir” sloganlariyla Ugur Okullari, “Robotlarimiz diinyada iz birakti, iki 6diil
birden kazand1”, “TEOG’da zirvede” sloganlariyla Bahgesehir Okullari, “36 yildan beri
egitimde destan yazdik” sloganlariyla Final Okullari, “Olanla yetinme fazlasim iste”
slogantyla Smav Ozel Ogretim Kurslari, “2016 YGS’de %100 basar1” sloganiyla ASO Teknik
Koleji, “Istek’liyiz her alanda zirvedeyiz” sloganiyla istek Okullari, “Tiirkiye Birincisi 19
Bilfen Ogrencisi” sloganiyla Bilfen Okullar1 én plana ¢ikan ve yogun olarak karsilasilan
reklamlar olmustur.

Milliyet gazetesinin 06zel okullarla ilgili yer verdigi reklamlara bakildiginda,
“Diinyanin tiim renklerinde, diinya kalitesinde” sloganiyla Mektebim Okullari, “Egitimde
130. Y11, “Universiteye giden her adimda Isik Okullar1 yanmizda” sloganlariyla Isik
Okullar1, “66 yillik egitim tecriibemizle Manisa’day1z” slogamyla Izmir Ozel Tiirk Koleji,
“Kaliteli egitimi Tiirkiye’nin her yerine tasiyoruz” sloganiyla Bahgesehir Okullar, “Biz
basarilariniz i¢in variz” slogamyla Ugur Koleji, “Ata’li olmak ayricaliktir” sloganiyla Ata
Koleji yogun olarak yer verilen 6zel okul reklamlar1 olmustur.

Reklam haber agisindan 6zel okullarin yer aldig: igeriklere bakildiginda genel olarak
okullarin gergeklestirdigi basarili projeler, katildiklar1 yarigsmalardaki basarilar1 ve cesitli
faaliyetleri yer almaktadir. Milliyet gazetesinde “Mektebim’den spor basarisi” baslikli reklam
haberde okul 6grencilerinden birinin uluslararas: bir turnuvada birinci oldugu belirtilerek
olayin haber boyutunun yani sira okulun reklaminin da yapildig1 goézlemlenmektedir (Milliyet,
30 Ocak 2016: 27).

Milliyet’in “Ata Kolejliler moral depoladi” baslikli haberinde YGS smavi Oncesi

ogrenciler icin diizenlenen organizasyon haberine yer verilerek, donem igerisinde YGS’ye
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yonelik yapilan caligmalardan s6z edilmis ve okul yoneticilerinin degerlendirmelerine yer

verilmistir (Milliyet, 12 Mart 2016: 14).

“Ata Koleji’nden yiizde 100 basar1” baslikli haberin igeriginde ise lisenin mezun olan
30 6grencisinin de iiniversite simnavlarinda basarili sonuglar alarak ¢esitli boliimlere yerlestigi
vurgulanmig ve olaym haber boyutunun yani sira elde edilen basar1 {izerinden 6zel okulun
tamtim1 yapilmistir (Milliyet, 14 Agustos 2016: 22). Ozellikle Milliyet gazetesinde yer alan
Ata Koleji Demiréren Holding’in sahipliginde oldugundan yine sahibi oldugu gazetede
reklam ve reklam haberlerin yogun sekilde sunulmasi ¢apraz promosyon faaliyeti agisindan
da 6nemli bir 6rnek olusturmustur. Milliyet gazetesinin “Fark Koleji fark yarattr” baslikli
haberinde Fark Koleji Yonetim Kurulu Bagkani’yla yapilan sdylesiye yer verilerek; kolejde
uygulanan egitim modeli ve faaliyetleri 6n plana c¢ikarilmis ve reklam haber seklinde
sunulmustur (Milliyet, 25 Haziran 2016: 12).

Hiirriyet gazetesinin “Dért sehre iistiin zekali okulu” baslikli haberinde Istanbul’da
iistiin zekali ¢cocuklar i¢in egitim veren Doga Okullarinin haberine yer verilerek, Tiirkiye nin
cesitli sehirlerinde yeni kampuslarin agilacagi haberine yer vermistir (Hiirriyet, 30 Mayis
2016: 19). “Doga Okullari’na yeni CEO” baslikli haberde ise “100’t askin kampusuyla
Tiirkiye’nin en biiyiik okul zincirlerinden biri olan Doga Okullari’nin yeni CEO’su Devrim
Karaaslanli oldu” ifadelerine yer verilerek; Karaaslanli’nin geg¢mis kariyerinde 6nemli
sirketlerde gorev aldig1r vurgulanmis ve kurum imajina yonelik olarak tecriibeleri 6n plana
cikartlmistir (Hiirriyet, 7 Kasim 2016: 23).

Cumhuriyet gazetesinde yer verilen reklam haberlere bakildiginda, “Mektebim New
York’ta” basliklt haberde, New York Bilim Akademisinin baslattig1 bir proje ¢ergevesinde
Mektebim Okullari’nin bes 6grencisini yurtdisina gonderecegi belirtilmistir (Cumhuriyet, 21
Ocak 2016: 14). “Fikrinle gel, kazan!” basligiyla yer verilen haberde ise Mektebim Okullari
tarafindan lise 68rencilerinin is hayatina hazirlanmasi amaciyla diizenlenen yarigmada en iyi
1s projelerine odiiller verilecegi ifade edilmistir (Cumhuriyet, 11 Subat 2016: 17). “Kiiltiir’de
inovasyon merkezi” baslikli haberde de “Kiiltiir Koleji, 6grencilerine yenilik¢i bakis agisi
kazandirarak yaraticilik, tiretim ve girisimcilik kiiltiiriinii daha da ileriye tasimak amaciyla Da
Vinci Inovasyon Merkezi’ni agti” ifadeleriyle okulun gerceklestirdigi yeniliklere yer
verilirken, okulun reklamina da katki sunulmustur (Cumhuriyet, 16 Subat 2016: 14).

Incelenen gazetelerde 6zel iiniversitelere iliskin ¢ok sayida reklam ve reklam haber
yaymmlanmistir. Ozellikle iiniversite tercih dénemi aylarinda 6zel iiniversite reklamlarina

yogun bir sekilde rastlanilirken; yil icerisinde 6zel iiniversitelerin faaliyetleriyle ilgili reklam
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haberlere de yogun olarak yer verilmistir. Ozel iiniversitelere iliskin reklam ve reklam
haberler genel olarak Cumhuriyet, Hiirriyet, Milat ve Milliyet gazetelerinde yayimlanmustir.

Reklam haberler agisindan incelenen gazetelerde yer alan igeriklere bakildiginda,
Cumhuriyet gazetesinin “Okan Ogrencileri Miami’de egitimde” baslikli reklam haberde,
“...Okan Universitesi’nin iicretli boliimlerine yerlesen &grenciler isterlerse Ingilizce Dil
Hazirlik sinifin1 OIU’de ek bir egitim licreti 6demeden okuma imkanina sahip bulunuyor”
(Cumhuriyet, 25 Ocak 2016: 14) ifadelerine yer verilmistir. Ayn1 gazetenin Istanbul Bilgi
Universitesi’nin yeni agilan programlarryla ilgili reklam haberinde, “...Bahar déneminde
baslayacak olan Yonetim Bilisim Sistemleri ve Saglik Yonetimi programlari is diinyas1 ve
saglik sektorii i¢in yeni yaklasimlar hedefliyor” (Cumhuriyet, 3 Subat 2016: 22) vurgusu
yapilmustir. “Liseliler iiniversitede” baslikli haberde ise Izmir ve Manisa’da dgrenim goren 4
bin 500 6grencinin katildigr Yasar Universitesi ‘Egitim ve Tanitim Giinleri’ etkinligi yer
almis; “Yasar Universitesi’nin akademisyenlerinin gerceklestirdigi ‘6rnek ders uygulamalarr’
ile tlniversite havasini soluyan gengler, AB destekli programlar ve yurtdist olanaklari
hakkinda bilgi sahibi oldu” (Cumbhuriyet, 16 Subat 2016: 12) ifadesiyle lise 6grencilerine
yonelik 6zel iiniversitenin bir anlamda pazarlama faaliyetine yer verilmistir.

Hiirriyet gazetesindeki reklam haberlere bakildiginda, “Girisimcilikte lider iiniversite
Okan Universitesi” baslikl1 reklam haberin igeriginde girisimcilik derslerinde &nde gelen
cesitli 6zel sektor kuruluslarinin 6nemli isimlerinin konuk edildigi vurgulanmis, “Tiirkiye’de
ilk baslattig1 Girisimcilik Dersi ile Tip’tan Hukuk’a, Miihendislik’ten Giizel Sanatlar’a kadar
farkli alanlarda ogrencilerin girisimcilik ruhunu ortaya cikaran Okan Universitesinin bu
alanda oncii bir iiniversite oldugu belirtilmistir (Hiirriyet, 30 Ocak 2016: 11). Ozellikle
iiniversite tercih donemi olan temmuz ve agustos aylarinda &zel iniversitelerin reklam
haberlerinin artig gosterdigi donemde yayimlanan reklam haberlerden “Uluslararasi
programlariyla fark yaratiyor” bashigiyla Yeditepe Universitesi’ne yer verilmistir. Reklam
haberin igeriginde tiniversite biinyesinde yer alan ¢esitli fakiiltelerin 6gretim {iyelerine vurgu
yapilarak, liniversitenin sahip oldugu imkanlar ve avantajlar 6n plana ¢ikarilmistir (Hiirriyet,
20 Temmuz 2016: 12).

Milliyet gazetesinde ise tercih donemlerindeki 6zel {iniversitelere iliskin yayimlanan
reklam haberlerin yani sira {iniversiteler gesitli sosyal sorumluluk projeleri ve faaliyetleriyle
haberlere konu edilmistir. Milliyet’te “Kog¢’tan Mus’a yeni yil siirprizi” baglikli reklam habere
yer verilerek, Kog¢ Universitesi Goniilliileri tarafindan gergeklestirilen ‘sihirli dilekler’ projesi
kapsaminda Mus’ta 400 Ogrencinin isteklerinin karsilandigina deginilmektedir (Milliyet, 1

Ocak 2016: 20). Ayrica, Milliyet gazetesinde yogun olarak Istanbul Aydin Universitesi’ne
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(IAU) iliskin yayimlanan reklam haberlere rastlanilmistir. IAU’ne iligkin reklam haberlerde

genel olarak tniversitenin ¢esitli konularda diizenledigi konferanslar ve toplantilara genis
olarak yer ayrilmistir. “Ar-Ge gelismenin can damaridir” baslikli haberde Bilim, Sanayi ve
Teknoloji Bakani Fikri Isik’in konuk oldugu 30. Aydin Diisiince Platformu organizasyonuna

(3

yer verilmistir. Haberin igeriginde, “...Isik katilimcilara Tirkiye’nin 2023 Vizyonu’nu
aciklayarak, kendi yazilimlarimiz1 gelistirmemiz gerektiginin altini ¢izip yazilim sektoriiniin
kendini siirekli yenilemesi ve gelistirmesinin dnemine vurgu yapt1” (Milliyet, 26 Mart 2016:
4) ifadeleri one ¢ikarilmistir.

Incelenen gazetelerde yer alan ozel iiniversitelerin reklamlar1 ise genel olarak
Cumhuriyet, Hiirriyet, Milat ve Milliyet gazetelerinde gozlemlenmistir. Cumhuriyet
gazetesindeki reklamlara bakildiginda, “Doktora 6grencilerine tam burs ile kariyer imkani
sunuyor”, “Tercihin senin gelecegin” sloganlariyla Istanbul Arel Universitesi, “Diinyanin yeni
5 boyutlu egitim sistemiyle Tiirkiye’deki &nciisii” sloganiyla Isik Universitesi, “Insam
anlamak icin” sloganiyla Uskiidar Universitesi, “Gelecek burada” sloganiyla Piri Reis
Universitesi, “Yakin Dogu’da gelecege hazir ol!” sloganiyla Yakin Dogu Universitesi, milli
bayramlarda reklam veren Istanbul Kiiltiir ve Atilim Universiteleri 6ne ¢cikmistir.

Hiirriyet gazetesinde yer alan reklamlarda ise “BAU markalama merkezi agiliyor”
sloganiyla Bahgesehir Universitesi, “Goziiniiz ‘yiiksek’lerde olsun” sloganiyla Okan
Universitesi, “Yiiksek lisans ve doktora programlarimizla kariyerinize yatirnm yapin”
sloganiyla Istanbul Aydin Universitesi, “5 fakiilte, 30 YL programi, 9600 mezun, 8000
ogrenci...”, “Girisim, gelisim, degisim” sloganlariyla Atilim Universitesi, “Erken gelenin
tableti hazir”, “Kayit senden, tabletin bizden”, “Gengsin sen, diinya degisir istersen”
sloganlartyla Nisantasi Universitesi ve “Universitede genclik hareketi devam ediyor”
sloganiyla Medipol Universiteleri belirginlik kazanmustir.

Milat gazetesinde ise “Universitede genclik hareketi devam ediyor”, “LYS Tiirkiye

"’

1’incisi ve 2’incisi Medipol’de!” sloganlariyla Medipol Universitesi, “Insan1 anlamak i¢in”
sloganiyla Uskiidar Universitesi ve “Iyi bir egitim sozii” sloganiyla Istanbul Sebahattin Zaim
Universitesinin reklamlar1 6ne ¢ikmistir.

Milliyet gazetesindeki Gzel iiniversite reklamlarina bakildiginda, “Yiiksek lisans ve
doktora programlarimizla kariyerinize yatirim yapin” sloganiyla Istanbul Aydin Universitesi,
“Gelecegin burada”, “Sendeki yetenek bizde olsa”, “Erken gelenin tableti hazir”, “Hayat sana
giizel” sloganlariyla Nisantas1 Universitesi, “Ozel paket bursu 4800€”, “Kariyer hedeflerinize

hizla ulagm” sloganlartyla Uluslararasi Kibris Universitesi, “Birinci tercihe %50 burs”

sloganiyla Dogu Akdeniz Universitesi, “Gelecegimizin iiniversitesi” sloganiyla Izmir
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Ekonomi Universitesi, “Bu iiniversitede is var!” sloganiyla Piri Reis Universitesi ve “Pratik
egitim firsat” sloganiyla Rumeli Universitelerinin reklamlar1 gézlemlenmistir.

Ozetle, egitim haberciligi agisindan gazetelerde 6n plana ¢ikan 6nemli konulardan biri
ozel Universitelere iligkin yayimlanan reklam ve reklam haberlerin yogunlugu olmustur.
Reklam haberler yil igerisinde 6zel iiniversitelere iliskin ¢esitli faaliyetler ve basarilar1 konu
etmistir. Reklamlar ise 6zellikle tiniversite tercih déonemi olan yaz aylarinda yogun olarak
gdzlemlenmistir. Ozel iiniversitelerin reklam haber iceriklerine bakildiginda; 6grencilere
yonelik gerceklestirilen faaliyetler, ¢esitli alanlarda elde edilen basarilar, egitim faaliyetlerine
iliskin uygulamaya konulan yeni programlar 6n plana c¢ikarilmis ve ozel iniversiteler
sorunlardan uzak, catismasiz bir ortam olarak sunulmustur. Ayrica, 6zel iiniversitelerin
reklamlarina bakildiginda ise kayit yaptiracak 6grencilere verilen burslarin ve is imkanlarinin
yogun sekilde one c¢ikarilmasi reklam haberlerle olusturulan olumlu algiyr daha da

pekistirmekte ve 6zel iiniversitelere yonelik ilginin artmasinda énemli rol oynamaktadir.

Sonu¢

Incelenen gazetelerde, 6zel okullara iliskin reklam ve reklam haberler kamu okullarma kiyasla
daha yogun bir sekilde yayimlanmistir. Bu baglamda, kamu ortadgretim kurumlari genel
olarak egitim sistemine iligkin sorunlarla gazetelerde yer alirken; 6zel okullar reklam ve
reklam haberlerde sorunlardan uzak, basarili egitim kurumlari olarak 6ne ¢ikarilmistir.

Ote yandan, incelenen gazetelerde ortadgretim kurumlarina iliskin kamu okullarinin
cesitli tartigmalar tizerinden konu edildigi bir donemde 6zel okullarin reklam ve reklam haber
igerikleri de yogun olarak gdzlemlenmistir. Ozel ortadgretim kurumlari yonetim, gretmen ve
ogrenciler agisindan sorunlardan uzak, basari odakli kurumlar olarak ©6ne ¢ikarken,
ozellestirme politikalarinin egitim alanindaki yarattigi olumsuz etkiler gazete iceriklerinde
goz ardi edilmektedir. Incelenen gazetelerde &zel ortadgretim kurumlarmnin calisan
kadrosunun ya da Ogrencilerin durumlarina iliskin ayrintili ve elestirel bir habere yer
verilmezken; reklam ve reklam haberlerde genel olarak iiniversitelere yerlesen 6grenci
sayilar1 6ne ¢ikarilmis ve bir sonraki donem gelecek olan 6grencilere ve ebeveynlerine c¢esitli
basar1 hikayeleri sunulmustur.

Incelenen gazetelerde 6zel yiiksek dgretim kurumlarma iliskin ¢ok sayida reklam ve
reklam haberin yayimlandig1 saptanmistir. Ozel ortadgretim kurumlarma oranla daha fazla yer
verilen 6zel iiniversite reklam ve reklam haberleri 6zellikle iiniversiteye gecis donemlerinde
artmistir. Genel olarak ¢esitli projeler, imkanlar ve basar1 hikayeleriyle desenlenen reklam

haberlerde, 6zel iiniversitelerin nitelikli O0gretim kadrolar1 6ne c¢ikarilmis ve {iniversite
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mezunlar1 arasindaki issizlik oranlarinin artis gosterdigi son donemde Ozel lniversiteler i

vaat eden yiliksekogretim kurumlart olarak vurgulanmistir. Bu agidan reklamlarda kullanilan
duyurumlara bakildiginda, tiniversite-sanayi isbirligi olgusunun da 6ne ¢ikarilmasiyla ozel
iiniversitelerin is bulma kurumlarina donitistiigiinden sz edilebilir.

Reklam ve reklam haberlerin sikga yer verildigi gazeteler olarak Cumhuriyet,
Hiirriyet, Milat ve Milliyet 6ne ¢ikmistir. Evrensel gazetesinde reklam ve reklam habere yer
verilmemistir. Ortadogu gazetesinde ise reklama yer verilmezken; sadece iki adet reklam
habere rastlanilmistir. Reklam ve reklam haberlerin yer aldig1 gazetelerde 6zel okullara iliskin
sunulan igerikler incelendiginde, 6zel ortadgretim kurumlari hakkinda yil igerisinde elde
edilen basarilar, projeler, olanaklar kisa haberler seklinde verilirken; bu tiirden haberler siklik
oran1 agisindan yogun sekilde gozlemlenmistir. Ozel ortadgretim kurumlarma iliskin
reklamlar ise genel olarak kurumlara gecis sinavlar1 6ncesi ve sonrasinda yogunlasmustir.

Incelenen gazetelerde o6zel iiniversitelere iliskin yayimlanan reklam ve reklam
haberlere bakildiginda, 6zel orta dgretim kurumlarina gore reklam haberler agisindan 6zel
{iniversiteler igerik olarak daha sik ve genis oranda sayfalara tasinmstir. Ozel iiniversitelere
iligkin reklam haberler yil icerisinde yogun olarak sunulmakla birlikte, kayit dénemlerinde
iiniversitelerin uygulamalari, sahip oldugu olanaklar, 6gretim tiyesi kadrolar1 6ne ¢ikarilarak
tam sayfa haber seklinde islenmistir. Bunun yam sira, reklamlarda da 6zel ortadgretim
kurumlarina gore O6zel iniversite reklamlari daha yogun sekilde gazetelerde yer almistir.
Reklam sloganlar1 agisindan vurgu yapilan ifadelere bakildiginda, son donemde artan issizlik
ve Universite mezunlarmin i bulamama sorununa yonelik is imkani saglayan ve sanayi
alaniyla igbirligi icerisinde uygulamali egitim veren lniversite temalari islenmistir. Ayrica,
0zel {liniversite reklamlarinda vurgu yapilan diger nokta gelecekle ilgili umut vaat eden
sloganlarin kullanilmas: olmustur. Bu acidan 6zel {niversiteler reklamlarinda gelecegi
pazarlayan ve maddi bir kazang elde etme amacini sakli tutan bir reklam stratejisi izlenmistir.

Ozetle, bu ¢alismada ulagilan bulgularin yorumundan elde edilen sonuglar sadece
ornek olarak segilen gazeteler i¢in genellenebilir. Tiirkiye’de calismanin 6rnegini olusturan
gazetelerdeki egitime iliskin reklam ve reklam haber iceriklerine bakildiginda, egitim
haberciligi agisindan kamusal ve 6zel 6gretim kurumlarina iligkin gelismelerin esit sekilde ve
tiim yonleriyle topluma aktarilmasi gerektigi sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte, egitim
sistemiyle ilgili sorunlar yapici bir elestirellik ¢ergevesinde giindeme getirilip tartisilmalidir.
Kamu egitim kurumlarinin iginde bulundugu sorunlar 6ne c¢ikarilirken, sorunlara iliskin
¢cozlim Onerileri getiren bir habercilik anlayiginin benimsenmesi gerekmektedir. Bu anlamda,

reklam ve reklam haberlerin 6tesinde kamu egitim kurumlarina iligkin sorunlarin ¢dziimiinde
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ve kamusal egitimin giiglenmesinde aktif rol alan tiim egitim kurumlarinin olumlu ve olumsuz
durumlarinin esit sekilde tartisildigi ve giindeme tasindigr bir egitim haberciligi anlayisi

ortaya konmalidir.
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