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WEIMAR CUMHURIYETIi'NDE BOLSEViZM'iN KORKU CEKICILiGi
BAGLAMINDA ALMAN PROPAGANDA POSTERLERINDE KULLANIMI*

Caner CAKI?
Oz

Birinci Diinya Savasi'ndan yenik ¢ikan Almanya'da, Rusya'da oldugu gibi biiytik bir
Komiinist devrimin yasanacagi diisiiniilmekteydi. Buna karsin, beklenilenin aksine 1933
yilinda asir1 milliyetgi, antisemitist ve antikominist nasyonal sosyalistler iktidar olurken,
Komiinizm’i diigman olarak géren Nazizm de Almanya'nin resmi ideolojisi haline geldi. Bu
sliregte  komiinizmin Almanya'da iktidari1 Onleyen en biiyiik etmenlerden biri Anti-
Bolsevizm yonlii yapilan propaganda faaliyetleriydi. Birinci Diinya Savasi'ndan hemen sonra
Almanya'da Komiinizm karsit1 yapilan propagandalarda, Bolsevizm Alman halkina bir korku
unsuru olarak sunuldu. Bu g¢alismada, Birinci Diinya Savasi'ndan sonra Weimar
Cumhuriyeti'nde Bolsevizm'e karst kullanilan propaganda posterleri, nitel aragtirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak korku cekiciligi baglaminda
incelenmistir. Bu amagla 1919 yili icerisinde Almanya'da basilan ve amagli 6rneklem metodu
kullanilarak belirlenen dort (Yikim, Oliim, Tehlike ve Yokluk konulu propaganda posterleri)
Bolsevizm konulu propaganda posteri Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in, dizanlam,
yananlam ve mit kavramlar1 boyutunda ele alinmistir. Elde edilen bulgular 1s18inda posterlerin

Bolsevizm'in Almanya'yr yikima siirtikledigi, yoksullugu arttirdigi, Almanlarin 6liimiine yol

actig1 seklinde mitlerin insa edilmeye calisildig1 goriilmiistiir.
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In Germany, defeated from World War 1, it was thought that there would be a great
communist revolution as in Russia. On the contrary, the ultranationalist, anti-Semitic and anti-
Communist national socialists came to power in 1933, while Nazism, which claimed
Communism as its enemy, became Germany's official ideology. In this process, one of the
greatest factors preventing communism in Germany was anti-Bolshevism-oriented
propaganda. After the First World War, Bolshevism was presented as an element of fear to the
German people in propaganda against anti-communism in Germany. In this study, propaganda
posters used against Bolshevism in Weimar Republic after the First World War were
examined in the context of fear appeal using the semiotics analysis method in qualitative
research methods. For this purpose, four propaganda posters (Bolshevism propaganda posters
on the topic of demolition, death, danger and lack), which were published in Germany in 1919
using the objective sampling method, were analyzed in the dimension of the dénotation,
connotation and myth concepts of the French Language Scientist Roland Barthes. In the light
of the findings, it was seen that the posters led to the formation of myths that Bolshevism

damaged Germany, increased poverty, led the Germans to death.

Keywords: Fear Appeal, Propaganda, Germany, Semiotics

GIRIS

Alman Imparatorlugu, 1918 yilinin sonlarina dogru Itilaf Devletleri'ne teslim oldu. 9
Kasim 1918 tarihinde Imparatorluk yikilarak, yerine 1933 yila kadar hiikiim siirecek olan
Weimar Cumhuriyeti kuruldu. Weimar Cumhuriyeti, Alman tarihinde kurulan ilk Alman
cumhuriyetiydi. Geng cumhuriyet, Almanya'daki sosyal demokratlar tarafindan
yonetilmekteydi. Diger yandan, Alman halki igerisinde Komiinizm ideolojisi buytk bir niifuz
elde ederek, ulke icerisinde 6nemli bir siyasi gi¢ haline gelmisti. Bunun sonucunda,
Almanya'daki pek cok gevre 1917'de Rusya'da patlak veren Bolsevik Devrimi'ne benzer bir
ihtilalim Almanya'da yasanacagina inanmaya basladi. Buna karsin 1929 Diinya Ekonomik
Buhrani ile biiyiik bir ivme yakalayan antikomiinist NSDAP (Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i
Partisi) 1933 yilimin Ocak ayinda Almanya'da iktidara geldi. Komdinizm ideolojisinin
Almanya'da basar1 elde edememesinin altinda pek c¢ok neden yatti§1 diisliniilmektedir.

Ozellikle, bu siirecte Almanya'da Komiinizm'e karsi yapilan "korku" temali propaganda

faaliyetlerinin 6nemli bir rol oynadig1 sdylenebilir.

Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasinda, Komiinizm ideolojisinin Weimar

Cumhuriyeti'nde egemen olamamasinda propagandanin ne gibi bir rol oynadigin1 ortaya
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koyan herhangi bir ¢alismaya ulasilamamistir. Diger yandan propaganda disiplini igerisinde
korku ¢ekiciligi kavraminin ele alindigir herhangi bir ¢alismaya da rastlanilamamistir. Bu
acidan calisma, Weimar Cumhuriyeti 6zelinde propagandada korku cekiciligi kullanimini

ortaya koymasi bakimindan alanda 6zgiin bir nitelik kazanmaktadir.

Bu ¢alismada Birinci Diinya Savasi'ndan sonra Almanya'da basilan Komiinizm karsiti
propaganda posterleri korku ¢ekiciligi baglaminda ele alinmistir. Calismadan elde edilen
bulgular 1s18inda siyasi bir bunalim siirecine giren Almanya'da, Komunizm ideolojisinin
iktidara gelmemesinde ve beklenilenin Kominist devrimin patlak vermemesinde,
propagadanda posterlerinin ne gibi bir rol oynadig1 ortaya konulmaya calisiimistir. Calismada
ilk olarak Birinci Diinya Savasi'ndan sonra Almanya'da kurulan Weimar Cumbhuriyeti ve
siyasi donem hakkinda bilgi verilmistir. Ardindan 1919 yil1 igerisinde Almanya'da basilan ve
amacli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen dort Bolsevizm konulu propaganda posteri
Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in, diizanlam, yananlam ve mit kavramlari boyutunda ele

alinmustir.
1. Weimar Cumhuriyeti

Birinci Diinya Savasimin son giinlerinde Almanya'da patlak veren ayaklanmalar
sonucunda Imparator 2. Wilhelm iilkeyi terk ederek, Hollanda'ya siginmisti. Bunun
neticesinde 1918'in Kasim'inda Almanya'da monarsi kaldirilarak, cumhuriyet ilan edildi.
Cumbhuriyet adini, milli meclisin yeni anayasayi olusturmak i¢in 1919 yilinda toplandigi
Weimar kentinden aldi (Cangen, 1997:17). Bu siiregte iilkede patlak veren isyan ve
ayaklanmalar1 bastirma i¢in Freikorps adinda birlikler orgiitlendi (Winkler, 1998:73). Bu
birlikler, Weimar Cumbhuriyeti’nde 6zellikle komiinistlere karsi devlet eliyle orgiitlenen

diizensiz silahli birliklerdi.

1918-1933 yillar1 arasinda Weimar Cumbhuriyeti, Almanya Sosyal Demokrat
Partisi'nin (SPD) golgesinde, koalisyon hiiklimetleri ile yonetilen, Avrupa siyasetinde etkisini
hissettimeyen bir devlet oldu (Kershaw, 2007: 130). Weimar Cumhuriyeti, Ulke icerisinden
gelen sert muhalefet ile miicadele ederken, ayn1 zamanda iilke disindan gelen baskilarla da
miicadele etmek zorunda kaliyordu (Kolb, 2008:34). Bu yiizden tilkede ekonomik ve siyasi

refahin saglanmasi miimkiin olamiyordu.

Almanya'nin 1919 yilinda Versay Anlasmasi'ni imzalamasindan sonra, Weimar

Cumbhuriyeti i¢inden ¢ikilmaz ekonomik ve siyasi buhranin i¢ine girdi (Kissenger, 2010:234).
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itilaf Devletleri, Almanya'dan yiiklii bir tazminat talep ediyor, Almanya'nin tiim denizasiri
somiirgelerine el koyuyur ve Avrupa'daki bazi topraklarini da Almanya'dan aliyordu. Versay
Antlagmasi'mi Weimar Cumhuriyeti'nin imzalanmis olmasi, halk nezdinde Cumhuriyet’e

yonelik olumsuz 6n yargilarin olusmasinin yolunu agti.

1923 yilinda NSDAP (Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi) lideri Adolf Hitler
onderliginde bir grup, Weimar Cumhuriyeti'ne kars: tarihe Birahane Darbesi (Hitler putsch)
olarak gegecek olan darbe girisiminde bulundu. Alman hikimetinin midahalesi Gizerine darbe
basarisiz oldu. Basarisiz olan darbe girisiminin ardindan, Hitler tutuklandi ve NSDAP'nin
siyasi faaliyetleri durduruldu (Gordon, 2015:153). Darbenin basarisiz olmasi, Weimar
Cumhuriyeti'nin 10 y1l daha Almanya'da hiikiim siirmesine yol a¢ti. Weimar Cumhuriyeti'nin
mucadele halinde oldugu bir diger 6nemli giic de, Almanya'daki komunistlerdi. Rosa
Luxemburg ve Karl Liebknecht liderliginde kurulan Alman Komiinist Partisi (KPD),
Almanya'da NSDAP kadar énemli bir siyasi niifuz haline gelmisti (Fowkes, 1984:68-69).

Buna karsin Weimar Cumbhuriyeti'nde iktidara gelebilecek oy oranina ulagamadi.

19201 yillarda Weimar Cumbhuriyeti, Gustav Stresemann'in bagarili politikalari
sayesinde kisa donemli, goreceli bir iyilesme donemine sahit oldu. Buna karsin 1929 yilinda
patlak veren Diinya Ekonomik Buhrani ve Stresemann'in 6liimii Weimar Cumbhuriyeti'nin
¢oziilme siirecini baglatmis oldu (Kolb, 2008:211). Ekonomik ¢alkanltilar, Weimar
Cumhuriyeti'nin halk nezdinde itibarim1  kaybetmesine neden olmaktaydi. Nitekim,
Almanya'da issizlik Onlemeyecek boyutlara ulasmis, Alman ekonomisi iflasin esigine
gelmisti. Yiikselen enflasyondan dolayi, Alman marki siirekli olarak deger kaybetmekteydi.
Bu nedenle, ¢ogu ¢evre tarafindan Weimar Cumbhuriyeti'nin yikilmasindaki en temel neden
ekonomiye dayandirilmistir (Frey & Weck, 1983:404). Weimar Cumbhuiryeti'nin yikilmasini
hizlandiran ikinci 6nemli neden ise, siyasi istikrarsizlikti. Nitekim, Weimar Cumhuriyeti'nin

14 yillik tarihi boyunca iilkede 15 yonetim is basina gelmisti.

1930 yilinda Sansdlye olan Heinrich Briining doneminde Weimar Cumbhuriyeti
tamamen dagilma siirecine girdi (Patch, 2006:322). Adolf Hitler'in 1933'in Ocak ayinda
Sansdyle (Basbakan) olarak atanmasi ile fiili olarak varligi son bulan Weimar Cumhuriyeti,
ertesi yil Cumhurbagkant Paul von Hindenburg'un oliimii ve Hitler'in kendini Fiihrer ilan
etmesiyle de resmi olarak ortadan kalkti (Caplan, 2017:26). Weimar Cumhuriyeti'nin
yikilmasi ile birlikte ikinci Diinya Savasi'nin sonuna kadar siirecek olan Nazi Almanyasi

Doénemi baglamis oldu.
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2. Korku Cekiciligi ve Propaganda

Korku insanlarin en temel duygularindan biridir (Witte, 1996:423). Korkunun
insanlarin karar alma siirecinde onemli bir rol oynadigi bilinmektedir. Ozellikle, korku
mesajlarinin dogru bir sekilde kullaniminin tutum degisikligi ve eylem iizerinde olumlu
etkileri olabilecegi goriilmiistiir (Ray ve Wilkie, 1970:54). Korkunun insanlarin karar alma
stirecinde etkisi oldugundan, propaganda, reklam, halkla iliskiler vb. pek ¢ok disiplinin korku
faktorinu faaliyetlerinde kullandiklar1 bilinmektedir. Nitekim korku, kitlelerin iknas1 {izerinde
onemli bir giice sahiptir (Dillard ve Anderson, 2004:909). Korku ve ikna kavramlarinin bir
arada kullanimi, zaman igerisinde korku c¢ekiciligi adinda yeni bir kavramin 6n plana

¢ikmasina neden olmustur.

Alanda yapilan kapsamli literatiir taramas1 sonucunda, korku ¢ekiciligi kavraminin
genel olarak reklam ve kamu spotlarinda ele alinarak incelendigi gériilmiistiir. Ornegin, Balci
(2007), "Negatif Siyasal Reklamlarda Tkna Edici Mesaj Stratejisi Olarak Korku Cekiciligi
Kullanim1" adli ¢alismada Tiirkiye'deki siyasi partilerin korku ¢ekiciligi kavramini ne yonde
kullandiklarini; Giirdin (2016), "Sigara Karsiti Televizyon Reklamlarinda Kullanilan Korku
Cekiciligi Faktorii Etkinliginin Beyin Goriintiileme Teknigi ile Olgiimii" adli galismada sigara
karsit1 reklamlarin korku cekiciligi agisindan sunumunu; Seki (2017), "Ikna Edici Iletisim
Acisindan Korku Cekiciligi Kullanimi: Saglik Bakanligi Tarafindan Yaymlanan Kamu
Spotlar1 Ornegi" adli ¢alismada ikna edici iletisim baglaminda korku gekiciligi kavramindan
kamu spotu reklamlarinda nasil yararlanildigini;Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018), "Adolf
Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adli ¢calismada
Adolf Hitler'in kamu spotu reklamlarinda korku 6gesi olarak ne yonde kullamildigini ele

almistir.

Korku c¢ekiciligi kavrami, insanlart belirli davraniglar1 yaptiklari zaman baglarina
gelebilecek olumsuz sonuglar konusunda uyararak, onlar1 uyarilan eylemi yapmama
konusunda ikna etmeye c¢alisan, bu siirecte korku faktoriinii etkin bir sekilde kullanan ikna
odakl1 bir iletisim tiirtidiir (Balc1, 2007:73). Bu agidan korku ¢ekiciliginin kitlelerin iknasinda
etkide bulundugu goriilmektedir (Shelton ve Rogers, 1981:366). Korku c¢ekiciligi, insanlarin
korku duygusundan yararlanir. Kitleler gelecekte baslarina gelebilecek muhtemel olumsuz

durumlar konusunda uyarilir. Uyarilan kitlelerin arzu edilen yonde hareket etmesi saglanir.

Glinlimiizde korku cekiliciligi pazarlama alaninda (Firat, 2013:187), ozellikle
reklamlarda siklikla kullanilmaktadir (Laroche, 2001:297). Buna karsin propagandanin korku
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cekiligini kullanim1 ¢ok daha eski zamanlara dayanmaktadir. Nitekim korku cekiciligi
pazarlama alaninda kullanilmadan 6nce, 20. ylizyilin baslarinda propaganda disiplininde
yogun olarak kullanilmistir (Tanyeri Mazic1 ve Caki, 2018:290). Ozellikle Nazizm, Fasizm,
Kominizm gibi ideolojilerin hakim oldugu yo6netimlerin kitlelerin iknasinda korku

cekiciliginden etkin bir sekilde yararlanildigi bilinmektedir.

Propaganda, belirli amaglar dogrultusunda, sistemli bir sekilde yonetilen, belirli fikir
ve ideolojilerin hakim kilinmasi igin kitle iletisim araglarindan yararlanilarak kitleleri
etkileme siirecini ifade etmektedir. Propaganda, propagandacinin istenen niyetini ortaya
koyan ve istedigi tepkiyi elde etmeye calisan bir iletisim bicimidir (Jowett ve O'donnell,
2014:1). Propaganda, temel olarak toplumsal ve siyasal denetimin surdirilmesinde énemli bir
islev gormektedir (Cankaya, 2008:27). Bu acidan Kkitleler iizerinde denetim kurmak
istenildiginde, propagandanin da ©Oneminin arttig1 goriilmektedir (Oymen, 2014:11).
Propagandanin basarisindaki etmen, olaylar1 etkileyici bir sekilde sunmasinda yatmaktadir
(Domenach, 2003:61). Bu siirecte yasanan ve yasanacak durumlarin c¢arpict bir sekilde

sunulmasiyla, insanlarin ikna edilmesi amaglanir.

Propaganda, insanlarin duygularindan etkin bir sekilde yararlanir. Nitekim, insanlarin
bilingaltinda bulunan bir takim korkular, propagandanin faaliyetleri agisindan oldukca
onemlidir (Keskin Yilmaz, 2007:14). Ikna siirecinde propagandanin en ¢ok yararlandig
duygulardan biri de, insanlarin korkularidir. Korkunun diizeyinin iyi planlanmasi, Kitlelerin
iknas1 siirecinde etkili olmaktadir (Leventhal, 1971:1209). Bu acidan, korku odakli bir
iletisim tiiri olan korku ¢ekiciligi kavrami, propagandanin siklikla bagvurdugu yontemlerden

birini haline gelmistir.

Ozellikle Birinci Diinya Savasi'ndan itibaren, iilkeler kitle iletisim araclar1 vasitasiyla
kendi halklar1 Ttizerinde tahakkiimlerini guglendirmek, mittefiklerinin desteklerini
stirdiirmelerini saglamak ve daha da onemlisi diismanlarinin moralerini bozmak amaciyla
korku fatkérinden propaganda faaliyetlerinde etkin bir sekilde yararlanmaya baslamistir
(Jowett ve O'donnell, 2014:166). Ideolojik sdylemlerin, liderlerin, ordularin ve hatta kitlelerin
korku faktorii olarak korku gekiciligi baglaminda propagandada yararlanildigi goriilmiistiir.
Bu caligmada Birinci Diinya Savasi'ndan hemen sonra Almanya'da kurulan Weimar
Cumbhuriyeti'nin (1918-1933) Komiinizm karsiti propaganda faaliyetleri, korku cekiciligi

baglaminda ele alinarak doneme 151k tutulmasi amaclanmaktadir.
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3. Yontem
3.1. Calismanin Amaci

Birinci Diinya Savasi'ndan sonra, Almanya'da Kominizm ideolojisinin iktidara
gelmemesinde ve beklenilen Komdinist devrimin patlak vermemesinde, propagadanda
posterlerinin ne gibi bir rol oynadigin1 ortaya koymak c¢alismanin temel amacini
olusturmaktadir. Diger yandan Komiinizm'in hangi korku metaforlar1 {izerinden sunuldugunu,
korku ¢ekiciligi baglaminda hangi mitlerin insa edildigini de ¢alisma kapsaminda agiklamak,

caligmanin bir diger amacini meydana getirmektedir.
3.2. Cahsmanin Onemi
Calisma;

-Birinci Diinya Savasi'nda sonra Almanya'da kullanilan propaganda posterlerinin

Komuinizm ideolojisini korku gekiciligi baglaminda ne yonde kullandigini ortaya koymasi,

-Birinci Diinya Savasi'nda sonra Almanya'da Komiinizm ideolojisinin iktidara

gelememesinde propaganda posterlerinin ne gibi bir rol oynadigini agiklamasi,

-Alanda 06zgiin olmasi, gelecek c¢alismalar1 tesvik etmesi, korku cekiciligi ve

propaganda konularinda kaynak teskil etmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.
3.3. Cahismanin Evreni ve Orneklemi

Almanya'nin Birinci Diinya Savasi'ndan ayrildigi 1919 tarihinden, Nazilerin iktidara
geldigi 1933 tarihe kadar gegen surecgte, Almanya'da korku ¢ekiciligi baglaminda yayinlanan
tim propaganda posterleri ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin, tim posterlere
ulasmanin imkansizligindan dolayr calismada Orneklem kullanilmistir. Diger yandan
propaganda posterlerindeki temalarin benzer Ozellikler tasimasi da calisma kapsaminda
orneklem kullanilmasin1 gerektirmistir. Bu amacla amacli 6rneklem metodu kullanilarak
belirlenen dort (Yikim, Oliim, Tehlike ve Yokluk konulu propaganda posterleri) Bolsevizm

konulu propaganda posteri ¢aligmanin 6rneklemi olarak analiz edilmistir.

3.4. Calismanin Simirhliklar:
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Komiinizm ideolojisinin yalnizca Alman propaganda posterleri {lizerinden korku
cekiciligi baglaminda ele alinmasi, calismanin temel smirliligint olusturmaktadir. Diger
yandan ¢aligma kapsaminda yalnizca dort gorsel lizerinden inceleme yapilarak genellemede

bulunulmasi da ¢alismanin bir diger 6nemli sinirliligini teskil etmektedir.
3.5. Calismanin Sorulari
Calisma kapsaminda asagidaki sorular meydana getirilmistir;

-Birinci Diinya Savasi'ndan sonra Almanya'da kullanilan propaganda posterlerinde

korku c¢ekiciligi baglaminda hangi konular 6n plana ¢ikarilmigtir?

-Birinci Diinya Savasi'ndan sonra Almanya'da kullanilan propaganda posterleri korku

cekiciligi baglaminda hangi mit/mitleri insa etmistir?

-Birinci Diinya Savasi'nda sonra Almanya'da kullanilan propaganda posterleri korku

cekiciligi baglaminda hangi metonimilerden yararlanmigtir?

-Birinci Diinya Savasi'nda sonra Almanya'da kullanilan propaganda posterleri korku

cekiciligi baglaminda hangi metaforlar kullanilmigtir?
3. 6. Calismanin Yontemi

Caligma kapsaminda propaganda posterleri nitel aragtirma yontemlerinden
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak incelenmistir. Posterler Fransiz Dil Bilimci

Roland Barthes'in yananlam, diizanlam ve mit boyutunda ele alinmistir.

20. yiizyilin baglarinda bir bilim dali olarak ortaya c¢ikan gostergebilim, gdstergeler
lizerinden olusan anlamlart incelemektedir. Gostergebilim, gostergelerden meydana gelen
anlam dizgelerinin gorlinen anlaminin disinda, ilk bakista ortaya ¢ikmayan gizli anlamlarini
inceleyen bir bilim dalidir (Geray, 2014:64). Gostergebilim, pek ¢ok dilbilimci, antropolog,
filozof tarafindan agiklanmaya calisilmistir. Bunlar icerisinde en 6n plana ¢ikanlardan biri
Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'dir. Barthes, gostergebilime diizanlam (dénotation) ve
yananlam (connotation ) olmak tizere iki kavram kazandirmigtir (2016a:84). Dizanlam ve
yananlam anlamlandirmanin iki temel yapisin1 meydana getirmektedir (Guiraud, 2016:46).
Diizanlam, s6zciigiin degismez, nesnel anlamini ifade eder (Sigirci, 2016:73). Diizanlam yasa
olarak kabul edilen anlamdir (Barthes, 2016b:19). Yananlam ise klttre 6zgidur. Yananlam

icerisinde g0stergeler ¢ok anlamlidir, bu ag¢idan anlamlandirmada farkliliklar olusabilir
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(Kalkan Kocabay, 2008:35). Gostergebilimde yananlamin iyi okunabilmesi igin, anlam

dizgelerinin orildigii kiiltlirtin 6zelliklerinin iyi bilinmesi gerekmektedir.

Barthes'a gore, izleyici/okuyucu anlamlandirmada etkindir, onun g¢abasiyla gosterge
dizgeleri anlama kavusur (Tekinalp ve Uzun, 2013:122). Yani anlamlandirma siireci
izleyicinin yorumlariyla meydana gelir (Barthes, 2017:31). Barthes'in gdstergebilimde ortaya
koydugu kavramlardan biri de mit kavramidir. Mit bir kiiltiirin, doganin veya gercekligin
gortintimlerini agiklamak amaciyla olusturdugu Oykiiler bitiiniidiir (Fiske, 2017:185). Mit,
biitiin olarak kavranmalidir (Strauss, 2018:64). Mitler doganin ve ¢evrenin anlamlandirilmasi
amactyla ortaya cikmistir. Mitlerin tasidiklart anlamlar kiiltiirlerin tarihleri igerisinde

yasanmisliklarinin bir tirtiniidiir.
4. Analiz
4. Weimar Cumhuriyeti Propaganda Posterlerinin Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu bdliimiinde, 1919 yili igerisinde Almanya'da basilan ve amaglh
orneklem metodu kullanilarak belirlenen dort (Yikim, Oliim, Tehlike ve Yokluk konulu
propaganda posterleri) Bolsevizm konulu propaganda posteri Fransiz Dil Bilimci Roland

Barthes'in yananlam, diizanlam ve mit kavramlar1 boyutunda ele alinmustir.
4.1. "Yikim" Konulu Propaganda Gorseli

"Yikim" konulu propaganda gorseli, Barthes'in diizanlam boyutunda ele alindiginda,
gorselde bir sehrin lizerinde devasa boyutlarda bir kisinin elindeki ates ile sehri yakmaya
calistigr ve ayag ile evleri ezdigi goriilmektedir. Gorselin tizerinde Almanca "Deutschlands
ideale Zukunft unter der Herrschaft des Bolschewisten/ Bolseviklerin yonetimi altinda

Almanya'nin ideal gelecegi" yazis1 yer almaktadir.
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Resim 1. "Yikim" Konulu Propaganda Gorseli

T

3

unter der Steceads
2o Bolsthewisien

(Kaynak: Loc Pictures, 2018a).

Barthes''!n  gostergebilim anlayisina gore, gostergelerden olusturulan anlam
dizgelerinin okuyucu/izleyici tarafindan dogru bir sekilde okunabilmesi ig¢in, anlam
dizgelerini olusturan kiiltiiriin ve baglamin iyi tahlil edilmesi gerekmektedir. Birinci Diinya
Savasi esnasinda Rusya'da patlak veren komiinist devrim, tiim diinyada biiylik yanki
uyandirmustir. Itilaf Devletleri Ingiltere ve Fransa, Rusya'daki devrime karsi ¢ikarak, devrim
karsitlari aciktan desteklemistir. Bu siiregte Rusya'da yasanan devrim, itilaf Devletleri
tarafindan olumsuz bir propaganda ile kamuoyuna sunulmustur. 1917 Devrimi, Avrupa'nin
pek cok bdlgesinde, canice islenen katliamlarin, insanlara yapilan zorbaliklarin, a¢higin ve
yoklugun devrimi olarak goriilmiistiir. Bu siliregte antikomiinist propaganda faaliyetlerinin

yogun olarak yasandigi iilkelerden biri de Almanya olmustur.

Tablo 1. "Yikim" Konulu Propaganda Gorseli

Duzanlam Yananlam Metafor Metonimi Insa'\}IE if[hlen
Bolsevizm, Elinde ates
Bir adamin Bolsevizm'in "korku" ve tutan adam, | Komdunizm,
elindeki ates ile | Almanya'nin yok "yikim" Bolsevizm'in | yalnizca
Almanya'y1 olmasina yol metaforu metonimi yikima yol
yakmasi. acacagl. olarak olarak acar.
kullanilmistir. | kullanilmistir.
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Gorseldeki sunum kodlart igerisinde konumlandirilan adamin, gérselin hemen altinda
bulunan "Bolsevizm" yazisindan komiinist oldugu anlagilmaktadir. Buna karsin adamin
komiinist oldugunu ifade eden orak-cekic, yildiz vb. herhangi bir metonime yer verilmemistir.
Metonimi, bir sozciigiin baska bir sozciik yerine egreti olarak kullanilmasidir. Adam,
kominizmi temsil eden bir metonimi olarak yer almistir. Gorseldeki adam sunum kodlari
icerisinde "korku" ve "yikim" metaforu olarak kullanilmistir. Gorselde yer alan "gelecek"
vurgusu, Alman halkina Komiinizm'in getirecegini iddia ettikleri yikimi gostermektedir.
Gorsel igerisinde, Alman halkinin Komdiinistleri durdurmalar1 gerektigi, aksi halde
Komiinizm'in Almanya'y1 biiyiik bir yikima siiriikkleyecegine yonelik, korku cekiciligi
baglaminda mit insa edilmeye ¢alisilmaktadir. Yananlam boyutunda, Almanya'nin Komiinizm

ile felakete ugrayacagi vurgusu yapilmaktadir.
4.2."Olim™ Konulu Propaganda Gorseli

"Oliim" konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda incelendiginde, gorselde
kirmizi bir su birikintisi i¢inde 6lmekte olan bir kisi ve hemen yaninda dilini disar1 ¢ikarmis,
on ayaklar1 kan iginde bir kurt gosterilmistir. Gorselin hemen altinda ise yikintilar igerisinde
bulunan bir ev silueti konumlandirilmistir. Posterde Almanca "Bolschewismus heisst die Welt

im Blut ersdufen/ Bolsevizm, diinyay1 kanda bogmak anlamina gelir" yazisi yer almaktadir.

Resim 2. "Olum" Konulu Propaganda Gorseli

(Kaynak:Word Press, 2018).
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Rusya'daki 1917 Devrimi'nin kanli bir sekilde sonuclanmasi, Alman antikomiinist
propagandasinda Onemli bir malzeme haline getirilmistir. Nitekim, antikomiinist
propagandanin temelinde, Bolseviklerin Car'a sadakatini bildirenleri acimasizca katlettigi,
kendi gibi diisiinmeyen Rus halkina zulmettigi vurgusu yapilmistir. Yapilan propagandalarda

devrimin Rusya'ya kandan baska bir sey getirmedigi {izerinde durulmustur.

Tablo 2. "Olum" Konulu Propaganda Gorseli

Duzanlam Yananlam Metafor Metonimi Insal\;E i‘thlen
Bir kurdun, kan Bolsevizm, | Bogulmakta olan
icerisinde Bolsevizm, "6lim" ve adam ve sehir -
5 ol atliarm Komunizm,
bogulmakta olan| Alman halkinin katliam yikintilar |
) o \ Almanya'ya
bir adamin 6limne yol metaforu Almanya'nin | .. 2
. 6lum getirir.
basinda agmasi. olarak metonimi olarak
beklemesi. kullanilmistir. | kullanilmasgtir.

Gorsel yananlam boyutunda ele alindiginda, sunum kodlar1 igerisinde kurdun
Bolsevizm'i temsil eden bir metonimi olarak kullanildigi goriilmektedir. Nitekim, gorselin
hemen iistiinde yazan Bolsevizm yazisi ile kurda vurgu yapilmaktadir. Gorselde ilk bakista
kirmizi su birikintisi olarak beliren gostergenin, insan kani oldugu yine gorselin altinda yazan
"kan iginde bogulmak" yazisindan anlagilmaktadir. Komiinizm, kurt metonimi {izerinden
"olim" ve "katliam" metaforu olarak ortaya c¢ikarilmaktadir. Gorselin hemen arkasinda
konumlandirilan yikintilar da Komiinizm'in Almanya'ya verdigi zarar1 gdstermektedir. Sunum
kodlar igerisinde propaganda posterinde Komiinizm'in tiim diinyay1 6ldiirerek yok edecegi
miti insa edilmeye calisilmaktadir. Alman halkinin Komiinizm'i desteklemeleri durumunda
yalnizca kendi Oliim fermanlarin1 imzalamis olacaklar1 yananlam boyutunda gorselde

verilmektedir.
4.3. "Tehlike™ Konulu Propaganda Gorseli

"Tehlike" konulu propaganda gorselinde diizanlam boyutunda sunum kodlar
icerisinde agzinda bicak bulunan, siyah bir giysi icerisinde kuru kafa goriilmektedir. Bigaktan,
kuru kafanin siyah giysisi lizerine kan damlamaktadir. Kuru kafanin hemen arkasinda bir
mezarlik konumlandirilmistir. Gorsel igerisinde hava simsiyah olarak sunulmustur. Gorselin
hemen altinda Almanca "Die Gefahr des Bolschewismus/Bolsevizm tehlikesi" yazis1 yer

almaktadir.
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Resim 3. "Tehlike" Konulu Propaganda Gorseli

(Kaynak: Loc Pictures, 2018b).

1917 Ekim Devrimi'nde, ele geg¢irilen esirlerin toplu sekilde oldiirtildiiklerine dair
Avrupa'da genis bir propaganda faaliyeti yiriitilmistir. Yapilan toplu katliamlara dair
haberler propaganda araci olarak kullanilmis ve devrime karst korku unsuru olusturulmaya
calisilmistir. Neticede Komiinizm'in kendi gibi diislinmeyenlere asla yasam firsat1 vermedigi

iizerinde durulmustur.

Tablo 3. "Tehlike" Konulu Propaganda Gorseli

Dizanlam Yananlam Metafor Simge Insa'\ﬁ if[hlen
Agzinda bigak . Bo|}$eV_1|z'm, Kuru kafa o
olan kuru Bolsevizm'in, katil S Kominizm,
. Bolsevizm'i .
kafanin bir Almanlari metaforu simaelemektedir insanlari
mezarlikta oldirdigi. olarak g katleder.
bulunmasi. kullanilmastir.

Gorselde, sunum kodlarinda siyahlar igerisinde gosterilen iskelet, Komiinizm'in bir
metonimi olarak yansitilmistir. Gorselin hemen altinda yer alan "Bolsevizm tehlikesi" yazisi
ile, Bolsevizm'in "oliim", "katil" ve "tehlike" metaforu olarak sunulmasi amac¢lanmistir.

Komiinizm'in insanlart katlettigi miti gorselin genelinde insa edilmeye c¢alisiimaktadir.
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Havanin simsiyah goriintiisii, iskeletin agzinda yer alan kanli bigak ve gorselin hemen
arkasinda bulunan mezarlik, yan anlam boyutunda Almanlarin Komiinizm'i desteklerinde

Almanya'nin bagina gelebilecek olan senaryo olarak aktarilmistir.
4.4."Yokluk™ Konulu Propaganda Gorseli

"Yokluk" konulu propaganda gorselinde diizanlam boyutunda yanmakta olan bir evin
dnlnde bir adam, bir kadin ve bir ¢ocuk konumlandirilmistir. Sunum kodlar icerisinde, kadin
yliziinli kapayarak iiziintiilii bir izlenim verirken, ¢ocuk annesine sarilmis, adam ise sag elini
yumruk yaparak ofkeli bir sekilde evini izlemektedir. Yanmakta olan evden, hayvanlarin
birileri tarafindan alindigr goriilmektedir. Gorselin hemen altinda Almanca "Not, Elend,
Hunger, Zerstorung bringt der Bolschewismus/Yoksulluk, fakirlik, aglik, yikim Bolsevizm

tarafindan getiriliyor" yazisi yer almaktadir.

Resim 4. "Yokluk™ Konulu Propaganda

(Kaynak: Loc Item, 2018).

Barthes'a gore gostergebilimsel analiz yapilirken, gostergelerin yiikledigi anlamlarin
bir butln olarak, anlam dizgesi igerisinde yorumlanmasi gerekmektedir. Bu agidan gorselde
yer alan tiim gostergelerin hepsinin farkli bir anlam igermesine karsin, genel olarak
gostergelerden olusan anlam dizgesinin bir biitiin olarak ele alinmalidir. Gorselin solunda
konumlandirilan kisilerin bir ailenin tiyeleri oldugu anlasilmaktadir. Hayvanlarina el koyan,
evini atese verenlerin de komiinistler oldugu goriilmektedir. Anne, yiiziindeki {iiziinti ile
Komiinizme kars1 ¢aresizligini, baba ise beden dilindeki kodlar ile Komiinizm'e kars1 6fkesini

yansitmaktadir. Gorselde yazan yazilardan da yola ¢ikarak, Komiinizm'in yokluk, aclik, yikim
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ve sefalet getirdigine yonelik mitin insa edildigi goriilmektedir. Komiinizm "yagmaci" ve
"zorba" metaforlar1 olarak sunulmaktadir. Yananlam boyutunda, gorsel icerisinde kodlanan
mesajin; Komiinizm'in Almanya'ya gelmesi ile Alman halkinin bagina geleceklerin yikim ve

sefalet oldugu aktarilmak istenmistir.

Tablo 4. "Yokluk™ Konulu Propaganda Gorseli

Insa Edilen

Duzanlam Yananlam Metafor Metonimi Mit

Bolsevizm, Alman aile,

Alman ailenin "sefalet” ve | Alman halkii | Komiinizm,

evinin Bolsevizm'in " " . . -
g , zorbalik temsil eden bir| yagma ve
yagmalanmasi | Almanya'‘da yokluk o
. | metaforlar metonimi sefalet
ve atese ve sefalete yol actigi. larak larak o
verilmesi Olaral olara getirir.
' kullanilmistir. | kullanilmistir.
SONUC

Calisma kapsaminda incelenen Weimar Cumhuriyeti'ndeki propaganda posterlerinin,
Alman halki tizerinde antikomiinist alginin insasinda, korku faktoriinii etkili bir sekilde
kullanildigr gozlemlemistir. Weimar Cumbhuriyeti, korku 6gesi olusturabilmek i¢in 1917
yilinda Rusya'da meydana gelen Bolsevik Devrimi propaganda posterlerinde konu etmistir.
Bolsevik Devrimi esnasinda yasanan catigmalar, 6liimler, ekonomik sikintilar propaganda
posterlerinde korku 6gesi olarak sunulmustur. Posterlerde, Komiinizm ideolojisi, Rusya'daki
Bolsevizm Devrimi 06zelinde Alman halkina aktarilmaktadir. Komiinizm ideolojisinin
Almanya'da egemen olmasi durumunda, devrim sirasinda Rusya'da yasananlarin Almanya'da
da meydana gelecegine vurgu yapilmaktadir. Boylece Alman halkinin korku faktorii

kullanilarak Komiinizm'den uzaklastirilmasi amaglanmustir.

Ele alinan Weimar Cumhuriyeti'ndeki propaganda afislerinde, Komunizm'in gelmesi
halinde, Almanya'da ¢ok sayida insanin dlecegi, Almanya'da biiyiik bir yikim yasanacagi,
Almanya'da issizligin artacagi, yoksulluk ve aglik meydana gelecegi seklinde korku ¢ekiciligi
baglaminda ii¢ temel mitin insa edilmeye calisildigr goriilmiistiir. Mitlerin dayandirildig:
nokta, Bolsevik Devrimi sirasinda yasananlardir. Propaganda posterlerinde Kominizm
kavraminin Bolsevizm Devrimi ile ayn1 anda anilmasi1 amaglanmaktadir. Boylece, Alman
halkinin Komiinizm'den bahsettiginde, Bolsevizm Devrimi'nde yasananlar1 aklina getirmesi

istenmistir.
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Ekim Devrimi'nin Unld isimleri Vladimir Lenin, Leon Trotsky ve Pavel Dybenko'un
gorsellerde yer almadigi, bunun yerine Komiinizm'in kurt, kuru kafa, talanci, yagmaci gibi
olumsuz metonimiler iizerinden yansitildig1 goriilmiistiir. Propaganda posterlerinde kullanilan
olumsuz metonimiler, gorsellerde korku unsuru meydana getirmekte ve kitlelerin nezdinde
Kominizm'e yonelik olumsuz bir intiba meydana getirmektedir. Propaganda afislerinde,
Komiinizm'in korkun¢ gosterilerek, Alman halkinin Komiinizm'den wuzak durmasi

amaclanmaktadir.

Propaganda posterlerindeki yazili ve gorsel kodlar birbirleri ile uyumlu olarak
kullanilmiglardir. Komiinizm ideolojisinin gorsellerde genel olarak, "6lim", "yikim",
"katliam", "talan", "yagma" ve "yokluk" gibi olumsuz metaforlar olarak yansitildigi
goriilmiistiir. Bu olumsuz metaforlar ile, Komiinizm'in bir korku 6gesi olarak gdsterilmesi
amaglanmistir. Gorseller genel boyutta degerlendirildiginde, Weimar Cunhuriyeti'nde
Komiinizm'e yonelik "korku" algisi inga edilmeye calisildigi goriilmiistiir. Boylece kitlelerin
korku cekiciligi baglaminda antikomiinist propagandalar ile ikna edilmesinin kolaylastirilmast

planlanmuistir.

Siyasi bir bunalim siirecine giren Almanya'da Komiinizm ideolojisinin iktidara
gelmemesinde ve beklenilenin Komdinist devrimin patlak vermemesinde, propagadanda
posterlerinin ne gibi bir rol oynadigin1 ortaya koymasi bakimindan ¢aligma alanda énem
tasimaktadir. Buna karsin gelecek calismaslarin, farkli donemlerde farkli ideolojilere karsi
posterlerin korku c¢ekiciligi baglaminda propaganda amagli nasil ve ne yonde kullanildigini

ortaya koymasi alana 6nemli katkilar saglyacaktir.
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