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Ozet

1980 sonras! Tlirkiye'de uygulanan neo-liberal politikalarin medya
alanindaki yansimalarinin deregdilasyon basligr altindaki sonuclari, medya
mudilkiyetinde yogunlasma, ticari yayincilik anlayisinin yerlesmesi ve
medya lriinlerindeki tektiplesme sorunudur. Cok izlenen o6zel televizyon
kanallarinin ana-yayin kusagindaki tektiplesme ise, yerli dizilerin
vayinlanmasidir. Bu calismaya gore yerli dizilerin tektiplesmis hakim
anlatilari ise soyledir: Mahallelilik ya da genis aile dayanismasina dayali
cemaatcilik anlatisi (Istanbul kékenli ve Anadolu kenti/kirsali kékenli),
zengin ve yoksulun sinif catismasi olmaksizin ve kaynasarak bir arada
yasadigi anlatisi (Istanbul kékenli ve Anadolu kenti/kirsali kékenli), liiks
yasam tarzi anlatisi ve limpen milliyetciligi mesrulastiran anlatilar.

Yerli dizilerde 1990°larin ortalarindan itibaren liks yasam tarzi
anlatisi icinde, havuzlu sdper lIiks villalar, tektiplesmis zenginlik
gostergeleri olarak dne c¢ikmaktadir. Bu calismada yerli dizilerde
tektiplesmis zenginlik gdstergeleri olarak dne c¢ikan bu liks villalar,
Tlrkiye'de kentlesme, yeni zenginlik ve yeni orta sinif tzerine yapilan

* 'Dizi" kavrami ile her bolimu bagimsiz ve kendi icinde kapanma mantigi iceren diziler ve
bUtlnlUklG bir hikayeyi belli sayidaki bolime yayarak bir devamlilik icinde anlatan seriyaller
ve yine butunltkli bir éyklyl cok daha uzun bir slreye yayarak yan oykiler ve yeni
katilimlarla iki Gc yiIl devam ettiren stiren seriyaller olarak ayrimlastirilan televizyon
dramalari kapsanmistir. Tim bu nlanslarin ‘dizi’ kavrami ile karsilanmasinin nedeni;
glndelik hayattaki tartismalarda kullanilan kavramsallastirmayi kullanma kaygisidir.
Televizyon dramalarindaki bu ayrimlar ve bu konudaki kapsaml bilgi icin bkz. Celenk
(2005) ve inal (2007).
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calismalarla ilgili literatlire basvurularak tartisiimistir. Sosyal teoride bu liks
villalarin sahibi yeni zenginler, 1980 sonrasi ihracata dayali ekonomik blyime
modelinde hizli zenginlesen kesimler ve ozellikle uluslararasi sirketlerde calisan
veni orta sinif, diger bir deyisle (list orta siniftir. Sosyal teoriye gdre, bu yeni
zenginler kendilerini yoksullardan ve alt siniflardan ayristirmak, onlarla aralarina
sinirlar cizmek icin, kent ceperindeki bu [Iliks villalarda oturmay: tercih
etmektedir. Yerli dizilerde ise, sosyal teoride savunuldugunun aksine, zenginler
voksullarla/alt siniflarla aralarina sinirlar cizenler olarak temsil edilmemektedir.
Yerli dizilerde zenginler ve yoksullar/alt siniflar, sinif catismasi olmaksizin bir
arada yasayan ve evililikler gerceklestiren gruplar olarak temsil edilmektedir. Bu
temel farkhihik, 1990l yillarda zenginlik ve tiketim kdiltiirli soylemlerini éne
cikaran medyanin, 2001 ekonomik krizinden sonra bu soylemini yumusatmasi
olarak yorumlanmis ve tartisiimistir.

anahtar kelimeler: diziler, yerli diziler, deregiilasyon, tektiplesme, yeni
zenginlik, Iliks villalar, kentlesme

Résumé

Les conséquences de la dérégulation, reflets sur les médias des
politiques néo-libérales mis en vigueur a partir de 1980 en Turquie, sont la
concentration de la proprieté des organes de médias, I'implantation du modéle
commercial de diffusion et le probleme de ['uniformatisation des produits
médiatiques. L 'uniformatisation dans les grilles des chaihes de télévision
privées populaires a été créée par la diffusion des feuilletons produits en
Turquie. L 'étude en question nous montre qu'il y a essentiellement quatre types
de narration dominante dans ces feuilletons: Narration communautaire basée
sur la solidarité entre les résidents d'un quartier ou les membres d'une grande
famille (Originaire d'Istanbul et originaire des villes /des campagnes d'Anatolie),
narration basée sur la cohabitation, la vie commune et integrée des pauvres et
des riches, sans conflit de classe (Originaire d'lstanbul et originaire des villes
/des campagnes d'Anatolie), narration basée sur un mode de vie de luxe et les
narrations qui légitiment le nationalisme lumpen.

Les villas de cing étoiles avec piscine sont devenus un indicateur de la
richesse uniformatisée du mode de vie de luxe dans ces feuilletons produits a
partir du milieu des années 90. L ‘article traite ces villas en question, en rapport
avec la littérature et les études sur l'urbanisation, sur les nouveaux riches, sur
la nouvelle classe moyenne en Turquie. Selon des études de la théorie sociale,
les nouveaux riches, proprietaires de ces villas, appartiennent a la nouvelle
classe moyenne, autrement dit les couches supérieures de la classe moyenne,
et surtout les cadres qui travaillent dans les societés multinationales, qui se
sont rapidement enrichies grdce au modeéle de développement économique
basé sur l'exportation adopté a partir de 1980. Les travaux de la théorie sociale
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nous affirment que ces nouveaux riches préferent résider dans ces villas situés
sur les péripheries des villes pour se distinguer des pauvres, pour se
différencier et tracer une frontiere avec les classes basses. Mais dans les
feuilletons en question, par opposition aux affirmations des études de la théorie
sociale, les riches ne sont pas représentés comme une classe qui tracent des
frontieres avec les pauvres ou classes basses. Les feuilletons turcs
représentent ces riches en cohabitation avec les pauvres et les membres des
classes basses, sans conflit de classe et voire des riches qui se marient avec
les pauvres. Cette différence fondamentale peut étre interpretée et discutée en
rapport avec le changement du discours médiatique: Les médias dans les
années 1990 faisaient l'apologie du discours sur la richesse et la culture de
consommation, mais ils ont adouci le ton depuis la crise économique de 2001.

mots-clés: feuilletons, feuilletons produits en Turquie, dérégulation,
uniformatisation, les nouveaux riches, les villas de luxe, I'urbanisation

Abstract

The effects of the application of neo-liberal policies in Turkey after 1980
in terms of deregulation are as follows: concentration observed in the media
ownership structure, emergence and proliferation of commercial broadcasting
and the problem of the uniformity observed in the media products. The
uniformity observed as serials in the prime time zone of the widespread
television channels. According to this paper, the dominant uniform narratives of
the serials are as follows: The narrative of the community based affiliation which
is based on the solidarity of the big family or the neighborhood (originated in
Istanbul or originated in an Anatolian city/countryside), the narrative of the living
together of the rich and the poor people without class conflict (originated in
Istanbul or originated in an Anatolian city/countryside), the narrative of the luxury
way of life and the narratives which legitimate the vulgar nationalism.

Within the narrative of the luxury way of life of the serials, since 1990 the
‘super luxury houses set in a garden with swimming pool’ had appeared as a
uniform signs of the richness. In this paper, these luxury houses set in a garden
which appears as a uniform signs of the richness in the serials were discussed
with the application of the studies on urbanization, new richness and the middle
class in Turkey. In the social theory, the people who settle in these luxury
houses set in a garden are both new rich people who become a rich in the
economic growing up model based on export after 1980 and the new middle
class who work especially in the multinational companies. According to the
social theory, this new rich people want to stay in these luxury houses set in a
garden, to separate themselves from the poor people/lower classes. According
to narrative of the serials as the opposite of the social theory, rich people
represented as the people who do not want to draw a border for the poor
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people/lower classes. In local serials rich and poor people represented as a living
together without class conflict. This differentiation was discussed in the paper,
as the Turkish media’s softening of its severe discourse after the economic
crisis of the 2001, which was mainly based on the well representation of the
richness and the consumer culture

keywords: serials, deregulation, uniformity, new richness, luxury houses,
urbanization
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Giris

1980'lerden itibaren dinya genelinde hayata gecirilen neo-liberal
politikalarla; genel olarak sermaye, 0zel olarak ise finansal sermayenin serbest
dolasim olanaklari genislemistir. Bu donemde, "serbest piyasa ekonomisi" ve
"devletin piyasaya mudahale etmemesi" gibi temalar, "kurallarin kaldirilmasi"
(deregllasyon) olarak anilan politik ve ideolojik bir séylemin basat unsurlari
olmuslardir (Adakli, 2001:146-147). Soylem dizeyinde liberaller tarafindan
devletin piyasaya mudahale etmemesi dile getirilmekle birlikte, aslinda ulus
devletler sermayenin serbest dolasimina olanak veren yasal dizenlemeleri
yaparak, "yeni kurallar" (re-regulation) olusturmuslardir.

Ulus devletlerin diinya capinda telekomuinikasyon ve iletisim altyapisinin
Ozellestirilmesi uygulamalari ile cokuluslu medya sirketleri bu alani kontrolleri
altinda tutacaklari yatinmlara ve ortakliklara yénelmislerdir. Bu uygulamalar ile
tUm dinyada telekomunikasyon ve medya sirketlerinin sahiplik yapisinda
yogunlasma (consentration), Urinlerde ise Golding ve Murdock’un (1997) isaret
ettigi tektiplesme gerceklesmistir. 1980 sonrasi Turkiye'de uygulanan neo-liberal
politikalarin medya alanindaki yansimalarinin deregulasyon basligl altindaki
sonuclari da; medya mulkiyetinde yogunlasma, ticari yayincilik anlayisinin
yerlesmesi ve kamusal yayincilik anlayisinin terk edilmesidir.

TiUrkiye'de medya sektoriinde birkagc blylk grup (Dogan Grubu, Ciner
Grubu, Cukurova Grubu) yatay ve dikey yogunlasma sonucunda sektére hakim
hale gelmislerdir. Bu gruplarin gazete, haber ajansi, dergi, televizyon, dagitim,
pazarlama, film yapimciligi, mazik yapimciligi, televizyon yapimciligr gibi tim alt
sektorlerde ticari yatirimlari vardir. Bu gruplarin medya disinda bankacilik ve finans,
insaat, otomotiv, turizm, pazarlama, gimento, enerji, sigortacilik, yiyecek-icecek
gibi bircok sektorde de yatirimlar bulunmaktadir. Tlrkiye'de medya endUstrisi
icinde televizyon c¢ok izlendigi icin', bu medya gruplarinin televizyon yayinlari
konusundaki rekabeti, siradan bir izleyici tarafindan bile hissedilebilmektedir. Bu
televizyon kanallarinin esas rekabeti ana-yayin kusaginda gerceklesmektedir.
TUrkiye'de ana-yayin kusagi 20:00-23:00 saatleri arasi olarak kabul edilmektedir ve
son bir yildir tematik kanallarin ve haber kanallarinin disindaki yaygin televizyon
kanallarinda?®, 20:00-00:30 saatleri arasi arka arkaya iki yerli dizi yayinlanmaktadir®.

N

Son arastirmalara gére Turkiye'de televizyon ortalama glinde 5 saat izlenmektedir (Celenk, 2005).
2 Yaygin televizyon kanallari kavrami, blylk medya gruplarina ait olan ve izlenme oranlar dlcimlerine
gbre en ¢ok izlenen kanallardir. AGB élciimlerine gére 2008 Mart ayinda, ana yayin kusaginda en cok
izlenen ilk bes televizyon kanali ve izlenme oranlari séyledir: Tim Grubu (Total) icin: 1. Kanal D (18.8),
2. Show TV (17), 3. ATV (9.1), 4. STAR (7.9), 5. STV (7.2) AB Grubu igin: 1-Kanal D (19.9), 2-Show
TV (16.6), 3-ATV (11.1), 4-STAR (9.2), 5-Fox (4.6) (http://www. medyatava.net/ haber.asp?id=44052)
(Erisim tarihi: 04.04.2008).
3 Ana-yayin kusaginda Aralik 2007'de Show TV'de baslayan, "Var misin Yok musun’ isimli yarisma
programinin aldigi reyting Ustlne, birkac yarisma programi daha basladi ancak bu yarismanin
reytinglerine ulasamadi. "Var misin Yok musun’ isimli yarisma programi da zaten hafta ici 2 gtin ana-
yayin kusaginda yayinlanmaya devam etmektedir. Bu yarisma programinin yaptigi ¢ikisa ragmen,
hafta ici ve artik hafta sonu da, ana-yayin kusaginda dizilerin hakimiyeti devam etmektedir.



166

Bu makalede dnce neo-liberal politikalarin Turkiye'de medya politikalarina
nasil yansidigina kisaca deginilecektir. Ardindan bu politikalara bagll olarak
sekillenen yaygin televizyon kanallarinin, ana-yayin kusaginda yayinlanan
dizilerdeki tektiplesmis temalar irdelenecektir. Dizilerdeki tektiplesmis
temalardan oldukca sik rastlanan /iks yasam tarzi anlatisi icinde, yeni zenginlik
gostergesi olarak kabul edilen ‘siper liks havuziu villa'lar, sosyal teorideki
anlami dikkate alinarak tartisilacaktir.

1980 Sonrasi Tirkiye’de Medya Ortami

TUrkiye'de basinda miilkiyet 1980’lere kadar gazeteci ailelere aittir. Simavi
kardesler Hurriyet ve GUnaydin), Nadi ailesi (Cumhuriyet), llicak ailesi (Terciman)
1980’'lere kadar Turk basinindaki blylUk gazetelerin sahibi gazeteci ailelerdir.
1980'den sonra ise basin disi blylk sermayeler dnce gazeteleri satin almaya
baslamis; 1990'larla birlikte ise ayni sermaye gruplari 6zel televizyon yayinciligina
da baslamistirt. Sénmez (2003:35) 1980°lerle birlikte medyanin, medya disi
sermayeler icin nicin cekici geldigini sdyle aciklamaktadir:

"1980’ler Tiirkiye’'sinde, sermayenin medyaya girisini 6zendirecek yeterli
neden olusmustu. Neydi bu neden? ‘Dérdiinci’ gicli paylasma, siyasi
cevrelerde itibar gérme ve gerektiginde elindeki silahi savunma, yeri gelince
saldirr amacli kullanma. Bu sayede, diger sektérlerdeki yatiimlarin etkinligini
artirma (devilet ihaleleri alma, Ozellestirmelerde pay alma, deviet bankasi
kredilerinden yararlanma vb.), devilet tesviklerinden ve diger rantlardan oncelik
kapma, medyay: kullanarak pazarlama faaliyetlerini artirma, finans sektérdindin
goézde oldugu 1980 sonrasi dénemde itibar, gtiven isteyen finanscilikta
medyadan yararlanma. Oyle ki, finans, medya, telekomiinikasyon hatta
hipermarketcilik alt dallari, belli bir blylime modelinin ayaklarini olusturmaya
basladilar.”

Sénmez (2003:40) 1980 sonlarinda baslayan ve 2000°li yillara uzanan
medya mulkiyetindeki yogunlasma sUrecinin, kendi deyimiyle "kilometre
taslarin" ise soyle siralamaktadir: “7. Siyasi arenada medya destegine talep,
2. Promosyonla bliyime, 3. Ozel TV'ye gecis, 4. 1989-1993, 1995-2000 dénemi
hizli blydme konjoktirt; 5. Dagitimda ve reklamda kartel anlasmalari;, 6. Anti-
sendikal mutabakat."

4 Turkiye'de 6zel televizyon vyayinciligina gecis, tekellesmenin en dénemli asamasidir. 1990'dan
glndmduze bircok basin disi sermaye gruplarn televizyon kurmustur. Bunlardan bazilari ¢zellikle
finans sektorlindeki yaprak dokimu ile birlikte ya satiimis ya da yayin hayatindan cekilmistir.
GUndmUzde yayina devam eden yaygin televizyonlar ve arkalarindaki sermaye gruplari soyledir:
Kanal D (Dogan Grubu), Show TV (Cukurova Grubu), ATV (Bilgin ve Ciner gruplarindan TMSF'ye
gecmistir. Aralik 2007 basinda da AKP'ye yakin oldugu bilinen Calik Grubu'na, tek basina girdigi
ihale ile satilmistir), Star TV (Uzan Grubu'ndan 6nce TMSF'ye, ardindan da Dogan Grubu'na
gecmistir), Fox TV (ihlas Grubu'ndan ABD'li medya grubu News Corporation’a gecmistir), STV
(Fethullah Gllen cemaatine bagl oldugu iddia edilen kanal Samanyolu Yayincilik Hizmetleri A. S.'ne
aittir), Kanal 7 (6nce Refah Partisi'ne, sonra da AKP'ye yakin olan kanal Yeni Diinya iletisim’e aittir).
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Turkiye'deki medya sektorindeki yogunlasma, 1990'lardan sonra blyUk
bir ivme kazanmis, gazeteci ailelerin kontrolinin s6z konusu oldugu geleneksel
medya sahipligi, yerini medya disi sektdrdeki blylk sermaye gruplarinin
egemen oldugu bir medya sahipliligine birakmistir. Bu gelisme, gerek basin-
yayin alaninda varolan kuruluslarin baska sektorlerle dikey butlnlesmeleri,
gerekse medya disindaki sermaye gruplarinin bu alana olan ilgilerinin artmasiyla
karakterize olmaktadir. Gazete sahiplerinin giderek basin alanindaki Urinleri
cesitlendirip radyo ve televizyon yayinciligina ve dagitima el atmalariyla birlikte
sektorde Uretim, dagitim ve pazarlamanin merkezilesme egilimi guiclenmis,
sektdrdeki "yogunlasma" orani hizla artmistir (Adakh, 2001:145-146).

Tirkiye'de medya mulkiyetindeki bu degisme, tim dinyada deregtilasyon
(kurallarin kaldiriimasi) olarak bilinen politikalarin uygulanmasi ile gergeklesmistir.
Deregllasyon ile devletin medya alanina Ozellikle de televizyon yayinciligina
mudahalesinin sinirlandiriimasi isaret edilmektedir. 1980l yillarin basinda, 6énce
ABD ve ingiltere’de uygulanmaya baslayan deregiilasyon politikalari ile
televizyon alanindaki kamu tekelleri kaldiriimistir. Bu politikalar elestirel olarak
degerlendirildiginde ise aslinda deregtilasyonun, hikimetlerin sirket cikarlarina
daha iyi hizmet verebilmek icin uygulanan re-regtlasyon oldugu gorilmektedir.
Amin (2000:9-10), bu durumu soyle ifade eder: "...Aslinda bu deregulation
soylemiyle, itiraf edilmeyen bir gerceklik gizlenmek isteniyor: pazarlarin egemen
sermaye tarafindan tek yanl olarak diizenlendigi gercegi." Malezya'da medyanin
ticarilesmesi ve liberallesmesinin bircok Ulkede oldugu gibi cok siki yasal, politik
ve ekonomik kontrol altinda gerceklesmesini inceleyen Zaharom, bu slreci
‘regulated deregulation”olarak adlandirmaktadir (Aktaran Adakh, 2006:40).

Tarkiye'de de ‘deregllasyon’, o6zellikle 1990'dan gUnimuze kadar
hidkUmetlerin, ticari medya kuruluslarinin 6ntnl acan uygulamalari ile hayata
gecmistir. En basta ticari televizyon yayininin de facto, herhangi bir yasaya bagli
olmaksizin gerceklesmesine géz yumulmus, Uc¢ yil sonra da yasa cikarilmistir.
1983 ve 1987 yillarinda kurulan hiktUmetlerin basbakani ve Turkiye'nin ilk ozel
televizyonu olan Star1®, Almanya’dan yayina basladiginda cumhurbaskani olan
Turgut Ozal, verdigi demeclerle 6zel televizyon vyayincihiginin de facto

5 Tirkiye'nin ilk 6zel televizyonu olan Star 1 televizyonu, dénemin cumhurbaskani Turgut Ozal'in oglu
Ahmet Ozal ve bircok sektérde faaliyet gdsteren Rumeli Holding’den Cem Uzan'in ortak oldugu
Magic Box sirketine aittir. Kisa siire sonra ortaklik bozulunca Ahmet Ozal Kanal 6'yi kurmus ve Star
1 de Uzan Grubu'na bagl olarak interstar adiyla yayinina devam etmistir. interstar'i yine Uzan
Grubu’na ait olan Teleon (1992), iktisat Bankasi'nin sahibi Erol Aksoy'a ait olan Show TV (1992), Has
Holding'e ait olan HBB (1992), yine Erol Aksoy'a ait olan sifreli kanal Cine 5 (1993), ihlas Grubu'na
ait olan TGRT (1993), Ding¢ Bilgin'e ait olan ATV (1993), Dogan ve Dogus Grubu'na ait olan Kanal D
(1993) ve Zaman gazetesi tarafindan kurulan STV (1993) televizyonlarinin kurulmasi izlemistir.
Yayincilik alanindaki faaliyetleri diizenlemek icin kurulan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK),
1995 yilinda 6zel radyo ve televizyon kuruluslarinin sayisini teknik nedenlerle dondurmustur. Bunun
Uzerine yeni bir televizyon kanali kuramayan sermaye gruplari, mevcut kanallari satin alma yoluna
gittigi icin, guinimUze kadar kanallar sikca el degistirmistir. 1995 vyili itibariyla TUrkiye'de 16 ulusal,
15 bolgesel ve 225 yerel ¢zel televizyon kanali bulunmaktadir (Adakli, 2006: 237).
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baslamasini tesvik etmistir®. Ozal o dénem yaptigi bir ABD gezisinde kendisine
eslik eden gazetecilere; "yurt disindan Turkcge televizyon yayinini engelleyen bir
kural yok. Dis memleketlerden bir kanal kiralayan, Turkiye'ye yayin yapabilir'
diyerek, de facto yayincilik icin yol gdstermistir (Celenk, 2005:179).

Yine Turkiye'de deregulasyonun hiktmetlerin uygulamalariyla hayata
gecmesinin bir diger gostergesi 12 Ocak 1989 tarihli 3517 sayili yasa ile, TRT'nin
elinde bulunan radyo ve televizyon vericilerinin, 1354 kisilik personeli ile birlikte
PTT'ye’ devredilmesidir (Adakli, 2006:231). Bu PTT vericileri hem yurt disindan
yayin yapan yabanci yayinlarl, hem de bir stre Star 1 televizyonunun yurt
disindan de facto yaptigi Turkce yayinlari izleyiciye ulastirmistir. Donemin SHP'Ii
belediyeleri de kendileri ve parti icin bir siyasi acilm saglayabilecegi
dUsUncesiyle, canak antenler kurarak henlz vyasallasmamis 0Ozel televizyon
kanallarinin yayinlarinin izleyiciye ulasmasini saglamistir.

Celenk (1998:79-80), hikimetler eliyle dzel televizyon yayinciligina zemin
hazirlanmasi konusundaki bir diger gostergenin, 1985 vyilindan itibaren devlet
televizyonu TRT'nin bagimsiz produksiyon sirketlerinden program satin almasi
oldugunu ifade etmektedir. 1985-1991 vyillari arasinda 10 sirket, TRT icin toplam
206 program Uretmistir. Bu dénemde pek ¢cok yapimci ve teknik eleman TRT'den
ayrilarak daha yUksek Ucretler vaat eden ozel yapim sirketlerinde calismaya ya da
kendileri bu tlr sirketler kurmaya baslamistir. Celenk (1998) TRT ile bagimsiz
produksiyon sirketleri arasindaki iliskinin; 6zel televizyon yayinciligina yénelik alt
yapli kosullarinin hazirlanmasina katkida bulundugunu belirtmektedir.

Tlrkiye'de deregllasyon basligi altinda iktidarlarin iletisim sektorindeki en
onemli re-regllasyonunun; 1994'de kabul edilen 3984 sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanun’un 29. maddesinin, 2002
yilinda AKP iktidari tarafindan kaldirilmasi oldugu soylenebilir. Bilindigi gibi 29.
madde medya holdinglerinin devlet ihalelerine girmesinin dndndeki yasal engeli
olusturuyordu. Bu maddenin kaldirlmasindan 6nce de sonra da, medya
holdingleri farkl istiraklerle 6zellikle enerji alanindaki 6zellestirmelere buytk ilgi
gostermis ve blylk kazanimlar elde etmislerdir. Mayis 2002'de 29. maddenin
kaldirimasi ile medya holdinglerinin enerji ihalelerine girmelerinin dnidndeki yasal
engel kalkmis ve en kérl dzellestirmelerin basinda gelen POAS (Petrol Ofisi)
ihalesini 2000 yilinda is Bankasi Grubu ile birlikte kazanan Dogan Grubu, 2005
yilinda Is Bankasi'na ait olan % 44.06'lik hisseyi satin alarak sirketin tamamina
sahip olmustur.

6 Turkiye'de 6zel yayin televizyonculuguna gegcisle ilgili ayrintili bilgi icin Adakli (2006); Celenk (2005)
ve Kejanlioglu'na (2004) basvurulabilir.

7 Tirkiye'deki en karli KiT'lerden biri olan PTT, 1994 yilinda posta ve telekomunikasyon olarak ikiye
ayriimis ve telekomunikasyon hizmetleri Tirk Telekominikasyon A.S.'ye devredilmistir. Turk
Telekom'un 6zellestirilmesi streci, uzun yillar énemli bir siyasi ve hukuki tartisma konusu olmus ve
2005 yilinda %55 oranindaki hissesi Oger Ortak Girisim Grubu'na satilarak 6zellestirilmistir.
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Tdm bu re-regilasyonlar sonucunda, Turkiye'de 6zel televizyon
sahipliginin, medya holdingleri de olan bUylk sermayeler icin ¢cok cazip geldigi
soylenebilir. Farkli medya gruplarinin varligi ise, ne yazik ki medya iceriklerinin
cesitliligi ile degil, tektiplesmesi ile sonuclanmistir.

Tiirkiye’de Televizyon Kanallarinin Ana-Yayin Kusagindaki Tektip-
lesme: Yerli Diziler

Tarkiye'de medya gruplarinin televizyon vyayinciligindaki en buyuk
mucadelesi, ana-yayin kusagi icin olmaktadir. Bu micadele de Urln yelpazesinde
cesitlilik ile degil, tam tersine tektiplesme ile sonuclanmaktadir. Ana-yayin kusagi
bilindigi gibi televizyonlarin en cok reklam alabildikleri kusak oldugu icin
onemlidir. Bu kusakta en ¢ok reklam alinabilmesinin nedeni, televizyonun yayin
akisinin butlind icinde en ¢ok izlenebilen zaman dilimi olmasidir.

Ellis'ten (2001) hareketle yayin akisi planlamasinin bir anlati gibi
kuruldugunu dastnen Celenk (2005:125), ana-yayin kusaginin televizyon
kanallari icin neden énemli oldugunu soyle ifade eder:

"... Bir anlatisal metin olarak akisin doruk noktas: ‘ana-yayin kusagi‘dir.
Gun igcinde stirekli yapilan anonslar ve gosterilen teaser’lar araciligiyla, izleyiciler
bu zirveye kadar tirmanmaya o&zendirilirler... Tlrsel farklilasmalara ragmen
doruktaki programin amaci hep aynidir. Aksamin ilk saatlerinden baslayarak
temposu yavas yavas ylkseltimis bir izleyici ilgisini ve yaratiimis gerilimi
doyuma ulastirmak. Televizyon akisinin dorugu, paradoksal bir bicimde,
televizyonun disindaki ‘gercek’ diinyada gin icinde enerjisini yavas yavas
tiiketmis; baska bir deyisle kendi dlinyasinin tekdlize akisindan yorulmus,
izleyicileri varsayar. Televizyon akisinin en ‘verimli’ saatleri, izleyicinin en yorgun
saatlerine denk diser. Doruktaki program, ister kendi icinde bir kapanisa sahip
olsun isterse izlemeye devam ettirmeyi gerektirsin, vaat edilen tatmin acisindan
sonug degismez. Izleyiciye bir sonraki bélimii izlemesi icin uygun ‘kanca’lar
atilmis olmakla birlikte, yayinlanan bolimdcin vaat ettigi tatminin de saglanmasina
calisilir. Akisin doruk noktasinda yer alan program, her zaman, izleyici ilgisini
maksimum kilmayi garantilemis bir programdir. Tekil bir izleyici icin asil beklenen
programin, gece yarisindan sonra ekrana gelecek bir gerilim filmi, bir sinema
klasigi ya da talk-show olmasi bu anlamda énemli degildir. Akisin temel hitabeti,
izleyicinin tipik cogulluguna yoneliktir."

Televizyon yayininin akisi igerisinde, ana-yayin kusaginin énemiyle ilgili bu
genel bakis acisinin yani sira; zaten televizyon izleme oraninin yuksek oldugu
Tlrkiye'de, aksam saatlerinde bu etkinligin serbest zaman etkinlikleri icinde ayri
bir 5nemi vardir. TUrkiye'de Universite gencliginin disinda yetiskin nifusun blyuk
cogunlugu, ekonomik ve kultlrel nedenlerle gundiz iste, gece evde zaman
gecirmektedir. Celenk’e (2005:110) goére Turkiye'de spor, dans gibi sosyal
etkinlikler ya da Bati Avrupa Ulkeleri gibi mahalle publari, cafeler gibi ortak yasam
alanlari yaygin degildir. Biraraya gelinen mekanlar, cogunlukla televizyonun hep
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aclk durdugu evlerdir. TUrkiye'de televizyon yayinciligi bu yénde bir sosyalligi
dikkate alan icerige sahip oldugu gibi, basta dramatik anlatilar olmak Gzere pek
cok tUrdnde de bu tdr bir sosyallesmeyi yeniden Uretir.

TUrkiye'de yaygin televizyon kanallarinda 2000 yilindan bu yana, ana-yayin
kusaginda vyerli diziler® yayinlanmaktadir. Son bir yildir da saat 20:00-00:30
arasinda, arka arkaya iki yerli diziyayinlanmaktadir®. Bu kusakta son yillarda tercih
edilen vyerli diziler, birbirini takip eden bdlimlerden olustugu icin, surekli bir
izleyiciyi garanti edebilmektedir. Zaten reyting oranlarina bakilarak, izlenme
oranlar disuk olan diziler hemen yayindan kaldirilmaktadir.

Turkiye'de yaygin televizyonlarin ana-yayin kusaginda, ‘tektiplesmis drdin’
olan vyerli dizilerin, iceriklerinde de bir tektiplesme goridlmektedir. Reyting
oranlarina bakilarak izleyicinin begenisini kazandigi disutnulen anlatilar, surekli
olarak farkli televizyon kanallarinda tekrarlanmaktadir. Ana-yayin kusaginda
yayinlanan vyerli dizilerde tektiplesmis icerigi olusturan iki temel anlati dikkati
cekmektedir. Bunlardan birincisi dinsel ve etnik ézelligi olmayan, mahallelilik ve
genis aile dayanismasina dayanan cemaatciliktir. Digeri ise, zenginler ve
yoksullarin aralarinda sinif catismasi olmadan birarada yasadiklari ve yaptikiars
eviilikler yoluyla, daha da kaynastiklari anlatisidir. Yerli televizyon dizilerinde her
iki anlatinin da, kentsel ve kirsal versiyonlarini bulmak mumktndtr. Mahallelilik
ve genis aile dayanismasina dayali cemaatcilik anlatisi; TRT icin yapilan ilk
dizilerden bu yana hakim bir anlati olmasina karsin, zenginler ve yoksullarin sinif
catismasl olmaksizin, birbirine kaynasarak yasadigi anlatisi daha yakin donem
dizilerinde hakim bir anlati haline gelmistir. Yakin doénem (2000-2008) vyerli
televizyon dizilerinin blyuk cogunlugunda zengin aileler ve bu calismada onlarin
zenginlik gostergeleri olarak kabul edilen ‘sdper liks havuziu villalara
rastlanilmaktadir. Calismada bu villalar sosyal teoriden hareketle, ‘yeni zenginlik
gostergesi’ olarak tartisilacaktir.

Televizyon icin Uretilen yerli dizilerin ortaya cikisindan bugtine, dénemsel
acidan tematik siniflandirmalar yapmak muUmkunddr. Ticari televizyonlar yayina
baslamadan 6nce, TRT icin vyapilan ilk yerli diziler edebiyat uyarlamalaridir™.

8 Calismada bundan sonra "Tirkiye'de yaygin televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan yerli
diziler" ifadesi yerine, "ana-yayin kusaginda yayinlanan yerli diziler" ya da "yerli diziler" ifadesi
kullanilacaktir.

9 Bu akis tim yaygin kanallar igin hafta ici gecerlidir. Haftasonu ana-yayin kusaginda bazi kanallarda
dizi yayinlanirken, bazilarinda sov nitelikli yarisma programlari (Popstar Alaturka, Akademi Turkiye,
Buzda Dans gibi) yayinlanmaktadir. Ancak bu ¢alismanin bitimine yakin (Mart 2008), haftasonu
ana-yayin kusaginda sov nitelikli yarisma programlarinin yayini azalmis ve dizilerin yayini artmistir.

10 2006 yilinda Resat Nuri Glntekin'in ‘“Yaprak Dokimu’" eserinin uyarlamasiyla yapilan dizi gigcli
oyuncu kadrosuyla reyting rekorlari kirinca, birkac edebiyat uyarlamasi dizi daha yayina
baslamistir. Bunlar yine Resat Nuri Gintekin’in ‘Dudaktan Kalbe' (2007, Show TV) ve Halide Edip
Adivar'in ‘Sinekli Bakkal'idir (2008, ATV). Yayinlandiktan (¢ hafta sonra yayindan kaldirilan Sinekli
Bakkal dizisinin senaristi ve oyunculari, gerici baba karakterinin tespihinin ve takkesinin kanal
tarafindan sansirlendigini ve senaryoya mudahale edildigini, ayrica bu karakterin tipinin Fethullah
Gulen’e benzedigi icin, kanal yoneticilerinin diziyi yayindan kaldirdigini iddia etmistir (htpp:/
www.hurriyet.com.tr/magazin/anasayfa/?s2=52443) (Erisim tarihi: 21.01.07). ATV'nin Aralik
2007'de, TMSF'den AKP'ye yakin olan Calik Grubu'na gectigini burada belirtmek gerekmektedir.
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Bunlar ‘Kucuk Aga’ (1984-Tarik Bugra uyarlamasi), ‘Kartallar Yiksek Ucar’ (1984-
Attila ilhan'in senaryosu), ‘Dokuzuncu Hariciye Kogusu' (1986-Peyami Safa
uyarlamasi) ve ‘Calikusu’'dur (1986-Resat Nuri Gintekin uyarlamasi) (Celenk,
2005:142). TRT'de yayinlanan ‘Bizimkiler’ (1986) ve ‘Perihan Abla’ (1990) isimli
yerli diziler ise, mabhallelilik ve genis aile dayanismasina dayali cemaatci
anlatilarin ilk kez denendigi dizilerdir.

Celenk (2005), vyerli dizilerin anlatilarinda 6ne c¢ikan tematik egilimlerin
siniflandirlmasinin kisa bir strede kismen eskidigini ve yenilenmesi gerektigini
savunarak; 6nce kendisinin 1999 yilinda yaptigi siniflandirmayi, ardindan da
Timisi ile birlikte 2000 yilinda yaptiklari siniflandirmayi ortaya koyar. Celenk’in bu
tespitine katilarak, bu calismada da yeni bir siniflandirma yapilmistir. Celenk’in
(2005:306) yerli dizilerin baslangicindan, 1998 yilina kadar olan dénemiyle ilgili
yaptigr tematik siniflama soyledir:

1. Alt-orta sinif veya orta sinifa mensup aileler ve yakin akrabalarin
apartman veya mahalle sakinlerinin dayanismaci, cemaat ici iliskiler (Mahallenin
Mubhtarlar, Stper Baba, Sehnaz Tango vb.)

2. Gelir diizeyleri bakimindan Ust sinifa mensup insanlarin para, un, tutku,
ask, holding iliskileri (Kara Melek, Gozlerinde Son Gece, lliskiler, Gizli Ask vb. ).

Celenk’in (2005:307) yerli dizilerle ilgili yaptigi bu tematik siniflandirmanin,
kisa slrede yetersiz kaldigini disindp Timisi ile birlikte 2000 yilinda yaptiklari
siniflandirma ise soyledir:

1. Aile dizileri: Belli bir aile temel alinarak, aile Uyeleri, akrabalar ve onlarin
sosyal cevrelerinde yasanan iliski ve catismalar ekseninde ilerleyen diziler.

2. Cemaat dizileri: Kentlerin apartman ve mahalle gibi yasam alanlarindaki,
cemaat iliskilerini konu alan diziler.

3. Sarkici-sanatci dizileri: Unlii bir sarkici ya da sanatcinin ana karakter
olarak merkeze alindigi ve ¢cogu kez onun yasam 6ykustnden ya da onun populer
bir sarkisinin sozlerinden esinlenerek gelistirilen diziler.

4. Calisma yasamini ve is iliskilerini merkeze alan diziler: Genellikle polis,
hukukcu ya da medya mensubu olan egitimli, orta ya da Ust-orta siniftan
insanlarin belli bir ‘su¢’ olaymni aydinlatmak Uzere verdikleri micadeleleri, bu
mucadele kapsaminda karsi karsiya kaldiklari riskleri ve is cevrelerindeki diger
insanlarla olan iliskilerini anlatan diziler.

5.'Zengin'lerin yasamlarinin konu edildigi diziler: Ust ya da (st-orta
siniftan insanlarin ask, para ve iktidar mucadelesi cercevesindeki iliskilerini
isleyen diziler.
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Bu calismada da televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan dizilerin
hakim anlatilar soyle siniflandirimaktadir:

1. Mahallelik ya da genis aile dayanismasina dayali cemaatcilik anlatisi:

A. Istanbul kékenli cemaatci anlatiya sahip diziler: istanbul’un ézellikle tarihi
Ozelliklerini hala koruyan semtlerinde; birbirlerine siki baglarla bagl mahalle ya da
genis aile iliskileri anlatisini éne cikaran dizilerdir bunlar. ‘Bizimkiler’, 'Perihan
Abla’, ‘Sehnaz Tango', ‘Baba Evi’, ‘Siiper Baba’, ‘ikinci Bahar’, ‘Yaprak Dokimii”...

B. Kirsal / tasra kokenli / Anadolu kentinin kirsali kokenli cemaatci anlatiya
sahip diziler: Bu diziler daha cok Anadolu kentlerinin kirsalinda, ‘modern’ agalarin
aile reisi oldugu, ataerkil ama dayanismaci anlatilara sahip dizilerdir. ‘Asmali
Konak' (Urglip), ‘Zerda' (Gaziantep), ‘Berivan’ (Mardin), ‘Biyik Yalan’ (Mugla),
‘Gllbeyaz’ (Dogu Karadeniz), ‘Kinali Kar' (Cumalikizik), ‘Beyaz Gelincik’ (Adana),
‘Sila” (Mardin) ‘Asi’ (Antakya) vb.

2. Zengin ve yoksulun sinif ¢catismasi olmaksizin ve kaynasarak birarada
yasadigi anlatisina sahip diziler’:

A. Istanbul kékenli diziler: Bu diziler zengin bir aile ve yanlarinda calisanlar
ya da, genclerin ask iliskileri sonucu birbiriyle bir araya gelen aileler arasinda, reel
hayattan farkli olarak sinif catismalarinin ya hic olmadigi ya da c¢oziime
kavusturuldugu anlatilara sahip dizilerdir. ‘Bir istanbul Masall’, ‘Haziran Gecesi’,
‘Inlamurlar Altinda’, ‘Bigak Sirti’, ‘Annem’, "Yaban GUIU" vb.

B. Kirsal / tasra kokenli / Anadolu kentinin kirsali kokenli diziler: Bu dizilerin
anlatisinda da; zengin aileler ve yanlarinda calisanlar arasindaki iliskiler, istanbul
kokenli dizilerden daha bariscil ve merhametlidir. Genis ailelerin reisi olan
‘modern’ agalar, ayni zamanda merhametli agalardir. Yine zengin ailelerin
cocuklari ile yanlarinda calisan hizmetlilerin cocuklari ya da evin disindan yoksul
ailelerin cocuklari arasinda evlilikler gerceklesmektedir. ‘Asmali Konak’ (Urgiip),
‘Beyaz Gelincik’ (Gaziantep), "Zerda’ (Gaziantep), ‘Blytk Yalan’ (Mugla).

3. Luks yasam tarzi anlatisina dayali diziler: Bu anlati 6zellikle 2000 yilindan
sonra yayinlanan dizilerde gorilmektedir. Bu dizilerde liks mekéanlar, ltks giyim
ve luks otomobiller dikkat cekmektedir. Bu ¢alismada yeni zenginlik gostergesi
olarak 6ne cikarilan stper lUks havuzlu villara, dizilerin buyuk bir cogunlugunda
rastlanilmaktadir. Hatta o kadar sik rastlaniimaktadir ki, insanin aklina adeta
"baska tarz bir ev mekani olabilir mi" sorusunu getirmektedir. ‘Seni Yasatacagim’,
‘Kara Melek’, ‘Aliye’, ‘lliskiler’, ‘Haziran Gecesi’, ‘Sila’ vb. gibi hepsini burada
yazamayacagimiz sayisiz dizi...

4. ‘Vatani icin her tir yasa disi yolu takip eden delikanli’ tiplemesinin

11 Bu anlatiya sahip yerli televizyon dizileri, 2000 yilindan sonra, bir baska deyisle ‘Asmali Konak’
dizisinden sonra yayinlanmaya baslamistir.
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mesrulastirildigi anlatilara sahip olan diziler: Bu diziler kamuoyunda l[Umpen
milliyetciligi ve siddeti korikledigi yoninde oldukca yaygin bir kaninin oldugu
‘Kurtlar Vadisi' ile 6zdeslesmis dizilerdir. Bu dizilerde vatanini kurtarmak icin yasa
disi ve mafydz iliskiler icinde bulunma hali mesrulastinimaktadir. ‘Deli YUrek'
dizisi ile baslayip ‘Kurtlar Vadisi’ dizisi ile devam eden bu anlati, halen 'Kurtlar
Vadisi Pusu’ dizisi ile devam etmektedir™.

Burada hakim anlatilar olarak siniflandirilmayan, ama son iki yildir diziler
icinde tematik bir alt tir olarak degerlendirilebilecek diziler; edebiyat uyarlamalari
ve tarihsel bir dénemi konu edinen dizilerdir. TRT'de yayinlanan ilk yerli dizilerin
edebiyat uyarlamalari olduguna deginilmisti. Eylil 2006'da baslayan ‘Yaprak
DokumU" dizisi, ¢zellikle ikinci senesinde reyting rekoru kirmaktadir’®. Bu diziyi
takiben, ‘Dudaktan Kalbe' ve ‘Sinekli Bakkal" eserlerinin uyarlamalari olan diziler
yayina baslamistir.

2005 yilinda 1970lerin siyasi ortamini, bir aile ve onlarin cocuklar
Uzerinden anlatan ve AB grubunda cok izlenen donem dizisi ‘Cemberimde Gl
Oya' ile, 6zellikle AB grubuna seslenen donem dizileri baslamistir. Eylal 2006'da
baslayan ‘Hatirla Sevgili’ isimli, 1950'lerin sonundan 1970'lerin basina kadar
gelen ve halen devam eden dizide ise; donemin aile ve insan iliskileri, siyasal
gelismelerle i¢ ice yorumlanmaktadir. Bu dizinin gérdigu ilginin ardindan Eyldl
2007'de, Osmanli'nin son dénemi Balkanlar'daki siyasal ¢c6zilmeyi konu edinen
‘Elveda Rumeli” ve Antep’in 1920'lerde Fransiz isgali sirasinda yerel direnisci
orgUtlenmesini konu edinen ‘Karayilan’ isimli diziler de bu tematik tlre dahil
edilebilecek dizilerdir.

Mahallelilik ya da genis aile dayanismasina dayali cemaatcilik anlatisi;
zengin ve yoksulun sinif catismasi olmaksizin ve kaynasarak bir arada yasadig
anlatisi ve lUks yasam tarzi anlatisi, 2000 yilindan bu yana yaygin televizyonlarin
ana-yayin kusaginda vyayinlanan dizilerin tektiplesmis hakim anlatilaridir.
Mahallelilik ya da genis aile dayanismasina dayali cemaatgilik anlatisi ve Ilks
yasam tarzi anlatisi, 2000 yilindan once yayinlanan dizilerde de ortak olan
tektiplesmis anlatilardir. Calismanin bundan sonraki bolimunde, yerli dizilerdeki
tektiplesmis liks yasam tarzi anlatisinin bir gostergesi olan, ‘havuziu siper liks
villa'lar?, Tlirkiye'de sosyal teorideki yeni zenginlik calismalarina basvurularak
tartisilacaktir.

12 Yapim sirketi ayni olan bu dizilerin bir versiyonu olan ‘Kurtlar Vadisi Teror” isimli dizi, 2007 basinda
yayina baslamis, ancak yogun kamuoyu baskisi sonucu yayindan kaldirilmistir. PKK terértini konu
edinen dizinin, Hrant Dink cinayeti sonrasi belirginlesen milliyetcilik-irkcilik / anti-milliyetcilik ve
anti-irkcilik saflasmasini derinlestirebilecegi ya da provoke edebilecegi endisesi ile; bir kamuoyu
baskisi olustugu ve RTUK'Gin buna duyarsiz kalamayip, dizinin yayinlanacag: kanali, dizinin
yayinlanmamasi yoninde ikna ettigini soylemek muimkunddr. Ayni yapim sirketinin ‘Pars
Narkoter6r' isimli dizisi de, Ocak 2008'de yayina baslamistir.

13 Dizinin AGB o6lgtimlerine gore, 26. 03. 08 tarihine ait izlenme orani ve izlenme payi soyledir: Tim
Grubu: 19.2 (izlenme Orani) ve 44.2 (izlenme Pay)) AB Grubu: 20.2 (izlenme Orani) ve 48.7
(izZlenme Payi) (http:www.medyatava.net/rating.asp? TARIH=26.03.2008)

14 Bundan sonra kisaltma amaclyla ve ayni kavrami isaret etmek Uzere, kisaca "havuzlu villalar’ ya da
‘lUks villalar” kullanilacaktir.
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Yerli Dizilerde Tektiplesmis Zenginlik Goéstergesi Olarak ‘Havuzlu
Siper Liks Villa'nin Sosyal Teorideki Anlami

Yaygin televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan sayisiz yerli dizide
ana karakterler, hep havuzlu stper IUks villalarda yasamaktadir. Kahvaltilar havuz
basinda vyapilir, aksam yemekleri havuz basinda yenir, duslncelere havuz
basinda dalinir... Son yillarda yerli dizilerde havuzlu villalara o kadar ¢ok yer verilir
ki, insani neredeyse soyle bir dislnce alir: "Havuzlu villanin disinda ev mekani
olabilir mi? Olabilirse de bu hic normal bir sey degil. Cinki normal ve siradan
olan, havuzlu villada yasama durumudur.”

Yerli dizilerde cok sik rastlanan havuzlu villa gostergesi bir tercihin,
ideolojik bir tercihin gdstergesidir. Bu tercih calismada tartisilacak olan yeni
zenginlige ait olan bir konut mekani tercihidir. Son vyillarda Tirkiye'de yaygin
televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan yerli dizilerde, Edward Said'in
oryantalizmle ilgili olarak séyledigi, ‘Dinyanin hicbir kbsesinde, Bati’li kisi isin
icine katimadan séz edilmeye deger bir yasam, tarih ya da kdltir olamaz"
(Aktaran Turkes, 2005:59) s6zUnU ironik sekilde degistirmeye el verecek dlcide
zenginlik gostergelerine yer verilmektedir: “Ttrkiye ‘de televizyonlarda yayinlanan
yerli dizilerde, zenginler ve zenginlik isin icine katilmadan, soz edilmeye deger bir
hikdye, bir insan anlatilamaz."

Evet TUrkiye'de yaygin televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan yerli
dizilerde, uzun vyillardir cokga yer verilen havuzlu villa gdstergesinin isaret ettigi
yveni zenginlik kavrami sosyal teoride nasil tartisilmaktadir? Yeni zenginler
kimlerdir? Bu gdstergeye sadece yerli televizyon dizilerinde mi rastlaniimaktadir?
Bu sorulari sondan baslayarak yanitlamaya ve tartismaya calisalim.

Havuzlu villa basta olmak Uzere jip, son model cep telefonlar, markali
giysiler, lUks restoranlar, blyUk alisveris merkezleri gibi yeni zenginlik
gostergeleri olarak kabul edebilecegimiz gostergeler sadece yerli dizilerde degil;
en basta reklamlar olmak Uzere, televole tlrinden magazin programlari, bir
dénemin ana haber blltenleri’®, gazetelerin ekleri, gazetelerin ekonomi sayfalari
ve Tilrkes'in (2005) vurguladigi gibi son dénem romanlarinda da yer almaktadir.

Banu Dagtas’in (2003) calismasinda, 1997 yilina ait Itiks otomobil reklam
metinlerinin bir bolimidnde; lUks otomobiller, jipler lUks villalarin 6ndnde park
etmis halde gdsteriimektedir. Erdal Dagtas'in (2005) calismasinda ise, magazin
dergilerinde ve eklerinde liks tlketime yonelik gostergeler yer almaktadir.
Turkes (2005) 1980 sonrasi romanlarinda, ya orta sinif ne is yaptiklar belirsiz
entelektlellerin mutsuz hayatlari ya da zengin insanlarin roman kahramani
olmasina vurgu yaparak, alt siniflarinfyoksullarin romanlarda yer bulamadigin
ifade eder. TlUrkes'e (2005:51) gore, 2004 yilinda 270 rakamina ulasan vyerli

152007 yilinda Mehmet Ali Birand'in, Kanal D'de ana haber bultenini tekrar normalize etme,
magazinden arindirma tavrinin aldigi reyting Uzerine, diger televizyon kanallari da ana haber
blltenlerinde magazinden uzaklasmistir.
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romanlarda st orta siniftan Istanbullularin ezici cogunlukta olmasi, yeterince
tlketemeyen ve kuresellesmeye ayak uydurmasi pek mdmkin goérinmeyen
yoksul kesimlerin sorunlariyla birlikte edebiyatin gortis mesafesinden c¢ikarmistir.
TUrkes (2005:52), “1980'lerden sonra mahcup ifadelerle baslayip 2000l yillarda
ozglivenini tesis etmis hikdyelerle sdrdiirtlen zenginlik temasinin bu denli
yayginlasmasinin ardinda medya dolayiminin, zenginlik imgesinin bditiin piriltili
halleriyle sdiirekli glindemde tutulmasinin, hatta bahse deger tek hayat bicimi
haline getirilmesinin”etkileri oldugunu soyler.

Dizilerdeki Itks villalar sehrin disinda yapilmis devasa mdstakil konutlar
olabildigi gibi, yine sehir disindaki glvenlikli |Uks sitelerin icinde de yer
alabilmektedir. Bu konutlarin reklam metinlerinde 6ne cikan tema ise fiziki
imkéanlarindan ziyade, bu konutlarda oturularak kazanilan "seckinlik ve ayricalik tir
(Perouse ve Danis, 2005:105). Keyder'e (2000:186) gore en cazip reklam igerigi
de; maddi olanaklarin vaat ettigi hayat tarzlarinin, toplumun geri kalanindan
yalitiimis mekanlarda yasanabilecedidir.

Toplumun geri kalanindan yalitiimis mekanlarda yasayan ‘yeni zenginleri’,
Isik ve Pinarcioglu (2002:136) “yeni ayanlar” olarak tanimlar. Yeni zenginler 1980
sonrasinin zenginleridir ve sadece mulkiyetli Ust siniftan olusmaz, icinde yen/
orta sinifi da barindirir. TUrkiye'de sosyal teoride yeni zenginlik, yeni orta sinif
olarak da tanimlanan, Ust orta siniflar icerecek sekilde tartisilmaktadir (Ayata,
2003; Dogug, 2005; Isik ve Pinarcioglu, 2002; Kandiyoti, 2003; Keyder, 2000;
Onci, 1999; Perouse ve Danis, 2005). Ust orta siniflari Bali (2002) "veni elitler,
Kozanoglu (1993) ise ‘'yuppiler” olarak tanimlar. Yeni zenginlerin ortaya
ctkmasinin temel dinamigi ise, neo-liberal politikalara gecis, diger bir deyisle
"kalkinmaci popdilizmin iflasi'dir (Keyder, 2000).

1980 sonrasi orta sinif igindeki kutuplasma (Kandiyoti, 2003:19), emegin
orgUtsUzlestiriimesi gibi neo-liberal politikalarla, cokuluslu sirketlerin devlet
karsisinda artan glclyle ortaya cikmistir. Cokuluslu sirketlerde calisan orta
siniflarla, cokuluslu sirketler karsisinda glcU azalan devlet kurumlarinda calisan
orta siniflar arasinda gelir dagilimi agisindan kutuplasma yasanmaya baslanmis
ve bu kutuplasma yeni ve eski orta siniflarin yasam tarzlari ve tliketim
alisanliklarinda gozlenebilir hale gelmistir. Kandiyoti'ye (2003:19) gore, "... Bu
veni farklarin ifadeleri hali vakti yerinde kesimlerin yerlesim ve konut
tercihlerinden, tiiketimin yeni ve gcesitlenmis bicimlerinin ortaya cikmasina kadar
her yerde okunabilir."

Keyder (2002:34), istanbul'un kiresellesme karsisinda konumunu
tartistigl galismasinda 1980°den sonra orta siniflarin konumunu séyle tanimlar:

“...Istanbul’da diinya pazariyla baglanti kuran girisimciler, bankacilar, bilgi
sektort calisanlari, veri tacirleri, serbest meslek erbabi, yeni paradigmayla
kolayca blitiinlesmek lizere egitiimislerdi ve dlinyadaki benzerleriyle ayni licret
ve gelir dizeylerine yiikseliyorlardl; buna karsilik daha onceki dénemin dirdind
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olan orta siniflar ve ister orglitli ister enformel sektérde calissinlar, ister vasifl
ister vasifsiz olsunlar, ister sirekli gecici islerde calissinlar, blitin isciler
kaybeden konumundaydilar. Ustelik daha 6nceki dénemin orta siniflara yarasir
bir gelir ve statii saglayacak ‘el ylizii diizgiin’ is olanaklari artik dogmuyordu.”

1980 sonrasinda yasam kosullari iyilesen ve Ust gelir gruplari arasinda yer
alan Ucretli kesimler, ozellikle de kiresel ekonomiye entegrasyon sureciyle
yukselen finans ve hizmet sektorlerinde ve ekonominin dis baglantilariyla ilgili
konumlarda istihdam edilen uzman ve yonetici kadrolardan olusan yeni orta
siniflardir. Oncli'ye (1999:28) gdre bu kesimler ‘sadece istihdam piyasasindaki
Ozgln konumlarindan degil, ayni zamanda yeni donemin kiiresel tliketici
kdltdrdndn  davranis  kodlarinin  toplumda benimsenmesini sadglayacak islevi
goren ideal tiketiciler olduklari ya da oyle sunuldukiari icin yeni orta siniflardir.”

Yeni zenginlerin bir bolimU yeni orta siniflardan olusurken, diger bolimu
de neo-liberalizmle birlikte, ihracat esasl ekonomik blylime déneminde hizli
zenginlesen kesimlerdir. Isik ve Pinarcioglu'na (2002:137) goére 1980 oncesi
dénem ‘yerli mali yurdun mali’ disturuyla, her tur tiketim egiliminin baski altina
alindigi, tlketimin neredeyse ayip goruldigu bir donemdir. Bu donem burjuvazisi,
tiketimin asirilik sayildigi, daha az ile yetinmenin bir erdem olarak géruldagua bir
kaltarel iklimin Grandddr. Bu nedenle de "71980 éncesi dénemin zenginleri
lrkektir, utangactir; ailenin zenginligini géstermekten cekinen utanga¢ cocugu
gibidir; zenginligi neredeyse suc sayan bir iklimde var olmasi nedeniyle, hem
devletle hem de diger siniflarla olan iliskilerinde kiistah degil, olcdillidiir. Bagimsiz
bir ideoloji gelistiremedigi icin de toplumadan kopmaya dondik bir ideolojinin degdil,
tersine toplumlia bir tdr birlik ideolojisinin hakimiyeti altindadir' (2002:137).

Isik ve Pmnarcioglu'na (2002:140) gore, 1980 sonrasinda ortaya cikan ve
varligi blayuk olctde kiresel iliskilere bagl olan yeni zengin kesim, bir yandan
kUresel tUketim kdltirinln toplum icindeki s6zculiginU oldukca gurtlttla bir
bicimde Ustlenmis; diger yandan da toplumun diger kesimlerine, 6zellikle de
kent yoksullarina karsi giderek sertlesen, dislayici bir tavir almistir. Isik ve
Pinarcioglu (2002:140) 1990’larin yeni zenginlerini sdyle tanimlar:

"... 1990°larin kdiltdrel ikliminin belki de en goze carpan égesi, bliylik dlgiide
yeni zenginlerin ve elbette ki medyanin sayesinde giderek yaygin ve karsi
konulmaz hale gelen tiiketme arzusu ve para kazanmanin yiiceltiimesidir... Para
kazanmanin ve tiuketmenin ydceltildigi dlclide, para kazanamayanlari ve
tliiketemeyenleri asagilayan ve bunu ‘televole kiiltirl’ ile disladiklarini yiziine
vuran bir iklimdir... Eskinin utangag, icine kapali, zenginligini gostermekten lirken
zenginleri gitmis, yerine zenginligini her yolla géstermekten bliyiik bir keyif alan,
kendi gibi olmayanlarla isbirligi yapmayan, toplumun geri kalanina kendi
terimlerini dikte eden ve kesinlikle uzlasmaya yanasmayan bir kesim gelmistir."

Yeni zenginlerin kendileri gibi zengin olmayanlari konut alaninda
dislamalarinin gostergesi, sehir disinda insa edilmis guvenlikli siteler ve bu
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sitelerde yer alan |Uks villalardir (Keyder, 2000:2). Bu nedenle Isik ve Pinarcioglu
(2002:123-127), 1980 sonrasli kentlesmeyi ‘gergin ve dislayicr kent’; 1980 6ncesi
kentlesmesini ise ‘toplumla barisik, yumusak ve asamali kentlesme" olarak
kavramsallastirir. Burada temel dinamik ithal ikameci ekonomik modelden,
glmrik duvarlarinin kalktigi neo-liberal ekonomik modele gecilmesidir. “/thal
ikameci modelin temel ézelligi olan genis tabanli siniflar arasi ittifak, yerini artik
calisan kitlelerin ittifaktan cikarildigi, siniflar arasi gerilime dayali bir dar tabanli
denge almistir' (Isik ve Pinarcioglu, 2002:123-124).

1980 oOncesi Ust siniflar ve orta siniflar da kentin icindeki apartmanlarda
oturuyorlardi. 1980 sonrasinda ise gelir dagihminda ve tlUketim kaliplarindaki
esitsizlik cok daha belirgin hale gelmis ve konut mekéanlari da keskin bir bicimde
birbirinden ayriimistir (Keyder, 2000:190). Blyuk sirketlerle baglantili uluslararasi
burjuvazi kendisi icin, klresel semaya uygun villalar yaptirmaya baslamistir. Bu
baglamda Turkiye'de 1980 sonrasi mUteahhitligin de niteligi degismis ve sehrin
ceperindeki glvenlikli sitelerin ve villalarin mUteahhitligini, baslarda ENKA, Maya,
Kog, Alarko gibi blylk sirketler Ustlenmistir (Keyder, 2000:185). Sehrin
ceperindeki bu guvenlikli siteler ve IUks villalar, 1980 6ncesinin yap-satciligindan
farkli olarak halen buyuk sirketler eliyle yapilmaktadir.

Ust siniflarin kent ceperinde korunakli alanlarda yasamasi sadece
TUrkiye'ye 6zgU degildir. Isik ve Pinarcioglu (2002:147) zenginlerin olusturdugu
bu yerlesimleri klasik yoksul gettolarindan ayirmak Gzere "adacik" olarak tercime
edilebilecek "enclave" teriminin kullanildigini belirtir. Getto terimi toplumun alt
siniflarinin belirli bir mekénda ekonomik, sosyal, politik ya da kdlttrel kosullarin
dayatmasi gibi nedenlerle yasadigi durum icin kullanilirken; adacik terimi kendi
aralarinda homojen ozelliklere sahip bir grubun ekonomik, toplumsal, politik
ve/veya kultUrel kosullarini iyilestirmek Uzere belirli bir mekéanda bir araya geldigi
durumlan belirtmek icin kullanilmaktadir. Bir baska deyisle, gettolar kosullarin
dayatmasi ile olusmusken, adaciklar varolus kosullarini iyilestirmek Uzere gonullt
bir biraraya gelme durumudur.

Perouse ve Danis (2005:104) yeni zenginlerin oturduklari konutlarla,
kendilerini toplumun diger kesimlerinden nasil ayristirdiklarini sdyle ifade
etmekteler:

"

. Gelir dizeyini artiran kisiler ya da gruplar, yeni yerlesim yerlerine
tasinmayi tercih etmekte, boylece kentin prestij semtleri siirekli degismektedir.
Bu sdirecte, zenginler genel olarak mekanla, o6zel konutlariyla kurduklari iliskide
bir ayricalik ve seckinlik semboli olarak toplumun geri kalanini yasam
alanlarindan disarida tutma, ‘sinir cizme’ cabasina girerler. Bu dislayicilik kdiltiirel
ve toplumsal sembollerle gerceklestigi gibi (Bourdieu, 1986), glivenlikli sitelerde
gordligimdz sekliyle cok somut, fiziksel bir icerik de edinebilmektedir. 1980
sonrasinda ekonomik refah seviyesini artiran kesimlerin, bu ekonomik yiikselise
paralel sekilde toplumsal statiilerini yiikseltme cabalarinin fiziksel kopus ve
kapanma ile sekillendigini ve boylece yeni bir icerik edindigini soyleyebiliriz.”
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Oncii (1999:28) de kent ceperindeki glivenlikli siteleri orta ve (st siniflarin
kUresel tiketim kultlrine eklemlenme istegiyle sehir merkezinden kagisi olarak
degerlendirmektedir. Bali (1999:110) de kent disindaki glvenlikli sitelerin cikisini,
yeni bir zengin tipiyle iliskilendirir. Bali'ye (1999:110-122) gore bu yeni zenginler,
Ozal déneminin disa acilmaci iktisadi politikalari ile serpilen is adamlari, sanayi,
ticaret ve finans alanlarindaki buylk sirketlerin yiksek gelirli Gst dlzey
yoneticilerinin yani sira, eglence ve medya sektorinin yeni ‘starlar’dir. Bunlar
edindikleri yeni zenginlige kosut olarak, kent merkezinden olabildigince uzak olan
lUks konutlara yonelmektedir.

Ayata (2003:54) da, Ankara’'da kent ceperinde olusturulan ‘uydu kent’
olarak tanimladigi, icinde mustakil villalarin da bulundugu siteler Ustline yaptig
alan arastirmasinda; burada yasayan yeni orta sinifin, kendisini daha alttaki
siniflardan ve kentin karmasasindan koparmayi ve soyutlamayi tercih ettigini
tespit etmistir. Ayata'ya (2003:54) gore, bu sitelerde yasayan yeni orta siniflar,
yasam tarzi olarak Bati standartlarini daha fazla vurguladikga, daha genis
kesimler ile arasindaki kultlrel ucurum derinlesmektedir.

incelenen literatiirden anlasildigi gibi, Tiirkiye'de sosyal teoride yeni
zenginlerin temelde, kendilerini yoksullardan/alt siniflardan ayristirmak, onlardan
daha da uzaklasmak, aralarindaki sinir daha da keskinlestirmek icin kent
ceperindeki sitelerin icindeki liks villalarda oturduklari savunulmaktadir.
Televizyon dizilerindeki stper liks havuzlu villa sahibi zenginlerin yoksullarla/alt
siniflarla ic ice yasamaktan, (genellikle yanlarinda calisan hizmetliler, cocuklarinin
arkadaslari ve onlarin aileleri ya da villalarin yakinindaki yoksul bir mahallenin
insanlariyla kurulan tesadUfi iliskilerle) son derece memnunlar. Hatta sosyal
teoride savunuldugunun ve reel hayatta oldugunun tersine, degil sinir koymak,
‘sinirlari asmak’ hevesi ve iyi niyeti icinde cirpiniyorlar ve oldukca merhametliler!
Reel hayatta degil evlenme karari almak, birbirinin ylzinl géremeyecek genc
kadin ve erkekler (ve tabi ki bir tarafin zengin, bir tarafin yoksul oldugu) , bu
dizilerde birbirleriyle vakit geciriyorlar, arkadas oluyorlar, asik oluyorlar ve
evleniyorlar. Bazi dizilerde (6rnegin ‘Bir istanbul Masali’, ‘Ihlamurlar Altinda’ ve
‘Haziran Gecesi'nde oldugu gibi), bu tarz evliliklere zengin aile fertlerinden birinin
(genellikle zengin olanin annesi) itiraz ettigi gorulse de (hepsi birden etmiyor
cunkU digerleri itiraz edeni ikna etmeye calisiyorlar), kisa sire sonra bu engel
aslliyor ve evlilik gerceklesiyor. Ya da zengin olan genc kadin/erkek evliligi o
kadar cok istiyor ki, sosyolojik olarak toplumsal gruplar arasinda geciskenligin en
onemli gostergesi olan evlilik, zengin aile fertlerinden birinin itirazinin
yumusamasl! beklenmeden gerceklesiyor.

Dizilerdeki bu anlatinin, Turkiye'de televizyon izleyicisi igin, dzel yayinciliga
gecisle birlikte neredeyse yUzlerce kez tekrarlariyla yayinlanan: "fakir kiz-zengin
oglan ya da zengin oglan-fakir kiz" hikayeleriyle Yesilcam filmlerinden tanidik
geldigini belirtmek gerekir. Ancak Yesilcam filmlerinde, zengin aileler yoksul
tarafi film boyunca hirpaladiktan/lUzdikten sonra, filmin sonunda ‘mut/u son"”
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gerceklesirdi. Dizilerde de mutlu sonlar genellikle televizyon kanali epey bir
reklam Ucreti aldiktan sonra, dizilerin bitiminde gerceklesiyor. Ancak dizilerde
oykuUlerin basindan itibaren zenginlerle-yoksullarin dinyasi ic ice, zenginlerin
dinyasi yoksullara/alt siniflara/hizmetkarlara acik, zengin aileden munferit bir
kisinin disinda sinif catismasi yok ve dizilerdeki zenginler Yesilcam filmlerinin
zenginlerine goére daha insancil ve dosthane. Clnkl reel hayatta Yesilcam
filmlerinin toplumsal arka plani olan 1960'larin ve 70'lerin dinyasindan farkli
olarak, sinirlar daha belirgin ve duvarlar daha ylUksek. "Bu durum bize aci
veriyorsa, dizileri izlerken aldigimiz haz ile bunu ‘telafi edebiliriz'... Reel hayatta
‘voksul olmak yoksun olmak ise, bir ic stirgun ise, vatandashgin sorgulanmasi
ise’ (Baumann, 1999), her aksam ana-yayin kusaginda kendimizi ‘vatandas’
hissedebiliriz..."

Ozetle, Tirkiye'de yaygin televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan
yerli dizilerde sikca rastlanilan ‘stper Ilks havuzlu villa" gdstergesinin, sosyal
teorideki karsiliginin, “yeni zenginligin konut mekanindaki énemli bir temsili"
oldugu soylenebilir. Ve yeni zenginlik temsilinin sadece televizyon dizilerinde
degil, dizilerin disindaki medya drdnleri olan reklam metinleri, magazin
programlari, gazetelerin ekonomi sayfalari ve televizyon programlarinda ve 1980
sonrasinin romanlarinda da gesitli sdylemlerle ve gostergelerle temsil edildigini
eklemek gerekir. Dizilerde bu liks villalarda oturanlarin yarisinin kendi isinin
sahibi ‘kdkslz" yeni zenginlerden ve hizli ‘star’ olan manken, sarkici, gazeteci,
politikacilardan; diger yarisinin ise sosyal teorideki yeni orta sinif tanimina giren,
Ozel sektorde calisan Ust dizey ydneticiler ve eski orta sinif kabul edilen
doktorluk, akademisyenlik gibi profesyonellerden olustugu soylenebilir.
Dizilerde, sosyal teoride eski orta sinif grubuna giren profesyoneller de zengin ve
havuzlu stper IUks villa sahibi olarak temsil edilmektedir. Yine dizilerde sosyal
teorideki tespitlerden farkli olarak, zenginler ile yoksullar arasinda kdltirel
duvarlarin 6rilmedigi, keskin sinirlarin cizilmedigi, keskin ayrismalarin ve sinif
catismalarinin yasanmadigi anlatisi gindemde tutulmaktadir. Diger bir ifadeyle,
reel hayattaki sinif konumlari tahrifata ugramaktadir. Calismanin sonug
boliminde, dizilerdeki bu anlati seciminin ideolojik anlami Uzerinde durulacaktir.

Degerlendirme ve Tartisma

'Diinyayi degistirmek mi? Once dlinyadaki yerinizi degistirin’ (BMW
reklam metni, Hirriyet, 15 Aralik 1997, s. 8). iste blylk cogunlugu 68 kusag
olan reklam metin yazarlarinin ve medya ydneticilerinin 1990l yillardaki séylemi.
1960'larda 1970'lerde sermayeye karsi, "yoksuluz clinki siz varsiniz" sloganini
haykiran 68 kusaginin medyadaki temsilcileri, 1990'dan bu yana ‘borsa’, ‘piyasa’
sozcuklerini agizlarindan dusidrmemekte, medya vyayin politikalariyla strekli
olarak zenginlerin dlUnyasini, zenginligin gostergelerini yeniden Uretmektedir.
Bali'nin (2002) 1980'li ve 1990°ll yillara dair, gazete kdse vyazilari Uzerinden
gerceklestirdigi etkileyici calismasi gdstermektedir ki; Ertugrul Ozkdk, Mehmet
Barlas, Guneri Civaoglu gibi 1980 sonrasinin ‘star’ kose yazari ve gazete
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yoneticileri, 2000 yilindaki ekonomik durgunluk dénemi ve ardindan gelen 2001
ekonomik krizine kadar, kdselerinde sUrekli olarak zenginler, zenginlik ve ‘tatli
hayat'tan bahsetmislerdir okurlarina®™,

Turkiye'de 1990l ve 2000'li yillardaki zenginligin ‘konut’taki ifadesi olan
havuzlu sdper liks villalar da, ikiz kardesi Iiiks jiplerle birlikte bu zenginligin en
gorkemli gostergelerinden biridir. Bu liks villalar once reklam metinlerinde,
ardindan da televizyonlarin ana-yayin kusaginda yayinlanan yerli dizilerde ¢ok
yogun bir sekilde boy gostermislerdir. Calismada belirtildigi gibi bu dizilerde son
yillarda yoksullara/alt siniflara da yer verilmekte, ancak reel hayattan farkl olarak,
zenginlerle i¢ ice, sinif catismasi olmaksizin yasayan ve onlarla evlilikler
gerceklestiren bir temsille. Tirkiye'de yeni zenginlik ve kentlesme Ustlne
yapilan calismalar ise, 1980 sonrasinda zenginlerin yoksullardan daha da
uzaklasmak, aralarindaki sinirlari daha da keskinlestirmek ve kendilerini onlardan
ayristirmak icin kent ceperindeki bu llks villalarda yasamayi tercih ettiklerini
savunmaktadir.

Bora ve Erdogan (2005:8-10), 2000'li yillarda Turkiye'de liks villalarin da
icinde oldugu zenginlik gdstergelerinin, medyada bu kadar gdrindr olmasini,
servet dismanligi” eksikligi ile birlikte tartisiimasini dnermektedir. Yazarlar,
2000'li yillarda servet dismanliginin objektif kosullarinin (yoksulluk oraninin ve
gelir adaletsizliginin yUksek olmasi) son derece gelistigi bir ortamda, servet
dismanlhginin subjektif kosullarinin da son derece geriledigine isaret ederler. Ve
bu durumu "anamoli" olarak gorduklerini ifade ederler.

Bora ve Erdogan (2005:10) ve Isik ve Pinarcioglu (2003:136), Turkiye'de
1980 sonrasi zenginligin yasanma tarzlarinin, gegmiste hissettikleri mesruluk
kaygisindan kurtulma serbestligi ile birlikte, teshirci ve kistah gérinUmler
sergilediginin de altini gizmekteler. Bora ve Erdogan (2005:10) medyanin da,
ekonomiye dair konulari borsa ve piyasalarla sinirlayan ve yoksullugu da dogal
atet gibi tasavvur eden bir séylem kullanarak, ézellikle televizyonda tiiketim ve
liiks manzaralarini ¢ogaltarak, magazin (nlilerinin jip-ev-taki kiliklartyla ilgili
sarfedilen rakamlarla ve "komsusu degilse de (artik mahalleler ayri!) ‘insan-
kardesi’ ac yatan toklarin muazzam umursamazigl ve bencilligiyle", zenginligin
teshirci ve kistah goriinimlerini sergiledigini soylerler.

Bu yeni zenginligin konuttaki gdstergesi olan havuzlu stper lUks villalarin,
cok uzun bir sidredir yogun bir sekilde Turkiye'de televizyon dizilerinde
sunulmasi, yoksulluk ve gelir adaletsizligi rakamlarinin sdrekli bUyldtgu bir
ortamda, Bora ve Erdogan’in (2005:10), "medyanin zenginligi teshirci ve kiistah

16 Bu igerige sahip cok sayidaki kdse yazisindan birkac tanesi burada anilabilir: Ertugrul Ozkok,
"Siddet Balesi ile Noeli Kutlamak", Hurriyet, 26 Aralik 1993; "BMW'nin Stratejik HatasI", Hurriyet,
15 Subat 1999; "Kongre Sonrasinda ilk Gérlisme", Hiirriyet, 6 Haziran 1999 (Aktaran Bali, 2002:
243); Glneri Civaoglu, " Lezzet ve Otesi', Sabah, 9 Mayis 1990 (Aktaran Bali, 1999: 238); Sedat
Sertoglu, "Zurih'ten Istanbul'a", Sabah, 22 Temmuz 1992 (Aktaran Bali, 2002: 241); Hadi Uluengin,
"Yuppilere Yuppi", Hurriyet, 17 Haziran 1995 (Aktaran Bali, 2002: 105-106).
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bir sekilde sergiledigi" tespitini dogrulamaktadir. Isik ve Pinarcioglu’'nun
(2003:136) dikkat cektigi, Turkiye'de yeni zenginlerin 'Biz daha mutluyuz"
soyleminin (lUks villalarin icinde yer aldigi sitelerin reklam metinlerinden
hareketle), televizyon dizilerinde surekli olarak Iliks villalarda yasayanlarin
sunumlariyla yeniden Uretildigini séylemek ‘anamoli’ olmasa gerekir.

Dizilerde de yeni zenginler daha mutlu. ClnkU zenginler... ClUnkU cok
rahat bir hayat surlyorlar... Cunkl hep seviliyor ve begeniliyorlar... Cinku
hayatlarinda, yasadiklari Glkenin sorunlarindan eser yok... ClnkU varliklarina
tehdit olusturabilecek yoksullar/alt siniflar servet dlismani degil, tam tersine
onlari seviyorlar, begeniyorlar ve onayliyorlar. Ve bu onaylama ile dizilerdeki
yoksullar/alt siniflar reel hayattan farkli olarak, zenginlerin dinyalarina kabul
ediliyorlar; onlarin dostu/sevgilisi/esi/ailesi olabiliyorlar! Biz izleyiciler de bu
tablodan ¢ok ‘haz aliyoruz'... Ancak burada tekrar hatirlamakta yarar var ki,
dizilerdeki sinif catismasiz ve dosthane yasayip birbiriyle evlenen zengin-yoksul
iliskisi sGylemi, bir baska deyisle zenginleri sempatik sunma sdéylemi, bizzat
dizilerde de 2000 yilindan sonra baslamistir.

Medyanin zenginligin sunumuna dair teshirci ve klstah soéylemi, 1990l
yillarda ve 2001 yilindaki ekonomik krize kadar cok daha kistah ve teshircidir.
Daha 6nce deginilen Bali'nin (2002) calismasinda sergiledigi gibi, basta ‘star’
kose vyazarlari ve medya yoOneticileri olmak Uzere, ama genelde yaygin
medyadaki kdse yazarlari cok kistahca ve teshirci sekilde yazilar yazmislardir. Bu
yazilarin &zellikle klstah ve teshirci bulunmasinin énemli bir nedeni, sadece
zenginligin ve zenginlerin ‘tatll hayati'nin sergilenmesi degil; ‘gazeteci’ sifat
tasiyan bu koése yazarlarinin (yani hepsi 212'yle istihdam edilen fikir iscileridir,
disanidan yazar degil) kendilerini bizzat ‘zenginlerin arasinda yasayan, onlarin
'stiziilmds, ince zevklerini” savunan, ancak bu ince zevklere genis kitlelerin nasi/
ulasacagindan bahsetmeyen” bir sdyleme sahip olmasidir. Aslinda bu sdylem
‘star’ kodse yazarlarindan Serdar Turgut'un "kendisini, cevresini ve Istanbul’da
beraber yasamak istedigi ince zevk sahibi insanlari ‘Beyaz Turkler'” olarak
tanimlamasi ve ince zevk sahibi olmayan goc ile gelmis istanbullu’lara, "Haydi
gelin, kéyiiniize geri déniin"® cagrisi yapmasi ile daha dislayici ve sinirlari cizmek
isteyen bir hal almistir. Bir baska ‘star’ kdse yazari Hadi Uluengin bes yil sonra,
yine Serdar Turgut'un ‘metroyu kokutan ince zevk sahibi olmayan
Istanbullulara"® kurallarini aciklamasi (zerine, metroda koktugu iddia edilen,
gdcle Istanbullu olanlara (ki bunlar cogunlukla kent yoksullaridir), tarihe gecen
seslenisini yapmistir:

‘Sizler hepiniz, eger dagda tek basina ayilarla ikamet eden ve kendisine hic
saygl beslemedigi icin de onlar gibi kokmaktan beis duymayan insan
bozuntulariysaniz, isterseniz derinizi postla degdistirin ve ayriyeten koltuk

17 Serdar Turgut, "Biz Beyaz Turkler", Hirriyet, 22 Mart 1995.
18 Serdar Turgut, "Haydi koylnUlze geri dénin”, Hurriyet, 18 Nisan 1995.
19 Serdar Turgut, "Istanbul metrosu icin kurallarim", Hurriyet, 2 Ekim 2000.
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altlariniza hayvanin diskisini yapistirin zerre kadar umurumda degdil. Ancak, sehre
indiginizde o kokuyu zinhar bana tasimayin! Oradaki ayiliginizin derecesini
burada ayioglu ayiliga vardirmayin! Kokun ulan kokun bana ne, ama bitisigimden,
sehrimden ve metromdan uzak, cok uzak, upuzak durun!™

2001 ekonomik kriziyle birlikte, ‘star’ kdse yazarlarinin ve diger yazarlarin
artik ‘yerytzlne inerek’, toplumsal sorunlar lzerine yazmaya baslamalarina, Bali
(2002:339) ‘Eglence bitti mi?" sorusunu yoneltmistir. 2000 yilindan sonra
yayinlanan televizyon dizilerinin sdylemine bakilirsa, eglence bitmese de dozunun
azaltildigi sdylenebilir ancak! Bazi itiraflar ve "Beyaz Turkler", yerine "Oteki
Turkiye"nin® sorunlari konusulmaya baslamistir. Bu itiraflardan kisa ve carpici bir
alinti Radikal gazetesi genel yayin yénetmeni ve kdse yazari ismet Berkan'a? ait:

"Isin ilginci *konusan Tiirkiye’ sadece ve sadece (bu yeni zengin kesimden)
olusuyor. Neredeyse blitiin (ke onlar igcin orglitlenmis, seferber olmus
durumaa. En basiti gazetelerimizi onlar icin ¢ikartiyoruz, politikacilar éncelikle. ...
(onlara) hitap ediyor. Hazine bonosu ve tahvil ihalelerine de onlar giriyor,
borsadan da onlar etkileniyor. ‘Ucaklarda yer kalmadi” dedigimizde onlardan séz
ediyoruz... Televolelerin konusu onlar,... (lkedeki neredeyse bliitin reklamcilik
faaliyeti onlar icin yapiliyor,... lc ay kuyrukta bekleyip Mercedes otomobili onlar
aliyor" (Aktaran, Isik ve Pinarcioglu, 2002:140).

Medyada ideolojik sureclerin nasil isledigi sorusunu, neden isledigi sorusu
ile birlikte ela alan elestirel ekonomi politik yaklasimin (Cakmur, 1998:145) temel
sorunsali sudur: ‘Kdltiirel metalarin lretimi ve dagitimi (izerinde kontrol uygulayan
glicler kamusal séylemleri nasil sinirlandinir ya da Ozgdrlestirir/cogullastirir?”
(Golding ve Murdock, 1997:62). Calismanin basinda belirtildigi gibi, TUrkiye'de
medya Urdnlerinin de icinde bulundugu, kultlGrel metalarin Gretimi ve dagitimi
Uzerinde kontrol sahibi gUcler, diger bir deyisle kdltlr endustrilerinin sahipleri;
birikimlerini medya disi alanlardan yapmis ve medya alaninda tekellesmis ve
finansal kapitalizmin dnemli aktorleri olan blylk sermaye gruplaridir. Tekelci
mulkiyet yapisi, medya Urlnlerinde tektiplesme ile sonuclanmaktadir.

Tektiplesmenin bir boyutu, televizyonlar icin sabah kusagi, 6gleden sonra
kusag! ve ana-yayin kusag! gibi zaman dilimlerinde, ayni tlr program tercihlerinin
yapllmasidir. Tektiplesmenin diger boyutu ise, ‘bazi fikirler ve imajlar yaygin
bicimde dolasima sunulurken, bazilarinin ise engellenmesidir (6zellikle sermaye
birikimine ve daha genelde kapitalizmin kendisine karsi elestirel olanlar)”
(Cakmur, 1998:141). Cakmur'un Croteau ve Heynes'ten alintiladigi gibi,
'medyada elestiriler cogunlukla hikimetlerin yetersizlikleri gibi noktalarda
odaklanirken, Ozel sektérin kendi yetersizlikleri ya da tikaniklari gibi yapisal
sorunlar gz ard edilen konular olmaktadir'(1998:141).

20 Hadi Uluengin, "Kokarca", Hurriyet, 8 Ekim 2000.

21 "Oteki Tirkiye" kavramsallastirmasi ve bu baglamdaki tartismalar, yine bizzat Serdar Turgut
tarafindan baslatiimistir.

22 ismet Berkan, "iki bucuk Turkiye'nin kaniti”, Radikal, 5 Temmuz 2000.
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Tarkiye'de yaygin medya kurumlarinin gazetelerinde ve televizyon
kanallarinda, piyasalar-borsa-istikrar-ekonomik bdlytime kavramlarindan olusan
bir sdylemin hakimiyeti s6z konusudur. Bu soylem medya kurumlarinin
arkasindaki blyulk sermayenin de temel bir aktér oldugu, finansal kapitalizmin
soylemidir, neo-liberalizmin sdylemidir. Medyada issizligin ve yoksullugun
soylemi kendine pek yer bulamaz. Yoksulluk ve issizlik devletin ya da DUlnya
Bankasi'nin rakamlariyla zikredilir. Ya da yoksullar ve issizler televizyonlarin
glnduz kusaginda kriminal tiplemelerle temsil edilir. En ¢ok izlenen ana-yayin
kusagindaki dizilerde ise, ‘servet’in dostu olarak temsil edilirler.

1990l yillarda “tath hayat’ yazilarini yazan ve bu durusu besleyen medya
politikalarini hayata geciren ve ¢ok yUksek Ucretlerle istihdam edilen bu yeni tip
medya profesyonellerinin, tektiplesen medya Urlnleri icin; "Halk boyle istiyor"
soylemi icin de birkag noktaya vurgu yapmak gerekir. TUrkiye'de televizyon
izleme sUresi, glnlik ortalama 5 saatle oldukga yUksektir. Diger bir deyisle,
serbest zaman etkinliklerinin blyUk bolimU televizyon ve dolayisiyla ev
merkezlidir. Yoksulluk ve issizligin gun gectikce arttigl bir ortamda, televizyon
izleme etkinligi, gorece en ucuz serbest zaman etkinligi olarak kalmaktadir.
Sinema, tiyatro, konser gibi kilttrel etkinliklere katiimak ve es-dost ile ev disi
ortamlarda bulusmak, genis kitleler icin oldukca pahali etkinliklerdir. Hal boyle
olunca is disi zamanlarini evinde televizyonla geciren ya da gecirmek zorunda
kalan genis kitle, "reel hayattaki yoksunluklarinin, ezikliklerinin telafisini kultar
enduUstrileri tarafindan bicimlenmis fantazya dinyasinda gideriyor" olabilir; ya da
tUketim ve magazin kiltUrdyle hazci bir kilttre alisan izler kitle, bu dizilerden ‘haz
aliyor" olabilir; ya da ev merkezli gecirdigi aksam saatlerinde, televizyonda
dizilerin alternatifi programlari bulamiyor olabilir.
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