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Ozet

Toplumsal cinsiyet, toplum tarafindan dayatilan ve beklenilen,
erkeklik ve kadinlikla iliskilendiriimis sosyal ve Kkdiltirel degerleri icerir.
Sosyallesmeden ve sosyal baglamdan cikarilan kavramin toplumdaki
yansimasi kadina ve erkege atfedilen rollerden olusur. Bu roller biitin
toplumlarda kodlanan davranislari gostermektedir. Her kdiltdrdin kabul
ettigi cinsiyet kimlikleri vardir. Bir kdltirdin sosyal degerleri bir erkegin ve
bir kadinin nasil gériinmeleri, davranmalari ve birbirleri ile iliskilerinin nasil
olmasi gerektigini gosterir. Toplumsal cinsiyet rolleri cocugun gelisim
stirecinde énemli bir rol oynamaktadir. Dolayisiyla, toplumda var olan
kadin ve erkege iliskin roller cocukluk stirecinde aileden baslayarak
toplumaaki diger kurumlar tarafindan pekistiriimektedir. Boylece kiz ve
erkek cocuklar bu sire¢ icerisinde toplumun kadin ve erkege atfettigi
rolleri 6grenirler. Bu 6grenme stirecinde kitle iletisim araclarinin da énemli
bir yeri vardir. Culnkl kitle iletisim araclarinin toplumsal deger ve
degisimleri yansittigi varsayllmaktadir. Bu varsayim sonucunda bu
araclarin (filmler, kitaplar, televizyon dizileri, reklamlar gibi) toplumsal
cinsiyet rollerini pekistirdigini séylemek olanakhidir. Kitle iletisim araclar
arasinda ozellikle televizyonun toplumsal cinsiyet rollerinin olusmasinda
basili iletisim araclarina gére daha etkili oldugu bilinmektedir. Bir iletisim
bicimi olan reklamlar da cocugun sosyallesme stirecinde énemli bir rol
oynamakta ve kdltirel degerleri yansitmaktadir.
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Bu varsayimdan yola ¢ikarak toplumsal cinsiyet rollerinin TV reklamlarinda
yer alan c¢ocuklara nasil sunduruldugunu tartismak arastirmanin amacini
olusturmaktadir. Bu amaca ulasabilmek icin 2004 ve 2005 yilinda yayinlanan
televizyon reklamlarindan amacli 6rnekleme ydntemine goére secgilen reklamlarda
yer alan cocuklarin Oyki{nddgu/oykindiirildigl toplumsal cinsiyet kaliplari
incelenmistir. Cocuklara toplumsal cinsiyet rollerinin reklam dili ve reklam
goruntist olarak nasil sunuldugu arastirilmistir. Kadina ve erkege iliskin gérsel /
sozel simgelerin cocuklarda nasil kullanildigi ortaya cikartimaya calisiimistir.

anahtar kelimeler: top/lumsal cinsiyet, cocuk, televizyon reklamiari

La présentation des roles de sexualité sociale concernant I'enfant
dans les publicités

Résumé

Imposée par la société, la sexualité sociale renferme les valeurs sociales
et culturelles liées a la masculinité et la féminité. La notion qui n'est pas
actuellement I'élément du concept social réapparait par les réles attribués dans
la société a la femme et a 'hnomme. Ces réles représentent les comportements
déterminés par toutes les sociétés. Il y a certaines identités sociales acceptées
par toutes les societés. Les valeurs sociales d'une societé donnée déterminent
la maniere dont se présentent, se comportent un homme et une femme, et les
relations entre eux. Les réles de sexualité sociale prennent une grande place
dans le développement d’un enfant. A cause de cela, les réles attribués dans la
société a la femme et a I'homme apparaissent d'abord au sein de la famille
pendant I'enfance et ils se fortifient par d’autres établissements socials. Ainsi,
dans cette évolution, les filles et les garcons apprennent les réles attribués par
la société a la femme et a 'hnomme. Dans ce processus d‘apprentissage les
mass média ont une grande importance, parce qu’on considéere qu'ils refletent
les valeurs et les évolutions sociales. A partir de cette hypothése on peut dire
que les mass média (les films, les livres, les séries télévisés, les publicités, etc.)
renforcent les réles de sexualité sociale. Par exemple parmi les mass média,
surtout la télévision, est plus efficace pour le développement des réles de
sexualité sociale que la presse. Les publicités aussi, étant un moyen de
communication, ont une grande importance dans le développement social de
I'enfant et refletent les valeurs culturelles.

mots-clés : sexualité sociale, I'enfant, publicités télévisuelles
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The Portrayal of the Social Gender Roles of Children in Television
Advertisements

Abstract

Social gender includes the social and cultural values which are generally
associated with masculinity and femininity, that are dictated and expected by
the society. The reflection of this concept on the society which is left out of the
social context and socialization consists of the roles which are attributed to men
and women. These roles show us the behaviors that are coded in all societies.
There exist gender identities that each society absorbs. The social values of a
certain culture show us how men and women should look and how they should
behave and the kind of relationship that they should have in their friendship. The
social gender roles are significantly important in the growing up period of the
child. Therefore, the roles related to men and women in the society are
reinforced beginning from the childhood in the family and the other factors
including the other elements of the society. Thus, male and female children
learn about the roles that the society in which they live attribute to men and
women along this process. In this process, there is no doubt that mass
communication means play a significant role because the mass communication
means are considered to have reflected the social values and changes.
Following this assumption, it is possible to conclude here that the above
mentioned mass communication means (radio, films, books, TV serials,
advertisements and et. al) reinforce the social gender roles. TV, as one of the
mass communication means, is known to have more effect in the formation of
the social gender roles, compared to that of print media. The advertisements,
which are also a way of communicating, play a significant role in child’s
socialization process and also reflect the cultural values.

Following these assumptions, the purpose of this study is to discuss how
the social gender roles are portrayed in the TV advertisements through the use
of children. To reach this purpose, the social gender forms that are portrayed
through the use of children in the TV advertisements which are broadcasted in
2005 and that are chosen through sampling method. We attempt to reveal in
this study how the social gender roles related to men and women as advertising
language and advertising image are portrayed, for example, how the symbols
related to men or women are used on children, how the verbal language related
to men or women is formed and in what categories the children in the
advertisements are placed.

keywords: gender, children, TV advertising
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1. Giris

Dinyanin hemen hemen her yerinde kiz ve erkek cocuklara atfedilen
degerler farklihklar géstermektedir. Toplumlar rol 6grenme konusunda kiz ve
erkek cocuklari birbirinden ayirarak farkli degerleri onlara asilamaktadir.
Chodorow cinsiyet rollerinin toplumsal kurumlarla ve yapilarla, geleneksel bir
anlayisla bicimlendirildigini, cogu toplumda kadinlarin digerleriyle olan iliskileriyle
tanimlandigini (birinin esi, annesi, kizi gibi) toplumsal ve psikolojik baskinin kisilik
yapisinda siirdiriildigini belirtmektedir (Aktaran Oztiirk, 2000:16). Althusser’e
gbre (1989:55) bir toplumsal formasyonda insanlar kendilerini dnceden
belirlenmis iliskiler icinde bulurlar. Toplumsal formasyonun pratikleri icinde
insanlarin oynayacaklari roller de cizilmistir. Tolan'a gore (1975:231-234) her
toplum iyi ve kétlyU, guzel ve cirkini, ne icin yasanmasl, ne icin 6linmesi
gerektigini tanimlamaya calisir. Sosyallesme slrecinde cocuga cogu kez mantikli
bir kanitlama gosterilmeden, toplumun deger ve normlari asilanir ve torelere
nasil uyulacag ogretilir.

Bu toplumsal formasyonun elde edilecegi ilk kurum ailedir. ilk olarak aile
icinde cinsel rollerin 6grenilmesinde cocugun anne ve baba ile 6zdeslesmesi
blylk dnem tasimaktadir. Ozdeslesme, bireyin icinde bulundugu grubun bir
dyesinin duyus, gorinus ve davranislarini izlemesi, onu taklit etmesi, kendisine
model almasidir. Buradaki "model" sézctgu kisinin kendini 6zdes tuttugu birey ya
da grubu tanimlamaktadir. Okul éncesi donemde cocuk kendini 6zdes tutacagi
model olarak anne ve babasini alir, onlarin 6zellikleriyle deger yargilarini érnek
alarak benimser. Hareket, tutum, konusma gibi davranislarini taklit etmeye
ugrasir. Bir baska deyisle, cocuk dis dlnyayr anne ve babasinin gozligu
araciligiyla goérmeye calisir (Yavuzer, 1988:23-24). Bdylece toplum kendi
degerleri cercevesinde kiz ve erkek cocug@a iliskin rolleri égretmeye baslar.
Sosyal 6grenme kuraminda Bandura (1969) cocuklarin uygun cinsiyet rollerini
digerlerinin davranislarini gozlemleyerek o6grendigini belirtir (Aktaran, Smith,
1994:323). Uygun ya da uygun olmayan davranislarin odullendirmesi ya da
cezalandirmasi da yine bu sUrecte ogrenilir.

2. Toplumsal Cinsiyet Rollerine iliskin Gostergeler

Erkeklik ve kadinhigi ¢ézimleyen arastirmalar dnce bu iki kavrami birbirine
karsit iki uc olarak ele almislar. Kadin ve erkek olmayi iki u¢ veya ayr bir olgu gibi
gormeyi tercih eden ataerkil anlayis, cinsel rolleri oldukcga belirgin bir ¢izgi ile
ayirmaya calismaktadir. Erkegi "sert, hikmeden, gucll, vyargilayici, kararli,
basarili, bagimsiz, hirsl, cézim getiren, etkin" bir rol icine oturturken "yumusak,
uyum gosteren, glcsuz, kabullenici, kararsiz, basarisiz, bagimli, caresiz, edilgen”
ozelliklerden uzaklastirmaktadir (Navaro, 1996:27). Ancak daha sonraki
arastirmalar (Constantinople, 1973, Bem, 1974, 1981) erkeklikle kadinhk
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ozelliklerinin birbirine karsi olmadigini, erkeklerle kadinlarin hem eril hem de disil
Ozellikler gosterebilecegini ileri sirmdistlr (Aktaran Onaran, Blker ve Bir,
1998:17).

Bem Cinsel Rol Envanteri ve Kisisel Nitelikler Sormacasi bu arastirmalara
yol gdsterici sormacalardan bir tanesidir. Bu sormacaya gore kadina iliskin
ozellikler 1imli, yumusak huylu, nazik, kolay kirilan, hassas, sempatik, anlayisli,
cocuklar seven, musfik, sevecen, candan, sicakkanli, olarak belirlenirken erkege
iliskin ozellikler kendine glvenen, otoriter, gucld, lider, risk almaktan korkmayan,
kuvvetli, dayanikli ve koruyucu olarak belirlenmistir (Hudak, 1993). Yetiskin kadin
ve erkege iliskin bu cinsiyet rolleri, kuskusuz cocukluk déneminde olusmaya
baslamistir.

ilk cocukluk déneminde gorilen en 6nemli gelismelerden biri, kiz cocugun
anneye, erkek cocugun babaya olan hayranhgindan kaynaklanan taklit ve kendini
onlarla 6zdes tutmak egilimidir. Kiz cocugu, annesi gibi giyinmek, davranislarini
onunkine benzetmek, onun gibi davranmak ister. Babaya hayrandir, dinyada
babasindan gucld, becerikli, akilli, Gstin kimse yoktur (Yavuzer, 1988:24). Bu
olguyu destekleyen Broggger (1983:96) toplumun en kiguk birimi olan aile
tarafindan belirlenmeye baslayan cinsel kimligin, kiz ve erkek cocuklar icin farkli
bicimlerde sekillendigini belirtmektedir. Bu kimlik, cocukluk yillarinin cinsel nesne
ve imgeleriyle 6zdesleserek gelismektedir. Kuskusuz bu nesne ve imgeler yine
kaltdr tarafindan belirlenmektedir. Bu nesne ve imgeler araciligiyla toplumsal
rollerini 6grenmeye baslayan cocuklar farkl davranis bigimleri gelistirirler. Pek cok
toplumda bu ayrim cok belirgin olarak ortaya cikmaktadir. Bunun sonucuna gore
Segal'in, (1992:39) kiz cocugun giderek daha ¢ok fiziksel zayiflik ve duygusallikla,
erkek cocugun ise fiziksel glc ve Ozglvenle bagdastiriimaya baslandig
yonundeki goruslerinin 6nemi bir kez daha ortaya cikmaktadir. Kiz cocuk ev icine
hapsedilirken erkek cocuk kamusal alan icin hazirlanir. Bu bakis acisi kiz ve erkek
cocugun giydigi giysilerden (glnimuzde daha anne karninda cinsiyetin
belirlenmesiyle bu strec¢ 6ne alinmaktadir) oynadiklari oyunlara hatta kullandiklari
dile kadar pek cok gosterge ile toplumun kadin ve erkege atfettigi rolleri
pekistirmektedir. Ornegin kiz cocuga pembe, erkek cocuga mavi giysiler
giydirilmesi, kizlarin bebeklerle, erkeklerin arabalarla oynamaya yoénlendirilmesi
bunun gdstergelerinden biridir. Kuskusuz bunlarin kUltlrel degerlerle baglantili
oldugunu unutmamak gerekir. Brogger (1983:96), tarafindan verilen bir drnekte,
Filipinler'de bulunan birkac adada, biyik kadinca bir nitelik olarak gorilmektedir.
Erkekler biyiklarini tiras eder, kadinlar Gst dudaklarina biyik dévmesi yaptirirlar.
Insanin cevresindeki biitiin kadinlarda biyik dévmesi varsa, biyigi kadin cinsinin bir
simgesi olarak gormek hic glc degildir. Kisaca kadin ve erkege atfedilen rollerin
kaltdr tarafindan belirlendigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Kdltirel degerlerin degisime ugramasi sonucunda kadin ve erkegin
rollerinde de degisiklikler gdzlenmeye baslanmistir. Ornegin 1960°li yillarin
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sonlarina dogru bati toplumunda erkegin rollinln yavas yavas degisir oldugu
gozlemlenmistir. ClnkU bu vyillarda Gretim iliskileri de degismeye baslamistir.
Artik kadin calisma yasamina atimistir, “yeri sadece evidir, tek isi yemek
pisirmek, camasir yikamaktir” inanci yikilmaya baslamistir. Boylece kadina ve
erkege iliskin rollerin ve imgelerin "degisir" gibi oldugunu sdylemek olanaklidir
(Alkan, 1981:72). Ancak bu rollerin ne kadar degistigi tartisilabilecek konulardan
biridir. ClnkU bu soylemlerin timU basat ideoloji tarafindan belirlenmektedir.
Kitle iletisim araclarindan, ev dekorasyonuna dek her sey insanin disinda
gelismektedir. Ornegin, erkek giyiminin égeleri kadina gére oldukca sinirldir.
Uste giyinmek icin bir iki gdmlek, tisért, ceket ve pantolon yeterli olmaktadir.
Erkekler icin giysilerle ifade edilen sey genellikle politik ya da kdlttrel alanlarla
sinirlidir. Bunlarnin timu erkek bedeninin ana hatlarini izleyerek onu benzer
bicimlerde sarar. Erkekler dogaldir. Kadin giysileri ise tam tersine dogalliktan
uzak, rahatsiz ve vyalnizca hos goriinmeyi amaclayan giysilerdir. GUnimuzde bu
soylem cok kesin bir dil kullanir, "bireysellik", "tarz", "kisilik" ve "yetenek" gibi.
Aslinda bunlar toplumun kadin ve erkege verdigi rollerin birer simgesidir
(Coward, 1989:29).

Kadin ve erkegi birbirinden ayiran gostergelerden biri gorsel gostergeler
(giysi, yapilan eylemler, gerceklestirilen jest ve mimikler), bir digeri de
kullandiklari s6zel gdstergelerdir (dil). DUnya dillerinin bircogunda kadin ve
erkeklerin kullandiklari s6zcukler, kurduklari timceler ayriliklar géstermektedir.
Toplumdaki cinsel rollerin dagihminda bile dil 6nemli bir olgudur. Bes yasindaki
kiz ve erkek cocuklar, konusma organlarinda hicbir anatomik farklilik
gériinmemesine karsin, birbirlerinden farkli sesler cikarirlar. Anlasiimaz sesler
cikarmaktan konusmaya gecerlerken, kendi aralarinda oyun oynarken bile,
toplumsal cinsiyetlerine uygun bir bicim benimserler. Dile iliskin yapilan
(Fransizca, Almanca, ingilizce) bagimsiz istatistiksel olclimler, erkeklerin
kadinlardan daha ylUksek sesle ve daha sik konustuklarini, s6z kesmeye,
dUsincelerini dayatmaya, sohbetlerini yonetmeye daha cok egilimli olduklarini
ve baskalarini susturmaya yatkin olduklarini gdstermektedir. Kadinlar [Gtufkar bir
sekilde gllme, 6zur dileyip kekeleme ya da glvensizlik kaygisiyla erkekleri taklit
edip onlari gegcme girisimlerinde bulunmaya egilim gdsterirler (lllich,
1996:168-171). Ayni tar sonuglar Tark filmlerinde kadin ve erkeklerin
konusmalarinin ¢ozUmlendigi bir calismada da gdzlemlenmistir. Bu calismanin
sonuglarina gore, filmlerde erkeklerin genellikle "emir" veren, kadinlarin ise, "rica"
eden bir sdylem olusturduklar géralmastir. Hatta kadinlarin erkekler ve kendi
cinsleri tarafindan asagilandiklari, erkeklerin cesur, capkin, glclt, yigit, kadinlarin
gUvenilmez olduklar, erkeklerin kendilerini nasil gérmek istediklerine iliskin
lakaplar gelistiren cimleler ve sdzciklerle kendilerini ifade ettikleri saptanmistir
(Uluyagci, 1999:51).

Giysi, eylem, jest ve mimikler kullanilan araclar, dil gibi gostergelerle
birbirinden farklilasan kiz ve erkek cocuklar yukarida da belirtildigi gibi
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sosyallesme sUrecinde kendi cinslerine ait rolleri pekistirirler. Ailede baslayan bu
stirec okulda da devam eder. Bu arada masallar, gizgi filmler, cocuklara yonelik
kitaplar, dergiler hatta ders kitaplari araciligiyla var olan toplumsal roller tekrar
tekrar pekistirilir. Ote yandan giinimiizde toplumsal degerlerin korunmasi,
yayginlastirilmasi ve pekistiriimesinde belki de en dnemli yeri tutan kitle iletisim
araclarindan biri televizyondur.

3. TV Reklamlarinda Cocuga iliskin Cinsiyet Rolleri

Goze hitabeden kitle iletisim araclari toplumsal deger ve inanglari
yansitma konusunda cok daha etkilidirler. insanda gérme vyetisi, algilamada cok
onemli bir rol oynamaktadir. Bu ylzden gorsel iletisim, sozlU iletisimden daha Ust
dlzeyde gosterilir. TUm bunlarin yani sira cagin hizli teknolojik gelismesi gozin
alistigi degerleri ortadan kaldirmaktadir. insanlarin gérsel ilgilerini cagdas
teknoloji degistirip durmakta ve yerine yenisi konulamayacak bazi degerlerin
korunamaz oldugunu vurgulamaktadir (Tansug, 1982:84- 86). George Gerbner,
kultGrleme kuraminda televizyonun toplumsallasmanin birincil yaygin araci
oldugunu, televizyon izledikce, ekranda gérlnenin gercedi yansittigina olan
inancin arttigini belirtir (Larson, 2001). Yogun TV izleyicileri, televizyonda sunulan
gerceklige uygun davranmaya baslarlar ve boylece, kilturel degerler, egilimler
ve stereotipler olusur, gelisir ve devam ettirilir.

Erkekler ve kadinlar hangi davranislarin erkege 6zgU oldugunu cogu kez
filmlerden cizgi romanlardan ya da reklamlardan 6grenmektedirler. Medyaya
erkegin erkekle, erkegin kadinla iliskisinin nasil yansidigi sorunu Uzerine
yogunlasan arastirmalar bu imgelerin tirlerini saptamaktadirlar. Ornegin,
televizyon reklamlarinda erkek yuUzlerinin yakin c¢ekimlerinin, kadinlarla
karsilastirildiginda, sayica fazla oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bu tir bir face-ism’in
bir erkek miti yarattigi vurgulanmistir. Kadinlarin ise daha cok govdelerinin
sergilendigi gortlmustur (Buker,1996:3).

Erkeklik ve kadinlik bir gosterge olarak ele alindiginda cinsellikle ilgili
ayrimin simgesel oldugu, anatomik 6zelliklerden kaynaklanmadigi gorilmektedir.
Bu tUr ozellikler giysiler altindadir. Gortinenler ise, kadina ya da erkege uygun
oldugu dusunulen giysiler, takilar, vb.dir. Bu tlr gdstergeler insanlarin cinsellikle
ilgili kimligini belirlemektedir. Bu gostergeler araciligiyla kisi cevresiyle anlamli
baglar kurabilir. Boylece belli bir yere, bir degere, bir kimeye ait olmaktadir ve
cinsel kimliginin bilincine varmaktadir. Kuskusuz toplumsal uzlasim gdstergenin
anlamini  belirlemektedir. ClUnkd bu gdstergeler toplum tarafindan
kodlanmaktadir. Medyada da oyuncu belirli bir rolt (erkek ya da kadin olmayi)
dUsunerek kurmaktadir. Medyadaki imgeler gercek yasamin bir uzantisidir.
Ayrica bu roller Uzerine izleyicilerin beklentilerini de unutmamak gerekir (Blker,
1996:3-4).
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Ozellikle televizyon reklamlarinin, Gretim-titketim iliskilerini giiclendirmek
amacilyla bu degisimleri ilk yansitan iletisim bigimlerinden biri oldugunu séylemek
olanakhdir. Dolayisiyla kadin ve erkege iliskin cinsiyet rolleri de televizyon
reklamlarina yansimaktadir. Ustelik bu roller kiz ve erkek cocuk oyuncular
Uzerinden tekrar tekrar aktarilmaktadir. Bu konuda yapilan arastirmalar da bu
gortst destekler niteliktedir. Furnham ve Saar 2005 yilinda yayimladiklar,
"yetiskin ve cocuklara yonelik TV reklamlarinda cinsiyete dayal betimlemeler”
adli calismalarinda yaklasik son otuz yildir yapilan arastirmalarin (6rnegin; McArtur
ve Resko,1975; O'Donnell ve O'Donnell, 1978, Furnham ve Farragher, 2000;
Furnham ve Spencer-Bowdage, 2002; Furnham ve Imadzu, 2002; Skoric ve
Furnham, 2002) televizyon reklamlarinda kadin ve erkegin betimlenmesi konusu
ile ilgilendigini belirtmislerdir. Furnham ve Mak tarafindan 1999 yilinda yapilan bir
baska calismada ise 25 vyillik bir strede b farkli Ulkede ydritilen 14 calisma
karsilastiriimistir. Arastirmanin sonucunda, TV reklamlarinda toplumsal cinsiyet
rollerine yonelik stereotiplerin evrensellik gdsterdigi, reklam endustrisinin kadin
ve erkegi farkh yollarla betimledigi fakat zamanla farklilik derecesinin en azindan
bati toplumlarinda azaldigi sdylenmektedir (Furnham ve Saar, 2005:73-74).
Turkiye'de de ayni sekilde oOzellikle kitle iletisim araclarinda kadin ve erkek
cinsiyet rollerine iliskin calismalar hiz kazanmistir. Bu arastirmalarin yani sira
cinsiyet rollerinin televizyon reklamlarinda sunumunun bir baska bicimi de
cocuklarla ilgilidir. Ozellikle cinsel kimligin edinilmesinde ya da pekistirilmesinde
onemli bir yer tutan kitle iletisim araclari icinde televizyonun etkili oldugu
bilinmektedir. Bu baglamda televizyon reklamlari da toplumda var olan cinsiyet
rollerinin yayginlastirilmasi ve pekistiriimesinde énemli bir yer tutmaktadir.

Reklamlardaki stereotipler, cinsiyete dayall sosyallesme Uzerinde etkiye
sahip oldugu igin dzel bir problemdir. Cocuklar hem kendilerini hem de diger
insanlari gdérmektedir. Cocuklarin TV izlemekle olumsuz stereotiplere sahip
olabilecegi olasiligi vardir (Browne, 1998:1). Cocuklar, bu stereotipler hakkinda
izlenim olustururken sozsuz ipuclari kullanirlar hatta klguk yastaki cocuklar bile
cinsiyetlerine uygun davranis ve rollerin farkindadirlar (Browne, 1998:3). Boylece
televizyon reklamlarinda yansiyan cinsiyet imgeleri cocuklar tarafindan 6grenilir.

Pierce, televizyonun cocuklara cinsiyete dayali davranislan égrettigini ileri
surer. Bununla birlikte, reklamlarin cocuklar cinsiyet rollerine dayali olarak
sunmasinin disinda televizyon programlari cinsiyete dayal 6rneklerin tek kaynagi
degildir (Aktaran; Smith, 1994:324). Televizyonda gorllen karakterler siklikla
fiziksel olarak guzel/yakisikli olduklari icin de cocuklarin kolaylkla taklit
edebilecegi cekici modellerdir. Bu modeller araciligiyla 6zellikle cocuklara yénelik
ve cocuklarin yetiskin cinsiyet rollerini yansittiklarn reklamlar toplumsal rol
o6grenme konusunda etkili olmaktadir. Cocuklar yetiskinleri taklit ederek cinsiyet
rollerini yeniden Uretmenin bir araci olarak televizyon reklamlarinda karsimiza
cikmaktadirlar.
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4. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Arastirmanin amaci, televizyon reklamlarinda yetiskin kadin ve erkege
iliskin toplumsal cinsiyet rollerinin cocuklar tarafindan gorsel ve sozel olarak nasil
yansitildigini ortaya koymaktir.

Arastirma amaclarina ulasabilmek icin yaniti aranacak sorular sunlardir:

1. Cocuk, yetiskin kadin ve erkek roliinl nasil taklit etmektedir?

2. Bu roll olusturulurken, kadina ve erkege iliskin sézel gostergeleri nasil
kullanmaktadir? (Ornegin; hitap bicimleri, kullanilan dil, ciimle yapisi vb.)

3. Bu rolU olusturulurken kadin ve erkege iliskin gorsel gostergeleri nasil
kullanmaktadir? (Ornegin; jestler, mimikler, ses tonu, giyim-kusam kodlari vb.)

Arastirmada icerik cozimlemesi yontemi kullanilmistir. Krippendoff, icerik
cozimlemesinin, iletisimin, yazili/acik 6zelliklerinden vyazili/acik olmayan igerik
ozelliklerine yonelik cikarimlar yapmayir amacladigini sdylemektedir (Aktaran
Yilmaz, Uzoglu, 1998:176.). Holsti (1969) ise, icerik ¢6zimlemesinin
amagclarindan birinin, iletisim icerigindeki egilimleri belirlemek oldugunu ifade
eder (Aktaran, Balci, 2001:210). Bu calismada da televizyon reklamlarinda
yetiskin kadin ve erkege iliskin toplumsal cinsiyet rollerinin gocuklar tarafindan
yansitilma biciminin gorinen/acik 6zelliklerinden, reklam filmlerinin gdriinen/acik
olmayan icerik 6zelliklerine gore ¢cdéziimlemelerde bulunmaya calisiimistir.

2004-2005 vyillart arasinda televizyon reklamlarinda cocuklar tarafindan
gorsel ve soOzel olarak yansitilan yetiskin kadin ve erkege iliskin toplumsal
cinsiyet rollerini temsil eden reklamlar calismanin evrenini olusturmaktadir.
Arastirma kapsaminda incelenen reklamlar Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri
Fakultesi reklam arsivinde bulunan, Nar Ajans tarafindan hazirlanan ve ulusal
kanallarda ay bazinda yayinlanan kusak reklamlarina ait DVD'lerde yer alan
reklamlardir. 2004 yili icin 2052, 2005 yili icin 4922 reklam filmi izlenmistir.
Arastirmacilar tarafindan sozi edilen vyillar arasinda toplumsal cinsiyet rollerini
yansitan 6gelerin operasyonel tanimlari dogrultusunda 2004 yilinda Evy baby,
2005 yilinda da Domestos, Minerella ve Pedo reklamlarina ulasiimistir. Bu dort
reklam calismanin evinini olusturmaktadir. Evreni olusturan reklam sayisi sinirli
oldugu icin 6rneklem alma yoluna gidilmeyerek Pedo ve Evy Baby cocuk bezleri,
Luna Minerella ve Domestos markalarindan olusan 4 reklam analiz edilmistir.
Reklami yapilan Urln ya da hizmetin ait oldugu kategori, calisma amaci icinde ele
alinan bir degisken olmadigi icin, reklami yapilan Urdn ya da hizmet kategorileri
bir siniflamaya dahil edilmemistir

Arastirmada kullanilan kodlama cetvelinde yer alan yetiskin kadin ve
erkege iliskin roller, gorsel ve sozel godstergelerin arastirmacilar tarafindan
yapilan operasyonel tanimlari asagidaki gibidir.
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Reklamda kiz cocugun taklit ettigi yetiskin kadin roline ait dzellikler: nazik,
kolay kirilan, sevecen, musfik, sefkatli, candan, anne, ilimli, yumusak huylu, ev
isleri yapan, ofis isinde cgalisan, gtizel.

Reklamda kiz ¢cocugun taklit ettigi yetiskin kadina yonelik gorsel
gostergeler: kadin elbisesi, makyaj, taki, yapil sac, cocugun yetiskin kadina ait
isleri (ev isleri, ofiste galisma vb) yaparken gosteriimesi, kadinin cinsel bir nesne
oldugunu cagnistiran davranislar (kadinsi bir gulis, gdz sizme, dekolte kiyafetler
vb).

Reklamda kiz ¢ocugun taklit ettigi yetiskin kadina ydnelik sozel
gostergeler: az konusma, rica edici sdzcukler kullanma, kirilgan ve yumusak
huylu oldugunu ifade eden sdzclkler (yumusak ses tonu).

Reklamda erkek cocugun taklit ettigi yetiskin erkek rollne ait dzellikler:
ozguven, fiziksel glg, otorite, soézlne glvenilir, ikna edici, 6gUt verici, ceza verici,
baba, koruyucu, dayanikl, lider, capkin.

Reklamda erkek cocugun taklit ettigi yetiskin erkek roline yonelik
gorsel gostergeler: ata binmek, silahla oynamak, kravat, papyon takmak,
kadinca sayilan bir isi yapmamak, yumruklarini géstermek, yetiskin erkege ait
isleri yaparken gostermek (ofiste calisirken, is toplantisinda, otomobil lastigi
degistirmek vb.).

Reklamda erkek cocugun taklit ettigi yetiskin erkek roline yonelik
sOzel gostergeler: otoriter bir ses tonuyla konusma, emir kipinde so6zcukler
kullanma, kifdr etme (oglum, lan gibi sozcUkler).

5. Bulgular ve Yorum

Arastirmada incelenen reklam drnekleri,
1. Pedo cocuk bezi

2. Evy Baby cocuk bezi

3. Luna Minerella

4. Domestos.

1. Pedo c¢ocuk bezi reklami

a. Reklamin olay orgtst

Reklam, Francis Ford Coppola tarafindan ydnetilen Baba I/ (The God
Father I, 1974) adh filme gdndermede bulunmaktadir. Filmin anlati yapisi bir
mafya babasinin yasami tizerine kurulmustur. Oncelikle aileyi ve yeralti diinyasini
nasil yonettigi anlatiirken hem baba kavraminin hem de erkek olmanin
gostergeleri sunulmaktadir. Reklam filmi, Pedo Il ve "birazdan izleyeceginiz
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filmin gercek olay ve kisilerle ilgisi yoktur" yazisi ile baslar. Ardindan buyUk bir
kapr goértntUsu ekrana gelir. Kapi acilir ve gortintde bUyuk bir masanin arkasinda
siyah fotr sapkall, papyonlu ve ciplak bir erkek cocuk yer alir. Masanin 6ntinde,
baska bir erkek cocuk, sadece cocuk bezi ve yine papyonla oturmaktadir.
Yaninda iki kiz cocugu vardir. Kiz cocuklar elbiseli, makyaijli, inci kolyeli ve yuzuk,
kUpe, bilezik gibi cesitli takilar icindedir. En arkada mafya babasinin korumasi
seklinde nitelendirilebilecek iki erkek gocuk yine fotr sapkali, papyonlu ve cocuk
bezli olarak ayakta dikilmektedirler. Patron olan cocuk, disariya bilgi sizdirdigi
sanilan cocugu tehdit etmektedir.

b. Reklamdaki s6zel gostergeler

Koruma rollind oynayan ¢ocuklar mafya babasini temsil eden cocuga "hey
patron, disari sizdiran Cicoymus" diyerek mafya babasinin bUyUklugdnd, lider
olusunu pekistirirken, diger kisilere ceza verici roll Ustlendigini de
belirtmektedirler. Boylece daha ilk ayrimda toplumun erkege atfettigi rollerden
biri olan otorite ve babalik kavrami giindeme gelmektedir. Es deyisle erkek ya da
'baba" yetkesine uyulmadiginda ceza ile karsilasmak olanaklidir. Ozellikle Tirk
toplumu acisindan Parla’'ya gore (1990:17) baba soylemi onemli bir yer
tutmaktadir. Clinki Osmanli ve daha Oncesinden gelen baba arayisi bitmez
tUketmezdir. Bu dinya gorUsindn bekgisi, toplum dlzeyinde padisah, aile
dizeyinde babadir. Buna gore, bu reklam filminde de Turk toplumunda erkek
acisindan onemli bir kavram olan ‘'baba'nin temsil ettigi gostergeler
pekistiriimektedir.

Bu sahnede yakin cekimle kiz cocuklar goruntiye gelir. Kiz cocuklarindan
konuya iliskin herhangi bir yorum iceren cimle gelmezken, "aaaa, hiiii" gibi hayret
dnlemleri duyulur. Yetiskin kadinlarin reklamda nasil betimlendigi konusunda
Yilmaz tarafindan yapilan bir arastirmada, kadinlarin reklamda genellikle "model"
olarak gériintiilendigi ortaya cikariimistir (2007:150). incelenen reklamda da kiz
cocuklari ayni sekilde sadece "model" olarak yer almaktadirlar. Es deyisle kiz
cocuklarin s6z hakkinin olmadigi ama sadece gorsel olarak o ortamda bir "model"
gibi yer aldigi gdzlemlenmistir. Reklamin son ayriminda, mafya babasi olan erkek
cocuk yine yetke sahibi olusunu terziye giderek sizdirmayan bezin nasil olmasi
gerektigini tarif etmekle gosterir.

c. Reklamdaki gorsel gostergeler

Reklamdaki erkek cocuklar kendi yas grubunun kiyafetleri olmayan
papyon ve fotr sapka, kiz cocuklar ise yine kendi yas gruplarinin kiyafeti
sayllamayacak, inci kolyeler, kipe vb takilar icinde makyajli olarak
sunulmuslardir. Erkek cocuklarin vucutlari ¢iplaktir ve sadece bezleri vardir.
Bunun yani sira kiz cocuklar firfirli, ipek elbiseleri ile dénemin kadinlarini
animsatmaktadirlar. Bdylece giysiler ile birlikte kadina ve erkege iliskin roller
yeniden cocuklar araciligiyla sunulmaktadir.
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Giysilerin yani sira cocuklarin jest ve mimikleri de toplumsal cinsiyet
rollerini yansitir bicimdedir. Ornegin, mafya babasi roliindeki erkek cocugun yiiz
ifadesi ve ses tonu ciddiyet, otorite ve glici sembolize etmektedir. Siyah bir
masaya oturur, kitaba vurur ve talimatlar verirken toplumdaki erkek rolindn
gerektirdigi jest ve mimikleri yerine getirir. Son ayrimda, mafya babasi erkek
cocuk ciddi bir ylz ifadesi ile yer alirken, kiz cocuk toplum tarafindan "suh" olarak
nitelendirilen ve kadina yakistirilan bir kahkaha ile ekrani kaplar.

2. Evy Baby cocuk bezi reklami

a. Reklamin olay orgtisti

Reklam bir tuvalette temizlik yapan ve IUks otellerin komileri gibi giyinmis
bir cocuk gorintUsu ile baslar. Cocuk yerleri paspaslarken, iki tane takim elbiseli
ve Bond cantall erkek cocuk tuvalete gelirler. Tuvaletlerini yaparlar ve c¢ikarlar.

b. Reklamdaki s6zel gostergeler

Yerleri temizleyen cocuk "hop ninnayi" tlrkUsidnd séylemektedir. Boylece
cocuk soyledigi turkd ile artik cocuk dinyasindan ¢ikmis ve yetiskin bir erkek
roline burinmustlr. Takim elbiseli cocuklar tuvalete girdiklerinde birbirlerine
‘oglum" diyerek hitap ederler. Bu hitap bicimi toplumda erkeklerin kendi
aralarinda siklikla kullandiklari bir hitap bicimidir. Daha yeni konusmaya baslamis
bu kicUk cocuklar bu sozcukle yetiskin erkekleri taklit etmektedirler. Ardindan
pisuvarin yanina giderler ve "bak ne gbésterecegim", "yenimi bunlar", "hi, yeni",
"ee, nasll', "slper yaaa" gibi ifadelerle konusurlar. Aslinda bu ifadeler erkek
cinselligini ve buna bagh olarak erkek glcunl simgeler niteliktedir. "Amma
yapmisiz ha" diyen is adami rolindeki cocuklara, temizlikci gorindmli cocuk
‘olsun" diyerek kendi konumunu kabullenirken digerlerinin konumunu da

haklilastirir.

c. Reklamdaki gorsel gostergeler

Cocuklarin kiyafetleri yetiskin dlnyasindaki erkeklere 6zguddr. Yerleri
temizleyen cocuk bordo ve sari sirmali, digmeli bir Gniforma giymistir. Bu giysi
yine g¢ocugun yasina uygun bir kiyafet degildir. Ayrica, yaptigi is de yasinin
gerektigi bir is degildir. Bdylece yetiskin erkek dinyasinin calisan bir kesimine
oyklinme s6z konusudur. Diger iki cocuk siyah takim elbiseli, cizgili kravatli, bond
cantall ve rugan ayakkabilidir. Bu cocuklar da toplumda genellikle erkege
atfedilen is adami rolinu benimsemislerdir. ClUnk{ erkekler kamusal alan icin
yetistiriimektedirler. Reklamda bu giysiler araciigiyla iki farkli erkek dlnyasi
yansitilirken bir yandan da toplumsal sinif farkliligi gézler éniine serilmektedir. is
adami kiyafetli cocuklar kendilerinden emin ve gucli gdzikurken, temizlik yapan
cocuk onlara imrenerek bakar ve daha pasif gozikir. Reklamda yer alan tuvalet
siradan bir isyeri tuvaletinden cok, liks bir otel ya da benzeri bir mekana ait bir
tuvalet gorunimdndedir.
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Is adami goriintlilil cocuklar tuvaletlerini yaptiktan sonra yine cok erkeksi
bir hareket olan "titreme" eyleminde bulunurlar. Ustelik onlar tuvaletlerini beze
yapmalarina karsin bu hareket ile yetiskin erkek dlnyasina &ykidnmelerini
yansitmislardir. Erkeklik organi erkek olmanin gdstergelerinden biri oldugu icin
reklamda yer alan cocuklar da titreme eylemi ile ne kadar erkek olduklarini
gostermektedirler.

3. Luna Minerella reklami

a. Reklamin olay orgtisti

Reklam beyaz onlikli bir erkek cocuk ve arka fonda degisen odalarin
gorlntlye girmesiyle baslar. Beyaz onlUkli erkek cocuk, cocuklarin kahvalti
yapmak istemediklerini ancak Luna Minerella ile saglkl bir kahvaltiya sahip
olabileceklerini anlatirken, arka fondaki odalar degisir. ilk odada anne ve kiz,
ikinci odada anne ve oglu, Uclncl odada yine anne ve kizi, dérdincl oda olan
mutfakta yine anne ve kiz gorintlye gelir.

b. Reklamdaki Sozel Gostergeler

Bu reklamda sozel ipuclari veren tek kisi beyaz onluklt erkek cocuktur.
"Kahvalti 6zellikle cocuklar icin gindn en 6nemli 6gunudur' timcesi ile
konusmasina baslar ve bu konusma ayni bicimde 6gut vererek devam eder.
Ogit veren ve konunun uzmani oldugu izlenimi yaratan timceler kuran cocugun
erkek olmasi toplumsal cinsiyet acisindan toplumda var olan erkege iliskin
degerleri yansitmaktadir. Clnki erkek, toplum icinde her konuda fikir sahibi ve
s6zline guUvenilir yani otorite sahibi olarak algilanmaktadir. Kadina yénelik
drtnlerin reklamlarinda bile konu ile ilgili tavsiyelerde bulunan kisinin erkek
oldugu yapilan bircok calismada aciga cikmistir. Boylece erkegin gtvenilir, inanilir
ve ikna edici bir kaynak oldugu dusUncesi pekistiriimektedir.

Cocugun "ama yemezler, kendimden biliyorum" seklindeki ifadesi iknada
kaynak ve alici arasinda ortak zemin olarak aciklanan durumuna karsilik
gelmektedir. Erkek kaynak, ne kadar guvenilir bir kaynak oldugunu kendinden
ornekler vererek mesrulastirarak ikna guctnt kullanmaktadir.

c. Reklamdaki gorsel gostergeler

Arka fonda kullanilan odalar toplumsal cinsiyet rollerini yansitan
gostergelerle donatiimistir. ik oda pembe renklidir ve kiz cocuk ile anne yer
almaktadir. Odanin désemesi oturma odasini andirmaktadir. Bdylece toplumda
pembe renk ile kiz cocuk arasinda kurulan 6zdesim reklamda bir kez daha
metaforik olarak yinelenmektedir. Ayrica odanin kiz cocugunun kendine ait odasi
degil de ailenin ortak kullandigr bir alan olmasi da bu cinsiyet ayrimini
yansitmaktadir. Ikinci oda mavi boyalidir. Toplumda mavi renk erkek cocuk ile
Ozdeslestirilimistir. Gortntlide anne ve oglu yer alir. Ancak bu oda kiz cocuk ve
annenin goriindigil odadan farklidir. Oda, erkek cocuga aittir. Ozellikle odanin
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duvarinda yer alan tirmanma merdiveni erkek cocuga atfedilen fiziksel glcU
sergilemeye olanak veren gdstergelerden biridir. Uglincii oda yesil renktedir.
Anne ve kiz cocuk bu kez oyun odasindadir. Toplumsal rol 6grenme konusunda
anneyi model alan kiz cocugunun anne ile oyun odasinda gdsterilmesi toplumsal
cinsiyet kavrami acisindan énemli bir yer tutmaktadir. DérdlUncl oda turuncu
renkli mutfaktir. Burada da oyun odasinda oldugu gibi anne ve kiz yer alirlar. Yine
toplumsal cinsiyet vurgulanir.

Jest ve mimikler acgisindan bakildiginda, anlatici rolindeki erkek"gocuk,
cocuk kimliginin disinda konusuna hakim bir yetiskin roli oynamaktadir. Ozelikle
beyaz onligu ile konunun en guvenilir kaynagi oldugu iletisini vermektedir.

4. Domestos reklami

a. Reklamin olay orgtist
Ekranda banyo gérintlsUu ve banyoda kovboy sapkali bir erkek cocuk yer
alir. Cocuk tuvalet kagitlari, klozet ve klozet kapagiyla oynamaktadir.

b. Reklamdaki s6zel gostergeler

Reklamda yer alan erkek cocuk film boyunca konusmaz. Ancak, erkekligin
en belirgin sekilde sunuldugu kovboy filmlerinde oldugu gibi arka fonda kovboy
muzigi, at ve silah sesleri yer alir. Bu sesler gorsel kovboy imgesinin sozel
yansimasidir. Buna gore kovboy imgesinin bilesenlerinden biri olan at, erkekle
Ozdeslesmistir. Dolayisiyla, ata atfedilen baghlik, dogruluk ve 6zgtrlik kavramlari
erkek kavrami ile ortlsur (EyUboglu, 1981:299-303). Ayni sekilde, silah da
genellikle erkegin kullandigr araclardan biridir ve o da gU¢ kavrami ile
iliskilendirilebilir. Reklamda bu sézel gostergeler araciligiyla toplumun onayladigi
erkeklik imgesi cocuk oyuncu araciligiyla kendini bir kez daha yineler.

c. Reklamdaki gorsel gostergeler

Banyoda oynayan cocuk basinda klasik kovboy sapkasi, kareli gdmlegi,
boynunda fulari ile kiglk bir kovboy gorintimindedir. Tuvalet kagitlarini kement
gibi kullanir. Ata biner gibi klozete oturur, vurulur, kendini yere atar ve klozetin
arkasina saklanarak eliyle nisan alir. Cocugun yiz ifadesi, gercekten o ani
yasadigi duygusunu yansitir. Bu gostergeler kovboy filmlerinde oldugu gibi erkek
dlnyasinin bir yansimasidir. Bu dinya erkek kimliginin olusmasinda 6énemli bir
islev gormektedir. Erkekler fiziksel glglerini gostererek erkek olduklarmi ilan
ederler. Ustelik bu diinyada kadinlara pek yer yoktur. Onlar ikincil konumdadirlar.
Bu reklamda da film boyunca kadin ve kadina ait hicbir gorintintn yer almamasi
ayni olay orgUsunidn tekrarlanarak erkeklik imgesinin yinelenmesine olanak
tanimaktadir. Yine bunu desteklercesine filmin sonunda bir erkek eli gorintliye
girerek cocugun sakagina eli ile nisan alir. Bu da baba ve ogul 6zdeslesmesini
olusturabilir ¢clnkld yukarida da sozU edildigi gibi erkek cocugun rol modeli
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babadir. Ustelik oynanan oyun cok erkekcedir ve baba ile &zdesimin
saglanabilmesi acisindan annenin bu oyun icinde rol almamasi gerekir.

6. Sonug

Bu calismada, TV reklamlarinda yer alan cocuklarin kadin ve erkege ait
toplumsal cinsiyet rollerini nasil yansittiklari ortaya cikarilmaya calisiimistir.
incelenen dort reklamda cocugun yansittigi toplumsal cinsiyet rolleri, cocuk
tarafindan kullanilan sézel ve gorsel dil ile aciklanmistir.

2004 ve 2005 vyillar arasinda incelenen bu dort televizyon reklaminda
cinsiyet rollerinin temsilinde daha cok erkek cocuklarin yer aldigi gortlmustur.
McArthur ve Eisen’e gore (1976) cocuklarin yer aldigi reklamlarda erkek cocuklar
kiz cocuklara oranla daha fazla gosterilmektedir. Erkek cocuklar kizlara gére daha
basat, daha aktif rollerde ve dis ses olarak da daha yaygin olarak kullanilmaktadir
(Aktaran Browne, 1998:2). Bu calismada incelenen reklam filmlerinde de erkek
cocuklar kiz cocuklara oranla daha cok yer almistir. Erkek cocuklar kizlara oranla
daha baskin rollerde (mafya babasi, kovboy, doktor, isadami rolleri)
sunulmuslardir.

izlenen reklamlarda toplumsal cinsiyet rollerinin toplumda var oldugu
bicimde sunuldugu ve pekistirildigi gézlemlenmistir. Toplumda yetiskin erkekler
gibi erkek ¢ocuk da glcun, otoritenin, gtvenilirligin, ikna ediciligin simgesi olarak
betimlenmekte ve bu betimlemeler oldugu gibi reklama yansitilmaktadir.
Eriskinlere yonelik reklamlarda kadin daha ¢ok gorintl nesnesi olup geleneksel
roller icinde sunulurken, cinsiyet rollerinin taklit edilmesinde erkek cocuklarin
daha yaygin olarak yer almasi toplumda egemen olan erkek sdyleminin 6nemli
bir gostergesidir. Bu reklamlarla kiz ve erkek cocuklara toplumda basat rolln,
erkeklik rolii oldugu izlenimini yansittigini sdylemek olanaklidir. incelenen dért
reklamda da erkeklige yonelik stereotipler TV reklamlarn araciligiyla
gelistiriimekte, sunulmakta ve pekistiriimekte, bir anlamda erkeklik rollerine
yonelik bir kiltdrleme yaratilmaktadir. Bu kulttGrleme yaratilirken sozel ve gorsel
gostergelerden vyararlaniimaktadir. Cinkd toplumsal cinsiyet rolleri bu
gostergeler araciligi ile olusmaktadir. Sozel olarak kadin ve erkegin toplum iginde
kendi cinsel rollerine uygun timceler kullanmasi ya da gorsel olarak giyim-kusam
kodlariyla, jest ve mimikleriyle kendilerini bu roller icerisinde konumlandirmalari
ornek verilebilir.

Sonuc olarak, toplumda kadin ve erkege iliskin cinsiyet rollerinin
reklamlarda cocuklar tarafindan toplumun onayladigi degerler cercevesinde
aktarildigi ve pekistirildigi, boylece toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden Uretildigi
goralmustar.
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