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Ozet

Medya drdnd, kitle iletisim enddstrisinin dretim bigimlerinin belirleyiciligiyle
olusmaktadir ve bu enddstrinin Uureticisi kitle iletisim araclari icinde
bulunduklari siyasal ekonomik kosullara bagimiidirlar. Toplumsallasmanin
onemli etkenlerinden biri olan medya drdinlerinin lretim kosullarinin, hangi
uretim iliskileri sirecinden gecerek belirlendigi dogal olarak toplumun her
kesimini ilgilendirir. Uretimin dogasindan ya da mdilkiyet iliskilerinin
belirleyiciliginden kaynaklanan etkiler yoluyla tretilen medya ve medyanin
urdnleri tiketim pazarina sunulur. Kitlesellik unsuru tasryan medyanin ticari
metalari, kendileri gibi bu drdnleri tiketen herkesi birorneklestiriyor. Kitle
iletisimi - sirketleri, bilginin kiresel koydnd degil, ulasimaz servetlerle
donanmis ve egemen karakterini ortaya koymus Uretim ve mdlkiyet iliskileri
koylnd insa ediyorlar. Medya icinde bulundugu siyasal ekonominin
insasinda ve kendini bu surec icinde yeniden lretmekte onemli bir kitle
iletisim dretim ve dagitim ekonomisi roliinii gerceklestiriyor.

Medya mesajlary/iriinleri hangi etki siirecleri icinde hazirlanir? Medya
biling yénetimi islevini, hangi kosullar kiimesinin etkisiyle gerceklestirir?
Bu calisma, amacl ve orglitlii medya ekonomisini ve bu ekonomiyi
olusturan dretim iliskilerinin medya (irtinleri tizerindeki etkenlerini elestirel
bir yaklasimla ele almistir. Makalede kuramsal olarak medya ekonomisi
ele alinmis ve medya dretim iliskileri stirecinde; medya drdinlerinin
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bicimlenisine, dretim iliskileri ve siyasal ekonomik yapinin etkileri yontyle
deginilmistir. Medya dretim iliskileri stirecinin, medyanin icinde bulundugu
siyasal ekonomik yapidan bagimsiz hareket etmedigi, hatta gerceklestirdigi
tiretim faaliyetleriyle siyasal ekonomik yapiyi destekledigi belilenmistir. Medya
tretim iliskileri stirecinde meta olarak (rdn dretildigi kadar, toplumun bilinci ve
kendini dretmesi de (retilir. Dolayisiyla bu lretim iliskileri bigciminin niteliginin
degerlendiriimesi, gercek anlamda medyanin toplumu nasil etkilediginin de
belirlenmesi agisindan yol gostericidir.

anahtar kelimeler: medya ekonomisi, medya (ir(ind, kitle iletisimi, medya tiretim
stireci, medya pazari

Résumé

Le produit médiatique se constitue par la détermination des formes de production
de l'industrie de la communication de masse. Les moyens de communication de
masse sont dépendants des conditions sociales et économiques. Il est tout a fait
naturel que chaque partie de la société s'interesse au fait que par quels processus
des formes de productions sont déterminées les conditions de production des
produits médiatiques. Les produits médiatiques arrivent au marchés en passant
par les effets causés par la nature du systeme de production et les déterminations
des formes de proprités. Donc nous nous demandons dans quels processus
d'influence les messages et produits médiatique se préparent? Par quel ensemble
d’effets les médias orientent la conscience. Dans ce travail avec une vision critique
que nous analyons I'économie des médias et les effets du systeme de production
sur les produits médiatiques.

mots clés: |'économie des médias, les produits médiatiques, la communication de
masse, les processus de production des médias, le marché des médias.
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Abstract

The media product is formed by the determinism of production forms of the mass
media industry, and the mass media production apparels are dependents of the
economic conditions in which they continue their existence. It is interested by
whole society that by passing which process of relations of production is it created
a media product which is an important element of socialization. The media product
produced not independently of ownership effects is launched to the market. The
‘commercial goods’ of media which have got a character of being ‘massive’
uniform everyone who consumes them. The media corporations build up not
simply the ‘global village of the information’, but they also give life to the ‘village
of relations of production and ownership’ which is surrounded by the giant capitals
with all their dominant characters. Media plays an important role of production and
distribution of mass communication in the formation of political economy in which
it exists and in reproduction of itself within this process.

Which process of influences are media messages/products created in? By the
influence of which conditions does the media realize its function of mind control?
This work studies by a critical approach, the targeted and organised media
economy and the effects on the media products of relations of production which
form that economy. In the article, the media economy has been threaten
theoritically and it has been studied, in the process of media products, its effects
on the formation of media products from the angle of the influences of relations
of production and the structure of political economy. It has been determined that
all process of relations of media production can not be independent of the political
economic structure within which it is present and in addition to that it supports the
political economic structure thank to its productions. In the process of relations of
production, they are both created media products and social conscience.
Therefore, to understand the nature of this form of relations of production can
fulfill a role of pioneer to determine how does the media influence the society.

key words: media economy, media products, mass communication, media
production process, media market.
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Girig

GUnUmUzdeki gorintmuyle, medyanin toplumsal islevini ve dogurdugu
sonugclari degerlendirme alani, yalnizca medya UrUnleri Uretimi ve sonrasi, etki
arastirmalariyla ilgili gelismeleri ele alan, elestiren bir cerceve ile sinirli degildir.
Bir topluma; mesaj ve bilgilerin saklanmasi, uzaktan iletiimesi ve kilttrel-siyasal
pratiklerin gincellestiriimesi yontndeki G¢ temel islevi tamamen veya kismen
yerine getirme olanagini saglayan medya (Barbier: Lavenir 2001: 7), bu islevleri
dolayisiyla siyasal ekonominin iki temel unsurunu, yani Uretim ve degisimi
gerceklestirmekte, toplumun varolan bir donemine ait egemen Uretim ve
dagitim bicimlerini, gerceklestirdigi kitle iletisim endUstrisi yoluyla dogrudan
etkilemektedir. Yine gunimuzde toplumsallasma sirecinin mayasi olan kitle
iletisim UrUnlerinin Gretimini bicimlendirerek, ekonomik nitelikteki iliski ve
cikarlarin olusumunu/karsilanmasini saglamakta, toplumsal yasamin ekonomik
orgltlenme bicimlerinin altyapisina destek vermekte ve kitle iletisiminin pratigi
olarak, sermaye birikimine dayali ekonomi modellerinin yeniden Uretilmesini
destekleyerek, toplumsallasma/siyasallasma slrecinde olusan egemenlik
iliskileri bigimlerini nitelemektedir. Dolayisiyla medya, Uretim sUrecindeki
uygulama bicimlerine bagli olarak gerceklestirdigi kitlesel amach Uretim ve
ekonomisiyle, hem kitle bilincinin olusmasini saglayan endustrinin bir parcasi
olarak Uretim ve dagitimi gerceklestirmekte, hem de uygulanagelen kapitalist
sistem icinde, mulkiyet iliskileri temelli ekonomilerin rol ve paylasimlarini
desteklemekte, yeniden Uretilmesini saglamaktadir.

Medya, icinde varoldugu Uretim yapisinin niteligine goére &orgdtlenmekte ve
Uretim faaliyetlerini gerceklestirmektedir. Siyasal ekonomi Uretimi amacli bu
endustrinin bir Grina olan kitle iletisim Grind, dogasi geredi pazara yonelik diger
mal Uretim bigimlerinin dogurdugu sonuclardan farkliliklar icermektedir. Zira
oncelikle, medya Urettigi iletisim UrinUnln niteliginin dogal sonucu olarak;
toplumun Uretim faaliyetlerinden gecerek kendini yeniden dretmesini
saglamakla kalmaz, ayni zamanda dudretimin orgltlenmesi, paylasimi ve
iliskilerinin  nitelenmesine katkida bulunur. Varolusun dogasi geregi
gerceklestirilen dretime iliskin faaliyetlerden kaynaklanan iletisim bigimlerinin,
bizleri ilk insanlarin birlikte gerceklestirdikleri Gretim iliskilerine kadar
gbtlrecegini varsaymak ve bunu Uretimin dogasindan kaynaklanan iletisim
bicimleri icin temel almak yaniltici olmayacaktir. Bu iletisim niteliksel olarak,
orgutsel temele dayall ekonomik amaci olmayan vyalin bir iletisimdir, diger
deyisle ekonomik birikim ve pazar icin gerceklestirilen bir iletisim degildir. Ancak
yasamak igin Uretmeyi gerektiren kosullari zorlar. Yani Uretim yapilabilmesi ve
faydanin dogmasi icin iletisim, kendini ve dogayi bicimlendirmeye ¢alisan insanin
kendini yeniden uretmek icin gerceklestirdigi iletisim ve bu sUrec icinde fayda
saglama cabasi iliskisi zorunlu bir olgudur. Mulkiyet duygusu belki gelismemis
olabilir, ancak gerceklestirilen faaliyetlerin strec ve sonuclarinin paylasimina
iliskin iletisim gostergelerinin, insanhgin ilk UGretim iliskileri sdrecinde de
varoldugu ongdrulebilir. GUnUmUz kosullarinda Uretim 6rgutlerinden biri olan
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iletisim sirketleri de, tipki caglar 6nce insanlarin gerceklestirdikleri UGretim
iliskilerinin benzer tarzlariyla, kendi varoluslarinin bir 6n kosulu olan Uretim
bicimini destekler nitelikte ve bilincin slrekli Gretilimesini saglamak amaciyla
Uretim yaparlar. Kisaca, iletisim sirketleri iletisimle ekonomik fayda saglama ve
biling yonetimi isini yaparlar (Erdogan 2002: 417-424).

Dolayisiyla bir medya ekonomisinden bahsetmek, medyanin pratiklerini
gerceklestiren orgutlerin/sirketlerin faaliyetleri ve vyalnizca ortaya koyduklar
Olcllebilen ekonomik faydalardan bahsetmek anlamina gelmez. Zira medya, icinde
bulundugu toplumsallasma sirecinin kitle iletisim Urlnlerini Ureterek, varolan bir
doneme ait Uretim bigcimini etkilemekte, genel ekonomik iliski bigimlerini
nitelemekte ve bu ekonomik iliski bi¢cimlerinden etkilenerek kendini de yeniden
dretmektedir. Klasik anlamiyla medya orgttlenme ve Uretim iliskileri bicimleri,
icinde bulundugu ekonominin niteligine bagl dretim iliskileri bicimi olarak
karsimiza cikmaktadir. Ginimuzde medya, hem kendi Gretim biciminin ortaya
cikardigi ekonomi, hem de gercgeklestirdigi kitle iletisimi faaliyeti dolayisiyla,
toplumlarin  Uretim iliskileri ve ekonomisinin olusumunu etkilediginden,
uygulamada medya(nin) ekonomisini bicimlendirmekte ve dizenlemektedir.

Medya(nin) ekonomisinden bahsedebilmek icin, dncelikle elestiri konusu olacak
cercevenin ana hatlarini belirlemek amaciyla; belirli bir donemde var olan ve
Uretim sUrecleri icinde iletisim Uretiminin gerekliliklerini yerine getirenlerin ortaya
koydugu, ne tlr bir ekonominin kastedildiginin altinin gizilmesi gerekir. GUnimz
ekonomisinin kendini dretim biciminin gecmisten itibaren olusumu ve
gelisiminin dogru nitelenmesi, konumuzu ilgilendiren medya Uretim sUrecinin
ortaya cikardigi kosullari, medya drUnleri ve Ureticileri Uzerindeki etki iliskilerini
dogru tanimlamamizi saglayacaktir. Kitle iletisim alaninda, glnimuzdeki haliyle
etkiye dayali iliski bicimleri tesadife bagl bir gelisim degildir. Kitlesel tretim ve
tlketim ekonomisine dogrudan bagimli iletisimin 6rgUtla yapilarinda, etki amacli
gerceklestirilir. Zira etkide bulunulan tarafin Uyelerinin etkinin amaclari
cercevesinde bir davranis sergilemeleri iletisimin 6rgUtldligunin baslica
amacidir. Kapitalist pazar ekonomilerinin uygulandigi sistemlerde iletisim
iliskilerinin  sonucundan beklenen etki, tlketici kitlelerin egemen ekonomi
kanallarinda yerlerini almasi ve sisteme uyumlu birer ekonomik varlik olmalardir.

Etkinin Anakaynagi: Uygulanan Ekonomi

Genelllikle kitle iletisimine iliskin arastirma calismalari cercevesinde, medya
orgutlerinin Urettigi Grtnler ile bu Urlnlerin tUketicileri arasinda karsilikli ve
birbirlerini etkileyen, toplumsallasma sirecinin niteligini belirleyen bir sireg
oldugu ongoriltr. Medya bu iliskiyi saglayan kitle iletisim tretim endUstridir. Bu
cercevede; a) medya drtnlerinin tUketicilerinin bu drtnlerden nasil etkilendikleri;
b) nasil bir tepki gosterdikleri; c) Uretilen medya dUrlnlerine karsi olusan
tepkilerden hareketle, geribildirim ile Grinun nasil dlzenlendigi ve sistemin
kendini yeniden Urettigi Gzerine etki arastirmalari calismalari alani bulunmaktadir.
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Bu bakis acisi bize, medya UrUnlerinin ve drtnleri Gretenlerin (6rgutlt yapilarin)
niteligi, olusum kosullari ve yapilanisi hakkinda, izleyen/tiketen davranisi odakli
bir medya elestirisi imkani saglar. Ancak medya orgutleri, yalnizca kitle iletisim
drdnlerinin yayimi, basimi, sdylenmesini iceren ve genel bir ifade ile
‘dagitimindan’ itibaren baslayan sireg icinde olusan etki sirecinin sonuglarina
gore Uretim iliskileri ve drgutlenmelerini gerceklestirmezler. Ya da tek etken bu
goOstergeye gore olusmaz. Bu yaklasim bizi ‘pazarin talep egemenligine’ dayali
bir kapitalist ekonomi anlayisiyla, tiketen davranislarina endeksli ‘medya
ekonomisinin orgltlenmesi’ anlayisina kadar gotdrdr. Buglnin kapitalist
ekonomi dlzeninde medya drlnlerinin olusumu ve dagitiminin 6rgitlendigi
dretim sdreci, bu ekonomi biciminin kosullarinin da yeniden Uretilerek
belirlendigi, bircok faktdrln etkisi dogrultusunda bicim almaktadir. Bu faktorlerin
ana kaynagini ise, uygulanagelen medya ekonomisi ve onu da icine alacak
sekilde toplumsal 6rgUtlenmenin kosullari, yani siyasal ekonomi olusturmaktadir.
Kisaca insanlik glnimulzde medyanin etkisinde bir toplumsallasma
cercevesinde, genis kitle iletisim imkanlariyla donanmis ekonomik 6rgltlenme
modelinin uyarlandigi bir dbnem yasamaktadir.

Toplumsal 6érgitlenme bicimlerinin meydana getirdigi herhangi bir siyasal
ekonomi ortaminda uygulanan medya ekonomisindeki kitle iletisiminin
ekonomik orgltlenmesi ise; (a) orgitlin ekonomik yapisinin nasil olustugu ve (b)
isledigini anlatir. Ekonomik yapi genellikle hem kamu iletisim érgUtleri hem de
Ozel iletisim orgutleri icin firmanin insasi, i¢ yapisi, is gorme bicimleri, yonetim
bicimi ve finans yapisini (ekonomik bakimdan 6rgltlt yapisi, gelirlerini nereden
ve nasil sagladiklarinin ve nasil kullandiklari) icerir (Erdogan 1997: 268).
Dolayisiyla var olan ekonomik yapilanma bicimi ve is iliskileri niteligi, medyanin
Uretim ve orgltlenme biciminin temelini olusturur. Bu Uretim yapisinin
olusumunun o6zel iletisim drgutleri araciligiyla gerceklestiriimesi, beraberinde bu
nitelikteki yapilarda Uretilen medya UrUnlerinin belirleyicisi aktorlerin, 6zel iletisim
orgutlerinin mulkiyeti Gzerindeki egemen is iliski bicimlerinin ne sekilde
kuruldugunun sorgulanmasini dogal olarak getirir.

Devlet aygitinin etkisi altinda ve kamusal nitelikteki iletisim érgutleri tarafindan
yapilanan kitle iletisim Uretim sureclerinde, Uretilen Urdnlerinin kitle iletisim
tUketicilerine ne sekilde yonlenecegini ve egemen karar mekanizmalarinin ne
sekilde olusacagini tahmin etmek zor degildir. Zira egemenligin Uretim iliskileri
strecindeki tanimi nettir. Genel olarak ekonominin tim Uretim ve dagitim
aygitlarini elinde bulunduran devletci ekonomi 6rgttlenme bicimlerinde, dogal
olarak medyanin ekonomisinin Uretim araclari ve dagitim aygitlari da devletin
kontrollinde bulunacaktir. Bu tlrden ekonomi modellerinde enformasyonun
dretim ve tUketimi strecinde devlet aygitinin egemenliginin olmasi uygulamanin
dogal bir sonucudur.

Medyanin devlet kontroll altinda olusmasini benimseyen ve 06zel tesebbls
girisimine dayali herhangi bir ekonomik o6rgdtlenme biciminin olmadig:
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toplumlarda, Uretimin orgUtlenmesi devletin dizenlemeleriyle gerceklesir ve
medya Uriinleri dogrudan bu dretim iliskilerinin filtresinden gecer. Uriiniin
olusum sireci, kimler tarafindan igeriginin belirlenecegi, kimlere yayinlanacagi ve
hangi ortamlardan ve denetim mekanizmalarindan gececedi uygulama
esnasinda belirlenir ve son s6z devletin egemenlerindedir. Buna karsilik 6zel
iletisim orguUtleri tarafindan medya GrGnlerinin Gretimi ve ekonomisinin olusumu
mevcut toplumsal ekonomik érgltlenme bicimlerine dogrudan baglidir. Kapitalist
ekonomi modellerinde ya 6zel tesebblsin ve kapitalin dogrudan ydnetimi
—dolayisiyla siyasal ekonomisi ve yonetim bicimide bu c¢ercevede
degerlendirilmelidir- ile olusan ekonomik ve siyasi amacli bir orgitlt yapi ve
medya sirketleri vardir ya da devletin kontroliinde ve gdzetiminde olusmus 6zel
tesebbls ve kapital ile yine onun belirledigi kosullar icinde bicimlenmis medya
sirketleri vardir. ‘Devlet kapitalizminin egemen oldugu ekonomik sistemde, is
cevrelerinin agir basan cikarlari, enformasyon akisinin hem niteligini hem de
onun naslil denetlenecegini belirler. Bunun kanitida, hiktimetlerin uluslararasi
alanda propagandacilik rolt Ustlenmesi, Ulke icinde halkla iliskiler birimi olarak
calismasi ve kullanima sunulan buyUk miktardaki enformasyon arzinin
denetleyicisi ve yonlendiricisi olarak islev gérmesidir’ (Schiller 1993: 71-72).

Kapitalist bir ekonomide devletin gézetiminde bir pazar ekonomisi gelismesi
s6zkonusu oldugunda, devlet pazarin ve dolayisiyla medya ekonomisinin
dlzenlenmesinde basroli oynar. Gerek kisitlayici ve iyilestirici kanun
dizenlemeleriyle ve gerekse tesvik ve kredilendirmeye dayali ekonomik
degerlerin tranferini tekelinde bulundurma ydntemleriyle pazari kontrol eder ve
Ozel sermaye birikiminin gelisimini dUzenler. Turkiye'de gazetelerin ilan ve
reklam gelirlerinin 1950°li yillardan itibaren devletin kontrolinde gelisimi ve
denetlenmesi ile (Basin ilan Kurumu &rnegi) 1980'li yillardan sonra gelisen
neoliberal ekonomi politikalari uzantisi reklam ve tesvik kredileri yontemleriyle
bicimlendirilen ve sermaye birikimi yaratilan medya uygulamalari bu saptamanin
tipik érnekleridir. Ozel televizyon piyasasi olarak adlandirilan kontrollii televizyon
piyasasi gelisimi icin, 1990l yillardan sonra kamu bankalari araciligiyla yapilan
reklam ya da kredi basligi altindaki kaynak transferleri (Dursun: Alemdar: 1999:
195-205) bu tir uygulamalar cercevesinde degerlendirilebilir. Ozel tesebbiis
eliyle ekonominin belirlendigi Ulkelerde hem yazil hem de gorset-isitsel medya,
Ozel girisimler tarafindan yurttilmUs ve zaman icinde bUlylk sermayenin
kontrolinde ve kuresel kapitalizmin siyasal ekonomisinin hizmetinde gelisimini
strdirmistir. Uretim iliskileri niteligiyle kapitalist tretim iliskilerinin yapisini
almis ve bagimli emek sisteminin ve Uretim bicimlerinin uygulandigi bir
ekonomik model olarak gelismistir.

Medya Uretim isletmelerinin devlet aygitinin disinda gelismesi ya da devletin
kontrollnde 6zel sermaye tesebbuUslerinin ellerine devri ile gerceklesen kapitalist
ekonomi modellerinde, medya Uretim slrecindeki kontrol bicimleri daha
goériinmez bir nitelik kazanir. Uretilen medya driinlerinin gectigi filtreler cesitlik
kazanir ve Uretim sireci Uzerindeki egemenlik iliskileri karmasiklasir. Uretimi
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gerceklestiren profesyonellerin konumu degisir, Uretim Uzerindeki etkileri
ekonomik faktorlere ve Uretimin amacini gozeten egemen iliskilere, yani kendi
disindaki gelisme ve etkenlere daha bagimli bir durum alir. Kapitalist Gretim tarz
ile birlikte iktidar sistemi kendi acisindan daha cok Uretimin mesru iliskilerinde
haklilandirilir (Habermas 2004: 47). Her sey pazarin rasyonelligine baglanir ve
toplumsal gug¢ iliskilerinin  kurumsallasmasini iceren genel c¢ercevenin
mesrulastiriimasi dolaysiz olarak toplumsal calisma sistemine baglanir. Medya
drdntne ekonomik deger katacak her tUrli etken 6nem kazanir, bunu
gerceklestirenlerin Urln Gzerindeki egemen konumlari giglenir.

Medya Urinl, onu meydana getiren orgatli faaliyetin ekonomik nitelikteki
beklentisi nedeniyle ‘Grln’ddr. Genel ekonomik iliski ve drgitlenme bigiminden
kaynaklanan davranislar, Uretim slrecinin tUm asamalarinda dogrudan ya da
dolayli etkilerde bulunmak yoluyla, medya Grininin nihai hale gelmesinde bir
etki alani olustururlar. Kapitalist bir toplumda medya Uretim sirecinde bu
nitelikteki ekonomik etkiler bircok ydnden gelebilir, ama genellikle U¢ kaynak
citkishidir: a) Yatinmcilar, reklamcilar, musteriler, aboneler, alicilar gibi finansal
destekciler; b) rekabet ve c) genis anlamda halk. Bu UGgu tabii ki kategorik olarak
bagimsiz olgu ve alanlardir ancak bir alandaki ekonomik gelismelerin diger bir
alanda da etkileri olabilir ( Day 1991: 178). Finansal destekgiler olarak adlandirilan
yatirimel, reklamci, musteri, film dagitim sirketi, abone, alici vs. gibi her turlU
finans girdisi olusturan ekonomik etkenin, medya ekonomisi isleyis surecinde,
medya UrlnUne bagl bekletilerinden kaynaklanan, Urline ydnelik davranis farklari
bulunur. Hepsi medya UrinUnin olusumuna dogrudan ya da dolayli etkide
bulunurlar ve bu Urtnun dretimi icin gerekli ekonomik girdi davranisini sergilerler.
Ancak her birinin medya ekonomisini olusturan ‘cikti'dan, yani drdnden
ekonomik anlamda beklentileri farkli yénde gelisir. Yatinmcilar karlilik ve mevcut
ekonomik sistemdeki glc iliskilerinde dne gecme; reklamcilar hizmet verdigi
drdnlerin satislarinin kullanilan medya destegiyle arttirlmasi; mdusteriler
enformasyon yoluyla Uretim ekonomisinde konumlanma ve tlketici niteliklerini
gelistirme beklentisi icinde ekonomik davranislar sergilerler.

Kapitalist pazar ekonomisinde herkes ‘karsilikli bagimlilik'la mUsteridir. Burada
medya mdusterisi ile; a) Uretilen medya Urlindnd su ya da bu yolla kendi
kullanimina gecirmek isteyen musteri; b) yaratilan ekonomik degeri yani sirketi,
ekonomik orgutl elde etmek isteyen mdusteri olmak Uzere iki tip musteri
algilanmalidir. Kapitalist bir ekonomide medya Urdndnidn Gretimi sUrecinde,
dretim girdisini saglayan cok sayida, araci tlccar denilen (basim ve yayimi
ilgilendiren baski ve teknik malzemeleri, kagit, boya, kaset, bilgisayar
programlari, film malzemeleri gibi ara GrUnlerin tedarikgileri, dagitimcilar ya da
dagitim araclarini elinde bulunduranlar vb.) Urdn Gretim sUrecinin musterileri
vardir. Ancak medya drtnidndn midlkiyeti Gzerinde tam egemen konumda
degildirler. Sagladiklari ekonomik girdiler ile Uretim sirecine dolayli etkide
bulunurlar. Bu araclarin (Gretim girdisi niteliginde) piyasada bulunup
bulunmamasi, yenilenmesi, el degistirebilme kabiliyeti gibi islemler medya



103

drinundn ekonomik degerine ve dolayisiyla, Uretim slrecinin yeniden kendisini
Uretmesine ve 6rgutlt ekonomisinin bicimlenmesine etkide bulunurlar. Rekabet
faktorl olgusu, kapitale dayall pazar ekonomisinde olusmus bulunan ekonomik
orgutler Gzerindeki egemenlik mUcadelesini icerir. Genis anlamda halk kitlesi ise
medya UrUnlerinin ve medyanin 6rgUtll yapilarinin Gretimi sdrecinde olusan
birincil ekonomiden en uzakta olanlardir. Onlar medya evrenin olusturdugu
drtnler dunyasinda kendi varolma kosullarini her an icin dizenleyen ve gerekli
ekonomik nitelikteki 6zelliklerini pazara sunmaya hazir bireylerdir. Medya GrinU
onlar icin varolan kurulu siyasal-ekonomik dizen icinde yeni glic imkanlari ya da
zenginlikler olusturan bir faktor degil, kendilerini sisteme yeniden ve geliserek
dizenlemeleri icin sunulmus bulunan bir Gretimdir. Uretilen medya rnleri
araciligiyla surdurtlmek istenen ekonomi-siyasalin uyumlu bireyleridirler.
Toplumsal belleklerinin dogal girdisi halini alan medya urUnleri, onlarin bilgi
evrenini olusturur ve standartlasmis, birérneklestiriimis hazir tiketim GrinG olan
medya Urlnleri zamanla yarisircasina tlketilir. Bilgi demokrasisi olarak sunulan
yeni dinya igin Umit vaat edenler, bireyleri kendi gerceklerinden uzaklastirirlar ve
belleklerine, kendilerine ve yasadiklari dlnyaya yabancilasmalarini
kolaylastiracak bir hayal dinyasi sunarlar. Toffler'in hayali gerceklesir ve bilgi
‘zayiflarin ve yoksullarin da sahip olabildigi dnemli bir gl simgesi olur’ (Toffler:
35-36). Ama ‘hangi bilgi" ve ‘kimin sahibi oldugu medya’ gibi konular
distnUlmez. Medya Urlnlerini Ureten ve dagitimina sahip olan, bilgi araci
konumundaki kitle iletisiminin orgitlt yapisi olan medya sirketlerinin mulkiyet
niteligi, Uretim bigimi, neyi nicin yaptigl gibi sorunlar sorgulanmaz. Uygulanan
siyasal ekonominin bigimlendirdigi bireyler her giin yeniden Uretilir.

Chomsky ve Herman inceledikleri "propaganda modeli" calismasinda, kitle
iletisim araglarinin 6zel sektére ait oldugu ve resmi sansurin bulunmadigi
Ulkelerde propaganda sisteminin isleyisini fark etmenin zorlugundan
bahsederler. Kapitalist ekonomi uygulamalari cercevesinde gelisen medya
ekonomisi modellemesinin elestirisinden geri kalmazlar. Propaganda modeli,
paranin ve iktidarin hangi vyollarla haberleri eleyip basiimaya uygun olanlari
sectigini, muhalif dislnceleri nasil kenar sudtunlara itip 6nemsizlestirdigini,
hikimete ve egemen 06zel cikar gevrelerine, mesajlarini halka nasil kolayca
verme imkanini sagladigini, ayrintili olarak inceler. Propoganda modeli
cercevesinde haber eleme filtrelerini ele alirlar. Chomsky ve Herman'in yaptiklari
calismayla ortaya koyduklari haber eleme filtreleri, medya mesaj Uretim
surecinde egemenlik iliskilerinin niteliginin tanimlanmasi bakimindan 6nemli
ipuclart verir. Calismalarinda haber eleme filtrelerini; a) Egemen medya
sirketlerinin bUyUkliga, yogunlasmis milkiyeti, kar amacli olusu ve sahiplerinin
serveti; b) Reklamciligin medyanin en dnemli gelir kaynagi olmasi; c) Medyanin,
iki temel kaynak ve iktidar odagi olan hiklimet ile is ¢evrelerinden ve bunlarin
mali destek saglayip onayladigi ‘uzmanlar'dan sagladigi bilgileri temel almasi; d)
Medyaya yonelik tepki tretimi; e) Ulusal bir din ve bir denetleme mekanizmasi
olan ‘anti-komunizm’, olarak ele alirlar. Bu unsurlar birbirleriyle devamli sekilde
etkilesim halindedirler ve mesaj Grlnd son seklini alincaya kadar artarda bu
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filtrelerden gecmek zorundadir. Bu filtreler sdylemin ve yorumun ilkelerini
belirler, neyin Oncelikle haber olabilecegini tanimlar ve propoganda
kampanyalarina doéntsen slrecin temelini ve isleyini aciklar. Medyada bu
filtrelerin islemesiyle ortaya ¢ikan seckinler egemenligi ve muhalif dislncelerin
onemsizlestiriimesi slreci dylesine dogal bir sekilde isler ki, medya haberlerini
dUzenleyen ve genellikle iyi niyetle, durlstce calisan kisiler, haberleri ‘nesnel bir
sekilde’ profesyonel haber olgltlerini temel alarak secip yorumladiklarina
kendilerini de inandirirlar. Bu kisiler filitre kisitlamalarinin olusturdugu cerceve
icerisinde gercekten de nesneldirler; kisitlamalar dyle glclid ve sistemin iginde
Oyle esasli bir yere sahiptir ki, haber seciminde alinacak baska bir temeli hayal
bile etmek gulgtlr (Chomsky: Herman 2004: 35-37).

Kitle iletisimi Uretim sUrecinde, medya Ureticileri ve Urdnd Gzerindeki ekonomik
nitelikteki etkenlerden hareketle, Uretim sUrecine yonelik etki gelismelerinin
nitelikli gdzlenmesi icin, kitle iletisiminin de bir siyasal ekonomi 6rgtliligua icinde
bulundugunu 6ncelikle kabullenmek gereklidir. Aksi taktirde kitle iletisiminin
dretimi sirecindeki etkenleri gézlemleme ve algilamak zorlasir, bizleri yaniltici
sonuclara goturtr. Zira herhangi bir ekonomi uygulamasi bicimi ve uygulama
pratikleri bilinmedigi slUrece, olusan Urinun hangi etki sUreclerinden gectigini
anlamamiz zordur. Kitle iletisiminin érgUtlenmesi, Uretimi, degisimi ve dagitimi da
ayni Uretim, degisim ve dagitim biciminin bUtlnlesik bir parcasidir. Bu gercevede
iletisimin siyasal ekonomisi, (a) kitle iletisimiyle ilgili ekonomik ve siyasal
bicimlenmeleri (b) bu bicimlenmelerin ulus ici ve uluslararasi ekonomik ve siyasal
yapilarla olan baglarini, (c) bu bicimlenmelerin tarihsel gelisimini, (d) belli bir zaman
ve yerdeki durumunu, (e) kitle iletisimi teknolojileriyle aracilanmis iletisimin
dretimi ve Uretim iliskilerini, (f) iliskilerdeki karsilikli baglan inceleyerek kitle
iletisimini acgiklamaya calisir (Alemdar: Erdogan 2002: 312-313). Kitle iletisimi
arinUinUn  Uretim sUrecindeki etki faktorlerini kavramak, bu Urlnleri
alan/izleyen/tlketenlerin kendilerini ve cevrelerini nasil Urettiklerini ya da gelecege
iliskin ne sekilde Ureteceklerini anlamak acisindan dnem tasir. Mevcut bir siyasal
ekonomi vyapisalini ¢dézimlemek, o toplumsal o6rgutin kitle iletisim Uretim
bicimlerini ¢cozimlemek acisindan ipuclari verebilir. Ayni sekilde toplumsallasmis
herhangi bir insanlar kimesi/kitlesinin iletisim ihtiyacini karsilama bicimini
algilamak da, ekonomik drgtitlenme ve siyasallasma ile buna paralel olarak kitle
iletisim orgutlenme nitelikleri hakkinda bizlere dngoriler verebilir.

Ureten taraflarin oldugu, birikime ve dogal olarak ekonomik amacli séylemiyle
sermaye birikimi esasina dayall sistemlerde, birikimin gerceklestiriimesi icin
uygulanan cabalardan kaynaklanan gtgc iliskileri olgusu kaginilmazdir. Zira
birikimin olmasi icin Uretimin olmasi gerekir ve Ureten taraflar arasinda bir
paylasim biciminin olusumu ardindan gelecektir. Sermaye birikimine dayall her
tarld Uretim bigiminde kimilerinin baskalarinin zararina yararlandigi, birtakim
ayricaliklari kazanmaya basladigi manevi ve politik esitsizlik (Rousseau 2001: 83)
olarak nitelendirilen insanlik tarihi kadar eski bir gelisme basgosterir ve egemen
iliski bigimleri dogar. Kapitalist ekonomi strecinde medya Urinl cokdegiskenli
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cevre faktorlerinin icinde, ancak egemen iliski bicimlerinin etki ve kararlari
dogrultusunda kitlelere ulasmaktadir. Medya UrdnG UGzerindeki egemenleri,
Uretim slreci icindeki egemen iliskiler bigimini olusturanlar olarak ortaya koymak
yvanlis olmaz. Dolayisiyla, Uretim araclarina sahip olanlar ya da profesyonel is
iliskileri cercevesinde vyetkeyi dlzenleyenler medya UrGnUnd belirleme
noktasinda da egemen olanlardir. Bu gelismenin gergeklesmesinin
profesyonellerin katkisiyla saglanmis olmasi, medya ekonomisi ydénetiminin ve
egemen Uretim iliskilerin tim pratiklerinin profesyonellerce gerceklestirildigi
anlamina gelmez. Medya Urlnlerinin dretim ve dagitim kararlarinin ne sekilde
alinacagl konusuna medya ekonomisinin egemen ydnetenleri karar verir. Bu
karar sireclerini isleten, profesyonel yonetici ve uygulayicilar vardir. Uretim
sirecinde karar veren profesyoneller bulunsa da, onlar yalnizca glnlik pratiklerin
ana ekonomi politikalarina uyumlulugu icin calismalar gerceklestirirler.
Uygulamada editoryal politikayla uyusmayan medya urtnleri engellenir ya da bu
drdnlerin Ureticisi olan medya calisanlari bulunduklari pozisyonlarindan
uzaklastirihrlar. Bu durum, medyada yonetici olanlarin kendi dogrularina yonelik
meslek ve yonetim tarzlarini ortaya koyamadiklari anlamina da gelmemelidir. Bir
medya yoneticisi, belirgin bir sekilde medya sirketinin pazar durumunu
gelistirdiginde ve kalitede olumlu bir Un kazandiginda sermayeyi ydoneten medya
patronundan gorece ylksek dereceli bir 6zerklik elde edebilir (McNair 1998: 107-
108). Ancak medya Urinl Uzerindeki mulkiyet haklar sakli kalmak kosuluyla
calismalar gerceklesir ve medya sermayedarinin ekonomik beklentilerine gore
olusan Uretim anlayisi (cogunlukla profesyonellerce gerceklestirilir) medya
orgUtindn hiyerarsisi icinde uygulanir. Buna karsin bir gelismede ise, medya
drtnlerinin yapicilari Uretim sUrecinin disina atilirlar.

Uretim Sirecindeki Etkenler

Medya UrGntnun icerik Ozelliklerinin nasil bir etki sUreciyle belirlendigi ve
dretildigi, kapitalist ekonomiye dayall 6rgltlenme bicimlerinde biraz bulaniklasir
ve cesitlilik gosterir, ‘goérinmez el’ olur. Kitle iletisimi Gretim surecinin ¢iktisi olan
medya Urtnune, Uretim iliskileri icinde uygulanagelen toplumsal/siyasal ekonomi
niteligine bagli olarak, dogrudan etkide bulunan, ama Uretim slrecinin dogasi
geredi olmayip, slrecin disindan etkide bulunan kaynaklari sunlar olusturur; a)
devlet aygiti ve onun 6rgitlenme bigimi, ekonomi politikalar, tretim iliskilerini
dizenleyen toplumsal iliski kurallari yani hukuku, cografya, iklim ve benzeri
fiziksel faktorlerinde etkisine acik ydnetim bicimi vb.; b) Uygulanan ekonominin
niteligi, serbest piyasa ya da kontrollG/gudimlU piyasa olup olmamasi ve buna
bagli Gretim iliskileri ile paylasim bicimi ve gl iliskileri; c) Uretime girdi olarak
sunulan faaliyet ya da materyalin ekonomik nitelikteki glci ve Uretime katkisi. d)
Uretim faydasinin degisimine dayali iliski bicimleri. Burada kapitalist bir
ekonomik diizende her tUrlG ticari fayda yaratmanin en temel unsurlari karsimiza
ctkmaktadir. Pazar sistemi sdz konusudur ve pazara Urinin sunumundan,
pazardan ticari girdi saglama yontemlerine, Gretimi birorneklestirmeden dagitim
Gzerindeki egemen iliski niteliklerine kadar bir dizi konumlandirmayi algilayabiliriz;
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e) TUketici. Kapitalist bir ekonomide tiketim kitlesi olarak bicimlendiriimis ve
pazarda talep olarak tanimlanmis; medya ekonomisini olusturanlarin gozUyle,
reyting ya da tiraj gibi kitlesel medyanin satis dlcim rakamlariyla 6lcimlenip
davranislari gdézetim altinda bulunan, genis kitlelerin tiketici nitelikteki tepkileri.

Bu etkenlerin meydana gelis ve uygulanma bicimleri; medya Uretim iliskileri
sdrecinin niteligine, olusum bicimine, Grinun nihai olusumuna ve Uretim ile ilgili
orgUtlenme tarzlarina dogrudan etkide bulunur. Kapitalist pazar ekonomilerinde
sermayenin konumu, devlet aygitinin gigc iliskilerine daha yakindir. Ekonomi
orgutlenmesi merkezi bir glicten, merkezlestirici egemen iliskilere bagimli diger
glgclere kaydigl andan itibaren, devlet ekonomi icindeki yetke ve egemenlik
alanlarini kapitalin birikimini saglayacak ekonomik aktorlere devreder. Karma
ekonomi modeli olarak kendilerine sunulan ekonomi modelleri icinde devlet
eliyle kapitale dayal ekonomi olusumunun saglandigi Ulkelerde, bundan dolayidir
ki, medya ve siyaset iliskilerinin gizli kapakli olusumlari tGzerine elestiri sesleri her
zaman yukselir. Devlet medya alaninda sermaye birikimi olusmasi icin gerekli
tesvik uygulamalarini dogrudan (kredi vb. yollarla) ya da dolayli (kendi tekelinde
gelistirdigi reklam iliskileriyle) gerceklestirir, medya da devlet aygitini yoneten
iktidarlara karsi iliskilerinde esnek davranir ve medya Urinleri bu iliskilerin
golgesinde Uretilir.

Uygulanagelen toplumsal/siyasal ekonominin medya urininl olusturan ve
bicimlendiren, kapitalist Gretim sUrecinin bizzat kendisinden kaynaklanan (lretim
surecine katilanlarin etkisiyle olusan) etkenler de bulunur. Bunlar; a) dretim
faktorlerinden biri olarak emek yani medya Uretim iliskileri sirecinde Uretim
araclarindan kopmus olan ve emegiyle bagimli calisanlar; b) Uretim karar
streclerini gerceklestiren medya profesyonelleri ve karsilikli ekonomik bagimlilik
Uzerine iliskileri insa olmus bulunan sermaye, yani Uretim araclarina sahip olan
medya patronlari; c¢) kitlesel Uretim igin gerekli olan Uretim araclari ve teknolojisi;
d) pazarda mal olarak nitelenen, bir meta olarak Urintn kendisi; €) medyanin
ekonomik degisim degeri olan reklam ve satis gibi dogrudan ekonomik nitelikteki
dretim girdileri; f) Gretim icin gerekli diger Uretilmis girdiler (buradan kasit
degisim degeri olan ve medya Uretiminin bir girdisi olan kagit, kamera, kaset,
film malzemeleri, elektrik ve diger enerji kaynaklari, medya Grdninin dagitimi
icin gerekli olan ulasim ve erisim ile ilgili Gretim girdileri de olmak Uzere Uretime
dahil olan her tur girdidir).

GUnUmuiz medya ekonomisinde retim sirecinin dogal ¢iktisi olan medya Grind
Uzerinde oncelikle, devlet aygitinin érgitlenme bigimi, uygulanan ekonominin
niteligi, dretim girdilerinin ekonomik degeri, Uretilen UGrdndn degisim degeri ve
tlketim pazarinin davraniglari gibi ana kaynaklarin etkileri vardir ve gérinmez
nitelikte kontrol noktalan olustururlar. Yani oncelikle devlet aygitinin yonetim
biciminde varolan merkezci ya da merkezci olmayan bir érgltlenme anlayisi
cercevesinde, ne gibi gl¢c ve egemenlige dayall siyasal ekonomik iliskilerin
olustugu konusu, medya Urilnlerinin Uretim sUreci Uzerinde etken birinci
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faktordir. Orgltlenme bicimindeki tercihe bagli olarak, siyasal ekonomi
politikasinin belirlenmesi sonucu toplumsal nitelikteki Gretim &rguttlenmeleri
etkilenecek ve dolayisiyla medya Uretim alanindaki ekonominin 6rgltlenme
biciminin belirlenmesinde rol oynayacaktir.

Uygulanagelen ekonomik orgutlenme modeli, Uretime katilacak girdilerin yani
faaliyet ve materyalin, Uretilen medya Grlnd Uzerindeki etkisini de dogal olarak
bicimlendirecektir. Bu saptama UrUndn dretilmesini saglayan materyalin
olusumundan ve etkisinden baslayarak, kapitalist ekonomi cergevesinde emek
ve sermaye arasindaki Uretim strecine iliskin is iliskilerinin timdnd icine alan bir
dizi egemenlik iliskileri dinamigini beraberinde getirecektir. Uretim girdilerinin
dretilen Urdn Uzerindeki etkileri; a) bulunabilirligi, b) mibadele edilebilirligi, c)
mubadeledeki degisim degeri, niteliklerine dogrudan baglidir. Dolayisiyla
kapitalist pazar ekonomilerinde, teknolojik gelismeye acik materyal girdiler ile
bulunabilirligi pazarlik konusu olan diger Uretim girdilerinin degerleri yukseltilir,
medya yatirim alani olarak pahali bir sektdr haline getirilir, Gretim sUrecindeki
egemen iliskiler bu araglara olan sahiplige indirgenir ve uretim iliskilerinde
Uretime katilan diger bazi girdilerin (dolayisiyla Gretimi gerceklestiren calisanlarin
yani emegin) degerleri dusuraltr. Boylelikle Grdnlerin, Gretim slreci icinde hangi
kontrol noktalarinca duzenlenecegi belirlenir ve dagitim kanallarinin sahipligi
kapital birikiminin glclne baglanir. Mevcut siyasal ekonominin dlzenleyici
niteligi ve egemenlerinin istekleri Grtntn olusumuna gérinmez bir nitelikle, gizli
olarak etkide bulunur. Pazar ekonomisinin diger tarafinda, GrinUnU tlketen
konumunda bulunan genis kitleler, birérneklestiriimis ve birbirinin iceriklerini
tekrar eden ve coklu/cogulcu gibi goérinen medya oOrgUtlerinin Grdnlerini
tlketerek, ana akimin dile getirdigi liberal medya araciligiyla saglanmis
demokrasisine ekonomik nitelikteki katilimciliklarini gdsterirler.

Pazar Baskisi ve Meta Olarak Mesaj

Marx'in Siyasal Ekonominin Elestirisine Bir Katki yapitina ek 1'de belirttigi gibi
(1857) Uretim ayni zamanda tlketimdir ve tiketim ayni zamanda Uretimdir. Her
biri ayni anda kendinin ziddidir. Uretim tiiketimin maddesini ve tarzini nesnel ve
dznel olarak Gretir. Uretim ayni anda tiiketimi varatirken tiiketiciyi de varatir.
Uretim tlketimi (a) tlketimin maddesini sunarak, (b) tiiketimin tarzini
belirleyerek (c) tlketicide Urlnler olarak sundugu maddeler icin gereksinim
yaratarak tuketimi Uretir. Dolayisiyla Uretim tlUketimin maddesini (amacini),
tUketimin tarzini ve tUketmek icin istegi dretir (Erdogan 2001: 276-313).

Pazar tiketimin bicimlendigi ve Uretim slrecini niteleyen tiketim davranislarinin
sergilendigi alandir. Uretimin tiketiciyi yarattigi, tiketimin tarzini ve tiketmek
icin istegi Urettigi alandir. Kapitalist pazar ekonomisi icinde; medya UrUnlerini
Uretecek olan dretim orgutlerinin yapilanmasi ve 6rgut icindeki calisma
iliskilerinin bicimlenmesi, sermaye birikimini saglamaya yonelik bir ekonomik
davranis bicimini dnkosul olarak gerektirir. Uretilen Grlin bir metadir ve pazardaki
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talebe gore kendine deger katabilir. Eger pazarda deger gérmeyen UrUnler
dretilirse, toplum bilincini, sagligini ve gelecegini ne kadar ilgilendirirse
ilgilendirsin hakettigi ekonomik degeri alamayabilir. Medyanin Urettigi Grlnlerin
pazardaki konumu, toplumun ekonomik nitelikteki, her zaman istatistiki verilerle
ortalamasi alinan davranislariyla belirlenir. Uygulamada medya c¢alisma
iliskilerinde, medya patronlari ve yoneticileri arasindaki tretim sureci iliskilerinde
birincil nitelikte "karlilik baskisi’ iliskisini doguran etki konusu budur. Kisaca kitle
iletisiminin baslangici sayillan matbaa, paylasilan séylem diyalogunu, ambalajl
enformasyona, tasinabilir bir mala ¢evirmis (McLuhan 1999: 231) ve bu malin
pazara dayall ekonomi sistemlerinde deger yaratim niteligi kazanmasiyla,
glnUmuzdeki haliyle medya Urlnd, tUretim iliskilerindeki egemen iliski bicimlerini
gelistirip olusturmustur.

Pazar tUm medya Urln Ureticilerinin oncelikli kaygisi olmalidir. Bunun icin
drtnlerin kitle pazarinin taleplerine gdre bicimlendirilmesinin yapilmasindan,
pazarin siyasal ekonomisinin bicimlendirdigi o6rgutld ekonomi dogrultusunda
drtnler aracihgr ile yapilandirimasina kadar ¢ok genis bir yelpaze icinde
‘profesyonellerce’ uygulamalar yapilir. Pazarin bigcimlenmesini, niteligini ve
yonetilmesini egemen miulkiyet iliskileri bicimlendirir. Medyada pazarin
bicimlenmesini, sermaye birikimini esas alan ekonomilerde, devlet aygitinin
kapitalist pazar bicimlemesi icin gerceklestirdigi dizenlemeler belirler. Devlet ve
pazar birbirinin karsiti kavramlar degildir. Kapitalist pazar ekonomilerinde devlet
pazarin duzenlenmesi icin calismalar yapan bir aygittir. ‘Her seyin pazar
kosullarinda ve ortaminda belirlendigini’ iceren gorus, vyalnizca bu sistemin
icindeki ekonomik &rgutlerin egemenlik iliskilerini tanimlamak icin ortaya
konmus bir yaklasimdir. Medya araciligiyla yalnizca medya drtnlerinin pazar
konumu belirlenmez, kapitalist ekonominin tim Urlnlerinin pazar konumu
bicimlenir. Birtakim dlgtimlere gore, ‘tiketici pazari bunlan tercih ediyor’ denilir
ve toplum bellegine belirlenmis tliketim pazarinin Grinleri gonderilir.

Kitle iletisim araclarinin tretim mantigi, drintn ekonomik niteligiyle yakindan
baglantilidir. Ozel sektér medyada Griiniin her seyden énce meta oldugu aciktir;
zira satis rakamlari, yatirnmdan gelir ve kéra kadar tim faaliyetlerin tek haklilk
gerekcesidir. Ozel sektér medya 6rgiitlerinin ydnetiminde ticari basari ugruna
daha da takintili bir bicimde izleyicinin dikkatini cekme hedefinin pesinde kosulur.
Ozellikle televizyonun ve onun ardindan gelen medya sisteminin sinirsiz
pazarinda artan Ozel sektor rekabeti aslinda, medyaya 6zgu iletisim tarzlarina
yabanci bir ticari-yonelimli kurallar kimesi dayatmamaktadir. Bununla birlikte,
daha az etkilenen dipteki kaliteli yazili basindan en cok etkilenen en tepedeki
boyall basina ve ticari televizyonlara kadar, cesitli medya tiplerinin meta
niteliginden etkilenme derecelerinin acik bir hiyerarsisi vardir (Meyer 2004: 52).
GlUndmuuz ekonomi sisteminde rekabete dayali Uretim iliskileri sistemi
sozkonusudur ve rekabet edebilmek icin, bir isletme ya da sirket, pazarlama
ilkeleri Ustline uzman olmak zorundadir. Medya da buna bir istisna olusturmaz.
Herhangi bir gazetenin, derginin, televizyon sirketinin, film stidyosunun temel
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amaci kar etmektir. Kar olmadan herhangi bir medya kurulusunun yasam suresi
de kisa olur. Ayrica kar getirmeyen bir faaliyet, genisleme icin ihtiyac duyulan
sermaye birikimini cekmekten uzak kalir. Dahasi, bir organizasyon kaliteli Gretim
icin gereken yeteneklere ve araclara yatirim yapma imkanini elde edebildigi
taktirde kazancg saglar. Bu ylzden, medya ydneticilerinin birbirine benzer sirket
pazarlama stratejilerini benimsemeleri de sasilacak bir sey degildir. Buglnun
ekonomisinde pazarlama, rekabetin disman, tiketicinin de kazanilacak toprak
oldugu bir savas durumu olarak tanimlanir. Bu analoji, izleyicinin yUreklerinin ve
zihinlerinin fethi icin hi¢ bitmeyen savaslarin verildigi medyaya da uygulanir. Gise
rekoru kiran sinema filmleri, reytingler (izlenme orani), izlenme yogunlugu
(sharing), gazete satis tirajlari, reklam izlenilirlik 6lcimlemeleri, medya
dlnyasinda artik basarinin gostergeleridir.

Medyada pazarlama, sermaye birikimine dayali medya ekonomilerinde iki yonlu
gerceklesir. Medya her seyden 6nce Urettigi Grinind (haber, roportaj, gorintali
materyal gibi iletisim mesajinin kullanildigi tim ortamlari niteliyoruz) tlketici
konumundaki genis kitlelerin tlketimine sunarak bir pazarlama faaliyeti yapar.
TUketicinin davranislarn 6lcimlenir, ihtiyaclari arastirilir ve hazirlanacak drtnlerin
nitelikleri belirlenir. Ayrica kitlelerin tUketimine ydnelik drlnler Ureten diger
sirketlerin mallarinin tanitimina yénelik mesajlar da, kendi Urettigi mesajlarina
ilistirmek yoluyla (reklam ve benzeri her tarll tanitim uygulamasi), bu sirketlere
donlk zaman ya da yer pazarlamasi faaliyetinde de bulunur. Kitlelerin yogun
talebiyle bu zamanin ve yerin degeri artar, ya da degerleri yUksek tutularak
kitlelerin begenileri icin ylksek maliyetli mesaj Uretimleri hazirlanir. Degeri
ylUksek zaman ve yer alanlarina ekonomik niteligi olmayan mesajlarin girmesi
onlenir. Medya tuketicisinin medya GrlnUu tiketim talebi ‘deger yuksekligi'ne
indirgenir, demokratik pazar alani olusturulur. Genis tlketici gruplarini
kavrayabilecek medya urUnleri Uretilir, cesitlendirilir, tiketiciler gruplandirilir ve
drtnler zaman ve yer konumuna goére medya ortamlarindan aktarilir. Dolayisiyla
drtnlerin icerikleri bazen, medya icin girdi olusturan sirketlere zaman ve yer
tahsisi yapilarak ylUksek maliyetler karsiligi 6nceden belirlenir ve
izleyici/tUketiciye dayatilabilir. Bazen de editoryal icerik denilen profesyonellerin
Urettigi enformasyon ile zamanin satildigi advertorial denen uygulamalar
birbirlerine karistirilir ve igeriklerin birbirinden ayristirlmasi 6nlenir, tlketici
davranislari yonlendirilir ve amacli iletisim faaliyeti goérinUr olur. Habere ya da
diger mesaj bicimlerine benzeyen ancak reklam amaclari tasiyan nitelikte Grinler
medya tlketicisine satilir. Hatta bu amac icin cogunlukla haberlerin de dahil
oldugu btln departmanlar, organizasyonun finansal iyiligine katkida bulunmak
zorunda kalir. Bu ylzden cogunlukla editorler ve haber mudurlerinden, haber ve
bilgilerini (enformasyonu) hedef izleyiciyi etkilemek ve pazarin ekonomik
potansiyelini somUrmek icin paketlemeleri beklenir (Day 1991: 181).

Teknoloji mesa;j iceriginin olusumunda etken olan bir diger faktordir. Mesajin
iceriginin olusumunda teknolojinin yogun olarak devreye girmedigi donemlerde
dogal olarak mesajin iceriginin Uretim biciminden cok, dagitiminin teknolojik
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niteligi dnem kazanmaktaydi. Gerci yine de, medya Urininin Uretiminde
kullanilan materyaller kisitl bir dizeyde de olsa, iletisim ortamini ve mesaj tUretim
bicimlerini etkileyen faktorler arasindaydi. Yazinin kagida yansimasina kadar
gecen sUrec iginde gecirdigi evreleri dikkate alirsak, medya UGrlnlerini Gretenler
arasindaki etki iliskileri zaten baslamis bulunuyordu. Ancak gUnUmuzdeki
teknolojinin etkenligi noktasi dikkate alindiginda bu gelismeler bir hictir. Zira
buglnin teknolojisi, GrinUn Uretim ve dagitimina yon verenler Uzerinde; a)
dretim maliyeti ve Uretim sirecine ekonomik yarar saglama niteligi; b) pazarda
sagladigi tiketim hizi ve yenilenebilirligi; c) elde edilebilirligi ve islenebilirligi
Uzerinde sagladigi katkilari; d) teknigin Uretim slreci pratiklerine getirdigi yeni
uygulama bicimleri, boyutlariyla dogrudan dogruya etkide bulunur. Bu etkiler,
arinln iceriginin daha merkezilesmis karar vericiler tarafindan bicimlenmesini,
ekonomik degerinin artmasini, Urin Uzerindeki egemen iliski bicimlerinin ve
hatta mulkiyet iliskilerinin degisimini, GrinU Uretenlerin Gretim yeteneklerini
gelistirebilmelerini ya da bu yeteneklerinin ellerinden alinmasini sonuglayabilir.

Medya drldnine ulasmak teknolojiyle aracilanmis Uretim sistemlerinde
kolaylasmis, ancak UrGnU ulastirmak blyUk ekonomik gulclerin kontrolU altina
girmistir. Zira medya, teknoloji yatirimi gereksinimiyle, sermaye birikimine dayali
ekonomi bicimlerinde pahalilandiriimis bir Uretim alani olmustur. Dolayisiyla
yatirimi yapmak belirgin bir sekilde blyuk kapitali gerektirdiginden, teknoloji ile
aracilanmis Uretimde, teknolojiye sahip olanlarin medya Urln Uretim slrecglerine
de sahipligi tescillenmis olacaktir. Medya sirketlerinde Uretimi gerceklestirmek
icin bulunan dreticilerin, teknolojiyle aracilanmis Uretim sistemleri icinde,
merkezi yonetimlere olan bagimhginin artmasina sasmamak gerekir. Kar amacgli
medya sirketlerinde teknoloji, Uretimin gelistiriimesinin ve kontrollin énemli bir
aracidir. Emegin Uretkenligini yeni teknikler uygulayarak arttirma yolundaki
kurumsal baski, kapitalizsmde her zaman var olmustur (Habermas 2004: 53).
GUnUmUz gelisen medya teknikleri, dogurdugu sonugclari dolayisiyla ince
nlianslara sahip bir tablo sunar. iletisim araclar bugiin dev boyutlarda kitleleri
yoénetmek, ayni zamanda da yalitilmis kdcUk gruplara ve bireylere, o zamana
kadar erisilmez olan tanisma ve yapilanma imkanlari sunmak icin yeterli
esneklige sahip olmustur (Barbier: Lavenir 2001: 317). Medya Urinind alan
‘nihai tlketici'dir ve onun mutlu olmasi ve yeniden tlketmesi icin gerekli her
tarld medya UrinU gesitliligi yaratiimalidir. Bu olgu medya Urinlerinin cesitliligi
gibi Griintin erisim ortaminin cesitliligini de icerir. Uriinler cesitlendirilir ve pazar
olarak tanimlanmis nihai tdketicinin tlketimine sunulur. Bunu en iyi sekilde
ekonomi yararina sunan teknolojiler gelistirilir ve medya bu iletisim teknolojileri
sistemi icinde, ginlik pratikleri yoneten profesyoneller araciligiyla Uretilir.



Sonug

Medya(nin) ekonomisi, icinde bulundugu siyasal ekonomik kosullarin
bicimlendirdigi bir kitle iletisim araclari Uretimi ekonomisidir. Dogasi geregi kitle
iletisim araclari da icinde bulundugu siyasal ekonominin ve Uretim iliskileri
sirecinin bicimlendirmesiyle Uretimlerini yaparlar. Biling yonetimi isinden
ekonomik deger vyaratir ve egemen Uretim iliskileri sirecini beslerler. Yine
dretilen her Grun, Uretim iliskileri surecinin etkisi altindadir. Bu etkiler medya
UrnQ Gzerinde; a) Grln Gzerindeki malkiyet iliskilerinin bicimi, b) Gretim sirecine
katilanlarin ekonomik nitelikteki beklentileri, c) tlketicilerinin Urine karsi
olusturduklari tiketim davranislari, d) Gretim girdilerinin maliyeti ve Grinin meta
olarak degisim degerine gore, belirleyici olur. Butldn bu etkenlerin uygulamadaki
etkilerine gbre, Uretim slrecine katilanlar arasindaki egemen iliski konumlari
degisir, medya Urdnunun gerek icerik olusumu ve gerekse tuketim bicimi
Uzerinde farkl yonelimler olusur. Kapitalist bir ekonomide bu etkenler kimi
zaman gorinmez nitelikte, ekonominin dogasindan kaynaklanarak gerceklesir ve
bu slreci, hem medya Ureticileri hem de tlketicileri igsellestirerek tuketirler.
Kitlesel tlketimin beraberinde getirdigi kitlesel nitelikteki Uretim baskis,
cogunlukla bireyleri kendilerine yabanci kilan bir medya GrGnut dinyasina ceker
ve toplum kurulu evren icinde kendini yeniden dretir. Tuketim kitlesinin
kontrollinG, tlketim baskisi olusturan medya Urlnleri yapilandirir, var olan
durumu dogallastirir ve toplumsallastirir.

Zaman zaman medya UrinQ Uretilirken, Urln Gzerine etken olusturan faktorler
gorandr olurlar. Bu durum Uretim mualkiyeti Uzerindeki egemen iliski
bicimlerinden ve yonetiminden, mesajin ekonomik yarar saglama niteligine kadar
bir dizi farkli faktérden kaynaklanabilir. Yogunlukla bu gértntrlik medya Grinind
Uretenler arasindaki calisma iliskileri sirasinda ortaya cikar. Medya Grindndn
hazirlanmasi esnasinda gergeklesen icerige iliskin bagimsizlik istemleri (yayin
bagimsizlig, editoryal 6zgirlik, vicdan htkmd, fikir 6zgtrligd gibi kavramlar ve
fikri haklarinin koruma altina alinmasi cabalari vb.) ve Grin Uzerindeki mulkiyet
haklarini ilgilendiren talepler (telif, eser sahipligi vb. kavramlar) genelde bu
calisma iliskileri esnasinda ortaya cilkmis medya GrGnU Gzerindeki Uretim
iliskilerinde egemenlik miicadelelerinin sonucu gelismelerdir. Uretim iliskilerine
katilanlar arasindaki iliskilerin niteligi Gretim girdileri icinde en 6nemli boyutu
olusturur. Zira Uretimine katilan diger girdilerin, kendi baslarina medya Urininun
icerigini yaratabilme ve Uretim surecini gerceklestirebilme imkanlari olmadigina
gore, bu Urdnleri ortaya koyacak olan tretim emeginin, Uretime katilim bicimleri,
yani Urln Gzerindeki egemen konumlari toplumsallasma/siyasallasma slreci igin
blylk 6nem tasir. Medya UrUnlerinin Uretim slrecine katilanlarinin Gzerinde
gorlnlr ve gorinmez nitelikte olusan her tUrlG baski, Uretilen Urdndnin
kitlesellik niteligi ve toplumsallasma etkisi dolayisiyla, siyasallasma ve siyasal
ekonominin yeniden Uretimine farkl bir yon verme sonucu doguracaktir.
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