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Özet

Özellikle son yirmi y›ld›r dünya üzerinde bilgi ak›fl›n›n h›zlanmas› ve haber
alma s›n›rl›l›klar›n›n büyük ölçüde azalmas›yla birlikte genelde habercilik
özelde de televizyon habercili¤inin niteli¤inde belirgin de¤iflimler
yafland›¤› gözlenmektedir. Bu ba¤lamda en çok tart›fl›lan unsur ise art›k
televizyon haber bültenleriyle bize d›fl dünyaya ait gerçekliklerin tam
olarak sunulmad›¤›, hatta sözü edilen bu gerçekli¤in büyük ölçüde
çarp›t›ld›¤›d›r. Televizyon habercili¤inin bafllang›c›ndan beri üstlendi¤i en
önemli rol halk› bilgilendirmek, dünyada süregiden olaylardan haberdar
etmek olmufltur. Ancak buna ra¤men günümüzde haber verme ve
bilgilendirme ifllevi olan haber bültenleri ve programlar›n›n da ciddi
anlamda kurmaca unsurlar tafl›makta olduklar›, buralarda kullan›lan güçlü
görsel-iflitsel anlat›m teknikleri ile izleyicilerin akl›ndan çok
duyu/duygular›na hitap ettikleri iddia edilmektedir.

Yukar›da ifade edilenlerden yola ç›kt›¤›m›zda, çal›flmam›z›n baflat amac›n›
televizyon haberlerinin sunufl biçimleri ve görsel yap›s›yla haber
içeriklerinin; bir baflka deyiflle haberi oluflturan farkl› unsurlar›n (haber
de¤erlendirme kategorilerinin) üniversite ö¤rencilerinin televizyon haber
bültenlerinde yer alan haberleri al›mlama/okuma biçimleri üzerindeki
etkilerinin ortaya konulmas› olarak tan›mlamam›z mümkündür. Bu amaç
do¤rultusunda çal›flmam›zda medya sosyolojisi içinde yer alan bir yöntem
olarak al›mlama çözümlemesi yöntemininden faydalanmaya çal›flt›k.
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Özelde ise, izleyicilerin haberlere kat›lma ve özellikle bu haber kategorilerini
yorumlama biçimlerini kavrama noktas›nda yine al›mlama çözümlemesi
içerisinde de¤erlendirebilece¤imiz Tamar Liebes’in "izleyicilerin televizyon
metinlerine kat›lma biçimleri" modelini uygulamaya çal›flt›k. Bu ba¤lamda
çal›flmam›z›n sonucunda, üniversite ö¤rencilerinin televizyon haberlerini
de¤erlendirirken en fazla yap›sal okumaya baflvurduklar› ve bu okumalarla
özellikle haberlerde kullan›lan görsel yap› ve sunum biçimleri üzerine
yo¤unlaflt›klar›n› bulgulad›k. 

anahtar kelimeler: televizyon haberleri, al›mlama çal›flmalar›, medya sosyolojisi

Abstract

Au cours des dernières vingt années, la résultant des développements
technologiques et techniques, il est apparu des changements dans la
production des informations télévisées notamment en ce qui concerne leurs
manières de présentation. Les informations télévisées attachent désormais
beaucoup plus de l’importance aux images, aux éléments fictifs, en ayant pour
but de provoquer plutôt les sentiments des téléspectateurs. Bien qu’à la lumière
des études structuraliste et sémiologique nous connaissions assez bien les
sens de ces textes d’information, nous avons moins de connaissance
scientifique concernant les formes de réception des téléspectateurs au sujet
des effets des manières de présentation des informations télévisées sur les
lectures des téléspectateurs. Dans ce travail, nous nous proposons
d’appréhender ces effets en essayant de considérer les postulats des études de
la réception en géneral et le modèle de Tamar Liebes en particulier. 

Abstract

During last twenty years, as a result of the technological and technical
developments, it appeared many changes in the production of television news
particularly concerning their forms of presentation. From now on, television
news attach much more importance to the images, to the fictitious elements,
aiming to provocate the feelings of televiewers. Although in the light of the
structural and semiological studies, we know rather well the meanings of these
information texts, we have less scientific knowledge concerning the forms of
reception of the televiewers about the effects of presentation of the television
news on the readings of the televiewers. In this work, we propose to apprehend
these effects while trying to consider the postulates of the studies of the
reception in géneral and the model of Tamar Liebes in particular.



Girifl

Özellikle son yirmi y›ld›r dünya üzerinde bilgi ak›fl›n›n h›zlanmas› ve haber alma
s›n›rl›l›klar›n›n büyük ölçüde azalmas›yla birlikte genelde habercilik özelde de
televizyon habercili¤inin niteli¤inde belirgin de¤iflimler yafland›¤›
gözlenmektedir. Bu ba¤lamda en çok tart›fl›lan unsurlardan biri ise art›k
televizyon haber bültenleriyle bize d›fl dünyaya ait gerçekliklerin tam olarak
sunulmad›¤›, hatta sözü edilen bu gerçekli¤in büyük ölçüde çarp›t›ld›¤›d›r. Medya
kuramc›s› Fiske’in de belirtti¤i gibi art›k gerçekli¤in bilinçli olarak yanl›fl temsili ve
yeniden üretimiyle alg›lanan yeni bir d›fl dünya anlay›fl›yla karfl› karfl›ya
oldu¤umuz iddia edilmektedir (Fiske, 1991: 57). Bu anlay›fl sadece televizyon
habercili¤inin niteliklerinde de¤il televizyonun sürekli yeniden üretti¤i varsay›lan
gündelik yaflam›n ve egemen söylemin içinde yer ald›¤› sosyal, kültürel, politik
ve ekonomik koflullarda da karfl›m›za ç›kmaktad›r. Televizyon habercili¤inin
bafllang›c›ndan beri üstlendi¤i ideal rol halk› bilgilendirmek, dünyada süregiden
olaylardan haberdar etmek olmufltur. Ancak buna ra¤men günümüzde haber
verme ve bilgilendirme ifllevi olan bu programlar›n da ciddi anlamda kurmaca
unsurlar tafl›makta olduklar› iddia edilmektedir. Bu süreçte dikkat çekici olan
unsur ise art›k hakim olan televizyonculuk anlay›fl›nda estetik unsurlar›n öne
ç›kmas› ve temel ölçütün izleyicilerin programlardan alabilece¤i "haz" olarak
de¤erlendirilmesidir.

Bu durum benzer bir flekilde televizyon habercili¤i için de geçerlidir. Özellikle
video ve küresel haberleflme teknolojilerinin geliflmesiyle birlikte haberi üretme,
saklama ve yayma tekniklerinde de radikal de¤iflimler gözlenir oldu. Görüntülü
medya ortamlar›n›n sürekli geliflmesi ve artan kullan›m yo¤unlu¤uyla birlikte
görüntünün anlam› ve ona verilen de¤erde de bir tak›m de¤ifliklikler meydana
gelmifltir. Görüntünün gücünü fark eden haberciler televizyon haberini bu
çerçevede yeniden tan›mlamak gibi bir ifle girifltiler. Günümüzde art›k haber,
e¤er içinde "gösterilecek bir fleyler" varsa haber olarak nitelendirilebilmekte ve
izleyiciye sunulabilmektedir (Ramonet, 2000: 54). 

Baudrillard’›n ifade etti¤i gibi art›k imgelerle, görüntülerle beslenen bir toplumda
yafl›yor, bu toplumda gerçekli¤i temsil etti¤i iddia edilen haberlerin görüntülerini
(ya da onun deyifliyle d›fl dünyan›n gerçekli¤ini) kameran›n lensleri arac›l›¤›yla
al›yor ve anlamland›rmaya çal›fl›yoruz (Aktaran: Büyükdeveci ve Öztürk, 1997:
13-14). Bu art›k öyle bir süreçtir ki, bu süreç içinde yaflayan bir bireyin bir saatlik
bir televizyon izlemesiyle karfl› karfl›ya kald›¤› görüntü miktar› endüstrileflmemifl
bir toplulukta yaflayan bir bireyin tüm yaflam› boyunca karfl›laflt›¤› görüntüye eflit
olmaktad›r (Fiske, 1991: 59). Art›k içinde yaflad›¤›m›z ça¤da imge ve gerçek
aras›nda bir fark ya da bir s›n›r kalmam›flt›r ve televizyon haber bültenleri de "en
gerçek" haberi aktarma amaçlar› do¤rultusunda bu içiçe geçmiflli¤i tam anlam›yla
kullanmaktad›rlar. Yine Baudrillard’›n belirtti¤i gibi televizyon haberleri art›k d›fl
dünyadan bahsetmek yerine kendini o olaylar›n yerine koymakta ve hatta
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görüntünün mutlak egemenli¤iyle haberlerin kendisi birer gösteriye
dönüflmektedir (Baudrillard, 2000: 139). 

Ancak baz› kuramc›lar bu görüfle karfl› ç›kmakta ve özellikle televizyon habercili¤i
alan›nda görüntünün bu ölçüde büyük, tart›fl›lmaz bir güce sahip olamayaca¤›n›
iddia etmektedirler. Bu yaklafl›m›n temel varsay›m›, haberlerde yer alan
görüntülerin izleyicilerin haberleri al›mlama sürecinde tek bafl›na dikkate
al›nmayacak ölçüde az bir etkiye sahip olduklar›d›r. Görüntü bu anlamda aç›k bir
iletinin gerçekleflmesi için tek bafl›na yeterli de¤ildir (Gully, 1995: 83).
Missika’n›n aç›klad›¤› gibi, bir televizyon haberinin sesini ortadan kald›rd›¤›m›zda,
izlemesi e¤lenceli ancak içerik bak›m›ndan oldukça zay›f bir materyalle karfl›
karfl›ya kalmam›z kaç›n›lmazd›r (Missika, 1994: 8).

Bu noktada iki yaklafl›m›n da tek bafl›na do¤ru olmad›¤›n› ve her ikisinin de belli
eksikleri oldu¤unu belirtmek gerekir. Bu iki yaklafl›m›n önermelerinden yola
ç›kt›¤›m›zda aç›kça görülmektedir ki günümüz televizyon habercili¤inde
görüntüye verilen de¤er belli ölçüde izlenebilmekle birlikte, izleyicinin haberi
al›mlama ve de¤erlendirme sürecinde haberin görselli¤i ve sunufl biçiminin ifllevi
oldukça tart›flmal›d›r. Türkiye’de televizyon haberi ve habercili¤i üzerine yap›lan
çal›flmalar özellikle elefltirel kuram perspektifinde gerçeklefltirilmifl ve daha çok
medyan›n yap›sal sorunlar› ba¤lam›nda haber ve habercili¤in de¤iflen do¤as›
ve/veya haberlerde yer alan ideolojik söylem biçimleri ve bunlar›n nitelikleri
üzerinde yo¤unlaflm›flt›r. Ama yine bu elefltirel perspektif çerçevesinde
izleyicilerin haberle olan iliflkisi, ya da daha aç›k bir ifadeyle televizyon haberlerini
ve habercili¤ini nas›l de¤erlendirdikleri üzerine yeterli say›da ve nitelikte
çal›flman›n bulunmad›¤› gözlemlenmektedir. Dolay›syla çal›flmam›z›n sorunsal,
örneklem ve yötemini belirlerken de bu saptamadan yola ç›kt›¤›m›z› belirtmemiz
gerekmektedir. Bu anlamda çal›flmam›z›n baflat amac›n› televizyon haberlerinin
sunufl biçimleri ve görsel yap›s›yla haber içeriklerinin; bir baflka deyiflle haberi
oluflturan farkl› unsurlar›n üniversite ö¤rencilerinin televizyon haber bültenlerinde
yer alan haberleri al›mlama/okuma biçimleri üzerindeki etkilerinin ortaya
konulmas› olarak tan›mlamam›z mümkündür. 

Çal›flmam›zda üniversite ö¤rencilerinin örneklem olarak seçilmesinin temel
nedeni toplum içinde dönüfltürücü ya da "dönüflücü" potansiyeline sahip olma
anlam›nda en dinamik, elefltirel bak›fla en fazla sahip kesim olarak öne ç›kmas›
ve bu mevcut potansiyelin de ö¤rencilerin haberi oluflturan görsel ve içeriksel
unsurlar› de¤erlendirmesi noktas›nda çal›flmam›z›n en önemli ba¤›ms›z
de¤iflikenini oluflturmas›d›r. Bu noktada çal›flmam›zda bizi yönlendiren ilk
sorunsal, üniversite ö¤rencilerinin bu potansiyellerini haberleri al›mlama/okuma
noktas›nda nas›l de¤erlendirdikleridir. Dolay›s›yla çal›flmam›z›n baflat varsay›m›n›
bu perspektif dahilinde ve Tamar Liebes’in bir sonraki bölümde ayr›nt›l› olarak
tart›flaca¤›m›z izleyicilerin televizyon metinlerine kat›lma biçimleri modeliyle de
iliflkililendirerek flu flekilde tan›mlamak mümkündür: ‹zleyiciler ayn› haber
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bültenindeki televizyon haberlerini izlerken farkl› oranlarda göndergesel (gerçekçi
ve oyuncul) ve yap›sal (ideolojik ve estetik) okumalar gerçeklefltirirler. Bu
okumalar hem haberin sunulma biçimine, haberlerin türüne ve haberlerin görsel
ve anlat›sal yap›lar›na (dolay›s›yla haber de¤erlendirme ölçütlerine), hem de
izleyicilerin sosyo-ekonomik ve kültürel özelliklerine göre farkl›l›lar gösterir.

Ancak biz bu çal›flmada özellikle izleyicilerin yukar›da ifade etti¤imiz gibi sosyo-
ekonomik kültürel özellikleri ve medya metinlerine kat›l›m biçimleri aras›ndaki
iliflkiyi aç›klamay› amaç edinen etnografik ve antropolojik yöntemlerden de
yararlan›lmas›n› gerektiren bir sosyolojik çal›flma yerine, medya metinleriyle
izleyici aras›ndaki hegemonik iliflkiyi çözümleme amac›nda olan ve as›l olarak
izleyicilerin bu çerçevede farkl› metin okuma biçimlerini ortaya koymay› ve
tart›flmay› hedefleyen metin-okuyucu modeli temelli bir sosyolojik çal›flma
gerçeklefltirmeyi tercih ettik. Dolay›s›yla yukar›daki varsay›m› da çal›flmam›z
ba¤lam›nda, üniversite ö¤rencilerinin televizyon haberlerini okuma biçimleriyle
bu okumalar› yönlendirdi¤ini düflündü¤ümüz/varsayd›¤›m›z haberin sunulma
biçimi, haberlerin türü ve içeri¤i ve haberlerin görsel ve anlat›sal yap›lar›
aras›ndaki iliflkiyi tan›mlama noktas›nda yeniden sorunsallaflt›rmaktay›z. Bu
varsay›m› en iyi flekilde tan›mlama ve araflt›rman›n sonuçlar›n› en aç›k bir biçimde
ortaya koyabilme anlam›nda çal›flmam›z› iki ana bölümden oluflturduk. Birinci
bölümde sorunsal›m›z› ortaya koymakta ve toplad›¤›m›z verileri yorumlamakta
faydaland›¤›m›z kuramsal modelimizi aç›klamaya ve tart›flmaya çal›flaca¤›z. ‹kinci
bölümde ise toplad›¤›m›z verileri varsay›mlar›m›z, Tamar Liebes’in televizyon
metinlerine kat›lma biçimleri modeli ve sorunsal›m›z ba¤lam›nda belirledi¤imiz
haber de¤erlendirme kategorileri çerçevesinde de¤erlendirece¤iz.

Televizyon Haberlerinin Al›mlanmas›nda Yeni Bir Model

Günümüzde izleyicilerin televizyon metinlerini (her tür program›n içerik, anlat›m
ve sunum biçimleri, de¤erlendirme ölçütleri ba¤lam›nda oluflturdu¤u anlamlar›n
bütünü olarak) nas›l anlamland›rd›¤›, onunla nas›l bir iliflki kurdu¤u üzerine yap›lan
medya sosyolojisi temelli çal›flmalar iki ana çözümleme modeli üzerine
yo¤unlaflmaktad›rlar. Bunlardan ilki izleyicinin medya metninin içindeki anlamlar›
nas›l al›mlad›¤› ve anlamland›rd›¤›; bir baflka deyiflle nas›l okudu¤u üzerine
yo¤unlaflan "metin-okuyucu (texte-lecteur) modelidir. ‹kinci model ise izleyicilerin
medya metinleriyle kurduklar› iliflkilerin sosyal, kültürel ba¤lamlar›n› ortaya
koymaya ve bu metinlerin anlamland›rma süreçlerini izleyicilerin çevresel
faktörlerle kurdu¤u iliflkiler ba¤lam›nda kavramaya çal›flan daha ziyade etnografik
ve antropolojik yöntemlerden beslenen "al›mlaman›n ba¤lam›" modelidir.
‹zleyicilerin televizyon haberlerini anlamland›rma ve yorumlama biçimlerinini
aç›klamay› amaç edinen ve bu noktada Stuart Hall’un çizdi¤i ve kendine özgü bir
kodlama ve kodaç›mlama süreci öneren kuramsal çerçevesinden ilham alan
al›mlama çal›flmalar›, büyük oranda, özellikle haberlerin birer televizyon metni
olarak izleyiciler taraf›ndan okunmas›n› inceleyen metin-okuyucu modelinden
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yararlanan araflt›rmalar gerçeklefltirmifllerdir. Dahlgren’in belirtti¤i üzere bu
çal›flmalar›n temelinde iki ana yaklafl›m bulunmaktad›r (Dahlgren, 1990: 300-
302). Bunlardan ilki olan ideolojik çözümleme yaklafl›m›n›n temel varsay›m›,
bütün görsel-ifltisel söylem yap›lar›n›n izleyici karfl›s›nda hegemonik bir de¤eri
olabilece¤idir. Dahlgren’in belirtti¤i gibi bu perspektif televizyon haberlerinin
izleyiciye basitçe haber aktarmaktan öte bilgiler de aktard›¤›n› ve bu "di¤er
iletilerin (ideolojilerin)" izleyici için pek de görünür olmad›klar›n› ifade etmektedir.
Fakat 70’li y›llardan itibaren elefltirel yaklafl›m haberlerin sadece ideolojik olarak
çözümlenmesini bir kenara b›rak›r ve farkl› bir sorunsala yönelir. Bu sorunsal
televizyon haberlerinin anlam› nas›l üretti¤i ve iletti¤ini ayr›ca bu anlam›n
parametrelerinin neler olabilece¤ini kavrmaya çal›flmaktad›r. Bu yaklafl›m
televizyon haber bültenlerinde birçok farkl› anlam çözümleme stratejileri
bulundu¤unu söylemekte, ancak farkl› durumlarda, anlam›n, küresel yay›n
karakteristikleri ve haberler taraf›ndan kodlanmas› ve iletilifl biçimlerine daha çok
ilgi göstermektedir. Bu noktadan yola ç›karak elefltirel kuram televizyon
haberlerinde üretilen anlam› televizyon haberlerini oluflturan tüm unsurlar›n
birlikteli¤inden yola ç›karak tan›mlamaktad›r.

Televizyon haberlerinde üretilen anlam›n bu flekilde tan›mlanmas› genel de
al›mlama çal›flmalar›nda özel de de metin-okuyucu modelinin haberlerin
çözümlemesine uygulanmas›nda yans›mas› bulmufltur. Kendisini ilk defa edebi
metinler üzerine yap›lan kültürel çal›flmalar alan›nda gösteren metin-okuyucu
modelini temel alan yaklafl›mlar en basit ifadeyle, bir medya metniyle üretilen
anlam›n ya da anlamlar›n izleyici taraf›ndan nas›l okunduklar›na dayanmaktad›rlar.
Stuart Hall’un kodlama-kodaç›mlama modeli, bu anlamda metinlerinin
okunmas›yla ilgili kuramsal temeli atan çal›flma olarak öne ç›kmaktad›r.

Hall tan›mlad›¤› modelle ayn› ad› tafl›yan makalesinde, daha önce savundu¤u
yap›salc› konumu terk etmifl ve medya metinlerinin s›n›rl› anlamlar› olmad›¤›n›
belirterek "çokanlaml›l›k" kavram›n› ön pana ç›karm›flt›r. Al›mlama süreci
aç›s›ndan, Hall’a göre simgesel olarak kodlanan bir metni okuman›n üç ana biçimi
bulunmaktad›r (Hall, 1997: 62-63). ‹lk okuma biçimi olarak tan›mlad›¤› "hakim-
hegemonik okuma" metnin mesaj taraf›ndan önerilen biçimiyle yorumlanmas›d›r.
Erol Mutlu’nun da ifade etti¤i gibi burada kodlama ve kodaç›mlama aras›nda tam
bir denklik sözkonusudur (Mutlu 1999: 100-101). ‹kinci okuma biçimi olarak Hall
"pazarl›kl› okuma" biçimini önermektedir. Buna göre kodlanan mesaj ile izleyicinin
yorumu aras›nda bir ölçüde uzlaflmayla sonuçlanan bir al›mlama ve
de¤erlendirme sürecinden söz edilebilir. Burada kodlanm›fl mesaj genel olarak
izleyici taraf›ndan kabul edilse de mesaj›n hakim anlam›n› de¤erlendirme
noktas›nda izleyici çeliflkili anlamlar üretmektedir. Hall’un önerdi¤i üçüncü tür
okuma olan "muhalif okuma"da ise izleyici programda sunulan bütün
mesaj›/mesajlar› tümden reddetmektedir. 
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Hall’un bu modeli özetle bir televizyon program›n›n izleyiciyle iliflkisinde en
az›ndan üç analitik seçene¤in varolabilece¤ini ortaya koymas› bak›m›ndan
televizyon izlerkitlesini araflt›rmada yeni bir dönemi ifade etmektedir. Ancak bu
modelin saha çal›flmalar›na uygulanmas›, modelin baz› eksik yönleri
bulundu¤unu da göstermifltir. David Morley’nin Hall’un gelifltirdi¤i bu modelden
yola ç›karak anlam üretim sürecinin televizyon mesaj›n›n iç yap›s›na ve izleyicinin
kültürel birikimi ile toplumsal tarihine dayand›¤› varsay›m› üzerine temellendirdi¤i
ilk araflt›rmas› (Morley, 1980), bu eksik noktalar› aç›kça ortaya koymaktad›r.
Morley’nin çal›flmas› izleyicilerin öznelliklerinin programda sunulan mesajlarla
paralellik gösterse bile karfl›t muhalif okuma yapabilecekleri, ya da tersi bir
durumda da uzlafl›m içine girebileceklerini saptam›flt›r. Dolay›s›yla televizyon
izleyicilerinin bu üç kategoriye ayr›lmas›n›n›n izlerkitlenin toplumsal yap›s›n› ve
buna ba¤l› olarak ortaya ç›kan anlamland›rma süreçlerini oldukça basitlefltirdi¤i
ortaya ç›km›fl, daha sonra gerçeklefltirilen al›mlama ile ilgili araflt›rmalar da bu
saptaman›n ›fl›¤›nda yeni çözümleme modelleri gelifltirmifllerdir. 

Tamar Liebes Hall’un bu üç ana okuma biçimini, bu modelin yerine dört ayr›
okuma biçimini kategorize etti¤i, yeni bir okuma modelini; kendi ifadesiyle
"televizyon metinlerine kat›lma biçimleri"ni önererek gelifltirmifltir (Liebes 1997:
798-809). Liebes bu televizyon metinlerine kat›lma biçimlerini de¤erlendirir ve
modeli olufltururken öncelikle her birinde iki kavram bulunan iki ayr› kategori
oluflturur. Birinci kategoride yer alan kavramlar metin okumas›n›n kapal› ya da
aç›k olma durumunu ifade eden medya metninin; bizim çal›flmam›zda televizyon
haberlerinin; "aç›kl›¤› (ouverture)" ya da "kapal›l›¤› (fermeture)" kavramlar›d›r. Bir
medya metninin aç›k olmas›, medya metninin çoklu okumaya/anlamland›rmaya
imkan verecek bir biçimde oluflturulmufl olmas› anlam›na gelmektedir. Kapal›l›k
ise medya metninin çoklu okumaya/anlamland›rmaya izin vermeyecek bir
biçimde oluflturulmufl oldu¤unu ifade etmektedir. ‹kinci kategoride ise,
göndergesel (référentielle) ve yap›sal (structurelle) okumalar yer almaktad›r.
Liebes göndergesel okuma kavram›yla televizyon metninin gündelik yaflama
göndermelerle yorumlanmas›n›, bir baflka deyiflle televizyonun göndergesel
kullan›mlar›n› ifade etmektedir. Yap›sal okumalar ise izleyicilerin televizyon
metinlerini oluflturan yap›lar›n/niteliklerin, kodlanan mesajlar›n ve bu kodlamay›
gerçeklefltirenlerin gizli ideolojik niyetlerinin elefltirel bir biçimde yorumlamas›n›
karfl›lamaktad›r. 

Liebes bu iki kategorinin kombinasyonlar›ndan dört farkl› okuma biçiminin ortaya
ç›kt›¤›n› belirtmektedir. Birinci kombinasyon olan göndergesel ve kapal›
okuman›n kombinasyonu sonucunda "gerçek" okuma ortaya ç›kmaktad›r. Gerçek
(reel) okuma en genel ifadeyle metinlerde yer alan unsurlar›n elefltirilmeden
gündelik yaflama eklemlenmesine dayananan bir okuma biçimi olarak
tan›mlanabilir. Bu tür bir okumada metin üzerine yap›lan "gözlem"ler do¤al bir
fenomen, örne¤in ahlaki de¤erlendirmeler (metinde sunulan enformasyona karfl›
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olma veya onu onama) olarak gerçekleflir. Bu okumada elefltirel bir yaklafl›m söz
konusu de¤ildir, tersine metinle ya bir uzlafl›m ya da metnin bir reddi söz
konusudur. Liebes özellikle dramatik yap›l› televizyon metinlerinin (özellikle
pembe dizi gibi kendine özgün nitelikleri olan program formatlar›n›n) gerçek
okumas›nda izleyicilerin burada yer alan karakterleri ahlaki olarak kabul ya da
reddetti¤ini belirtmektedir. Bu okumada daha çok olumsuz (négatif) bir yön
bulunmaktad›r ve Hall’un belirtti¤i yaklafl›ma benzer, metinle kurulan hegemonik
iliflki noktas›nda metnin tahakkümü ve/veya izleyicinin metinle
"yüzleflmesi/karfl›laflmas›" fleklinde gerçekleflen bir metin okumas› karfl›m›za
ç›kmaktad›r. Göndergesel okumayla aç›k okuman›n kombinasyonu ise oyuncul
okuma olarak adland›rabilece¤imiz ikinci bir okuma biçimini do¤urmaktad›r. Bu
okuman›n en önemli özelli¤i izleyicilerin programda yer alan kifliliklerle ya da
durumlarla oyun oynamaya benzer bir tav›r içinde yak›nl›k (empati) kurarak, metni
ve kendi yaflamlar›n› yeniden ifade etmeyi denemesidir. Burada dikkat çekici
olan unsur izleyicilerin metni belli bir zevk alma duygusuyla yeniden yorumlama
çabas›na girmesi ve metinlerin içindeki aksiyonu kendilerince aç›klamaya
çal›flmas›d›r. Bizim çal›flmam›z aç›s›ndan gerek gerçekçi, gerekse oyuncul
okumalar›n televizyon haberlerine uygulanmas›nda bir aç›dan bire bir ayn›
süreçlerin ifllemesini beklemek do¤ru olmayacakken, baflka bir aç›dan bunun
mümkün oldu¤u iddia edilebilir. Bu sürecin bire bir iflleyemeyece¤i varsay›m›n›n
temelinde televizyon haberlerinin ideal olarak dramatik unsurlardan olabildi¤ince
ar›nd›r›lm›fl bir tür olarak de¤erlendirilmesi ve bu nedenle dramatik unsurlara
ba¤l› olarak yap›lan okumalar›n da otomatik olarak devre d›fl› kalaca¤› iddias› yer
almaktad›r. Bu sürecin iflleyebilece¤i varsay›m› ise göndergesel okumalar›n
sadece medya metinlerinde bulunan kurgusal unsurlarla iliflkili olmad›¤›
düflüncesinden hareketle, izleyicilerin kendi ilgi ve gerkesinimlerini karfl›layan
haberleri de bu tür bir okumaya tabi tutabilecekleri ihtimalini temel almaktad›r.
Ancak ileride daha ayr›nt›l› ortaya koyaca¤›m›z gibi bu iki ihtimale ra¤men, sahip
olduklar› özelliklere ba¤l› olarak elefltirel okuma yapma potansiyeli yüksek bir
topluluk olan üniversite ö¤rencilerinin sunulan haberlerin içerik, görsel yap› ve
sunum biçimi gibi niteliklerine ba¤l› olarak s›n›rl› miktarlarda gerçekçi ve oyuncul
okuma gerçeklefltirdiklerini göstermifltir. 

Liebes yukar›da belirtilen göndergesel kategoriye benzer flekilde yap›sal okuma
içinde de aç›k ve kapal› okuma biçimleri bulundu¤unu belirtir (Liebes 1997: 801).
Yap›sal/kapal› kombinasyonunun sonucu ortaya ç›kan okuma biçimi ideolojik
okumad›r. ‹deolojik okuma öncelikle metni üretenin niyetinin (vermek istedi¤i
gizli anlam›n) aç›¤a ç›kar›lmas›na yönelik bir okuma biçimidir. Bu tür bir okumada
karfl›t olma ve/veya teflhis koyma arzusuyla metnin üreteni taraf›ndan ortaya
konulan ve ço¤unlukla izleyicilerin ç›kar›na olmayan fleylerin alt›n› kaz›mak
amac›nda olan anlamlar aç›¤a ç›kar›lmaya çal›fl›lmaktad›r. Bir baflka ifadeyle,
ideolojik okuma öncelikle metnin kendisinin aç›klanmas›n› de¤il, metni
üretenlerin niyetlerinin aç›¤a ç›kar›lmas›n› amaçlayan bir okuma biçimidir. Buna
karfl›l›k, yap›sal/aç›k kombinasyonunun sonucundaysa metnin ya da ürünün
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oluflumu üstüne elefltirel ve analitik bir okuma biçimi olarak estetik okuma ortaya
ç›kmaktad›r. Ancak burada özellikle izleyicilerin metinlerdeki dramatik unsurlar›n
fark›nda olma ve bunlar› red ya da kabul etme durumlar› önem kazanmaktad›r.
‹zleyici estetik okumada içerik ne olursa olsun dramatik etkilili¤in bak›fl aç›s›ndan
az ya da çok çekinir ve bir baflka deyiflle elefltirel bir bak›fl aç›s›yla yap›lan bu
okumada metnin içeri¤inden ziyade mesaj›n aktar›lma biçimini de¤erlendiririr. ‹lk
bak›flta bu tür bir okuman›n sadece belirgin ve güçlü bir dramatik yap›s› olan
programlarda görülebilece¤i iddia edilebilir fakat çal›flmam›zda ortaya ç›kan
bulgular ›fl›¤›nda ifade etmek gerekmektedir ki, televizyon haberlerinde de
özellikle izlenilen haberlerde kullan›lan sunufl biçimlerine karfl›t olma ve bunlar›n
yerine baflka sunufl biçimleri önerme anlam›nda s›kça estetik okumaya
baflvurulmufltur. 

Baflat amac›n› televizyon haberlerinin sunufl biçimleri ve görsel yap›s› ile haber
içeriklerinin; bir baflka deyiflle haberi oluflturan farkl› unsurlar›n üniversite
ö¤rencilerinin televizyon haber bültenlerinde yer alan haberleri al›mlama/okuma
biçimleri üzerindeki etkilerinin ortaya konulmas› olarak tan›mlad›¤›m›z
çal›flmam›zda, Liebes’in gelifltirdi¤i "izleyicinin televizyon metinlerine kat›lma
biçimleri"ni tan›mlayan bu modeli, haber de¤erlendirme kategorilerinin
izleyicilerin haberleri de¤erlendirmeleri üzerindeki etkilerini bulgulama
noktas›nda daha net ve ayr›nt›l› sonuçlar verece¤inden ve bütünlüklü bir
çal›flman›n ortaya ç›kmas›n› kolaylaflt›raca¤›ndan hareketle çal›flmam›z aç›s›ndan
en do¤ru çözümleme modeli olarak ön plana ç›kmaktad›r.

Haber ve ‹zleyici ‹liflkisi: Yap›sal Okuman›n Egemenli¤i

Bu makalede sunmaya çal›flt›¤›m›z araflt›rma en genifl anlamda üniversite
ö¤rencilerinin farkl› televizyon kanallar›nda yay›nlanan ana haber bültenlerindeki
haberleri nas›l okuduklar› ve de¤erlendirdiklerini ortaya koymay› amaçlamaktad›r.
Çal›flmam›z›n girifl bölümünde de aktard›¤›m›z gibi günümüz televizyon
haberlerindeki sunum biçimleri ve görselli¤in artan kullan›m›n›n habere katk›s›
akademik çevrelerde s›kça tart›fl›lan bir konu olmas›na ra¤men, bu durumun
izleyicinin haberleri de¤erlendirme süreçleri üzerindeki etkisi konusunda yeterli
say›da çal›flma yap›lamam›fl, sa¤l›kl› verilere ulafl›lamam›flt›r. Bu gerçekten
hareketle çal›flmam›zda, televizyon haberlerinin sunufl biçimleri ve görsel yap›s›
ile haber içeriklerinin; ya da bizim araflt›rmam›zda kavramsallaflt›rd›¤›m›z biçimde
haber de¤erlendirme kategorilerinin üniversite ö¤rencilerinin televizyon haber
bültenlerinde yer alan haberleri al›mlama/okuma biçimlerine katk›s›n›
bulgulamaya gayret gösterdik.

Bu çerçevede araflt›rmam›z için öncelikle benimsedikleri sunum ve anlat›m
biçimleri, haber de¤erlendirme ölçütleri ve ulaflmay› amaçlad›klar› hedef
kitlelerine göre seçilmifl dört ulusual kanal›n (TRT 1, KANAL D, KANAL 7, NTV)
08/05/2003 tarihinde yay›nlanan ana haber bültenlerinin kayd› gerçeklefltirilmifltir.
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Daha sonra ‹stanbul’da, önceden belirlenen orta ve üstü sosyo ekonomik gruba
mensup 19-28 yafl aras› toplam 23 üniversite ö¤rencisinden oluflan dört odak
grubunun her birine, bu bültenlerden biri izlettirilmifl ve yine önceden belirlenen
görüflme k›lavuzu ›fl›¤›nda ve odak grup tart›flmas› tekni¤iyle izlenilen bu haber
bültenlerinin kat›l›mc›lar taraf›ndan yorumlanmas› istenmifltir. Çal›flmam›zda odak
grup tart›flmas› tekni¤ini kullanmam›z›n birinci nedeni hem zaman hem de maddi
k›s›tl›l›klard›r. ‹kinci neden ise televizyon haberlerini izleme ve de¤erlendirme
süreçlerinin ço¤unlukla sosyal bir süreç oldu¤u bulgusundan hareketle, tart›flma
esnas›nda grup dinami¤inin devreye girmesi, ça¤r›fl›m ve etkileflim
mekanizmalar›n›n da yard›m›yla, yöneltilen bir ya da birkaç soruyla elde
edilebilecek bilgilerden daha fazla görüfl ve de¤erlendirmeye ulaflabilecek
olmam›zd›r (H. Tanr›över, A. Eyübo¤lu, 2000: 22). 

Çal›flmam›z›n sorunsal›n› belirlerken faydaland›¤›m›z çözümleme modeli en
genifl tan›mlamayla al›mlama çözümlemesidir. Ancak daha spesifik olarak
araflt›rmam›zda yukar›da özetledi¤imiz Tamar Liebes’in "izleyicilerin televizyon
metinlerine kat›lma biçimleri" adl› al›mlama çözümlemesi modelinden yola ç›kt›k
ve sorunsal›m›z çerçevesinde belirledi¤imiz haber de¤erlendirme kategorileri
(haber içeri¤i, görsel yap›s› ve sunum biçimleri) ile bu modeli iliflkilendirerek
çal›flamam›z›n varsay›mlar›n› ortaya ç›kartt›k. Bu ba¤lamda ilk varsay›m›m›z›
araflt›rmam›z›n evrenini oluflturan üniversite ö¤rencilerinin; daha önce de
belirtti¤imiz gibi; yafllar›, sosyal konumlar› ve ald›klar› e¤itim ölçüsünde sahip
olduklar›n› düflündü¤ümüz elefltirel bak›fl neticesinde en s›k gerçeklefltirdikleri
okuma biçiminin "yap›sal okumalar" olaca¤› biçiminde ifade edebiliriz. Ancak bu
varsay›m tek bafl›na yeterli de¤ildir. Bir televizyon metninin okunma biçimlerini
sadece yafl, sosyo ekonomik kriterlerle iliflkilendirmek izleyicilerin televizyon
haberlerine kat›lma biçimlerininin nedenlerini oldukça s›n›rlamaktad›r. Bizse
çal›flmam›z›n baflat amac›n› televizyon haberlerinin sunum biçimleri, görsel
yap›lar› veya içerikleri gibi haberi oluflturan de¤erlendirme kategorilerinin
üniversite ö¤rencilerinin haber de¤erlendirme süreçlerini hangi biçimlerde
etkiledi¤ini ortaya koymak olarak belirlemifl olmam›z nedeniyle, varsay›m›m›z› da
bu çerçevede daha aç›k bir biçimde afla¤›daki gibi yeniden tan›mlad›k: Üniversite
ö¤rencileri sahip olduklar› bireysel ve toplumsal de¤erler ölçüsünde televizyon
haberlerini al›mlar ve yorumlarken ço¤unlukla yap›sal okuma gerçeklefltirmeye
yatk›nd›rlar. Ancak yine de izleyicilerin haberin içeri¤i, görsel yap›s› ve sunum
biçimleri gibi haber de¤erlendirme kategorilerine ba¤l› olarak di¤er okuma
biçimlerinden her birine farkl› oranlarda da olsa baflvurduklar›
gözlemlenmektedir. 

Araflt›rmam›zda ortaya ç›kan bulgular› tart›flmaya bafllamadan önce seçti¤imiz
televizyon kanallar›n›n haber bültenleri ve onlar›n okunmas›nda kullan›lan haber
de¤erlendirme kategorilerini aktarmak faydal› olacakt›r. Bu ba¤lamda
çal›flmam›zda üniversite ö¤rencilerinin de¤erlendirmesi için, benimsedikleri
sunum ve anlat›m biçimleri, haber de¤erlendirme ölçütleri ve ulaflmay›
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amaçlad›klar› hedef kitlelerine göre seçmifl oldu¤umuz kanallar ve haber
bültenleri ile bu seçimimizin gerekçesi afla¤›daki biçimde aç›klanabilir:

1. KANAL D; Ana Haber bülteni; yay›n saati: 19:30; süresi: 52 dakika. KANAL
D’nin hedef kitlesini orta ve ortan›n alt› olarak tan›mlamak mümkünür. Bu hedef
kitle tercihi onun haber de¤erlendirme kriterlerini do¤rutan etkilemekte, her türlü
duygusal yo¤unlu¤u içinde bar›nd›ran ve "magazinel" bir üslup tafl›yan bir haber
bülteni tasar›m› gerçeklefltirmesine neden olmaktad›r.

2. NTV; Ana Haber bülteni; yay›n saati: 19:30; süresi: 27 dakika. NTV’nin en
önemli özelli¤i bir haber kanal› olmas› ve ortaya koydu¤u tarafs›zl›k ilkesiyle
gerek haber içeriklerinde gerekse sunum biçimlerinde sergiledi¤i seçici ve genel
televizyonculuk standartlar›ndan farkl›l›flan üslubuyla televizyon habercili¤inde
farkl› bir kimli¤i olmas›d›r.

3. TRT 1; Ana Haber bülteni; yay›n saati: 20:00; süresi: 32 dakika. TRT 1
çal›flmam›z›n örneklemine haberlerin izleyiciler taraf›ndan de¤erlendirilmesi
sürecinde kamu yay›nc›l›¤›n›n haber de¤erlendirme kategorilerine yans›mas›
noktas›nda katk›s› olaca¤› önkabülünden hareketle dahil edilmifltir. TRT’nin genel
olarak devletle olan s›k› iliflkisinin habercilik anlay›fl›na yans›malar› ve hatta
kat›l›mc›larin baz› (do¤ru ya da yanl›fll›¤› tart›flmaya aç›k olan) önyarg›lar› TRT 1’in
haberlerinin izleyiciler taraf›ndan okunma biçimleri üzerinde aç›k etkileri
olmufltur. 

4. KANAL 7; Ana Haber bülteni; yay›n saati: 20:00; süresi: 75 dakika. KANAL 7
ulaflmay› amaçlad›¤› hedef kitlesinin muhafazakar ‹slami kesim olmas› ancak
bununla birlikte orta ve orta alt sosyo ekonomik s›n›fa mensup izleyicileri de
hedeflemesi nedeniyle çal›flmam›z aç›s›ndan oldukça özgün bir örnek olarak
dikkat çekmektedir. Hedef kitlesinin özelliklerine ba¤l› olarak yapt›¤› haber
seçimleri, anlat›sal yap›s› ve sunum biçimleri, daha sonra ayr›nt›l› olarak
görece¤imiz gibi, izleyicilerin farkl› biçimlerde okuma yapmas›n› talep eder
niteliktedir.

Araflt›rmam›zda yer alan haber unsurlar›n› (haber de¤erlendirme kategorilerini)
olufltururken ilk etapta yola ç›kt›¤›m›z yaklafl›m as›l olarak haber içeriklerinin
de¤erlendirilmesiyle belirlenmifl olan "haber çerçevelerinin" etkileri yaklafl›m›
olmufltur (Iyengar, 1992: 85-102). Bu yaklafl›ma göre haberler ya "olaya" dayal› ya
da "konuya" dayal› terimlerle çerçevelenmifltir. Olaya dayal› çerçeve çeflitli
olaylar› somut örnekler ya da özgül olaylar aç›s›ndan ifllemektedir. Bizim projemiz
aç›s›ndan olaya dayal› haber çerçevelerinin önemi bu yaklafl›m›n görselli¤e ve
sunufl biçimine özel bir önem atfetmesinden kaynaklanmaktad›r ve
çal›flmam›zda bu yaklafl›m belirledi¤imiz haber de¤erlendirme kategorilerinde
"görsel yap›lar" ve "sunum biçimleri" kavramlar›na tekabül etmektedir. Buna
karfl›l›k, konuya dayal› haber çerçeveleri daha ziyade kamusal sorunlar› daha
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genel ve soyut bir ba¤lama oturtmaktad›r. Bu yaklafl›mla üretilen haberler
genellikle ortaya ç›kan sonuçlara ya da koflullara de¤inen arkaplan haberleridir ve
"konuflan kafalara" a¤›rl›kl› olarak yer verirler (Iyengar, 1992: 95-96). Yine
çal›flmam›zda tan›mlanan haber de¤elendirme kategorileri aç›s›ndan konuya
dayal› haber çerçeveleri "haber içeriklerini" karfl›lamaktad›r. Ancak yine Iyengar’›n
belirtti¤i gibi pratikte çok az haber tümüyle olaya ya da konuya dayal›d›r. Olaya
dayal› haberlerin içinde uzun yorumlar ve de¤erlendirmeler yer alabilece¤i gibi,
konuya dayal› haberlerin içinde de çarp›ç› görsel unsurlara ya da özgün sunufl
biçimlerine rastlan›labilir. Bu durum kendini, haber okuma biçimleriyle ilgili
varsay›mlar›m›z›n grup tart›flmalar› sonucunda ulaflt›¤›m›z bulgularla
karfl›laflt›r›lmas› sonucunda yapt›¤›m›z de¤erlendirmelerde de aç›k bir biçimde
göstermektedir. Örne¤in, televizyon haberlerindeki dramatik unsurlar›n, görsel
yap› ve sunum biçimlerinin yorumlanmas›nda a¤›rl›kl› olarak görülen "estetik
okuma" biçimi, baz› haberlerin içeriklerinin de¤erlendirilmesinde de kendini
göstermifltir. 

Çal›flmam›zda yukar›da da belirtti¤imiz gibi konu ve olay çerçeveli haber
kavramlar›ndan yola ç›karak haber de¤erlendirme kategorileri ad›n› verdi¤imiz
haberi oluflturan asgari unsurlardan (haber içerikleri, sunum biçimleri ve görsel
yap›lar)meydana gelen bir çözümleme çerçevesi oluflturduk. Bu anlamda
izleyicilerin haber bültenlerini de¤erlendirmesini talep ederken odak grup
tart›flmas›n› as›l olarak bu kategoriler etraf›nda gerçekleflecek biçimde
yönlendirmeye gayret ettik. Daha sonra her bir grup tart›flmas›n›n deflifre
edilmesi sonucu elde edilen bulgular ›fl›¤›nda, ilk etapta kat›l›mc›lar›n örnekleme
dahil olan tüm haber bültenlerini yorumlarken hangi tür okumalar›
gerçeklefltirdiklerini ve bu okumalar›n yine genel olarak haber de¤erlendirme
kategorileri ile iliflkisini aç›¤a ç›karmaya çal›flt›k. Son olarak her haber
bültenindeki haber de¤erlendirme kategorileri ile izleyicilerin gerçeklefltirdikleri
okumalar›n iliflkisini ortaya koyarak, baflat amac›m›z olan haber bültenlerinde yer
alan farkl› haber de¤erlendirme kategorilerinin izleyicilerin haberleri
de¤erlendirme/okuma süreçleri üzerinde nas›l bir etkisi oldu¤unu bulgulad›k. 

Genel De¤erlendirme

Araflt›rmam›z sonucunda ulaflt›¤›m›z bulgular üniversite ö¤rencileriyle ilgili ilk
varsay›m›m›z› kan›tlar niteliktedir. Haber bültenlerinin tüm haber de¤erlendirme
kategorileri aç›s›ndan de¤erlendirilmesinde en çok gerçeklefltirilen okuma biçimi
"yap›sal okuma" olmufltur. Kat›l›mc›lar yapt›klar› yorumlarda büyük bir oranda
yap›sal okuma gerçeklefltirirken göndergesel (gerçek ve oyuncul) okumaya çok
az baflvurmufllard›r. Bu bize herfleyden önce üniversite ö¤rencilerinin haber
bültenlerini kendi yaflamlar›na, kiflisel ya da toplumsal deneyimlerine
göndermeler yaparak de¤il, elefltrirel bir bak›fl aç›s›yla haber bültenlerini
oluflturanlar›n niyetlerini sorgulayarak, ya da haber bültenlerini kendi
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gereksinimleri, duyarl›l›klar› ya da düflünceleri çerçevesinde yeniden tasarlayarak
yorumlad›klar›n› göstermektedir. Bir baflka ifadeyle yap›sal okuman›n bu kadar
yo¤un bir biçimde gerçekleflmesinin bizce en önemli nedeni kat›l›mc›larin kendi
yorumlar›nda da s›kça belirttikleri gibi izledikleri haber bültenlerinde kendilerini
do¤rudan ilgilendiren, ilgilerini çeken ya da bilgi gereksinimlerini karfl›layan
yeterince haber olmamas›d›r. ‹zleyiciler bu nedenle kendilerine yöneltilen sorular›
tart›fl›rken ideolojik ya da estetik okumaya a¤›rl›l› olarak yer vermektedirler. 

Kat›l›mc›lar›n yapt›klar› okumalar› haber de¤erlendirme kategorileri aç›s›ndan
yorumlad›¤›m›zda ise haberlerde yer alan görsel yap›lar ve sunum biçimleri
üzerine gerçekletirilen okumalar›n haber içerikleri üzerine olanlardan çok daha
fazla oldu¤u ortaya ç›km›flt›r. Sunum biçimleri ve görsel yap›lar üzerine
gerçeklefltirilen okumalar›n haber içerikleri üzerine olanlardan daha fazla olmas›
iki flekilde aç›klanabilir: 

1. Yap›sal okuman›n gerekçesinde de ifade etti¤imiz gibi, kat›l›mc›lar haberlerin
içerikleri ile kendileri aras›nda göndergesel bir iliflki kurmakta güçlük çekmifl ve
bu nedenle kendi dünya görüfllerine uygun bir biçimde rahatl›kla elefltirel bir
de¤erlendirme yapabilecekleri haberin sunum biçimleri ve görsel yap›lar›n›n
yorumlanmas›na yönelmifllerdir. 

2. Özellikle baz› kanallar›n haber bültenlerinde göze çarpan sunum ve anlat›m
biçimleri ve görsel yap›n›n kat›l›mc›lar› bu unsurlar› özellikle de¤erlendirme
noktas›nda harekete geçirdi¤i, di¤er bir deyiflle k›flk›rtt›¤› ifade edilebilir. Bu
durum haberlerin sunum biçimleri ve görsel yap›lar›n›n okunmas›nda en çok
baflvurulan biçimin yine yap›sal okuma olmas›yla da aç›k bir flekilde
kan›tlanmaktad›r:  

Buna karfl›l›k haber içerikleri ile ilgili yorumlamalarda ilginç olan bu
de¤erlendirmelerin de a¤›rl›kl› olarak yap›sal okumayla yap›lm›fl olmas›d›r. Bu
durum bize göstermektedir ki, e¤er haberlerin içerikleri izleyiciyi bir biçimde
ilgilendirmiyorsa, izleyici elefltirel bir yoruma yönelmekte ve normal flartlarda
haber içeriklerini de¤erlendirirken a¤›rl›kl› olarak göndergesel okumaya
baflvurmas› gereken izleyici, haberin kendisinden çok haberi oluflturanlar›n
amaçlar›n›, niyetlerini sorgulamaya bafllamaktad›r.

Haberlerin okunmas›yla ilgil bu genel saptamalardan sonra haber de¤erlendirme
kategorileri ile izleyicinin haber okumalar› aras›ndaki iliflkiyi daha ayr›nt›l› bir
biçimde analiz edebilme noktas›nda çözümleme evrenimizi oluflturan kanallardan
yola ç›karak bir de¤erlendirme yapmam›z faydal› olacakt›r.
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Kanallar›n De¤erlendirilmesi 

KANAL D

Daha önce de alt›n› çizdi¤imiz gibi KANAL D’nin hedef kitlesi ve genel yay›n
politikas› do¤rudan haber bültenine yans›makta ve bu durum oluflturdu¤umuz
haber de¤erlendirme kategorileri çerçevesinde kat›l›mc›lar›n yapt›klar› yorumlar›n
a¤›rl›kl› olarak yap›sal okuma fleklinde ortaya ç›kmas›na neden olmaktad›r. Ancak
yap›sal ve göndergesel okumalara baflvurma aras›ndaki fark tüm kanallar›n genel
olarak de¤erlendirilmesindeki kadar fazla de¤ildir. Bunun nedeni olarak KANAL D
ana haber bültenindeki haberlerin de¤erlendirilmesinde en çok gerçekleflen
ikinci okuma biçiminin göndergesel-aç›k kombinasyonunun sonucu olarak
"oyuncul okuma"n›n olmas› gösterilebilir. Bu durumu di¤er bütün haber bültenleri
içinde en fazla KANAL D’nin izleyicileri ilgilendiren ya da belli bafll› bilgi
gereksinimlerini karfl›layan haberlere yer verdi¤i biçiminde yorumlamak da
mümkündür. Ancak haber bülteninin genelinde en çok baflvurulan okuma
biçiminin ideolojik okuma oldu¤u göz önünde bulunduruldu¤unda, izleyicilerin
yine de a¤›rl›kla haber bültenindeki haberleri de¤il haberlerin arka plan›n›
de¤erlendirdikleri farkedilmektedir. 

KANAL D’nin ana haner bülteninde yer alan haberleri de¤erlendiren izleyicilerin
gerçeklefltirdikleri yap›sal okumalar›n büyük bir k›sm› haberlerin sunum biçimi ve
görsel yap›lar› üzerine gerçekleflmifltir. Bu durum bize aç›k bir biçimde KANAL
D’nin sunum biçimleri ve görsel yap›lar› ile izleyicinin okuma biçimleri aras›nda
güçlü bir iliflki oldu¤unu göstermektedir. Bu anlamda odak grup tart›flmas›
süresince KANAL D’nin haberlerinde kolayl›kla farkedilebilen göstermeci, yer yer
dramatik anlat›m›n a¤›rl›k kazand›¤›, günümüzün popüler deyimiyle "magazinel"
üslup, izleyiciler taraf›ndan yo¤un bir biçimde tart›fl›lm›fl ve özellikle haberi
üretenlerin niyetleri üzerine ideolojik ve haber bülteninin yeninden yap›land›rma
noktas›nda öneriler getirmek suretiyle de estetik okumalar gerçeklefltirmifllerdir.
Örne¤in, KD1 kodlu kat›l›mc› ana haber bülteninindeki sunum biçmleriyle ilgili
yapt›¤› ideolojik okumalarda çok net bir biçimde haberi oluflturan ve sunan
kiflilerle ilgili elefltirel bir yaklafl›m içine girmifltir: KD1 "bence haberin verilifli
haberin önüne geçiyor" derken KANAL D’nin habercilik anlay›fl›n› çok aç›k bir
biçimde özetleyen; "Haberler yar›dan sonra sanki baflka bir bölüm taraf›ndan
haz›rlan›yormufl gibiydi. ‹lk haberlerde noktay› virgülü do¤ru yere koyan adamlar
sonraki haberlerde yanl›fl türkçe kullan›yorlard›. Bence bu magazin habercilerinin
üslubu..." derken de haber bültenindeki genel üslupla ve ve bu üslubu
yaratanlarla ilgili çeliflkileri aç›k bir biçimde ortaya koyan bir ideolojik okuma
sergilemektedir. 

Haber içerikleri üzerine kat›l›mc›lar›n yapt›klar› yorumlarda ise a¤›rl›k göndergesel
okuma lehinedir. Bu durum bize, daha önce de belirtti¤imiz gibi, haberlerin
içeriklerinin izleyicilerin ilgisini çekmifl ve bunun sonucunda izleyiciler yap›sal
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okumalar yerine sunulan bu bilgileri kendi yaflamlar›yla iliflkilendirme gayesiyle
göndergesel okumalar› tercih etmifl olduklar›n› göstermektedir. Örne¤in, KD 3
tart›flman›n gerçekleflti¤i dönemin may›s sonu olmas›ndan ve ö¤rencinin tatile
ç›kacak olmas›ndan hareketle kendisini en çok ilgilendiren haber olarak "mayo
haberini" göstermifl ve eklemifltir: "Bir de nerede sat›ld›¤›n› söyleselerdi tam
olacakt›..." Haber içeriklerinin göndergesel olarak okunmas›na bir baflka çarp›c›
örnek KD 5’in yapt›¤› gerçek (reel) okumad›r: Milli E¤itim Bakan›’n›n bir sponsor
kuruluflun e¤itime verdi¤i destekle ilgili bir aç›l›fla kat›lmas› haberiyle ilgili yapt›¤›
"Milli E¤itim Bakan› erkek çocuklar›n elini s›kt› ama k›z›nkini s›kmad›, ilginç geldi
bana..." yorumu genellikle haberde verilen bilgiyle kat›l›mc›n›n kendi inançlar›
çat›flt›¤›nda gerçekleflen gerçek (reel) okumaya tipik bir örnek olarak
gösterilebilir. Burada kat›l›mc› kolay anlafl›labilir bir biçimde Milli E¤itim
Bakan›’n›n mensup oldu¤u siyasi parti nedeniyle ‹slami bir kimli¤i oldu¤u
düflüncesinden hareketle böyle bir yorum yapmaya yönelmifl gözükmektedir.
Buradan flu önemli sonucu ç›karabiliriz: Ö¤renciler izledikleri haberlerin içeri¤inde
kendilerini ilgilendiren bir konu, bir bilgi bulduklar›nda a¤›rl›kl› olarak göndergesel
(gerçek ve oyuncul), haberler onlar›n ilgilerini çekmedi¤i zamanda yap›sal
(ideolojik ve estetik) okumaya yönelmektedirler.

NTV

NTV’nin genel yay›n politikas› ve belirledi¤i hedef kitlesinin KANAL D’ninkinden
farkl›, hatta onunkinin tam z›tt› oluflunun sonuçlar› NTV haberlerinin
okunmas›nda kendisini aç›k bir biçimde göstermifltir. NTV’nin ana haber bülteni
üzerine yap›lan de¤erlendirmelerin yine büyük bir k›sm› yap›sal okuma olarak
gerçekleflmifltir. Ancak as›l ilginç olan nokta bu yap›sal okumalar›n çok büyük bir
k›sm›n›n estetik okuma olarak gerçekleflmesidir. Dolay›s›yla flunu ifade edebiliriz
ki, kat›l›mc›lar KANAL D’ninkinden çok daha fakl› bir okuma süreci
gerçeklefltirmifllerdir. Estetik okuman›n bu kadar yo¤un bir biçimde ortaya
ç›kmas›n›n en önemli nedeni olarak kat›l›mc›lar›n tam bir uzlafl›m içinde NTV’nin
haber sunum biçimleri ve haber içeriklerini büyük oranda "s›k›c›" olarak
de¤erlendirmeleri gösterilebilir. Bunun sonucunda kat›l›mc›lar gerçeklefltirdikleri
estetik okumalarla haber bültenini yeniden tasarlama arzusunda olduklar›n› ifade
etmifllerdir. Örne¤in, NTV3’ün "Bu haber bülteninde baflka haberler de olabilirdi"
yorumuna NTV5 "Haberlerde ekonomi, siyasettten ziyade bizimle ilgili, bizim
ilgimizi çeken sporla ilgili, festivallerle ilgili haberler olmas›n› isterdim.
Dikkatimizin toplanmas› aç›s›ndan iyi olurdu" fleklindeki düflüncesini ekleyerek bir
anlamda "kendi haber bülteni"yle ilgili görüflününü ortaya koymufltur. ‹deolojik
okuman›n tüm de¤erlendimeler içinde bu kadar az gözükmesinin sebebi bu
konuyla ilgili yap›lan tek de¤erlendirmeden de anlafl›laca¤› üzere kat›l›l›mc›lar›n
NTV’nin haberlerinin tarafs›z ve yüksek bir kalite gözetilerek haz›rlanm›fl oldu¤u
düflüncesinden hareket etmeleri olarak gerekçelendirilebilir. Bu konuda NTV1’in
magazinel haberleri kastederek yapt›¤› de¤erlendirmesi ise flöyledir: "Bu tür
haberleri bize al›flt›r›yorlar galiba. NTV’de bu yok."
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NTV ana haber bülteninde yer alan haberlerin de¤erlendirilmesi sonucunda
karfl›m›za ç›kan bir di¤er ilginç veri, izleyicilerin estetik okumadan sonra en çok
gerçek okuma yapm›fl olmalar› ve bu okuman›n a¤›rl›kl› olarak haber içerikleri
üzerine yo¤unlaflm›fl olmas›d›r. Bu durum asl›nda gerçek okumayla ilgili genel
varsay›mlar› do¤rular gözükmektedir. ‹zleyicilerin, daha önce de ifade etti¤imiz
gibi, haber içerikleri ile ilgili genel olarak iki tür de¤erlendirme yapmas› olas›d›r.
Birincisi haber içeriklerinin onun ilgisini tatmin etti¤i noktada göndergesel
(a¤›rl›kl› olarak gerçek) okuma, ikincisi ise haber içeriklerinin onun ilgisini hiç
çekmemesi ve belli bir "niyetle" haz›rlam›fl olduklar›n› düflünmesi sonucu yap›sal
(a¤›rl›kl› olarak ideolojik) okuma yapmas›d›r. Kat›l›mc›lar burada görüldü¤ü gibi
ilgilerini çeken haberler oldu¤unda ki NTV örne¤inde bunlar a¤›rl›kl› olarak politika
haberlerinden oluflmaktad›r, gerçek okumaya baflvurmufllard›r. Örne¤in, NTV2
kendisinin ilgisini en çok emeklilik haberinin çekti¤ini belirtmifl ve bunun
nedenini de "‹MF’deki kad›n›n" söylediklerini hakl› buldu¤u ve yak›nlar› aras›nda
emekli olacak kifliler bulundu¤u fleklinde aç›klam›flt›r. Di¤er bir kat›l›mc› NTV3 ise
kendisini iliglendiren haber olarak Amerika’n›n savafl nedeniyle Türkiye’ye bak›fl›
ile ilgili D›fliflleri Bakan›’n›n aç›klamas› oldu¤unu belirtmifl ve bunun nedenini de
"AKP’ye karfl› oldu¤um için hükümetin savafl karfl›s›ndaki tutumunu merak
ediyorum" biçiminde ifade etmifltir.

NTV ana haber bültenindeki haberlerle ilgili yap›lan yorumlar›n haber
de¤erlendirme kategorilerine eflit olarak da¤›lmas› bize NTV’nin bir ölçüde
habercilikte dengeli bir üslup tutturdu¤unu göstermektedir. Ancak flu da aç›kt›r
ki, haber bülteninde a¤›rl›kl› olarak konu çerçeveli haberlerin yer almas› izleyicileri
s›kmakta ve normal flartlarda haber içeriklerine iliflkin de¤erlendirmelerde
rastlanmayacak ölçüde çok say›da estetik okuman›n gerçekleflmesine neden
olmaktad›r. Bu noktada, haber bültenin bu durumu fark etmiflcesine yeni yay›n
döneminde (2003 güz) iki spiker kullan›lan, insani ö¤elerin öne ç›kt›¤› olay
çerçeveli haberlere a¤›rl›k veren yeni bir habercilik anlay›fl›na geçmifl olmas› da
çal›flmam›z aç›s›ndan ilginç bir durum olarak kendini göstermektedir. 

TRT 1

TRT 1 burada yap›lan di¤er kanallardan bir kamu televizyonu olmas› nedeniyle
ayr›lmaktad›r ve ele al›nan ve bu niteli¤i yap›lan bütün okumalar› aç›k bir biçimde
etkilemifl gözükmektedir. TRT 1’in ana haber bültenlerinde yer alan haberlerin
kanal›n kuruluflundan beri (özerk oldu¤u k›sa dönem hariç) devletin, dolay›s›yla
da hükümetin hakim ideolojisine paralel bir biçimde haz›rlanmas› nedeniyle
hemen her alanda elefltirilere konu olmufl ve hatta bu durum bir çeflit önkabule
de dönüflmüfltür. Bu saptamalardan yola ç›kt›¤›m›zda zaten sahip olduklar›
dinamik, toplumsal anlamda dönüfltürücü potansiyelle üniversite ö¤rencilerinin
TRT haberlerini büyük oranda elefltirel; çal›flmam›zda kulland›¤›m›z kavramlara
göre "yap›sal"; olarak de¤erlendirmesi yüksek bir olas›l›k olarak gözükmektedir.
Araflt›rmam›z›n bulgular›n› bu çerçevede de¤erlendirdi¤imizde TRT 1 ile ilgili bu
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varsay›m›m›z›n çok net bir biçimde kan›tland›¤›n› görmekteyiz. Kat›l›mc›lar TRT 1
ana haber bültenini yorumlarken a¤›rl›kl› olarak okumaya baflvurmufllard›r. Tüm
okumalar içinde de a¤›rl›k ideolojik okumadad›r. ‹deolojik okumalar›n bu kadar
yo¤un olarak gerçekleflmesinden ç›karabilece¤imiz en önemli sonuç,
kat›l›mc›lar›n bu haberleri yorumlarken di¤er kanallar›n yorumlanmas›nda oldu¤u
gibi, haberle iletilmekte olan enformasyonlar› de¤il, haberi oluflturanlar›n
niyetlerini ve bu niyetlerin ideolojik arkaplan›n› tart›flm›fl olmalar›d›r. Asl›nda
kat›l›mc›lar da tart›flma boyunca kendilerini özellikle bu unsurlar› de¤erlendirmek
durumunda hissettiklerini büyük bir uzlafl›m içinde ifade etmifllerdir. ‹deolojik
okumalar›n büyük bir bölümünde TRT’nin devletle, resmi ideolojiyle olan
iliflkisinin ve bu iliflkinin haberlere yans›mas›n›n elefltirisi yap›lmaktad›r. Örne¤in,
TRT5 kodlu kat›l›mc› aç›k bir biçimde TRT haberlerinin genel olarak devletin
resmi söylemini temsil etti¤ini ifade etmifl, TRT7 ise ilginç bir benzetme
kullanarak bu ifadeyi pekifltirmifltir: "TRT’nin haberleri bazen bana resmi
gazetenin görsel hali gibi geliyor." 

TRT 1 ana haber bülteninin son birkaç y›lda –özel kanallarla rekabet edebilme
anlam›nda– de¤iflen görsel yap›s› ve sunum biçimleri ise büyük oranda
kat›l›mc›lar›n gerçeklefltirdikleri estetik okumalar›n konusu olmufltur. Bu
durumun bir di¤er göstergesi de haber de¤erlendirme kategorileri üzerine
yap›lan okumalar›n büyük bir bölümünün sunum biçimleri ve görsel yap›lar
üzerine gerçekleflmifl olmas›d›r. Kat›l›mc›lar›n bu de¤erlendirmelerinde haber
bültenin içeri¤i ile baz› aç›lardan kulland›klar› görsellik ve sunum biçimleri etkili
olmufl gözükmektedir. Örne¤in, TRT2 kodlu kat›l›mc› "Biçimdeki de¤ifliklik
söyleme, içeri¤e yans›m›yor..." ifadesiyle bunu aç›k bir biçimde ortaya
koymufltur. Buna ek olarak TRT1 görüntü geçifllerinde bir karmafla oldu¤unu,
TRT3 ise eskisine göre daha dinamik bir sunum yapmaya çal›flt›klar›n› ama bunu
baflaramad›klar›n› belirtmifllerdir. 

TRT 1 kanal› ile ilgili yap›lan de¤erlendirmelerin genelinde çal›flmam›z aç›s›ndan
iki unsurun ön plana ç›kt›¤› görülmektedir: Bunlardan ilki, TRT habercili¤i ile
devletin egemen söylemi aras›ndaki ba¤› de¤erlendirme noktas›nda izleyicilerin
ideolojik okumaya yöneldikleri, ikincisi ise, TRT 1’in özel kanallar› yakalamak
ad›na girdi¤i de¤iflim sürecinin sadece biçimsel bir de¤iflim olarak
de¤erlendirilmesi sonucunda kat›l›mc›lar›n bu biçim ve içerik iliflkisini aç›k ve
yap›sal bir okumayla (estetik) yorumlam›fl olduklar›d›r. 

KANAL 7

KANAL 7 ana haber bülteni ile ilgili ilk dikkat çeken nokta flu ana kadar
de¤erlendirdi¤imiz üç bültenin tamamen d›fl›nda bir üslup ve anlay›flla
haz›rlanm›fl olmas›d›r. Ulaflmak istedi¤i hedef kitlenin karmafl›k yap›s› (hem
‹slami-muhfazakar kesim hem de genel alt-orta s›n›f izleyici) haber bülteninde yer
alan haberlerin s›ralanmas›ndan, haberlerin sunumuna, sunucunun tavr›ndan
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haber de¤erlendirme ölçütlerine kadar her alanda kendini göstermektedir.
Dolay›s›yla, kanal›n hedef kitelesinin oldukça d›fl›nda kalan üniversite ö¤rencileri
buna uygun bir tepki olarak KANAL 7 ana haber bültenindeki haberleri çok büyük
bir oranda yap›sal olarak de¤erlendirmifllerdir. Kat›l›mc›lar›n oyuncul okumaya ise
hiç baflvurmam›fl olmalar›, yukar›da aç›klad›¤›m›z üzere, kat›l›mc›lar›n haberler ve
kendi yaflamlar› aras›nda onlar› ilgilendirecek, haberi bu anlamda yorumalanmaya
sevk edecek hemen hiçbir ba¤lant›, göndergesel bir iliflki kuramad›klar›n›
göstermektedir. 

KANAL 7’nin haber bülteninde sunum biçimleri olarak di¤er kanallara nazaran
çok farkl› bir üslup kullan›yor olmas› izleyicilerin haber de¤erlendirme kategorileri
içinde en çok sunum biçimlerini yorumlamalar› sonucunu do¤urmufltur. Sunum
biçimleri üzerine yap›lan okumalar›n da çok büyük bir bölümü yap›sal okuma
biçiminde gerçekleflmifltir. Sunum biçimleri üzerine yap›lan bu okumalarda
a¤›rl›¤›n ideolojik okumada oluflu da bize göstermektedir ki, izleyiciler sunum
biçimlerini de¤erlendirirken beklenebilece¤i gibi haber bültenini yeniden
tasarlama aruzuyla estetik okumaya yönelmifl olsalar da, haberlerin sunum
biçimlerinin belli bir ideolojiyle haz›rland›¤›na güçlü bir biçimde inanmakta ve bu
nedenle ideolojik okumaya daha çok baflvurmaktad›rlar. Örne¤in, KN71 kodlu
kat›l›mc› kanal›n habercilik anlay›fl› ile ilgili yapt›¤› de¤erlendirmede do¤rudan
haber bültenini tasarlayanlar›n "gizli" amac›n› ifade etmifltir: "Dramatik, duygusal
yönleri a¤›r basan bir haber bülteni olmas›ndaki amaç bu haberleri insanlara
kolayca izlettirmek, daha çok izleyici çekmek, daha çok para kazanmak için...".
Haber bülteninin sunum biçimleri ve görsel yap›lar› üzerine gerçeklefltirilen
yap›sal okumalarda çarp›ç› de¤erlendirmeler bulunmaktad›r. KN74 "sunufl
biçiminde ilk önce güldürüp sonra hüzünlendirmeye çal›fl›yorlarm›fl gibi geldi
bana..." derken, haberlerin kurgusu üzerine yapt›¤› de¤erlendirmede KN73 "bir
konuyla ilgili haberi bitirmeden baflka bir habere geçiyorlar, ayn› konudaki bir
baflka habere dönüyor. Bingöl’den Irak’a oradan Ankara’ya sonra yine Bingöl’e.
Böyle döndü sürekli...." yorumunu yapmakta ve haber s›ralamas› konusundaki
tutars›zl›¤›n alt›n› çizmeye çal›flmaktad›r. Ayr›ca denekler özellikle yapt›klar›
estetik okumalarda görüntülerin haberlerin içeriklerini karfl›lamad›¤›n› (ki bu
durum di¤er haber bültenlerinde de ifade edilmifltir) ve haber kurgusunda
gerçeklefltirilen görüntü kullan›m›n›n da bazen onlar› çok rahats›z etti¤ini
belirtmifllerdir: KN71: "benim midemi buland›rd›. Haberlerin aras›na dönerek
giren görüntüler falan..."

KANAL 7 üzerine gerçekleflen yap›sal okumalarda haber içeri¤ine iliflkin yorumlar
say›ca az olmalar›na ra¤men içlerinden baz› de¤erlendirmeler dikkat çekicidir.
Özellikle KANAL 7’nin mevcut hükümetle iliflkisini aç›¤a ç›karmak amac›yla
yap›lan ideolojik okumalarda bu tür yorumlar göze çarpmaktad›r. Örne¤in, KN71
kanal›n hükümete olan yak›nl›¤›n›n haberlere yans›mas›n› "en çok halka iliflkiler
haberleri var" fleklinde de¤erlendirirken kanal›n ‹slami ideolojiyle yak›nl›¤›n›n alt›n›
çizme noktas›nda, kad›n inflaat iflçisi haberini de¤erlendirirken KN73 "kad›n
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evinde çal›flam›yor, orada çal›flaca¤›na geliyor burada inflaatta çal›fl›yor diyor
haber" ifadesini kullanm›flt›r. 

Çal›flmam›zda ç›kan sonuçlar göstermektedir ki KANAL 7’nin sunum biçimleri ve
haber de¤erlendirme ölçütlerindeki bu "özgün" tav›r izleyicilerin haber okuma
biçimlerini aç›k bir biçimde etkilemektedir. ‹zleyiciler haber bültenlerinde özellikle
kendi hayat görüflleriyle taban tabana z›t bir görüflle karfl›laflt›klar›nda otomatik
olarak elefltirel bir okumaya geçmifller ve göndergesel okumaya hemen hemen
hiç baflvurmam›fllard›r. 

Sonuç 

Liebes ve Katz "Dallas" dizisinin farkl› etnik topluluklar taraf›ndan nas›l okundu¤u
üzerine gerçeklefltirdikleri araflt›rmalar›nda (Katz ve Liebes, 1992: 73-89),
dramatik yap›l› medya metinlerinin farkl› kültürler taraf›ndan al›mlanmas›nda
elefltirel okumalar›n göndergesel okumalardan daha az görüldü¤ünü aç›¤a
ç›karm›fllard›r. Erol Mutlu’nun da aktard›¤› gibi (Mutlu, 1999: 114), Abercrombie
de bu saptaman›n izleyicilerin oyunculuk veya yap›m›n zenginli¤i ya da belki de
yap›mc›n›n ideolojik olarak manipüle edici niyetleri üzerine okuma yapmaktansa
genel olarak televizyonu kendi niyetleriyle ba¤lant›land›rmak suretiyle
yorumlamay› tercih ettiklerinin bir göstergesi olarak de¤erlendirilmesi gerekti¤ini
belirtmektedir. Ancak, Leibes’in çözümleme modeli yard›m›yla üniversite
ö¤rencilerinin televizyon haberlerini okuma biçimlerini de¤erlendirilmesi söz
konusu oldu¤unda, tam tersi bir durumla karfl›laflmakta ve ayn› çözümleme
modelinin farkl› sorunsallarla uyguland›¤›nda farkl› sonuçlar do¤urabildi¤ini de
görmekteyiz. Baflat amac›n› televizyon haberlerinin sunufl biçimleri ve görsel
yap›s›yla haber içeriklerinin; bir baflka deyiflle haberi oluflturan farkl› unsurlar›n
üniversite ö¤rencilerinin televizyon haber bültenlerinde yer alan haberleri
al›mlama/okuma biçimleri üzerindeki etkilerinin ortaya konulmas› olarak
tan›mlad›¤›m›z bu çal›flmada elde etti¤imiz bulgular, üniversite ö¤rencilerinin bu
de¤erlendirme sürecinde genel olarak yap›sal okumaya baflvurduklar›n›
göstermektedir. Ancak bu bulgu ö¤rencilerin televizyon haberlerini okuma biçim
ve sürecini tam olarak anlatmamaktad›r. Bu süreci ayr›nt›l› olarak aç›klama
noktas›nda çal›flmam›z›n kendi örneklemi dahilinde kan›tlad›¤› as›l ilgi çekici
varsay›m ise bu yap›sal okumalar›n gerçekleflmesindeki en önemli parametreler
olarak bizim çal›flmam›zda "haber de¤erlendirme kategorileri" olarak ifade
etti¤imiz haberin sunum biçimi ve haberi oluflturan görsel unsurlar›n (haberlerde
görselli¤in kullan›m›n›n) ön plana ç›kmas›d›r.

Çal›flmam›z›n bafl›nda da belirtti¤imiz gibi, günümüzde art›k haber de¤erlendirme
ölçütlerinin tan›mlanmas›nda, sunulan enformasyonun do¤rulu¤u ya da insanlar›
ilgilendiren bilgiler içermesinden çok sahip oldu¤u "sansasyonellik" de¤erine
göre betimlenmesi ve bu de¤erin en önemli unsurlar› olarak haberlerin dramatik
yap›s›, sunum biçimlerinde ve kullan›lan görüntülerdeki çekici, izleyiciyi
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yakalayan "magazinel" üsluplar›n benimsenmifl oluflu karfl›m›za ç›kmaktad›r.
Araflt›rmam›z tam da bu noktada, üniversite ö¤rencilerinin sahip olduklar›
elefltirel okuma potansiyellerinin çok büyük bir k›sm›n› haberlerin görsel yap›s› ve
sunum biçimlerine yöneldi¤ini ortaya ç›karm›flt›r. Ö¤rencilerin farkl› televizyon
haber bültelerinde yer alan haberleri de¤erlendirirken yapt›klar› yap›sal (ideolojik
ve estetik) okumalar›n çok büyük bir bölümü haberlerin ve haber bülteninin
sunum biçimleri ve görsel yap›lar› üzerine gerçekleflmifltir. Ayr›ca her kanal›n
haber bültenindeki kendine özgü sunum biçimi izleyicileri farkl› okuma
biçimlerine yönlendirmifl, örne¤in izleyiciler KANAL 7’nin haberlerindeki
görselli¤i ve sunum biçimlerini yorumlarken daha çok ideolojik, NTV’deki ayn›
unsurlar› yorumlarken ise a¤›rl›kl› olarak estetik okumaya baflvurmufllard›r. Bütün
bu aç›klamalar ›fl›¤›nda araflt›rmam›z neticesinde ulaflt›¤›m›z en önemli sonuçlar›
genel olarak flu flekilde özetleyebiliriz:

1. Üniversite ö¤rencilerinin sahip olduklar› elefltirel bak›fla da ba¤l› olarak
televizyon haberlerini al›mlarken en çok yap›sal okumaya yönelmifl olmalar›nda
haberlerde kullan›lan görsellik ve sunum biçimlerinin önemli katk›lar›
bulunmaktad›r.

2. Ayr›ca izleyiciler haber bülteninin (dolay›s›yla kanal›n) belli bir ideolojiyi temsil
etti¤ini düflündüklerinde ya da haber bültenlerininde onlar›n düflünceleriyle z›t bir
görüflle karfl›laflt›klar›nda do¤rudan elefltirel bir okumaya yönelmekte,
göndergesel okumaya ise çok az baflvurmaktad›rlar.

3. Üniversite ö¤rencilerinin haberleri göndergesel olarak okumas› ile haberlerin
sunum biçimleri ve görsel yap›s› aras›nda kayda de¤er bir ba¤lant›
bulunmamaktad›r. Göndergesel okumaya ancak haber içeriklerinin ö¤rencilerin
ilgilerini çekti¤i ya da bir gereksinimlerini karfl›lad›klar› durumlarda
rastlanmaktad›r. 

Üniversite ö¤rencilerinin haberleri okuma biçimleri ve haber de¤erlendirme
kategorileri aras›ndaki iliflki üzerine gerçeklefltirdi¤imiz bu s›n›rl› çal›flma bile
göstermifltir ki haberlerin üretim süreci dahilinde belli bir iletiyi aktarmak
amac›yla kodlanan bilgiler, izleyiciyle karfl›laflt›klar›nda farkl› biçimlerde
anlamland›r›lmaktad›r. Bu anlamland›rma süreci bilimsel olarak kolayl›kla
kategorize edilebilir nitelikte olmamakla beraber, çal›flmam›zda kulland›¤›m›za
benzer analiz modelleri izleyicilerin söz konusu al›mlama süreçlerini kavramam›za
yard›mc› olmaktad›r. Ancak son olarak flunu da ifade etmek gerekir ki,
çal›flmam›zda faydaland›¤›m›za benzer biçimde metin-okuyucu modelini temel
alan çal›flmalar tek bafllar›na al›mlama sürecini aç›klamakta yeterli olamamakta,
bu çal›flmalar›n izleyicilerin sosyal, kültürel ve ekonomik durumlar›n› göz önüne
alan ve izlemenin ve al›mlaman›n ba¤lam›n› da araflt›ran çal›flmalarla
desteklenmesi gerekmektedir. 
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