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Turkge Haber Siteleri ve
Turkiye'de Internet Gazeteciliginin
Gelisimini Sinirlayan Faktorler®

Ar. Gér. Tolga CEVIKEL

Ozet

Kiresel olgekte yeni bir iletisim ve yayincilik ortami olan internet,
1980'lerden itibaren gelistirilen ‘iletisim toplumu" senaryolarinin bas
aktord haline gelmis, internetin modern toplumlarda yasanan aksakliklari
giderecek bir teknoloji oldugu kabul gormdlistiir. Gercekten de internet,
toplumsal iliskileri déntistirebilecek benzersiz Ozelliklere sahiptir.
Ozellikle kamusal iletisimin en énemli formu olan gazetecilik acisindan
dusdndldiginde internetin haber dretim ve dagitim sdrecglerini daha
demokratik, katihmci, coksesli ve oOzgur hale getirebilme potansiyeli
vardir. Ancak bu potansiyelin kullanilmasi, politik bir baglam: gerektirdigi
kadar, belli toplumsal, ekonomik, kdltirel kosullarin olusmasina da
baghadir. Kisacasi "iletisim toplumu" séyleminde internete atfedilen roliin
ve potansiyelin, ulusal ya da mikro Olcekli vaka calismalariyla sinanmasi
gerekmektedir.

* Bu makale, 17-19 Mart 2004 tarihlerinde, istanbul Universitesi'nde gerceklestirilen 2.
Uluslararasi Turk-Amerikan lletisimcileri Sempozyumu’nda ayni baslikla sunulan bildirinin
gelistirilmis halidir.
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Bu calisma, Tirkiye dérneginde internet gazeteciliginin, mevcut haliyle,
bahsedilen potansiyel gticli ne kadar harekete gecirebildigini arastirmaktadir. Bu
amacla, basta geleneksel medyadan bagimsiz olarak faaliyet gosteren haber
siteleri olmak tizere, Tlrkiye'deki cesitli internet gazeteciligi uygulamalarini
incelemekte,; haber sitelerinin kurumsal yapilari, haber merkezleri, haber
kaynaklari ve ekonomik orglitlenmelerinden yola cikarak Tirkiye'de internet
gazeteciliginin gelisimini sinirlayan faktorleri tartismaktadir.

Calismada kullanilacak olan verilerin derlenmesinde bir dizi farkli arastirma
yontemi kullaniimaktadir. Haber sitelerinin yoneticileriyle yapilan derinlemesine
gortismeler, internet gazetecileriyle ydirlitilen bir anket calismasiyla ve haber
sitelerinin ofislerinde yapilan yerinde gdézlemlerle desteklenmekte, ayrica
sitelerin web sayfalari ve diger ikincil kaynaklar incelenmektedir.

Abstract

As a new global communication and publication medium, the Internet has
become the major actor of the ‘information society’ scenarios which had been
advanced since the 1980s. It has been acknowledged that the Internet is a
technology which can solve the prevailing troubles in modern societies.

It is true that the Internet has unique features which can transform social
relations. When considered from the point of view of journalism, the most
important form of public communication, the Internet has a special potential to
make the news production and distribution processes more democratic,
participatory, pluralist and free. However, the realization of this potential
necessitates a political context as well as certain social, economic and cultural
conditions. In short, the role and the potential that have been attributed to the
Internet in the discourse of ‘information society” must be scrutinized by national
or micro case studies.

This study examines, in the case of Turkey, how much the Internet journalism
in its present state is capable of activating potential power of this medium. [t
investigates various Internet journalism applications including primarily those
news sites which operate independently of the traditional media. Based on its
findings on the institutional and economic structures, news production and
news sources of online news sites it also discusses the factors that impede the
development of the Internet journalism in Turkey.

A series of different research methods have been implemented in order to
gather the data used in the study. In-depth interviews conducted with the
managers of the news sites are supported with a questionnaire executed with
the Internet journalists and with a number of participatory observations carried
out in the offices of the news sites. Moreover web pages of the news sites and
other secondary sources are also examined.
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Tiirkce Haber Siteleri ve Tiirkiye'de internet Gazeteciliginin
Gelisimini Sinirlayan Faktorler

internet glinlik hayatimiza 1990l yillarin ortalarinda girmis ve diger iletisim
araclariyla kiyaslanmayacak bir hizla, cok kisa bir zaman zarfinda yayginlasarak
kUresel olcekli bir iletisim ve yayincilik ortami haline gelmistir. Bu yeni iletisim ve
yayincilik ortami, kisa zamanda akademik ilgiyi de Uzerine cekmis, 0Ozellikle
internet ve demokrasi iliskisini konu alan hatiri sayilir bayUklikte bir disinsel
birikime ulasiimistir. Bu birikim icerisinde, interneti genis bir bilgi akisi saglayarak
modern toplumlarda yasanan pek cok aksakligi giderecek, gtcli bir
demokrasinin 6nunu agacak bir teknoloji olarak goren liberal yaklasimin agirlikta
oldugu gdézlemlenmektedir. Bu gbrise karsilik, internetin bugln itibariyle
toplumsal sorunlarn ¢bzmekten cok, bu sorunlari derinlestirdigini ya da yeni
boyutlariyla yeniden Urettigini savunan elestirel gérlsler de bulunmaktadir.
internetin gerek erisimi, kullanimi ve altyapisi, gerekse (zerinde ydr(tilen
faaliyetlerin cesitliligi acisindan bircok esitsizlik ve dislayicilik icermesi, bu
gorusleri dogrular niteliktedir.

interneti toplumsal iliskilerden ayri, bagimsiz bir degisken olarak ele almak
yerine; toplumsal iliskiler icinde sekillenen, ancak o iliskileri dénUstlrebilecek
benzersiz ozelliklere sahip bir teknoloji olarak degerlendirmek gerekmektedir.
internet, toplumsal sorunlar tek basina gideremeyecek ve katilimci bir
demokrasinin kurumsallasmasini saglayamayacaktir, ancak bu sirece aracilik
edebilecek ve onu kolaylastiracak o6zelliklere sahip oldugu gbdzden
kaciriimamalidir. Kamusal iletisimin en 6nemli formu olan gazetecilik acisindan
dUsundldtglnde internet, mevcut uygulamalari pek cok acidan olumlu yonde
degistirebilir. Bu anlamda, haber dretim ve dagitim sureclerini diger haber
medyalarina gore daha demokratik, katihmci, coksesli ve 6zgUr hale getirebilme
potansiyeli vardir. Ancak bu potansiyelin kullanilabilmesi politik bir baglami
gerektirdigi kadar, belli toplumsal, ekonomik ve kulttrel kosullarin olusmasina ve
belli sorunlarin asiimasina da baglidir. Bu anlamda internete atfedilen olumlu
rolin ve potansiyelin, ulusal ya da yerel olcekli vaka calismalariyla sinanmasi
dogru olacaktir. Bu calismada, Turkce haber siteleri drneginde, Turkiye'de
internet gazeteciliginin mevcut haliyle bahsedilen potansiyel glclu ne kadar
harekete gecirebildigi arastirilmakta ve internet gazeteciliginin gelisimini
sinirlayan faktorler ortaya konmaya calisilmaktadir.

Turkiye'nin internetle tanismasi, Ulkenin siyasal ve ekonomik yapisiyla birlikte
medya ortamindaki kokll degisimin de ivme kazandigi yillara rastlamaktadir. Bu
doénemde, medya disi holdinglerin blytk vyatirimlarla medya sektorine
girmeleriyle birlikte geleneksel medya sahipligi yapisinda onemli bir degisim
yasanmistir. Yeni medya sahipligi yapisi, sektorl surekli blylUmeye zorladigi ve
boylece sektore disaridan girisleri giderek zorlastirdigi icin, yogunlasmaya
yonelik ickin bir egilim barindirmaktadir. Turkiye'deki medya kuruluslarinin
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onemli bir bolimunun birkac blylk medya grubunun milkiyeti ve kontroll
altinda oldugu bu yeni dénemde, medyada haber kalitesi ve cesitliligi, cokseslilik,
basin 6zgurligu, medya calisanlarinin sosyal hak ve ozgurltkleri gibi bir dizi
alanda cok ®6nemli sorunlar yasanmaktadir. internet, Tirkiye'de, toplumsal
iletisime, haber Uretim ve dagitim sureclerine yapabilecedi katkiyla, geleneksel
medyada gozlemlenen gazetecilik anlayisini dondstirebilecek 6zgln ve alternatif
bir acilim, bir arac olabilir.

Turkiye'deki internet gazeteciligi uygulamalarini incelerken ikili bir ayrim yapmak
dogru olacaktrr. ik grupta geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri yer
almaktadir. ikinci grup ise, yalnizca internet ortaminda var olan haber sitelerinden
olusmaktadir. Bugtn Turkiye'de internet gazeteciligi olarak tanimlanan faaliyetin
onemli bir bolimuU, geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri araciligiyla
yaritdlmektedir. Geleneksel medya ortaminin hakimi olan blyUk medya gruplar,
internet gazeteciligi alanina yatirnm yapmakta zaman kaybetmemisler, basili ve
elektronik ortamlar icin hazirladiklari drUnlerini internete de taslyarak kisa
zamanda bu alanda da faal ve glcli bir konuma gelmislerdir. Bunun yani sira,
internet ortaminda yer alan haberlerin, cogunlukla geleneksel medya kuruluslari
tarafindan dretiliyor olmasi, haber Uretimi, yayimi ve dagitimi alanindaki
sorunlarin internet ortamina da tasinmasi ihtimalini dogurmustur. Bu durum,
TUrkiye'de blylk medya gruplarindan bagimsiz ve alternatif anlayislarla yayin
yapan bir internet medyasina olan ihtiyaci daha da belirgin hale getirmektedir.
Internet gazeteciliginin vaad ettigi acilim, hakim medyadan bagimsiz, kendi
ayaklari Uzerinde durabilecek ve onlarla rekabet edebilecek glcte haber
sitelerinin mevcudiyetini gerektirmektedir.

Bu calismada geleneksel medya kuruluslarinin siteleri, temel olarak web
sayfalar ve birtakim ikincil kaynaklar Uzerinden incelenmistir. Haber siteleri ise,
derinlemesine gortsmeler, yerinde gozlemler ve anket calismasindan olusan bir
arastirma kapsaminda daha detayh olarak ele alinmistir.

1. Geleneksel Medya Kuruluslarinin internet Siteleri

Turkiye'de internet ile ilgili altyapi harcamalan disindaki ilk yatinmlar, aralarinda
medya gruplarinin da oldugu blyUlk sermaye gruplari tarafindan yapilmistir. Bu
gruplar, internet sektorline, basta servis saglayicilik olmak Uzere cesitli internet
hizmetleri verdikleri sirketlerini kurarak adim atmislardir. Kisa bir slre sonra
internet sirketlerinin internet baglantisi satabilmeleri icin internetin Tirk
kullanicilar icin cazip hale getirilmesi gerektigini fark ederek, Turkce icerikli ilk
blUylk portalleri hayata gecirmislerdir. (Bkz. Tablo 1)
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Tablo 1. Medya Gruplarinin internet Yatirimlari

Medya grubu internet Sirketi Portal

DOGAN Dogan Online http://www.e-kolay.net
CUKUROVA Superonline pttp://www.superonline.com
BILGIN Turkport http://www.turkport.com
UZAN Webbee http://www.netbul.com
DOGUS Ixir http://www.ixir.com

IHLAS Ihlas-net http://www.ihlas.net

internet aslinda disik maliyetli bir iletisim ve yayincilik ortamidir, bu anlamda
internet yayinciligi blyuk sermayeler gerektirmemektedir. Ancak Tlrkiye'de ilk
asamada kucuUk girisimcilerin kurumsal olarak bu alana girmeleri mumkun
olmamustir. ClnkU blyUk medya gruplari, o donem icin yeni ve ticari olarak riskli
bir mecra olan internet yayinciligina, klcuk yatinmcilarin gerceklestiremeyecegi
blUylklUkteki altyapl, personel ve en &nemlisi reklam harcamalari yaparak
baslamislardir.

internet yayinciliginin en énemli alanlarindan biri olan internet gazeteciligi de,
yine blUylUk medya gruplarinin 1996 vyilindan itibaren, gazetelerini internet
ortamina tasimalariyla baslamistir. BUylk gruplarin internet gazeteciligine
yonelmelerinin arkasinda, internetteki Turkce icerigi genisleterek internet
baglantisi satmanin yani sira birkac nedenden daha bahsedilebilir. Bunlardan
birisi, ilk yillari itibariyle gelisme dinamikleri tam olarak kestirilemeyen internetin
giderek yazilh basinin ve televizyonun yerini alabilecegi endisesidir. Medya
gruplari, internetin ileride basin, radyo, televizyon gibi sektorlerin en azindan
reklam paylarini daraltabilecegi kaygisiyla, internet ortaminda da gUclu ve 6rguatld
olmalar gerektiklerini distinmuslerdir. Medya gruplarini internet gazeteciligine
yonelten bir baska neden de, ticari Urlin yelpazelerini daha da genisletmek
istemeleridir.

Geleneksel ortamlarda yayin yapan kuruluslarin internet gazeteciligi yapmaya
baslamalan teknik ve finansal acidan pek zor olmamistir. Haber metinleri ve
gorsel malzemeler, geleneksel yayin sirecinin elektronik dizgi ve sayfa dizeni
asamalarinda bilgisayar ortamina zaten aktariimaktadir. Bu malzemelerin, fazla
degisiklik gerektirmeden, hatta dogrudan bir sekilde internette de
yayinlanabilecegi kolaylikla kesfedilmistir. Boylece internet lzerinde higbir yayin
tecrlbesi olmayan gazetelerin basit teknik yardimlar sayesinde vyayinlarini
internete tasimalart mUmkdn olabilmistir.
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Medya gruplarinin internetin ilk yillari icin oldukca bulyUk &lcekli sayilabilecek
yatirimlarindan bekledikleri ticari performansi alamadiklari soylenebilir. Diinyada
esen yeni ekonomi rlzgarinin hiz kesmesi, ABD’'deki internet sirketlerinin
pespese iflaslar ve asil dnemlisi Tirkiye ekonomisinin 2000 ve 2001 vyillarinda
yasadigl kriz sonrasinda, Turkport ve ixir sirketleri iflas etmis, diger bitin
internet sirketleri ise harcamalarini ve butcelerini daraltmak zorunda kalmislardir.
internet Tirkiye'de heniiz medya gruplarinin bekledikleri ticari getiriyi
yakalayacaklari bir ortam haline gelmedigi icin, bu gruplarin su an icin yatinmlarini
en azda tutarak, uygun ortamin gelismesini bekledikleri distnulebilir.

Geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri incelendiginde, bu sitelerin
esas olarak geleneksel ortamlar icin hazirlanan icerigin internet ortamina
aktariimasi amaciyla faaliyet gdsterdikleri gorilmektedir. Bu tlr sitelerde
interneti geleneksel medyalardan ayiran en basit teknik uygulamalar bile siklikla
kullanilmamakta, var olan icerik cogu zaman Uzerine hicbir ekleme yapilmadan
internete tasinmaktadir. Ornegin internet sitesi olan 23 gazetenin sitelerine
bakildiginda, e-posta disinda kalan etkilesimli uygulamalarin, hemen hicbir sitede
hayata gecirilmedigi gortlmektedir (Cevikel, 2003: 65-68). Kullanicilarin haber ve
kose yazilarina kendi yorumlarini ekleyebilme ve diger kullanicilarin yorumlarini
okuyabilme imkani, bu sitelerin yalnizca Uc¢ tanesinde (HuUrriyet, Radikal,
TercUman) mevcuttur. Kullanicilarin kendi aralarinda iletisim kurabilmelerine
olanak taniyan chat ve forum uygulamalari ise yalnizca HUrriyet gazetesinin
sitesinde yer almaktadir. Bunun disinda internetin kullanici kontrollG bir medya
olmasini saglayan temel dzelliklerinden biri olan kisisellestirme, kismen dahi olsa
su an icin hicbir gazetenin sitesinde uygulanmamaktadir. Ayni sekilde internetin
cokluortama uygun yapisindan da yeterince faydalaniimamakta, metin ve
fotograf disindaki ses, video gibi anlatli unsurlarina yine yalnizca Hurriyet
gazetesinin sitesinde yer verilmektedir.

Bunun disinda 23 gazete sitesinin yalnizca iki tanesinde (Hurriyet ve Milliyet)
gazeteden farkl olarak, internete Ozel, ekstra icerik Uretildigi de gdz Onlne
alinirsa, geleneksel medyanin mevcut héliyle, internet gazeteciligine yeni, 6zglin
ve alternatif bir acihm getirmedigi, sahip oldugu yapisal sorunlar nedeniyle de
getirmesinin kolay olmadigr dtsundulebilir.

Bu durum, daha 6nce de vurgulandigi gibi, Turkiye'de internet gazeteciliginin
vaad ettigi acilimin ancak hakim medyadan bagimsiz, kendi ayaklari Gzerinde
durabilecek ve onlarla rekabet edebilecek glcte haber sitelerinin mevcudiyetiyle
mumkdn olabilecegine isaret etmektedir.

2. Haber Siteleri

Tlrkiye'de vyalnizca internet ortaminda var olan ilk haber siteleri, gunlik
gazetelerin birer ikiser internete tasindigi sirada ortaya cikmaya baslamislardir.
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Bu tlrdeki haber sitelerinin ilk 6rnegi XN olmustur. XN, yayin hayatina 1996
yilinin Ocak ayinda baslamis, ginlik gazetelerden derledigi haberleri ve kdse
yazilarini internet ortamina tasimistir. Daha sonralari internette yer alan gazete
sayis| arttikca, bu sitelerde yer alan haberlere ve kodse vyazilarina yapilan
baglantilardan olusan baska kiclk haber siteleri kurulmaya baslamistir. Sayilar
azalmis olmakla birlikte, hicbir 6zgin icerik Gretmeyen, derleme niteligindeki
haber siteleri, bugin de vardir.

1990l yillarin sonuna gelindiginde gunlik gazetelerden haber derlemeleri yapan
internet sitelerine kendi haberlerini yapan siteler de eklenmeye baslamistir.
Agustos 1998'te yayina baslayan Net Gazete, kendi haberlerini kendisi Ureten ilk
haber sitesi olmustur. 2000 yilindan sonra yasanan ekonomik kriz boyunca
geleneksel medya kuruluslarinda issiz kalan gazeteciler internete yoneldikleri ve
kendi kUcuk sirketlerini kurarak internet gazeteciligine basladiklari icin, bu
donemde haber sitesi sayisinda kayda deger bir artis yasanmistir.

Bu calismaya konu olan 22 haber sitesi sunlardir:

Tablo 2. Haber Siteleri ve URL Adresleri

Haber Sitesi URL Adresi

Bianet http://www.bianet.org

Digi Medya http://www.digimedya.com
E Haber http://www.ehaber.net
Haber 1 http://www.haber1.com
Haber 3 http://www.haber3.com
Haber A http://www.habera.com
Haber Analiz http://www.haberanaliz.com

Haber Gazete
Haber Metre

http://www.habergazete.com
http://www.habermetre.com

Haber Turkiye http://www.haberturkiye.com
Haber Vitrini http://www.habervitrini.com
Haber X http://www.haberx.com
Havadis http://www.havadis.net

| Medya http://www.imedya.com
internet Haber http://www.internethaber.com
Net 1 TV http://www.net1tv.com

Net Gazete http://www.netgazete.com
Net Haber http://www.nethaber.com
Objektif Haber http://www.objektifhaber.com
Olay Haber http://www.olayhaber.com
Press Turk http://www.pressturk.com
SansUrsiz http://www.sansursuz.com
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Bu siteler tim Tuarkce haber siteleri arasindan bir dizi kritere gore elemeye tabi
tutularak secilmistir. Sitelerin ortak ozellikleri,

— Tematik olmayan, genel icerikli haberlere yer vermeleri

— Medya gruplarindan bagimsiz olarak faaliyet gostermeleri

— Yalnizca internet ortaminda var olmalari

— Iceriklerini kendileri Gretmeleri

— Duzenli ve ciddi olarak guncellenmeleri

olarak belirlenmistir. Arastirma boyunca, 17 haber sitesinin sahipleriyle ya da
genel yayin yonetmenleriyle ylz ylze, derinlemesine gorismeler yapilmistir. 10
haber sitesinin ofisleri ziyaret edilerek, internet gazetecilerinin calisma ortamlari
yerinde gozlemlenmistir. Ayrica haber sitelerinde calisan tUm internet
gazetecilerinin yaklasik % 65'iyle de bir anket calismasi yurtGtaimustUr.

Arastirmada ulasilan sonuclar su sekilde 6zetlenebilir:
2.1. Haber Merkezlerinin Orglitlenmesi

Gazete ve televizyon gibi geleneksel medya kuruluslarinin haber merkezleri,
kararlarin gUclU bir emir komuta zinciri icerisinde alindigi, kati bir hiyerarsiyle
orgUtlenmis yapilardir. Buna karsilik, online haber merkezleri, ademimerkeziyetgi
ve esnek bir érgltlenmeyi gerektirmekte ve deneysel, adapte olabilir bir yonetim
kUltGranG yansitmaktadir (Pavlik, 2001: 99). Turkce haber sitelerinin haber
merkezleri de, bu dnermeyi dogrular bicimde érguttlenmislerdir.

Gorlsme vyapilan haber sitesi yoneticilerinin tamami, geleneksel medya
kuruluslarindan farklarini vurgularlarken, oncelikle hizli bir haber medyasi
olduklariin altini cizmislerdir. Gercekten de haber siteleri, iceriklerini belli bir
zaman kisitlamasina bagli kalmaksizin, cok hizl ve sUrekli olarak
glncellemektedirler. Bu hizli gincellenme temposu, hazirlanan haberlerin
editoryal bir denetime ya da mudahaleye maruz kalmadan, dogrudan yayina
sokulmasini gerektirmektedir. internet ortamindaki haberlerin, her an
dUzeltilebilme ya da yayindan kaldinlabilme olanaginin bulunmasi da editoryal
denetim ihtiyacini azaltici bir faktor olarak distntlmelidir.

Haber sitelerinde gUclU bir editoryal denetimin olmamasinin yani sira, geleneksel
medyalarin haber merkezleriyle kiyaslanamayacak kadar az sayida gazeteci
istihdam edilmesi de, ademimerkeziyetci ve esnek bir érgltlenmeyi zorunlu
kilmaktadir. Arastirma kapsaminda yer alan ve ydneticilerine ulasilabilme imkani
bulunan 17 haber sitesinde, toplam 83 gazeteci calismaktadir. Bir baska deyisle,
Turkce bir haber sitesi ortalama 4,8 gazeteci istihdam etmektedir. Bu kadar az
sayida gazetecinin calistigi haber sitelerinde, geleneksel medya kuruluslarinda
alisilagelmis turden bir haber merkezinin varligindan s6z etmek mudmkin
degildir.
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Tlrkce haber siteleri, genellikle bir genel yayin ydnetmeni veya bir haber
mududrtnden ve ona bagli olarak calisan, kendi aralarinda esit yetkilere sahip
editorlerden olusmaktadir. Haber sitelerinin pek c¢ogunda, genel yayin
yonetmenleri ya da haber mudurleri de, tipki editorler gibi haber dretimi ve
yazimiyla ugrasmaktadirlar. Bu esnek ve vyatay orgltlenme modelinde
gazeteciler, bir isyerinin personelinden cok, ortagi gibi calismaktadirlar. internet
gazetecileri, genel olarak internet ortaminin sagladigi 6zgurlUklerin yani sira,
kurum ici iliskiler anlaminda da, mesleklerini geleneksel medya kuruluslarinda
calisan meslektaslarina gére daha 6zgUr bir sekilde sudrdirme imkanina
sahiptirler.

Bu olumlu &zellligine karsin, online haber merkezlerindeki esnek, yatay ve
gevsek orgUtlenme modeli, gazetecilik mesleginin gdvenilirligini ve itibarini
azaltici birtakim riskler de barindirmaktadir. internetin hizli bir haber medyasi
olmasi, haber merkezlerindeki kontrol mekanizmalari Uzerinde olumsuz bir baski
yaratmakta, haberlerin cesitli kaynaklardan dogrulanmasi zorunlulugu kimi
zaman atlanabilmektedir. Haberi her an dizeltme ya da yayindan kaldirma
olanaginin bulunmasi da, haber sitelerinde eksik, yanlis ya da &zensiz olarak
hazirlanmis haberlerin yer almasina neden olabilmektedir. Bu riskler, internet
yayinciligi alaninda var olan buydk hukuki boslukla birlikte degerlendirildiginde,
haber sitelerinin glvenilirligini 6Gnemli bir sorun haline getirmektedir.

2.2. Haber Merkezlerindeki Calisma Rutini

Haber siteleri, geleneksel medya kuruluslarinin aksine, haberlerini belli bir zaman
kisitlamasina bagl kalarak hazirlama zorunluluguyla karsi karsiya degillerdir. Buna
karsilik iyi bir haber sitesi, sayfalarini strekli olarak ve sik araliklarla giincellemek
zorundadir. Haber sitelerinin slrekli ve sik araliklarla gincellenmesi islemi, az
sayida gazeteciyle yuratuldiginden, internet gazetecileri oldukca yogun bir
calisma temposuyla karsi karsiya kalmaktadirlar. Ttrkiye'deki internet gazetecileri,
bir haftada ortalama 6,1 gin; bir glinde ise ortalama 10,5 saat calismaktadirlar.

Internet gazetecilerinin glinlitk mesailerinde hangi islerle, ne kadar siire mesgul
olduklari sorusu da Turkiye'de internet gazeteciliginin nasil yapildigina dair
dnemli veriler sunmaktadir. internet gazetecileri, siradan bir calisma giiniinde
mesailerinin en 6nemli bolimund, ortalama 3,1 saatle haber yazmaya ve 2,6
saatle internette arastirma yapmaya ayirmaktadirlar. Bu isleri sirasiyla 1,5 saatle
baskalarinin yazilarinin yeniden yazilmasi ve 1,0 saatle yazilarin internete teknik
uyumunun saglanmasi takip etmektedir. Gazeteciler, site kullanicilariyla e-posta
alisverisine ise ginde ortalama 0,6 saat ayirmaktadirlar. Bu durum, internet
gazeteciliginin en guclu 6zelliklerinden biri olan gazeteci ve kullanici arasindaki
etkilesimin haber sitelerinde yeterince hayata gecirilemedigine isaret
etmektedir. En dikkat cekici olan veri ise, internet gazetecilerinin ofis disinda
haber takibine gtinde ortalama yalnizca 0,5 saatlerini ayirmalaridir. Bu veri acik bir
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sekilde, Turkiye'de internet gazeteciliginin su haliyle neredeyse tamamiyla masa
basinda ve bilgisayar karsisinda yapildigini gostermektedir.

2.3. Haber Kaynaklari
Haber sitelerinin dort temel haber kaynagi vardir.
2.3.1. Ulusal Haber Ajanslari

Ulusal haber ajanslari, Turkce haber sitelerinin en dnemli haber kaynaklaridirlar.
Haber sitelerinin tamami Anadolu Ajansi'nin, ihlas Haber Ajansi'nin ya da her
ikisinin birden abonesi konumundadirlar ve iceriklerinin cok buytk bir kismini
ajans haberleriyle olusturmaktadirlar.

2.3.2. Geleneksel Medyalar

Haber merkezlerinde yapilan gdzlemler geleneksel medya kuruluslarinin, haber
siteleri icin vazgecilmez bir haber kaynagi oldugunu ortaya koymaktadir. internet
gazetecileri haberlerini hazirlarlarken, gunlik gazetelerin internet sitelerinden,
radyolardan ve televizyonlardan siklikla yararlanmaktadirlar. Ozellikle NTV, CNN
Turk, TV8 ve Sky Tirk gibi televizyon kanallari, haber sitelerinde giin boyu ve
yogun olarak takip edilmektedir. Bu kanallarin canli olarak yayinladiklari basin
toplantilari, meclis kararlar gibi cesitli son dakika gelismeleri, hizla yazi diline
dokulerek internete aktarilmaktadir. Bunun disinda gazetelerin internet
sitelerindeki haberler de, kaynak gosterilmek suretiyle aynen kopyalanarak ya da
dogrudan gazetenin ilgili sayfasina baglanti verilerek kullaniimaktadir.

2.3.3. Internet ve E-postalar

Haber sitelerinde internet de dnemli bir haber kaynagi olarak sikca kullanilmakta,
internet gazetecileri giinde ortalama 2,6 saatlerini, hazirlayacaklari haberler icin
internette arastirma yaparak degerlendirmektedirler. En yaygin internet
uygulamalarindan biri olan e-posta da, site kullanicilar ve gazeteciler arasinda
kurdugu etkilesimli iletisim sayesinde, kullanicinin haberin icerigine katkida
bulunmasini saglayabilmektedir. Ancak Turkiye'deki internet gazetecileri, gindn
ancak 0,6 saatini site kullanicilariyla e-posta alisverisine ayirabilmektedirler. Karsi
karsiya olunan yogun is yUku, gazetecilerin kullanicilarla iletisimde olmasina ya
da daha 6nce yazilan haberlere donerek, onlara eklemelerde bulunmasina izin
vermemektedir.

2.3.4.0zgiin Kaynaklar

Toplam haber iceriklerinin ihmal edilebilecek kadar az bir b8IimUunU olustursa da,
haber siteleri bazi 6zgln haber kaynaklarina da sahiptirler. Bugtn pek ¢ok haber
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sitesi, temas halinde olduklari ¢esitli resmi kurumlardaki kisileri ya da baska
medya kuruluslari icin calisan ve kendileriyle yar profesyonel iliski igcinde olan
muhabirleri haber kaynag: olarak kullanabilmektedirler. Ornegin Haber Gazete
sitesini hazirlayan Savas Sulzal, haber kaynaklarinin Anadolu Ajansi'nin yani sira,
"su anda Turk basininda calisan, ancak gazete ve dergilerine yolladiklari haberler
cesitli kaygilarla yayimlanmayan meslektaslar® oldugunu belirtmistir (Sdzal,
2003). Net Haber'in Genel Yayin Yonetmeni Nevzat Basim da, Haber Turk'ten
bahsederken benzer bir duruma dikkat cekmistir. "Gazetelerde sermaye
gruplariin hosuna gitmedigi icin yayimlanmayan haberler, muhabirler tarafindan
eski yayin yonetmenlerine (Haber Turk Genel Yayin Yonetmeni Ufuk Galdemir'e)
sizdirildi ve Haber Tirk'te yayinlandi. Bu site, Turkiye'de bu sekilde bir fenomen
haline geldi" (Basim 2002).

2.4. Ekonomik Yapilari

Tirkce haber sitelerinin Bagimsiz iletisim Agi (Bianet) haric tamami, gelir elde
etme amaciyla kurulmus, faaliyetlerini ait olduklari anonim sirketler catisi altinda
strduren ticari 6rgUtlenmelerdir. Bianet ise, bir Avrupa Birligi fonundan sagladigi
maddi destekle kurulmus, kar amaci gatmeyen, bagimsiz bir girisimdir. Cesitli
yerel haber kaynaklarini web sayfalari Gzerinden birlestirerek, alternatif bir haber
havuzu olusturmak amaciyla faaliyet gdstermektedir.

Bianet disinda kalan haber sitelerini ekonomik yapilarina goére kabaca iki
kategoride degerlendirmek miUmkutnddr:

Ik kategorideki haber sitelerinin ait olduklar sirketler, esas olarak internet
gazeteciligi yapmak Uzere kurulmuslardir; bu haber siteleri, sirketlerinin asil
Urini konumundadirlar. Genellikle kiclk capli isletmeler olan bu sirketlerin pek
cogunun kurucularr ve sahipleri, 2000 ve 2001 vyillarinda medya sektorinde
yasanan kriz suresince geleneksel medya kuruluslarindaki islerini kaybetmis
gazetecilerdir. Bu gazeteciler, geleneksel medya sektériinde yeni bir buylime
dénemine gecilene kadar issiz kalmamak ve mesleklerini 6zglrce
calisabilecekleri bir ortamda sUrdidrmek icin internet gazeteciligini secmisler ve
bu amacla kendi sirketlerini kurmuslardir.

Ikinci kategoride vyer alan haber siteleri ise, sirketlerinin yan Griini
konumundadirlar. Bu sirketler temelde internet gazeteciliginden baska
faaliyetlerde bulunmak Ulzere orgitlenmislerdir ve internet gazeteciligini ikincil
onemde bir faaliyet alani olarak gormektedirler. Bu sirketlerin bazilari haber
sitelerini ticari drUnlerini gesitlendirmek, diger ticari GrGnlerini tanitmak ya da
pazarlamak amaciyla kurmus olsalar da, bazilari yalnizca prestij ya da siyasi ¢cikar
amacli kullanmaktadirlar. Bunun disinda gelecekte internet gazeteciliginden
onemli maddi donUsler saglanabilecegini dlsundp, haber sitelerini ileriye yénelik
birer proje olarak tasarlayan sirketler de mevcuttur.
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Haber sitelerinin gelir kaynaklari, ekonomik vyapilariyla ilgili yapilan
kategorizasyona uygun olarak, sitelerin ait olduklari sirketlerin faaliyet alanlariyla
dogrudan iliskilidir.

Haber sitelerinin tamamu, iceriklerini {icretsiz olarak sunmaktadirlar. Ucretsiz
sunulan icerigin maliyeti ise, siteye alinan reklamlarla karsilanmaya
calisiimaktadir. internet gazeteciliginin bu yoniyle televizyon sektdriine
benzedigi dusunuUlebilir. Reklama dayali gelir modeli olarak tanimlanabilecek bu
isleyiste, Ozellikle ait olduklar sirketlerin temel Grind olan haber siteleri,
gelirlerini yalnizca reklamdan elde etmektedirler.

Yapilan gortsmelerde, haber sitelerinin yéneticilerinin tamami, hatiri sayilir
oranda kullaniciya sahip olmalarina ragmen reklam gelirlerinin tatmin edici
dlzeyden cok wuzak oldugunu belirtmislerdir. Ayrica reklam gelirlerinin
konjonktlre bagll olarak buylk farkliiklar gosterebildigini, kimi zaman uzun
sureler boyunca hic reklam alamadiklarini da vurgulamislardir. Haber Vitrini'nin
Genel Yayin Yonetmeni Metin Ozer, ilk reklamlarini, yayin hayatlarina
baslamalarinin Uzerinden ancak 10 ay gectikten sonra alabildiklerini belirtmistir
(Ozer, 2003). Reklamin haber siteleri icin su anda diizenli, strekli ve glivenilir bir
gelir kaynagr olmadigr kesinlikle sdylenebilir. Kaldi ki Tuarkiye'deki internet
sektoriindeki reklam pastasi da pek buyik degildir. internet reklamciligi
harcamalari 1999 yilinda 1 milyon dolar civarinda, 2000 yilinda ise 7-9 milyon dolar
arasinda gerceklesmis, sektordeki krizle birlikte 2001 'de internet reklamlari dibe
vurmus, 2002'de ise 5 milyon dolarlik bir diizeye ulasiimistir (Ozcelebi, 2002;
Karabulut, 2002). Bahsedilen rakamlar Turkce icerikli tim internet sitelerinin
reklam gelirlerini ifade etmektedir, haber sitelerinin ise bu pastadan ihmal
edilebilecek kadar kicUk bir pay aldigi tahmin edilmektedir. Ayrica, internet
reklam gelirlerinin 2001 yilinda % 50'si, 2002 yilinda ise % 60t Dogan Medya
Grubunun reklam pazarlama sirketi Medya-Net tarafindan tek basina elde
edilmistir.

Ait olduklari sirketin temel Grlnu olan haber sitelerinin, reklam gelirlerinin yetersiz
ve dlzensiz olacagini dngdrerek orgutlenmis olduklari sdylenebilir. Haber sitesi
yoneticileri, faaliyetlerini internet reklamciliginin mevcut durumunu goz oniine
alarak surdudrdUklerini, bu ylzden sirketlerinin harcamalarini en az dlizeyde
tutmaya calistiklarini vurgulamislardir. Buna ragmen haber sitelerinin pek cogu
genellikle kar etmeden reklam gelirleriyle kendilerini ancak finanse edebilmekte,
hatta kimi aylari negatif biitceyle kapatmak durumunda kalmaktadirlar. internet
gazetecilerinin pek cogu, bdyle durumlarda sitelerinin ayakta kalmasini saglamak
icin, kisisel fedakarliklarda bulunduklarini belirtmislerdir.

Ait olduklarn sirketin yan UrGnU olan haber siteleri ise, temel gelirlerini zaten
sirketin diger faaliyetlerinden elde ettikleri icin, ilk kategorideki haber siteleri
kadar reklama bagimli degillerdir.
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2.5. Ziyaretgi Sayilari

Turkiye'de internet sitelerinin ziyaret edilme oranlarini dlgcen ve degerlendiren bir
kurulus yoktur. Temsil yetenegi oldukca sinirli olan Alexa disinda da, istatistiklere
disaridan ulasma imkani bulunmamaktadir. Bu konuda eldeki tek veri, haber
sitelerinin kendi sunucu bilgisayarlari araciligiyla tespit ettigi ve site yoneticileri
tarafindan beyan edilen rakamlardir. Haber sitelerinin yoneticileri, hafta sonlari
yari yariya azalmakla birlikte, 20 binden 100 bine kadar degisen gunlik tekil
ziyaretci sayilari telaffuz etmislerdir. Bu rakamlarin dogru oldugu kabul edilirse,
bircok haber sitesinin gunlik ziyaretci sayisinin, orta halli pek cok gunltk
gazetenin tirajindan daha fazla oldugu gorilecektedir. Nitekim Turkiye'de yayin
yapan 37 gunlUk gazetenin 17 tanesinin tiraji 50 binin altinda seyretmektedir
(Dorduncld Kuvvet Medya, 2003). Cok ziyaretci alan haber siteleri, bu durumu
kendi reklamlarini yaparlarken 06zellikle vurgulamakta ve reklamverenlerin
dikkatini bu yolla cekmeye calismaktadirlar. Oysa, bir haber sitesinin ana
sayfasini indirip, birkac dakika bakip gecmekle, bir gazeteyi satin almak arasinda
ciddi bir fark oldugu unutulmamalidir. Bu nedenle bir haber sitesinin gunlik
ziyaretci sayisiyla, bir gazetenin gunlik tirajini kiyaslamak pek saglikli
gorinmemektedir. Ancak yine de, Turkiye'de internetin yaygin olarak
kullanilmadigr ve haber sitelerinin birer marka olarak fazla taninmadiklar
dUsundltrse, bu rakamlarin hic de azimsanmamasi gerektigi, Turkiye'de haber
sitelerini dUzenli olarak takip eden, hatiri sayilir bdyUklikte bir kitlenin mevcut
oldugu ortaya cikmaktadir.

Ancak bu durum, sitelerin kullanici kitleleriyle etkilesimli bir iletisim icinde olduklari
ve interneti geleneksel medyalardan ayiran teknik olanaklari yeterince kullandiklari
anlamina gelmemektedir. Bir arsive sahip olma ve bu arsive anahtar kelimelerle
arama yaparak ulasabilme gibi basit sayilabilecek internet uygulamalari dahi, haber
sitelerinin tamaminda yer almamaktadir. internet kullanicilarinin giincel
gelismelerle ilgili egilimlerini dlcmek icin didzenlenen anketler, haber sitelerinin
ancak % 40'inda vardir. Kullanicilar sitede yer alan haberlerle ve kose yazilariyla
ilgili yorum yazabilme ve baskalarinin yorumlarini okuyabilme imkanina ise haber
sitelerinin yalnizca % 18'inde sahip olabilmektedirler. Kisisellestirme, chat, forum,
cokluortam gibi daha ileri internet uygulamalari ise, bir ya da iki haber sitesi
disinda neredeyse hi¢c kullaniimamaktadir. Haber sitelerinin hicbirisinde
kisisellestirime 6zelligi yoktur. Benzer sekilde, yazi ve fotograf disinda kalan,
video, ses, animasyon gibi farkli anlati unsurlarina, su an icin hicbir haber sitesinde
yer veriimemektedir. Bunun disinda, internet kullanicilarinin haber sitelerine ve
internet gazetecilerine ulasma yollarinin da acik oldugu sdylenemez. Haber
sitelerinin tamami, sayfalarinda editorlerinin e-posta adreslerine yer verseler de,
haber sitelerinin ofis telefonlari s6z konusu oldugunda bu oran % 45'e, ofisin
adresi sz konusu oldugu zaman ise % 27'ye dismektedir. Kaldi ki, haber
sitelerinin % 50'sinde bir klnye dahi bulunmadigindan ve Bianet disinda hicbir
sitede kurulusun vizyonuna ve misyonuna dair bir bilgi yer almadigindan, internet
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kullanicisi, ¢cogu zaman ziyaret ettigi siteyi kimin, hangi amaclarla yapiyor
oldugundan bile haberdar olamamaktadir.

3. internet Gazeteciliginin Gelisimini Sinirlayan Faktorler

Tdm bu veriler, bize acikca Turkiye'deki internet gazeteciligi uygulamalarinin
mevcut halleriyle nitelikli, alternatif, coksesli bir gazetecilik ortami yaratamamis
olduklarini gostermektedir. Bu durum, Turkiye'de internetin coksesli, demokratik
ve katilimcr bir kamusal iletisim ortami ve bir haber medyasi yaratilmasina
katkida bulunmasini zorlastiran, bu anlamda internetin bu yéndeki potansiyelinin
hayata gecirilmesini engelleyen dnemli sorunlarin varligiyla aciklanabilir.

Bu sorunlarin bir kismi, genel olarak TUrkiye internetinin gelisme dinamikleriyle
ilgilidir. TUrkiye'de internet, belli bir gelismislik dlzeyine ulasmistir, ancak bu
gelisme buatlncul kamusal politikalar olmadan, cogu zaman kendiliginden ve
plansiz yasandigi icin cesitli sorunlarla karsilasilmaktadir ve bircok acidan
internetin emekleme doénemi henlz asilamamistir.

Bugln Turkiye'de internet kullaniminin ve bilgisayar okuryazarliginin dar bir
cevreyle sinirli kaldigr sdylenebilir. 2002 yili itibariyle dért milyonun biraz Uzerinde
olan internet kullanicilari, Ulke nifusunun ancak % 6,5'ini olusturmaktadir. Bu
klicUk kitle de yas, egitim dizeyi, gelir durumu, cografi bolge gibi bir dizi kritere
gore degerlendirildiginde, kendi icinde onemli esitsizlikler ve dislayiciliklar
barindirmaktadir. Bu durum, toplumda onceden var olan ekonomik temelli sinif
farkliliklarina, bilgi temelli yeni bir toplumsal tabakalasma eklenmesi riskini
dogurmaktadir.

Kimi umut verici gelismelere ragmen, internet altyapisinda da énemli eksiklikler
yasanmaktadir. Turkiye, her 100 kisiye dusen 0,01'lik genisbant orani ile,
internet erisimi kapasitesi ve hizi anlaminda OECD siralamasinin sondan
dordlincld basamaginda yer almaktadir (Paltridge, 2002). 1995-2000 vyillari
arasinda 20 saatlik internet erisiminin maliyeti ise 54 $ olarak gerceklesmistir.
(OECD 2001) Maliyet anlaminda OECD siralamasinin ortalarinda yer alinsa da,
Turk Telekom tarafindan isletilen TTNET'in Rekabet Kurumu'nun uyarisindan
sonra fiyat arttinrmlarina gitmesi, ayrica servis saglayici pazarin % 86'sinin
yalnizca dort sirketin elinde bulunmasi, internet erisimi maliyetinin giderek
dUsecegine dair umutlar azaltmaktadir (Gingor ve Evren, 2002: 66).

Internetin diizenlemesi konusunda da énemli bir yasal boslugun varligindan séz
edilebilir. TUrkiye'de heniz internete 6zel bir yasal dizenleme yapilmamistir,
ortaya cikan yeni sorunlar mevcut yasalarin yorumlanmasiyla asiimaya
calisiimaktadir. internetle ilgili diizenlemeler 6ngéren 4756 Sayili Yasa da, bilyiik
Olclde yanlis ve uygulanamaz nitelikteki iki maddesiyle, internetin gelisimini
olumsuz yonde etkileyebilecek sakincalar barindirmaktadir.
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Ayrica, internet henlz rlsdinud ispat edememis, yeni bir sektér oldugu icin
global ve yerel dizeydeki ekonomik krizlerden diger sektorlere gbére daha
derinden etkilenmektedir. Nitekim Turkiye'de internet sektorl, kisa sureli, hizli
bir blylUme déneminden sonra, 2001 yilinda yasanan ekonomik krizle birlikte cok
ciddi bir gerileme ve klculme sireci yasamistir.

Tarkiye internetinin genel dizeydeki bu sorunlarinin yani sira, internet
gazeteciliginin de, haber siteleriyle ilgili yapilan arastirmada da vurgulanan,
onemli sorunlari mevcuttur.

Bugun Turkiye'deki haber siteleri temelde ekonomik nedenlerden kaynaklanan
bir dizi sorunla karsi karsiyadirlar. Haber merkezlerinde orgitlenme, isleyis ve
isglcl acisindan onemli yetersizlikler yasanmaktadir. Gelir kaynaklarinin yeterli,
strekli ve guvenilir olmamasi, bu sitelerin alternatif haber lretme ve yayma
potansiyellerini hayata gecirmelerini engellemektedir.

Haber siteleri, yeni bir haber medyasi olarak, haber yayimina, sunumuna ve
kullanicilarla paylasimina dair yepyeni olanaklar barindirmaktadir. Ancak mevcut
sartlarda ayni olanaklarin haber Uretimi sureci icin de gecerli oldugunu sdylemek
mudmkUn degildir. Haber siteleri, haber kaynaklari anlaminda geleneksel
medyalarla ¢ok belirgin bir bagimhlk iliskisi icerisindedirler. Oysa haber
sitelerinin alternatif ve nitelikli bir gazetecilik yapmalari, en ¢ok da hakim
medyanin cesitli nedenlerle ilgisiz kaldigi konularda alternatif haberler
dretmelerine baglidir. Ancak, kaliteli ve 6zgin haber Uretimi icin genis bir
muhabir agina ve nitelikli gazetecilere ihtiyac duyulmakta, bu da bagimsiz haber
sitelerinin karsilayamayacaklari kadar yUksek bir maliyet gerektirmektedir.
Bianet, bu engeli cesitli yerel medya kuruluslarini ve haber kaynaklarini web
sayfalar Uzerinden bir havuz icerisinde toplayarak asmayi denemektedir. Ancak
alternatif bir haber medyasi olusturmaya yonelik bu tlrden girisimlerin yeterli
yayginlikta ve gicte oldugunu séylemek mimkidn degildir.

Bunun disinda, internet ortaminda da gucli ve &6rgutld olan blylUk medya
kuruluslar, bagimsiz haber sitelerini hem ekonomik rekabet anlaminda, hem de
kimi zaman olumsuz tavirlar takinarak baski altinda tutabilmektedirler. Yakin
gelecekte internet gazeteciliginin kar eden bir sektér olmasi durumunda, buyuk
medya kuruluslari glcli ekonomik yapilari sayesinde internet yatinmlarini
kolaylikla genisleterek, rakip olarak gordukleri haber sitelerini ekonomik olarak
zor durumda birakabileceklerdir. Bunun disinda, blyUk medya kuruluslariyla
haber siteleri arasinda ekonomik nedenlerden kaynaklanmayan ancak bu
sitelerin varligini tehdit edebilecek baska catismalarin da ortaya cikma ihtimali
vardir. Nitekim bu tlrden carpici bir drnek Medyakronik olayinda yasanmis, bu
site iki yila yakin yayin yaptiktan sonra, herhangi bir maddi sorun yasamamasina
ragmen Hurriyet gazetesiyle yasadigi catisma sonucunda kapanmak durumunda
kalmistir (Kivang, 2002).
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Haber sitelerinin hakim medyadan farkli, alternatif haber Uretebiliyor olmalari da,
coksesli, nitelikli ve alternatif bir gazetecilik anlayisinin hayata gecirebilmesi igin
tek basina yeterli degildir. Haber siteleri, kurumsal anlamda da geleneksel
medya kuruluslarinin alternatifini olusturabilmeli; seffaf, yatay orgltlenmis ve
calisanlarinin sosyal haklarini gézeten bir kurumsal yapiya sahip olmalidirlar.
Tlrkce haber sitelerinin mevcut kosullarda bdyle bir kurumsal yapiya sahip
olmadigi, yalnizca maddi olarak gugcstz olduklarindan vyola cikilarak bile
soylenebilir. Bugln Turkiye'de haber sitelerinde calisan internet gazetecilerinin
% 82'si gelirlerini kesinlikle yeterli bulmamaktadirlar. Bu gazetecilerin ancak %
3b'i sirketlerinin kadrosunda yer almakta, % 40’1 ise yalnizca telif karsiliginda ve
hicbir sosyal glvenceye sahip olmadan calismaktadirlar (Cevikel, 2003: 99).
Bunun disinda, sitelerin % 50’sinin sayfalarinda kurumlarini tanitan bir kiinyeye
bile yer vermemesi, haber sitelerinde de kurumsallasma yoninde isteksizlik ve
cekinceler bulundugunu goéstermektedir. Ayrica Turkiye'de internetin
dizenlenmesi konusundaki bUyUk yasal bosluk, hem haber sitelerinin
kurumsallasmasini geciktirmekte, hem de internet gazetecilerinin -yasal
anlamda gazeteci olarak kabul edilmedikleri icin- diger meslektaslarinin
yararlandigi sosyal haklardan yararlanmalarini engellemektedir.

TUm bunlar bize Tarkiye'de, tipki internetin genel gelisme dinamiklerinde oldugu
gibi, internet gazeteciligi alaninda da dnemli sorunlarla karsi karsiya olundugunu
ve henlz toplumsal donidstmleri hizlandiracak bir yapilanma icine girilemedigini
gostermektedir. Ancak haber sitelerinin gelisimine yavas da olsa devam ettigi ve
dogru kamusal politikalarla bu strecin hizlandirilabilecegi de gdzden
kaciriilmamalidir. Var olan sorunlarin en azindan bir kismmin asiimasi, kamu
yararini esas alan, internet kullanimini ve bilgisayar okuryazarligini arttirmayi
amaclayan ve hazirlik strecine internet kullanici ve yayincilarinin da dahil oldugu
dizenlemelerle mumkUin olabilir. Bunun disinda, ticari kaygilarin disinda
konumlanan, kamusal fonlarla desteklenen, bagimsiz, alternatif haber sitelerinin
cogalmasl da blyUk dnem tasimaktadir.
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