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Abstract

Source of Online News: Copy-paste Journalism in Turkish
Online News Websites

The aim of the study is to empirically demonstrate the
homogenization of the content of Turkish language news sites and
to discuss the reasons of this situation. To do this, it was researched
to what extent these sites produce original news and to what extent
they are dependent on external sources. The data was obtained by
content analysis, carried out on 1,835 news items collected from the
home pages of the ten sites, between March 19 and May 6, to form
a week. The temporal anteriority and the textual similarity / structure
were criteria of identification of the original sources. The result of
the study was that production of original news is extremely limited
at the sites analyzed, with 91.11% of news being copies, to varying
degrees, of news published elsewhere. This shows above all the
dominance of news agencies in the news production process.

keywords: Online journalism, content diversity, news sources,
copy-paste journalism
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Résumé

Source des nouvelles en ligne : le journalisme du copié-collé dans les
sites d’'information en turc

L'objectif de I'étude est de démontrer empiriquement ['homogénéisation
du contenu des sites d’information en langue turc et de discuter les raisons de
cette situation. Pour ce faire, il a été recherché dans quelle mesure ces sites
produisent des nouvelles originales et dans quelle mesure ils sont dépendants
des sources externes. Les données ont été obtenues par I'analyse du contenu,
réalisée sur 1835 nouvelles recueillies a partir des pages d’accueil des dix sites,
entre le 19 mars et le 6 mai, de sorte de former une semaine de maniére compo-
site. L'antériorité temporelle et la similarité/structure textuelle furent des criteres
d’identification des sources originelles. Le résultat de I'étude fut que la produc-
tion des nouvelles originales est extrémement limitée dans les sites analysés,
le 91,11% des nouvelles étant des copies, a des divers degrés, des nouvelles
publiées ailleurs. Cela montre surtout la domination des agences de presse dans
le processus de production des nouvelles.

mots-clés : Journalisme internet, diversité de contenu, sources d’information,
journalisme du copié/collé

0z

Calisma, Tirkgce haber sitelerinin ne Olglide 6zgln haber lretimi
gerceklestirdigi ve haber lretiminde haber ajanslari gibi kurum disi kaynaklara ne
oranda bagimli oldugunu tespit ederek kopya icerigi ampirik olarak ortaya koymayi
ve bu durumun nedenlerini tartismayi amaclamaktadir. Arastirmanin verileri icerik
analizi yéntemiyle elde edilmistir. icerik analizi, on Tiirkge internet haber sitesinin
ana sayfalarindan 19 Mart ve 6 Mayis 2018 tarihleri arasindaki dénemde bir kom-
pozit hafta boyunca toplanan 1835 haber (izerinde gerceklestiriimistir. Haberlerin
kaynaklari, zamansal éncelik ve metin benzerligi/yapisi gibi arastirma kapsaminda
belirlenen kriterler cercevesinde tespit edilmistir. Arastirma neticesinde Tlrkge
haber sitelerinde 6zgiin haber liretiminin son derece kisitli oldugu ve haberlerin
tamamina yakininin (%91,11) daha 6nce baska sitelerde yayimlanmis haberlerin
cesitli derecelerdeki kopyalari oldugu ortaya konulmustur. Bulgular, haber (retim
surecinde ozellikle haber ajanslarinin hakimiyetini ortaya koyarken arastirmanin
sonuglari bu yénden énceki ¢calismalarla benzerlik géstermektedir.

anahtar kelimeler: internet gazeteciligi, icerik gesitliligi, haber kaynaklari,
kopyala yapistir habercilik
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Giris

Icerik tretim ve dagitim araclarinin bilyiik dlclide demokratiklesmesini sag-
layan internet teknolojisi, medya pazarina ¢ok sayida yeni aktorin girisini kolay-
lastirmis ve mevcut haber Ureticilerinin sayisinin artmasina olanak vererek daha
genis bir kaynak cesitliligini beraberinde getirmistir. internetle birlikte kaynak hac-
mindeki nicel artisa, bu degisimin demokratik firsatlarini vurgulayan bir séylem de
eslik etmistir (Champion, 2015). Oyle ki disik giris bariyerleri sayesinde haber
medyasinda yeni aktorlerin ortaya ¢gikisl, bazi medya sahipleri tarafindan mulkiyet
yogunlasmasi sorununun artik rafa kalkmis olabilecegi seklinde yorumlanmistir
(Baker, 2007). Bununla birlikte haber kaynaklarinin gesitlenmesinin kamuya su-
nulan haberlerdeki gesitlilik artisini da beraberinde getirecegi dngorist gic ka-
zanmistir. Kuskusuz internetle birlikte igerik niceliksel olarak artis gostermis ve
bilginin toplanmasi, aranmasi, yayllmasi ve depolanmasi kolaylasmistir (Baker,
2002). Uretilen ve paylasilan cok miktarda bilgi ile karakterize olan dijital devrimin
(McChesney, 2013) “igerik bolluguna” yol a¢tigr iddiasi bu anlamda tutarli gdzuk-
mektedir. Fakat kaynak ve igerik gesitliligi arasindaki nedensel iliskiyi sorgulayan
galismalarda, ikisinin arasinda sistematik bir iliskinin varliginin kesin olarak kanitla-
namadigi gortlmektedir (Napoli, 2011, s.247).

Nitekim internetin haberi tUketmenin baslica mecralarindan biri olmaya
baslamaslyla artan arastirmalarda internetteki igerigin kalitesine iliskin olumlu bir
tablodan s6z edilememektedir. Aksine internet ¢ok sayida haber mecrasina ev
sahipligi yapmasina ragmen daha genis bir haber cesitliligi géstermemektedir
(Boczkowski ve De Santos, 2007). Birgcok arastirmaci, dijital bollugun 6zgin ve
farkliigerikler saglamaktan gok benzer iceriklerin tekrar versiyonlarindan olustugu-
na dikkat cekerken (Boczkowski, 2010; Redden ve Witschge, 2010; Rosensteil,
2005; Scott, 2005) internet gazeteciligindeki kopyala/yapistir habercilik pratiginin
gazeteciler arasinda makul bir durum olarak kabul gorildiglne isaret etmektedir
(Boczkowski, 2009; Garcia, 2008). icerigin neredeyse es zamanli olarak yeniden
Uretimini olanakll kilan internet teknolojisi de bu slreci tetikleyen bir unsura dé-
nusmustar.

Mevcut icerigin tekrar tekrar kopyalanmasiyla ilerleyen bu endUstriyel
Uretimin hizina ayak uyduran cevrimici haber merkezleri, enformasyon Uzerin-
de herhangi bir diizenleme yapmadan ya da ¢ok az diizenleme yaparak en fazla
sayida haberi yayinlama vyarisina girmistir. Cagé'nin (2016, s.2) belirttigi gibi her
enformasyonun sonsuzca yenilenmesi Uzerine kurulu bu gazetecilik anlayisinda
"kopyala yapistir hareketliligi asil bilgileri toplamaktan daha énemli” hale gelmis-
tir. Van Cuilenburg’in (1999) “cesitlilik paradoksu” olarak tarif ettigi daha fazla
kanal cesitliliginin daha az icerik cesitliligine denk distigud bu mevcut iletisim
ortamindaki sirkllasyon bir icerik cesitliligi yanilsamasi yaratmaktadir. Kamusal
islevleri de olan haberin yerini artik hizlica Uretildikten kisa slre sonra siber ¢ope
donltsecek bir endUstriyel Gretim GrinU almistir.
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Internet haber medyasinda icerigin aynilasmasina iliskin diinyadaki endise-
lerin benzerlerinin TUrkiye'de de dnemli bir tartisma konusu oldugu gorilmektedir
(Senytiz, 2018; Sarova, 2019). Bu tartismalarin temelinde, 6zgliin haber Uretmek
yerine baska kaynaklardan haber kopyalama pratiginin yayginhgi yer almaktadir.
Haber kopyalamanin 6zgtn haber Uretimine kiyasla yarattigi maliyet avantaji, bu
pratigi medya yoneticileri icin uygulanmasi gereken rasyonel bir karar haline getir-
mektedir. Geleneksel medya tiraj ve reklam kayiplariyla micadele ederken Tdrki-
ye'de internet haber medyasi ekonomisini henliz saglam bir zemine oturtamamis-
tir. Basat gelir modelini reklam olustururken bu pastanin aslan payini alan Google
gibi sirketlerden geriye kalan kisim igin haber siteleri kendi aralarinda ¢etin bir
rekabete girmek zorundadir. Reklam gelirleri icin web sitesinin trafigini artirmaya
yonelik olarak haber merkezlerine giderek yerlesen “tiklama kultart"”, internet
haber medyasinda basat stratejinin Uretimden ¢ok dagitima odaklanmis oldugunu
gostermektedir. Nitekim Turkiye'de cevrimici haber merkezlerinde muhabirlerin
gUnlik olarak girmesi gereken haber sayisina isaret eden “kota” uygulamalarinin
yayginhgi (Uzunoglu, 2015) bu stratejinin bir pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte Tarkiye'deki iktidar iliskileriyle sekillenen medya sahiplik yapi-
sl, gazetecilik emeginin giderek glivencesizlesmesi/prekerlesmesi, bagimsiz haberci-
lik Gzerindeki siyasi ve ekonomik baski mekanizmalari gibi faktorler de haber Uretim
sureglerini dogrudan sekillendirirken 6zgtin haber Uretim olanaklarini sinirlandirmak-
tadir. Giderek tek elde toplanan ve siyasal iktidar ile ekonomik ve/veya ideolojik gikar
iliskileri kuran haber kuruluslarinda calisan gazetecilerin “yaraticiliklari, fikirleri, bilgi
ve deneyimlerini kullanma oranlar” giderek azalmaktadir (Ozkan ve Cengiz, 2019,
s.109). Bu nedenle, 6zglin haber Uretimi yerini kopyala/yapistir “lretim”e birakirken
ayni icerigin sirekli yinelendigi bir internet haber medyasi ortaya gikmaktadir. Ozgiin
icerik azligi/yetersizligi sorunu ya da kopyala/yapistir pratigi TUrkiye'de internet gaze-
teciligine iliskin basat sorunlardan biri olmaya devam ederken bu sorunun boyutunu
ortaya koyan kapsamli bir ampirik ¢alisma ise bulunmamaktadir.

Buradan hareketle bu galismada on Tlrkge haber sitesinde yer alan ha-
berlerin kaynaklari yani orijinal Ureticileri tespit edilerek haberlerin 6zgin mu
yoksa kopya haber mi oldugu incelenmistir. Arastirma kapsaminda gerceklesti-
rilen icerik analizinde gazetelerin ana sayfalarindaki tim haberler konularina gére
kategorize edildikten sonra bu haberlerin arasindan c¢esitli kistaslar gozetilerek
secilen 1835 adet haberin dnce gortnlrdeki, yani haber sitelerinin belirtmis oldu-
gu, kaynagi belirlenmistir. Fakat haber sitelerinin habere iliskin her zaman kaynak
gostermemelerinden ya da gosterseler dahi bu kaynaklarin her zaman dogruyu
yansitmayabileceginden hareketle igerik analizi derinlestiriimistir. Bu asamada ga-
zetenin herhangi bir kaynak belirtmedigi imzasiz haberler ile kaynagindan stiphe
duyulan haberlerin nereden geldiginin/kim tarafindan Uretildiginin izi strGimastdr.
Diger bir anlatimla; arastirmada haberlerin gérinurdeki kaynaklari ile yetinilmeye-
rek gercekteki kaynaklari ortaya ¢ikartilmistir. Bu haberlerin orijininin tespitinde,
ilerleyen sayfalarda ayrintili olarak ele alinacak olan zamansal dncelik ve metin
benzerligi gibi teknikler kullaniimistir.
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internet Gazeteciliginde Haber Uretim Pratikleri

Internet gazeteciligindeki haber (iretim pratiklerine dair pek cok arastirmaci
gevrimici haber merkezlerinde 6zgtin haber Uretiminin eksikligine dikkat gekmekte-
dir (Cagé, 2016; Goyette-Coté vd., 2012; Scott, 2005). Singer'a (2003) gdre internet
gazetecileri haber Uretirken iki yoldan birini tercih etmektedir. Buna gore gelenek-
sel medya kuruluslarinin haber sitelerinde galisanlar, gelenekselde Uretilen haberi
genellikle bir anket ya da link gibi segeneklerle teknik anlamda gelistirerek yeniden
Uretmektedir. Geleneksel medyaya bagli olmayan haber sitelerinin haber Uretimin-
de izledigi yol ise blyulk olcide baska bir mecradaki orijinal haber dykulerinin bir
araya getirilerek derlenmesinden ibarettir (Singer, 2003, s.148-149).

GUnUmuzde 6zgin olarak baska haber kuruluslari tarafindan Uretilen ice-
rikleri yeniden kullanima sokma/geri dondstirme (news recycling) egiliminin gi-
derek daha yaygin bir gazetecilik pratigi olarak karsimiza ¢iktigi vurgulanmaktadir
(Skéarlund, 2020). S6z konusu pratik, son zamanlarda medya arastirmacilari ara-
sinda tartisilan “churnalism” kavramiyla da yakindan iliskilidir. Nick Davies (2008,
s.60) tarafindan popdlerlestirilen bu kavram, “bUylk olgide kontrol edilmemis
ikinci el materyalin hizli bir sekilde yeniden paketlenmesi”ne isaret etmektedir.
Yazar, medya kuruluslarindaki yakinsama (convergence) sireclerinin kopyala/ya-
pistir haberciligi tetikledigini belirtirken kavramla gazetecilerin aktif olarak haber
toplamaktan ziyade bilginin “pasif islemcilerine” dénlsmesini elestirmektedir.
“Churnalism” Uzerine yapilan galismalarda halkla iliskiler materyallerinin ve ajans
iceriklerinin haber merkezlerinde nasil yeniden kullanima sokulduguna odaklanil-
digr gorilmektedir. Bu arastirmalar gazetecilerin haber Gretiminde basin biltenle-
rine ve haber ajanslarina giderek daha fazla bel bagladiklarini ortaya koymaktadir.
Haber iceriklerinin halka iliskiler materyallerinden temin edilmesine yonelik endi-
se verici sonuglar ortaya cikarken (Bakiniz: Sissons, 2012; Lewis vd., 2006) bu tdr
malzemelerin gazetecilik icerigine dahil edilmesi meslegin 6zerkligi konusundaki
tartismalari da beraberinde getirmektedir.

Benzer sekilde internet haber medyasinin 6zellikle haber ajanslarina ba-
gimhhgina isaret eden arastirmalar kokli medya kuruluslarinda dahi birebir ajans
icerigi kullaniminin yaygin oldugunu goéstermektedir. Paterson’in (2007) uzun
sureli calismasi, internet haber medyasinda ajans igeriklerinin yiksek penetras-
yonu hakkinda uluslararasi bulgular sunmasi agisindan énem tasimaktadir. 2001
ve 2006 vyillarinda gergeklestirilen arastirmada, ajanslar ile haber sitelerinde ayni
hikayeyi konu alan haber metinleri karsilastirilarak benzerlik dlgimu yapilimistir.
CNN, Guardian, New York Times gibi diinyanin sayili haber kuruluslarinin yer aldi-
g1 6érneklem grubunda incelenen haberlerin agirlikli olarak Reuters ve Associated
Press kaynakli oldugu tespit edilmistir. Ustelik birebir ajans icerigi kullanimlarinin
2001'den 2006'ya %16 artis gosterdigi saptanmistir. Yazar, calismasinin verile-
rine dayanarak internetin “cok az kaynaktan gelen gesitli perspektiflerin tehlikeli
yanilsamasini” sundugunu one slirmektedir (Paterson, 2007, s.64). Paterson’in
ajans haberlerinin kullanim yogunluguna iliskin bulgulari dinyanin pek gok Glke-
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sinde yapilan diger calismalarin sonuclariyla da desteklenmistir. Ornegin Joh-
nston ve Forde (2009) Avustralya’da haber sitelerindeki son dakika haberlerinin
yuksek oranda ajanslardan alindigini tespit ederken gevrimici haber merkezlerinin
internetin 7/24'IUk haber akisina cevap vermekte zorlandigini ortaya koymustur.
Ajans iceriklerine duyulan bagimlilik Hollanda 6rnekleminde gergeklestirilen son
calismalarda da teyit edilmistir (Boumans, 2016; Welbers vd., 2018).

Onceki arastirmalar haber ajanslari ve basin biiltenlerinin yani sira diger med-
ya kuruluslarinin da énemli icerik kaynaklar oldugunu ortaya koymaktadir. Orne-
gin Yunanistan'daki en populer on haber sitesinde yayimlanan haberleri inceleyen
Saridou, Spyridou ve Veglis (2017), haber ajanslari ve basin blltenleri (%58,4) ile
cogunlukla ana akim medya kuruluslarinin web sitelerinin (%27) haber Uretimin-
de dnemli kaynaklar oldugunu tespit etmistir. Medya kuruluslarinin 6zgin haberler
tretmek yerine ayni icerikleri yeniden paketlemesi egilimini isve¢ érnekleminde
ortaya koyan Skarlund (2020) bu durumun “kendine referans kltari"ni (Martin,
2015, s.88) besleyerek gesitlilik kaybina yol agacagina karsi uyarida bulunmaktadir.

Arastirmacilar internet haber medyasindaki icerik cesitliliginin derecesini
Olcebilmek icin internet gazeteleri ile muadilleri olan basili gazetedeki iceriklerin
ne oranda cakistigina yonelik calismalar da gerceklestirmistir. Ornegin Doudaki
ve Spyridou (2015) Yunanistan érnekleminde internet gazetelerinin otonom bir
Uretim sireci olmadigini, yliksek oranda basili muadillerine bagimli olundugunu
ortaya koymustur. Ustelik iki farkli yilda (2009 ve 2011) yapilan icerik analizi bu
bagimliligin yillar icerisinde arttigini gdstermektedir. Buna gore internet gazete-
leri ile basili gazetedeki iceriklerin -tamamen ya da kismen- ¢akisma orani 2009
yilinda toplam %18 iken bu oran 2011 yilinda % 8'e ¢ikmaktadir. Benzer sekilde
Arjantin’deki gazetelerin incelendigi bir baska galismada da basili ve internet ga-
zeteleri arasindaki igerik cakismasinin yillar igerisinde artis gosterdigi tespit edil-
mistir (Boczkowski ve De Santos, 2007).

Internet gazeteciligindeki haber Uretim pratiklerine iliskin &nemli bulgulardan
bazilari da etnografik calismalarda kendini gdstermektedir. Ornegin Quandt'in
(2008) Almanya'daki haber merkezlerinin eski ve yeni rutinlerini gézlemledigi
galismasina gore, gazeteciler zamanlarinin gogunu, ajans haberlerini yayimlamak
Uzere secip dlzenlemeye ayirmaktadir. Bunun yani sira arastirmada, is yikinun
eskiye oranla arttigi ve bircok yeni teknik gérevden dolayi 6zgln haberciligin gok
az oranda yapilabildigi gozlenmistir. Gazetecilerin glnlUk rutinlerinin incelendigi
galismada 6zgln haber metni yazimina vakit ayiran gazeteci sayisinin oldukga
dUsuk oldugu ve gazetecilerin daha ¢ok baska bir medyada yayimlanmis bir
metnin dizenlenmesine vakit ayirdiklari sonucuna ulasilmaktadir.

TUrkge internet haber medyasina iliskin dnceki arastirmalar da haber Gretim
pratiklerinde geri donusturtlen iceriklerin yayginhgini kanitlamaktadir. Cevikel'in
(2004) arastirmasina gdre Tlrkge haber sitelerinin en dnemli haber kaynaklari ara-
sinda ajanslar ve diger medya kuruluslari basi gekmektedir. En az bir haber ajan-
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sina abone olan haber sitelerinin igeriklerinin ¢ok bUyUk bir kismini ajans haberleri
olusturmaktadir. Ayrica televizyon kanallarinin canli yayimladigi “basin toplantilari,
meclis kararlari gibi cesitli son dakika gelismelerinin” dlzenli olarak takip edile-
rek gazeteciler tarafindan anlik olarak haberlestirildigi gézlenmistir (Cevikel, 2004,
s.156). Haber toplayic sitelere odaklanan ince’nin (2019) calismasi ise Trkiye'de
internet haber medyasinin Uretim ve dagitim pratiklerini gostermesi agisindan
onemli glincel bulgular ortaya koymaktadir. Tirkiye'de en ¢ok ziyaret edilen iki ha-
ber toplayici site olan mynet.com ile haberler.com’da bir hafta boyunca yayimlanan
haberlerin analiz edildigi calismada, haber toplayicilarin igeriklerinin gok buyUk bir
kismini (%75,5) yalnizca birkag kaynaktan temin ettigi tespit edilmistir. Arastirma,
basat haber kaynaklarinin haber ajanslar (%53,1) ile yazill medya (% 18,9) oldugunu
ortaya koyarken haber toplayicilarin elit kaynaklara bagimliiginin alti gizilmektedir.
Ozgiin icerik dretiminin (%2,8) son derece sinirli oldugunu tespit eden ince (2019),
internet haber medyasinin bilginin Uretimini daha cogulcu héale getirecegine yonelik
iyimser gortslerden uzak bir tablonun ortaya ¢iktigini vurgulamaktadir.

Internet haber medyasinin 6zgiin bir haber Uretimi yerine mevcut enfor-
masyonu yeniden Urettigine dikkat geken bu arastirmalarin ortak noktasi haber
kaynaklarlyla dogrudan temas kurarak Uretilmis otonom bir haber Uretim sureci-
nin eksikligini vurgulamalanidir. Ozellikle haber ajanslari gibi kurum disi kaynaklar
tarafindan Uretilmis haberlerin ufak dizeltmeler/eklemeler yoluyla ya da dogru-
dan kopyala/yapistir pratigiyle yeniden Uretildigi bir slre¢ ¢evrimici haber medya-
sina hakim gorinmektedir.

internet Gazeteciliginde Haber Uretimini Etkileyen Faktorler

internet haber medyasindaki kaliteli ve 6zgiin habercilik sorununa iliskin
giderek artan endiselerin temelinde, cagdas gazeteciligin yUz ylze kaldigr sorun-
lar ile medya sahiplerinin bu sorunlara karsi gelistirdigi stratejiler yer almaktadir.
Bircok akademisyen ve arastirmaci tarafindan gazetecilik sektériintn kiresel gap-
ta bir krizde oldugu siklikla ifade edilmekte, giincel raporlar da sektorel durumu
goOzler 6niine sermektedir. World Association of News Publishers (Dlnya Haber
Yayincilari Birligi, WAN-IFRA) tarafindan hazirlanan World Press Trends 2017 ra-
poruna gore gazetelerin toplam gelirleri 2011-2016 arasinda %7,8 oraninda dis-
mus; 2018 raporuna gore de yayincilarin genel geliri, gelirlerinin %90'inI olusturan
baski gelirlerindeki dislse bagli olarak yaklasik %2 oraninda daralmistir. Baski-
daki reklam gelirleri dismeye devam ederken dijital reklamcilik blylimesi de ya-
vas kalmaktadir. Ote yandan cevrimici haberden gelir elde etmek kritik bir sorun
olmaya devam etmektedir. Reklama dayali is modeli, haber siteleri igin dnemli
bir gelir kaynagi olarak varligini strdtrirken ¢ogu yayinci bunun yUksek kaliteli
gazeteciligi desteklemek igin tek basina yeterli olmayacagini kabul etmektedir
(Reuters, 2018). Reklam gelirlerindeki diisUs, haber sitelerinin hala saglkli isleyen
bir gelir modeline sahip olmamasi sonucu elde edilen gelirin marjinal diizeyde
seyretmesi ve pazardaki rekabetin siddeti gibi temel faktorlerin sonuclari ise ha-
ber medyasini olumsuz yonde etkilemektedir. Medya sahipleri herhangi bir gelir
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kaybina karsilik mimkdn olan her alanda kesintiler gerceklestirerek mali tasarruf
planlari devreye sokmakta ya da baski ve gevrimici arasinda sinerji yaratmak gibi
gesitli gozimler gelistirmektedir.

Picard’a (2010, s.84) gore haber kuruluslari, maliyetlerini kontrol altinda tu-
tarken Uretimi de en Ust seviyede sUrdidrmek igin ilk olarak daha fazla icerik Ure-
ten, daha az (veya daha az pahall) personel ile “haber ve bilgi hacmini arttirma”
stratejisini devreye sokmaktadir. Turkiye'deki internet gazeteciligine iliskin baz
arastirma verileri de benzer stratejilerin uygulandigini géstermektedir. Dizenli bir
gelir modelinin eksikliginden dolayi gergeklesen bltge kesintileri haber merkez-
lerinde yeterli istihdami engellerken (Cevikel, 2004) haberden sorumlu calisanlar
reklamclilik gibi diger alanlarda da calismak zorunda kalmaktadir (Arasli, 2011).
Dengesiz bir bltce ve yetersiz sayida calisan ile haber Uretimi yapmak zorunda
kalan medya kuruluslari yetersiz kar marjlari dolayisiyla 6zgtin igerik Gretimi icin
kisith bir bltceye sahiptir (Scott, 2005).

Bununla birlikte giinimizde hangi haberin okur nezdinde ne tdr bir karsilik
aldigini anlik olarak gosterebilen web trafikleri gibi kullanici/okur verileri de medya
kuruluslarinin finansal kaygilarini kérikleyerek (Scott, 2005) haber Uretim sUreci-
ne dogrudan etki etmektedir. Cogunlukla reklama dayali bir gelir modeline sahip
medya kuruluslarinin gértntdlt reklamciliktan elde edecegi gelirin gorintilenen
sayfa sayisina bagl olmasi, is normlarinin gazetecilik normlarinin éniine gegme-
sini pekistirmektedir. “Her konu, haber ve gazetecinin acimasiz bir kiyasa tabii
tutuldugu” (Scott, 2005, s.110) gazeteciligin bu yeni dogasinda gazeteler, haberin
kalitesinden gok “tik” sayisina dnem vererek ana sayfayi strekli glincel tutacak
olan icerikleri siteye kopyalama isleminde adeta yaris halindedir. Kisitl ekonomik
kosullar ve tiklama kaltdrinin pengesi altindaki gazeteciler yeterli sayida 6zgin
haber Uretmezken ucuz igerik kaynagi olarak gorilen kurum disi kaynaklar birincil
haber kaynagi héline gelmistir. Nitekim arastirmalar ekonomik kesintilere bag-
I olarak haber ajanslari tarafindan dretilen igeriklerin artan hakimiyetine dikkat
cekmektedir (Frijters ve Velamuri, 2010; Thurman ve Myllylahti, 2009). Ajanslar,
“"bagimsiz” ve givenilir bir haber saglayici olarak gortldigu igin haber tGretiminde
giderek daha fazla tercih edilen ekonomik bir yol haline donismustir (Johston ve
Forde, 2009, s.10).

Medya sahiplerinin maliyetleri distrmek Uzere uyguladigi stratejilerden
biri de farkli medya platformlari arasindaki yakinsama stratejileridir (Goyette-Coté
vd., 2012). Cevrimici habere yonelik is modellerinin zayifligi, medya kuruluslarini
cevrimici operasyonlar ile basili veya televizyon haber merkezlerini birbirine en-
tegre etmeye itmistir. Haber merkezi yakinsamasi is perspektifinden bakildiginda
maliyet tasarrufu saglamaya yarayan (Kranenburg, 2006) ve ¢oklu platformlar igin
daha verimli haber Uretimine ve kar elde etmeye yonelik bir stratejidir (Killebrew,
2005). Bu degisimin etkilerine odaklanan arastirmacilarin dikkat gektigi konulardan
biri de slrecin igcerikte de bir aynilasmayi tetiklemesi ve bu igerik yakinsamasinin
cogulculugu tehdit etmesidir (Horwitz, 2005; Erdal, 2009). Scott (2005) yakinsak
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yapilanmadaki asil amacin tretim maliyetlerini azaltmaya yonelik oldugunu belirt-
mektedir. Tek bir gazeteci grubu tarafindan Uretilen haberler birden fazla medya
kanall igin yeniden ambalajlanarak kamuya sunulmakta, boylece her medya igin
dogacak ayr Uretim maliyeti disUriimeye calisilmaktadir (Scott, 2005, s.113).
Bununla birlikte yakinsak haber merkezlerinde medya ortamlari arasindaki sinirin
bulaniklasmasi ve web 2.0 déneminin getirdikleriyle birlikte farkli donanimlar et-
rafinda daha karmasik is tanimlari gelismistir. Gérev tanimlarinin genislemesiyle
daha fazla is yUkuyle karsi karslya kalan gazetecinin arastirmak, enformasyonu
dogrulamak ya da iyi haberler yazmak igin artik daha az zamani vardir (Scott, 2005;
Thurman ve Myllylahti, 2009).

Ote yandan internetle birlikte 7/24 haber dénglsinin baslamasi da kop-
ya haberlerin Gretimini hizlandirmistir. internetin sirekli yenilenebilir olmasi anlik
glncellemeyi saglayarak haberi sabit bir varlik, gazetecilerin galismalarini da nihai
bir Grin olmaktan ¢ikararak (Karlsson ve Stromback, 2010) her an degisim gegi-
rebilen ve gelisen bir forma donUstirmustir (Deuze, 2008). Bu “haber tufani”
(Klinenberg, 2005) dongUsu iginde gazeteciler, ajans haberlerini kopyalayip yapis-
tirarak ya da diger medya kuruluslarinin haberlerini “taklit” ederek (Boczkowski,
2009) ana sayfay! sUrekli gincel tutmaya ve boylece degisen okur taleplerine
yanit vermeye calismaktadir. Araliksiz bir yayim anlayisina gore hareket etmek,
0zgUn haber Gretimi icin zaman azligina sebebiyet vererek haber ajanslarina ba-
gmlhhga ve “ikinci el gazetecilige” yol agmaktadir (Quandt, 2008, s.89). Aktif ha-
ber arama pratiklerine engel olan bu durum bilgisayara bagimli sekilde gercekles-
tirilen “masabasl gazetecilik” ile sonuglanmaktadir (Deuze ve Paulussen, 2002,
s5.241). Oyle ki gazeteciler bu kesintisiz haber iletme dénglsii icindeki gazetecilik
pratigini “fabrika” ve “seri Uretim hatti” gibi kavramlarla karakterize etmektedir
(Vobic ve Milojevic, 2014, s.1032). Tum bu kosullar g6z énine alindiginda artik
daha az sayida gazetecinin daha fazla gorev ve sorumluluk baskisi altinda ¢ogu
zaman da birden fazla platform igin kesintisiz haber “lretme"” mecburiyeti ortaya
ctkmaktadir. Bu durum kaginilmaz olarak gazetecileri mevcut iceriklerin yeniden
donUsturUcdleri haline getirerek icerigin aynilasmasina yol agmaktadir.

Arastirmanin Orneklemi ve Zaman Aralg
Temel amaci TUrkge haber sitelerinde yer alan haberlerin ne oranda dzgin

ne oranda kopya oldugunu saptamak olan bu arastirmanin érnekleminde Tablo
1'de aktarilan on haber sitesi yer almaktadir.
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Tablo 1. Arastirma Kapsamindaki Haber Siteleri

internet Haber Sitesi URL
1 Hurriyet http://www.hurriyet.com.tr/
2 Milliyet http://www.milliyet.com.tr/
3 Sozel http://www.sozcu.com.tr/
4 Sabah https://www.sabah.com.tr/
5 Cumbhuriyet http://www.cumhuriyet.com.tr/
6 Yeni Safak https://www.yenisafak.com/
7 CNN Tdark https://www.cnnturk.com/
8 TRT Haber http://www.trthaber.com/
9 internet Haber http://www.internethaber.com/
10 T24 http://t24.com.tr/

Orneklem seciminde haber sitelerinin bilytkligi, marka bilinirligi, siklikla
glncellenmeleri, haber Uretiminde genel kitleyi hedefliyor olmasi, medya kullani-
cilari tarafindan siklikla tercih edilmesi? gibi temel faktorler gézetilmistir. Bunun di-
sinda, basili ginlUk gazete ve televizyon kanallarinin uzantisi olan haber sitelerinin
yani sira T24 ve internet Haber gibi web dogumlu haber siteleri de drnekleme dahil
edilerek arastirma evreninin temsilini glglendirmek amaclanmistir. Ayrica érnek-
lem seciminde medya kuruluslarinin farkli siyasi gortsleri temsil etmesine de 6zen
gosterilmistir. Medya kuruluslarinin siyasi ¢izgileri, yayin politikalarini dogrudan et-
kiledigi igin farkli gorUsleri temsil eden haber sitelerindeki igeriklerin de birbirinden
farklilik gostermesi beklenir. Buradan hareketle arastirmada bu farklilik da sinanmak
istenmis ve iktidardaki Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) hikUmetine destek veren
Sabah, Yeni Safak ve internet Haber'in yani sira Cumhuriyet ve Sozci gibi karsit sol
¢izgide yayin yapan internet haber siteleri de drnekleme dahil edilmistir.

Arastirma kapsamindaki haber sitelerinin ana sayfalari, 19 Mart ve 6 Mayis
2018 tarihleri arasindaki donemde bir kompozit hafta boyunca kayit altina alin-
mistir. Diger bir anlatimla kayit islemleri 19 Mart Pazartesi gind baslamis ve bu
islem bir sonraki haftanin sali giint (27 Mart), daha sonraki haftanin da garsamba
glni (4 Nisan) olacak sekilde ilerlemistir. Boylece birbirini takip eden 7 haftalik
strecte haftanin tim ginlerini iceren kompozit bir hafta olusturulmustur. Calis-
manin suresi bu sayede mimkun oldugunca uzatilarak belirli ddnemlerde baskin
olabilecek haber hikayelerinin yaratabilecegi dengesizligin é6nine gegilmistir. Ana
sayfadaki haberler yukarida agiklanan takvim planina uygun olarak her hafta saat

2 Bu noktada sitelerin web trafikleriyle ilgili bilgi veren Alexa sirketinin istatistikleri baz alinmistir.
Alexa verilerine gore arastirmanin drneklemindeki T24 ve TRT Haber haricindeki diger 8 internet
haber sitesi, Turkiye'de en ¢ok tiklanan ilk 100 site arasinda yer almaktadir.
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22.00'de kayit altina alinmaya baslanmistir. Saat secimi tesadufi degildir. Pilot
calismalar sirasinda 6rneklem déahilindeki haber sitelerinin giin icerisindeki haber
yayim politikalari izlenmistir. Buna gore haber siteleri sabah saatlerinde ve aksam
saatlerine dogru giindemin getirdigi yogunlukla birlikte ana sayfalarini sik sik gln-
cellemektedir. Bu durum zaman zaman ana sayfada yer agmak igin 6zgin haber-
lerin diger kategorilere dismesine sebebiyet vermektedir. Bu baglamda, temel
olarak haberin Uretildigi kaynagdin tespiti suretiyle TUrkge haber sitelerindeki igerik
gesitliligini ortaya gikarmayi amaglayan bir arastirmada glindemin yogun oldugu
saat araliginin secimi riskli bir durum olusturacakti. Bu sebeple glindemin nispe-
ten daha az yogun oldugu ve dolayisiyla haber sitelerinin 6zgin haberlerini tek-
rar On plana cikarabildigi aksam saatlerinde yani 22.00'de, haber sitelerinin web
Uzerinden acilan ana sayfalari pdf dosya bigimine donUstUrllerek kaydedilmistir.

Arastirmada Kullanilan Yontem ve Teknikler

Calismanin verileri igerik analizi yontemiyle elde edilmistir. Sistematik, nes-
nel ve niceliksel baglamda iletisimi ¢cozimlemek Gzere gelistiriimis bir teknik olan
icerik analizi (Kerlinger, 1973) yonteminin secimiyle, haber sitelerinde yer alan
haberlerin Ureticilerine yani kaynaklarina dair kesin ve tarafsiz bilgilere ulasmak
hedeflenmistir. Pdf dosya bigimine dondstlrilerek kayit altina alinan ana sayfalar-
daki, arastirma gini siteye eklenen haberler ile haberin siteye ne zaman yUklen-
digini gosteren saat bilgisini iceren tim haberler arastirma kapsamina alinmistir.
Galeri ve video haberlerde ikili bir kistas uygulanmistir. Eger s6z konusu haber,
glncel bir haber oykisinU yeterli dlizeyde metinle beraber aktariyorsa arastirma-
ya dahil edilmistir, fakat haber yalnizca fotograf/videodan olusuyor ise arastirma
disi birakilmistir. Sadece link ile servis edilen haberler de ana sayfanin kargasasi
icinde kayboldugu ve bu ylzden okurun da dikkatini zor ¢cekecegi varsayilarak
arastirmaya dahil edilmemistir. Bu kosullar gergevesinde arastirma slresi boyun-
ca on internet haber sitesinin ana sayfalarinda toplam 3 bin 555 haber tespit
edilmis ve igerik analizi bu haberler Uzerinde gergeklestirilmistir.

icerik analizi ydnteminin en énemli noktalarindan biri kategorilerin iyi bir
sekilde belirlenmesidir. Arastirma kapsaminda belirlenen ilk kategori kimesi ha-
berlerin konularina iliskindir. incelenen 3 bin 555 haber 6nce yurt, politika, diinya,
ekonomi, magazin, spor ve diger olmak lzere yedi kategoride tanimlanmistir. Ha-
ber siteleri arasinda bu kategori tanimlari farklilik gdsterdigi icin haber konularinin
tanimi, haberlerin igerigi baz alinarak arastirmaci tarafindan tanimlanmistir. Buna
gore yurt haberleri, kaza/dogal afet, sug/adliye hikayeleri gibi tlkede yasanan ve
glndemde yer tutan gelismeleri aktaran haber dykdilerini icermektedir. Politika
haberleri, Turkiye'deki ulusal politik figlir ve kurumlarin yer aldigi i¢ siyasetteki ey-
lem ve olaylar ile ilgili haberleri icermektedir. Ekonomi kategorisi, borsa, déviz ve
altin fiyatlarindaki degisimler, dogalgaz ve elektrik fiyatlarindaki artis veya disuis-
ler, enflasyon verileri, otomobil, enerji, tarim ve hayvancilik gibi gesitli sektorlerde
yasanan gelismeler ve benzerlerine iliskindir. Dinya kategorisi Turkiye disindaki
Ulkelerde gelisen bireysel/politik olaylar, uluslararasi iliskiler, gatismalar veya sa-
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vaslar gibi haber dykulerini kapsamaktadir. Magazin haberleri genel olarak Unlu-
lerin hayati, sdylemleri, televizyon programlari gibi populer kiltlre ait haberleri
icine almaktadir. Spor haberleri ise tim spor dallarina iliskin haberleri icermekte-
dir. Uluslararasi spor etkinlikleri de yine bu kategori igerisinde degerlendirilmistir.
Geleneksel haber konularinin disinda kalan ¢evre, bilim, teknoloji vb. haberler ise
“diger” kategorisi altinda kodlanmistir. Birden fazla konuyu kapsayan haberlerde
temel olarak haberin ana aktdr ve/veya oyklslne bakilarak merkezi konumdaki
haber konusu tespit edilmistir. Bu sayede haber konusu bire indirilerek her haberi
yalnizca bir kategori altinda kodlamak mimkUn olmustur.

Arastirmanin sonraki asamasinda haberin hangi kisi/kurum tarafindan Ure-
tildigini yani metnin kaynagini tespit etmeye yonelik bir icerik analizi gergeklesti-
rilmistir. Bu asamada 3 bin 555 haber arasinda sert haber — yumusak haber ayri-
mina gidilerek haber kaynaklarinin tespiti sert haberler Gzerinden yGritilmustdr.
Sert haberler, genellikle ulusal ve uluslararasi olmak Uzere politik, ekonomik ve
sosyal konulari igceren, haber degeri ylksek olan ve dnemi nedeniyle yayimlan-
masi aciliyet gerektiren haberlerdir. Yumusak haberler ise herhangi bir zamanda
yayimlanabilen, genellikle insan hikayelerini konu alan, haber degeri daha disik
konulari kapsamaktadir (Tuchman, 1972). Haberlerin kim ya da hangi kurum tara-
findan Uretildigine yonelik yapilan igerik analizi, arastirma kapsaminda sert haber
tanimini kapsayan yurt, politika, dinya ve ekonomi konularina ait toplam 1835
haber Uzerinde gerceklestirilmistir.

Ana sayfada dnemli derecede yer alan magazin ve spor haberlerinin aras-
tirma disi birakilmasinda teknik bazi nedenler de etkili olmustur. Daha ¢ok san-
sasyon yaratmaya odakli magazin haberleri cogunlukla uydurma/asparagas olabil-
mektedir. Medya kuruluslari cogu zaman daha fazla dikkat cekmek ya da tirajlari
arttirmak igin kaynagi belirsiz ve/veya gercek disi enformasyonu haberlestirebil-
mektedir. Bunun disinda genellikle yayimlanmasi aciliyet tasimayan iceriklerden
olustugu igin glncelligin dnem tasimadigl magazin haberleri cogunlukla eski ta-
rihlidir. Ote yandan magazin ve spor haberlerinin metinlerinin kisa oldugu, siklikla
yalnizca bir iki cimleyle aktarldigi da gozlenmistir. Arastirmadaysa haber igerigin-
deki enformasyonun 6zgunligu temel olarak metin benzerligi yoluyla tespit edil-
mektedir. Bu nedenle, cogunlukla kaynagin izini sirmek Uzere yeterli derecede
veri saglamayan bu haberler analiz disi birakilmistir.

Incelenecek olan 1835 haberin hangi kisi/kurum tarafindan dretildigini
tespit ederken 6nce haberlerin imzalarina/gorindrdeki kaynaklarina bakilmistir.
Yani haber metninin iginde ya da alt/ist kdselerinde herhangi bir ajans/medya
kurulusu isminin gegip gegmedigi ya da bir muhabir ad/soyadinin belirtilip belirtil-
medigi saptanmistir. Burada kullanilan kaynak kategorileri, dnceki arastirmalarin
gazetelerde siklikla kullanildigini tespit ettigi tipolojinin arastirmaya uygun hale
getirilmesiyle olusturulmustur. Bu pratige iliskin arastirmacilar (Barnhurst ve Ne-
rone, 2001; Reich, 2010) gazetelerde yaygin olarak kullanilan Ug¢ temel tir tespit
etmislerdir. Bunlardan biri medya kurulusunun kendi ismini belirttigi imza (generic
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bylines), bir digeri haber ajansinin belirtildigi imza (agency bylines), sonuncusu ise
yazarin/muhabirin isminin belirtildigi imzadir (personal bylines).

Bu arastirma kapsaminda s6z konusu tipoloji hem gevrimigi haber Gretim
pratikleri hem de Tlrkce internet haber medyasindaki kaynak kullanimi gozeti-
lerek yeniden olusturulmustur. Arastirma oéncesi gercgeklestirilien goézlemlerde,
pek cok haberde diger medya kuruluslarinin da dogrudan referans gosterildigi
goriimuUstlr. Bu sebeple haber sitelerinin belirttigi kaynaklar kodlanirken haber
ajansi ve muhabir isminin yani sira diger medya kuruluslar da kaynak kategori-
sine eklenmistir. Higbir kurum/yazar adinin belirtiimedigi haberler ile sz konusu
kurumun kendi ismini kaynak olarak gosterdigi haberler (generic byline) ise imza-
siz olarak kabul edilmistir. Medya kuruluslarinin kendi ismini kullandigi haberlerin
imzasiz olarak kodlanmasinin en dnemli sebebi, 6nceki arastirmalarda bu tir ha-
berlerin aslinda agirlikli olarak s6z konusu haber kurumuna ait olmadiginin ortaya
koyulmus olmasidir. Ozetlemek gerekirse; icerik analizinin ilk asamasinda haber
sitelerinin gosterdigi dogrultuda haberlerin kaynagdi (a) haber ajansi imzali, (b) mu-
habir imzali (c) diger medya kurulusu imzali olarak, imza bulunmayan geriye kalan
haberler ise (d) imzasiz seklinde kodlanmistir.

Haber sitelerinin zaman zaman asil kaynagi gizlemesi, hicbir kaynak belirt-
memesi ya da baska kaynaklardan alsa dahi haberleri kendine mal etmesi gibi
durumlarin s6z konusu olabilecegi goz dnline alinarak haberlerin gérindrdeki kay-
naklarinin yani sira gercek kaynaklarini bulmak amaclyla arastirma derinlestiriimis-
tir. Bu ikinci asamada, haber sitelerinin herhangi bir kaynak gdstermedigi imza-
siz haberler ile kaynagi belirtilen fakat dogrulugundan stphe duyulan haberlerin
gercek kaynaklarinin izi sUrdlmdstlr. Burada “haber ajansi imzali”lar ile “diger
medya kurulusu imzali”lar arasinda TUrkge yayin yapan medyalara atifta bulunan
haberlerin kaynaginin dogrulugundan siphe edilmemistir. Buna karsin, “muhabir
imzall”, “imzasiz” ve "“diger medya kurulusu imzali” haberler arasinda dogrudan
yabanci bir medya kurulusunu kaynak gosteren haberlerin kaynagi tekrar kontrol
edilmistir. Yani icerik analizinin ikinci etabi bu haberlerin gergek Ureticilerini tespit
etmek Uzere yUrattlmuastdr.

Arastirmanin pilot safhasindaki gézlemler, gazetelerin haberleri Turkce kay-
naklardan alsa dahi aktaran kuruma her zaman atifta bulunmadigini ve muhabir
imzali haberlerin ajans icerikleriyle birebir ayni olabildigini gdstermistir. imzasiz
haberler ise kaynaga iliskin higbir bilgi icermeyen ve bu sebeple kopyala/yapistir
yoluyla baska bir mecradan alinma potansiyeli ylksek olan haberlerdir. Dolayi-
siyla, dogru ve eksiksiz bir kaynak tespiti igin bu haberlerin Ureticisini saptamak
onem tasimaktadir. Bu sebeple arastirma kapsaminda 96'si kaynagindan stphe
duyulan haberler, 598'i ise imzasiz haberler olmak Uzere toplamda 694 haberin
gercek kaynaginin izi strdlmustur.

Bu haberlerin kaynak tespitinde éncelikle haberin ilk kez ne zaman yayim-
landigl (temporal precedence) kritik bir gdsterge olarak kabul edilmistir. Bu dog-
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rultuda haberin/igerigin siteye ne zaman eklendigini gosteren tarih ve saat bilgisi
temel alinarak ilk kez hangi internet mecrasinda yayimlandigi tespit ediimeye ca-
lisiimistir. Daha sonra buradaki metin ile incelenen haberin metni karsilastirila-
rak metin benzerligi (textual similarity) saptanmistir. Bu asamada ¢ogu internet
haber sitesinin baska kaynaklardan aldigi metni oldugu gibi ya da bir iki paragraf
kisaltarak yayimliyor olmasi metin benzerliginin saptanmasini kolaylastirmis ve
bdylece kaynak tespitini yapmak mumkUn héle gelmistir. Buna ek olarak, baska
bir kaynaktan kopyalanan haberlerin yazim yanlislariyla birlikte direkt olarak tekrar
yayimlanmasi da haberin nereden alindiginin belirlenmesinde glglu bir gésterge
olmustur. Fakat haberciler, bir haber metnine ¢esitli mecralardan aldiklari igerik-
lerle eklemeler de yapabilmektedir. Boyle bir durumda haber kaynagini kodlamak
zorlasacag! igin haber metininde hangi kaynak agirlikli olarak kullaniimissa o kay-
naga iliskin kodlama gergeklestiriimistir.

Dikkat edilen bir diger dnemli nokta, habere eklenen bazi enformasyonlarin,
icerige farkl bir boyut katarak onu kuruma 6zel héale getirebilecegidir. S6z konu-
su ek enformasyonun kuruma 6zgi olup olmadigindan emin olabilmek amaciyla
farklilik teskil eden enformasyonun niteligine bakilarak haberin 6zginltgu kontrol
edilmistir. Ornegin, haberde farklilik gdsteren enformasyon metin ise yukarida
Ozetlenen asamalar uygulanarak metnin 6zgunligu kontrol edilmistir. Haberi farkli
kilan ve ona 6zglnlik katan fotograf ise arama motorlarinin gorsel arama arag-
lariyla daha 6nce yayimlanip yayimlanmadigi kontrol edilmistir. Eger haberin 6z-
gUnliginden emin olunduysa s6z konusu haber “muhabir imzali” olarak kodlan-
mistir. Boylece, icerik analizinin bu ikinci asamasinda kaynagindan siphe duyulan
haberlerin gergek kaynaklarini tespit ve/veya teyit etmek mimkdn olmustur.

Arastirma Bulgulari

Haberlerin “Gorinirdeki” Kaynaklari

Haberin kaynagina iliskin olarak 6ncelikle haber metninin basinda, sonunda
veya metnin iginde aranan imzalar, haber sitelerinin kendi muhabirlerinden ¢ok

kurum disi haber kaynaklarina bagimhligini gostermis; bu kaynaklar arasinda 6zel-
likle haber ajanslarinin baskinhgi ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 2. Haberlerin “Goérindrdeki” Kaynaklari

Haber Sitesi Hab.er Ajansi imzasiz Diger M(_adya Muhabir
Imzali Kurulusu Imzali Imzal
TRT Haber 181 34 1 0
CNN Tark 95 30 10 1
Sabah 152 50 11 4
Hurriyet 68 25 4 8
Milliyet 71 17 4 7
Yeni Safak 197 61 16 6
internet Haber 15 88 13 0
Cumhuriyet 60 122 40 6
Sozcl 125 77 33 31
T24 25 94 43 10
989 598 175 73
TOPLAM (%53,9) (%32,59) (%9,54) (%3,98)
1835 (%100)

Tablo 2'den de takip edilebilecegi tGzere 1835 haberin yarisindan fazlasinda
(% 53,9) haber siteleri, haber ajanslarini kaynak gostermektedir. Bu haberlerin
986'sinda dogrudan ajans ismi belirtilirken ¢ haberde “ajanslar” seklinde bir
imza kullanildigl saptanmistir. Haber ajansi imzali haberler incelendiginde, haber
sitelerinin en 6nemli haber saglayicisinin %50,91 oranla Anadolu Ajansi (AA) ol-
dugu gorllmektedir. AA'y1 %4,95 ile Dogan Haber Ajansi® (DHA), %19,37 oran ile
Ihlas Haber Ajansi; %3,35 ile Reuters Haber Ajansi takip etmektedir. AA'nin ha-
ber saglayici olarak baskinlgini gésteren bu bulgular, AKP hiklimetinin énemli bir
kamu diplomasisi araci olarak goérdigU ajansa yapilan yatirnmlarin bir giktisi olarak
degerlendirilebilir. Nitekim oldukga maliyetli bir 6rgitlenmesi olan ajans haberci-
liginde Ihlas gibi blylk ajanslar son vyillarda ekonomik klgtlmeye giderken AA
devlet yatirimlarinin da etkisiyle dil ve muhabir agini genisletmistir. Bu durumun
ajansin haber Uretimi ve dagitimindaki baskinhgmi gtclendirdigini tahmin etmek
zor degildir.

Orneklem kapsaminda haber sitelerinin gériiniirde hangi ajanslardan icerik
temin ettigine bakildiginda ise haber sitelerinin gogunlukla kendi siyasi gizgileriyle
uyumlu ajanslarin iceriklerini kullandigi gériilmektedir. Ornegin AA iceriklerini en
fazla kullanan haber siteleri, sirasiyla TRT Haber, Yeni Safak ve Sabah'tir. AKP hii-

3 Dogan Haber Ajansi'nin da iginde bulundugu Dogan Medya Grubu’'na ait medya kurumlari, Nisan
2018 tarihinde Demiréren Grubu’'na satilmistir. Fakat arastirmanin gergeklestirildigi stire boyunca
(19 Mart-6 Mayis 2018) Dogan Haber Ajansi, Dogan Grubu'na ait oldugu igin arastirma neticesin-
de elde edilen bulgular bu sahiplik yapisi Gzerinden degerlendirilmektedir.
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kimetini destekler sekilde bir yayin politikasi giiden bu haber siteleri, benzer ide-
olojik/politik gizgide olduklari AA'nin igeriklerini daha fazla kullaniyor gdériinmekte-
dir. Buna karsin, AKP hiktmetiyle gesitli anlasmazliklar yasayan ve arastirmanin
yapildigr stre zarfinda Dogan Medya Grubu'nun bilnyesinde bulunan DHA'nin
haberleri, Yeni Safak'ta hi¢ kullanilmamis gortnirken TRT Haber'de yalnizca iki
haberde kullaniimistir. Orneklem icerisinde siyasi gizgi baglaminda muhalif kesimi
temsil eden haber siteleri agisindan da benzer bir durum séz konusudur. Ornegin,
en fazla DHA igerigini kullandigi gérilen Cumhuriyet'te AA imzali highbir haber yer
almamaktadir. Bu bulgular, haber sitelerinin ajans mahreci belirtilirken ideolojik bir
filtre uyguladigini géstermesi acisindan dnem tasimaktadir.

Haber ajanslarinin ardindan haber sitelerinin gortnirdeki ikincil haber
kaynagl %9,54'le diger medya kuruluslaridir. Diger medya kuruluslarina dog-
rudan referans gosterildigi bu haberlerde kaynagin isminin genellikle metnin
icinde belirtildigi gézlenmistir. Muhabir imzali haberler hem medya kurulusuna
hem de gazetecilere arti deger saglayan dnemli bir gdstergedir. Bu, okurlarin
gazetecilerle saglikli ve gtvenilir bir iliski gelistirmelerine yardimci olur (Doudaki
& Spyridou, 2013, s.916). Ancak arastirma kapsaminda haber sitelerinin kendi
muhabir ve/veya editorlerinin, haberlerin yalnizca %3,98'inde imzasinin bulun-
dugu saptanmistir.

Incelenen haberlerin %32,59 gibi bilylk bir oraninin imzasiz olmasi ise
icerik analizinin ilk asamasinda elde edilen bir diger énemli bulgudur. igerigin
Ureticisine dair kesin bir kaynak gosterilmedigi icin bu haberlerin haber sitesinin
kendi calisanlari tarafindan mi Uretildigi yoksa kurum disi kaynaklardan mi alindigi
belirsizdir. Bir haberde haberi kimin Urettigine dair kaynak belirtmek, gazetenin
editoryal slreglerini seffaflastirarak okur géziinde daha guivenilir bir imaj gizilme-
sine yarayan énemli bir pratiktir. Ote yandan eger haber, kurum disi kaynakli ise
bu kaynaga atifta bulunmak meslek etigi agisindan gerekli ve dnemlidir. Arastirma
kapsaminda incelenen 1835 haberin %32,59'unun imzasiz olmasi, Tlrkge inter-
net haber medyasinda editoryal sirecin seffafligina her zaman ¢ok dikkat edil-
medigini gdstermistir. Orneklem kapsaminda bir karsilastirma yapildiginda diger
haber siteleri arasinda imzasiz haberler benzer oranlarda seyrederken internet
Haber (%75,86) ile T24'ln (%54,65) imzasiz haberler listesinde basi ¢cektigi gorUl-
mektedir. Varligi web ile sinirli ve diger haber kurumlarina gére daha yeni kurul-
mus olan bu haber sitelerindeki imzasiz haberlerin oranlarinin ylksekligi, internet
dogumlu haber sitelerinde imzasiz haber verme pratiginin daha yaygin oldugunu
dUsunduartmektedir.

Haberlerin gorindrdeki kaynaklarini gosteren Tablo 2, TUrkge internet ha-
ber medyasinda 6zgUin haber dretiminin ne denli kisitl oldugunu ortaya koyarken
ayni zamanda yUksek oranda ajans bagimliligini da gézler 6niine sermektedir. Fa-
kat yine de gorindrdeki kaynaklar, haberlerin gergek Ureticilerine dair kesin ve
eksiksiz yorum yapmayi engellemekte; 6zellikle imzasiz haberlerin fazlaligi aras-
tirmanin derinlestirilmesini zorunlu kilmaktadir.
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Haberlerin “Gercekteki” Kaynaklari

"@Gortnurdeki” haber kaynaklar arasinda dogrulugundan sliphe duyulan
“muhabir imzal” 73; yabanci medya kuruluslarina dayandirilan “diger medya
kurulusu imzal” 23; ve “imzasiz” 598 haberin “gercekteki” kaynaklarina iliskin
ulasilan bulgular asagida agiklanmistir.

Muhabir imzali Haberler

Bir haberdeki muhabir imzasi, haber igceriginin s6z konusu gazeteci tarafin-
dan arastirldig, takip edildigi, ilgili kisilerle gorUsulerek olusturuldugu, yani kisaca
normal sartlarda o muhabire 6zgi bir haber oldugu anlamini tasir. Fakat muhabir
imzali haberlerin 6zginlGgunin tartismali oldugunu gosteren calismalar da mev-
cuttur. Ornegin Lewis ve arkadaslarinin (2006) calismasinda, ingiliz medyasinda
imzall yayimlanan birgok haberin baska yerlerden alinan kopyala/yapistir haberler
oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla, bu ¢alismada da muhabir haberlerinin 6zgUn-
[GgUnU arastirma zorunlulugu dogmustur.

Muhabir imzali 73 haberin 6zginlligl daha once ilgili baslikta aciklanan
yontem cergevesinde incelenmistir. Bu inceleme sonucunda 73 muhabir imzali
haberin 67'sinin (%91,78) haberde imzasi bulunan muhabir tarafindan Gretildigi
ve ilk kez muhabirin calistigl haber sitesi tarafindan yayimlandigi tespit edilmis-
tir. Geriye kalan, muhabir imzali alti haberin ise baska kaynaklardan kopyalandigi
anlasiimistir. Bu haberlerden ¢l kurgudan paragraf kesmelerine dek daha énce
yayimlanmis ajans metinleriyle birebir aynidir. Muhabir imzali diger ¢ haberin de
farkli haber sitelerinde daha dnce yayinlanmis haberler ile ayni kilit bilgileri aktari-
yor olmasi 6zgUn olmadiklarini géstermistir. Elde edilen bu bulgular, her muhabir
imzasl taslyan haberin 6zgin bir Uretim olmadigina isaret etmesi agisindan 6nem-
li olmakla birlikte muhabirlerin blylk oranda habere kendi imzasini atarken okuru
yaniltmamaya dzen gdsterdigini ortaya koymaktadir.

Diger Medya Kurulusu imzah Haberler

Diger medya kuruluslarinin kaynak olarak gosterildigi 175 haberin 23'Ginde
gazeteler The New York Times, Guardian gibi yabanci dilde yayin yapan gazeteleri
birincil kaynak olarak gostermistir. Bilindigi Gzere, dinyanin gesitli yerlerindeki
medya kuruluslarini takip ederek uygun gorilen haberleri ¢evirmek kurum igin
haber tretmenin farkli yollarindan biridir. S6z konusu haberler dogrudan yabanci
kaynaktan cevrilerek yayimlanabilecegdi gibi, daha énce haberi TUrkgeye gevirmis
baska bir kurumdan da alinabilir ve aktaran araci kurum belirtiimeksizin yalnizca
ana/yabanci kaynagi belirterek yayimlanabilir. Bu sebeple, dogru kaynak tespiti
icin bu haberler de kontrol edilmis ve bu 23 haberden on tanesinin dogru kaynak
belirtilerek s6z konusu kurum tarafindan ilk kez Turkgeye cevrildigi tespit edilmis-
tir. Geriye kalan 13 haberden alti tanesinin ulusal haber ajanslarindan, yedisinin de
diger Tlrkge internet sitelerinden birebir kopyalanarak alindigi saptanmistir. Yani
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"diger medya kurulusu imzali” haberler arasinda yabanci bir medya kurulusunu
kaynak gosteren haberlerin en az yarisinin orijinal kaynaktan degil; ikincil kaynak-
lardan alindigi géralmastdr.

imzasiz Haberler

Arastirma kapsaminda tespit edilen 598 imzasiz haberin kaynaklari da di-
ger haberlerde oldugu gibi zamansal 6ncelik ve metin benzerligi yoluyla tespit
edilmistir. Ayrica, imzasiz haberde ek bir enformasyonun olup olmadigi, var ise
bu enformasyonun 6zgUnlaga 6zellikle dikkate alinmistir. Bu haberlerin %92'si-
nin (552 haber) kaynagi tespit edilmistir. Geriye kalan 46 haberde ise belirlenen
teknikler dahilinde kesin bir kaniya varilamamistir. Toplam 598 haberin kaynagina
iliskin genel bulgular Tablo 3'teki gibidir:

Tablo 3. imzasiz Haberlerin “Gercekteki” Kaynaklari

Haber Sitesi Haber Ajansi Diger Medya | Gazetenin !(fendi :respit
Kuruluslari Muhabiri Edilemeyen

TRT Haber 18 7 8 1
CNN Tark 21 9 0 0
Sabah 31 1 2 6
Hurriyet 16 7 0 2
Milliyet 8 7 0 2
Yeni Safak 25 21 8 7
internet Haber 71 13 0 4
Cumbhuriyet 76 29 9 8
Sézcl 29 18 15 15
T24 68 17 8 1
363 139 50 46

TOPLAM (%60,7) (%23,24) (%8,36) (%7,69)

598 (%100)

Tablodan da takip edilebilecegi Uzere imzasiz yayimlanan haberlerin ylzde
80'inden fazlasinin farkli kurum disi kaynaklardan kopyalandigi tespit ediimistir. Bu
kaynaklarin basinda ise %60,7 oranla haber ajanslari gelmektedir. Imzasiz haberle-
rin gogunun ajans ndshalari oldugu anlasildigr icin, elde edilen veriler Dutch News
Monitor tarafindan gergeklestiren arastirmanin sonuglariyla da ortismektedir (Van
Leuven vd., 2013). Ajanslardan sonra imzasiz haberlerin ikinci kaynaginin ise diger
medya kuruluslan oldugu gortlmektedir. Ote yandan 598 haberin %8,36'sini kap-
sayan 50 haberin de s6z konusu internet sitesi tarafindan Uretildigi tespit edilmistir.
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Haberlerin “Goritiniirdeki” ve “Gergekteki” Kaynaklarinin Karsilastirmasi

Haberlerin kaynaklarina iliskin arastirma kapsaminda gerceklestirilen ve yu-
karida ayrintili bulgulari aktariimis olan igerik analizinin neticesinde haberlerin ger-
cek kaynaklarini saptamak midmkdn olmustur. Bu asamalarin ardindan haberlerin
"gorunUrdeki” ile “gercekteki” kaynaklar arasinda ortaya cikan farkhlklar Sekil
1'de aktarilmaktadir.

Sekil 1. Haberlerin “Gorlnurdeki” ve "“Gergekteki” Kaynaklari

Haberlerin Giriiniirdeki Kaynaf

= Haber Ajans m Diger Medya Kuruluglart
= Muhabir/Editér u Imzasiz

3.98%
9.54%

Haberlerin Gergekteki Kaynagi
" Haber Ajanst B Diger Medya Kuruluglart
¥ Muhabir/Editér ¥ Tespit Edilemeyen

2.51%

6.38Y%

Sekil 1'de gorildigu gibi, haber siteleri 1835 haberin %53,89'unda ajanslari
dogrudan kaynak olarak gostermelerine ragmen arastirmanin derinlestirilmesi sonu-
cu aslinda haberlerin %74,22'sinin ajanslara ait oldugu tespit edilmistir. ilk asamada
dahi haber sitelerinin ajanslara bagimliligi kendini gésterirken arastirmanin derinlesti-
rilmesiyle bu bagimliigin gortndrdekinden de fazla oldugu anlasilmaktadir.

Internet haber medyasinda ajans iceriklerine olan bagimlilik rneklem kap-
samindaki tim haber sitelerinde kendini gostermektedir. Haber sitelerinin analiz
edilen toplam haber sayilari ile gercekteki ajans haber sayilarinin ortalamasi alin-
diginda tim haber sitelerinin ajans igeriklerini %50 nin Uzerinde kullandigi tespit
edilmistir. Bu baglamda oérneklemde belirgin farkhliklar yoktur. Ancak 6zellikle
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haberlerinin neredeyse tamamini (%92,13) ajanslardan temin ettigi tespit edilen
TRT Haber ve onu takip eden CNN Turk (%85,29) ile Sabah'in (%84,79) basi ¢cek-
tigi belirtilmelidir (Bakiniz: Tablo 4). S6z konusu bulgular, TRT Haber ve CNN Tirk
gibi Tarkiye medya sektoriinde 6nde gelen haber kuruluslarinin dahi gevrimigi
haber Uretiminde ajans igeriklerine ne oranda bagimli olduklarini ortaya koymasi
acgisindan énemlidir. Bu durum, haber kanallarinin habercilik iddiasindan ziyade,
web'i yalnizca internette bir sekilde var olmak amaciyla degerlendirdiklerini de
ayrica distndurtmektedir.

Tablo 4. Ajans Haberlerinin Kullanim Oranlari

Haber Sitesi Toplam Haber Ajans Haberi Sayisi Ortalama Ajans
Sayisi (n) (n) Haberi (%)

TRT Haber 216 199 92,13
CNN Tark 136 116 85,29
Sabah 217 184 84,79
Harriyet 105 85 80,95
Milliyet 99 79 79,80
Yeni Safak 280 222 79,29
internet Haber 116 90 77,59
Cumbhuriyet 228 137 60,09
Sozciu 266 156 58,65
124 172 94 54,65
TOPLAM 1835 1362 74,22

Haberlerin gortnurdeki ile gergekteki kaynaklari arasinda benzer bir artis
diger medya kuruluslarina ait haberlerin kullaniminda da kendini géstermistir. ilk
bulgulara gdre haber sitelerinin, haberlerin %9,54'(inde diger medya kuruluslari-
ni dogrudan kaynak olarak gosterdigi ortaya konarken arastirmanin derinlestiril-
mesiyle bu oran %16,89'a ulasmistir. Ajanslar ve diger medyalardan kopyalanan
haberlerin gergekteki orani toplandiginda, haberlerin %91,11'inin kurum disi kay-
naklardan alinarak yeniden Uretildigi anlasiimaktadir. Yani haber sitelerinde yer
alan haberlerin tamamina yakini, daha dnce yayimlanmis haberlerin kopyalanma-
sina, yeniden Uretimine dayanmaktadir.

Bu sonug, internet haber medyasinin kurum disi haber kaynaklarina bagim-
lihgini ortaya koyarken gesitlilik arz eden bir haber evreninden ziyade ayni haber-
lerin tekrar tekrar dolasima sokuldugu gdstermelik bir haber cesitliligine isaret
etmektedir. Haberin gorinurdeki ve gergekteki kaynaklarinda tespit edilen farklar
ayrica haber kuruluslarinin igeriklerini blyUk oranda ajans ya da diger rakip medya
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kuruluslarindan sagladiklarini gizlemek istediklerini gostermektedir. Okur gdzin-
de disa bagimli bir gériintt cizmemenin en dogru yolu 6zgin ve otonom bir haber
Uretimi gergeklestirmek iken haber sitelerinin sert/ciddi haberler kategorisinde
neredeyse hig 6zgln haber Uretmedikleri goriimektedir. Nitekim arastirma kap-
saminda incelenen haberlerin yalnizca %6,38'inin ilk kez s6z konusu haber sitesi
tarafindan Uretildigi tespit edilmistir.

Degerlendirme ve Sonug

TUrkge haber sitelerindeki haber kaynaklarinin izini strerek bu haberlerin
ne kadarinin 6zgin, ne kadarinin yeniden Uretim oldugunu saptamaya yonelik
yapilan bu calisma, TUrkiye'deki ¢evrimici haber merkezlerinde kopyala/yapistir
habercilik pratiginin yayginligini ampirik olarak ortaya koymustur. Cevrimigi ha-
berlerin kaynagina iliskin tespit edilen en dnemli husus, sert/ciddi haberlerin
%91,11'inin haber ajanslari ve diger medya kuruluslarinca Uretilmis haberlerin
cesitli derecelerdeki kopyalari oldugudur. Diger bir deyisle, haber sitelerinde yer
alan on haberin en az dokuzu mevcut enformasyon Uzerine 6zgln bir editoryal
katki olmaksizin yeniden paketlenen icerigin benzer versiyonlaridir. Haberlerin
%74,22'sinin haber ajans| kaynakli olmasi ise ajanslarin internet haber medyasi-
nin ana igerik saglayicisi oldugunu gostermistir. Elde edilen bu bulgular, dinyanin
cesitli Ulkelerinde gerceklestirilen ve haberlerdeki ajans igeriklerinin baskinligini
ortaya koyan ampirik galismalarin sonuglariyla da benzerlik tasimaktadir (Bakiniz:
Boumans, 2016; Davies, 2008; Johnston ve Forde, 2009, 2011; Lewis vd., 2006;
Paterson, 2007; Welbers vd., 2018).

Cevrimici haber Uretiminde lokomotif bir islev Ustlendigi gorilen haber ajans-
larinin baskinligi, ok az sayidaki kaynaktan gelen haberlerin yarattigi kisir bir “ye-
niden Uretim” slrecine isaret etmektedir. Haber medyasinin igerigi tedarik etme
sUrecini kolaylastirmak amaciyla hizmet veren ajanslarin icerigini kullanmasi elbette
anlasilabilir bir durumdur, ancak haberlerin dortte Gglnln ajans kaynakli olmasi, bilgi
ve igerik cesitliligi zayifiginin da bir gostergesidir. Nitekim haber ajanslari haberi agik
enformasyon olarak gorir. Kendini gdstermeyen haberleri ortaya ¢ikarmak gibi bir
gorev bilincine sahip olmadiklar i¢cin cogu zaman kendilerine sunulan bilgiyle yeti-
nirler. Bu nedenle, arastirmaci gazetecilik higbir zaman ajanslarin sorumlulugunda
olmamistir (Phillips, 2010). Bu baglamda Tirkge haber sitelerinin okurlarina ancak
gorunUrdekini aktarmakla yetindigi sdylenebilir. Haber Gretimindeki bu ajans hege-
monyasinin, kamusal bir misyonu da olan gazeteciligin dogasindaki 6ngort, yorum,
istihbarat gibi islevleri koreltip gazeteciyi salt bir aktariciya indirgedigi igin tehlikeli bir
duruma isaret ettigi vurgulanmalidir. Ustelik calisma kapsaminda birbirinden farkl
siyasi gizgilere sahip medya kuruluslarinin incelenmesine ragmen ajanslara bagimiilik
ve 0zgln haber Uretimi agisindan kayda deger bir fark tespit edilememesi, Tirkge
internet haber medyasinda farklilik ve gesitlilik yaratabilecek habercilik eksikliginin
boyutlarini gdstermektedir. Birlikte ele alindiginda bu veriler, rutin olarak haberlerin
baska yerlerden alindigi ve farkl siyasi cizgilere uyacak ufak dizeltmelerle yeniden
paketlendigi bir haber toplama ve gazetecilik strecinin isledigini gdstermektedir.
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Calismada ayrica haberlerin “gérindrdeki” ile “gergekteki” kaynaklari arasin-
da bariz farkliliklar tespit edilmistir. icerik analizinin derinlestirilmesi sonucu ézellikle
imzasiz haberlerin kaynaklarinin tespitiyle ortaya ¢ikan bu farklilik, haber sitelerinin
diger medya kuruluslarindan aldiklari haberleri kendilerine mal etmeye calistigini
gostermektedir. Bu durum haber sitelerindeki ekonomik ve drgltsel birtakim zor-
luklar yansitmaktadir. Ozgiin haber tiretmekte zorlanan medya kuruluslari, bir yan-
dan da itibarlarini srdlrebilmek Uzere gergek imzayi saklayarak okura, “farkli” ve
"okunmaya deger” bir icerige sahip oldugunu gostermeye calismaktadir.

TUrkge haber sitelerinde okurlara sunulan igerigin cogunun kopyala/yapistir
yontemiyle elde edilmesinin sebeplerine iliskin gazetecileri “glinah kegisi” ilan
etmeden 6nce haber Uretim sirecini belirleyen daha genis baglamlara bakmak
énem tasimaktadir. Onceki bolimlerde tartisildigi tizere haber (iretim siireci dog-
rudan sektorlin ekonomik kosullariyla sekillenirken gazetecilik sektorindeki kriz
strmeye devam etmektedir. Arastirma sonucu elde edilen bulgular, Turkiye'deki
sektordn durumu goz 6nlne alinarak degerlendirildiginde sasirtici degildir. Gaze-
tecilik sektorl gelir kayiplariyla micadele ederken kagit fiyatlarinin artmasi gibi
konjonktilrtn getirdigi zorluklar durumu daha da kotUlestirmektedir.* Gelir di-
susleri medya kuruluslarinin kiiciimesine sebep olurken dinyadaki gelismelere
paralel olarak Turkiye'de de baskiyl sonlandirarak ¢evrimigi ortama tasinmak bir
¢6zUm yolu héline gelmistir.® Ancak TUrkiye'de internet gazeteciligi ekonomisinin
heniz saglikli bir zemine kavusmadigi da acgiktir. Dengesiz bir ekonomik yapilan-
ma iginde habere ayrilan bltge kisilirken glivencesizlestirme ve sendikasizlastir-
ma politikalari gazetecilerin galisma kosullarini zorlastirmaktadir.

Bununla birlikte haber Uretim sirecinde Turkiye'ye 6zgli medya ve iktidar
iliskileri de g6z dnidnde bulundurulmalidir. Medya sektoérindn yeniden sekillendigi
2001 krizinden ginimuUze medya kurumlarinin siyasi iktidara bagimliligi her ge-
gen gun artarken bu durum gazetecilerin mesleklerine yonelik algilarindan haber
Uretim tarzlarina degin birgok strecin belirleyici unsurlarindan biri haline gelmis-
tir (Demir, 2016). En dnemli tartisma maddesi olan sansUr ve oto-sansir meka-
nizmalari muhabirlerin UGretim sUreclerini dogrudan sekillendirmektedir. Arsan’in
(2011) medyada sansUr arastirmasinda gazetecilerin blyulk bir kismi (%91.4), si-
raslyla “i¢ politik baskilar”, “medya sahibinin finansal ¢ikarlarina uymamasi”, “ha-
berin yayimlanmayacagini bilmek” gibi nedenlerden dolayr “kamu yarari igeren
bazi dnemli olaylari habere dontstlirmekten vazgectigini” belirtmektedir. Medya
Uzerindeki iktidar baskisinin medya sahipligi dizeyinden muhabir dizeyine indigi
Turkiye'de muhabirlik faaliyeti giderek “iyi haber” Gretiminden “glind kurtaran

4 2018 yilinda doéviz kurlariyla baglantili olarak ylikselen kagit fiyatlari nedeniyle gok sayida gazete
ve matbaa kapanmak zorunda kalmis, hatta Turkiye Gazeteciler Cemiyeti Yonetim Kurulu (TGC)
Gazetecilikte ve Yayincilikta K&git Sorunu Zirvesi dizenleyerek kagit krizinin ¢ézilmesine yonelik
Onerileri tartismaya agmistir.

5 Turkiye'de yayin hayatini tamamen g¢evrimigine tasimayi kararlastiran son gazete Habertlrk ol-
mustur. Temmuz 2018'de baskiyl durdurarak internet lizerinden yayina devam etme karari alan
Habertirk, bu kararda tiraj dtsuUsleri, reklam paylarinin azalmasi ve baski maliyetlerinin artisinin
etkili oldugunu agiklamistir.
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haber”e evriimektedir (Demir, 2016, s.91). lyi haber yapan gazetecilerin ise taz-
minat, isten c¢ikariima, hedef gdsteriime gibi ¢esitli ydontemlerle bastirilmasi séz
konusu durumu daha da pekistirmektedir.

TUm bu kosullar haber siteleri igin ajanslarin ya da diger medya kuruluslari-
nin igeriklerinin ekonomik ve kullanish bir islev gérmesine zemin hazirlamaktadir.
Gazeteciler icin haberin daha dnce yayimlanmis olmasi, o haberin ilgi ¢ekici ve
onemli oldugu anlamina geldigi i¢in (Gans, 1979) baska bir medyanin igeriklerini
kopyalamak kullanisli olmaktadir. Ayrica bir medya profesyonelinin kontroliinden
gectigi varsayilan ve haber formati seklinde organize edilmis igerik de kopyala/ya-
pistir pratigini glvenilir ve pratik hale getirmektedir. Bu habercilik pratiginde mu-
habirin artik yapmasi gereken tek sey, haberin baslhgmi/spotunu, gerektigi durum-
larda da igerigini calistigi kurumun yayin politikasini gézeterek ufak dizeltmeler
yoluyla yeniden ambalajlamaktir. Bu Uretim sekli, medya sahipleri icin ekonomik,
gazeteciler igin de zahmetsiz bir haber Uretimi saglarken hem igerik cesitliligini
hem de okurun tiketecegi cesitliligin yelpazesini blyUk oranda kisitlamaktadir.

Sonug olarak, ¢cevrimici haber medyasinin temel sorunlarindan biri olan 6z-
gln haber Uretiminin yetersizligi olgusunu Tirkiye érnekleminde ortaya koyan bu
galisma, haber sitelerinin bir kopyalama fabrikasi islevi tasidigini ve gazetecilerin
de 6zgln haber Uretmekten ziyade “kopyalama makinalari”na dondstiguni am-
pirik olarak gostermektedir. Bu durumu tetikleyen maddi kosullar kadar ayrica
Uzerinde dUsUnUlmesi gereken, gazetecilik pratiklerinin “hazira konmak” Gzere
degismesidir. Meslegin profesyonellik taniminda olan 6zgiin haber lUretme go-
revi yerine getirilmezken, bu durum dogal olarak meslegin gltvenilirligini de sars-
maktadir. Gazetecilik sektdriinde yasanan dontsiumler kimin haberi dnce bulup
gazetecilik deyimiyle haber atlattigini degil, kimin en ¢ok etkilesim alacak icerigi
“Urettigini” 6nemli hale getirmistir.

Bu galismanin bulgularindan yola ¢ikarak yapilabilecek sonraki arastirmalar-
da cevrimigi haber merkezlerinde galisma ve Uretim rutinlerinin nasil isledigi, bu
suregler lzerinde hangi ekonomik, toplumsal, teknolojik faktorlerin nasil bir etki
yarattigi gibi baslklarin tartisilmasi dnemlidir. Ayrica ajanslarin TUrkge haber site-
lerinin ana igerik saglayicisi oldugunu gdsteren veriler, ajans haberciliginin dnemili
bir arastirma konusu olarak Uzerinde disUnUlmeyi hak ettigini gostermektedir.
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