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Alan ve habitus kavramlar1 basta olmak tlizere Bourdieu, 6zellikle kiiltiirel calismalarda
islevsel olan bir teori ortaya koymaktadir. Alan, yapisal bir nitelik tasiyan, belirlenmisligi
temsil eden, bireylerin amacglarini sekillendiren, biitiinsel ve iligkisel bir kavramdir.
Habitus ise bireylerin bu alanlar igerisinde nasil hareket ettigini ¢6ziimleyen bir
nosyondur. Kiltiirel tiretim/tliketim pratiklerini sanat, edebiyat ve televizyon gibi genis
ve ¢ok katmanli alanlarin analizi yoluyla degerlendiren Bourdieu, ‘fail (agent)’olarak
kavramsallastirdig tiiketicilerin habitusuna ve begeni yargilarina odaklanarak bir kiilttr
kurami olusturur. Sosyal medya, gerek tiretenleri gerekse kullanicilariyla bir biitiin olarak
ele alindiginda, Bourdieu'niin temel kavramlarinin 6zgiin bigimde isledigi bir mecray:
isaret eder goriinmektedir. Sosyal medya mecralar1 gliniimiizde daha ¢ok kullanici
odakli bir goriiniime sahip olsa da kullanicilar, kendilerine sunulmus olan bu alanlarda
belli sinirlar igerisinde hareket eder. Bu sinirlar sosyal medya yaraticilarinin imkan ve
tahayyiilleriyle cizilmektedir. Bu makale, alanin ve habitusun sosyal medya ortamlarinda
nasil isledigini tartismaktadir. Calismada sosyal medya mecralarindan birisi olan Facebook
alan kavramiyla birlikte ¢6ziimlenmektedir. Analiz i¢in otuz Facebook profil sayfasi
incelenmis ve elde edilen veriler habitus nosyonu ile birlikte degerlendirilmistir. Calisma,
sosyal medya arastirmalari i¢cin Bourdieu’niin kuramsal ¢éziimlemelerini Facebook ve
kullanicilar lizerinden analiz ederek sosyal medya calismalari i¢in halen gelismekte olan
kuramsal ve ampirik arastirma onerilerine bir katki sunmay1 amag¢lamaktadir.
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Abstract

Bourdieu, especially with his concepts of field and habitus, has put forward a theory
that is particularly functional in cultural studies. The field is a holistic and relational
concept that has a structural character, represents determination, and shapes the aims
of the agents. Habitus is a notion that analyses how individuals move within these
fields. Evaluating cultural production / consumption practices through the analysis of
extended and multilayer fields such as art, literature and television, Bourdieu creates
a theory of culture by focusing on the habitus and taste judgments of consumers that
he conceptualizes as ‘agents' When approached as a whole with its producers and its
users, social media seems to indicate a medium in which Bourdieu’s basic concepts
function in an original way. Although social media channels have a more user-oriented
appearance today, users act within certain limits in these areas. These limits are drawn
by the possibilities and imaginations of social media creators, and users act within these
limits. This article discusses how the theory of field and habitus operates in social media
environments. Facebook, which is one of the social media sites, is analysed together
with the field concept. Thirty Facebook profile pages were analysed and the data were
discussed by the notions of field and habitus. The study aims to contribute to the
development of theoretical and empirical research proposals for social media studies by
analysing Facebook and users’ pages with Bourdieu’s theoretical framework.
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Girig

Bourdieu’niin pratik kurami, uzun sayilabilecek bir donemdir sosyoloji disiplini disinda
pek cok farkli akademik alanin da ilgisini ¢ekmektedir. Yap1 ve 6zne arasindaki ikiligi
asmaya odakli calismalarinda Bourdieu, toplumsal yapilar ile bu yapilar icerisinde eyleyen
failleri iliskisel olarak ele alir. Calismalarinda hem teorik hem de saha arastirmalarini
birlikte kullanan Bourdieu bu anlamiyla kiltiirel calismalar basta olmak tizere diger
alanlar icin de islevsel bir arastirma seti ortaya koymaktadir. Yeni medya ve sosyal medya
calismalar1 da son donemlerde Bourdieu’niin literatiirii ile arastirma yonteminden
faydalanmaya baslayan alanlar arasindandir.

Bourdieu’'niin biitiinctil 6zellik tasiyan kuramsal seti, medya alaninda dijital
teknolojilerin yarattig1 degisim ve dontistimleri arastirmak ve ¢éziimlemek adina da sik¢a
kullanilmaktadir. Ornegin Ignatow ve Robinson (2017), sosyal bilimlerde ¢calismalarindaki
dijital ve internet temelli teknolojilerin arastirilmasinda Bourdieu etkisinin devam
ettigini belirterek, bu etki iizerinden dijital diinyaya bakar. Lindell (2017), alan teorisi
ile sosyal medyay:1 bir araya getirip ag analizi yontemini kullanarak Facebook sayfalarini
kuramsal a¢idan incelemistir. Benzer bir bicimde Willig ve arkadaslar1 (2015) alan teorisi
ekseninde ele alinan yeni medya arastirmalarini calismalarinda derlemistir. Calismada,
cevrimici glindelik yasamdaki kiiltiirel edimlerden dijital oyunlarin pratik teorisine,
sosyal medya ve akilli telefon kullaniminin habitusundan ¢evrimic¢i kurumsal mecralarda
iletisimsel doksanin (doxa)® nasil isledigine kadar dogrudan Bourdieu literatiiriiniin
kullanildig1 arastirmalardan olusmaktadir (Willig, Waltrop ve Hartley, 2015, s. 1-12) .
Sosyal medya ve internet alanin kiiltiir kurami ekseninde inceleyen internet ve sosyal
medya ¢ozlimlemeleri de ayrica mevcuttur (Herzig, 2016; Setefano, 2016).

Medya olgusu ile Bourdieu'niin kuramsal ve ampirik setinin bir arada kullanildigi
calismalar daha yogun olmakla birlikte (Kose, 2004; Arun, 2010; Kose, 2012; ilic, 2015;
Parlak&Degirmenci, 2015; Karatas, 2019), Tirkiye’de Bourdieu'yii sosyal medya ve
yeni medyayi iliskilendiren ¢alismalar gérece nadirdir. Binark ve Bayraktutan (2011, s.
26), Dijital oyun kiilttirii haritasinda oyuncular: Dijital oyuncularin habituslart ve kariyer
tiirevleri baslikh kitap boliimlerinde dijital oyuncularin yekpare bir kimlige biirtinmedigi
aksine ¢ok cesitli ve farkli yonlere sahip oldugunu, farkli oyuncu tiirevlerinin sanal
uzamda farkl toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik sermaye sahipliginden otiirti farkli oyun
oynama edimi sergiledigi sonucuna ulagmislardir. Dijital ortam ve kiiltiir arasinda iliski
kurarak onu sosyal aglardaki rekabet lizerinden ele alan Gtizel (2016) ise “Dijital kiiltiir
ve cevrimigi sosyal aglarda rekabetin aktorii: Dijital habitus” bashikli ¢alismasinda dijital
habitusun varligini sosyal aglar dolayimiyla analiz etmistir.

Bu calisma da yukarida bahsedilen arastirmalardan hareketle, Bourdieu'niin alan ve
habitus kavramlarini ise kosarak sosyal medyanin sinirlarini ve kullanicinin bu sinirlar
icerisindeki failligini tartismakta, Bourdieucii perspektif ile sosyal medyay1 ele almaktadir.
Swartz’a gore Bourdieu, toplumsal diinyayi, aktorlerini ve kategorilerini onlar1 olusturan
daha genis bir toplumsal ve tarihsel cerceveye yerlestirerek aciklayan kavramsal bir
model insa eder (Swartz, 2015, s. 46). Bu toplumsal ve tarihsel modelden baktigimizda,
sosyal medyanin dogusunu miimkiin kilan seyin yeni medya teknolojileri oldugu goérulir.
Iletisim alanina dogrudan etkisi olan yeni medya teknolojileri, sosyal medyada kullanici
tirevli iceriklerin turetilmesini, saklanmasini ve yayginlastirilmasini saglayan dijital
platformlarin olusumunu miimkiin kilmistir. Uzun bir dénemin eslik¢isi olan analog
medya aracglari (telsiz, telgraf, telefon, radyo ve televizyon), dijitallesmeye baslayarak,
tek bir cihazdan erisilebilir hale gelmistir. Jenkins, farkli medyalarin dijitalleserek birbiri
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icine gecmesini ve tek bir medya aygitinin fotograf cekmek, televizyon izlemek, radyo
dinlemek gibi farkli islevleri yerine getirebilmesini ‘convergence (yakinsama) olarak
kavramsallastirir (Jenkins, 2006, s. 10). Dolayisiyla sosyal medyanin, teknolojik iletisim
kanallarinda yarattig1 degisimlere bagli olarak ortaya ¢iktig1 belirtilebilir.

Calismada, sosyal medya mecralarindan birisi olan Facebook, calismanin ampirik
diizlemi i¢in tercih edilmistir. Bu tercihin birincil nedeni Facebook’un kendisinden dnce
var olan ve kendisinden sonra ortaya ¢ikan uygulamalara ragmen her gecen yil daha fazla
kullaniciya ulagsmasidir?. Yiiz yiize iliskiler kadar 6nemli bir toplumsal seviyeye ulasan
bu kullanim, pek ¢ok acidan toplumsal uzamin yeniden ele alinabilmesini de olanaklh
kilmaktadir. Facebook’u dogrudan veya dolayli olarak inceleyen arastirmalarin yogunlugu
da bu iletisim pratiginin géz ard1 edilemeyecek bir boyuta ulastiginin gostergelerinden
birisidir (Wilson, Gosling & Graham; Batu & Yapicioglu, 2018). S6z konusu sebeplerden
otird ve kullanic ile arag¢ arasindaki iliskiyi tarihsel yoniiyle de ortaya ¢ikarabilecek
potansiyele sahip oldugundan Facebook hem teorik hem de pratik analiz i¢in ¢alismada
kullanilmaktadir. Calismanin temel 6nermesi, Bourdieu’ntin alan ve habitus kavramlarinin
sosyal medyanin toplumsal ve tarihsel arka planin1 anlamak i¢in uygun bir arastirma
deseni sunabilecegidir. Bu anlamda, Facebook’un nesnel ve pratik nitelikleri bu 6nermeyi
tartismak adina ise kosulmaktadir.

Alan Nosyonu ve iliskisel Sosyal Medya

Bourdieu icin toplumsal uzam, Kkiiltii, spor, sanat, egitim gibi cesitli alanlardan
olusmaktadir. Bu alanlar icerisinde hareket eden bireyler ise c¢esitli bitisiklikler,
miicadeleler ve glig iliskileri icerisindedir. S6z konusu miicadele, alanin yarattigi degerlere
sahip olma miicadelesidir ve bu degerler, sermaye olarak adlandirilir. Asgari diizeyde
sermayeye sahip olmak, alanda miicadele etme hakkini kazanmaktir ancak 6te yandan
bu durum sermayeyi artirmak icin alandaki diger faillerle siirekli bir miicadele icinde
olmay1 da beraberinde getirir. Bourdieu alanin yapisina bagl olan sermayeleri iktisadi
(ekonomik), kiiltiirel, sosyal ve sembolik olarak dért bicimde tanimlar. Sermaye ve alan
nosyonlarinin birbirine siki sikiya bagl oldugunu séyleyen Bourdieu, sermayeyi belli bir
alanda hem miicadele silah1hem de ugruna miicadele edilen sey olarak tanimlar (Bourdieu,
2014, s. 82). Bourdieu, alan kavraminin en iyi, oyun metaforu ile agiklanabilecegini ifade
eder: Alan, tarihsel-nesnel bagintilar biitliniinden olusur ve ddiillere inanan, etkin olarak
bunlarin pesinden kosan oyuncular var oldugu 6l¢lide var olan bir oyun mekanidir
(Bourdieu ve Wacquant, 2014, s. 25-28). Bir oyun icin gerekli olan her sey -kurallar,
oyuncular, miicadele, katilim, strateji, inang, sermaye- alanin mantig1 i¢in de gegerlidir
ve tlim bu olgular ancak iliskisel bicimde ele alindiginda anlamlidir. Faillerin sermaye
icin miicadele ettikleri yer olan alan diger yandan da arastirmaciy1 “ortak duyuya dayah
kategorilerde verili olan 6zellikler yerine, eylemi sekillendiren temel, goriinmez iliskileri
aramaya sevk eder” (Swartz, 2013, s. 169). Bourdieu sosyolojisinin ayni zamanda iliskisel
olmasinin temel mantiginin gerisinde de bu biitiinciil yaklasimin oldugu séylenebilir.

Alanlar, yapi/aktor, beden/akil, 6znel/nesnel, birey/toplum, teorik/ampirik gibi ikili
karsitliklar temelinde ¢6ziimlemeyi reddeden bir yaklasim olan iliskisellik, siireci odaga
alip degiskenleri birbiri ile iliskili bicimde ¢6ziimlemeyi amaclar. Crossley, Bourdieucti
iliskisel sosyolojisinin vurguladig: asil seyin, zamanin herhangi bir noktasindaki goreli
bitisiklikler oldugunu sdyler ve bunun kiltiir, yasam tarzi ve daha genis toplumsal
esitsizlik ile tahakkiim bicimleri arasindaki etkilesimi arastirmamiza firsat verdigini
de ekler (2015, s. 2019-210). Bitisiklik, kisileri bir araya getiren olgularin neler oldugu
sorusunu sormamiza olanak sagladigi i¢in iliskiselligin yani sira kullanilabilecek islevsel
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bir nosyondur. Benzer bigimde Swartz da alanlarin, iliskisel akil ytiriitme tarzina dayanan
kavramsal insalar oldugunu ve arastirmaciyi, eylemi sekillendiren temel, gériinmez
iliskileri aramaya sevk ettigini belirtir (Swartz, 2013, s. 169) .

Yukaridaki teorik tartismadan hareketle sosyal medyanin ortaya c¢ikisini dnceleyen
tarihsel ve izi siiriilebilir nesnel bagintilarin oldugu sdylenebilir. Medya tarihi, el
yazmalarindan, gazete, dergi, fotograf, telefon, radyo, sinema ve televizyona uzanan
bir serlivene sahipken 1980 sonrasinda buna multimedya, yakinsama (convergence),
dijitallesme, sayisallasma, internet gibi 6zellikler barindiran yeni medyalar da katilir. El
yazmalarindan giiniimiiz internet ¢agina kadar uzanan bu siirecin belirleyici olgusu ise
iletisimdir. Yaklasik altmis yi1ldir medya, kavramsal olarak iletisim medyas1 anlaminda
kullanilmis ve yazili-sozli her tiir bicimiyle genis bir skalayi isaret etmistir (Lister, et all.,
2008, s. 9). Sosyal medya da medya ve iletisim arasinda hi¢ kesilmeyen bu bagin iirettigi
ortamlardan birisidir. Medya alaninin tarihsel siireci igerisinden dogan sosyal medya
alani bu anlamiyla medya ile iligkili bir konumda yerini almistir.

Medya ve sosyal medyay: iliskisel olarak ele almak, her iki olgunun kendine has
ozelliklerine odaklanmak yerine, onlarin birbiriyle baglantili niteliklerini a¢iga ¢ikarma
mantigina dayanir. Swartz, toplumsal gercekliklerin yalnizca diger gercekliklerle
karsilastirildiklarinda 6nem kazandiklarimi ve iliskisel diistinmenin bireylerin ya da
gruplarin ickin ozelliklerini aramak yerine iliskisel niteliklerini insa etmek anlamina
geldigini belirtir (Swartz, 2015, s. 47-48). Bu uyar1 medya ve sosyal medya ekseninde
goz oOnine alindiginda, ginimiiz sosyal medya mecralarinin anlam ve o6neminin
ancak diger medyalar ile birlikte anlasilabilecegi gercegini isaret eder. Clinkii alanlar
arasindaki iliskiler sabit degil, tarihseldir; alanlar 6zerkliklerini kaybedebilecekleri gibi
koruyabilirler de (Swartz, 2015, s. 60). Ornegin analog medyalar giiniimiizde ¢ok popiiler
degillerdir belki fakat su anki dijital cagin medyasi ile benzesen niteliklere sahiptir. Haber
alma, yazil ve sozli iletisim, reklam, sansiir, merak, eglence, egitim ve bilgi gibi analog
medyada yer alan ifadelerin benzerleri farkli formlarla sosyal medyada da bulunur. Bu
iliskisel nitelikler her iki alanin tarihsel baglantilarindan dolay1 ortiismektedir. Zizi
Papacarissi ‘habitus of the new’ kavrami ile sosyal medyanin genelinde olusan bu durumu
aciklamaya calisir. Yeni medya teknolojileriyle gelisen sosyal medya gibi yeni iletisim
bicimleri aslinda ritiiellesen pratiklerin yeni bir goriintime biiriinmesinden baska bir
sey degildir (Papacharissi, Streeter & Tarleton, 2013, s. 598). Yeni olanin habitusu, sosyal
medya alanina yeni ve benzersiz bir yer olarak bakan yaklasimlarin karsisina, tarihsel
bir arka plan sunmaktadir. Sosyal medyanin bu anlamda, kullanicilardan bagimsiz olarak
olusan ancak kullanicilarin katihmiyla degisen, yenilenen ve farklilasan bir iletisim bicimi
oldugu soylenebilir.

Facebook: Sinirli Alanda Sinirli Pratikler

Facebook, gerek kendi yapisal ve nesnel dinamikleri gerekse kullanicilan ile birlikte
distiniildigiinde ikili bir diizlemden olusan sosyal bir ag1 betimler. Bu ag, oyuncudan dnce
var olan oyun alani gibidir: Kurallari, sinirlari, olanaklar: ve ddiilleri oyun baslamadan
once belirlenen bir alan. Facebook da bir uygulama olarak Mark Zuckerberg tarafindan
2004 yilinda ve tamamen kendisinin trettigi bir formatta kullanima acilir Harvard
Universitesi kampiisiinden tiim diinyaya dogru yayilan Facebook uygulamasi ansizin
beliren bir mucizeden ziyade, medya ve yeni medya teknolojilerinin iletisim alanina
tasidig1 ekonomik, toplumsal ve politik boyutlarin tezahiirii gibidir. Helmond, Nieborgb ve
Vlist, calismalarinda bu boyutlari ele almistir (Helmond, Nieborgb & Vlist, 2019, Nieborg
& Helmond, 2019). Internetin sonsuz gibi gériinen uzaminda nesnel ve gézlemlenebilir
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bir yer edinen sosyal ag uygulamasi Facebook, bu anlamiyla kullanicilarina limitsizce
eyleyecekleri bir yerden ziyade sinirlar1 6nceden belirlenmis bir alan sunmaktadir
(McGoldrick, 2013; Schwarz & Shani, 2016). 2004 yilindan giiniimiize kadar Facebook,
kullanicilardan, sirketlerden veya kurumlardan gelen geri bildirimler neticesinde ara
yuzinu siirekli olarak giincellemektedir. Daha fazla kullanicinin uygulamaya katilimini
saglayabilmek veya var olan kullanicilar1 uygulama icinde tutabilmek, 6zellikle de farkh
sosyal aglarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte 6nemli hale gelmistir. Ancak siireklilik arz eden
bu giincellemelere ragmen Facebook uygulamasi kullanicilar icin hala pek ¢ok sinirlilik
icerir. Dahasi, dikkate deger bir oranda Facebook’un hangi amaclarla nasil kullanilacagina
yonelik rehber niteligindeki yayinlar, web paylasimlar1 veya kose yazilarinda géormek
miimkiindiir. Ozellikle islerini yeni kuran kullanicilar i¢in lansmana yénelik tavsiyeler,
Facebook gruplarinin etkin kullanimi, is veya egitim icin ag olusturma gibi konular
lzerine yogunlasan bu rehberler, ayn1 zamanda kullanim sinirlarina da bir 6rnek
teskil etmektedir.

Kullanicilari, licretsiz olarak tiyeliklerini gerceklestirdikten sonra uygulamanin sundugu
olanaklar dahilinde Facebook’u kullanmaya baslar. Profil olusturma, gizlilik ve glivenlik
ayarlari, arkadas ekleme, sayfa veya kisi takip etme, gonderi (fotograf, video, belge, caps,
vs.) paylasma, paylasimlar1 begenme, yorum yapma, anlik fikir paylasma, yer bildirimi,
kisi etiketleme, canli yayin yapma, mesajlasma, grup kurma veya var olan gruplara
katilma ve hikadye paylasma gibi olanaklar sunan Facebook, giinden giine bu olanaklari
cesitlendirmektedir. Bu islem c¢esitliligi, diger taraftan Facebook'un sinirlarina da
isaret eder niteliktedir. Yalnizca kullanici olarak siteye istirak edebilen bireyler, gonilli
bir bicimde bu sinirlarda kalarak devasa bir veri setini uygulama sahibine iletir. Her
kullanicinin siteye gomdiigii gerek kisisel gerekse kamusal pek ¢ok bilginin tek sahibi
sitenin kurucusu ve ¢alisanlari olur. Giindelik hayatta bu yapisallik kullanicilar tarafindan
cok fark edilmese de belli diizenliliklerin agda olusmus oldugu goriiliir. Bourdieu, 6nemli
oyuncularin davraniglarini ve ifadelerini etnografik olarak gézlemlemeyi ve pratiklerin
istatistiksel diizenliliklerini derlemeyi siddetle tavsiye eder (Swartz, 2015, s. 57). Kullanici
istatistikleri bu diizenliligin en 6énemli gostergelerinden biridir. Tiirkiye’de ve diinyada
internet ve sosyal medya kullanimina yonelik istatistiklere ulasmak da miimkiindiir3.

Uretilmis, sinirlan ¢izilmis, belirlenmis bu alan icinde eyleyen katilimcilarin hepsi,
Facebook’un sundugu imkanlar dahilinde paylasimlarda bulunabilir. Bu agidan Facebook,
kullanicilarini belli bir yap1 icinde tutar ve yapilandirir. ‘Facebook kullanicist’ terimi bu
nedenle yiizergezer bir ifadeyi degil, dogrudan Facebook uygulamasinin 6zellikleriyle
tanimlanan bireyi isaret eder.

Facebook, sosyal medya alaninda miicadeleye giren ilk aktdérlerden birisi olma 6zelligi
tasidigindan, miicadelenin iginde bir fail olarak gortlebilir. Alan nosyonu ¢ergevesinde
Facebook’u ele aldigimizda, sinirlar ve sinirliliklar daha belirgin olacaktir. Alanlarin varlig
icin sermaye sahibi olmak veya onu korumak Swartz’a gore iki bicimde olur: Kaynaklari
sermayeye donustiirme miicadelesi ve sermayenin dagilimi tizerine miicadele (2015: 56).
Kurucusu Zuckerberg, sahip oldugu egitim kaynagini sermayeye doniistiirerek alanda
bir fail olarak yer almistir. Giinimiizde Facebook, reklam gelirlerinden en fazla para
kazanan sosyal ag sirketidir®. Facebook ile sosyal medya alanina giris yapan Zuckerberg,
kaynaklarini ekonomik sermayeye dontstiirebildiginden ikinci diizey olan sermayenin
dagilimi i¢in miicadele alanina girmistir. Sosyal medya aglar1 ¢esitlendikge, ortadaki
ekonomik sermaye dagilmaya baslamis, tek bir elde toplanamamistir. Kendisinden sonra
ortaya ¢ikan YouTube (2005), Twitter (2006), Tumblr (2007), Foursquare (2009), Instagram

174 Erciyes iletisim Dergisi | Ocak/January 2020 Cilt/Volume 7, Say/Number 1, 169-188



Selver Dikkol Sosyal Medya Alanina Bourdieuct Bir Yaklasim

(2010), Snapchat (2012), Periscope (2015) gibi sosyal aglar, sermayelerin dagilimi i¢in bir
miicadele icine girmeye Facebook’u mecbur kilmistir. Nitekim 2012 yilinda Facebook’un
kurucusu Instagram’i satin alarak, bu dagilimdaki yerini belirginlestirmistir.

Gilinlimiizde Facebook'un da icinde oldugu sosyal medya alanindaki temel miicadele,
kullanici sayisini artirarak daha fazla reklam geliri elde etme iizerinedir. Kazanilacak
bu ekonomik sermaye, aglarin yapisini giiclendirmekte, Facebook-Instagram 6rneginde
oldugu gibi ekonomik kaynaklarin biiyiliylip dagiliminda daha fazla pay sahibi olmay1
saglamaktadir. Bourdieu icin ise ekonomik sermaye, kiiltiirel, sosyal ve sembolik olarak
tanimladigl diger li¢ sermayenin ortaya ¢ikmasini saglayan temeldir (1986, s. 247).
Marx’tan 6diing aldig1 ‘sermaye’ kavramini iktisadi alanla sinirlamayan Bourdieu, farkl
tiirden sermayelerin toplumsal kaynak olusturdugunu ve her sermaye tiiriiniin, maddi
olsun olmasin kar veya verimlilik elde etmeyi amaclayan bir birikimin {irtinii oldugunu
belirtir (Jourdain & Naulin 2016, s. 106). Sonug olarak bu sermayeler, alanin igerisindeki
glic iligkilerinin yoniinii de belirlemektedir. Sermayelere sahip olma hacmine gore
Facebook’ta belirli konumlar isgal eden aktorler vardir: Facebook sirketinin kendisi,
kullanicilar, reklam verenler, veri seti satin alanlar, fenomenler, tinliler, kurumlar,
politikacilar, toplumsal kimlikler ve digerleri. Bu aktorlerin her biri aslinda kendi
cikarlarina gore eyleyen failleridir. Ancak Facebook’u kullanarak dogrudan ekonomik
cikar saglamak isteyen aktorler disinda kalan kullanicilar kiiltiirel, sembolik ve sosyal
cikarlar bakimindan “ara konumdadirlar” (Swartz, 2015, s. 57). Ornegin kullanici, geri
bildirim yapip uygulamadaki kimi ozelliklerin giincellenmesine etki edebilir veyahut
hassas iceriklerin, lince dayali paylasim yapan grup veya kisilerin hesaplarini sikayet
yoluyla kapattirabilmektedir. Bu anlamda kullanicilar hem iireten (producer) hem de
kullanici (user) -produser- konumundadir (Bruns, 2009). Bu ara konumun kavranmasina
yardimci olacak bir baska ifade de sosyal medya literatiiriinden gelir. Baker'in ‘blended
identity’ (harmanlanmis kimlik) olarak tanimladigr kimlik, s6z konusu bilesimi daha
aciklar niteliktedir (Baker, 2009). Bu kavrama gore 6nce ¢evrimdisi kimlik yeni ¢cevrimigi
kimligi olusturur. Daha sonra bu yeni ¢evrimici kimlik de ¢evrimdis1 kimligi oradaki
diger kimselerle etkilesim kurabilmesi adina yeniden olusturur. Kullanicilarin, Facebook
hesaplarindaki pratikleri ¢ok c¢esitlidir ve bu hesaplar, kiiltiirel, ekonomik, sosyal ve
sembolik olarak sahip olduklar: varliklar hakkinda bilginin tretildigi mecralardir. Sosyal
medya alaninda Facebook, Bourdieu’cii anlamda alan etkisini yansitirken kullanicilar da
Bourdieu’'niin habitus nosyonu tizerinden devreye girer. Nihayetinde hi¢bir alan farkl
sermayeler icin miicadele eden failleri olmadan bir alan olarak tanimlanamaz. Bu faillerin
alanla kurdugu iliski ise Bourdieu’niin habitus kavramu ile agiklanir.

Fail Olarak Kullanici ve Habitus

Bireylerin toplumsal uzamdaki tercihlerinin rasyonel bir temeli oldugunu savunan
rasyonel sec¢im teorisine karsi Bourdieu, habitus kavramini gelistirmistir. Rasyonel
se¢im teorisine gore birey mantikli davranarak bir c¢esit optimizasyon siirecine girer.
Bu durumda birey her zaman kendisi i¢cin optimum kar saglayacak olan secimlere
yonelecektir (Coleman & Fararo, 1992, s. xi). Ancak Bourdieu, mantikli tercihlerin yani
sira bireylerin ¢ogunlukla icerisinde bulundugu alanin dinamikleriyle de eylemlerinin
yonilni belirledigini belirtir ve bunu habitus ile soyle tanimlar:

“Habituslar kalici yatkinlik sistemleri, yapilandirici yapilar seklinde, yani kurallara itaatin
irtini olmadan, sonuglar bilingli olarak hedeflenmeden ve bunlara ulagsmak icin gerekli
islemlere aninda hakim olmadan ve béylece de bir orkestra sefinin orgiitleyici eyleminin
irtini olmadan da kolektif olarak harmoni i¢inde olabilecek, nesnel olarak ‘diizenlenmis’ ve
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‘diizenli’ olabilecek pratik ve temsillerin tretilme ve yapilandirilma ilkesi olarak islemeye
egilimli, yapilanmis yapilardir” (Bourdieu, 2018: 158).

Akilcailigin karsisina yatkinhig, tercihlerin karsisina da nesnel diizenligini koyan Bourdieu,
yukarida tizerinde durulan ve fail icine girmeden kurallar1 belli olan -yapilanmis-
alanlarda faillerin kurallar bilin¢dis1 olarak takip etme ve yeniden Uretme pratigini
habitus olarak gorir. Bu yeniden tiretim (Bourdieu, 2015a), alanlardaki oyun diizeninin
yapilandirilmasini1 saglayan eylemliklerin failler tarafindan goniilli bicimde yeniden
saglanmasidir. Gonulliigiin gerisinde yatan motivasyon ise alanin icerisindeki toplumsal
kaynaklar, yani sermayelerdir. Sermaye nosyonu dogrudan iktisadi bir anlama tekabiil
etse de, prestij, egitim, statii, sanatsal etkinlikler gibi toplumsal eylemler de birer sermaye
olarak islemektedir (Jourdain & Naulin, 2016, s. 1106-118). Facebook'un kullanici
acisindan sermayeleri ise bilgisayar destekli araclara sahip olmak (ekonomik sermaye),
sosyal medyay1 bu araglarla birlikte kullanabilmek (kiiltlirel sermaye), sosyal medyada
etkilesime girebilecek bir cevreye sahip olmak (sosyal sermaye) ve sosyal medyada
gorinir olmaktir (sembolik sermaye). Sinirlar1 ve sinirliliklart kurucusu tarafindan
belirlenmis, kurallar1 konmus, cizgileri ¢izilmis bir mecra olan Facebook’a bu sermayeler
acisindan bakildiginda buradaki oyuncularin “kurallara itaatin tirtinii olmadan, sonuglari
bilincli olarak hedeflenmeden ve bunlara ulasmak icin gerekli islemlere aninda hakim
olmadan” (Bourdieu, 2018, s. 158) kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda sermaye i¢cin hareket
ettigi soylenebilir. Bu oyuncular, Facebook uygulamasinin imkan tanidig1 6l¢iide kendi
profillerini olustururlar. Kullanicilar, katilacagi Facebook grubunu, begenecegi ve takip
edecegi sayfalar1 ve paylasimlar1 kendileri tasarlar. Ancak, tim bu pratikler aslinda
yapilandirilmis bir yeri yeniden yapilandirmaktan baska bir sey degildir.

Bulgular ve Yorum

Calismada yontem olarak katilimh gozlem kullanilmistir. Arastirmaci kendi Facebook
hesabindan arastirmaya iliskin bir ¢agri metni paylasmis ve goniilli otuz kullanici
arastirma ic¢in kendi profillerinin incelenmesini kabul etmistir. Arastirma esnasinda
kullanicilar, profillerinin bir bagkasi tarafindan bilimsel amacglh olarak incelendiginin
tamamen bilincindedir. Bu anlamda ¢alisma etik acidan kullanicilarin mahremiyetini
gozetmektedir. Gonilli katilimcilarin Facebook sayfalari, etiketleme, durum giincelleme,
sayfa begenileri ve igerik paylasimi yoniinden dort kategoride gozlemlenerek veri
toplanmistir. SPSS ve Cytoscape programlar analizi i¢in kullanilirken, Tableu Public
programi da gorsellestirme i¢in tercih edilmistir.

Yer Bildirimleri

Yer bildirimleri de kullanicilarin orada bulunmay: tercih ettigi ve bu tercihi kendi
Facebook hesaplarinda konum etiketlemesi ile duyurdugu bir pratiktir. Nerede ve
kimlerle oldugunu belirtmenin yani sira kimi kullanicilar neler yiyip ictiklerini de gorsel
olarak ayrica paylasmaktadir. Toplumsal uzamda mekanlarin kendisine ait toplumsal,
sinifsal, ekonomik veya kimi zaman politik bir karsiligi mevcuttur. Fail ve tercihleri
arasindaki iliskinin akilciligin yani sira habitus tarafindan da sekillendigi yukaridaki
tartismalarda ele alinmistir. Bir begeni algisi ve yargisina tekabiil eden bu yer bildirimleri
ayn1 zamanda kullanicilarin sinifsal konumlarina yonelik de izler barindirmaktadir. Bu
yer bildirimlerinin, sdylem ve biling diizeyinin altinda isleyen ve pratikleri yonlendiren
habitusun sonuglarindan birisi oldugu sdylenebilir. Boylece yerin temsil ettigi sinifsallik
ile oraya gidenler arasinda bir bagin kurulabilmesi miimkiindiir. Cogunlukla kullanicinin
o yerde bulunmasiyla ayni anda bildirilen yer etiketlemeleri, gercek ve ¢evrimici uzam
arasinda bir es zamanlilik da yaratir. Boylece, fail olarak kullanicinin aslinda kendi habitusu

176 Erciyes iletisim Dergisi | Ocak/January 2020 Cilt/Volume 7, Say/Number 1, 169-188



Selver Dikkol Sosyal Medya Alanina Bourdieuct Bir Yaklasim

icerisinde eylerken izlerini sosyal medyaya biraktig1 sdylenebilir. Ayrica mekanlarda
cekilen selfie’lerle ve fotograflarla verilerin gercekligi de desteklenebilmektedir. Bu

calismada yer alan otuz kullanicinin yer bildirimleri genel olarak asagida yer alan
figirlerdeki gibidir.

Yer bildirimleri
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Toplam

20

& - q‘"’b _\\) fb'
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Figiir 1: Kullanicilarin yer bildirimleri

Cinsiyete Gore Yer Bildirimleri
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Figiir 2: Yer bildirimlerinin cinsiyete gére dagilimi

Kullanicilarin kendilerini ¢ogunlukla yeme-igme mekanlarinda etiketledigi goriilmektedir.
Bunu, kiiltiir ve sanat mekanlarindaki etiketlemeler takip eder. Yurtdisi veya havalimani
gibi yerlerin belirtilme diizeyi ytlksektir. Bu sikliklar, kullanicilar i¢cin hangi mekanlarin
etiketlenmeye deger oldugu sorusuna da cevap vermektedir. Bildirimler, kullanicilarin
sinifsal ve sosyal konumunu Facebook arkadaslarina iletmenin bu anlamda islevsel bir
yoludur. Ayrica, ikinci figiirde yer alan oranlar, cinsiyete gore bildirimlerin yogunlugunu
aciklamaktadir. Kadinlar, erkeklere oranla daha fazla yer bildirimi yapiyor gériinmektedir.
Fakat bu sonucun nedenlerine yonelik agiklamalar i¢in daha ¢ok veriye ihtiya¢ vardir.
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Tirkiye’de yasayan bireylerin sosyal hayatlarinda biiytiik oranda AVM, kafe ve bar gibi
mekanlari tercih ediyor olmasi Facebook’taki yer bildirimlerinde de kendisini gostermek-
tedir. Calismaya katilan kullanic profillerinde kafe, bar, restoran ve diger farkli yemek-
li mekanlar isimleriyle birlikte yer almaktadir. Profillerin gizliligi nedeniyle etik olarak
mekan isimlerine burada dogrudan yer verilmemistir ancak isimlerinden yola ¢ikarak bu
yerlerin karsilik geldigi sinifsal diizeyi ¢cikarsamak elbette mtiimkiin olmustur. Kullanicila-
rin yer bildirimleri bu anlamda sinifsal habituslarini yakalayabilmek i¢in olanak sunmak-
tadir. Ayrica arastirmaci profil sahiplerinin demografik 6zelliklerine hakim oldugundan
bu yerleri onlarin sinifsal konumuyla karsilastirma imkani da bulmustur. Bu anlamda,
kullanicilarin sinifsal konumlariyla yer bildirimleri ¢cogunlukla tutarlilik gosterse de kimi
yeme-icme mekanlarinin sinifsal temsilleri kiiltiirel bir cesitlilik géstermistir. Figiir 3’te
calismaya katilan kullanicilarin yer bildirimleri genel bashklarla gosterilerek, bu yerlerde
kullanicilarin karsilasma sikliklar yer almaktadir. Aslinda kullanicilar yasam tarzi bagla-
minda genel bir goriiniim sergilemesine ragmen, 6zellikle yeme-icme mekanlarinin sinif-
sal dizeyi onlar1 ayristirmaktadir.

Figiir 3: Kullanicilarin yer bildirimlerine gére sosyal ag analizi

Ornegin, ayni kullanici hem iist sinif bir mekdnda hem de sanayide yer alan bir kose basi
mekaninda kendisini etiketlemistir. Dahasi bu gibi kullanicilar, ikinci bildirimi yaparken
o giin sira dis1 ve alisik olmadig1 bir sey yaptigini vurgulayan ifadelere de yer vermistir.
Bir ayrim noktasini vurgulayan bu ifadelerle, kullanicinin ‘normal’ zamanda gitmeyecegi
yerlere gittigini ancak bunu sira disi bir sey olarak mesrulastirip simifsal ayrima
basvurdugu sdylenebilir. Bu nedenle de yer bildirimleri, kullanicilar arasindaki ayrimlari
gostermekte ve yeniden lretmektedir. Ayni bicimde ¢izgi disina ¢ikilan durumlar da
yine bir ayrim noktasi olarak mesrulastirilarak yeniden tiretime dahil edilmektedir. Bu
sembolik ayrimlar, kisisel begeninin nesnellesmis halleridir ve ayirt edici isaretler dogal
bir ayrim noktasini imler (Bourdieu, 2015b, s. 413). Ugurlu ve Yakin (2015), sosyal aglarda
mekan etiketlemelerinin sosyal ve sembolik bir kimlik olusturmadaki roliinii Foursquare
ornegi uzerinden tartismistir. Yazarlar, dijital evrende yer bildiriminin, sanal kilttrel
kodlar, elektronik olarak otekiyle ve diinyayla bag kurma, gercek hayatla iliskilendirilen
performanslar, mekan tizerinden belirli bir toplumsal sinifa ait oldugu mesajini verdigi
sonuclarina ulasmislardir.
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Paylagimlarin igerigi

Facebook profilleri, kullanicilarin kendilerine 6zgii kurdugu diinyanin bir tezahiirii gibi-
dir. Profiller ¢ogu kullanicinin gergek ismiyle a¢ilsa da rumuz kullanan veya sahte hesaplar
acan kullanicilar da bu mecrada mevcuttur. Ancak, ister gercek ister aldatmaca olsun, ne-
tice itibariyle her profil bir bigcimde bireyin yatkinliklarinin izinin siirtilebilecegi yerlerdir.
Izin siiriilmesine olanak taniyan yegane sey ise kullanicilarin paylasimlari, mecra ierisinde
yapip ettikleridir. Sunu da belirtmek gerekir ki bazi kullanicilarin hesabi atil durumda
da olabilmektedir. Bu tip hesaplar “pusucu” olarak nitelendirilir (Alyanak, 2014, s. 140).
Genellikle tanidik veya tanimadik kimselerin hesabini gozetleme (stalk), giindem takibi,
tinli kisilerin profillerinin takibi ve baska pek ¢ok nedenle pusuya yatan bu kullanicila-
rin izini siirmek daha zordur. Ancak yine de bu pusucu hesaplarin begendigi veya takip
ettigi sayfa/Kkisi profilleri kullanici1 hakkinda sinirli da olsa bir fikir vermektedir. Kullanici-
nin bu paylasimlari neden sectigi, neden paylastigi ve toplumsal uzamin gercekligi icinde
bu paylasimlarin nerelere denk diistiigii sorularinin cevabinda habitus vardir. Bourdieu
habitus kavramini agiklarken <eyleyicilerin i¢inde ve diginda var olan toplumsal gergeklik»
ifadesini kullanir; bu, failin kendisini evinde hissetmesi, adeta sudaki bir balik gibi etrafini
dogal algilamasidir (Bourdieu & Wacquant, 2014, s. 118-119). Dolayisiyla faillerin ‘neden’
sorusuna verecekleri yanitlar eylemlerini mesrulastirip dogallastiran tiirden olacaktir. Ni-
tekim sosyal medya kullanimi tlizerine yapilan pek ¢ok arastirmada bu dogallastirmay1
gormek mimkiindiir®.

Figiir 4’te kullanicilarin toplumsal olaylar karsisindaki duygu ve diisiince paylasimlari
(ddp-t), kisisel duygu ve diistince paylasimlar: (ddp-k), giindelik, gorsel ve duyuru pay-
lasimlar1 ve bu paylasimlarin sikliklar1 yer almaktadir. Kullanicilarin en ¢ok gorsel payla-
simlari tercih ettigi goriilmektedir. Bunu etkilesim amacli kullanilan duyuru paylasimlari
takip etmektedir. Tahmin edildiginin aksine kullanicilar, giindelik hayati iceren paylasim-
lar1 nadiren yapmaktadir. Toplumsal veya kisisel duygu ve diistince paylasimlarinin siklig1
da diistiktiir. Bu durumda kullanicilarin daha ¢ok iletisim ve etkilesim iceren paylasimlara
yoneldigi soylenebilir.
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Figiir 4: Kullanici paylasimlarinin iceriklerine gore sikliklar

Bu paylasimlarin yani sira kullanicilar takip ettikleri sayfalarin veya Kkisilerin igeriklerini
de paylagsmaktadir. Paylasimlarin her birisi toplumsal uzamin gergekliginde bir
yere tekabiil etmekte ve fail hakkinda toplumsal bir tezahiir saglayan essiz birer
yasam kombinasyonlarina doniismektedir. Habitus kavrami icinde ele alindiginda bu
kombinasyonlar begeni yargisini aciga ¢ikarmakta ve kullanicinin kiltiirel, ekonomik,
sosyal ve sembolik sermayeleri hakkinda fikir vermektedir. Yapilandirilmis bir sosyal
medya mecras1 olan Facebook, kullanicilar fail diizeyine ¢ekerek bu sermayelerden
herhangi birini olusturmak adina onlara imkan sunmaktadir. Failin kendi kaynaklarini
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alanda isleyen sermayelere doniistiirme ve bu sermayelerin dagilimi lizerinde s6z
sahibi olma miicadelesi (Swartz, 2015, s. 56) bu anlamda kullanicilar i¢in de gecerlidir.
Toplumsal olaylara ve Kkisisel tecriibelere yonelik duygu ve diisiince paylasimlari,
giindelik hayata dair paylasimlar, cesitli multimedya icerikleri ile etkinlik duyurular:
gibi Facebook paylasimlarinin incelenen profillerdeki siklig1 da bu miicadele lizerinden
okunabilmektedir. Ozel hayat paylasimlarinda 6zellikle evlerin icinde cekilen fotograflar,
fotograflardaki kisilerin kilik kiyafetleri, sofradaki yemekler, icecekler, neyi fotografladigi,
karenin i¢cindeki nesneler kullanicinin hem sosyal sermayesi hem de ekonomik sermayesi
hakkinda bilgiler verir. Bu fotograflarda bedene islemis yatkinliklar olarak habitusu
gormek miimkiindiir. Bedenin iginde bulundugu ortamlarda nasil davrandigi, hareket
ettigi, hissettigine dair emareler kullanicilarin habituslar1 hakkinda bize bilgi verir.

Facebook paylasimlari yoluyla kullanicilar, Baker’in bahsettigi cevrimigi/¢evrimdisi
kimlik stireci icerisinde de bulunurlar. Kullanicilar bir yandan ¢evrimdisi hayatta olup
bitenleri ¢evrimici sayfalarinda paylasirken, benzer bicimde ¢evrimici paylagimlarini da
disariya aktarirlar (Dunbar et al. 2015; Chui et al. 2008) Ornegin, duyuru pratiklerinin
kullanicilar tarafindan daha ¢ok tercih edilmesi, ¢evrim i¢i ve dis1 eylemliklerin i¢
ice gecmesiyle ilgilidir. Kullanicilar ilgi duyduklar1 veya destek bekledikleri olaylarin
duyurusunu yaparak, cevrimdisi yasamlarina etki edecek katilimin da yolunu agmaktadir
(Grieve et al. 2013; Perez&Gomez, 2011; Nadkarni&Hofmann, 2012). Benzer bicimde
bu etkinliklere katilanlar ile birlikte kullanicilar ¢evrimigi pratiklere geri donerler. Bu
karsilikl iliski esasen diger tim pratikler icin de gecerlidir. Kullanicilar ¢evrimdisi
hayatlarini ¢evrimigine tasiyabilir veya tam tersini de yapabilirler. Ozellikle spor, kiiltiir-
sanat, sosyal sorumluluk projelerinde veya yeni toplumsal hareketlerde bu ikili durumun
daha sik yasanmasi olasidir.

Begenilen Sayfalar

Facebook uygulamasinda ‘begen’ butonu disinda sayfa begenileri de mevcuttur. Kullanici
ilgisine gore sectigi herhangi bir Facebook sayfasini begenerek, bu sayfalari takip etmeye
baslar. Takip edilen sayfalarin tiim paylasimlarini béylece kullanic1 gorebilir. Calismada
kullanilan Facebook hesaplarindaki begenilen sayfalara baktigimizda bunlarin kategori-
lestirilemeyecek kadar yogun oldugu goriiliir. Dahas1 begenilen sayfalar kullanicilar ta-
rafindan sik sik giincellendigi icin de ancak belirli bir zaman dilimini kapsayan kesitler
halinde paylasimlar ele alinabilmektedir. Kullanicilar, mizah, spor, sinema, tiyatro, mii-
zik, mekan, edebiyat, televizyon gibi alanlarda acilan sayfalarin yani sira belirli kurumsal
olan veya toplumsal amaglarla kurulan sayfalar1 da begenip takibe almaktadirlar. Begeni
yargisina tekabiil eden bu pratik, sosyal bilimlerin asina oldugu ‘tiiketim aliskanliklar1 ve
yasam tarz1’ olarak siklikla ele alinmistir. Facebook begenileri de yasam bi¢imi anlamin-
da benzer bir veri setini ortaya ¢ikarabilmektedir. Sayfalar incelendiginde, kullanicilarin
begeni yargilarina ulasmak miimkiin olmustur. Begeniler de tipki paylasimlar gibi kullani-
cilarin sinifsal aliskanliklar ve kiiltiirel sermayeleri ile ilgili bilgi sunmaktadir (Bourdieu,
2015b). Dolayisiyla, esit imkanlarla uygulama icinde yer alan Facebook kullanicilar, kendi
eylemlikleriyle sinifsal ve kiiltiirel bir ayrim olusturmaktadirlar. Liu, sosyal ag sitelerin-
den birisi olan MySpace’de kullanicilarin ilgi duyduklar1 konular etrafinda toplandigini
ve kendi begeni yargilarini performatif bir bigcimde olusturdugunu ifade eder (Liu, 2007).
Bu performatiflik, agda goriinmek istedigi bicimde kullanicinin kendi profilini habitusuna
gore olusturmasi olarak da disiintilebilir. Kullanicilarin habitusu, ¢evrimici eylemlerine
de tasinmakta ve sermaye miicadelesi burada da devam etmektedir.
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Paylagimlar, begeniler, Sembolik ve Sosyal Sermaye

Bourdieu’'niin Tiirkgeye ‘cikar’ olarak da gevrilen illusio (yatirim) nosyonu sz konusu
ortakligin temel nedenini agiklayan bir izlek sunar. Bourdieu'ntin deyimiyle failin ¢ikari
(interresse), oyuna verdigi énem ve degerden baslar. Fail, oyunun oynanmaya deger
oldugunu kabul ederek oynamaya baslamakta ve ortaya ¢ikan hedeflerin izlenmeyi hak
ettigini de boylece kabul etmektedir; kisaca oyunu ve hedefleri kabul eder (1995: 149).
Burada atlanmamasi gereken 6nemli bir nokta da oyunun kendisini bir oyun olarak
unutturmasidir. Bu, failin zihinsel yapisi ile toplumsal uzamin nesnelligi arasinda kurulan
biiyiilii bir oyun iliskisidir. Isin biiyiisii, bir oyunun oynanmaya deger olup olmadig
sorusunun artik akla bile gelmemesidir; 6nemli ve ilging buldugumuz oyunlar onlar1 boyle
diistindiiglimiiz i¢cin degerlidir ¢linkii bu, oyunun anlami olarak zihnimize ve bedenimize
dayatilmistir (Bourdieu, 1995, s. 149). Facebook hesaplari incelenen kullanicilarin ortak
noktasi da alana verdikleri bu degerdir. Katilimcilar, Facebook’a bir deger ytikledikleri i¢in
buraya katilmis ve dolayisiyla mecranin gerisinde yatan alan konumlanmasini -oyunu-
unutarak eylemeye baslamislardir®. Facebook'un yapisal icerigine kendisini kaptiran
kullanicilar kamusal veya 6zel paylasimlarda bulunmus, kimi toplumsal olaylara burada
tepki gostermis, ilgi alanina yonelik icerikleri takip ederek begenmistir. Kullanicinin
kendisini oyuna kaptirma durumu, sosyal medya arastirmalarinda daha ¢ok motivasyon
kavrami ile birlikte agiklanmaktadir (Ross et al. 2009; Gosling et al. 2011). Motivasyon
veya Bourdieucii anlamda ¢ikar/illusio, sembolik sermaye cercevesinde fail iliskiselligini
-bagka bir deyisle kullanici ve Facebook iliskisini- aciklayabilmeyi olanakl kilar.

Yukarida yer alan tablolar, kullanicilarin birbirilerinden olduk¢a farkli bicimlerde ve
diizeylerde paylasimlar yaptigini ve icerik begendigini gostermektedir. Benzer bir
bicimde, kullanicilarin irettigi icerikler de baskalar1 tarafindan begenilmekte veya
paylasilmaktadir. Facebook’ta var olmak, taninmayi, tanimayi, olumlanmayi, takip
edilmeyi, begenmeyi veya begenilmeyi kapsar. Bunlar, illusio kavraminin icerdigi
sembolik olarak taninma ve kabullenme edimleridir (Bourdieu, 1995, s. 185). Facebook
ekibi, reklamcilar veya reklam verenler gibi alanda ekonomik sermaye miicadelesi
vermeyen kullanicilar disindakiler i¢in bu tip kazanimlar simgeseldir (Recuero, 2015).
Ornegin yer bildirimleri yoluyla sinifsal taninirlik, begeniler ve paylasimlar yoluyla da
kulttrel-estetik taninirhik hedefinde olunmasi miimkiindiir. Bu simgesel var olus bir
yandan statli gostergesiyken diger yandan da failler arasindaki miicadelenin bicimlerini
de belirlemektedir. Unlii isimlerin, politikacilarin veya sosyal medya fenomenlerinin
hesaplarinda bu sembolik miicadeleyi daha a¢ik gormek miimkiindiir. Son yillarda artan
ve profesyonellesen sosyal medya danismanligl isi de gostergelerden bir baskasidir.

Calismanin katilimcilarinin sembolik sermayeye yonelik lirettigi iceriklerin tahmin edilen
izleyici kitlesi (imagined audience) ise onlarin Facebook arkadaslaridir (Murumaa&sSiibak,
2012; Litt&Hargittai, 2016). Her kullanicinin bildirim, paylasim ve begenilerini gorenler
ve izleyenler diger kullanicilardir, yani Facebook arkadaslaridir. Dolayisiyla sembolik
sermayenin tretildigi bu igerikler ayni zamanda sosyal sermayenin de dolasima
girdigi yerlerdir. Sosyal sermaye, birbiriyle tanisma ve karsilikli tanimaya dayali olan
bir agin mensuplarinin birbirlerinin sermayelerinden vekaleten faydalanmalaridir
(Jourdien&Naulin, 2016, s. 107). Kullanicilarin sosyal agindaki Facebook arkadaslarinin
kultirel ve iktisadi sermayelerinin buyiikliigiine bagl olarak kullanicilarin sosyal
sermayelerinin yogunlugu degismektedir (Julien, 2015). Ornegin, calismaya katilan
kullanicilarin Facebook c¢evresi, kendisi gibi veya c¢ogunlukla kendisinden daha iist
konumlarda yer alan arkadaslardan olusur. Bu anlamda Facebook’ta ‘arkadashik’ sosyal
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sermayenin isledigi bir pratik olarak ele alinabilmektedir (Ellison et al. 2007; Ellison et
al. 2007; Kwon et al. 2013).

Sonug

Yeni medya teknolojileri ile birlikte gelisen sosyal medya alani, kendisinden 6nce ve
sonraki iletisim bicimleriyle iligkili olarak kisilerin giindelik hayatinda yer almistir.
‘Yeni’ olarak nitelenen bu iletisim bicimi ise esasen tarihsel bir siirece sahiptir. Yoktan
var olmayan sosyal medya, 6nceki medya araglarinin yakinsamasiyla daha kompakt
bir hal almis, bu da hizli, etkilesimli ve hiper-metinsel bir iletisim biciminin olusmasini
saglamistir. Sosyal medya, bu iletisim bigimlerinin en yogun kullanildig1 alanlardan
birisidir. icerdigi tarihsel ve iliskisel kullanim pratikleri sosyal medyay1 Bourdieucii bir
bakis acisiyla ele almay1 da olanakli kilmistir.

Calismada, otuz Facebook profili analiz edilerek Bourdieu’'niin alan ve habitus kavramlari
cercevesinde ele alinmistir. Profillerdeki yer bildirimleri, paylasimlar ve begeniler
odaginda gerceklesen bu analizde, kullanicilarin kendi habituslarina paralel olarak izlerini
Facebook hesaplarina biraktig1 goriilmiistiir. Ozellikle yer bildirimleri ve begeniler, sinifsal
cikarimlar yapmanin ve kullanicilar arasindaki ayrim noktalarini belirlemenin énemli
bir araci olmustur. Kullanicilarin nerede ne yaptiklarini ilettikleri bu yer bildirimleri,
mekan isimlerinin tekabiil ettigi sinifsal pratikle birlikte okunabilmektedir. Bu anlamda
kullanicilar, yer bildirimleri ile sinifsal konumlarini isaret ederek, habituslarina
gondermeler yapmaktadir.

Incelene profillerdeki paylasim ve begeniler, kullanicilarin kiiltiirel, sembolik ve sosyal
sermayelerine dair bilgiler icermektedir. Profillerin iceriklerinde yer alan bu pratikler,
kullanicilarin aslinda birer fail olarak kendi ortamlarinda eylediklerini, bunu yaparken de
soz konusu sermayeleri islettigini gostermektedir. Sinirlari belli bir sosyal medya alaninda
failler, konumlarini bu sinirlar icinde tutmaktadir. Begeni, paylasim veya yer bildirimleri
ile konum alan bu failler, diger kullanicilardan kendilerini farkhilastiran igerikler
treterek ayrim noktalar: belirlemektedir. Habituslarindan kaynakli bu ayrim noktalar:
cevrimici ve cevrimdisi evrenin iliskisel yoniine de vurgu yapmaktadir. Bu anlamda,
Bourdieuct bir yaklasimla sosyal medyay1 ele almak biitiinsel bir bakis acisiyla iligkileri
degerlendirmeyi olanaklh kilmistir.

Notlar

1 Doksalar, toplumsal bir diinya, bir varsayimlar evrenidir; toplumsal diinyanin verili dogal bir diinya olarak algilanmasini
saglar (Bourdieu, 2014, s. 201). Doksa kavrami, bilingdisi ideolojik nosyonlari isaret eder (Etil & Demir, 2014, s. 343).

2 Daha ayrintili bilgi icin bkz. https://www.slideshare.net/slideshow/embed_code/key/NSBCWzcfshGXTg (Erisim 18 Ekim
2019).

3 Bu istatistikler kullanicilarin diizenlilikleri hakkinda genel anlamda bir bilginin biriktigi kaynaklardir. Bkz:

(1) http://tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1028.; (2) https://www.medyaakademi.org/2018/07/31/turkiyede-genclerin-
sosyal-medya-kullanim-aliskanliklari-arastirma-raporu/; (3) https://wearesocial.com/

4 https://datareportal.com/reports/digital-2019-global-digital-overview

5 Tirkiye ve dinya literatiiriine baktigimizda kullanim nedenlerinin ¢ok cesitli oldugu gortilse de iki temel saik 6n plana
clkmaktadir: kullamim ve servis saglayicilari. Kullanim daha c¢ok eglence, sosyallesme, iletisim agini glincelleme gibi
amagclari icermektedir. Kullanicilar servis saglayicilarin giivenli ve gizlilige dnem verdigini, kisisel veya gruplar arasi bilgi
paylagiminda iglevsel ve hizli oldugunu da belirtmislerdir (Perez & Gomez, 2011: 46-47).

6 Alan konumu ile burada kastedilen sey, Facebook’'un daha dnceki sayfalarda ele alinip tartisilan hakim konumudur.
Facebook, sermayeleri bakimindan ele alindiginda bir sosyal medya alanidir ve aktérler arasinda gesitli miicadelelere sahne
olur.
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A Bourdieuian Approach to Social Media Field:
An Analyse on Facebook

Selver Dikkol (Res. Asst.)

Extended Abstract

Bourdieu, especially with his concepts of field and habitus, has put forward a theory that
is particularly functional in cultural studies. The field is a holistic and relational concept
that has a structural character, represents determination, and shapes the aims of the
agents. For Bourdieu, social space consists of various fields such as culture, sports, art,
and education. The space is comprised of a collection of historical-objective relationships,
and it is a playground that its existence depends on the players who believe in rewards
and actively pursue them (Bourdieu and Wacquant, 2014, s. 25-28). The agents who
move within these areas are in various contiguities, struggles and power relations. The
struggle is to have the values created by the field and these values are called as capital. The
capitals which depend on the structure of the field have four forms: economic, cultural,
social and symbolic. Bourdieu discusses that the notions of capital and space are closely
interdependent and he defines the capital as both a weapon of struggle and a thing which
is struggled for (Bourdieu, 2014, s. 82). The field where agents struggle for capital, on
the other hand, urges the researcher to look for basic, invisible relationships that shape
action, rather than traits given in common sense categories (Swartz, 2013, s. 169). This
holistic approach is behind the basic logic of Bourdieu’s sociology to be relational at the
same time. Relationalism, which is an approach that refuses to analyse the areas on the
basis of dual contradictions such as structure/actor, body/mind, subjective/objective,
individual/society, theoretical /empirical, aims to analyse the variables in relation to each
other by focusing on the process.

When approached as a whole with its producers and its users, social media seems
to indicate a medium in which Bourdieu’s basic concepts function in an original way.
Although social media channels have a more user-oriented appearance today, users
act within certain limits in these areas. These limits are drawn by the possibilities and
imaginations of social media creators, and users act within these limits. Facebook is one
of these social media consisting of a dual plane with its own structural and objective
dynamics as well as with users. This network is a playground that existed before the
players: a field where rules, limits, possibilities and rewards are set before the start of
the game. Since it has the potential to reveal the relationship between the user and the
medium with its historical aspect, Facebook is used in the study for both theoretical and
practical analysis. Since it has the potential to reveal the relationship between the user
and the tool with its historical aspect, Facebook is used in the study for both theoretical
and practical analysis. In the study, where objective and practical qualities of Facebook
are employed, social media is analysed with the concept of ‘space’, and user actions are
analysed with the concept of ‘habitus’.

In this study, data obtained from thirty Facebook profiles through participant observation
are used. The researcher shared a post from her private Facebook account, and thirty
volunteer users agreed that their Facebook profiles could be used for the research. During
the research, users are fully aware that their profiles have been observed by someone
else for scientific purposes. Facebook pages of volunteer participants were observed in
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four categories: place tagging, status update, page likes and content sharing. SPSS and
Cytoscape programs were used for analysis, while Tableau Public program was preferred
for visualization.

In the user profiles participating in the study, cafes, bars, restaurants and different places
are included with their names. It is possible to deduce the class level of these places by
their names. Therefore, place tagging shows a reproduction of the distinctions between
users. These symbolic distinctions are objectified states of personal taste, and distinctive
signs mark a natural point of distinction (Bourdieu, 2015b, s. 413). While these places
tagging are related to distinction, the shares of users point to habitus. Shares about private
life, shares of the pages or people followed, multimedia shares, instant emotion thoughts,
space shares correspond to a place in the reality of social space. Taken within the concept
of habitus, these combinations reveal the judgment of taste and give an idea about the
user’s cultural, economic, social and symbolic capitals. Therefore, these contents where
symbolic capital is produced are also places where social capital enters the circulation.
When we look at the likes of the pages in areas such as humour, sports, cinema, theatre,
music, space, literature, television, users, we reached that the users’ habitus is also being
carried on to their online actions and the capital struggle continues also here.

As a result, Facebook, which is one of the social media tools, has information about class
separation, symbolic and social capital when taken together with Bourdieu’s concepts of
space and habitus.

Keywords: Social Media, Bourdieu, Field, Habitus, Facebook.
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