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Sunus

Vildan Mahmutoglu

2020'yi daha 6nce bilmedigimiz bir salginla mucadele ederek
bitiriyoruz. Bu zor glnlerde yeni sayimizin heyecani ile sizlerleyiz.
33. sayida U¢ makale ve bir tane de kitap elestirisi yer aliyor. Bu sa-
yinin ilk makalesi Duygu Temel'in galismasi olan “Cevrimici Haberin
Kaynagdi: Internet Gazetelerinde Kopyala-Yapistir Habercilik”. Temel
makalesinde, zamansal dncelik ve metin benzerligi/yapisi gibi kriter-
leri temel alarak gevrimici ortamlarda 6zguln haber Gretimi Uzerinde
duruyor.

Sayimizda yer alan ikinci makale “Twitter'da Yerel Siyasal ile-
tisim: Tirkiye'de Iki Farkli Tarz" isimli calisma ve Umit Atabek'e ait.
Atabek ¢alismasinda daha demokratik ve katimci yerel yonetim igin
yerel yoéneticilerin sosyal aglarda da demokratik ve katilimci bir ileti-
sim ortami kurma sorumluluklarina dikkat ¢ekiyor.

Bu sayida yer alan son makale ise bir sinema makalesi. “Elie
Faure'un Sinema Felsefesi Cercevesinde ‘Askin Goren Gozlere ih-
tiyact Yok' Filmine Sineplastik Bir Bakis” ile Burak Medin ve Ali
Kaymak tarafindan kaleme alinmis. Sinema ve felsefe eksenindeki
makalede sineplastik kullanim érnek film Uzerinden inceleniyor.

Makaleler disinda 33. sayida bir kitap elestirisi de yer aliyor.
Ece Vitrinel tarafindan kaleme alinan elestiri de Vitrinel “Bagimsiz Film
Dagitiminda Esik Bekiligi: Satis Tesilcileri, Dagitim Sirketleri, algorit-
malar, vd.” basligi altinda, Roderik Smits’in “Gatekeeping in the Evol-
ving Business of Independent Film Distribution” adli kitabini inceliyor.

Dergimizin bu sayisina katkida bulunan yazarlarimiza, hakemleri-
mize, yayin kurulumuza tesekkur ediyor, saglikli ve mutlu yillar diliyoruz.
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Cevrimici Haberin Kaynagu:
Turkce Haber Sitelerinde
Kopyala-Yapistir Habercilik’

Duygu Temel
duygutemel93@gmail.com

) Galatasaray Universitesi

Medya ve iletisim Calismalari Doktora Ogrencisi
ORCID: 0000-0002-4504-0474

Abstract

Source of Online News: Copy-paste Journalism in Turkish
Online News Websites

The aim of the study is to empirically demonstrate the
homogenization of the content of Turkish language news sites and
to discuss the reasons of this situation. To do this, it was researched
to what extent these sites produce original news and to what extent
they are dependent on external sources. The data was obtained by
content analysis, carried out on 1,835 news items collected from the
home pages of the ten sites, between March 19 and May 6, to form
a week. The temporal anteriority and the textual similarity / structure
were criteria of identification of the original sources. The result of
the study was that production of original news is extremely limited
at the sites analyzed, with 91.11% of news being copies, to varying
degrees, of news published elsewhere. This shows above all the
dominance of news agencies in the news production process.

keywords: Online journalism, content diversity, news sources,
copy-paste journalism

1 Bu makale, Dog¢. Dr. Tolga Cevikel danismanliginda hazirlanan “Tirkge Internet
Gazetelerinde Igerik Cesitliligi ve Kopyala Yapistir Habercilik” baslikli yiksek lisans
tezinden dretilmistir.

DOI:10.16878/gsuilet.661144
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Résumé

Source des nouvelles en ligne : le journalisme du copié-collé dans les
sites d’'information en turc

L'objectif de I'étude est de démontrer empiriquement ['homogénéisation
du contenu des sites d’information en langue turc et de discuter les raisons de
cette situation. Pour ce faire, il a été recherché dans quelle mesure ces sites
produisent des nouvelles originales et dans quelle mesure ils sont dépendants
des sources externes. Les données ont été obtenues par I'analyse du contenu,
réalisée sur 1835 nouvelles recueillies a partir des pages d’accueil des dix sites,
entre le 19 mars et le 6 mai, de sorte de former une semaine de maniére compo-
site. L'antériorité temporelle et la similarité/structure textuelle furent des criteres
d’identification des sources originelles. Le résultat de I'étude fut que la produc-
tion des nouvelles originales est extrémement limitée dans les sites analysés,
le 91,11% des nouvelles étant des copies, a des divers degrés, des nouvelles
publiées ailleurs. Cela montre surtout la domination des agences de presse dans
le processus de production des nouvelles.

mots-clés : Journalisme internet, diversité de contenu, sources d’information,
journalisme du copié/collé

0z

Calisma, Tirkgce haber sitelerinin ne Olglide 6zgln haber lretimi
gerceklestirdigi ve haber lretiminde haber ajanslari gibi kurum disi kaynaklara ne
oranda bagimli oldugunu tespit ederek kopya icerigi ampirik olarak ortaya koymayi
ve bu durumun nedenlerini tartismayi amaclamaktadir. Arastirmanin verileri icerik
analizi yéntemiyle elde edilmistir. icerik analizi, on Tiirkge internet haber sitesinin
ana sayfalarindan 19 Mart ve 6 Mayis 2018 tarihleri arasindaki dénemde bir kom-
pozit hafta boyunca toplanan 1835 haber (izerinde gerceklestiriimistir. Haberlerin
kaynaklari, zamansal éncelik ve metin benzerligi/yapisi gibi arastirma kapsaminda
belirlenen kriterler cercevesinde tespit edilmistir. Arastirma neticesinde Tlrkge
haber sitelerinde 6zgiin haber liretiminin son derece kisitli oldugu ve haberlerin
tamamina yakininin (%91,11) daha 6nce baska sitelerde yayimlanmis haberlerin
cesitli derecelerdeki kopyalari oldugu ortaya konulmustur. Bulgular, haber (retim
surecinde ozellikle haber ajanslarinin hakimiyetini ortaya koyarken arastirmanin
sonuglari bu yénden énceki ¢calismalarla benzerlik géstermektedir.

anahtar kelimeler: internet gazeteciligi, icerik cesitliligi, haber kaynaklari,
kopyala yapistir habercilik
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Giris

Icerik tretim ve dagitim araclarinin bilyiik dlclide demokratiklesmesini sag-
layan internet teknolojisi, medya pazarina ¢ok sayida yeni aktorin girisini kolay-
lastirmis ve mevcut haber Ureticilerinin sayisinin artmasina olanak vererek daha
genis bir kaynak cesitliligini beraberinde getirmistir. internetle birlikte kaynak hac-
mindeki nicel artisa, bu degisimin demokratik firsatlarini vurgulayan bir séylem de
eslik etmistir (Champion, 2015). Oyle ki disik giris bariyerleri sayesinde haber
medyasinda yeni aktorlerin ortaya ¢gikisl, bazi medya sahipleri tarafindan mulkiyet
yogunlasmasi sorununun artik rafa kalkmis olabilecegi seklinde yorumlanmistir
(Baker, 2007). Bununla birlikte haber kaynaklarinin gesitlenmesinin kamuya su-
nulan haberlerdeki gesitlilik artisini da beraberinde getirecegi dngorist gic ka-
zanmistir. Kuskusuz internetle birlikte igerik niceliksel olarak artis gostermis ve
bilginin toplanmasi, aranmasi, yayllmasi ve depolanmasi kolaylasmistir (Baker,
2002). Uretilen ve paylasilan cok miktarda bilgi ile karakterize olan dijital devrimin
(McChesney, 2013) “igerik bolluguna” yol a¢tigr iddiasi bu anlamda tutarli gdzuk-
mektedir. Fakat kaynak ve igerik gesitliligi arasindaki nedensel iliskiyi sorgulayan
galismalarda, ikisinin arasinda sistematik bir iliskinin varliginin kesin olarak kanitla-
namadigi gortlmektedir (Napoli, 2011, s.247).

Nitekim internetin haberi tUketmenin baslica mecralarindan biri olmaya
baslamaslyla artan arastirmalarda internetteki igerigin kalitesine iliskin olumlu bir
tablodan s6z edilememektedir. Aksine internet ¢ok sayida haber mecrasina ev
sahipligi yapmasina ragmen daha genis bir haber cesitliligi géstermemektedir
(Boczkowski ve De Santos, 2007). Birgcok arastirmaci, dijital bollugun 6zgin ve
farkliigerikler saglamaktan gok benzer iceriklerin tekrar versiyonlarindan olustugu-
na dikkat cekerken (Boczkowski, 2010; Redden ve Witschge, 2010; Rosensteil,
2005; Scott, 2005) internet gazeteciligindeki kopyala/yapistir habercilik pratiginin
gazeteciler arasinda makul bir durum olarak kabul gorildiglne isaret etmektedir
(Boczkowski, 2009; Garcia, 2008). icerigin neredeyse es zamanli olarak yeniden
Uretimini olanakll kilan internet teknolojisi de bu slreci tetikleyen bir unsura dé-
nusmustar.

Mevcut icerigin tekrar tekrar kopyalanmasiyla ilerleyen bu endUstriyel
Uretimin hizina ayak uyduran cevrimici haber merkezleri, enformasyon Uzerin-
de herhangi bir diizenleme yapmadan ya da ¢ok az diizenleme yaparak en fazla
sayida haberi yayinlama vyarisina girmistir. Cagé'nin (2016, s.2) belirttigi gibi her
enformasyonun sonsuzca yenilenmesi Uzerine kurulu bu gazetecilik anlayisinda
"kopyala yapistir hareketliligi asil bilgileri toplamaktan daha énemli” hale gelmis-
tir. Van Cuilenburg’in (1999) “cesitlilik paradoksu” olarak tarif ettigi daha fazla
kanal cesitliliginin daha az icerik cesitliligine denk distigud bu mevcut iletisim
ortamindaki sirkllasyon bir icerik cesitliligi yanilsamasi yaratmaktadir. Kamusal
islevleri de olan haberin yerini artik hizlica Uretildikten kisa slre sonra siber ¢ope
donltsecek bir endUstriyel Gretim GrinU almistir.
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Internet haber medyasinda icerigin aynilasmasina iliskin diinyadaki endise-
lerin benzerlerinin TUrkiye'de de dnemli bir tartisma konusu oldugu gorilmektedir
(Senytiz, 2018; Sarova, 2019). Bu tartismalarin temelinde, 6zgliin haber Uretmek
yerine baska kaynaklardan haber kopyalama pratiginin yayginhgi yer almaktadir.
Haber kopyalamanin 6zgtn haber Uretimine kiyasla yarattigi maliyet avantaji, bu
pratigi medya yoneticileri icin uygulanmasi gereken rasyonel bir karar haline getir-
mektedir. Geleneksel medya tiraj ve reklam kayiplariyla micadele ederken Tdrki-
ye'de internet haber medyasi ekonomisini henliz saglam bir zemine oturtamamis-
tir. Basat gelir modelini reklam olustururken bu pastanin aslan payini alan Google
gibi sirketlerden geriye kalan kisim igin haber siteleri kendi aralarinda ¢etin bir
rekabete girmek zorundadir. Reklam gelirleri icin web sitesinin trafigini artirmaya
yonelik olarak haber merkezlerine giderek yerlesen “tiklama kultart"”, internet
haber medyasinda basat stratejinin Uretimden ¢ok dagitima odaklanmis oldugunu
gostermektedir. Nitekim Turkiye'de cevrimici haber merkezlerinde muhabirlerin
gUnlik olarak girmesi gereken haber sayisina isaret eden “kota” uygulamalarinin
yayginhgi (Uzunoglu, 2015) bu stratejinin bir pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte Tarkiye'deki iktidar iliskileriyle sekillenen medya sahiplik yapi-
sl, gazetecilik emeginin giderek glivencesizlesmesi/prekerlesmesi, bagimsiz haberci-
lik Gzerindeki siyasi ve ekonomik baski mekanizmalari gibi faktorler de haber Uretim
sureglerini dogrudan sekillendirirken 6zgtin haber Uretim olanaklarini sinirlandirmak-
tadir. Giderek tek elde toplanan ve siyasal iktidar ile ekonomik ve/veya ideolojik gikar
iliskileri kuran haber kuruluslarinda calisan gazetecilerin “yaraticiliklari, fikirleri, bilgi
ve deneyimlerini kullanma oranlar” giderek azalmaktadir (Ozkan ve Cengiz, 2019,
s.109). Bu nedenle, 6zglin haber Uretimi yerini kopyala/yapistir “lretim”e birakirken
ayni icerigin sirekli yinelendigi bir internet haber medyasi ortaya gikmaktadir. Ozgiin
icerik azligi/yetersizligi sorunu ya da kopyala/yapistir pratigi TUrkiye'de internet gaze-
teciligine iliskin basat sorunlardan biri olmaya devam ederken bu sorunun boyutunu
ortaya koyan kapsamli bir ampirik ¢alisma ise bulunmamaktadir.

Buradan hareketle bu galismada on Tlrkge haber sitesinde yer alan ha-
berlerin kaynaklari yani orijinal Ureticileri tespit edilerek haberlerin 6zgin mu
yoksa kopya haber mi oldugu incelenmistir. Arastirma kapsaminda gerceklesti-
rilen icerik analizinde gazetelerin ana sayfalarindaki tim haberler konularina gére
kategorize edildikten sonra bu haberlerin arasindan c¢esitli kistaslar gozetilerek
secilen 1835 adet haberin dnce gortnlrdeki, yani haber sitelerinin belirtmis oldu-
gu, kaynagi belirlenmistir. Fakat haber sitelerinin habere iliskin her zaman kaynak
gostermemelerinden ya da gosterseler dahi bu kaynaklarin her zaman dogruyu
yansitmayabileceginden hareketle igerik analizi derinlestiriimistir. Bu asamada ga-
zetenin herhangi bir kaynak belirtmedigi imzasiz haberler ile kaynagindan stiphe
duyulan haberlerin nereden geldiginin/kim tarafindan Uretildiginin izi strGimastdr.
Diger bir anlatimla; arastirmada haberlerin gérinurdeki kaynaklari ile yetinilmeye-
rek gercekteki kaynaklari ortaya ¢ikartilmistir. Bu haberlerin orijininin tespitinde,
ilerleyen sayfalarda ayrintili olarak ele alinacak olan zamansal dncelik ve metin
benzerligi gibi teknikler kullaniimistir.
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internet Gazeteciliginde Haber Uretim Pratikleri

Internet gazeteciligindeki haber (iretim pratiklerine dair pek cok arastirmaci
gevrimici haber merkezlerinde 6zgtin haber Uretiminin eksikligine dikkat gekmekte-
dir (Cagé, 2016; Goyette-Coté vd., 2012; Scott, 2005). Singer'a (2003) gdre internet
gazetecileri haber Uretirken iki yoldan birini tercih etmektedir. Buna gore gelenek-
sel medya kuruluslarinin haber sitelerinde galisanlar, gelenekselde Uretilen haberi
genellikle bir anket ya da link gibi segeneklerle teknik anlamda gelistirerek yeniden
Uretmektedir. Geleneksel medyaya bagli olmayan haber sitelerinin haber Uretimin-
de izledigi yol ise blyulk olcide baska bir mecradaki orijinal haber dykulerinin bir
araya getirilerek derlenmesinden ibarettir (Singer, 2003, s.148-149).

GUnUmuzde 6zgin olarak baska haber kuruluslari tarafindan Uretilen ice-
rikleri yeniden kullanima sokma/geri dondstirme (news recycling) egiliminin gi-
derek daha yaygin bir gazetecilik pratigi olarak karsimiza ¢iktigi vurgulanmaktadir
(Skéarlund, 2020). S6z konusu pratik, son zamanlarda medya arastirmacilari ara-
sinda tartisilan “churnalism” kavramiyla da yakindan iliskilidir. Nick Davies (2008,
s.60) tarafindan popdlerlestirilen bu kavram, “bUylk olgide kontrol edilmemis
ikinci el materyalin hizli bir sekilde yeniden paketlenmesi”ne isaret etmektedir.
Yazar, medya kuruluslarindaki yakinsama (convergence) sireclerinin kopyala/ya-
pistir haberciligi tetikledigini belirtirken kavramla gazetecilerin aktif olarak haber
toplamaktan ziyade bilginin “pasif islemcilerine” dénlsmesini elestirmektedir.
“Churnalism” Uzerine yapilan galismalarda halkla iliskiler materyallerinin ve ajans
iceriklerinin haber merkezlerinde nasil yeniden kullanima sokulduguna odaklanil-
digr gorilmektedir. Bu arastirmalar gazetecilerin haber Gretiminde basin biltenle-
rine ve haber ajanslarina giderek daha fazla bel bagladiklarini ortaya koymaktadir.
Haber iceriklerinin halka iliskiler materyallerinden temin edilmesine yonelik endi-
se verici sonuglar ortaya cikarken (Bakiniz: Sissons, 2012; Lewis vd., 2006) bu tdr
malzemelerin gazetecilik icerigine dahil edilmesi meslegin 6zerkligi konusundaki
tartismalari da beraberinde getirmektedir.

Benzer sekilde internet haber medyasinin 6zellikle haber ajanslarina ba-
gimhhgina isaret eden arastirmalar kokli medya kuruluslarinda dahi birebir ajans
icerigi kullaniminin yaygin oldugunu goéstermektedir. Paterson’in (2007) uzun
sureli calismasi, internet haber medyasinda ajans igeriklerinin yiksek penetras-
yonu hakkinda uluslararasi bulgular sunmasi agisindan énem tasimaktadir. 2001
ve 2006 vyillarinda gergeklestirilen arastirmada, ajanslar ile haber sitelerinde ayni
hikayeyi konu alan haber metinleri karsilastirilarak benzerlik dlgimu yapilimistir.
CNN, Guardian, New York Times gibi diinyanin sayili haber kuruluslarinin yer aldi-
g1 6érneklem grubunda incelenen haberlerin agirlikli olarak Reuters ve Associated
Press kaynakli oldugu tespit edilmistir. Ustelik birebir ajans icerigi kullanimlarinin
2001'den 2006'ya %16 artis gosterdigi saptanmistir. Yazar, calismasinin verile-
rine dayanarak internetin “cok az kaynaktan gelen gesitli perspektiflerin tehlikeli
yanilsamasini” sundugunu one slirmektedir (Paterson, 2007, s.64). Paterson’in
ajans haberlerinin kullanim yogunluguna iliskin bulgulari dinyanin pek gok Glke-



10 ileti-s-im 33  aralik/december/décembre 2020

sinde yapilan diger calismalarin sonuclariyla da desteklenmistir. Ornegin Joh-
nston ve Forde (2009) Avustralya’da haber sitelerindeki son dakika haberlerinin
yuksek oranda ajanslardan alindigini tespit ederken gevrimici haber merkezlerinin
internetin 7/24'IUk haber akisina cevap vermekte zorlandigini ortaya koymustur.
Ajans iceriklerine duyulan bagimlilik Hollanda 6rnekleminde gergeklestirilen son
calismalarda da teyit edilmistir (Boumans, 2016; Welbers vd., 2018).

Onceki arastirmalar haber ajanslari ve basin biiltenlerinin yani sira diger med-
ya kuruluslarinin da énemli icerik kaynaklar oldugunu ortaya koymaktadir. Orne-
gin Yunanistan'daki en populer on haber sitesinde yayimlanan haberleri inceleyen
Saridou, Spyridou ve Veglis (2017), haber ajanslari ve basin blltenleri (%58,4) ile
cogunlukla ana akim medya kuruluslarinin web sitelerinin (%27) haber Uretimin-
de dnemli kaynaklar oldugunu tespit etmistir. Medya kuruluslarinin 6zgin haberler
tretmek yerine ayni icerikleri yeniden paketlemesi egilimini isve¢ érnekleminde
ortaya koyan Skarlund (2020) bu durumun “kendine referans kltari"ni (Martin,
2015, s.88) besleyerek gesitlilik kaybina yol agacagina karsi uyarida bulunmaktadir.

Arastirmacilar internet haber medyasindaki icerik cesitliliginin derecesini
Olcebilmek icin internet gazeteleri ile muadilleri olan basili gazetedeki iceriklerin
ne oranda cakistigina yonelik calismalar da gerceklestirmistir. Ornegin Doudaki
ve Spyridou (2015) Yunanistan érnekleminde internet gazetelerinin otonom bir
Uretim sireci olmadigini, yliksek oranda basili muadillerine bagimli olundugunu
ortaya koymustur. Ustelik iki farkli yilda (2009 ve 2011) yapilan icerik analizi bu
bagimliligin yillar icerisinde arttigini gdstermektedir. Buna gore internet gazete-
leri ile basili gazetedeki iceriklerin -tamamen ya da kismen- ¢akisma orani 2009
yilinda toplam %18 iken bu oran 2011 yilinda % 8'e ¢ikmaktadir. Benzer sekilde
Arjantin’deki gazetelerin incelendigi bir baska galismada da basili ve internet ga-
zeteleri arasindaki igerik cakismasinin yillar igerisinde artis gosterdigi tespit edil-
mistir (Boczkowski ve De Santos, 2007).

Internet gazeteciligindeki haber Uretim pratiklerine iliskin &nemli bulgulardan
bazilari da etnografik calismalarda kendini gdstermektedir. Ornegin Quandt'in
(2008) Almanya'daki haber merkezlerinin eski ve yeni rutinlerini gézlemledigi
galismasina gore, gazeteciler zamanlarinin gogunu, ajans haberlerini yayimlamak
Uzere secip dlzenlemeye ayirmaktadir. Bunun yani sira arastirmada, is yikinun
eskiye oranla arttigi ve bircok yeni teknik gérevden dolayi 6zgln haberciligin gok
az oranda yapilabildigi gozlenmistir. Gazetecilerin glnlUk rutinlerinin incelendigi
galismada 6zgln haber metni yazimina vakit ayiran gazeteci sayisinin oldukga
dUsuk oldugu ve gazetecilerin daha ¢ok baska bir medyada yayimlanmis bir
metnin dizenlenmesine vakit ayirdiklari sonucuna ulasilmaktadir.

TUrkge internet haber medyasina iliskin dnceki arastirmalar da haber Gretim
pratiklerinde geri donusturtlen iceriklerin yayginhgini kanitlamaktadir. Cevikel'in
(2004) arastirmasina gdre Tlrkge haber sitelerinin en dnemli haber kaynaklari ara-
sinda ajanslar ve diger medya kuruluslari basi gekmektedir. En az bir haber ajan-
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sina abone olan haber sitelerinin igeriklerinin ¢ok bUyUk bir kismini ajans haberleri
olusturmaktadir. Ayrica televizyon kanallarinin canli yayimladigi “basin toplantilari,
meclis kararlari gibi cesitli son dakika gelismelerinin” dlzenli olarak takip edile-
rek gazeteciler tarafindan anlik olarak haberlestirildigi gézlenmistir (Cevikel, 2004,
s.156). Haber toplayic sitelere odaklanan ince’nin (2019) calismasi ise Trkiye'de
internet haber medyasinin Uretim ve dagitim pratiklerini gostermesi agisindan
onemli glincel bulgular ortaya koymaktadir. Tirkiye'de en ¢ok ziyaret edilen iki ha-
ber toplayici site olan mynet.com ile haberler.com’da bir hafta boyunca yayimlanan
haberlerin analiz edildigi calismada, haber toplayicilarin igeriklerinin gok buyUk bir
kismini (%75,5) yalnizca birkag kaynaktan temin ettigi tespit edilmistir. Arastirma,
basat haber kaynaklarinin haber ajanslar (%53,1) ile yazill medya (% 18,9) oldugunu
ortaya koyarken haber toplayicilarin elit kaynaklara bagimliiginin alti gizilmektedir.
Ozgiin icerik dretiminin (%2,8) son derece sinirli oldugunu tespit eden ince (2019),
internet haber medyasinin bilginin Uretimini daha cogulcu héale getirecegine yonelik
iyimser gortslerden uzak bir tablonun ortaya ¢iktigini vurgulamaktadir.

Internet haber medyasinin 6zgiin bir haber Uretimi yerine mevcut enfor-
masyonu yeniden Urettigine dikkat geken bu arastirmalarin ortak noktasi haber
kaynaklarlyla dogrudan temas kurarak Uretilmis otonom bir haber Uretim sureci-
nin eksikligini vurgulamalanidir. Ozellikle haber ajanslari gibi kurum disi kaynaklar
tarafindan Uretilmis haberlerin ufak dizeltmeler/eklemeler yoluyla ya da dogru-
dan kopyala/yapistir pratigiyle yeniden Uretildigi bir slre¢ ¢evrimici haber medya-
sina hakim gorinmektedir.

internet Gazeteciliginde Haber Uretimini Etkileyen Faktorler

internet haber medyasindaki kaliteli ve 6zgiin habercilik sorununa iliskin
giderek artan endiselerin temelinde, cagdas gazeteciligin yUz ylze kaldigr sorun-
lar ile medya sahiplerinin bu sorunlara karsi gelistirdigi stratejiler yer almaktadir.
Bircok akademisyen ve arastirmaci tarafindan gazetecilik sektériintn kiresel gap-
ta bir krizde oldugu siklikla ifade edilmekte, giincel raporlar da sektorel durumu
goOzler 6niine sermektedir. World Association of News Publishers (Dlnya Haber
Yayincilari Birligi, WAN-IFRA) tarafindan hazirlanan World Press Trends 2017 ra-
poruna gore gazetelerin toplam gelirleri 2011-2016 arasinda %7,8 oraninda dis-
mus; 2018 raporuna gore de yayincilarin genel geliri, gelirlerinin %90'inI olusturan
baski gelirlerindeki dislse bagli olarak yaklasik %2 oraninda daralmistir. Baski-
daki reklam gelirleri dismeye devam ederken dijital reklamcilik blylimesi de ya-
vas kalmaktadir. Ote yandan cevrimici haberden gelir elde etmek kritik bir sorun
olmaya devam etmektedir. Reklama dayali is modeli, haber siteleri igin dnemli
bir gelir kaynagi olarak varligini strdtrirken ¢ogu yayinci bunun yUksek kaliteli
gazeteciligi desteklemek igin tek basina yeterli olmayacagini kabul etmektedir
(Reuters, 2018). Reklam gelirlerindeki diisUs, haber sitelerinin hala saglkli isleyen
bir gelir modeline sahip olmamasi sonucu elde edilen gelirin marjinal diizeyde
seyretmesi ve pazardaki rekabetin siddeti gibi temel faktorlerin sonuclari ise ha-
ber medyasini olumsuz yonde etkilemektedir. Medya sahipleri herhangi bir gelir
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kaybina karsilik mimkdn olan her alanda kesintiler gerceklestirerek mali tasarruf
planlari devreye sokmakta ya da baski ve gevrimici arasinda sinerji yaratmak gibi
gesitli gozimler gelistirmektedir.

Picard’a (2010, s.84) gore haber kuruluslari, maliyetlerini kontrol altinda tu-
tarken Uretimi de en Ust seviyede sUrdidrmek igin ilk olarak daha fazla icerik Ure-
ten, daha az (veya daha az pahall) personel ile “haber ve bilgi hacmini arttirma”
stratejisini devreye sokmaktadir. Turkiye'deki internet gazeteciligine iliskin baz
arastirma verileri de benzer stratejilerin uygulandigini géstermektedir. Dizenli bir
gelir modelinin eksikliginden dolayi gergeklesen bltge kesintileri haber merkez-
lerinde yeterli istihdami engellerken (Cevikel, 2004) haberden sorumlu calisanlar
reklamclilik gibi diger alanlarda da calismak zorunda kalmaktadir (Arasli, 2011).
Dengesiz bir bltce ve yetersiz sayida calisan ile haber Uretimi yapmak zorunda
kalan medya kuruluslari yetersiz kar marjlari dolayisiyla 6zgtin igerik Gretimi icin
kisith bir bltceye sahiptir (Scott, 2005).

Bununla birlikte giinimizde hangi haberin okur nezdinde ne tdr bir karsilik
aldigini anlik olarak gosterebilen web trafikleri gibi kullanici/okur verileri de medya
kuruluslarinin finansal kaygilarini kérikleyerek (Scott, 2005) haber Uretim sUreci-
ne dogrudan etki etmektedir. Cogunlukla reklama dayali bir gelir modeline sahip
medya kuruluslarinin gértntdlt reklamciliktan elde edecegi gelirin gorintilenen
sayfa sayisina bagl olmasi, is normlarinin gazetecilik normlarinin éniine gegme-
sini pekistirmektedir. “Her konu, haber ve gazetecinin acimasiz bir kiyasa tabii
tutuldugu” (Scott, 2005, s.110) gazeteciligin bu yeni dogasinda gazeteler, haberin
kalitesinden gok “tik” sayisina dnem vererek ana sayfayi strekli glincel tutacak
olan icerikleri siteye kopyalama isleminde adeta yaris halindedir. Kisitl ekonomik
kosullar ve tiklama kaltdrinin pengesi altindaki gazeteciler yeterli sayida 6zgin
haber Uretmezken ucuz igerik kaynagi olarak gorilen kurum disi kaynaklar birincil
haber kaynagi héline gelmistir. Nitekim arastirmalar ekonomik kesintilere bag-
I olarak haber ajanslari tarafindan dretilen igeriklerin artan hakimiyetine dikkat
cekmektedir (Frijters ve Velamuri, 2010; Thurman ve Myllylahti, 2009). Ajanslar,
“"bagimsiz” ve givenilir bir haber saglayici olarak gortldigu igin haber tGretiminde
giderek daha fazla tercih edilen ekonomik bir yol haline donismustir (Johston ve
Forde, 2009, s.10).

Medya sahiplerinin maliyetleri distrmek Uzere uyguladigi stratejilerden
biri de farkli medya platformlari arasindaki yakinsama stratejileridir (Goyette-Coté
vd., 2012). Cevrimici habere yonelik is modellerinin zayifligi, medya kuruluslarini
cevrimici operasyonlar ile basili veya televizyon haber merkezlerini birbirine en-
tegre etmeye itmistir. Haber merkezi yakinsamasi is perspektifinden bakildiginda
maliyet tasarrufu saglamaya yarayan (Kranenburg, 2006) ve ¢oklu platformlar igin
daha verimli haber Uretimine ve kar elde etmeye yonelik bir stratejidir (Killebrew,
2005). Bu degisimin etkilerine odaklanan arastirmacilarin dikkat gektigi konulardan
biri de slrecin igcerikte de bir aynilasmayi tetiklemesi ve bu igerik yakinsamasinin
cogulculugu tehdit etmesidir (Horwitz, 2005; Erdal, 2009). Scott (2005) yakinsak
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yapilanmadaki asil amacin tretim maliyetlerini azaltmaya yonelik oldugunu belirt-
mektedir. Tek bir gazeteci grubu tarafindan Uretilen haberler birden fazla medya
kanall igin yeniden ambalajlanarak kamuya sunulmakta, boylece her medya igin
dogacak ayr Uretim maliyeti disUriimeye calisilmaktadir (Scott, 2005, s.113).
Bununla birlikte yakinsak haber merkezlerinde medya ortamlari arasindaki sinirin
bulaniklasmasi ve web 2.0 déneminin getirdikleriyle birlikte farkli donanimlar et-
rafinda daha karmasik is tanimlari gelismistir. Gérev tanimlarinin genislemesiyle
daha fazla is yUkuyle karsi karslya kalan gazetecinin arastirmak, enformasyonu
dogrulamak ya da iyi haberler yazmak igin artik daha az zamani vardir (Scott, 2005;
Thurman ve Myllylahti, 2009).

Ote yandan internetle birlikte 7/24 haber dénglsinin baslamasi da kop-
ya haberlerin Gretimini hizlandirmistir. internetin sirekli yenilenebilir olmasi anlik
glncellemeyi saglayarak haberi sabit bir varlik, gazetecilerin galismalarini da nihai
bir Grin olmaktan ¢ikararak (Karlsson ve Stromback, 2010) her an degisim gegi-
rebilen ve gelisen bir forma donUstirmustir (Deuze, 2008). Bu “haber tufani”
(Klinenberg, 2005) dongUsu iginde gazeteciler, ajans haberlerini kopyalayip yapis-
tirarak ya da diger medya kuruluslarinin haberlerini “taklit” ederek (Boczkowski,
2009) ana sayfay! sUrekli gincel tutmaya ve boylece degisen okur taleplerine
yanit vermeye calismaktadir. Araliksiz bir yayim anlayisina gore hareket etmek,
0zgUn haber Gretimi icin zaman azligina sebebiyet vererek haber ajanslarina ba-
gmlhhga ve “ikinci el gazetecilige” yol agmaktadir (Quandt, 2008, s.89). Aktif ha-
ber arama pratiklerine engel olan bu durum bilgisayara bagimli sekilde gercekles-
tirilen “masabasl gazetecilik” ile sonuglanmaktadir (Deuze ve Paulussen, 2002,
s5.241). Oyle ki gazeteciler bu kesintisiz haber iletme dénglsii icindeki gazetecilik
pratigini “fabrika” ve “seri Uretim hatti” gibi kavramlarla karakterize etmektedir
(Vobic ve Milojevic, 2014, s.1032). Tum bu kosullar g6z énine alindiginda artik
daha az sayida gazetecinin daha fazla gorev ve sorumluluk baskisi altinda ¢ogu
zaman da birden fazla platform igin kesintisiz haber “lretme"” mecburiyeti ortaya
ctkmaktadir. Bu durum kaginilmaz olarak gazetecileri mevcut iceriklerin yeniden
donUsturUcdleri haline getirerek icerigin aynilasmasina yol agmaktadir.

Arastirmanin Orneklemi ve Zaman Aralg
Temel amaci TUrkge haber sitelerinde yer alan haberlerin ne oranda dzgin

ne oranda kopya oldugunu saptamak olan bu arastirmanin érnekleminde Tablo
1'de aktarilan on haber sitesi yer almaktadir.
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Tablo 1. Arastirma Kapsamindaki Haber Siteleri

internet Haber Sitesi URL
1 Hurriyet http://www.hurriyet.com.tr/
2 Milliyet http://www.milliyet.com.tr/
3 Sozel http://www.sozcu.com.tr/
4 Sabah https://www.sabah.com.tr/
5 Cumbhuriyet http://www.cumhuriyet.com.tr/
6 Yeni Safak https://www.yenisafak.com/
7 CNN Tdark https://www.cnnturk.com/
8 TRT Haber http://www.trthaber.com/
9 internet Haber http://www.internethaber.com/
10 T24 http://t24.com.tr/

Orneklem seciminde haber sitelerinin bilytkligi, marka bilinirligi, siklikla
glncellenmeleri, haber Uretiminde genel kitleyi hedefliyor olmasi, medya kullani-
cilari tarafindan siklikla tercih edilmesi? gibi temel faktorler gézetilmistir. Bunun di-
sinda, basili ginlUk gazete ve televizyon kanallarinin uzantisi olan haber sitelerinin
yani sira T24 ve internet Haber gibi web dogumlu haber siteleri de drnekleme dahil
edilerek arastirma evreninin temsilini glglendirmek amaclanmistir. Ayrica érnek-
lem seciminde medya kuruluslarinin farkli siyasi gortsleri temsil etmesine de 6zen
gosterilmistir. Medya kuruluslarinin siyasi ¢izgileri, yayin politikalarini dogrudan et-
kiledigi igin farkli gorUsleri temsil eden haber sitelerindeki igeriklerin de birbirinden
farklilik gostermesi beklenir. Buradan hareketle arastirmada bu farklilik da sinanmak
istenmis ve iktidardaki Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) hikUmetine destek veren
Sabah, Yeni Safak ve internet Haber'in yani sira Cumhuriyet ve Sozci gibi karsit sol
¢izgide yayin yapan internet haber siteleri de drnekleme dahil edilmistir.

Arastirma kapsamindaki haber sitelerinin ana sayfalari, 19 Mart ve 6 Mayis
2018 tarihleri arasindaki donemde bir kompozit hafta boyunca kayit altina alin-
mistir. Diger bir anlatimla kayit islemleri 19 Mart Pazartesi gind baslamis ve bu
islem bir sonraki haftanin sali giint (27 Mart), daha sonraki haftanin da garsamba
glni (4 Nisan) olacak sekilde ilerlemistir. Boylece birbirini takip eden 7 haftalik
strecte haftanin tim ginlerini iceren kompozit bir hafta olusturulmustur. Calis-
manin suresi bu sayede mimkun oldugunca uzatilarak belirli ddnemlerde baskin
olabilecek haber hikayelerinin yaratabilecegi dengesizligin é6nine gegilmistir. Ana
sayfadaki haberler yukarida agiklanan takvim planina uygun olarak her hafta saat

2 Bu noktada sitelerin web trafikleriyle ilgili bilgi veren Alexa sirketinin istatistikleri baz alinmistir.
Alexa verilerine gore arastirmanin drneklemindeki T24 ve TRT Haber haricindeki diger 8 internet
haber sitesi, Turkiye'de en ¢ok tiklanan ilk 100 site arasinda yer almaktadir.
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22.00'de kayit altina alinmaya baslanmistir. Saat secimi tesadufi degildir. Pilot
calismalar sirasinda 6rneklem déahilindeki haber sitelerinin giin icerisindeki haber
yayim politikalari izlenmistir. Buna gore haber siteleri sabah saatlerinde ve aksam
saatlerine dogru giindemin getirdigi yogunlukla birlikte ana sayfalarini sik sik gln-
cellemektedir. Bu durum zaman zaman ana sayfada yer agmak igin 6zgin haber-
lerin diger kategorilere dismesine sebebiyet vermektedir. Bu baglamda, temel
olarak haberin Uretildigi kaynagdin tespiti suretiyle TUrkge haber sitelerindeki igerik
gesitliligini ortaya gikarmayi amaglayan bir arastirmada glindemin yogun oldugu
saat araliginin secimi riskli bir durum olusturacakti. Bu sebeple glindemin nispe-
ten daha az yogun oldugu ve dolayisiyla haber sitelerinin 6zgin haberlerini tek-
rar On plana cikarabildigi aksam saatlerinde yani 22.00'de, haber sitelerinin web
Uzerinden acilan ana sayfalari pdf dosya bigimine donUstUrllerek kaydedilmistir.

Arastirmada Kullanilan Yontem ve Teknikler

Calismanin verileri igerik analizi yontemiyle elde edilmistir. Sistematik, nes-
nel ve niceliksel baglamda iletisimi ¢cozimlemek Gzere gelistiriimis bir teknik olan
icerik analizi (Kerlinger, 1973) yonteminin secimiyle, haber sitelerinde yer alan
haberlerin Ureticilerine yani kaynaklarina dair kesin ve tarafsiz bilgilere ulasmak
hedeflenmistir. Pdf dosya bigimine dondstlrilerek kayit altina alinan ana sayfalar-
daki, arastirma gini siteye eklenen haberler ile haberin siteye ne zaman yUklen-
digini gosteren saat bilgisini iceren tim haberler arastirma kapsamina alinmistir.
Galeri ve video haberlerde ikili bir kistas uygulanmistir. Eger s6z konusu haber,
glncel bir haber oykisinU yeterli dlizeyde metinle beraber aktariyorsa arastirma-
ya dahil edilmistir, fakat haber yalnizca fotograf/videodan olusuyor ise arastirma
disi birakilmistir. Sadece link ile servis edilen haberler de ana sayfanin kargasasi
icinde kayboldugu ve bu ylzden okurun da dikkatini zor ¢cekecegi varsayilarak
arastirmaya dahil edilmemistir. Bu kosullar gergevesinde arastirma slresi boyun-
ca on internet haber sitesinin ana sayfalarinda toplam 3 bin 555 haber tespit
edilmis ve igerik analizi bu haberler Uzerinde gergeklestirilmistir.

icerik analizi ydnteminin en énemli noktalarindan biri kategorilerin iyi bir
sekilde belirlenmesidir. Arastirma kapsaminda belirlenen ilk kategori kimesi ha-
berlerin konularina iliskindir. incelenen 3 bin 555 haber 6nce yurt, politika, diinya,
ekonomi, magazin, spor ve diger olmak lzere yedi kategoride tanimlanmistir. Ha-
ber siteleri arasinda bu kategori tanimlari farklilik gdsterdigi icin haber konularinin
tanimi, haberlerin igerigi baz alinarak arastirmaci tarafindan tanimlanmistir. Buna
gore yurt haberleri, kaza/dogal afet, sug/adliye hikayeleri gibi tlkede yasanan ve
glndemde yer tutan gelismeleri aktaran haber dykdilerini icermektedir. Politika
haberleri, Turkiye'deki ulusal politik figlir ve kurumlarin yer aldigi i¢ siyasetteki ey-
lem ve olaylar ile ilgili haberleri icermektedir. Ekonomi kategorisi, borsa, déviz ve
altin fiyatlarindaki degisimler, dogalgaz ve elektrik fiyatlarindaki artis veya disuis-
ler, enflasyon verileri, otomobil, enerji, tarim ve hayvancilik gibi gesitli sektorlerde
yasanan gelismeler ve benzerlerine iliskindir. Dinya kategorisi Turkiye disindaki
Ulkelerde gelisen bireysel/politik olaylar, uluslararasi iliskiler, gatismalar veya sa-



16 ileti-s-im 33  aralik/december/décembre 2020

vaslar gibi haber dykulerini kapsamaktadir. Magazin haberleri genel olarak Unlu-
lerin hayati, sdylemleri, televizyon programlari gibi populer kiltlre ait haberleri
icine almaktadir. Spor haberleri ise tim spor dallarina iliskin haberleri icermekte-
dir. Uluslararasi spor etkinlikleri de yine bu kategori igerisinde degerlendirilmistir.
Geleneksel haber konularinin disinda kalan ¢evre, bilim, teknoloji vb. haberler ise
“diger” kategorisi altinda kodlanmistir. Birden fazla konuyu kapsayan haberlerde
temel olarak haberin ana aktdr ve/veya oyklslne bakilarak merkezi konumdaki
haber konusu tespit edilmistir. Bu sayede haber konusu bire indirilerek her haberi
yalnizca bir kategori altinda kodlamak mimkUn olmustur.

Arastirmanin sonraki asamasinda haberin hangi kisi/kurum tarafindan Ure-
tildigini yani metnin kaynagini tespit etmeye yonelik bir icerik analizi gergeklesti-
rilmistir. Bu asamada 3 bin 555 haber arasinda sert haber — yumusak haber ayri-
mina gidilerek haber kaynaklarinin tespiti sert haberler Gzerinden yGritilmustdr.
Sert haberler, genellikle ulusal ve uluslararasi olmak Uzere politik, ekonomik ve
sosyal konulari igceren, haber degeri ylksek olan ve dnemi nedeniyle yayimlan-
masi aciliyet gerektiren haberlerdir. Yumusak haberler ise herhangi bir zamanda
yayimlanabilen, genellikle insan hikayelerini konu alan, haber degeri daha disik
konulari kapsamaktadir (Tuchman, 1972). Haberlerin kim ya da hangi kurum tara-
findan Uretildigine yonelik yapilan igerik analizi, arastirma kapsaminda sert haber
tanimini kapsayan yurt, politika, dinya ve ekonomi konularina ait toplam 1835
haber Uzerinde gerceklestirilmistir.

Ana sayfada dnemli derecede yer alan magazin ve spor haberlerinin aras-
tirma disi birakilmasinda teknik bazi nedenler de etkili olmustur. Daha ¢ok san-
sasyon yaratmaya odakli magazin haberleri cogunlukla uydurma/asparagas olabil-
mektedir. Medya kuruluslari cogu zaman daha fazla dikkat cekmek ya da tirajlari
arttirmak igin kaynagi belirsiz ve/veya gercek disi enformasyonu haberlestirebil-
mektedir. Bunun disinda genellikle yayimlanmasi aciliyet tasimayan iceriklerden
olustugu igin glncelligin dnem tasimadigl magazin haberleri cogunlukla eski ta-
rihlidir. Ote yandan magazin ve spor haberlerinin metinlerinin kisa oldugu, siklikla
yalnizca bir iki cimleyle aktarldigi da gozlenmistir. Arastirmadaysa haber igerigin-
deki enformasyonun 6zgunligu temel olarak metin benzerligi yoluyla tespit edil-
mektedir. Bu nedenle, cogunlukla kaynagin izini sirmek Uzere yeterli derecede
veri saglamayan bu haberler analiz disi birakilmistir.

Incelenecek olan 1835 haberin hangi kisi/kurum tarafindan dretildigini
tespit ederken 6nce haberlerin imzalarina/gorindrdeki kaynaklarina bakilmistir.
Yani haber metninin iginde ya da alt/ist kdselerinde herhangi bir ajans/medya
kurulusu isminin gegip gegmedigi ya da bir muhabir ad/soyadinin belirtilip belirtil-
medigi saptanmistir. Burada kullanilan kaynak kategorileri, dnceki arastirmalarin
gazetelerde siklikla kullanildigini tespit ettigi tipolojinin arastirmaya uygun hale
getirilmesiyle olusturulmustur. Bu pratige iliskin arastirmacilar (Barnhurst ve Ne-
rone, 2001; Reich, 2010) gazetelerde yaygin olarak kullanilan Ug¢ temel tir tespit
etmislerdir. Bunlardan biri medya kurulusunun kendi ismini belirttigi imza (generic
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bylines), bir digeri haber ajansinin belirtildigi imza (agency bylines), sonuncusu ise
yazarin/muhabirin isminin belirtildigi imzadir (personal bylines).

Bu arastirma kapsaminda s6z konusu tipoloji hem gevrimigi haber Gretim
pratikleri hem de Tlrkce internet haber medyasindaki kaynak kullanimi gozeti-
lerek yeniden olusturulmustur. Arastirma oéncesi gercgeklestirilien goézlemlerde,
pek cok haberde diger medya kuruluslarinin da dogrudan referans gosterildigi
goriimuUstlr. Bu sebeple haber sitelerinin belirttigi kaynaklar kodlanirken haber
ajansi ve muhabir isminin yani sira diger medya kuruluslar da kaynak kategori-
sine eklenmistir. Higbir kurum/yazar adinin belirtiimedigi haberler ile sz konusu
kurumun kendi ismini kaynak olarak gosterdigi haberler (generic byline) ise imza-
siz olarak kabul edilmistir. Medya kuruluslarinin kendi ismini kullandigi haberlerin
imzasiz olarak kodlanmasinin en dnemli sebebi, 6nceki arastirmalarda bu tir ha-
berlerin aslinda agirlikli olarak s6z konusu haber kurumuna ait olmadiginin ortaya
koyulmus olmasidir. Ozetlemek gerekirse; icerik analizinin ilk asamasinda haber
sitelerinin gosterdigi dogrultuda haberlerin kaynagdi (a) haber ajansi imzali, (b) mu-
habir imzali (c) diger medya kurulusu imzali olarak, imza bulunmayan geriye kalan
haberler ise (d) imzasiz seklinde kodlanmistir.

Haber sitelerinin zaman zaman asil kaynagi gizlemesi, hicbir kaynak belirt-
memesi ya da baska kaynaklardan alsa dahi haberleri kendine mal etmesi gibi
durumlarin s6z konusu olabilecegi goz dnline alinarak haberlerin gérindrdeki kay-
naklarinin yani sira gercek kaynaklarini bulmak amaclyla arastirma derinlestiriimis-
tir. Bu ikinci asamada, haber sitelerinin herhangi bir kaynak gdstermedigi imza-
siz haberler ile kaynagi belirtilen fakat dogrulugundan stphe duyulan haberlerin
gercek kaynaklarinin izi sUrdlmdstlr. Burada “haber ajansi imzali”lar ile “diger
medya kurulusu imzali”lar arasinda TUrkge yayin yapan medyalara atifta bulunan
haberlerin kaynaginin dogrulugundan siphe edilmemistir. Buna karsin, “muhabir
imzall”, “imzasiz” ve "“diger medya kurulusu imzali” haberler arasinda dogrudan
yabanci bir medya kurulusunu kaynak gosteren haberlerin kaynagi tekrar kontrol
edilmistir. Yani icerik analizinin ikinci etabi bu haberlerin gergek Ureticilerini tespit
etmek Uzere yUrattlmuastdr.

Arastirmanin pilot safhasindaki gézlemler, gazetelerin haberleri Turkce kay-
naklardan alsa dahi aktaran kuruma her zaman atifta bulunmadigini ve muhabir
imzali haberlerin ajans icerikleriyle birebir ayni olabildigini gdstermistir. imzasiz
haberler ise kaynaga iliskin higbir bilgi icermeyen ve bu sebeple kopyala/yapistir
yoluyla baska bir mecradan alinma potansiyeli ylksek olan haberlerdir. Dolayi-
siyla, dogru ve eksiksiz bir kaynak tespiti igin bu haberlerin Ureticisini saptamak
onem tasimaktadir. Bu sebeple arastirma kapsaminda 96'si kaynagindan stphe
duyulan haberler, 598'i ise imzasiz haberler olmak Uzere toplamda 694 haberin
gercek kaynaginin izi strdlmustur.

Bu haberlerin kaynak tespitinde éncelikle haberin ilk kez ne zaman yayim-
landigl (temporal precedence) kritik bir gdsterge olarak kabul edilmistir. Bu dog-
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rultuda haberin/igerigin siteye ne zaman eklendigini gosteren tarih ve saat bilgisi
temel alinarak ilk kez hangi internet mecrasinda yayimlandigi tespit ediimeye ca-
lisiimistir. Daha sonra buradaki metin ile incelenen haberin metni karsilastirila-
rak metin benzerligi (textual similarity) saptanmistir. Bu asamada ¢ogu internet
haber sitesinin baska kaynaklardan aldigi metni oldugu gibi ya da bir iki paragraf
kisaltarak yayimliyor olmasi metin benzerliginin saptanmasini kolaylastirmis ve
bdylece kaynak tespitini yapmak mumkUn héle gelmistir. Buna ek olarak, baska
bir kaynaktan kopyalanan haberlerin yazim yanlislariyla birlikte direkt olarak tekrar
yayimlanmasi da haberin nereden alindiginin belirlenmesinde glglu bir gésterge
olmustur. Fakat haberciler, bir haber metnine ¢esitli mecralardan aldiklari igerik-
lerle eklemeler de yapabilmektedir. Boyle bir durumda haber kaynagini kodlamak
zorlasacag! igin haber metininde hangi kaynak agirlikli olarak kullaniimissa o kay-
naga iliskin kodlama gergeklestiriimistir.

Dikkat edilen bir diger dnemli nokta, habere eklenen bazi enformasyonlarin,
icerige farkl bir boyut katarak onu kuruma 6zel héale getirebilecegidir. S6z konu-
su ek enformasyonun kuruma 6zgi olup olmadigindan emin olabilmek amaciyla
farklilik teskil eden enformasyonun niteligine bakilarak haberin 6zginltgu kontrol
edilmistir. Ornegin, haberde farklilik gdsteren enformasyon metin ise yukarida
Ozetlenen asamalar uygulanarak metnin 6zgunligu kontrol edilmistir. Haberi farkli
kilan ve ona 6zglnlik katan fotograf ise arama motorlarinin gorsel arama arag-
lariyla daha 6nce yayimlanip yayimlanmadigi kontrol edilmistir. Eger haberin 6z-
gUnliginden emin olunduysa s6z konusu haber “muhabir imzali” olarak kodlan-
mistir. Boylece, icerik analizinin bu ikinci asamasinda kaynagindan siphe duyulan
haberlerin gergek kaynaklarini tespit ve/veya teyit etmek mimkdn olmustur.

Arastirma Bulgulari

Haberlerin “Gorinirdeki” Kaynaklari

Haberin kaynagina iliskin olarak 6ncelikle haber metninin basinda, sonunda
veya metnin iginde aranan imzalar, haber sitelerinin kendi muhabirlerinden ¢ok

kurum disi haber kaynaklarina bagimhligini gostermis; bu kaynaklar arasinda 6zel-
likle haber ajanslarinin baskinhgi ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 2. Haberlerin “Goérindrdeki” Kaynaklari

Haber Sitesi Hab.er Ajansi imzasiz Diger M(_adya Muhabir
Imzali Kurulusu Imzali Imzal
TRT Haber 181 34 1 0
CNN Tark 95 30 10 1
Sabah 152 50 11 4
Hurriyet 68 25 4 8
Milliyet 71 17 4 7
Yeni Safak 197 61 16 6
internet Haber 15 88 13 0
Cumhuriyet 60 122 40 6
Sozcl 125 77 33 31
T24 25 94 43 10
989 598 175 73
TOPLAM (%53,9) (%32,59) (%9,54) (%3,98)
1835 (%100)

Tablo 2'den de takip edilebilecegi tGzere 1835 haberin yarisindan fazlasinda
(% 53,9) haber siteleri, haber ajanslarini kaynak gostermektedir. Bu haberlerin
986'sinda dogrudan ajans ismi belirtilirken ¢ haberde “ajanslar” seklinde bir
imza kullanildigl saptanmistir. Haber ajansi imzali haberler incelendiginde, haber
sitelerinin en 6nemli haber saglayicisinin %50,91 oranla Anadolu Ajansi (AA) ol-
dugu gorllmektedir. AA'y1 %4,95 ile Dogan Haber Ajansi® (DHA), %19,37 oran ile
Ihlas Haber Ajansi; %3,35 ile Reuters Haber Ajansi takip etmektedir. AA'nin ha-
ber saglayici olarak baskinlgini gésteren bu bulgular, AKP hiklimetinin énemli bir
kamu diplomasisi araci olarak goérdigU ajansa yapilan yatirnmlarin bir giktisi olarak
degerlendirilebilir. Nitekim oldukga maliyetli bir 6rgitlenmesi olan ajans haberci-
liginde Ihlas gibi blylk ajanslar son vyillarda ekonomik klgtlmeye giderken AA
devlet yatirimlarinin da etkisiyle dil ve muhabir agini genisletmistir. Bu durumun
ajansin haber Uretimi ve dagitimindaki baskinhgmi gtclendirdigini tahmin etmek
zor degildir.

Orneklem kapsaminda haber sitelerinin gériiniirde hangi ajanslardan icerik
temin ettigine bakildiginda ise haber sitelerinin gogunlukla kendi siyasi gizgileriyle
uyumlu ajanslarin iceriklerini kullandigi gériilmektedir. Ornegin AA iceriklerini en
fazla kullanan haber siteleri, sirasiyla TRT Haber, Yeni Safak ve Sabah'tir. AKP hii-

3 Dogan Haber Ajansi'nin da iginde bulundugu Dogan Medya Grubu’'na ait medya kurumlari, Nisan
2018 tarihinde Demiréren Grubu’'na satilmistir. Fakat arastirmanin gergeklestirildigi stire boyunca
(19 Mart-6 Mayis 2018) Dogan Haber Ajansi, Dogan Grubu'na ait oldugu igin arastirma neticesin-
de elde edilen bulgular bu sahiplik yapisi Gzerinden degerlendirilmektedir.
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kimetini destekler sekilde bir yayin politikasi giiden bu haber siteleri, benzer ide-
olojik/politik gizgide olduklari AA'nin igeriklerini daha fazla kullaniyor gdériinmekte-
dir. Buna karsin, AKP hiktmetiyle gesitli anlasmazliklar yasayan ve arastirmanin
yapildigr stre zarfinda Dogan Medya Grubu'nun bilnyesinde bulunan DHA'nin
haberleri, Yeni Safak'ta hi¢ kullanilmamis gortnirken TRT Haber'de yalnizca iki
haberde kullaniimistir. Orneklem icerisinde siyasi gizgi baglaminda muhalif kesimi
temsil eden haber siteleri agisindan da benzer bir durum séz konusudur. Ornegin,
en fazla DHA igerigini kullandigi gérilen Cumhuriyet'te AA imzali highbir haber yer
almamaktadir. Bu bulgular, haber sitelerinin ajans mahreci belirtilirken ideolojik bir
filtre uyguladigini géstermesi acisindan dnem tasimaktadir.

Haber ajanslarinin ardindan haber sitelerinin gortnirdeki ikincil haber
kaynagl %9,54'le diger medya kuruluslaridir. Diger medya kuruluslarina dog-
rudan referans gosterildigi bu haberlerde kaynagin isminin genellikle metnin
icinde belirtildigi gézlenmistir. Muhabir imzali haberler hem medya kurulusuna
hem de gazetecilere arti deger saglayan dnemli bir gdstergedir. Bu, okurlarin
gazetecilerle saglikli ve gtvenilir bir iliski gelistirmelerine yardimci olur (Doudaki
& Spyridou, 2013, s.916). Ancak arastirma kapsaminda haber sitelerinin kendi
muhabir ve/veya editorlerinin, haberlerin yalnizca %3,98'inde imzasinin bulun-
dugu saptanmistir.

Incelenen haberlerin %32,59 gibi bilylk bir oraninin imzasiz olmasi ise
icerik analizinin ilk asamasinda elde edilen bir diger énemli bulgudur. igerigin
Ureticisine dair kesin bir kaynak gosterilmedigi icin bu haberlerin haber sitesinin
kendi calisanlari tarafindan mi Uretildigi yoksa kurum disi kaynaklardan mi alindigi
belirsizdir. Bir haberde haberi kimin Urettigine dair kaynak belirtmek, gazetenin
editoryal slreglerini seffaflastirarak okur géziinde daha guivenilir bir imaj gizilme-
sine yarayan énemli bir pratiktir. Ote yandan eger haber, kurum disi kaynakli ise
bu kaynaga atifta bulunmak meslek etigi agisindan gerekli ve dnemlidir. Arastirma
kapsaminda incelenen 1835 haberin %32,59'unun imzasiz olmasi, Tlrkge inter-
net haber medyasinda editoryal sirecin seffafligina her zaman ¢ok dikkat edil-
medigini gdstermistir. Orneklem kapsaminda bir karsilastirma yapildiginda diger
haber siteleri arasinda imzasiz haberler benzer oranlarda seyrederken internet
Haber (%75,86) ile T24'ln (%54,65) imzasiz haberler listesinde basi ¢cektigi gorUl-
mektedir. Varligi web ile sinirli ve diger haber kurumlarina gére daha yeni kurul-
mus olan bu haber sitelerindeki imzasiz haberlerin oranlarinin ylksekligi, internet
dogumlu haber sitelerinde imzasiz haber verme pratiginin daha yaygin oldugunu
dUsunduartmektedir.

Haberlerin gorindrdeki kaynaklarini gosteren Tablo 2, TUrkge internet ha-
ber medyasinda 6zgUin haber dretiminin ne denli kisitl oldugunu ortaya koyarken
ayni zamanda yUksek oranda ajans bagimliligini da gézler 6niine sermektedir. Fa-
kat yine de gorindrdeki kaynaklar, haberlerin gergek Ureticilerine dair kesin ve
eksiksiz yorum yapmayi engellemekte; 6zellikle imzasiz haberlerin fazlaligi aras-
tirmanin derinlestirilmesini zorunlu kilmaktadir.
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Haberlerin “Gercekteki” Kaynaklari

"@Gortnurdeki” haber kaynaklar arasinda dogrulugundan sliphe duyulan
“muhabir imzal” 73; yabanci medya kuruluslarina dayandirilan “diger medya
kurulusu imzal” 23; ve “imzasiz” 598 haberin “gercekteki” kaynaklarina iliskin
ulasilan bulgular asagida agiklanmistir.

Muhabir imzali Haberler

Bir haberdeki muhabir imzasi, haber igceriginin s6z konusu gazeteci tarafin-
dan arastirldig, takip edildigi, ilgili kisilerle gorUsulerek olusturuldugu, yani kisaca
normal sartlarda o muhabire 6zgi bir haber oldugu anlamini tasir. Fakat muhabir
imzali haberlerin 6zginlGgunin tartismali oldugunu gosteren calismalar da mev-
cuttur. Ornegin Lewis ve arkadaslarinin (2006) calismasinda, ingiliz medyasinda
imzall yayimlanan birgok haberin baska yerlerden alinan kopyala/yapistir haberler
oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla, bu ¢alismada da muhabir haberlerinin 6zgUn-
[GgUnU arastirma zorunlulugu dogmustur.

Muhabir imzali 73 haberin 6zginlligl daha once ilgili baslikta aciklanan
yontem cergevesinde incelenmistir. Bu inceleme sonucunda 73 muhabir imzali
haberin 67'sinin (%91,78) haberde imzasi bulunan muhabir tarafindan Gretildigi
ve ilk kez muhabirin calistigl haber sitesi tarafindan yayimlandigi tespit edilmis-
tir. Geriye kalan, muhabir imzali alti haberin ise baska kaynaklardan kopyalandigi
anlasiimistir. Bu haberlerden ¢l kurgudan paragraf kesmelerine dek daha énce
yayimlanmis ajans metinleriyle birebir aynidir. Muhabir imzali diger ¢ haberin de
farkli haber sitelerinde daha dnce yayinlanmis haberler ile ayni kilit bilgileri aktari-
yor olmasi 6zgUn olmadiklarini géstermistir. Elde edilen bu bulgular, her muhabir
imzasl taslyan haberin 6zgin bir Uretim olmadigina isaret etmesi agisindan 6nem-
li olmakla birlikte muhabirlerin blylk oranda habere kendi imzasini atarken okuru
yaniltmamaya dzen gdsterdigini ortaya koymaktadir.

Diger Medya Kurulusu imzah Haberler

Diger medya kuruluslarinin kaynak olarak gosterildigi 175 haberin 23'Ginde
gazeteler The New York Times, Guardian gibi yabanci dilde yayin yapan gazeteleri
birincil kaynak olarak gostermistir. Bilindigi Gzere, dinyanin gesitli yerlerindeki
medya kuruluslarini takip ederek uygun gorilen haberleri ¢evirmek kurum igin
haber tretmenin farkli yollarindan biridir. S6z konusu haberler dogrudan yabanci
kaynaktan cevrilerek yayimlanabilecegdi gibi, daha énce haberi TUrkgeye gevirmis
baska bir kurumdan da alinabilir ve aktaran araci kurum belirtiimeksizin yalnizca
ana/yabanci kaynagi belirterek yayimlanabilir. Bu sebeple, dogru kaynak tespiti
icin bu haberler de kontrol edilmis ve bu 23 haberden on tanesinin dogru kaynak
belirtilerek s6z konusu kurum tarafindan ilk kez Turkgeye cevrildigi tespit edilmis-
tir. Geriye kalan 13 haberden alti tanesinin ulusal haber ajanslarindan, yedisinin de
diger Tlrkge internet sitelerinden birebir kopyalanarak alindigi saptanmistir. Yani
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"diger medya kurulusu imzali” haberler arasinda yabanci bir medya kurulusunu
kaynak gosteren haberlerin en az yarisinin orijinal kaynaktan degil; ikincil kaynak-
lardan alindigi géralmastdr.

imzasiz Haberler

Arastirma kapsaminda tespit edilen 598 imzasiz haberin kaynaklari da di-
ger haberlerde oldugu gibi zamansal 6ncelik ve metin benzerligi yoluyla tespit
edilmistir. Ayrica, imzasiz haberde ek bir enformasyonun olup olmadigi, var ise
bu enformasyonun 6zgUnlaga 6zellikle dikkate alinmistir. Bu haberlerin %92'si-
nin (552 haber) kaynagi tespit edilmistir. Geriye kalan 46 haberde ise belirlenen
teknikler dahilinde kesin bir kaniya varilamamistir. Toplam 598 haberin kaynagina
iliskin genel bulgular Tablo 3'teki gibidir:

Tablo 3. imzasiz Haberlerin “Gercekteki” Kaynaklari

Haber Sitesi Haber Ajansi Diger Medya | Gazetenin !(fendi :respit
Kuruluslari Muhabiri Edilemeyen

TRT Haber 18 7 8 1
CNN Tark 21 9 0 0
Sabah 31 1 2 6
Hurriyet 16 7 0 2
Milliyet 8 7 0 2
Yeni Safak 25 21 8 7
internet Haber 71 13 0 4
Cumbhuriyet 76 29 9 8
Sézcl 29 18 15 15
T24 68 17 8 1
363 139 50 46

TOPLAM (%60,7) (%23,24) (%8,36) (%7,69)

598 (%100)

Tablodan da takip edilebilecegi Uzere imzasiz yayimlanan haberlerin ylzde
80'inden fazlasinin farkli kurum disi kaynaklardan kopyalandigi tespit ediimistir. Bu
kaynaklarin basinda ise %60,7 oranla haber ajanslari gelmektedir. Imzasiz haberle-
rin gogunun ajans ndshalari oldugu anlasildigr icin, elde edilen veriler Dutch News
Monitor tarafindan gergeklestiren arastirmanin sonuglariyla da ortismektedir (Van
Leuven vd., 2013). Ajanslardan sonra imzasiz haberlerin ikinci kaynaginin ise diger
medya kuruluslan oldugu gortlmektedir. Ote yandan 598 haberin %8,36'sini kap-
sayan 50 haberin de s6z konusu internet sitesi tarafindan Uretildigi tespit edilmistir.
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Haberlerin “Goritiniirdeki” ve “Gergekteki” Kaynaklarinin Karsilastirmasi

Haberlerin kaynaklarina iliskin arastirma kapsaminda gerceklestirilen ve yu-
karida ayrintili bulgulari aktariimis olan igerik analizinin neticesinde haberlerin ger-
cek kaynaklarini saptamak midmkdn olmustur. Bu asamalarin ardindan haberlerin
"gorunUrdeki” ile “gercekteki” kaynaklar arasinda ortaya cikan farkhlklar Sekil
1'de aktarilmaktadir.

Sekil 1. Haberlerin “Gorlnurdeki” ve "“Gergekteki” Kaynaklari

Haberlerin Giriiniirdeki Kaynaf

= Haber Ajans m Diger Medya Kuruluglart
= Muhabir/Editér u Imzasiz

3.98%
9.54%

Haberlerin Gergekteki Kaynagi
" Haber Ajanst B Diger Medya Kuruluglart
¥ Muhabir/Editér ¥ Tespit Edilemeyen

2.51%

6.38Y%

Sekil 1'de gorildigu gibi, haber siteleri 1835 haberin %53,89'unda ajanslari
dogrudan kaynak olarak gostermelerine ragmen arastirmanin derinlestirilmesi sonu-
cu aslinda haberlerin %74,22'sinin ajanslara ait oldugu tespit edilmistir. ilk asamada
dahi haber sitelerinin ajanslara bagimliligi kendini gésterirken arastirmanin derinlesti-
rilmesiyle bu bagimliigin gortndrdekinden de fazla oldugu anlasilmaktadir.

Internet haber medyasinda ajans iceriklerine olan bagimlilik rneklem kap-
samindaki tim haber sitelerinde kendini gostermektedir. Haber sitelerinin analiz
edilen toplam haber sayilari ile gercekteki ajans haber sayilarinin ortalamasi alin-
diginda tim haber sitelerinin ajans igeriklerini %50 nin Uzerinde kullandigi tespit
edilmistir. Bu baglamda oérneklemde belirgin farkhliklar yoktur. Ancak 6zellikle
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haberlerinin neredeyse tamamini (%92,13) ajanslardan temin ettigi tespit edilen
TRT Haber ve onu takip eden CNN Turk (%85,29) ile Sabah'in (%84,79) basi ¢cek-
tigi belirtilmelidir (Bakiniz: Tablo 4). S6z konusu bulgular, TRT Haber ve CNN Tirk
gibi Tarkiye medya sektoriinde 6nde gelen haber kuruluslarinin dahi gevrimigi
haber Uretiminde ajans igeriklerine ne oranda bagimli olduklarini ortaya koymasi
acgisindan énemlidir. Bu durum, haber kanallarinin habercilik iddiasindan ziyade,
web'i yalnizca internette bir sekilde var olmak amaciyla degerlendirdiklerini de
ayrica distndurtmektedir.

Tablo 4. Ajans Haberlerinin Kullanim Oranlari

Haber Sitesi Toplam Haber Ajans Haberi Sayisi Ortalama Ajans
Sayisi (n) (n) Haberi (%)

TRT Haber 216 199 92,13
CNN Tark 136 116 85,29
Sabah 217 184 84,79
Harriyet 105 85 80,95
Milliyet 99 79 79,80
Yeni Safak 280 222 79,29
internet Haber 116 90 77,59
Cumbhuriyet 228 137 60,09
Sozciu 266 156 58,65
124 172 94 54,65
TOPLAM 1835 1362 74,22

Haberlerin gortnurdeki ile gergekteki kaynaklari arasinda benzer bir artis
diger medya kuruluslarina ait haberlerin kullaniminda da kendini géstermistir. ilk
bulgulara gdre haber sitelerinin, haberlerin %9,54'(inde diger medya kuruluslari-
ni dogrudan kaynak olarak gosterdigi ortaya konarken arastirmanin derinlestiril-
mesiyle bu oran %16,89'a ulasmistir. Ajanslar ve diger medyalardan kopyalanan
haberlerin gergekteki orani toplandiginda, haberlerin %91,11'inin kurum disi kay-
naklardan alinarak yeniden Uretildigi anlasiimaktadir. Yani haber sitelerinde yer
alan haberlerin tamamina yakini, daha dnce yayimlanmis haberlerin kopyalanma-
sina, yeniden Uretimine dayanmaktadir.

Bu sonug, internet haber medyasinin kurum disi haber kaynaklarina bagim-
lihgini ortaya koyarken gesitlilik arz eden bir haber evreninden ziyade ayni haber-
lerin tekrar tekrar dolasima sokuldugu gdstermelik bir haber cesitliligine isaret
etmektedir. Haberin gorinurdeki ve gergekteki kaynaklarinda tespit edilen farklar
ayrica haber kuruluslarinin igeriklerini blyUk oranda ajans ya da diger rakip medya
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kuruluslarindan sagladiklarini gizlemek istediklerini gostermektedir. Okur gdzin-
de disa bagimli bir gériintt cizmemenin en dogru yolu 6zgin ve otonom bir haber
Uretimi gergeklestirmek iken haber sitelerinin sert/ciddi haberler kategorisinde
neredeyse hig 6zgln haber Uretmedikleri goriimektedir. Nitekim arastirma kap-
saminda incelenen haberlerin yalnizca %6,38'inin ilk kez s6z konusu haber sitesi
tarafindan Uretildigi tespit edilmistir.

Degerlendirme ve Sonug

TUrkge haber sitelerindeki haber kaynaklarinin izini strerek bu haberlerin
ne kadarinin 6zgin, ne kadarinin yeniden Uretim oldugunu saptamaya yonelik
yapilan bu calisma, TUrkiye'deki ¢evrimici haber merkezlerinde kopyala/yapistir
habercilik pratiginin yayginligini ampirik olarak ortaya koymustur. Cevrimigi ha-
berlerin kaynagina iliskin tespit edilen en dnemli husus, sert/ciddi haberlerin
%91,11'inin haber ajanslari ve diger medya kuruluslarinca Uretilmis haberlerin
cesitli derecelerdeki kopyalari oldugudur. Diger bir deyisle, haber sitelerinde yer
alan on haberin en az dokuzu mevcut enformasyon Uzerine 6zgln bir editoryal
katki olmaksizin yeniden paketlenen icerigin benzer versiyonlaridir. Haberlerin
%74,22'sinin haber ajans| kaynakli olmasi ise ajanslarin internet haber medyasi-
nin ana igerik saglayicisi oldugunu gostermistir. Elde edilen bu bulgular, dinyanin
cesitli Ulkelerinde gerceklestirilen ve haberlerdeki ajans igeriklerinin baskinligini
ortaya koyan ampirik galismalarin sonuglariyla da benzerlik tasimaktadir (Bakiniz:
Boumans, 2016; Davies, 2008; Johnston ve Forde, 2009, 2011; Lewis vd., 2006;
Paterson, 2007; Welbers vd., 2018).

Cevrimici haber Uretiminde lokomotif bir islev Ustlendigi gorilen haber ajans-
larinin baskinligi, ok az sayidaki kaynaktan gelen haberlerin yarattigi kisir bir “ye-
niden Uretim” slrecine isaret etmektedir. Haber medyasinin igerigi tedarik etme
sUrecini kolaylastirmak amaciyla hizmet veren ajanslarin icerigini kullanmasi elbette
anlasilabilir bir durumdur, ancak haberlerin dortte Gglnln ajans kaynakli olmasi, bilgi
ve igerik cesitliligi zayifiginin da bir gostergesidir. Nitekim haber ajanslari haberi agik
enformasyon olarak gorir. Kendini gdstermeyen haberleri ortaya ¢ikarmak gibi bir
gorev bilincine sahip olmadiklar i¢cin cogu zaman kendilerine sunulan bilgiyle yeti-
nirler. Bu nedenle, arastirmaci gazetecilik higbir zaman ajanslarin sorumlulugunda
olmamistir (Phillips, 2010). Bu baglamda Tirkge haber sitelerinin okurlarina ancak
gorunUrdekini aktarmakla yetindigi sdylenebilir. Haber Gretimindeki bu ajans hege-
monyasinin, kamusal bir misyonu da olan gazeteciligin dogasindaki 6ngort, yorum,
istihbarat gibi islevleri koreltip gazeteciyi salt bir aktariciya indirgedigi igin tehlikeli bir
duruma isaret ettigi vurgulanmalidir. Ustelik calisma kapsaminda birbirinden farkl
siyasi gizgilere sahip medya kuruluslarinin incelenmesine ragmen ajanslara bagimiilik
ve 0zgln haber Uretimi agisindan kayda deger bir fark tespit edilememesi, Tirkge
internet haber medyasinda farklilik ve gesitlilik yaratabilecek habercilik eksikliginin
boyutlarini gdstermektedir. Birlikte ele alindiginda bu veriler, rutin olarak haberlerin
baska yerlerden alindigi ve farkl siyasi cizgilere uyacak ufak dizeltmelerle yeniden
paketlendigi bir haber toplama ve gazetecilik strecinin isledigini gdstermektedir.
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Calismada ayrica haberlerin “gérindrdeki” ile “gergekteki” kaynaklari arasin-
da bariz farkliliklar tespit edilmistir. icerik analizinin derinlestirilmesi sonucu ézellikle
imzasiz haberlerin kaynaklarinin tespitiyle ortaya ¢ikan bu farklilik, haber sitelerinin
diger medya kuruluslarindan aldiklari haberleri kendilerine mal etmeye calistigini
gostermektedir. Bu durum haber sitelerindeki ekonomik ve drgltsel birtakim zor-
luklar yansitmaktadir. Ozgiin haber tiretmekte zorlanan medya kuruluslari, bir yan-
dan da itibarlarini srdlrebilmek Uzere gergek imzayi saklayarak okura, “farkli” ve
"okunmaya deger” bir icerige sahip oldugunu gostermeye calismaktadir.

TUrkge haber sitelerinde okurlara sunulan igerigin cogunun kopyala/yapistir
yontemiyle elde edilmesinin sebeplerine iliskin gazetecileri “glinah kegisi” ilan
etmeden 6nce haber Uretim sirecini belirleyen daha genis baglamlara bakmak
énem tasimaktadir. Onceki bolimlerde tartisildigi tizere haber (iretim siireci dog-
rudan sektorlin ekonomik kosullariyla sekillenirken gazetecilik sektorindeki kriz
strmeye devam etmektedir. Arastirma sonucu elde edilen bulgular, Turkiye'deki
sektordn durumu goz 6nlne alinarak degerlendirildiginde sasirtici degildir. Gaze-
tecilik sektorl gelir kayiplariyla micadele ederken kagit fiyatlarinin artmasi gibi
konjonktilrtn getirdigi zorluklar durumu daha da kotUlestirmektedir.* Gelir di-
susleri medya kuruluslarinin kiiciimesine sebep olurken dinyadaki gelismelere
paralel olarak Turkiye'de de baskiyl sonlandirarak ¢evrimigi ortama tasinmak bir
¢6zUm yolu héline gelmistir.® Ancak TUrkiye'de internet gazeteciligi ekonomisinin
heniz saglikli bir zemine kavusmadigi da acgiktir. Dengesiz bir ekonomik yapilan-
ma iginde habere ayrilan bltge kisilirken glivencesizlestirme ve sendikasizlastir-
ma politikalari gazetecilerin galisma kosullarini zorlastirmaktadir.

Bununla birlikte haber Uretim sirecinde Turkiye'ye 6zgli medya ve iktidar
iliskileri de g6z dnidnde bulundurulmalidir. Medya sektoérindn yeniden sekillendigi
2001 krizinden ginimuUze medya kurumlarinin siyasi iktidara bagimliligi her ge-
gen gun artarken bu durum gazetecilerin mesleklerine yonelik algilarindan haber
Uretim tarzlarina degin birgok strecin belirleyici unsurlarindan biri haline gelmis-
tir (Demir, 2016). En dnemli tartisma maddesi olan sansUr ve oto-sansir meka-
nizmalari muhabirlerin UGretim sUreclerini dogrudan sekillendirmektedir. Arsan’in
(2011) medyada sansUr arastirmasinda gazetecilerin blyulk bir kismi (%91.4), si-
raslyla “i¢ politik baskilar”, “medya sahibinin finansal ¢ikarlarina uymamasi”, “ha-
berin yayimlanmayacagini bilmek” gibi nedenlerden dolayr “kamu yarari igeren
bazi dnemli olaylari habere dontstlirmekten vazgectigini” belirtmektedir. Medya
Uzerindeki iktidar baskisinin medya sahipligi dizeyinden muhabir dizeyine indigi
Turkiye'de muhabirlik faaliyeti giderek “iyi haber” Gretiminden “glind kurtaran

4 2018 yilinda doéviz kurlariyla baglantili olarak ylikselen kagit fiyatlari nedeniyle gok sayida gazete
ve matbaa kapanmak zorunda kalmis, hatta Turkiye Gazeteciler Cemiyeti Yonetim Kurulu (TGC)
Gazetecilikte ve Yayincilikta K&git Sorunu Zirvesi dizenleyerek kagit krizinin ¢ézilmesine yonelik
Onerileri tartismaya agmistir.

5 Turkiye'de yayin hayatini tamamen g¢evrimigine tasimayi kararlastiran son gazete Habertlrk ol-
mustur. Temmuz 2018'de baskiyl durdurarak internet lizerinden yayina devam etme karari alan
Habertirk, bu kararda tiraj dtsuUsleri, reklam paylarinin azalmasi ve baski maliyetlerinin artisinin
etkili oldugunu agiklamistir.
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haber”e evriimektedir (Demir, 2016, s.91). lyi haber yapan gazetecilerin ise taz-
minat, isten c¢ikariima, hedef gdsteriime gibi ¢esitli ydontemlerle bastirilmasi séz
konusu durumu daha da pekistirmektedir.

TUm bu kosullar haber siteleri igin ajanslarin ya da diger medya kuruluslari-
nin igeriklerinin ekonomik ve kullanish bir islev gérmesine zemin hazirlamaktadir.
Gazeteciler icin haberin daha dnce yayimlanmis olmasi, o haberin ilgi ¢ekici ve
onemli oldugu anlamina geldigi i¢in (Gans, 1979) baska bir medyanin igeriklerini
kopyalamak kullanisli olmaktadir. Ayrica bir medya profesyonelinin kontroliinden
gectigi varsayilan ve haber formati seklinde organize edilmis igerik de kopyala/ya-
pistir pratigini glvenilir ve pratik hale getirmektedir. Bu habercilik pratiginde mu-
habirin artik yapmasi gereken tek sey, haberin baslhgmi/spotunu, gerektigi durum-
larda da igerigini calistigi kurumun yayin politikasini gézeterek ufak dizeltmeler
yoluyla yeniden ambalajlamaktir. Bu Uretim sekli, medya sahipleri icin ekonomik,
gazeteciler igin de zahmetsiz bir haber Uretimi saglarken hem igerik cesitliligini
hem de okurun tiketecegi cesitliligin yelpazesini blyUk oranda kisitlamaktadir.

Sonug olarak, ¢cevrimici haber medyasinin temel sorunlarindan biri olan 6z-
gln haber Uretiminin yetersizligi olgusunu Tirkiye érnekleminde ortaya koyan bu
galisma, haber sitelerinin bir kopyalama fabrikasi islevi tasidigini ve gazetecilerin
de 6zgln haber Uretmekten ziyade “kopyalama makinalari”na dondstiguni am-
pirik olarak gostermektedir. Bu durumu tetikleyen maddi kosullar kadar ayrica
Uzerinde dUsUnUlmesi gereken, gazetecilik pratiklerinin “hazira konmak” Gzere
degismesidir. Meslegin profesyonellik taniminda olan 6zgiin haber lUretme go-
revi yerine getirilmezken, bu durum dogal olarak meslegin gltvenilirligini de sars-
maktadir. Gazetecilik sektdriinde yasanan dontsiumler kimin haberi dnce bulup
gazetecilik deyimiyle haber atlattigini degil, kimin en ¢ok etkilesim alacak icerigi
“Urettigini” 6nemli hale getirmistir.

Bu galismanin bulgularindan yola ¢ikarak yapilabilecek sonraki arastirmalar-
da cevrimigi haber merkezlerinde galisma ve Uretim rutinlerinin nasil isledigi, bu
suregler lzerinde hangi ekonomik, toplumsal, teknolojik faktorlerin nasil bir etki
yarattigi gibi baslklarin tartisilmasi dnemlidir. Ayrica ajanslarin TUrkge haber site-
lerinin ana igerik saglayicisi oldugunu gdsteren veriler, ajans haberciliginin dnemili
bir arastirma konusu olarak Uzerinde disUnUlmeyi hak ettigini gostermektedir.
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Abstract

Local Political Communication on Twitter: Two Different
Styles from Turkey

Twitter has become a critical political communication channel
in Turkey. This situation is also valid for local politics, and all may-
ors of metropolitan municipalities extensively use Twitter accounts.
Twitter messages could be analyzed for determining the communi-
cation styles of the account user. This research analyses the official
Twitter accounts and content of 1400 messages each sent from
these accounts, by Melih Gékgek, ex-Mayor of Ankara Metropolitan
Municipality, and by Aziz Kocaoglu, ex-Mayor of Izmir Metropolitan
Municipality. Findings of the analysis revealed that Gékgek’s tweets
were less focused on the city he is responsible for, as compared
to Kocaoglu's tweets. While most of Gékgek's tweets were about
the opposition party and world politics, with an aggressive tone,
Kocaoglu's tweets were more focused on Izmir and relatively con-
structive. It is concluded that these political communication style
differences may be attributable to both the differences in their poli-
tics in general and local politics in particular.
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Résumé

La communication politique locale sur Twitter / Deux styles différents
en Turquie

Twitter est devenu un outil important pour la communication politique en
Turquie. Cela vaut également pour la politique locale et tous les maires métropo-
litain(e)s utilisent largement leurs comptes Twitter. Les messages envoyés sur
ces comptes offrent une possibilité de déterminer les styles de communication
de leurs utilisateurs. Cette recherche analyse les comptes Twitter certifiés de
Melih Gokgek (ex maire métropolitain diAnkara) et de Aziz Kocaoglu (ex maire
métropolitain d’lzmir), ainsi que 1400 tweets envoyés par chacun des comptes.
Les résultats de I'analyse révélent que les tweets de Gokgek se focalisent moins
sur la ville dont il est maire par rapport a ceux de Kocaoglu. La plupart des tweets
de Gokcek est a propos du parti d’opposition et de la politique mondiale, le lan-
gage utilisé est dur. Quant au langage de la communication politique des tweets
de Kocaoglu, qui focalisent plutét sur izmir, il est relativement plus positif. Il a été
conclu que ces différences de style de communication politique peuvent étre en
relation avec les approches différentes de deux hommes politiques a propos de
la politique en général et, plus spécifiquement, a propos de la politique locale.

mots-clés : Politique locale, communication politique, Twitter
0z

Twitter, Tlrkiye'de énemli bir siyasal iletisim araci haline gelmistir. Bu
durum, yerel siyaset icin de gecerlidir ve tiim blylksehir belediye baskanlari
Twitter hesaplarini yogun bir sekilde kullanmaktadirlar. Twitter hesaplarindan
gonderilen mesajlar, kullanicinin siyasal iletisim tarzini belirlemek icin énemli
ipuglarr sunmaktadir. Bu calismada Ankara Blylksehir Belediyesi eski baskani
Melih Gékcek'in ve izmir Bliytiksehir Belediyesi eski baskani Aziz Kocaoglu'nun
resmi Twitter hesaplari ve bu hesaplardan génderilen 1400°er mesaj icerigi anal-
iz edilmistir. Bu analiz sonucunda, Gokgek'in ydnettigi kentle ilgili mesajlarinin
yogunlugunun, Kocaoglu'nun ydnettigi kentle ilgili mesajlarin yogunluguna gére
daha az oldugu saptanmistir. Gékgek'in mesajlarinin énemli bir bolimd ana mu-
halefet partisi ve diinya siyaseti lizerinedir ve kullanilan siyasal iletisim dili serttir.
Mesajlarini daha cok [zmir Gizerine yogunlastiran Kocaoglu ise gérece daha olum-
lu bir siyasal iletisim dili kullanmaktadir. Bu siyasal iletisim tarzi farkhliklarinin,
S0z konusu iki siyasetcinin genel olarak siyaset, 6zel olarak da yerel siyaset an-
layislarinin farkliligiyla iliskilendirilebilecegi degerlendiriimektedir.

anahtar kelimeler: Yerel siyaset, siyasal iletisim, Twitter
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Giris

Bu calismada, yerel siyasal iletisim konusu iki dnemli yerel siyasal aktor
baglaminda ele alinacak ve bu aktérlerin temsil ettigi siyaset anlayisinin siyasal
iletisimlerine nasil yansidigi incelenecektir. Siyaset ginimizde giderek daha gok
iletisimsel bir olgu haline gelmektedir. Siyasal sUreclerin cogu iletisim araclari
dolayimiyla gerceklestiriimektedir. Siyasetginin basarisi blylk olgide iletisim
araglarindaki yetkinliklerine bagli hale gelmistir ve mevcut iletisim sistemleri di-
sinda siyaset yapabilme olanagi neredeyse kalmamistir. Bu diizende siyasetgiler,
medya mesajlarini stratejik bir siyasal kaynak olarak tasarlayip kullanmaktadirlar.
Siyasetin bir tir medyatiklesmesi olarak da adlandirilabilecek bu sireg (Stromba-
ck ve Esser, 2014), siyasal aktorlerin kendilerini izleyici taleplerine gore ayarlayan
bir mantiga yoneltmelerine neden olmaktadir (Landerer, 2013). S6z konusu man-
tik sadece geleneksel medyada degil, yeni medyada da ayni sekilde yayginlas-
maktadir (Schultz, 2014). Siyasetin medyatiklesmesi, kiresel ve ulusal diizeydeki
siyaset igin oldugu kadar yerel siyaset icin de gdzlenmektedir.

Siyasal aktorlerin siyasal iletisim tarzi, blylk olgclde siyaset anlayislariyla
iliskilidir. Kullanilan dil ile siyasal egilimler arasinda belirli bir iliski oldugu kabul
edilmektedir (Skidmore, 1994; Cedroni, 2013; Yuan ve Lu, 2020). Bu durum yerel
siyasal iletisim icin de gegerlidir ve yerel siyasal aktorlerin siyasal iletisim tarzlar
ile bu aktorlerin yerel siyaset anlayislari ortismektedir. Siyasal aktorlerin siyasal
iletisim tarzlari, son yillarda yaygin bir siyasal iletisim araci olarak kullanilan Twit-
ter mesajlarina da yansimaktadir. Calisma, iki farkli siyaset anlayisina sahip yerel
siyasetcinin, Ankara Bllylksehir Belediyesi eski baskani Melih Gokgek ve izmir
BlyUksehir Belediyesi eski baskani Aziz Kocaoglu'nun Twitter mesajlarini analiz
ederek yerel siyasal iletisim tarzlarindaki farkhliklarr agiklamayi amaclamaktadir.

Yerel Siyasal iletisim

Yerel siyaset, yerel siyasal aktorlerce yerel dlizeyde gerceklestirilen siyasal
etkinlikleri kapsar ve kiresel ve ulusal dlgekteki siyasal etkinliklere gére daha dar
bir cografi alana aittir. Ancak, yerelligin sinirlarini kesin olarak belirlemek olanakili
degildir, yerel siyaset kiresel ve ulusal 6lgekteki siyasal etkinliklerle cogu zaman
ic ice gecgebilmektedir. Benzer sekilde, yerel siyaset mekéanlari olarak kent ve kir
ayrimi da giderek belirsizlesmektedir. Bu durum, daha dnceden baslayan bir sU-
recin devamidir ve Tlrkiye'de kentsel alanlar ile kirsal alanlar arasindaki fark uzun
sUredir azalmaktadir. Kent-kir ayriminin sanayi toplumunda yerlesmelerin yapi-
larina uygun bir temsil sagladigini, ancak bu ayrimin 6zellikle son yasal dizenle-
melerle asindigini belirten Tekeli (2016) glinimuzde kent kavraminin kdy ve kent
karsithgina dayall olarak tanimlanmasinin gegerligini yitirdigini vurgulamaktadir.
lletisim acisindan da gelismeler bu yéndedir. Kirsal alanlarda yasayanlar da kent-
lerde yasayanlarla ayni iceriklere maruz kalmaktadir. Medya iceriklerinde kente ve
kira yonelik ayrim giderek siliklesmis, "kdy saati”, “ciftcinin sesi” gibi salt kirsal
kesime yonelik programlar artik neredeyse yok denecek kadar azalmistir. Uste-
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lik uydu yayinciligi ve internet teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak, kirda
yasayanlar klresel medya tarafindan Uretilen icerige de dogrudan maruz kalmak-
tadirlar. Bu nedenlerle galismamizda yerel siyasal iletisim, daha ¢ok blyUksehir
yerel yonetimi dlzeyindeki siyasal iletisim olarak ele alinmaktadir.

Calismanin kuramsal arka planini olusturabilmek i¢in Gg 6nemli kuramcinin
gelistirdigi kavramlara basvurmak yararl olacaktir. Bu kuramcilar “kamusal alan”
kavramini inceleyen Jirgen Habermas (1991); bir “ag toplumu” olarak kentte
yeni bir kamusal alan olanagini arastiran Manuel Castells (1978) ve “adanmis ve
yaratici katilim” kavramini gelistiren ilhan Tekeli'dir (2016).

Habermas'in kamusal alan kavramsallastirmasi daha ¢ok ilk donem calis-
malari arasinda yer almistir. Bu nedenle, burada yapacagimiz degerlendirmeler,
belirli dlglde farkliliklar iceren son donem calismalarini degil, daha gok ilk donem
calismalarini 6zellikle de Kamusal Alanin Yapisal Dontsimu (1991) baslikli ¢alis-
masini temel almaktadir. Habermas, burjuva kamusal alanini yeterli enformasyona
sahip kentliler arasinda muzakere ile olusan, diyaloga dayali demokratik bir ortam
olarak tanimlamaktadir. Bu tanimda d¢ temel unsur 6n plana gikmaktadir. Bun-
lar “kentlilik”, "yeterli enformasyon” ve “diyaloga dayali mUzakere” unsurlaridir.
Habermas'a gore kamusal alan oncelikle “toplumsal hayatimizda kamuoyunun
olustugu yer”dir ve burasi “ilke olarak tim yurttaslara agiktir” (Habermas, 1974).
Tarihsel olarak kamusal alanin ortaya cikabilmesi igin 6zel alanin belirginlesmesi
gereklidir ve bu da ancak sivil toplumun gelistigi 18. ylzyildan sonra Avrupa'da,
Ozellikle Paris gibi blyuk kentlerin kafeleri, kullpleri ve salonlarindaki edebiyat
dinyas! tartismalarinda gdzlemlenebilecektir. Habermas'a gore burjuva kamu-
sal alaninin ortaya cikabilmesinin diger nedeni teknolojik gelismelerdir (1991, s.
181-195). Habermas, Avrupa’da burjuva kamusal alaninin gelisimini basin tekno-
lojilerindeki ilerlemelerle iliskilendirmistir. 18. yUzyil sonlarina dogru hizli basim
teknikleri gelismis, siyasal ve edebi icerikli gazete ve dergiler sayica ¢cogalmis,
telgraf ve benzeri yeni teknolojilerin de katkisiyla Times gibi blyUk ginlik gazete-
ler yayginlasmisti. Ozetle Habermas, burjuva kamusal alaninin kentlesmedeki ve
teknolojideki gelismelere bagl olarak ortaya ¢iktigini savunmaktadir?.

Ote yandan Habermas, 20. ylzyilda, ézellikle bu ylzyilin ikinci yarisinda
televizyonun gelismesiyle ortaya ¢ikan medya duizenini, ideal bir kamu alaninin
ortaya ¢ikmasini engelleyici bir rol oynadigini savunmaktadir. Habermas'a gore,
ticarilesmis ve tekellesmis bir medya dizeni, diyaloga dayali mUzakereci bir de-

1 Habermas'a karsi birgok elestiri yoneltiimistir. Bu elestirilerin belki de en kapsamlisi Simon Susen
(2011) tarafindan yapilandir. Susen, Habermas'i a) kamusal alan kavramini burjuva kamusal alani-
na indirgemek; b) kamusal alanin idealize edilmis bir resmini sunmak; c) toplumsal cinsiyet kort
bir kamusal alan fikri gelistirmek; d) fazlaca rasyonel bir kamusal alan 6ngérmek; e) 6nerilerini
evrensel bir kamusal alan mimkidnmus gibi sunmak ve f) analizlerini salt 6zel ve kamu ikilemine
dayandirmak bakimlarindan elestirmistir. Habermas'a ydneltilen en yaygin elestiri ise burjuva ka-
musal alanini idealize ettigi elestirisidir. Bu konuda Christian Fuchs (2014a), aslinda Habermas'in
burjuva kamusal alanini idealize etmedigini, bunun bir yanlis anlamadan kaynaklandigini, aksine
“zarif bir diyalektik mantikla” burjuva ideallerinin ve degerlerinin sinifli toplumlarda nasil kendi
sinirlarina geldigini gésterdigini ileri sirmektedir.
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mokrasiicin gerekli oldugunu soyledigi kamusal alanin olusmasina karsi en dnem-
li engeldir. 20. ylzyilin ticarilesmis ve tekellesmis medya dizeninde kamunun
olmayan bir kamuoyu (non-public opinion) tehlikesi mevcuttur ve Habermas bu
durumu yeniden feodallesme (refeudalisation) kavramiyla agiklamaktadir (1991, s.
195-212). Reklam, halkla iliskiler ve kamuoyu endustrileri egemenligindeki mev-
cut medya dizeni, kamusal alanin gergeklesmesi karsisindaki en blyUk engeldir.
Habermas'in bu ¢ikmaza karsi 6nerisi iletisimsel eylemdir. iletisimsel Eylem Ku-
rami (1984) baslikli calismasinda dnerdigi “iletisimsel rasyonellik” kavrami, birey-
leri asarak, “6zneler aras!” boyutta gelisebilen ve aragsal rasyonelligin karsiti bir
rasyonelliktir. lletisimsel rasyonellik sayesinde iletisime giren taraflar, serbestce,
birlestirici, uzlastirici ve argimanlara dayall bir tartismaya girebilirler. Aksi halde,
kamusal alanda 6zneler arasi iletisim, sistematik olarak pUrizIU (distorted) bir ile-
tisim olmaya devam edecektir. Bu baglamda kamu otoritelerinin gorevi, iletisim-
sel rasyonelligi saglamaya ydnelik cabalar icinde olmak suretiyle, kamusal alanin
olusmasina katkida bulunmaktir. Buradan hareketle, yerel yonetimler dlizeyinde
de yoneticilerin, kamusal alanin olusmasina katkida bulunacak sekilde iletisimsel
rasyonellik icinde bulunmalar gerektigi dnermesini yapabiliriz.

Habermas'in birgok bakimdan takipgisi sayilan Castells, kent konularini ag
toplumu kavrami gercevesinde tartismakta ve bir ag toplumu 6rintlsU olarak
kentte “yeni bir kamusal alan olanagi”ni aramaktadir. Castells, Kent, Sinif, iktidar
(1978) baslikli galismasinda kenti, strekli akis ve devinim icinde bulunan bir top-
lumsal pratik olarak ele alir. Kent ve gevre sorunlari salt mekéana iliskin sorunlar
degildir; bu sorunlar ileri kapitalizmde belirginlesen bir “sosyal iliskiler agi” olarak
ele alinmalidir. Castells, Ag Toplumunun Yukselisi: Enformasyon Cagr Ekonomi
Toplum KUltlr (2013) baslikli calismasi basta olmak Uzere birgok calismasinda
ag toplumunun énemini vurgulamistir. Ag toplumunun ortaya gikisi, 6zellikle 20.
yUzyilin ikinci yarisindan itibaren ortaya cikan bilgi ve iletisim teknolojilerindeki
gelismelere dayalidir. Castells'e gore ag toplumunda enformasyonun énemi art-
mis, kapitalizm nitelik degistirerek “enformasyonel kapitalizm™ olarak adlandirdigi
asamaya gec¢mis ve artik tUm iktidar aglarda gerceklesir hale gelmistir; bu yeni
durum en gok kolektif tiketim mekanlari olarak kentlerde belirginlik kazanmistir.
Castells, ag toplumunun yeni bilgi ve iletisim teknolojileriyle farkl ¢ikar ve deger-
leri dile getirme becerisi sagladigini savunarak kentlerde “yeni bir kamusal alan”in
olanakli oldugunu savunmaktadir. Benzer sekilde, Chadwick ve Stromer-Galley
(2016) de dijital medya olanaklari ile glinimUzde ¢ikmaza giren siyasal parti or-
gUtlenmelerinin yeniden canlanabilecegi ve yeni bir politik kiltlre uyum sagla-
yabilecegini 6ngdérmektedir. Chadwick (2017) “melez medya” olarak adlandirdigi
yeni medya 6rglitlenme yapilarinin bu siireci hizlandiracagini dngérmektedir. Ote
yandan, toplumsal bilincin kentlesmesi olgusundan hareketle “kentsel slregler-
de gelismeyen siyasetler basarisizliga mahkumdur” diyen David Harvey (1985,
s. 276) de Castells'in gorUslerine yaklasmaktadir. Bu baglamda, yerel iletisimin
kentlestigini, yerel yoneticinin yeni teknolojilerin sagladigi iletisim sureglerini de
kullanarak siyaseti kente tasimasinin énemli oldugu dnermesini yapabiliriz.
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Calismanin kuramsal arka planini olustururken son olarak Tekeli (2016) ta-
rafindan gelistirilen “adanmis ve yaratici katilim” kavramina basvuracagiz. Teke-
li'ye gore kentlesme, kamu (ortak) alaninin sirekli olarak zenginlestiriimesidir ve
kamu alaninda oydasma (konsensus) katilimci demokrasiyi gelistirecektir. Ancak,
katihmdan beklenen yararin saglanmasi igin adanmis ve varatici nitelikte olmasi
onemlidir. Tekeli, Akilci Planlamadan, Bir Demokrasi Projesi Olarak Planlamaya
(2009) baslikli calismasinda katilimcr demokrasi ve kamu alani konusunu yerel
yonetimler icin su sekilde agimlamaktadir:

“Yerel demokrasi igin kamu alani olusturmak gerekir. Yerel
yonetimlerin guclendiriimesi her kosulda demokrasinin kalitesinin
gelistiriimesini saglayacagi anlamina gelmez. Eger bir yerel yonetici,
daha somut olarak ifade edersek bir belediye baskani, demokrat bir
kisilige sahipse, baska bir deyisle her konuda en iyiyi kendisinin bildigi
saplantisina sahip degilse ve kisi ve grup cikarlari dogrultusunda
degil de kamu vyararini gerceklestirmeye calisiyorsa, yerel kamu
alaninin varligi onun en 6nemli glictnU olusturacakt” (s. 229-230).

Ozetle Tekeli, bir yandan oydasmayi saglamak tizere kamu alani olusturma-
yI yerel yoneticilerin bir gérevi olarak tanimlarken, diger yandan bu sekilde islev
gorecek kamu alaninin yerel yoneticiyi siyaseti kisi ve grup gikarlari igin kullanmak
isteyenler karsisinda daha glglu kilacagini vurgulamaktadir. Buradan hareketle,
oydasmaya dayal demokratik, hosgorUli ve yerel dizeyi dnceleyen bir kamu ala-
ni yaratma gabasi, yerel yonetimlerin temel sorumluluklari arasinda oldugu 6ner-
mesini yapabiliriz.

Siyasal ileti§im Araci Olarak Twitter

Twitter, son vyillarda 6nemli ve yaygin bir siyasal iletisim araci haline gel-
mistir. Birgok siyasetci hem se¢menleri hem de medya ile iletisimlerini Twitter
Uzerinden yurUtmektedirler (Lassen ve Brown, 2011; Vergeer, 2017). 2006 yilin-
da kullanima agilan Twitter, 6zellikle 2008 ABD baskanlik secimlerinden itibaren
yeni bir siyasal iletisim araci olarak kendini gdstermistir. Facebook, Instagram,
YouTube gibi diger sosyal medya platformlariyla kiyaslandiginda Twitter igerigi
daha fazla siyasal karakter tasimaktadir. Ayrica hem tek yonlu kitlesel hem de
iki yonlU bireysel iletisime olanak verdigi icin Twitter, siyasal aktorlerce daha gok
tercih edilmektedir (Parmelee ve Bichard, 2012; Parmelee, 2014; Morini, 2015).
Twitter, siyasal iletisim kampanyalari basta olmak Uzere tim siyasal iletisim alan-
larinda giderek daha gok dnem kazanmaktadir (Francia, 2018). Bu baglamda, bir
sosyal ag mecrasl olarak Twitter Gzerinden gerceklesen siyasal iletisim yoluyla
bir tir kamusal alan olustugu savunulmaktadir (Ausserhofer ve Maireder, 2013).
Diger yandan, Twitter mesajlari, retweetler, etiketler, begeniler, kullanicilar, takip
edilenler ve takipgciler gibi parametreler Uzerinden se¢im tahminleri, kamuoyu yo-
nelimleri, siyasal kutuplasma gibi gesitli siyasal analizler yapilmaya baslanmistir
(Gayo-Avello, 2013; Jungherr, 2015; Ceron vd., 2017; Heredia vd., 2018). Twitter
kullanicilarinin oy veren genel kitleyi buttintyle temsil etmedigi (Mellon ve Pros-
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ser, 2017), hatta mevcut siyasal glg¢ esitsizligini strdUrerek bir tur elit kullanicilar
medyasi seklinde isledigi (Tong ve Zuo, 2018) yonundeki elestirilere karsin Twit-
ter yine de 6nemli bir siyasal iletisim mecrasi olarak siyasal alani gesitli boyut-
larda temsil etmekte ve bigimlendirmektedir (Fuchs, 2014b). Baslangigtaki salt
“arkadas takibi” islevinden giderek “olay takibi” asamasina evrilen ve Amerikan
Kongre Kitlphanesi tarafindan da dnemsenerek arsivlenen igerigi “buytk veri”
analizine uygun hale gelen Twitter artik “devrimci” bir siyasal iletisim aracina
donlismustlr (Rogers, 2015). ABD Baskani Donald Trump'in siyasal iletisiminin
onemli bir bolimuni Twitter Uzerinden yUrldtmesi bu siyasal iletisim aracinin gU-
ndimuzde geldigi noktayl gozler 6ntine sermektedir. 2017 yili sonundan itibaren
karakter kullanim sinirinin 140'dan 280'e cikariimasi, bu sosyal ag platformunu
siyasal iletisim agisindan daha da uygun hale getirmistir. 2018 yili itibariyla diinya
gapinda yaklasik 320 milyon kullanicisi bulunan Twitter, TUrkiye'de de yaklasik 8,8
milyon kisi tarafindan kullanilmaktadir (Statista, 2019).

Twitter TUrkiye'de de dnemli ve yaygin bir siyasal iletisim araci haline gel-
mistir. Twitter tarafindan 25 Nisan 2011 tarihinden itibaren Tirkce dil destegi
verilmeye baslanmasi, yayginlasmanin énemli bir asamasidir. Ozellikle 12 Hazi-
ran 2011 genel segimlerinden sonra Twitter, Tlrkiye'de siyasal partilerin ve siya-
setcilerin kullandigi bir iletisim araci olarak Gnemsenmis ve yayginlk kazanmistir
(Bayraktutan vd., 2014; Genel, 2012). Ancak Twitter, Turkiye'deki siyasetgiler
tarafindan da genellikle tek yonlU iletisim araci olarak bir “duyuru panosu” gibi
kullanilmaktadir (Bayraktutan vd., 2014). Benzer sonuglar, 2014 yerel segimleri
doéneminde parti liderlerinin Twitter hesaplarini analiz eden Merig (2015) tarafin-
dan da elde edilmistir. Cetinkaya, Sahin ve Kirik (2014) tarafindan yapilan aras-
tirmada kullanicilarin énemli bir bolimundn (%67,7) Twitter't gogunlukla siyasal
ve sosyal konulardaki tartismalar icin kullandiklari bulgulanmistir. Zaman zaman
yasanan erisim yasaklarina karsin, TUrkiye'de artik neredeyse tim siyasetciler
ve siyasal partiler Twitter Uzerinden segcmenleri, medya ve genel kitle ile siyasal
iletisimlerini ylrutmektedirler. Bu durum yerel siyaset icin de gegerlidir (Cetin,
2015; Onat ve Okmeydan, 2015). Uzun bir dénem (1994-2017) Ankara BlyuUk-
sehir Belediye Baskanligi yapan Melih Gokgek, 2011 yilindan beri neredeyse bir
“Twitter fenomeni” sayilacak kadar taninmis bir siyasetci olmustur. Ug donem
Izmir Blyiksehir Belediye Baskanligi yapan Aziz Kocaoglu ise 2013 yilindan beri
Twitter kullanmaktadir. TUrkiye'de tim blyUtksehir belediye baskani Twitter he-
saplari Uzerinden gesitli yogunluklarda siyasal iletisimlerini ylritmektedirler.

Bu calisma, Twitter hesaplari Uzerinden Melih Gokgek'in ve Aziz Kocaog-
lu'nun siyasal iletisim tarzlarini ele almaktadir. Siyasetgilerin Twitter kullanimla-
ri konusunda birgok parametre ele alinabilir. Bunlar arasinda hesabin kag yildan
beri kullanildigl, mesaj sayisi, retweet sayisi, takipgi sayisi, begeni sayisi, mesaj
basina yanit sayisi, etiketler vb. gibi parametreler 6ne c¢ikmaktadir. iki baskanin
Twitter kullanimlari bu parametreler gcergevesinde arastirilacaktir. Bu baglamda,
galismanin birinci arastirma sorusu su sekilde dizenlenmistir:
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Arastirma Sorusu 1: Melih Gékgek ve Aziz Kocaogu'nun Twitter kullanim
pratikleri nasil farklilasmaktadir?

Ote yandan, baskanlarin siyasal iletisim tarzlarindaki farklilasmanin bir diger
boyutu ise mesaj icerikleridir. Twitter mesajlarinin konulari, kullanilan sézcikler,
bu sozcuklerin birbiriyle iliskileri vb. unsurlar siyasal iletisim tarzi farkliliklarinin
belirlenmesi bakimindan 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda, calismanin ikinci
arastirma sorusu su sekilde dizenlenmistir:

Arastirma Sorusu 2: Melih Gokgek ve Aziz Kocaogu'nun Twitter mesaj ice-
rikleri nasil farklilasmaktadir?

Arastirma sorularimiza konu olan Melih Gokgek ve Aziz Kocaoglu'nun Twit-
ter kullanimlari Uzerine baska arastirmacilar da egilmislerdir. Gokgce vd. (2014)
tarafindan yapilan arastirmada Melih Gokgek, Twitter't en aktif siyasal amagl
kullanan ilk 100 kisi arasinda yer almis ve takipcileriyle bire bir iletisim kurmasi
bakimindan diger siyasetgilere gore bir istisna olarak degerlendirilmistir. Yagmur-
lu (2013) tarafindan gerceklestirilen arastirmada Gokgek'in kisisel resmi ve An-
kara BlUylksehir Belediyesi'nin kurumsal Twitter hesaplari karsilastirmali olarak
incelenmis, Ankara Blyulksehir Belediyesi kurumsal hesabinin Gokgek'in kisisel
resmi hesabina gdre diyalojik iletisim agisindan daha basaril oldugu bulgulanmis-
tir. 15 blyulksehir belediye baskaninin kisisel resmi hesaplarinin niceliksel 6zel-
liklerini inceleyen Arslan (2016), tUm baskanlar arasinda en etkin ve sik Twitter
kullanicisinin Melih Gékgek oldugu gortsind savunmaktadir. Simsek (2016) ise,
bes blylksehir belediye baskaninin sosyal medya kullanimini diyalojik iletisim
gercevesinde inceledigi calismasinda Gokgek ve Kocaoglu'nun Twitter hesaplari-
ni da analiz etmis, her iki baskanin Twitter kullanimini diyalojik iletisim agisindan
yeterli olmadigi degerlendirmesinde bulunmustur. Turkge literatlrde bu arastir-
malarin disinda, belediyelerin kurumsal Twitter hesaplarini inceleyen galismalar
da bulunmaktadir. Bunlar, Tarhan'in (2012) dokuz bUytksehir belediyesi kurumsal
hesaplarini; Kaygisiz ve Sari'nin (2015) Burdur ve ilgeleri belediyelerinin kurumsal
hesaplarini; Degerli'nin (2016) Kadikdy belediyesinin kurumsal hesabini; Caki'nin
(2018) Van, Malatya ve Erzurum biyUksehir belediyeleri kurumsal hesaplarini ve
Durusoy‘un (2018) Kadikoy ve Datca belediyelerinin kurumsal hesaplarini yine
diyalojik iletisim acisindan inceledikleri gcalismalardir. Son olarak Yetkin (2019), 31
Mart 2019 yerel secimlerinde alti blylksehir belediye baskan adayinin Twitter
hesaplarindaki etkilesim ve katihm dlzeylerini incelemistir. Goruldtgu gibi, Turk-
ce literatlrde Twitter Gzerinden yapilan yerel dlizeyde siyasal iletisim ¢alismalari,
halkla iliskiler literattrinde ¢ok atif alan Grunig ve Grunig'in (2005) halkla iliskiler
modelleri i¢in kavramsallastirdigi diyalojik iletisim perspektifiyle sinirlidir. Bu ne-
denle, yukarida belirtilen arastirma sorulari ¢cergevesinde galismamiz, mesajlarin
igeriginin analizini de kapsayarak Turkce literatlrdeki bu sinirliigr giderebilecek
yeni bir perspektif sunmaktadir.
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Yontem

Yukarida belirtilen her iki arastirma sorusuna ydnelik olarak galismada igerik
analizi yontemi kullanilmistir. Tarihsel kokleri 17. ylzyilda dinsel metinlerin analizi-
ne degin uzanan igerik analizi ydntemi, sonralari 19. ylzyilda gazete metinlerinin
analizi ve 20. ylzyilda Il. Dinya Savas! yillarinda siyasal propaganda igerigi analizi
seklinde gelismistir (Krippendorff, 2004). icerik analizinin akademik diinyada yo-
gun kullaniimasi Berelson'un (1952) Content Analysis in Communication Resear-
ch baslikli kitabinin yayimlanmasiyla olmustur. GUnimdzde igerik analizi artik ile-
tisim calismalarinin yaygin ve olagan bir yontemi haline gelmistir (Atabek, 2007).
Icerik analizi, her tir medya iceriginin sistematik ve betimleyici analizidir. Analiz
bulgular kantitatif karsilastirmaya olanak verir. icerik analizi sosyal medya igerik-
leri igin de uygun bir yontemdir (Grudz vd., 2016). Quesenberry ve Coolsen’in
(2018) Facebook; Holtz vd'nin (2012) online forum siteleri; McCausland vd'nin
(2020) Twitter ve Sohal ve Kaur'un (2018) Youtube Uzerine yaptiklari calismalar
sosyal medyada igerik analizi drnekleri arasinda sayilabilir. Twitter mesajlarinin
arastirmacilara agik olmasi, igerik analizi ydntemini bu sosyal medya platformu
igin uygun hale getirmektedir. Twitter API’si (Application Programming Interface)
kullanilarak her hesaptan son 3200 mesaijin igeriklerinin indirilebilmesi olanaklidir.
Calismamizda icerik analizi yontemi, her iki arastirma sorumuza yanit verecek
sekilde, hem baskanlarin Twitter kisisel resmi hesaplarinin kullanimina iliskin pa-
rametreleri, hem de bu hesaplardan yayimlanan mesaj igeriklerini analiz etmek
Uzere kullaniimaktadir.

Calismamizin drneklem teknigi aykir durum (negative/deviant case) amag-
sal ornekleme olarak nitelendiriimektedir. Olasilikli olmayan bir 6rneklem tiri ola-
rak amacsal drneklem, arastirma amaci baglaminda bilgi agisindan zengin durum-
larin segilmesidir (Creswell, 1998; Patton, 2002; Blylkdztirk vd., 2012). Aykiri
durum amagsal orneklemin, zit tipik durumlarin karsilastirimasi ve degiskenligi
daha net gérme olanagi verecegi kabul edilmektedir. Bu baglamda, iki farkli siya-
sal iletisim tarzi bulunan siyasal aktorler olarak Gokgek ve Kocaoglu'nun Twitter
kisisel resmi hesaplari, calismamizin érneklemini olusturmaktadir.

Calismamizin ikinci arastirma sorusuna iliskin olarak yapilacak icerik analizi
igin her iki baskanin resmi Twitter hesaplarindan 1400'er mesaj segilmistir. Bu
amacla, Melih Gokgek (@06melihgokcek) ve Aziz Kocaodlu (@bskazizkocaoglu)
hesaplarindan Gokgek'in istifa ettigi tarih olan 28 Ekim 2017 tarihinden itibaren
geriye dogru mesajlar Konstanz Information Miner (KNIME) adli acik kaynak yazi-
limla indirilmis ve analiz edilmistir. KNIME Konstanz Universitesi (Almanya) tara-
findan 2004 yilinda gelistirilmis moddler bir veriisleme ve analizi yazilimidir (www.
knime.org). KNIME sosyal ag uygulamalari icin metin analizi, duygu (sentiment)
analizi, ag analizi gibi birgok alanda yetkin ¢dézimler sunmaktadir (Bakos, 2013;
Tursi ve Silipo, 2018). Mesajlarin indirme islemi icin “Twitter Timeline Node”
kullanilmis, elde edilen mesajlardan retweet olanlar filtre edilerek ayiklanmis ve
her bir baskan igin kalan 1400'er mesaj, kdklerine ayirma (stemming) isleminden
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gecirildikten sonra analiz edilmistir. Kéklerine ayirma islemi, Tarkge gibi sondan
eklemeli bitisimli (agglutinative) dillerde algoritmaya dayali standart kok ayiricilarin
(stemmer) yeterli olmadigi gorilmektedir. Bu galismamizda, Tlrkge metin analizi
icin KNIME yaziliminin “Dictionary Replacer” nodu kullanilarak sozlik tabanl bir
kok ayirici gelistirilmis ve bdylece algoritmaya dayall standart kdk ayiricilarda orta-
ya ¢ikabilecek sorunlar giderilmeye calisiimistir.

Bulgular

Yukarida belirtildigi gibi, birinci arastirma sorumuz Melih Gokgek ve Aziz
Kocaoglu'nun Twitter kullanimlarinin nasil farklilastiklari Gzerine odaklanmaktadir.
Twitter kullanim farklarini saptamadan dnce, Melih Gokcek ve Aziz Kocaoglu'nun
genel olarak siyasal tarzlarinin dnemli 6l¢tde farklik gosterdigini belirtmek gerek-
mektedir. Melih Gokgek 1994-2017 yillari arasinda 23 yil stireyle Ankara BlyUkse-
hir Belediyesi Baskanligini yapmistir. Gokgek blylksehir belediye baskanlhgindan
once 1984-1989 yillari arasinda Kegioren Belediye Baskanligi ve 1991-1994 yillari
arasinda 19. dénem milletvekilligi yapmistir. Siyasal kariyerini muhafazakar sag
ideoloji icinde Anavatan Partisi, Refah Partisi, Fazilet Partisi, Demokrat Parti ve
son olarak da Adalet ve Kalkinma Partisi olmak (zere bes farkli partide surdr-
mustir. Basin haberleri (izerinden yaptigi nitel analiz sonucunda Ozdemir (2006),
Melih Gokgek'in pazarlama tekniklerinden “Urin farklilastirmasi” teknigini kulla-
narak kendini her segimde farkli bir sekilde sunabildigini belirtmektedir. Bu sap-
tama, Melih Gokgek'in “hareketli” siyasal yasamini belirli 6lgiide agiklamaktadir.
Melih Gokgek son olarak, 28 Ekim 2017'de Ankara BulyUksehir Belediyesi Bas-
kanligi gérevinden Adalet ve Kalkinma Partisi Ust yonetimince dile getirilen “me-
tal yorgunlugu” ithami karsisinda istifa etmek durumunda kalmistir. Ote yandan,
Aziz Kocaoglu ise tUm siyasal kariyerini istikrarli bir sekilde sadece Cumhuriyet
Halk Partisi'nde slUrdidrmus, 2004 yilinda kisa donem Bornova Belediye Baskan-
ligindan sonra 2004-2019 yilari arasinda 15 yil siireyle izmir Bilyliksehir Belediye
Baskanligi yapmistir. Melih Gokgek'in hareketli siyasal yasamina karsin Aziz Koca-
oglu'nun istikrarli ve daha ¢ok yerel siyasete odakli bir siyasal yasami bulunmak-
tadir. Baskanlarin siyasal yasamlarindaki bu fark, siyasal iletisim tarzlarina ve bir
siyasal iletisim araci olarak Twitter kullanimlarina da yansimaktadir.

Melih Gokgek'in ve Aziz Kocaoglu'nun Twitter kullanimlarina iliskin veriler
Tablo 1'de gosterilmektedir. Melih Gokgek'in Twitter hesabi (@06melihgokcek)
Ocak 2011 yilinda acilmistir. 4,16 milyon takipgisi ve 31,2 bin takip edilen he-
sabi vardir. Bu hesaptan 2018 Mayis itibariyla toplam 67,3 bin tweet atiimistir.
Ocak 2018-Nisan 2019 arasi verilerine gore gunlik ortalama tweet sayisi 22,4't(r.
Tweet basina etkilesim (engagement) 1,9 bindir ve hesabin toplam etkilesimi
6,1 milyondur. Etkilesim degeri birgok galismada oldugu gibi (6rnegin: Vargo,
2016; Dumanli Kirkgd, 2017; Xu, 2019) begeniler (fav/like) ve retweet toplami
olarak hesaplanmistir. En sik kullanilan etiket (hashtag) #chpkurultayi'dir. Melih
Gokegek'in ikinci bir hesabi daha vardir: @melihgokcekENG. 2015 yilinda agilan
bu hesabin mesajlari ingilizcedir. 12.700 takipgisi ve 5 takip edilen hesabi vardir.
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Bu hesaptan 2018 Mayis itibariyla toplam 7.175 tweet atiimistir. Melih Gokgek
Twitter hesabindaki tim mesajlarini, internet etik kurallar agisindan uygun ol-
madigi kabul edilen tarzda, bUyulk harflerle (caps lock) yazmaktadir. Basinda yer
alan haberlere? gére Melih Gokgek, kendisini Twitter'da takip eden hayranlariyla
toplantilar yapmakta, onlarla iliskiyi glincel tutmaya galismaktadir.

Aziz Kocaoglu'nun hesabi (@bskazizkocaoglu) Agustos 2013 yilinda acilmis-
tir. Hesabin 593 bin takipgisi vardir ve 99 hesap takip edilmektedir. Bu hesaptan
2018 Mayis ayi itibariyla toplam 1.798 tweet atilmis olup gliinde ortalama tweet
sayisi 0,9'dur. Tweet basina ortalama etkilesim 556,2'dir ve bu hesapta simdiye
kadar toplam 983 bin etkilesim alinmistir. En ¢ok kullanilan etiket #izmir'dir.

Tablo 1: BlyUksehir Belediye Baskanlarinin Twitter Kullanimlari

Baskan Hesap Takip¢ci Toplam Ortalama Toplam En Cok
Baslangic Sayisi Tweet Etkilesim Etkilesim Kullanilan

Yih Etiket
Gokgek 2011 4,176 mil. 67,3 bin 1,9 bin 6,1 mil. #chpkurultay
Kocaoglu 2013 593 bin  1.798 556,2 983 bin #izmir

Tablodan da gortlecegdi gibi Melih Gokgek, bir siyasal iletisim araci olarak
Twitter't Aziz Kocaoglu'na gore daha yogun ve etkilesimli kullanmaktadir. Takipgi
sayisl, toplam tweet sayisi ve toplam etkilesim sayisi Uzerinden yaptigimiz 2x3 Ki
kare testi, iki baskan arasindaki farkin istatiksel olarak anlamli oldugunu géstermek-
tedir (X?=11,3361; p < 0. 01). Bu nicel veriler, birinci arastirma sorumuzun kapsa-
minda, Twitter kullanim pratikleri bakimindan Melih Gokgek ve Aziz Kocaoglu ara-
sindaki temel farki ortaya koymaktadir. Ote yandan, Tablo 1'deki en cok kullanilan
etiketler, iki baskanin mesaj igeriklerindeki énemli farklliklar bakimindan bir ipucu
olarak degerlendirilebilir. Melih Gokgek'in en ¢ok kullandigi etiketin yerel siyasetle
ilgili olmayan bir konu (#chpkurultayl) hakkinda olmasi, buna karsilik Aziz Kocaog-
lu'nun en ¢ok kullanilan etiketinin dogrudan yonettigi kentle ilgili (#izmir) olmasi,
ikinci arastirma sorumuzla ilgili olarak degerlendirebilecegimiz dnemli bir bulgudur.

Ikinci arastirma sorumuz, Melih Gokcek ve Aziz Kocaoglu'nun Twitter me-
saj iceriklerinin nasil farkhlastigina odaklanmaktadir. Bu asamada, her iki baskanin
Twitter mesaj igeriklerinin hangi baglamda analiz edilecegi 6nem kazanmaktadir.
Bir blyUksehir belediyesi baskaninin iletisiminin, dncelikle bir siyasal iletisim pa-
radigmasi iginde sorunsallastiriimasi yerinde olacaktir. Yerel yonetimler siyasal
orgltlerdir ve bir siyasal iletisim odagi olarak islev gorirler. Bu baglamda, Melih
Gokegek ve Aziz Kocaoglu'nun Twitter Uzerinden gerceklestirdikleri iletisimleri da-
hil tim iletisimleri bir siyasal iletisim konusu olarak ele alinmalidir. Ote yandan,
glnUmuz temsili demokratik sistemlerinde genel siyasetin yerel siyaseti de et-
kiledigi gdzlenmektedir. Bu baglamda, bir tGlkedeki genel siyasal iletisim anlayis
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ve pratikleri 6Gnemli dlclde yerel siyasal iletisim anlayis ve pratiklerini de etkile-
mektedir. Genel olarak diinyada siyasal partilerin giderek daha artan oranda lider
odakli partiler haline geldikleri gozlemlenmektedir. Schumacher ve Giger (2018)
glnUmuz politik partilerinin bir ucta tim yetkinin parti unsurlarinda, diger ucta ise
tUm yetkinin liderde bulundugu bir dlgek Uzerinde konumlandiklarini, partilerin
gesitli orgutsel 6zelliklerinin bu lider odaklilik dlgegindeki konumlari ile aciklanabi-
lecegini belirtmektedirler. Weber'in (1978) 20. ylzyil basinda karizmatik liderlerin
hakim oldugu politik dizen icin kullandigr “lider demokrasisi” kavraminin 2000°li
yillarda yeniden gecerli olmaya basladigi gorilmektedir (Pakulski ve Higley, 2008).
Bu durum verel siyaset acisindan da gecerlidir. Ornegin ingiltere’de 2000 yilinda
cikarilan yeni Yerel Yonetim Yasasi ile 1835 yilindan beri yirUrlUkteki Belediye
Kurumlari Yasas! degistirilerek, parti organlarinin gtcli oldugu geleneksel “go-
rinmez" lider tarzindan, parti organlarinin yerine liderlerin daha gtcli oldugu bir
tarza gegis gergeklesmistir (John ve Gains, 2005). Turkiye'de de siyasetin lider
odakli bir siyaset tarzi oldugu genel olarak kabul gérmektedir (Vural, 2010; Tu-
ran, 2011; GUven, 2016; Celik vd., 2017). Lider odakli siyaset, siyasi partilerde
lider hakimiyetinin guicli oldugu ve siyasal iletisim kampanyalarinda liderin daima
on plana cikarildigr bir siyasettir. TUrkiye'de bu siyaset anlayisinin 6zellikle 1980
sonrasi Ozal ve ANAP ile basladigi ve AKP ile devam ettigi kabul edilmektedir
(Ster 2011). Kirchheimer'in (1969) akademik giindeme getirdigi catch-all kavrami
bu tlr siyaset anlayisini aciklamak igin kullaniimaktadir. Bu siyaset anlayisinda
lider, her kesimden oy almaya talip (catch all) kitle partisinin gériinen (ekran) yu-
zUdUr ve partiye gugclU bir sekilde hakimdir. Lider giderek karizmatikles(tiril)ir ve
ancak olince ya da cumhurbaskanhg gibi baska bir dlizeye secilince degisebilir;
aksi taktirde alternatif liderler cikamaz; cikanlar da genellikle tasfiye olarak baska
partilerde siyaset olanagi arayisina girerler. Lider odakl siyaset anlayisi, Batidaki
temsili demokrasilerde de giderek yayginlasmaktadir. Ozellikle son yillarda yay-
ginlasan popllist partilerde lider odakli siyasetin yerlestigi gorilmektedir.

Lider odakli siyasetin demokrasi ile uyumlu olmadigi ve sorunlu bir siya-
set anlayisina yol actigr gdzlemlenmektedir. Bu durum yerel siyaset igin de ge-
cerlidir ve benzer sorunlar yerel siyasette de yasanmaktadir. Yerel dizeyde lider
odakli siyasetin iletisimsel diizeydeki gérintimd, Turk yerel basin tarihinde “Reis
Haber Ajansi” (RE-HA) olarak bilinen olgudur (Ustiin 2004). Yerel gazetecilerin
istihza ile adlandirdiklari “Reis Haber Ajansi”, halki belediye ¢alismalari hakkinda
bilgilendirmekte belediye baskanligi basin bultenlerini tek kaynak olarak kullanil-
masina isaret etmektedir. Bu anlayis, lider odakli yerel siyasetin yerel iletisim dU-
zeyindeki bir devamidir ve Habermas'in (1991) deyimiyle iletisimde distorsiyona
neden olarak yerel katiimci demokrasiyi engelleyici bir nitelik tasimaktadir.

Lider odakli yerel siyaset anlayisi kendini yerel siyasal iletisim pratikle-
rinde de gostermektedir. Bu anlayisin glcli oldugu bUyuksehir belediyelerinde
baskan, iletisim niceligi agisindan temsil ettigi yerel yénetimin énliine gecmek-
tedir. Bu calismada ele alinan Ankara Blyiiksehir Belediyesi ve izmir Bliylksehir
Belediyesi eski baskanlari bu agidan birbirinin zitti niteliktedirler. Bu zithgr gevrim-
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ici medyada yapilacak bir aramada gdzlemlemek olanaklidir. Google arama mo-
torunda “Aziz Kocaoglu” ve “izmir Biylksehir Belediyesi” seklinde yapilan da-
raltilmis aramada® Kocaoglu 724.000 baglanti ile izmir Biiyiiksehir Belediyesi'nin
(1.400.000) yaklasik yarisi kadar baglanti sonucu elde etmistir. Benzer daraltiimis
aramay! “Melih Gokgek” ve “Ankara Blyuksehir Belediyesi” i¢in yaptigimizda ise
Gokgek (902.000) ile Ankara Blyuksehir Belediyesi (1.040.000) arasinda ¢ok az
fark oldugu gorilmdsttr (Tablo 2). Her iki Baskan ve BlUyUksehir igin yaptigimiz
2x2 Ki kare testi aradaki farkin istatiksel olarak anlamli oldugunu géstermektedir
(X2 =64,5834; p <0. 01). Dolayislyla, yerel diizeyde lider odakli siyaset anlayisinin
temsilcisi olarak nitelendirebilecegimiz Melih Gékgek gevrimici medyada nere-
deyse Ankara BUyuksehir Belediyesi kurumsal kimligi kadar ¢ok yer alirken, Aziz
Kocaoglu, blyUk olglide bu anlayisin tersi tutum sergilemektedir.

Tablo 2: BilyUksehir Belediye Baskanlari ve Cevrimigi Medya
Gorunarlakleri

Buyuksehir Baglanti sayisi Baskan Baglanti sayisi
(1.000) (1.000)

iBB 1400 Kocaoglu 724

ABB 1040 Gokgek 902

Bu bulgu, Aziz Kocaoglu'nun iletisim tarzini ortaya koymaktadir. Kocaog-
lu, Tarkiye'de yaygin siyaset tarzinin aksine, lider odakli bir siyasal iletisim be-
nimsememektedir. Kendisini yoneticisi oldugu yerel yonetim érgitinin (izmir
Blylksehir Belediyesi) onlnde, Ustlinde konumlandirmamaya 6zen gosterdigi
soylenebilir. Buna karsin Melih Gokgek ise, yoneticisi oldugu yerel yonetim or-
gUtinlin (Ankara BUyulksehir Belediyesi) dnline gecerek medyada daha ¢ok yer
almayi, hem de sorumlu oldugu kentin konularinin disindaki konularla yer almay
benimsemis oldugu anlasilmaktadir. Yukarida degindigimiz gibi, Melih Gokgek'in
en ¢ok kullandigi etiketin #chpkurultayi, Aziz Kocaoglu'nun en ¢ok kullanilan eti-
ketinin ise #izmir olmasi, iki baskanin yerel siyasal iletisim anlayislarindaki farki
aclkca gostermektedir.

Melih Gékgek ve Aziz Kocaoglu'nun yerel siyasal iletisim tarzlari arasindaki
fark, iki baskanin Twitter mesajlarinin iceriklerinin analiziyle daha da belirgin hale
gelmektedir. Twitter mesajlarinin igerikleri siyasetgilerin kendi siyasal iletisim
anlayislarini yansitmaktadir. Twitter mesajlarindan, siyasal dil kullaniminin temel
Ozelliklerinin ortaya c¢ikarilmasinda yararlanilabilmektedir. Dil felsefecisi Ludwig
Wittgenstein'in (2001: 68) Unlt “dilimin sinirlari dinyamin sinirlaridir” s6zi bu

3 Google arama motoru, diger internet arama motorlari gibi, sadece 6énceden endekslenen sayfa-
larin iginde arama yapmaktadir ve bu nedenle farkli zamanlarda farkli arama sonug sayisi buluna-
bilmektedir; ayrica bu sayi yaklasik bir degeri ifade eder, kesin degildir. Ancak yine de bu sayinin,
aramalarin ayni zaman dilimi icinde yapilmasi kaydiyla, analitik bir degeri bulunmaktadir. Bu ¢alis-
ma igin s6z konusu aramalarin tima 30 Eyltl 2017 gind yapilmistir. Google arama motorunun
calisma sekliicin bkz.: Christa B. ve Sauers M. P. (2014).
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baglami yeterince aciklamaktadir. Bu dogrultuda, iki baskanin Twitter mesajlarini
KNIME yazihmi ile sdzclk frekans analizine tabi tutulmustur. Her iki resmi hesap-
tan gekilen 1400'er Twitter mesajinin yine KNIME kullanilarak elde edilen sdzclk
bulutu (word cloud) dagilimlari Grafik 1 ve Grafik 2'de gdsterilmistir. iki baskanin
sik kullandiklari sdézctk frekans dagilimi ise logaritmalari alinarak* Tablo 3'te gds-
terilmektedir.

Grafik 1: Melih Gokgek Twitter Mesajlari S6zcik Bulutu
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Grafik 2: Aziz Kocaoglu Twitter Mesajlari S6zclk Bulutu
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Sozclk bulutlari mesajlarin genel durumunu goérsel olarak ortaya koymak-
tadir. Her iki hesapta da baskani olunan buyuksehir ad, ilk sirada yer almaktadir.
Ancak, grafiklerde de gortldigu gibi, Aziz Kocaoglu'nun siyasal konusmasinda
(Twitter mesajlarinda) izmir, diger her sézciige gore, Ankara'nin Melih Gokgegin
konusmasinda oldugundan daha dnemlidir. Melih Gdkgek'in siyasal konusmasin-
da yonettigi kent olan Ankara’dan hemen sonra rakip parti CHP gelirken, Aziz
Kocaoglu'nun siyasal konusmasinda izmir'den sonra rakip siyasi parti AKP ¢ok alt
siralarda gelmektedir. Baskanlarin yonetilen kent ve rakip siyasal parti hakkinda
konusmalarindaki sdzclklerin sikliklarinin logaritmalari arasindaki farkin, yapilan
2x2 Ki kare testi sonucunda, istatistiksel olarak anlamli oldugu goérilmektedir (X2
= 6,5787; p <0. 01). Mesaj icerikleri daha ayrintili incelendiginde, Aziz Kocaog-
lu'nun siyasal konusmasinda “stt”, “fuar”, “stat”, “gemi” gibi yine izmir'le ilgili

4 Toplam degerler, siralama farklarinin belirginlesmesi igin logaritmalari alinarak verilmistir. Bu
amagla KNIME Groupby nodundaki Sum of Logs segenegi kullaniimistir.
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glncel konulara iliskin sézcukler 6ne gikarken, Melih Gokgek'in siyasal konusma-
sinda Ankara’nin hemen ardindan, “Enis [Berberoglul”, “CHP", “Aylin [Nazliaka]”
gibi Cumhuriyet Halk Partisi ile iliskili sozcukler ve “ABD", “FETO", “Merkel”,
"Gezi" gibi ulusal ve uluslararasi siyasal giindeme iliskin sdzctkler 6ne ¢ikmak-
tadir (Tablo 3). Gortldigu gibi, Aziz Kocaoglu'nun siyasal konusmasi yonetmekle
sorumlu oldugu kentle daha gok ilgili iken, Melih Gokgek'in siyasal konusmasi bir
yerel ydnetim siyasetgisinden ¢ok ulusal ve uluslararasi siyasal konularla, 6zellikle
de rakip siyasal parti hakkindaki tartismalarla ilgilidir.

Tablo 3: Melih Gokgek ve Aziz Kocaoglu Twitter Mesaijlari S6zctk

Frekanslari
Gokcek Kocaoglu
Ankara 11.49 izmir 11.49
Haber 4.85 Sut 3.46
Miting 4.85 Aday 2.89
Enis 4.56 Bayram 2.77
CHP 4.15 Cumbhuriyet 2.77
ABD 3.58 Fuar 2.77
Alan 2.77 Stat 2.48
FETO 2.77 Geng 2.07
Meclis 2.77 Mal 2.07
Merkel 2.77 Tesekkar 2.07
YdrGyUs 2.77 Yol 2.07
Cocuk 2.77 Cicek 2.07
Anket 2.48 Agac 1.79
Aylin 2.07 CHP 1.79
Demek 2.07 Proje 1.79
Festival 2.07 Zekat 1.79
Gece 2.07 Aci 1.38
Gezi 2.07 Adalet 1.38
Milyon 2.07 Alan 1.38
Yesil 2.07 Aydinlk 1.38
Zulim 2.07 Eneriji 1.38
Terorist 1.79 Ev 1.38
Yol 1.79 Eylul 1.38
Adalet 1.38 Gemi 1.38

Melih Gokgek ve Aziz Kocaoglu'nun mesaj iceriklerine yansiyan fark sade-
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ce konularla sinirli degildir. iki baskanin siyaset anlayislarina iliskin yukarida degin-
digimiz fark, siyasal iletisim tarzlarina da yansimaktadir. Melih Gokgek'in hareketli
siyasal yasamina karsin Aziz Kocaoglu'nun gdrece daha “olumlu” ve daha gok
yerel siyasete odakli bir siyasal yasamini siyasal iletisim tarzlarinda da izlemek
olanaklidir. Melih Gokgek'in “rezil”, “bela”, “densiz”, “cahil”, “"kivirma”, “nan-
kor”, “pislik” gibi olumsuz sozclkleri sikga kullandigr gérilmektedir. Aziz Koca-
ogluise "tesekkdr”, “iyi", “glzel” gibi olumlu sézclkleri daha sik kullanmaktadir.
Bu bulgu, siyasal dil kullanimiyla ilgili &nemli bir noktaya isaret etmektedir: Aziz
Kocaoglu, siyasal dil kullaniminda retorik (belagat) kurallarina uygun bir tarz be-
nimsemistir. Aristoteles’in (1995) retorigin U¢ temel unsuru olarak niteledigi bilgi/
mantik (logos), ahlak (ethos) ve cosku (pathos) arasinda dengeli bir iliski kurabil-
mis ve kirici ya da itici olmayan yapici bir dil gelistirebilmistir. Gergek anlamda de-
mokratik ve mizakereci bir kamusal alanin gelismesine katkida bulunabilecek bu
tarz, glinimuUz yaygin siyaset dili bakimindan énemli bir alternatiftir. Buna karsin
Melih Gokgek, siyaset anlayisinin bir devami olarak sert elestiriler iceren, zaman
zaman da kutuplastirici, kirici ve itici olabilen bir tarz benimsemis gériinmektedir.
Bu tarz, dnemli olgtde eril dil kullanimini icermektedir. Ataerkil diizende siyasetin
genellikle eril bir etkinlik alani oldugu (Brown, 1988) kabul edilmektedir ve bu
durum siyaset diline de yansimaktadir. Turkiye'de muhafazakar sagin genellikle
eril dil kullandigi gértlmektedir (Bora ve Tol, 2009). Melih Gokgek'in iletisim tarz,
takipgcileri ve kullanicilar bakimindan yUksek etkilesim saglayabilmekle birlikte, ka-
musal alani genisleten ve demokratik katilimci bir iletisime katki vermekten uzak-
tir. Bu tarz, genellikle takipgilerin de katildigi zaman zaman hakarete varan uzun
ve sert tartismalara neden olmaktadir. Bu durum, Melih Gdkgek'in hesabindaki
ylksek etkilesim oranini da aciklar niteliktedir. Ancak, bu sekilde elde edilen yUk-
sek etkilesimin, Yagmurlu'nun (2013) da belirttigi gibi gergek anlamda diyalojik
bir iletisime donlsmedigi gorilmektedir. Bu siyasal iletisim tarzi baska sorunlara
yol agmaktadir. Nitekim basinda yer alan haberlerden® anlasildigina gére Melih
Gokegek, Twitter mesajlarina verilen yanitlar nedeniyle cok sayida dava agmistir ya
da kendisine karsi dava agilmistir.

Degerlendirme ve Sonug

Bu calismada 1994-2017 yillari arasinda 23 yil Ankara BlyUksehir Belediye
Baskanligi yapan Melih Gokcek ve 2004-2019 yilari arasinda 15 yil izmir Biyiik-
sehir Belediye Baskanligi yapan Aziz Kocaoglu'nun resmi Twitter hesaplari ve bu
hesaplardan goénderilen 1400°'er mesaj igerikleri analiz edilmistir. Birinci arastir-
ma sorusu gergevesinde yapilan resmi hesaplarin karsilastirmali analizi sonucuna
gore, takipci sayisl, toplam tweet sayisi ve toplam etkilesim sayisi bakimlarindan
Melih Gokgek, bir siyasal iletisim araci olarak Twitter't Aziz Kocaoglu'na gore daha
yogun ve etkilesimli kullanmaktadir. ikinci arastirma sorusu cercevesinde yapilan

5 "Gokgek'e Twitter'da Hakaret Eden 600 Kisiye Dava”, Haberler.com, 8.11.2012, https://www.
haberler.com/ gokcek-e-twitter-da-hakaret-eden-600-kisiye-dava-4074055-haberi/. Benzer sekilde
bazi kullanicilar da Melih Gokgek'e karsi dava agmislardir. Ornegin: “ Twitter'da ‘6zel’e giren Melih
Gokgek'e daval”, Radikal, 4.6.2013, http://www.radikal.com.tr/turkiye/twitterda-ozele-giren-me-
lih-gokceke-dava-1137620/
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icerik analizi sonucuna gore ise Melih Gokgek'in yonettigi kentle ilgili mesajlarinin
yogunlugunun, Aziz Kocaoglu'nun yonettigi kentle ilgili mesajlarin yogunluguna
gore daha az oldugu saptanmistir. Melih Gdkgek'in mesajlarinin dnemli bir balU-
mu ana muhalefet partisi ve diinya siyaseti Uzerinedir, mesajlarin yonetilen ken-
te iliski sorunlarla ilgisi oldukga azdir. Aziz Kocaoglu'nun mesajlari ise daha ¢ok
Izmir'le ilgili konular Gzerine yogunlasmistir. Melih Gokgek'in siyasal iletisim dili
oldukga serttir. Aziz Kocaoglu'nun iletisim dili ise gdrece daha olumludur.

Saptadigimiz bu siyasal iletisim tarzi farkliliklari, s6z konusu iki siyasetginin
genel olarak siyaset, 0zel olarak da yerel siyaset anlayislarinin farkliligiyla iliskilen-
dirilebilir. Baskanlarin siyaset anlayislarindaki fark, siyasal iletisim tarzlarina ve bir
siyasal iletisim araci olarak Twitter kullanimlarina da yansimaktadir. TUrkiye'de
yaygin olarak gozlenen lider odakli siyaset anlayisini benimsemeyen Aziz Koca-
oglu, yonettigi kente odakli, sakin ve olumlu bir tarz benimserken, Melih Gdkgek
bunun tersi bir yaklasimla kendisini éne ¢ikaran bir siyaset anlayisi iginde yerel
konulardan ¢ok ulusal ve uluslararasi konulara odaklanan bir siyasal iletisim tarzi
sergilemektedir. Daha demokratik ve katilimci bir yerel yonetim igin, yerel yone-
ticilerin kamusal alani genisleten, demokratik ve katilimci bir iletisim ortami kur-
ma sorumluluklari vardir. Twitter, s6z konusu sorumluluk baglaminda mtzakereci
tartismaya dayall kamusal alani genisletici, demokratik ve katimci bir iletisim or-
tami kurma agisindan yeni ve dnemli olanaklar sunmaktadir. Yaptigimiz analiz cer-
gevesinde, bu sorumluluk bakimindan Aziz Kocaoglu'nun Melih Gokgek'e gore
daha basarili oldugunu soyleyebiliriz. Bu siyasal iletisim tarzinin genel siyasetteki
sorunlardan sikayetci olan tUm vyerel siyasetgiler tarafindan benimsenmesinin,
alternatif bir demokratik ve katilimci bir iletisim ortami kurmak acgisindan yararli
olacagini dngdriyoruz.

Calismamizin cesitli eksikleri bulunmaktadir. Analiz edilen mesajlara yapi-
lan tim etkilesimlerin analiz edilebilmesi olanaklidir, boylelikle Twitter igeriginin
takipgilerce olusturulan boyutu da kapsanabilir. Benzer sekilde, Twitter iletisi-
minin farkli boyutlar olan retweet, mention, link paylasimi gibi verilerin analizi
de arastirma tasarimina dahil edilebilir. Ayrica, sadece iki yerel yoneticinin degil,
benzer karsilastirmalara olanak verecek sekilde diger baska yerel yoneticilerin de
hesaplari ve mesajlari analiz edilebilir. Hatta bu karsilastirmalar uluslararasi gesit-
liligi kapsayacak sekilde genisletilebilir. Mesaj igeriklerindeki tarihsel/donemsel
degisimin incelenmemesi de bir baska eksikliktir. Yukaridaki saptamalarin farkli
donemlerde nasil degisebildigini gérmek bakimindan boylamsal (longitudinal) bir
arastirma tasarimi yararli olabilecektir. Son olarak, igerik analizinde sézcUklerin ve
kavramlarin iliskisel konumlarini da inceleyebilmek bakimindan mesaj iceriklerinin
bir kavram haritasini ¢ikarmak tzere metin ag analizi tekniklerinin kullanilmasi da
onerilebilir. SUphesiz bu éneriler yeni arastirmalari gerektirmektedir.
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Cineplastic Approach to “Askin Goren Gozlere ihtiyac
Yok” within the Framework of Elie Faure’s Cinema Philosophy

This study is mainly focused on the relationship between cin-
ema and philosophy. Based on this focus, an analysis was carried
out on cinematic images of the film directed by Onur Unli, “Askin
Goren Gozlere Ihtiyaci Yok”, within the framework of Elie Faure's
notion of “cineplastic”. Firstly, to show the context of the philosoph-
ical analysis of the film, the emphasis was placed on the origins of
film-philosophy, the various approaches to it, and the discussions on
the subject. Then, the film was discussed within the framework of
cineplastic. From the cineplastic perspective, it was observed that
some of the motion-time blocks in the film are transformed into still
images, using a slow-motion technique to bend and extend time. It
has been seen that slow-motion also removed the film that invites
intellectual participation from the organic narration. Additional to still
images, the use of close-ups and the unusual preference for light
emerge as other cineplastic elements in the film. Accordingly, it is
possible to claim that, by these preferred cineplastic uses, the film
itself comes close to the competence of philosophizing.
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Résumé

Approche Cinéplastique du film « Askin géren gézlere ihtiyaci yok »
dans le Contexte de la Philosophie cinéma d’Elie Faure

Cette étude est focalisée principalement sur la relation entre le cinéma
et la philosophie. A partir de ce focus, une analyse a été menée sur des images
cinématiques du film réalisé par Onur Unli, “Askin Géren Gézlere Ihtiyaci Yok”,
dans le cadre du concept de cinéplastique d’Elie Faure. Afin de montrer le
contexte d’analyse philosophique de film, il a été insisté sur les origines de la
philosophie du cinéma, les diverses approches envers cela et les discussions
menées sur le sujet. Sous un regard cinéplastique, il a été observé que certains
des blocs de mouvement-temps dans le film sont transformés en images fixes
avec la technique de ralenti, que de ce fait le temps s’étire et s’allonge, et que
cette derniere éloigne le film, qui invite le spectateur a une participation reflexive,
d’une narration organique. Outre les images fixes, I'utilisation du gros plan et
la préférence inhabituelle de la lumiére apparaissent comme d’autres éléments
cinéplastique du film. En conséquence, il est possible de prétendre que, par ces
utilisations cinéplastiques préférées, le film lui-méme se rapproche de la compé-
tence de philosopher.

mots-clés : Cinéma, cinéma et philosophie, Elie Faure, cinéplastique,
“Askin Géren Gozlere Ihtiyaci Yok.”
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0z

Bu calismada temel olarak sinema ve felsefe iliskisine odaklanildi ve bu
odak noktasindan hareketle ézelde Elie Faure’un sineplastik kavrami baglaminda
Onur Unlii'nin “Askin Géren Gézlere Ihtiyaci Yok” (2017) filmi hakkinda sine-
matik imajlar lzerinden bir analiz gerceklestirildi. Felsefik film ¢ozimlemesine
kuramsal ardalan olusturmasi amaciyla sinema felsefesinin kékenleri, sinema
felsefesine yonelik ¢esitli yaklasimlar ve tartismalar lizerinde duruldu. Sineplastik
bir bakisla bakildiginda, filmdeki bazi hareket-zaman bloklarinin agir cekim teknigi-
yle sabit imajlara dondistirdldiigl, zamanin bu teknik ile esnetildigi ve uzatildig,
bu teknigin ayrica diistinsel katilima davet eden filmi organik dykllemeden uzak-
lastirdigr goriilmektedir. Sabit imajlarin yani sira duygulanim imaj olarak da ifade
edilen yakin plan kullanimi ve isigin olagandisi tercihi de filmdeki diger sineplastik
unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sonug olarak filmde tercih edilen bu sin-
eplastik kullanimlar ile filmin bizatihi kendisinin felsefe yapma yetkinligine yak-
lastigini iddia etmek mumkdnddir.

anahtar kelimeler: Sinema, sinema ve felsefe, Elie Faure, sineplastik,
“Askin Géren Gozlere Ihtiyaci Yok.”
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Giris

Sinemanin ilk donemlerinden itibaren ¢esitli dUsinUrler sinemaya farkli agi-
lardan yaklasmis ve sinema ile ilgili cok gesitli kuramlar Gretilmistir. Sinemanin
ozUne, isleyisine, bireyle ve toplumla olan iliskisine dair vb. farkli kavramlar Uze-
rinden degerlendirmeler yapiimistir. ik dénemlerinde bir sanat olarak gérilme-
yen sinema zaman iginde gesitli distnurlerin olusturduklari argimanlar ve ortaya
gtkan kuramlar ile gUcld bir sanat oldugunu kanitlamistir. Sinemanin izleyicide
yeni dislnceler Gretebilme ve var olan dUislncelere farklh perspektifler ekleye-
bilme 6zelligi zaman iginde sinema ile felsefe arasinda yakinlik dogmasina yol
acmistir. Sinema, izleyicisine haz veren ve eglenceli vakit gecirmesini saglayan
bir ara¢ olmasinin yani sira zinne seslenen yapisiyla felsefe ile yakin iliski igerisin-
de olmustur. Sinema disinda diger sanat dallari da teorik olarak felsefe yapabilme
potansiyeline sahiptir; fakat sinemanin kendine has zaman ve mekan yaratimi,
imajlar olusturabilmesi gibi 6zellikleri sinema ile felsefe arasinda daha yakin bir
iliski dogurmustur.

Bir filmin sinema felsefesi ekseninde tartisiimasi ¢gok boyutlu ve kapsamli
bir meseledir.” Sinema ve felsefe iliskisini anlama noktasinda 6zellikle Gilles De-
leuze'ln ismi 6n plana ¢ikar. Deleuze'in movement-image (hareket-imge) (2004)
ve time image (zaman-imge) (2009b) kavramlari birgok distnurtn dikkatini geker
ve c¢alismalarina ilham verir. Sinema felsefe iliskisi Deleuze tarafindan ciddi bir
sekilde ele alindiktan sonra gagdas kuramcilar bu iliskiye ciddi bir ilgi gosterirler.
Farkli perspektiflerden gelistirilen dislnceler gergevesinde bir filmin felsefe ya-
pabilecegi ve filmin felsefe yapma glclnl blnyesinde tasidigr fikrini savunan
kuramcilar ile bu fikre karsi ¢ikanlar arasinda bir ayrim yasanmistir. Film felsefesi
ve felsefe olarak film basliklari altinda ele alinan bu ayrimda iki tarafta farkl kuram-
cilar sinemanin yapisina dair bir tartisma icine girmislerdir.

Film felsefesi yaklasimini savunan ve sinemanin 6zerk bir alan olarak fel-
sefe yapamayacagini, sadece pasif bir arag olarak ele alinabilecegi konusunda
dusUncelerini belirten Tom McClelland, Paisley Livingston ve Thomas E. Warten-
berg ile filmlerin felsefe yapabilecegini savunan Daniel Frampton, Aaron Smuts
ve Stephen Mulhall gibi isimlerin yaklasimlari konu baglaminda ele alinmistir.

Fransiz sanat tarihgisi Elie Faure'un sinemanin ilk donemlerinde ele aldi-
g1 konulara sinema felsefe iliskisi baglaminda glnimuzden bakildiginda énemli
saptamalarda bulundugu goriimektedir. Faure'un sinema tartismalarina kattig
onemli bir kavram olarak “sineplastik” tanimlamasi (1920) 6n plana ¢ikar. Sine-
mada plastik 6geler; ylzey, kompozisyon, grafik ve renk tonlari gibi yapilandirici
Ozellikleri icerir (Gonen, 2006, s. 18). Alanda yapilmis galismalar incelendigin-

1 Sinema felsefesi alaninda daha detayli bilgilere ulasmak igin Frampton'in Filmozofi — Sinemay!
Yeni Bir Tarzda Anlamak Igin Manifesto (2013) - Filmosophy — A Manifesto for a Radically New
Way of Understanding Cinema (2006), Oztlrk'tGn Sinefilozofi: Kurosawa'nin Dusler'inde Sinefi-
lozofik Bir Yolculuk (2016) ve Sinema Felsefesine Giris, Film — Yapimi Felsefe (2018) ve Cox ve
Levine'nin Filmle Distinmek: Felsefe Yapmak ve Film izleme (2018) adli eseri incelenebilir.



lleti-s-im 33  aralik/december/décembre 2020 59

de Faure'un sinema anlayisi ile ilgili yapilan galismalarin azligi dikkat ¢ceker. Bu
baglamda bu calisma Elie Faure tarafindan ortaya atilan “sineplastik” kavramini
merkeze almaktadir. Sineplastik kavramini tartismak ve plastik unsurlari ortaya
koyabilmek igin 90’lar sinemasindan hareketle 2000 sonrasi Tirk Sinemasi'nda
degisen anlayisla disiince ekseninde filmler Urettigi distnilen Onur Unli si-
nemasina odaklanildi. Ozelde ise yonetmenin 24. Uluslararasi Adana Film Fes-
tivali'nde En lyi Film, En lyi Yonetmen dahil 4 6dil aldigi “Askin Géren Gozlere
Ihtiyact Yok” (Unli, 2017) filmi ele alindi. Calismada Onur Unli sinemasinin ele
alinmasindaki temel amag, ele alinan ilgili filmin sinematik tercihler ve bigimsel
unsurlar agisindan sineplastik unsurlari igermesi ve igerik baglaminda sinema fel-
sefesi yaklasimina drnek olabilme potansiyelidir. Bu gergcevede yaklasim olarak
felsefi film ¢ozimlemesi ve bu ¢ézimlemeden bagimsiz olmadigl distnulen si-
nematografik ¢ozimleme, filmde &6rtlk duran sineplastik unsurlan agiga gikart-
mak icin tercih edildi.

Sinema ve felsefe iliskisi gergevesinde ve 6zelde sineplastik kavrami bag-
laminda gesitli sorular Uretildi ve ¢alismanin gergevesini ve izlencesini bu sorula-
ra verilen cevaplar olusturdu. 1-Bir filmin felsefe yapmasini saglayan sinematik
tercihler ve unsurlar nelerdir? 2-Sineplastik unsurlarin anlati igcindeki tercihi, filmi
nasil bir forma sokmaktadir? 3-Sineplastik dgeler filmin dlsince Uretebilmesinde
nasll bir isleve ve dneme sahiptir?

Sinema ve Felsefe iliskisine Dair

Sinema ve felsefe iliskisinde hem sinemanin bigimsel ozellikleri hem de
icerigin ele alinisi bu iliskinin kurulmasinda énemli unsurlar olarak yer alir. Bigim-
sel ozellikler iginde teknik araglarla gorintinin ne sekilde gdsterilecedi, igerik
anlaminda ise ele alinan kavrama bakis acisi sinema felsefe iliskisinin gdstergeleri
olarak tanimlanabilir. Film yapiminin dogal bir sonucu olarak kayit altina alinan
gorlntiler gercekligi otomatik olarak degistirir ve gergeklik sanatsal anlamda ye-
niden sekillenir. Sinemada yer alan karakterler, mimari yapilar, nesneler artik ger-
cek degildir, kayit altina alinmayla birlikte bu 6geler sinemaya ait kilinir. Bu anlayis
ile artik filmin, dinyanin iginde yer alan bir sey olmadig filmin kendine 6zel bir
dlnya yarattigi dUslncesi dogar. Bu baglamda Frampton'un da vurguladigi Gzere
film (2013, s. 17) kendi kurallarina sahip kendine has bir diinyadir.

Sosyal bilimler alaninda yer almalari ve farkli okumalara acik olan yapilari
nedeniyle hem sinema hem de felsefe hakkinda bir siniflandirma yapmak zor-
dur. Neyin felsefi oldugu veya neyin olmadigi sorularina agik bir cevap vermenin
zorlugu nedeniyle sinema ve felsefe arasindaki iliskiye farkli disdndrler ve si-
nemacilar kendi perspektiflerinden kuramlar gelistirmislerdir. Tarihsel baglamda
bakildiginda Henri Bergson'un sinemayi felsefi disince i¢in kavramsal bir model
olarak benimseyen ilk filozof oldugu soéylenebilir (Botz-Bornstein, 2013). Bergson
tarafindan gelistirilen fikirler daha sonra farkli distnurlere ilham vermis, dzellikle
Gilles Deleuze'liin sinemaya olan yaklasiminda 6nemli yer bulmustur. Sinema-fel-
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sefe alaninda yapilan ¢alismalara bakildiginda (Colman, 2009) felsefe ile filmin ilk
filozof yonetmenler ve sinema elestirmenleri tarafindan siki bir bagllik biciminde
bir araya getirildigi gortlur. Minsterberg, Arnheim, Balazs, Eisenstein, Bazin ve
Kracauer gibi isimler felsefi disinise bagl kalmislardir ve galismalarinin igerigini
filmin ontolojisi, gercekgilik, sinematik ifade gibi konular olusturmustur. Ginu-
muzde sinema-felsefe iliskisini konu alan birgok calisma ortaya konulmaktadir. Bu
calismalarin genelinde sinema-felsefe iliskisi Gilles Deleuze'iin kavramlarindan
yararlanarak aciklanir.

G. Deleuze'ln, yaptigi calismalar ve alana kattigi kavramlar sinemanin bir
dUsunce alani olarak gortlmesinde dnemli yer tutar. Gilles Deleuze “Cinema 1:
The Movement Image ve Cinema 2: The Time-Image” adl calismalariyla sine-
ma-felsefe yaklasimina temel kaynak niteliginde eserler verir. Deleuze, galismala-
rinda sistemli bir sinema kurami sunmaktan ziyade sinema-felsefe yakinlasmasini
saglayan kavramlar gelistirir. Deleuze'ln sinemaya bakisi felsefe perspektifinden
olmustur. Sinema calismalarinda felsefeyi sinemaya uygulamadigini; fakat dogru-
dan felsefeden sinemaya ve ters bicimde sinemadan felsefeye gidildigini belirtir.
Deleuze sinema konusunda kendisini en gok etkileyen konunun sinemanin ruh-
sal yasami gosterme konusundaki kabiliyeti oldugunu ifade eder (2009a, s. 294).
Felsefenin kavram Ureten yapisiyla sinemayi karsilastiran Deleuze’e gore sinema
hikayesini “hareket-siire/zaman bloklar” araciligiyla anlatir:

Siz, sinema yapanlar, kavramlar icat etmiyorsunuz- sizin isiniz degil
bu siz, hareket-sure bloklar (blocs de mouvement/duree) yaratiyor-
sunuz. Baska bir deyisle, eger hareket-stre bloklari imal ediyorsaniz
sinema yaptiginizdan sdz edilebilir ancak. Burada mesele hikaye an-
latmak ya da anlatmamak degil. Her seyin bir hikayesi vardir. Felse-
fe de hikayeler anlatir. Kavramlarla anlatir hikayeleri. Sinema hare-
ket-sUre bloklari kullanarak hikayeler anlatir (Deleuze, 2003, s. 21).

Bu gorlse gore felsefe hikayesini kavramlarla anlatirken, sinema hare-
ket-stre bloklari kullanir. Hareket-slire sinemaya 6zgU bir ara¢ olarak var olur.
Sinemanin kendine 6zgl yapisi sayesinde herhangi bir fikir sinematografik araglar
araciligiyla ele alindiginda bu fikir artik sinemaya aittir. Deleuze sinemayi ele alisin-
da, baktigi perspektiften sadece sinemayi kendi yontemiyle kuramlastirmaz, ayni
zamanda felsefeyi sinemalastirir. Eisenstein’in sinema anlayisini Hegel'e veya
modern sinema anlayisini Nietzsche'ye, Bergson'a baglayan ortak noktalarla ilgi-
lenir (Stam, 2014, s. 266).

Sahip oldugu dUsinceler ve ortaya koymus oldugu calismalar sonucu
kendinden sonraki sinema ve felsefe calismalarini etkileyen dnemli bir isim de
Stanley Cavell'dir. 1971 yilinda yayimlanan The World Viewed: Reflections on
the Ontology of Film isimli galismasinda Cavell sinemayi temel alarak felsefi bir
tartisma sunar. Descartes’in felsefi diinyasina deginen Cavell, sinemayi stphe-
ciligin hareketli bir imgesi olarak gorir (1971, s. 188). Cavell icin sinema temel
manada bireyin varolusuna dair bir sorunsali ele alir ve bunu kendine has araclarla
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sahneler. Film, felsefe icin yapilmistir; sinema felsefenin gergeklik, siphecilik,
dogmatizm, varlik ve yokluk hakkinda soyledigi seylere degisik bir bakis agisi
getirir (Cavell, 1999, s. 25).

Deleuze ve Cavell calismalariyla sinema felsefe iliskisine dair bir temel
olusturmustur, ayrica sinema ve felsefe iliskisinin anlasiimasi noktasinda bu iki
dUsUndrin calismalari 6Gnem arz etmektedir:

Deleuze gibi Cavell'in eserleri de film calismalari degil felsefi galis-
malardir, her seyden Once felsefe eserleridir. Bununla birlikte, sine-
manin zihnin gdnlik yasamina ve yirminci yUzyilda nasil olduguna
dair derin farkindaliklari iginde bunlari film kaltlrG ¢alismalarn olarak
okumak da mantikh olabilir. Cok farkli sekillerde de olsa hem Deleu-
ze hem de Cavell sinemay! diinyada var olmanin ve dinyayla ilis-
ki kurmanin yollarini ifade eden bir sey olarak algilar. Bu bakimdan
sinema zaten bir felsefedir ve glnlik hayatimiza yakindan baglidir
(Rodowick, 2007, s. 106).

Sinema felsefe iliskisine dair 21. ylzyilda Uretilen galismalara bakildiginda
felsefe olarak film ve film felsefesi ayriminin olustugu ve gagdas kuramcilarin bu
iliskiye dair farkli yaklasimlar gelistirdikleri gorultr. Felsefe olarak film yaklasimi,
sinemay! kendine has araglari araciligiyla felsefi problemleri tartisabilme, felsefi
dUsunce Uretebilme potansiyeline sahip bir alan olarak ele alir. Diger taraftan film
felsefesi gorlislinl savunan yazarlar ise sinemanin basli basina felsefi bir proble-
me es deger nitelikte Uretimde bulunmayacagini sadece araci konumda buluna-
rak belli bir felsefesi olan filmlerin temsil edildigi bir temelde ele alinabilecegini
dUsdnmuslerdir.

Film Felsefesi Yaklasimi

Bazi kuramcilar sinemanin 6zerk bir varlik olarak yeni kavramlar yaratabile-
cegine, var olan kavramlari kendine has araclar araciligiyla genisletebilecegi fikri-
ne supheli bir yaklasim sergilemislerdir. Bu dUstndurler sinemayi belli felsefi me-
seleleri izleyiciye ulastirmada bir arag olarak goérmusler ve kuramlarinda sinemaya
bu sekilde yaklasmislardir. “Film felsefesi, filmin dogasi hakkinda felsefi sorular
soran bir alt disiplindir: Film olmanin gerekli ve yeterli kosullari nelerdir? izleyiciler
filmlerle nasil etkilesim kurar. Sinema filmlerinin izlenmesinin bilissel veya duygu-
sal degeri nedir?” (McClelland, 2011, s. 11).

Film felsefesi yaklasimi, genel olarak klasik film kuramlarinin bazi koklU
sorularini yeniden el e alir. Bu yaklasimin temelinde film imajlari, filmlerin tek-
nolojik boyutu, filmin estetik ve ontolojik yonleri, filmin sanat olarak kabul edilip
edilmemesi gibi cesitli konular yer alir (Oztiirk, 2018, s. 35). Filmlerin felsefe ya-
pabilecegdi fikrine karsi cikan ve felsefe olarak film yaklasimini benimseyen ku-
ramcilara elestiriler getiren McClelland (2011), savunmus oldugu sipheci bakis
acisinin, sinemay! felsefi fikirleri sunan popler bir ara¢ olarak gérdiginu belirtir.
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Bu baglamda film, filozoflarin dnceden var olan felsefi kaygilarini iletmek igin kul-
lanabilecekleri pasif bir aractir. Filmlerde, felsefi konular konusulabilir, bu konular
hakkinda tartismalar yapilabilir veya filmdeki karakterler felsefi alintilar yapabilir;
fakat bunlar filmin felsefe yaptigi anlamina gelmemektedir, burada “felsefe ya-
pan” film degil, karakterdir.

Paisley Livingston (2006), “felsefe olarak sinema” tezini cesur bir yakla-
sim olarak tanimlayarak bu tezi savunmanin zor oldugunu belirtir. Livingston, bu
tez yerine, sinemanin felsefi icgdrinin gelistiriimesinde oynadigi role odaklanil-
masini savunur. Filmler araciligiyla, bazi felsefi konularin, izleyicinin konuyla ilgili
yeteri kadar bilgisi varsa, filmlerin belirli tezlerin ve argimanlarin arastirimasina
katkida bulunabilecegi yaklasimini sergiler. Film felsefesi yaklasiminda genel kani
filmlerin iyi bilinen felsefi soru ve fikirleri ifade edebilecedi veya bunlara yol aca-
bilecegidir. Bu dislnce kapsaminda sinema tarihine bakildiginda pek gok ¢rnek
film oldugu goraltr. A Clockwork Orange (1971) filminde 6zgulr irade kavrami,
The Seventh Seal (1957)'de din felsefesi ve varolusguluk, The Matrix (1999) ger-
ceklik, City of Joy (1992)'de etik felsefesi ele alinmistir. Var olan ve yuzyillardir
tartisilir durumda olan felsefi kavramlar bahsedilen drnek filmlerde ele alinmis ve
bu filmlerde sinema araci bir islev gormustir. Sinema araciligiyla belli kavramlar
izleyiciye ulastinlmis ve bir anlamda fikirler somutlastiriimistir.

Felsefe olarak film gérlstine mesafeli bir durus sergileyen Thomas E.
Wartenberg, konuyla ilgili distincelerini Charlie Chaplin'in Modern Times (1936)
filmi Uzerinden o6rneklendirir. Wartenberg (2006, s. 27-30), filmin acilis sahne-
sinde koyun sUrdsindn ardindan ekrana gelen metro ¢ikisindaki insanlarin goé-
rintdstna kapitalizmin insanlari katlettigi distncesi gibi ciddi bir dislnce olarak
ele alir. Filmin acilis sekansiyla beraber fiimde yer alan diger sahneleri, Marx'in
disUncesinin gorsellestiriimesi olarak degerlendirir. Filmi felsefe yapmaktan
ziyade Marx'in kapitalizme atfettigi insanligin makinelesmesinin belirli bir yorumu
olarak gorlr. Wartenberg, bir filmin felsefe yaptigini sdylemenin aslinda filmin ya-
raticilarinin filmin iginde ve film araciligiyla felsefe yaptiklarinin kisaltiimis ifadesi
oldugunu belirtir (Livingston, 2008, s. 4).

Felsefe Olarak Film Yaklasimi

Felsefe olarak film yaklasimini Deleuze ve Cavell'in gelistirdigi distnce-
lerin radikal bir hali olarak tanimlamak mumkinddr. Bu yaklasim filmleri, fikirleri
somutlastiran imajlar olarak gérmek yerine filozoflarin ciddi arglimanlar ileri str-
mesi gibi filmlerin de kendi tarzlarinda dustnceler Urettigini ve argimanlar ile-
ri strdigint savunur (Oztirk, 2018, s. 35). Daniel Frampton felsefi kavramlari
sinemaya uyarlamaktansa filmi bir bitln olarak felsefi sekilde ele almayi dnerir.
Film; kurgu, ses kullanimi, kadraj gibi teknik 6zellikleri ve igerigi ile “dUsintr”.
Felsefede fikirler Uretilir, sinemada da bir distnUs gergeklestirilir ve filmler kendi
baslarina felsefi bir noktaya ulasirlar (Frampton, 2013, s. 25). Frampton'in yaklasi-
minda filmler felsefi konulara ulasmak icin bir arag olarak gorilmez, filmin kendisi
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dUslnebilme yetisine sahip olarak goraltr. Daniel Frampton, filmin distinmesini
“filmozofi” olarak adlandinr ve filmozofinin “film-dlGsinme” kuramini dnerdigini
belirtir (Frampton, 2013, s. 20).

Filmi basl basina bir dlinya olarak ele alan Frampton, “film-dinya” tanim-
lamasiyla felsefe olarak film dlsuncesini apagik sekilde belirtir:

“Film-dinya duisUnUllip tasarlanmis ve dlzenlenmis bir dinyadir
— karakterler kavusur, ayrilik, asik olur, 8lUr, kendilerini bulurlar ve
bunlarin hepsi yaklasik iki saate yayilir. (...) Bu film-dlnyanin yarati-
mi belirlenmis ve sabittir, dolayisiyla dokunulmazdir, degistirilemez
— tereddutsiz nihayet, karar, tercih, inanctir: filmsel diyebilecegimiz
bir distincedir” (2013, s. 19).

“Film-dinya” tanimlamasi sinema felsefe iliskisine dair énemli bir tanimla-
ma olarak alanla ilgili calismalarda 6ne ¢ikar. Frampton’'in bu tanimlamasi film fel-
sefesi yaklasimini savunan duisunurlere agik bir karsi gikis olarak degerlendirilebilir.

Frampton, “film-disinme” basligl altinda filmi olusturan gorsel 6geleri tek
tek inceleyerek bu 6gelerin fiim-felsefe iliskisindeki rollerine odaklanir (2013, s.
183-214). imaj: Filmin ¢ekim asamasindan énce imaj ile ilgili verilecek her karar
izleyicinin filmi alimlamasini etkileyen kararlardir. Filmin siyah-beyaz mi oldugu ya
da renkli mi gekilecegi, kullanilacak filtreler ve 6zel efektler gibi konularda yapila-
cak en ufak degisiklik izleyicinin karakterleri ve olaylari alimlayisini etkiler. Filmo-
zofi, imaj bigcimlerinin filmin dramatik yapisiyla bélinmez bir bittnlik sergiledigini
savunur. Filmle ilgili daha en basindan verilecek teknik kararlar filmin distnmesi
olarak kabul edilebilecegi icin dnemli kararlar olarak dikkat ¢eker.

Frampton, filmin ruh halinin en gok renk araciligiyla disuntldaginu belirtir.
izleyiciler filmin renginin dykiden kaynaklandigini veya 6ykuyle birlikte olustugu-
nu anlar. Filmozofi her filmin bir rengi olmasi ve rengi filmde nasil kullandigiyla
ilgilenir. Temel icglidii (Basic Instinct) (1992) filminde hakim olan buz gibi gri ton-
lar ahlakdisi bir dinyayl temsil ederken, Matrix'in (1999) yesil tonlar ise yapay
zekanin yarattigi soguk ve sahte bir dlinya resmi sunar. Filmlere hakim olan renk
tonlari, filmin hikdyesine gore degiskenlik gosterir. Renkler ile anlatilan hikaye
arasinda iliski oldugu sdylenebilir. Filmozofi, filmin sesiyle ilgili olarak belli sesle-
rin belli eylemlerle veya karakterlerle iliskisi oldugunu savunur ve ses araciligiyla
filmin distnme eylemini gergeklestigi sonucuna ulasir. Frampton ses kullanimini
ornek film Gzerinden su sekilde agiklar: “Louis Malle'in Damage/Hasar (1992) adli
filmiyse adamin geng kadina romantik yogunlasmasini hissetmek icin digerleri-
nin soylediklerini mizikle bastirir. Sesin bastirmasi, isitselin odaklanmasidir ve
filmin disUndigunin basit bir gdstergesidir”. Filmde ses kullanimi gibi sessizlik
de hikayenin anlatimini desteklemesi agisindan énemlidir.

Filmlerde odaklanma ile 6zneler arasinda tercih edilen dncelik gosterilir.
Alan derinligi ile elde edilen bulaniklastirma sayesinde filmler yeni bir disinme
tarzi kazanir. Filmde yavaslatilmis sahnelere zamanin agirlastirilip geciktiriimesi



64 ileti-s-im 33  aralik/december/décembre 2020

olarak bakilabilir. Yavaslatmanin ilk sebebi ani uzatarak, kalici kilma arzusudur.
Yavaslatilmis sahneler filmdeki karakterler icin dnemli bir seyin dtsudntlmesi an-
lamina gelebilir. Yavaslik, film-distinmenin dogrudan ve anlasilir halidir. Kadraj
seciminde en ufak bir degisiklik bile anlam yaratma olanagina sahiptir. Yonetmen
sececeqi kadraj ile izleyicinin dislncesini en basindan yonlendirir. Genis planli
kadraj farkli bir duygu iletirken dar acili bir plan farkh bir duygu iletir. Filmde bir
sahne 6znel kamera ile oyuncunun goéztnden, gdsterildiginde bu kadraj segimi
gOsterilen sahne kadar dnemlidir. Frampton, kadraj konusunda asil dnemli olanin
yakin plan ¢ekimler oldugunu belirtir. Yakin plan ¢ekimler ile filmin distncesi ¢ok
rahat anlasilabilir. Yakin gcekimler ile nesnelere anlam yUklenebilir ve 6nem kazan-
dirlir. Kadrajin hareket etmesi yeni bir distincenin hareket etmesi olarak gorU-
[Ur. Kadrajdaki her hareket dlsinUlmuUs bir eylemdir. Filmdeki hareketli kadraj bir
yandan filme hayat verir diger yandan filmdeki hayat izlerini takip eden bir anlam
yaratir. Filmde sahneler arasi gecisler distintlmus, belli bir sebebi olan segim
olarak gorullr. Her secim yoruma aclk bir sekilde var olur, uygulanan gegislerin
neden tam da o anda gergeklestigi Uzerine sorular Uretilebilir. Genellikle filmlerde
kullanilan gecisler araciligiyla bir 6ykU baslatilir veya izleyici bir durumdan diger
duruma gegcis araciligiyla tasinir. Gegisler film-zihin tarafindan kontrol edilerek izle-
yicinin dikkatini dizenler. Gegisler bir rlyaya, eski bir aniya gecisi de gosterebilir.
Bu durumlarda genellikle bulanik ve carpik goértntiler kullanilarak gecis yapilan
gorlntdlerin icerigine isaret edilir.

Frampton’in renk, ses, odak, hiz, kadraj, hareket ve gecis Uzerine olan si-
niflamasi felsefe olarak film yaklasimini anlamak igin énemlidir. Filmi kendi basina
dUsUnen bir varlik olarak kabul eden Frampton, ayrintili analizinde film-felsefe yak-
lasiminin kuramlarla olan iliskisine detayli bir bakis atar. Frampton'in ileri sirdigu
tezler baglaminda kuramina bakildiginda, disUnUrin sinemayi 6zerk bir sekilde
felsefe yapabilen bir sekilde ele aldigr gorulUr.

Filmlerin felsefe yapabilecegini savunan bir diger distnir Aaron Smuts,
filmin felsefi icerikli bir konusmayi kaydetmekten ¢ok daha ileri bir sekilde sine-
matik araclari kullanma kabiliyeti sayesinde felsefe yapabilecegini belirtir. Smuts,
bir filmin felsefe yapabilecegine dair dislincesinin gereklilikleri olarak “sanatsal
kriter” ve “epistemik kriter” kavramlarini tartisir (Smuts, 2009, s. 409). Smuts’'a
gore sinemaya 06zgU araglar araciligiyla sunulan katki sanatsal kriter kapsamina
girmektedir. Bu asamada dnemli olan, sinematik ortama has 6zelliklerin eserlere
felsefi katkida bulunmasidir. Felsefe icerikli bir dersin kaydedilmesi, ortaya gikan
filme felsefik bir deger kazandirmaz. Filmler, genel anlamda sinematik araclari
kullanarak felsefe yapabilme yetenegdi kazanirlar. Epistemik kriterde vurgulanan;
onceden var olan bir felsefi kavrami sadece ornekleyen filmler ile yeni bir fikri
sunan filmler arasinda ayrim yapmaktir. Epistemik kriter filmin felsefe yapmasinin
gerekliligi olarak, bagimsizlik ve yenilikcilik 6gelerinin filmde bulunmasidir. Film
felsefi bir katki sunuyorsa bu felsefi metinlere eklenenlerden daha fazla olmalidir.
Bagimsizlik kosulu ile filmler felsefi olarak kendi yollarini olusturmaya zorlanir.
Smuts, nihai olarak filmlerin yenilikgi ve bagimsiz felsefi katkilarda bulunabile-
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cegini, filmlerin yaptigi felsefi katkilarin felsefi literatirde yapilan tipik katkilarla
neredeyse es deger oldugunu soyler (Smuts, 2009, s. 418).

Sinema felsefe iliskisine dair calismasinda sinemayi felsefeye baglayan
bazi unsurlar oldugunu savunan Stephen Mulhall (2007, s. 280), sinema felsefe
yakinlhginda tg¢ varsayim oldugunu belirtir. Ona goére (¢ varsayim soyledir: felsefe
olarak film, film felsefesi ve felsefe kosullarinda film. Bu varsayimlardan ikincisi
olan film felsefesi dislncesine yakin olan Mulhall, film felsefesinin, tarih felse-
fesi veya bilim felsefesi gibi alanlarla akrabalik iliskisi icinde bulundugunu belirtir.
Filmlerin, felsefeciler tarafindan ortaya atilan ve tartisilan gesitli fikirlerin hazir il-
lUstrasyonlarindan daha fazlasi oldugunu ifade eden Mulhall, filmlerin felsefecile-
re benzer sekilde bu problemler Uzerine dislnebildiklerini savunur (2002).

Felsefe olarak film yaklasimini savunan disUtnUrlere gére sinema, basli ba-
sina felsefe yapabilecek glicl iginde tasimaktadir. Belirli felsefi konular filmlerde
yazili metinlerden ele alindigindan daha iyi sekilde islenebilmektedir. Sinemanin
kendine 6zgu yapis! felsefi perspektifleri derinlestirebilir. Filmlerin, bazi zamanlar
nitelikli bir felsefi ortam olusturabilmesi filmin felsefede rastlanmayan ve felsefenin
bicimleri igcinde yeniden Uretilmesi gl¢ olan tlrden bir perspektif sunmasinda yatar
(Cox & Levine, 2018, s. 27-28). Film, sinematik yoldan, kamera hareketleri, montaj,
muzik, ses, renk gibi ¢ok cesitli unsurlar kullanarak bir filozofik fikri 6zgtn halinden
ayri bir sekilde, sinemaya ait tekniklerle isleyebilir. izleyiciler bu isleme sonucunda
ortaya gikan imajlar ile karsilastiginda temelde yatan filozofik fikri bilse dahi, konuya
dair yeni sorular sorabilir, yeni bir fikre ulasabilir (Ozturk, 2018, s. 53).

Felsefe olarak film yaklasimini savunan kuramcilar igin sinema, felsefe icin
pasif bir arag¢ olmanin ¢ok 6tesindedir. Sinematik evrenin olusumunda sinemanin
kendine has ozellikleri filmin felsefe yapmasl ve Frampton'ci deyisle “film-din-
ya"nin vyaratiimasi i¢in blylk 6nem tasimaktadir. Sinemanin ilk donemlerinde
sinematografin kendine has dinyasinin farkina varan ve sanat elestirmeni ola-
rak sinemay! sanat olarak kabul eden Elie Faure'un calismalari sinema ve felsefe
iliskisi baglaminda da énem tasimaktadir. Disdndrin, doneminin gok otesinde
olan yaklasimina sinema felsefe galismalar perspektifinden bakildiginda sinemayi
felsefe yapacak kadar gliclU bir arag olarak gordigi soylenebilir.

Elie Faure ve SinePlastik Kavrami

1873 yilinda Fransa'da dogan E. Faure, sanatin farkli alanlarinda yaptigi ¢alis-
malarla ddbnemine ve kendinden sonra gelen dtstnurlere blytk katkilar saglamistir.
Sanat tarihi ile ilgili yayinladigi eserler ile Fransa'da sanat elestirmenliginin kurucu
ismi olarak kabul edilen Faure'un sinema calismalari yasadigi donemde pek ilgi gor-
memistir. Sinemanin dogdugu ve henlz sanat olarak kabul edilmedigi ddnemlerde
sinemay! bir sanat olarak savunan, sinemaya bu yonde bir bakis getiren Faure'un
calismalari yillar icinde Jean Epstein, Andre Bazin ve Gilles Deleuze gibi dnemli
sinema dusundrlerini etkiler. Faure bu 6nemli disuntrlerden baska Fransiz Sine-
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masi'nin biyulk yonetmenlerinden Jean-Luc Godard'l da etkileyerek ydnetmenin
filmlerini sekillendiren temel isimlerden biri olur. Faure, sinemayi plastik bir sanat
olarak gdérmesiyle, sinema tarihinin dnemli isimlerini etkiler (Gdnen, 2006, s. 18).

Diger sanatlara gore yeni bir sanat olan sinemanin, diger sanatlari iginde ba-
rindiran yapisiyla kapsayici bir sanat oldugu sdylenebilir. Fotograftan sinemaya ge-
cis ile hareket ve zamanin gorlndr hale gelmesi sinemayi diger sanatlardan ayiran
en buyuk dzelliklerden biridir. Sinemanin diger sanatlardan daha ¢ok teknik araglara
bagli olan yapisi yeni bir gosteri bigcimi yaratir. Sinemanin icadinin ardindan vyillar
icinde gelisen teknoloji ile birlikte, cekim olanaklarinin degismesi farkli bakis agi-
larinin sinemada gordnr olmasina yol acmistir. Plastik sanat tanimlamasi icerik
itibariyle bir kaliba sokulabilen, sekillenebilen gorsel sanatlari ifade eder. Resim ve
heykel gibi sanatlar plastik sanat kategorisinde yer alan sanatlardir. Sinema, plastik
sanatlardan farkli 6zelliklere sahip olsa da sinemanin bazi unsurlari plastik sanatlar
ile benzerlik gdsterir. Sinemanin, resim sanatindan aldigi kompozisyon 6geleri bu
benzerligi tasiyan unsurlar olarak éne cikar. Ritim, derinlik, ¢izgi ve semalar gibi
ogeler sinema ve resim kompozisyonlarinda kullanilan dgelerdir. Resim ve sinema
arasindaki temel farklilik derinlik hissinin sinemada daha gergekgi bigcimde sunula-
bilmesidir. Ug boyutlu diinyayi iki boyutlu bir yiizeye aktarma ve ylzey Uizerinde Uc
boyut etkisi vermede kompozisyon 6gelerinin blyUk roll vardir.

E. Faure'un yaklasimina gore sinema plastik bir sanattir. 1900°IU yillardan
itibaren gdrsellikle ilgili sanatlar, plastik sanatlar olarak nitelenir. Sinemadaki dzel
kullanimda plastik; imajlarin kompozisyon, grafik, renk ve kontrast gibi 6geleri ya-
pilandirici dzelliklerini ifade eder. Plastik sanatlarda Uretim sireci disaridan gelen
bir bicimlendirmeyle meydana gelir. Sinemadaki bigcimlendirmede ise edilgin mal-
zemeler aktif bir sekilde var olarak duyulur fikirlere donlsUr ve sinema sanatina
0zgU ickin bigcim yaratma meydana gelir. Faure sinemanin kendine has bu yaratim
surecini “cineplastique” sineplastik olarak kavramlastirir (Faure, 2006; Gonen,
2006, s. 19). Plastik kelimesine etimolojik olarak bakildiginda kelimenin kokeni-
nin Eski Yunancada “plastikos” oldugu goruldr. Plastikos sifati yogrulan, bigim
verilen anlamina gelmektedir. Bu ilk anlamiyla plastik, bir poetik eylem, bir Gretim
faaliyetidir. Bu eylem sonucunda sanatgi, elindeki malzemeyi yalnizca sekillendir-
mez ayni zamanda bir ruh verir. Sinema yapisi itibariyle blnyesine kattigi malze-
meleri igeriden bir yaratimla gorsellestirir. Bu asamada yer alan 6geler ickin olarak
varliklarini strdurtrler. Diger sanatlar yaratim sirecinde malzemesini kullanarak
yok ederken, sinemanin ham maddesi kaybolmaz. Sinemadaki 6zel kullaniminda
plastik, imajlarin figlratif elemanlarindan farkl olarak yiizey, kompozisyon, renk
tonlari ve kontrastlar ifade eder (Gonen, 2008, s. 65-66).

Faure'un galismalarini yaptigi yillar, sinemanin tiyatro ile karsilastinldigi ve
sinemaya, tiyatronun bir taklidi olarak bakildigi yillardir. Bu vyillarda Faure, sine-
ma ve tiyatro arasinda sadece gorintisel bir ortaklik oldugunu belirtir. Tiyatroda
dram sessizlik icinde izleyiciye aktarilir. Rizgarin ugultusu, doganin gtrlltist gibi
isitsel unsurlar yer almaz. Pandomim ile sinema karsilastirildiginda yine iki sanat
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arasinda farklar bulunur. Pandomimde kompozisyon ve bigcimlenme strekli degi-
sebilir; fakat sinemada, bir filmin kompozisyonu bir defa belirlenir ve degismez.
Sinemanin plastik yontnU Faure su sekilde acgiklar: “Sinema, plastiktir (bigimsel)
oncelikle: O, ylkselen ve alcalan ¢evreyle, manzarayla strekli uyum iginde olan,
6zgur bir dinamik dengeyle ortami izleyen, hareket halinde bir mimaridir. Duy-
gular ve tutkular, sadece eyleme biraz tutarlilik, biraz gergcege uygunluk verme
bahanesidir” (Faure E. , 2008, s. 37).

Faure'a gore, eger bir filmin imaijlari izleyicinin gdziine carpiyor, imajla
karsilasanlarin bellegine kaziniyorsa; bu, anlatinin psikolojik, zaman—-mekan yarat-
ma boyutuyla ilgili olarak degil, sinemanin distinen plastik bicimler yaratma giicU
sayesindedir. Epstein’in izleyiciyi farkli bir diinyaya tasiyan yavas ¢ekimleri, Paso-
lini'nin insan vicudunu ylcelten siirsel planlar, Wong Kar-Wai'nin dar mekanlar-
da yarattigi hareket akisi gibi gesitli drnekler senaryonun gelisiminden bagimsiz
olarak seyircinin belleginde yer etmektedir (Génen, 2008, s. 67). Ornek filmlerde
vurgulandigr gibi imajlarin, seyirciyi etkileyen yonld sinemanin bigimlendirme
glclnden gelmektedir. Bir fikir sinematik evrene dahil oldugunda artik senaryo-
dan bagimsizlasir ve “film-dinya” (Frampton, 2013) bu yolla kurulmus olur.

Faure igin film izleme deneyimi, izleyicide uyandirdigi duygular bakimindan
dinsel ayinle esdegerdir. DisUnUr, sinema sanatinin bu sekilde varolusunun
glclnd anlamak icin Sarlo’yu seyretmenin yeterli oldugunu ddstntr. “Sarlo, ag-
zinl bir kez bile agmadan, sinema-fikirlerle tim insanlga konusmaktadir. Charlie
Chaplin, her zaman, duygularin, heyecanlarin, fikirlerin galkalandigi ortak ugurum-
lardan dogan dis yansimalarin ugsuz bucaksiz gesitliligini sessizlikle (sessiz film-
le), tinin metafizik ve lirik etkinlikleriyle bitlinlestirmistir” (Faure E. , 2008, s. 22).

Deleuze, Faure'un yapmis oldugu galismalar ile sinemada niteliksel, nice-
liksel, iliski ve yeni disince imajlari yarattigini soyler. Niteliksel agidan, sinema
baska sanatlarda karsiligi olmayan bir disiince yaratir, niceliksel agidan sinema
bir sanat olarak kitleyle 6znelesir, iliskisellik agisindan sinema evrensel bir dildir
ve sinema duslnceyi basit olabilirliklerden ¢ikmaya zorlar (Génen, 2006, s. 99).

Faure'un galismalar yillar sonra Godard'in sinemasini sekillendiren temel
dUsuncelerden biri olarak 6ne ¢ikar:

“Filmleri izlendiginde somut olarak gorllen odur ki, Godard'in sine-
masinda 6zel bir yeri olan Elie Faure'dur. Elbette ki, Godard'in film-
lerinde Faure'a verdigi rol, salt senaryo dlzeyinde dramatik bir islev
degildir: Godard'in senaryosuz film yaptigini herkes bilmektedir. Go-
dard’in, Elie Faure'a verdigi onem, dramatik olmaktan ote ontolojik
bir nitelik tasir” (Goénen, 2008, s. 76).

Sinemay! basli basina bir mucize olarak goren Faure, sinemanin kesiflerinin
izleyiciyi egittigini belirtir. Bu baglamda agir gekim drnegi veren’Faure, agir geki-
min izleyicinin evreni anlamasini sagladigini ifade eder (Faure E. , 2006, s. 83).
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Sinemanin plastik yonini patlayan bir yanardagdan akan lavlara benzeten Faure,
lavin farkli madde durumlarini birlestirmesi gibi, sinematik imgenin de génderene
benzerligini bozmadan benzerlik Urettigini distnUr. Sinema, ideografilere benzer
sekilde, dzerk bir gorsel dil olusturma glcline sahiptir (Bullot, 2012, s. 246)

Askin Goren Gozlere ihtiyaci Yok Adh Film-Diinyaya? Sineplastik
Eksende Felsefik Bakis

“Film-diinya”, siyah ekran tizerine “ihtiyarin gozii gencin gozu gibi olsaydi,
o da geng gibi gortrdi” sozleri ile baslar. Bu sdzin altinda Aristoteles yazar. Onur
Unlii'niin alaysilamaya dayali olan postmodern dili devrededir. Ekran acilir. Ay-
dinlatma dasUtkttr. Yari karanlik bir mekéanda bir koltuk Gzerinde bir adam kanlar
icinde yatmaktadir. Film tekinsiz baslar. Bu tekinsizlige uzaktan 6ten kargalar eslik
eder. Kamera agir gekimdedir, hareket-imaj sinemasinin aksine kameranin acele-
si yoktur. Zamani esneten, sahne Uzerine tefekkdr edici bakisi cagiran sineplastik
dil agir cekim kullanimi ile daha ilk sahnede kullanimdadir. ikinci kesitte ekran
yakin planda agilir. Anlatinin kahramani konumundaki Salim Basoglu'nun gozleri
ekrani kaplamistir. Kesit degisir. Izleyici kahramanla bu kesit itibariyle tanisir; fa-
kat kahraman net olmayan islak bir camin arkasindadir. Bu nedenle izleyicinin de
bakisi net degil, bulanik ve daginiktir. Bu sahneyi, izleyicinin anlati boyunca baki-
sinin net olmayacagina hatta anlatinin kahramani konumundaki polis memurunun
idealize edilmeyecegine (ideal ego) dair sembolik bir anlatim olarak dlisinmek
mUmkindar.

imaj 1-2: Seyirci, hakikati algilayabilecegi ya da hissedebilecegi
ideal bir kahramanin net géren gozlerinden noksan bir sekilde
seyrini anlati boyunca strdirtir. izleyicinin karsisinda idealize
edilmeyen, durtlsel davranislara ve kontrolstiz siddete anlati
boyunca zaman zaman basvuran, anlatinin kadin karakterleri

tarafindan “hayvan” olarak adlandirilan ve anlati ilerledikge
mantigini ve kontrolinU de yitirmeye baslayan tekin olmayan bir
anti-kahraman vardir.

Kesit ilk sahnedeki tekinsizligi devam ettirir. Sescil evreni gok gurulttsi
doldurmaktadir ve kahramanin elinde g6z muayenesine dair bir rapor vardir. Sah-
nenin tekinsizliginden ve esenliksiz dilinden anlasildigi tGzere rapor olumsuzdur.
Ikonografide yine karga tercih edilir; fakat bu sefer bu sahnede karganin kendisi

2 Sineplastik bir cercevede yapilan felsefik film ¢ézimlemesinde, Frampton’in Film-dlinya kavram-
sallastirmasi tercih edildi ve yonetmenin insa ettigi dinya, film-diinya olarak ele alindi ve yorum-
land.
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de gorullr. Sesin kaynagi ve ses boylece esitlenir. Kesit degisir. Salim bu sefer
bozkirin ortasindadir ve Salim'in ne yaptigl tam olarak anlasilamamaktadir. Sazlik-
larin arasindadir; fakat izleyiciye sunulan bu kahraman yine net degildir. Telefon
galar, kahramanin ne yaptigina dair bilgiler bu konusma sayesinde anlasiimaya
baslanir. Sazliklarin ortasinda cinayete kurban gitmis bir kadin boylu boyunca yat-
maktadir. Kadinin hemen yani basinda yer alan kahraman, kadinin ayaklarina uzun
uzun bakar. Fetis imaj, kahramana dair birtakim 6zellikleri daha net hale getirir.
Fanteziye dayall bu fetis imaj, ilerleyen sahnelerde zaman zaman ekrana yansir.
Salim’e dair filmik evrende olumsuzlayici bir diger bilgi annesinin genelevde ¢ali-
san gorme engelli bir hayat kadini oldugudur.

Behzat C. film anlatisinda baskahraman konumundaki Baskomiser Beh-
zat'in hemen yani basinda yer alan Harun Sinanoglu, sanki bu film evreninde
kahraman (anti) konumundadir. Behzat C. dizi ve film metninin karanlik evreni,
kara filme (film-noir) yaklasan sinemasal dili ve dokusu, ikonografik yapisi ve ya-
pibozucu yaklasimi bu film-diinyada da (surreal, abslrt ve kara mizah polisiye)
s6z konusudur. Karanlk bir mekan tasariminda izleyicinin karsisina ¢ikan Salim
Basoglu, korlesme evresinde olan bir polis memurudur. Meslegini ideal bir min-
valde edimsellestirebilecegi gozlerindeki netligi glin gegtikgce kaybetmektedir.
Anlati ilerledikce gergeklik ve/veya hakikat, gozleri araciligi ile asikar edilemez
hale gelir, ampirik dlinyaya dair imajlar netligini giin gectikce kaybetmeye bas-
lar. Film-dUnyanin daha ilk sahnelerinden itibaren anlatinin kahramani hakkinda
cesitli olumsuzlayici bu bilgiler sunulur. Bu bilgiler sonucunda izleyici cinayet ma-
sasinda calisan polis memuru Salim Basoglu'nun ideal bir 6zne ya da kahraman
olmadigini, marazlara ve yaralara sahip oldugunu, hastalkli bir benlik oldugunu
aclkca anlar. Bu marazlar yonetmen tarafindan sembolik ya da psikanalitik bir dil
ile gizlenerek verilmez, acikga asikar kilinir. Izleylcmm karsisinda hem fiziken hem
de ruhen paramparca obsessif bir karakter vardir. Ozel hayati ve aile iliskileri ile
ideal bir ego ya da dzdeslik nesnesi yoktur, konvansiyonel sinemadaki kahrama-
nin Ustln ozellikleri Salim’de gortlmez; aksine Deleuzeyen bir tabirle yonetmen
film-dlnyasinda insa etmis oldugu kristal imaj ile organik imajda gortlen 6zdeslik
zincirini kirar ve parcalar.

Kesit degisir. ilk kesitteki cinayet sahnesine geri donilir. ic ice gecen
hikayelerden olusan film-diinyada 6ncelikle bir katil arama sUrecine tanik olunur.
Polis Memuru Salim Basoglu tarafindan yurittlen sorusturmada Gnlt is adami
Murat Soylu evinde bigaklanarak oldartlmis olarak bulunur. Salim, olay yeri delil-
leri incelerken evde dolasmaya baslar; ama Unli’nin insa ettigi absrt ve kara mi-
zahi bu film-dlinyada cesede koktugu igin yaklasamaz. Bu esnada salonda duran
piyano dikkatini geker. Salim piyanonun tuslarina basinca hareket-zaman bloklari
agir akmaya baslar. Piyanodan ¢ikan ses, sahnedeki tim geri plan sesleri bastirir
ve egemen ses olur. izleyici normal bir sinemasal evreninin icinde olmadigina
artik emindir. Yavas akan imajlar ve uzatilan ses tefekklre yabanci olan izleyiciyi
uyarir. Salim tuslara basmaya devam eder. Maktulln karisi Handan Soylu piyano
tusunun uzayan sesiile merdivenlerden agir cekimde iner. Hareket-zaman bloklari
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son derece agirdir, akmaz. Neredeyse hareketsiz/sabit imajdir. Piyano sesi uzati-
lir, gorintl uzadikga uzar, esner, yavas ¢ekim tim sahneye hakim olur. Handanin
sesi bu agir cekimin Uzerine biner, Handan merdivenlerden inmeye devam eder.

imaj 3-4: Gergek hayatta ¢ok kisa strecek olan bir nota sesi ile
merdivenden inme gorintlsi Salim'in gézinden verilir ve sinematik
unsurlarla esnetilir. Bu sahnede sineplastik edimin kullanimi gérdldr.
Bir heykeltiras malzemesini nasil sekillendirip, istedigi bigimi
veriyorsa bu sahnede de yonetmen zamani agir gcekim kullanimi ile
neredeyse dondurup sahnenin etkileyiciligini arttirir.

Bu sahne baglaminda dretilen filmozofi/film-dlistinme/sineplastik, Rudolf
Arnheim ve Frampton ekseninde ac¢iklanabilir. Arnheim’in Film as Art adli eserinde
belirttigi Gzere (1957), izleyicinin dikkati bigime yonlendirilmelidir. Bu noktada ila-
ve yapan distnur bigimselligin bir amag degil bir arag olmasi gerektigini vurgular.
Sinemaci bigimsellikle ana dyklye bir katkida bulunmali, icerigi desteklemelidir.
Bu baglamda ele alinan film-diinya 6zelinde igerik ve bi¢cim arasinda yonetmenin
sinematik dilinin son derece dengeli oldugunu séylemek mimkdnddr. Anlatidaki
anti-kahraman dzelinde dlUstinecek olursak, Salim Basoglu'nun iginde bulundugu
ruhsal durum, diger karakterlerle kurmus oldugu iliskiler, annesinin iginde bulun-
dugu durum vs. kameranin bicimselligine dogrudan yansir. Kamera dili (agir ve
yakin ¢ekim) tekinsizligin sinirlarinda dolasir. Kamera hareketleri ve agilari, kahra-
manin benligi ile hemhaldir. Frampton, film-disinme baslgr altinda birkag mad-
deden bahseder. Kuramsal bolimde bu basliklar detayl bir sekilde ele alindi. Bu
sahne Ozelinde dlUslnecek olursak bu maddelerden ses ve hiz, film-distinmeyi
etkin kilan unsurlar olarak karsimiza ¢ikar. Frampton filmin sesiyle ilgili olarak belli
seslerin belli eylemlerle veya karakterlerle iliskisi oldugunu savunur ve ses aracl-
hgiyla filmin dislnme eylemini gergeklestigi sonucuna ulasir. Daha evvel aktaril-
digr Gzere Frampton ses kullanimini Damage/Hasar adli film Gzerinden ornekler.
Bu film-diinyada adamin genc¢ kadina romantik yogunlasmasini hissetmek icin
digerlerinin sdylediklerini muzikle bastirildigi gorilir. Sesin bastirilmasi isitselin
odaklanmasidir ve filmin distndigtnin basit bir gdstergesidir. Frampton'a gore
bir baska film-dlstnme enstrimani hizdir. Ona gore filmde yavaslatiimis sahne-
lere zamanin agirlastirilip geciktiriimesi olarak bakilabilir. Yavaslatmanin ilk sebebi
ani uzatarak, kalici kilma arzusudur. Yavaslatiimis sahneler filmdeki karakterler
icin dnemli bir seyin dustnilmesi anlamina gelebilir. Yavaslik, film-dtsinmenin
dogrudan ve anlasilir halidir.
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Bu sahnede kullanilan yontem ile Salim'in bakisindan/bakis agisindan
Handan Soylu'nun gorsel ve isitsel olarak nasil algilandigi, Salim’'in Handan'a
olan duygulan ve hissiyati ortaya konulmaya calisiimistir. Bu asenkronize/esza-
mansiz ses kullanimi agir gekim ile desteklenir. Salim'in evrenine izleyici davet
edilir. Bu filmin bizatihi kendisinin sinemasal araclar araciligiyla distinmesine ve
dustindirtmesine karsilik gelir. izleyici hareket imaj sinemasinin uylasimlarinin
gok aksi istikamette giden bu sinemasal dili deneyimledigi andan itibaren tefekkdr
etmeye baslar. Bu film-dlinya, izleyicinin edilgin konumunu da kirar ve sahne Uze-
rine disdnmeyi yani etkin olmayi zorunlu kilar. Bu teknikle izleyicinin bakisi bigim
araciligr ile yonlendirilir. Zaman bastirilir, an uzatilir. Kalici olmasi istenen Han-
dan’in bizatihi kendisidir. Bu baglamda Salim‘in icinde bulundugu saplantili hal ve
duygulanim sineplastik 6geler olan agir cekimle, sesin esnetilmesi ve uzatiimasi
ile verilir. Plastik hale gelen zaman ile film-distinme ve filmozofi gergeklesir.

Kesit degisir. Bir sonraki sahnede de ayni ¢ekim ve dil vardir. Ekranda Han-
dan Soylu’'nun merdivenden inen gortntlst devam ederken, konusma seslerine
gegilir. Yonetmen, ses ve gorintl arasinda eszamansiz bir durum yaratir. GérUn-
tl Uzerine binen sesin ardindan, konusma sahnesine gecilir. Handan Soylu ko-
nusmaya baslar, hareket-zaman bloklari normal akisina déner. Handan Soylu tim
zarafetiyle kendini anlatmaya baslar. Hareket-zaman bloklari tekrar agir akmaya
baslar. Kamera Salim’i yakin ¢eker. TUm sahneyi esneten ve zamani kiran Sa-
lim'in bakislaridir. Karakterler konusurken gortlir; fakat dudaklari hareket etmez.
Asenkronize durum, hareketin askiya alinmasi ve zamanin esnetilmesi bu sahne-
de de devam eder. Hareketsiz gértntulerin Gzerinde kurguyu ilerleten, hikayenin
devamliligini saglayan 6ge olarak sesler kullanilir. Bu anlarda izleyiciler, gorintiyU
takip etmekten ziyade konusmayi takip eden dinleyici konumundadir; fakat bu
dinleyicilik edilgen bir pratikten ziyade uylasimlarin kirlmasindan kaynakl aktif bir
seyir deneyimini gerektirir. Hareket-imaj sinemasinin uylasimlarini kiran zaman
ve ses kullanimi Deleuzeyen bir ifadeyle izleyicinin duyusal-motor semasini/me-
kanizmasini tahrip eder. Bu tahrip izleyiciyi kanaatten disince dlzeyine gegmeye
zorlar. Film-diistinme, filmozofi (Frampton) ya da sinefilozofi (Oztiirk), tam da bu
an da baslar.

imaj 5-6: Evde maktullin karisi Handan ile yapilan sorgu sahnesinin
baslarinda ses ile gorlintl arasinda yasanan uyumsuzluk
durumunun ardindan kamera evde gezinmeye baslar. Yine agir
cekimlerin ve sesin hakim oldugu bu sahnelerde yonetmen
zamanla oynar.
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Yonetmen, daha filmin ilk sahnelerinden itibaren zaman algisi ile oynamaya
baslar. Zamani sinematografik araglar araciligiyla dondurur, yavasga ele alir. Hare-
ket zaman bloklari ile neredeyse sabit imajlar arasinda gider gelir. Yasanan zaman
ile filmsel zaman arasindaki ayrimi bu sahnelerde ortaya koyar. Faure, sinemada
zaman kavramina su sekilde yaklasir:

“Bildiginiz en glzel filmi herhangi bir anda hatirlayiniz. Onun size ve-
recegi heyecandan higbir hatira kalmayacaktir. Bize zaman gerekli.
GUnden guine dinamiklesen fikrin pargasi oluyor ve kendimizi onun
nesnesi haline getiriyoruz. Onunla egleniyoruz. Onu hizlandirabilir ve
yavaslatabiliriz. Onu ortadan da ayirabiliriz. Onu kendimden bir parga
gibi gordyorum. Sanki beynimin geperleri arasina hapsedilmis gibi”
(Faure E., 2008, s. 43).

ilerleyen kesitlerde Salim'in sorgu esnasindaki sesleri kaydettigi ve son-
radan dinledigi gortlir. Salim’in zaman gectikge gorme yetisini kaybetmesinin
karsiligi olarak sesler 6n plana ¢ikar. Gittikce kaybolan bir duyunun yerini baska bir
duyu almaya baslar. Ses ve gorintl arasinda yasanan zamansal kaymalar, piya-
no tinisinin sahnede hakim ses olmasi gibi unsurlar ile sesin gérintlye egemen
oldugu gérulir. Yonetmen sesi anlatinin baslica 6gelerinden biri olarak kullanarak
izleyicinin algilarini yonlendirir. Genel olarak sinemada ses kanali l¢ ana 6geden
olusur. Bunlar: ses efektleri, konusmalar ve muziktir (Cemalcilar, 1993, s. 74) Film
anlatisinda yer alan sesler, kaynaklari bakimindan diegetic ve non-diegetic olmak
Uzere ikiye aynilirlar:

Diegetic ses, Yunancadan tlretilen “diegesis” kavrami anlatilan
olaylarin yer aldigr dinya anlamina gelir. Diegetic ses kullanimina
bu baglamda bakildiginda; kaynagi dykU evreni icinde yer alan sesler
diegetic ses olarak tanimlanir. Diegetic sesi isaret eden kullanimda
bu sesler hem izleyiciler hem de dykUlde yer alan karakterler tarafin-
dan duyulur. Non-Diegetic ses, Oyku evreni icinde yer almayip, fil-
me sonradan eklenen tim sesler non-diegetic ses olarak tanimlanir.
Karakterler tarafindan duyulmayan non-diegetic sesler; genel olarak
tematik, dramatik, ritmik ve yapisal devamliligi destekleyen islevler
ile kullanilir (Sézen, 2015, s. 47-48)

Filmde muzik kullanimina bakildiginda genel olarak diegetic ses kullanimina
yer verildigi gorultr. Salim, kulakh@ takip sorguyu dinlemeye basladigl anda sa-
dece Salim’in dinledigi sesler duyulur, ortam sesi kesilir. Ses kullaniminda dikkat
ceken bir diger nokta ise, normal hayatta cok kisik seste duyulacak eylemlerin
filmde ylksek sesle verilmesidir. Handan'in mutfakta sebze dograrken gorildagi
sahnede ses abartil bir sekilde kullanihr.

Sinemada 1s1gin genel olarak kullanimina bakildiginda fiziksel ve dramatik
olarak iki temel 6zelligi 6ne cikar. Fiziksel 6zellik, temel olarak sahnenin aydinlatil-
masi seklinde ifade edilebilir. Bu kullanim anlatinin igeriginden bagimsiz sekilde,
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sadece kameranin gordlgu alanin aydinlatiimasidir. Dramatik kullanimda ise; yo-
netmen isik kullanimi ile anlatimini farklilastirabilir. Isik filmin atmosferini tasir, i1sik
ile izleyicide zaman, mekéan ve belli bir ruh haline dair algi yaratilir (Barnwell, 2011,
s. 138). Film-dinyada film-dlsinme sadece agir gcekimle ya da ses ile edimsel-
lesmez. Isik kullanimi da anlamin insasi noktasinda 6nem tasir. Yonetmen kristal
imajini dramatik anlamda 1sig1 da devreye sokarak insa eder. Unli, filmde isigin
dramatik 6zelliginden sikga yararlanarak 1sig1 anlatinin bir 6gesi olarak kullanir.
Sahnelerde 1sik kullanimi salt sahne aydinlatmasi amaci ile degil bunun otesinde
bir anlam olusturacak sekilde tercih edilir. Agirlikli olarak gérme duyusunu kaybe-
den veya kaybetmek Uzere olan karakterlerin oldugu filmde giclt isik kullanimi ile
karakterlerin durumu arasinda bir karsitlik yaratilir. Filmde 1sik kullanimina bakildi-
ginda bazi sahnelerde siddetli i1sik kullanimi dikkat ¢eker. Kapi ve pencerelerden
sizan glclU 1sik dalgalari sahnenin timuunin c¢ok parlak bir sekilde gérinmesini
saglar. Bu anlarda i1sik “gozleri kor edecek” kadar siddetlidir. Anlati ilerledikce
Salim gorme vyetisini kaybeder. Bu eksende gozleri kor edecek kadar parlak 1sik
kullanimi ile gérme yetisinin gittikce kaybedilmesi arasinda bir iliski vardir. Ayrica
kahramanin glnduz duslerini, sanrilarini ya da fantezilerini izleyiciye aktarma nok-
tasinda da isik, bir atraksiyon olarak tercih edilmistir.

imaj 7-8: GUglu 1sik kullanimi ile iletisim mekanlari, gergeklstu bir
halde gortnur. Bu anlarda 1sik zaman-mekan bagini kirarak gergek
dUnya ile hayal diinyasi arasinda bir gecis unsuru olarak dikkat
ceker. Salim'in icinde bulundugu ruhsal, saplantili ve psikolojik hal
agir gekim ya da sesin uzatiimasinin yani sira ayrica isik kullanimi ile
de plastik hale getirilerek izleyiciye aktarilir.

llerleyen kesitlerde Salim, Handan'i gérmek icin elinde cicekle Handan'in
evine gider, kap! acilmaz bunun Uzerine Salim eve gizlice girer. Salim piyanonun
tuslarina basar, evin acgilan penceresinin 6éntndeki perde havalanir. Agir gekim
yine devrededir. Ses uzar ve esner, hareket yavaslar, sonra Handan'in soféri Sa-
lim'e saldirir. Oztiirk (2016, s. 22-26) Disconnect (2012) filmindeki kavga sahnesi
ile Faure'un sineplastik kavrami arasinda bir iliski kurar. Disconnect filmindeki
kavga sahnelerinde karakterlerin 6fkesi, kavganin siddeti gibi unsurlar agir gekim-
lerle hissedilir hale gelir. Gergek hayatta ¢ok kisa sirecek bir zaman dilimi agir
cekim araciligiyla esnetilir ve artik zaman bu anlarda plastik hale gelir. Sineplastik
kavga sahnesinin benzeri Askin Géren Gézlere Ihtiyaci Yok filmi icin de gecerlidir.
Kavga sahneleri agir gekim gortntiler esliginde gosterilir. Agir gekim ile gortlen
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kavgada atilan bir yumruk agir cekimin etkisi ile glclt sekilde hissedilir. Yonetmen
filmsel zamani agir gcekim ile uzatarak sineplastigin dramatik etkisinden yararlanir.

imaj 9-10: Film-disinme, ancak var olan uylasimlarin ve kodlarin
kinlmasiyla mimkuin olabilir. Bu baglamda yonetmen, film-diinya
boyunca izleyiciye standart bir gorme bigimi yerine daha deneysel
ve yeni bir gérme bicimi onerir. Bu yeni gérme bicimi alisilagelen
sinematik araglarin standart kullanimlarinin disina ¢ikmak ile olabilir.
Bu eksende sineplastik sinema dili Salim’in saplantili, hastalikl ve
fantezi Ureten benligi araciligiyla ¢esitli kamera teknikleri ile verilir.

Ele alinan arastirma nesnesi ya da film-dlinya, melez bir tlr olmakla birlikte
en temelde polisiye tlrline dair gesitli uylasimlar s6z konusudur. Konvansiyonel
uylasimlara gore anlatinin merkezinde yer alan polis memuru Salim Basoglu'nun
cinayeti ¢dzmesi ve suglular cezalandirmasi beklenir. Salim cinayeti gozer; fakat
klasik anlatidaki 6zdeslik nesnesi bir ideal ego gibi katharsis ve mutlu son ide-
olojisi ekseninde davay! sonuglandirmaz. Kahraman gdérme vyetisini kaybettikce
cinayet ¢ozUlUr ve aydinlanir; ama anlatinin kahramani gérme yetisini tamamen
kaybeder. Film-diinyanin basinda net olmayan bakis, anlatinin sonunda da bula-
nik ve sallantilidir. izleyici olan biteni anlamakta zorlanir. Salim’in yakin cekimi,
sallantili kamera, gri gokylzU, Salim'in garesiz haykirislar, rlzgar ugultusu gibi
atraksiyonlar ani tekinsiz ve esenliksiz kilar ve film-dinyay catismalarin ¢ozim-
lenmedigi cagdas anlati sinema evrenine yaklastirir.

Ele alinan film-diinyada, film-disinmeyi Ureten sinematik araglardan biri
de yakin plan kullanimidir. Yakin plan Uzerine Bela Balazs'in ve Frampton'in
dUsulnceleri 6nem tasir. Balazs sinemaya tiyatrodan daha askin bir konum belirler.
Ona gore sinema sahip oldugu teknik araglarla izleyici ve sahne arasinda uzaklk
degistirebilir, gorintt farkh agilardan verilebilir. Tam da bu noktada yakin ¢cekime
ayri bir onem veren Balazs'a gore yakin gekim izleyicinin bakisini yonlendirebilir,
canli ya da cansiz varlik butdnlikli bir bicimde degil bir parca seklinde ekrana
getirilir. Parga bitln baglaminda disUnilecek olursa parganin bizatihi kendisi o
sahne icin oldukca dnem tasir ve parga, bitlinden daha farkli bir anlam taslya-
bilir. Yakin ¢ekimde onemli bir baska unsur ise, duygulanimdir. Yakin ¢ekim ile
duygulanim imaj insa edilir, anlatinin kahramanina dair tim detaylar bu plan ttrG
ile ekrana yansir. Duygulanim imaji 6zdeslesmenin Uretilmesine indirgemek ol-
dukga yanlis olacaktir, aksine yakin plan dolayimiyla tasarlanan duygulanim imaj
ile insanin ampirik olarak deneyimleyemedigi ve géremeyecegi uzaklik yakin kili-
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nir. Duygulanim imaj, film-ddsdnmenin bir parcasidir. Frampton ise film-dGsinme
bashgr altinda imaj, kadraj ve hareket gibi unsurlardan bahseder. Ona gdre imaj,
kadraj ve harekete dair verilecek olan her trli karar filmin alimlanmasina dogru-
dan etki eder. Filmin en basindan verilen bu sinematik teknik kararlar filmin bizati-
hi kendisinin distnmesi olarak yorumlanir. Kadraj segimi ile yénetmen izleyicinin
dUsUtncesini yonlendirir. Genis plan farkli bir duygu iletirken dar agih bir plan farkli
duygulanimlara hizmet eder. Frampton da tim sinematik teknikler igin de yakin
gekime ayrica bir 6nem verir. Ona goére yakin plan ¢ekimler ile filmin distncesi
rahat bir sekilde anlasilabilir ve canli ya da cansiz varliklara gesitli anlamlar yUk-
lenebilir. Unlii insa ettigi film-diinyada Salim Basoglu'nun hezeyanlarini, sanrila-
rini, fantezilerini ve ruhsal durumunu asikéar kilabilmek amaciyla yakin ¢ekimden
siklikla yararlanir. Yakin plan ¢ekim, sallantili ve 6znel kamera, imajlarin hareketli,
dlzensiz ve garpik olusu gibi kullanimlar izleyiciye farkli gérme bigimleri sunar.
Bu sinematik tercihler izleyicinin duyusal-motor mekanizmasini tahrip eder ve iz-
leyicinin edilgen konumunu sorunsallastirir. Filmin bizatihi kendisi bu tercihler ile
dUsdndr, disundurttr ve aktif katilima davet eder.

Sonug

Ele alinan film-dlinya, sinema felsefesinde ortaya konulan dort yaklasim-
dan sonuncusu olan “felsefe olarak film" ekseninde degerlendirilmelidir. Felsefe
olarak filmde filmin bizatihi kendisi birtakim sinematik enstrimanlarla distnUr ve
bu cercevede belirli distnceler ileri strer. Bu baglamda filmin kendisi felsefe
yapma glcUne sahiptir. Film-dinya kurgu, ses ve isik kullanimi, gerceveleme, agir
ya da hizli gekim, zoom gibi teknik 6zellikleri ve icerigi ile distnir ve distince Ure-
tebilir. Frampton'in yaklasiminda filmler felsefi konulara ulasmak icin bir arag ola-
rak gorllmez, filmin kendisi dislnebilme yetisine sahip olarak gorultr. Frampton,
filmin distnmesini “filmozofi” olarak adlandirir ve filmozofinin “film-distnme”
kuramini énerdigini belirtir. Frampton’un deyisiyle Onur Unli’'niin Gretmis oldugu
bu film-dinyayi, filmozofi ya da Serdar Oztirk'iin deyisiyle Sinefilozofi olarak yo-
rumlamak mumkdnddr.

Izleyicinin duyusal motor semasini/mekanizmasini tahrip eden ve ele alinan
film-dUnyay: ilk etapta film-dUsinmeye, filmozofiye ya da sinefilozofiye yaklas-
tiran, hareket-zaman bloklarini neredeyse sabit imajlara donUstiren agir gekim
kullanimidir. Ele alinan film-anlatisinda kamera sikga agir cekimde kalir. Zaman
bu ¢ekim teknigi ile esner ve uzar. Yonetmen, izleyiciden bu yolla tefekkir edici
bakisi talep eder. Sineplastik bu dil kullanimi, film-diinyay! hareket-imaj ya da or-
ganik oykileme sinemasinin uylasimlarindan ayirir. Onur Unlid’niin kamerasinin
bigcimsel diline anlatinin kahramani konumundaki Salim Basoglu’'nun iginde bu-
lundugu ruhsal durum, diger karakterlerle kurmus oldugu saplantili iliskiler, anne-
sinin iginde bulundugu durum vs. dogrudan yansir. Film-diinya boyunca Salim’in
bakislari merkezdedir. Bu marazli ve gérme yetisini gittikce kaybeden merkezilik,
eszamansiz ses kullanimi ve agir cekimlerle verilmeye galisilir. Sesin uzatiimasi,
zamanin bastiriimasi ve esnetilmesi hareket-imaj sinemasinda genellikle kanaat
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dlzeyinde kalan ve dlslnce Uretmeyen izleyicinin edilgin konumunu sorgula-
tir. Handan'in Salim tarafindan algilanisi ve kahramanin olaylara bakisi, zamanin
plastik hale getirilmesi ile mdmkun kilinir. Film-dinyada siklikla tercih edilen agir
gekim kullanimi, kavga sekansinda da karsimiza cikar. Kavganin bizatihi kendisi
plastik hale getirilir, boylece sineplastik sahnenin dramatik etkisi oldukga arttirir.

Film-diinyada plastik hale getirilen bir baska sinematik arac, isiktir. izleyiciyi
kor edecek kadar parlak isik kullanimi, gercek dlnya ile hayal dliinya arasinda bir
gecise aracilik eder. Anlatida gugclu 1sik kullanimi ile Salim'in fantezileri, giindlz
dUsleri ve gormesine yonelik birtakim gelgitler, gerceklstlci bir baglamda ekra-
na yansir. Ele alinan film-dinyada film-disinmeyi Ureten sinematik araglardan biri
de yakin plan kullanimidir. Duygulanim imaj olarak gérUlen yakin plan kullanimi ile
ampirik olarak deneyimleyemedigimiz kimi anlar yakin ve asikar kilinabilir.

Sonug olarak Askin Géren Gozlere ihtiyaci Yok filmi insa edilisi baglamin-
da sineplastik 6gelerin kullanildigi bir film-dlnya olarak dikkat ¢ceker. Yonetmen,
sinematografik araclar araciligiyla sineplastik unsurlari anlatisina dahil eder ve yo-
netmen, film-dinya boyunca izleyiciye standart bir gérme bigimi yerine daha de-
neysel ve yeni bir gérme bigimi onerir. Bu yeni gérme bicimi alisilagelen sinematik
araglarin standart kullanimlarinin disina gtkmak ile var olan uylasimlarin ve kodlarin
kirllmasiyla mimkdn olur. Yonetmen, sinematik araglari sineplastik bir minvalde
kullanimi ile insa ettigi film-dinyayi felsefe yapma yetkinligine yaklastirir.
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“Maalesef baska bir dlinya orasl, bitin saf duygularinizin yikilip
koreldigi, sizi kiyida kdsede aglamaya iten, filminizin artik sizden c¢ikti-
gl ve hicbir sekilde kontrolln sizin elinizde olmadigi baska bir dinya.”
2015 yilinda 56 salonda basladigi vizyon macerasini tglinct haftasinda
sekiz, besinci haftasinda U¢ salona diserek toplam 12 hafta ve 19.417
seyirci' ile tamamlayan Yav He He filminin yapimci-ydnetmeni Volkan
Ozglimus'tin bu sézleri (Zengin, 2017, s. 195), bagimsiz, kiiclk lcekli
yapimlar igin yaratim ve Uretimi, erisim ve tlketime baglayan esigi geg-
menin ne kadar sancili olabilecegini gosterirken, bu asamada Ureticinin
yasadigl yabancilasma ve hayal kirikligini da ifade eder. Film deger zinci-
rinde yapim ve gosterim arasinda duran ve “dagitim” olarak adlandirilan
bu slre¢ en genis haliyle “medyanin zaman ve uzam iginde hareketi”
(Lobato, 2012, s. 2) olarak tanimlanabilir. Fakat bu tanimi 6ding aldigim
ve film ve medya calismalari alaninda erisim merkezli bir arastirma ajan-
dasi dneren Ramon Lobato'nun da belirttigi gibi dagitim yalnizca bir yer
degistirme mekanizmasi degildir. Deger ve hiyerarsiler yaratan, ideoloji
aktaran, alimlamanin gergeklesecegi zemini belirlerken metinlerin na-
sil deneyimleneceginin gergevesini de gizen bir kiltlrel politika alanidir
(2012, s. 15). Filmler boslukta serbestce hareket etmezler. Binlerce sir-
ketin faaliyet gdsterdigi, festivallerin, film marketlerinin, 6zel gdsterim
ve 6n alimlarin gergeklestigi organize ve son derece rekabetgi bir ulusla-
raras| pazarda alinip satilirlar. Dagitim, metnin izleyiciye ulasmasinin én

1 Filme iliskin salon ve seyirci bilgileri Box Office Turkiye web sitesinden alinmistir:
https://boxofficeturkiye.com/
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kosulu oldugu igin film isinin kalbinde yer alir. Bu alanda ¢alisan kisi ve kurumlar da
verdikleri kararlarla kalbin pompaladigi kanin hangi damarlardan gegerek hangi organ-
lara ulasacagini belirledikleri, dolayisiyla filmler Gzerinden kiltlrel bir dolasim sistemi-
nin olusmasina aracilik ettikleri icin kilit onem tasirlar.

Roderik Smits, Gatekeeping in the Evolving Business of Independent Film
Distribution (Dénlisen Bagimsiz Film Dagitimi Isinde Esik Bekgiligi, 2019) adli kita-
binda bu uluslararasi dolasim mekanizmasini konu alir ve dagitim sisteminin yeni
oyuncularin devreye girmesiyle degismekte olan haritasini alanin temel kUltirel ara-
cilari Gzerinden gizmeye cgalisir. Kiltdrel ve yaratici endUstriler alanyazininda “kultU-
rel aracilar” kavrami, Pierre Bourdieu'nun 1984 tarihli dnemli galismasi Ayrim, Be-
geni Yargisinin Toplumsal Elestirisi'ne dayanilarak yaratici islerin tGretim ve dolasim
slreclerine su ya da bu sekilde katki saglayan tim is ve meslek gruplarini kapsaya-
cak sekilde genis bir gercevede kullaniimaktadir (O'Connor, 2015, s. 375). Smits de
bu cerceveden yola cikar fakat dagitim alaninda faaliyet gdsteren aracilarin 6zel bir
fonksiyonuna, kendi deyimiyle “dahil etme ve dislama suregleri”ne odaklanir. Do-
layisiyla bu aktorleri 6ncelikle, bazi filmlere erisim saglarken bazi filmleri gérinmez
kilan esik bekgileri olarak tanimlar (2019, s. 2). Film profesyonelleri ile 2012-2017
yillari arasinda yaptigi 40 gorisme, Berlin'de gergeklesen Avrupa Film Marketi'nde
(EFM) katihmci gozlem, 6 vaka incelemesi, 300 civari enddstri yayini, raporu ve ga-
zete haberi taramasi I1siginda calismasinin amacini kllttrel akis streglerinde gl ve
kontrolln nerede yattigini belirlemek olarak ortaya koyar. Bu dogrultuda, filmlerin
pazarda hangi izleyicilere ne sekilde ulastigini, dagitimin filmlerin ticari performans-
lari Gzerindeki etkilerini anlamaya calisir ve arastirmasinin akisini su iki temel soruya
cevap verecek sekilde olusturur: 1) Esik bekgileri ve esik bekgiligi aglar film dagitim
isinde nasil gcalismaktadir ve bu alandaki geleneksel uygulamalar zaman iginde nasil
gelismistir? 2) Cevrimici gelismeler esik bekgilerinin galisma bigimi ve esik bekgiligi
aglarinin fonksiyonlari Gzerinde nasll bir etkiye sahiptir?

Film profesyonellerini dogrudan film alim ve satimi igin olusturulmus 6zel
alanlarda bulusturan film marketleri? dagitim sirecinin merkezinde yer alir. Filmle-
rin seyirci ile de bulustugu, yaraticiligin maddi ve/veya sembolik 6duller araciligi ile
kutsandigl sosyal olaylar olarak kabul goren festivallerin aksine, salt ticaret olarak
gorilen bu marketler akademik galismalara nadiren konu olmaktadir. 1950’lerin so-
nundan glinimuze, en blyUk ve prestijli film marketleri Cannes, MIFED, AFM ve
EFM'i merkezine alarak ortaya koydugu ayrintili pazar analiziyle Smits’in kitabinin
ilkin bu anlamda dnemli bir boslugu doldurdugunu sdylemek gerekir. Arastirma-
sini, ilk adimlar basit, sade etkinlikler olarak atilan Cannes (Le Marché du Film)
ve MIFED'in (Mercato Internazionale Filme E Documentairo) yavas yavas genis-
leyerek 1970'lerin sonundan itibaren dagitim isinin merkez Ussu haline gelisleri ile
acan Smits, bu gelisimde bas roli bagimsiz dagitimcilara verir. BUtlnlesik yapim
ve dagitim mekanizmalarina sahip Hollywood stldyolarindan farkl olarak, proje
asamasinda on-alimlar ile bagimsiz filmlerin finansmanina katki sunmaya baslayan

2 Ingilizce “film market”in karsiligi olarak Tiirkgede “film pazari” degil de “film marketi”nin kullanil-
ma sebebi “film pazan” denildiginde daha ¢ok film endUstrisinin anlasiliyor olmasidir.
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orta ve klguk olgekli bagimsiz dagitimeilar, satis ve dagitim alanina biyuk bir ivme
kazandirirlar. Bu hareketliligin de etkisiyle 1980'lerin basinda Amerika cephesinde
de 6nemli bir market acilir: AFM (American Film Market). Smits'e gore Cannes,
MIFED ve AFM'nin bu tarihten itibaren yil boyunca farkli zamanlarda koordineli bir
bicimde kurulmasiyla, film satis ve dagitim toplulugu icin resmi ve yapilandiriimis
bir is ortami da olusmus olur (2019, s. 51).

Belirli yapimcilarin filmlerinin uluslararasi dagitim haklarina sahip “satis tem-
silcileri” ile filmleri yerel veya ulusal pazarlarda dagitmak Uzere bu haklara talip olan
"dagitim sirketleri” bu 6zel ortamlarda bir araya gelirler ve dagitim pazarinin birincil
esik bekgileri olarak 6ne c¢ikarlar. Smits'in Berlin Avrupa Film Marketi'nde (EFM)
gerceklestirdigi katilimci gdzlemler bu esik bekgcilerinin, tanitim ve pazarliklarin
gerceklestigi stant, otel odalari, suitler, 6zel gosterim salonlar gibi fiziksel alanlar
Uzerinden yurGttikleri sembolik degerler misabakasini gdstermek ve alan hiyerar-
sisinin ekonomik sonuglari Gzerine distndlirmek igin son derece verimlidir. Gorls-
melerine ek bu gdzlemler sayesinde Smits; arama ve segcme, koordine etme, tem-
sil etme gibi farkli esik bekgiligi fonksiyonlarini, sirketlerinin 6lgekleri dogrultusunda
farkli stratejiler izleyerek yerine getiren aracilarin karmasik karar verme sireglerine
biraz olsun isik tutabilmeyi de basarir. Ozellikle orta ve bilytk 6lcekli yapimlari tem-
sil edip dagitabilmek icin siirece proje asamasinda dahil olmasi gereken sirketlerin
naslil hareket ettiklerine dair tespiti dnemlidir. Smits; henlz var olmayan hayali bir
filme, hayall bir izleyici grubunu dlstnerek yatinm yapan bu sirket temsilcilerinin,
kendi zevk ve deger yargilarindan ¢ok kisisel iliskilerini, stregelen is ortakliklarini,
rutini ve gliveni baz aldiklarini séylemektedir (2019, s. 133-143).

Filmlerin uluslararasi, yerel ve ulusal pazarlarda hangi sireclerden gecerek
izleyicilere ulastigini ve bu alanda faaliyet gosteren klasik esik bekgilerinin galisma
ve karar verme bicimlerini inceledikten sonra sira, bu geleneksel modelin gevrim-
ici donemde sorgulanmasina gelir. Yazar calismasinin bu bolimUinde dnce alanin
yeni oyuncularini is modellerine goére ayirir: TVOD (Google, iTunes gibi parca basl
odemeye dayali model), SVOD (Uyelik temelli istege bagl video), ihtisaslasmis plat-
formlar (MUBI, BFI Player ve benzerleri) ve YouTube, Vimeo gibi video paylasim
siteleri. Daha sonra her birinin dagitim isine hangi noktalardan katilip, orijinal icerige
ne sekilde, hangi fikri haklar Uzerinden yatinm yaptiklarini ortaya koyar ve ibreyi
Cunningham ve Silver'in (2013) “dagitim isinin yeni King Konglari” olarak adlandir-
digl Netflix ve Amazon stldyolarina gevirir.

Fiziksel video pazarinin neredeyse yok olmasi, televizyonun akis mantiginin
yerini katalog sistemine birakmasi, seyir deneyiminin giderek mekandan bagim-
sizlasmasi ve anaakim dagitim sisteminin kurucu ilkesi gésterim pencereleri mo-
delinin krizi® ile isaretlenen cevrimici dénem, akademik calismalar tarafindan ilkin
3 Netflix gibi Gyelik temelli istege bagl video platformlarinin, haklarina sahip olduklari igerikleri sine-

ma salonlari ile ayni anda veya salonlari pas gegerek programlamaya baslamalarina kadar klasik
dagitim sistemi belli bir medya kronolojisi Gzerine kurulmustur. Bu kronolojiye gore ilk gdsterim

penceresi sinema perdesini siraslyla, ama Ulkeden Ulkeye farkliliklar gdsteren araliklarla, fiziksel
home video, Ucretli ve Ucretsiz kanallar takip eder.
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gorsel-isitsel alanda ciddi bir “kirlma” olarak degerlendirilmistir. S6zU gecen fak-
torlerin yikici roline vurgu yapilmis; geleneksel esik bekgciligi aglarinin zayifladigi,
icerige erisimin demokratiklestigi bir “aracisizlasma” (disintermediation) ¢agindan
bahsedilir olmustur (Baschiera vd., 2017, s. 10). Cevrimici dagitimin dénUstdric
etkisini analiz etmek igin Smits de galismasinda dnceligi demokratiklesme soylemi-
nin dnemli ¢ikis noktalarindan biri olan “uzun kuyruk” kavramina verir. Chris An-
derson’in 2006 yilinda ortaya attigl bu kavram ¢ok kabaca, perakendecilerin fiziksel
depo ve raf sinirlamalarina tabi olmadigi dijital satis ortaminda, en ¢ok satandan en
nise, her tlrll igerigin kendine bir yer bulabilecegi fikri Gzerine kuruludur. Cok az
satma potansiyeli olan Urtnlerin de pazara dahil olusu sayesinde uzayan kuyrugun
yonunin de begeni diizeyinde gesitlilik oldugu disundlir. Smits bu iyimser gortse
ilk gekincesini igerik bollugu karsisinda segim yapmakta giderek daha fazla zorluk
ceken izleyicilerin tercihlerini eskisinden de gok blockbusterlardan yana kullandigini
gosteren calismalara referans vererek koyar (2019, s. 164). Ustelik bu dénemde
insan eliyle yapilan kiratdryel yonlendirmelerin yerini alan algoritmalar da, diger izle-
yicilerin ayni yondeki tercihlerinden beslenerek kuyrugun kesfedilmemis parcalarini
degil populer olani 6ne ¢ikarmaktadir. Smits'in Epstein‘dan (2017) alintiladigi Uzere
"Paradoksal bicimde, gezegendeki her birey ve Urlnin bir pazar bulmasina imkan
tanimak, pazarin onlari bulmasini neredeyse imkéansiz kilmistir” (2019, s. 165).

Algoritma drneginin gosterdigi gibi ¢evrimici donem bazi kiltlrel aracilari
devre disi birakip bazilarini dondstirirken yeni esik bekgileri de yaratir. Smits’in son
derece ayrintili ve incelikli bir sekilde inceledigi Gzere Amazon, platformdan 6nce
vizyonu atlamayip (en azindan yakin zamana kadar) dagitim agina oyunun alisilagel-
mis kurallarini pek bozmadan eklemlenmistir. Netflix ise, yatirim yaptigi igeriklerin
uluslararasi dagitimi Gzerinde tam bir kontrol saglayarak yer yer sinema salonlarini
kisa devreye ugratan bir gdsterim stratejisi benimsemis, ddeta oyunun kurallarini
degistirmeye talip olmustur. Yeni dizende Netflix ve Amazon ile de calisabilen,
onlara proje asamasinda satis yapabilen satis temsilcilerinin roll pek degismezken,
bundan bdyle bu iki kiiresel dev ile ayni kulvarda mucadele vermek durumunda
kalan dagitim sirketlerinin isi giderek zorlasir (Smits, 2019, s. 195). Netflix ve Ama-
zon'un kataloglarini gelistirirken farkli ulusal pazarlardan tek tek igerik secip toplaya-
bilme imkaninin olmamasi ise devreye yeni bir aracinin girmesini saglar. Cevrimigi
film pazarinda faaliyet gdsteren aktorlere cogu zaman paketler halinde igerik satan
content aggregator (igerik toplayici) adi verilen bu kurumlar da belli esik bekgili-
gi fonksiyonlan Ustlenerek dagitim agina katilirlar. Alanin geleneksel esik bekgileri
(satis temsilcileri ve dagitim sirketleri) ile birlikte yeni aracilarina da (algoritmalar ve
content aggregatorlar) calismasinda yer veren Smits, boylelikle dagitim ekosistemi-
nin bttdncdl bir resmini gizmis olur. Bu resim de; film ve medya galismalari alanin-
da aracilarin ortadan kalktigini (disintermediation) degil, yeniden muzakere edilerek
sekil degistirdigini (re-intermediation) iddia eden yeni nesil arastirmalara (Baschiera
vd., 2017, s. 10) eklemlenir.

Déniisen Bagimsiz Film Dagitimi isinde Esik Bekgiligi kitabi hem esik bekgili-
ginin neden kacginilmaz oldugunu gésteren hem de izleyiciye bu esigi, yani aracilari,
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pas gecerek ulasmanin mimkuin olup olmadigini sorgulayan érneklerle son bulur.
Sadece 2016 yilinda diinya Uzerinde 6000'den fazla uzun metraj film dretildigi he-
saba katildiginda, bu filmlerin hepsinin ulusal/uluslararasi dagitim aglarina girerek
sinema salonlarinda yer bulamayacagi rahatlkla soylenebilir (Smits, 2019, s. 123).
Birlesik Krallik'ta 2011-2017 yillari arasinda perde sayisi %12.5 artarken vizyona
giren film sayisinin %36 artmasi da 6zellikle kligUk dlgekli, distk bitgeli filmler icin
vizyona ulasmanin ve vizyonda kalabilmenin giderek zorlastigina isaret eder (Smits,
2019, s. 214-215). Dagitimcilar bu asir kalabalik ve rekabetci pazarda izleyiciye ulas-
masi i¢in ayri bir plan ve gaba gerektiren filmlere ilgi gdstermezken, bu filmlerin de
geleneksel medya kronolojisini takip ederek, 6nce blylk salonlarda vizyon sansi
kovalamas! her zaman anlamli olmayabilir. Bu noktada devreye giren dogrudan da-
gitim (direct distribution) ve 6z dagitim (self distribution), alternatif stratejilerle daha
cok izleyiciye ulasmanin yollarini arastirir. Dogrudan dagitim belli bir danismanlik
hizmeti dogrultusunda yarGtalurken, 6z dagitimda igerik Ureticisi yola higbir araciya
basvurmadan c¢ikar. Bu yeni dagitim modelleri heniiz emekleme asamasinda olsa,
Ureticinin yukdnu fazlasiyla arttirsa ve yapilan denemeler her seferinde, her film
igin ayni Olglide basariyla sonuclanmasa da zorlu bir pazarda var olabilmek isteyen
bagimsiz oyunculara ilham verme potansiyeli barindirir. Tlrkiye'de 2015-2018 vyil-
lari arasinda 21 sirketin tek bir film dagittigi®, bu filmlerin de buyUk ihtimalle kendi
Urettikleri filmler oldugu dusundldiginde Smits'in sundugu detayl vaka analizle-
rinin neden incelenmeye deger oldugu daha iyi anlasilabilir. Bu anlamda Dénlsen
Bagimsiz Film Dagitimi isinde Esik Bekgiligi kitabi sadece film pazarinda erisim (ize-
rinden dénen glg ve kontrol iliskilerini anlamak isteyen arastirmacilara yonelik bir
calisma olarak gorilmemelidir. Dagitim alaninda alternatif strateji ve aktorler arasi
iliskilenme bigimlerinin farkli filmler Gzerindeki somut etkilerini gérmek isteyen film
profesyonelleri icin de degerli bir basvuru kaynagi olabilir.
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