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lleti-s-im'in 2009 vyilinin son sayisinda iki grupta toplanabilecek
yazilar yer almaktadir. ilk grubu pazarlama iletisimini farkli acilardan ele
alan ve tartisan yazilar olusturmaktadir. ikincisini ise iletisim toplumunun
onemli sorgulama konusu gercek ile temsili arasindaki iliskiyi farkl iki
perspektiften sorunlastiran yazilar bigimlendirmektedir. ilk kategorideki tic
yazi soyledir: “Dogrudan Pazarlama Reklamlarinin Etkisi”, “Etnik
Pazarlama ve Etnik Reklamcilik” ve “Odak Grup Yoénetimi: Uygulamacilar
Acisindan Bir Degerlendirme”. ikinci gruptaysa iki yazi yer almaktadir:
“Imaj, Gosteri ve Tiketim Toplumunun Elestirel Analizi: imaj Katili” ve
“Gercekle Yakin lliskiler: Mike Leigh Filmleri”. Sayimizin bildiri kisminda
ise “Osmanli imparatorlugu ve Turkiye'nin itibar Sembolii Olarak Lale
FiglrG: Kdulttrlerarasi Siyasi Kimlik Gegisine Gostergebilimsel Bir
Yaklasim” baslikli, Yrd. Dog. Dr Nebahat Akgiin Comak ile Yrd. Doc. Dr.
Elgiz Yilmaz imzali bir yazi bulunmaktadir.

ilk grubun ilk yazisi olan “Dogrudan Pazarlama Reklamlarinin
Etkisi"nde Dog¢. Dr. Nurhan Babur Tosun, dogrudan pazarlamanin
bUtlnlesik pazarlama iletisimindeki yerini ve 6nemini vurgulamaktadir.
Dogrudan pazarlama ydntemlerinin neler oldugunu tartisan yazar,
pazarlama reklamlarinin temel islevini bu yontemlerle birlikte distinmeye



acmaktadir. Bu baglamda, pazarlama reklamlarinin etkisinin sorun-
sallastirimasinda bu reklamlarin Universite ogrencileri Ustlindeki etkisi 6rnek
alinarak tartisma genisletilmektedir. “Etnik Pazarlama ve Etnik Reklamcilik”
baslikli ikinci yazida Ar. Gor. Baris Kara ile Ar. Gér. R. Gilay Oztirk, pazarlama
alaninin gegcirdigi yeni dontslUmlere bagh olarak, musteri odakli reklamcilik
acisindan etnik reklamcilik ttrd hakkindaki gelismeleri bu konuyla ilgili calismalari
inceleyerek serimlemeye calismaktadirlar. Yazarlar, reklamlarin hedef kitlelerine
kultarel kimliklerini de dikkate alarak seslenmelerinin, pazarlama ve reklamcilik
acisindan vazgecilmez bir gdndergeye donlstigini gdstermektedirler. Bu
grubun son yazisi olan “Odak Grup Yonetimi: Uygulamacilar Acisindan Bir
Degerlendirme”de Ar. Gor. Safak Sahin, Yrd. Dog. Dr. H. Kemal Suher ve Prof.
Dr. Ali Atif Bir, bir arastirma ydntemi olan odak grubu yodnetimine ydnelik
tutumlari incelemektedirler. Yazarlara gore, s6z konusu yontem reklam ajanslari
ile arastirma sirketleri tarafindan farkl sekillerde kullaniimaktadir. Arastirma
sonuglarinda 91'i reklam ajansi ve 61'i arastirma sirketi ¢alisani olan toplam 156
kisinin bu arastirma yontemi konusundaki tutumlarinin farkli oldugu, ajans
calisanlarinin daha elestirel bir tutum sergiledigi ortaya ¢ikmistir.

ikinci grubun ilk yazisi olan “imaj, Gésteri ve Tiketim Toplumunun
Elestirel Analizi: imaj Katili"nde Doc. Dr. Siireyya Cakir, Behic Ak'in /maj Katili
adli oyun metnini gdosteri ve tiketim toplumu agisindan okumaktadir. Behi¢c Ak
s6z konusu yapitinda tiketim ve gdsteri toplumu elestirisini dile getirmektedir.
Yazar da bu elestiri ile iletisim bilimleri alanindaki ayni olguya yonelik olarak
gelistirilen elestirileri birbirlerine paralel olarak tartismaktadir. Grubun ikinci yazisi
“Gercekle Yakin iliskiler: Mike Leigh Filmleri"nde Yrd. Doc. Dr. Sibel Celik
Norman, Mike Leigh’in filmlerine yoneltilen elestirileri tartisarak, yonetmenin
filmsel unsurlarla, oOzellikle de karakterlerin, iliskilerinin ve diyaloglarinin
yapillanmasiyla “gercekbenzerligi” yakaladigi yéninde bir arglman ileri
strmektedir. Yazi, Leigh filmleri baglamindaki tartismanin, sanat ve temsil
arasindaki iliskiyi ele alacak sekilde genisletilmesi gerektigini dnermektedir.

lleti-s-im'in  bildiri kisminda yer alan “Osmanl Imparatorlugu ve
Tirkiye'nin itibar Sembolii Olarak Lale Figiirii: Kiiltirlerarasi Siyasi Kimlik
Gegisine Gostergebilimsel Bir Yaklasim” baslkl yazida ise Yrd. Dog. Dr.
Nebahat Akgin Comak ile Yrd. Doc. Dr. Elgiz Yiimaz, lale simgesi baglaminda
Osmanli ve Turkiye tarihinin yeniden konumlandirilmasinin izini sirmektedirler.



Hollanda’'nin Amsterdam sehrinde, 13. Uluslararasi itibar ve Giic Konferansi’'nda
sunduklari bu bildiride yazarlar, lale simgesinin tarihselligini dikkate alarak siyasi
kimlik baglaminda Ustlendigi iletisimsel rolt acimlamaya calismaktadirlar. Lale,
ylzyillari asarak Ustlendigi kultUrleraras! itibar roll baglaminda sdz eylem
kuramina dayandirilarak gdstergebilimsel olarak incelenmektedir.

lyi okumalar dilegiyle...



