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lleti-s-im'in altinci sayisinda yine farkli alanlari céziimleyen yazilar
yer aliyor. Ulusal basin konusunda yapilan arastirmalara epeydir yerel
basin sorgulamasi da hak ettigi bicimde eklemlenmis bulunuyor. Derginin
ilk yazisi, yerel basinin 6neminden, 6zellikle de bir Ulke demokrasinin
gercek bir demokrasiye dénlsmesindeki dneminden dolayl "Eskisehir
Kent Basini ve Gazeteciligi Uzerine Bir Profil Denemesi: Gazetecilerin
Kent Basinina lliskin Tutumlar". Yazi'da Eskisehir'de yayinlanan giinliik
gazetelerin icerikleri, kurumsal yapilari ve gazetecilik mesleginin yerel
kosullari ele aliniyor. Dogal olarak arastirma bulgulari ulusal basin gibi
yerel basinin da ekonomik sorunlarla karsi karsiya kaldigini ortaya koyuyor.
Ama bunun yani sira belki de en énemli bulgu, yerel gazetelerin kamusal
yayincilik anlayisi izinde yol almaya calistigidir. izleyen yazi "internet
Ekonomisinde Basin isletmelerinin E-Is Modelleri". Yazi iletisim
teknolojilerinin, 6zellikle de internetin ticari anlamda basin isletmeciliginde
actigl yeni yollara ve is modellerine bagl olarak basin sektorintn yeni bir
yapllanma egilimi gosterdigine isaret etmektedir. Oncelikle yayginlasan
internet aginda hizla yerlerini alan gazeteler, bu alanda farkli is modelleri
gelistirmeye calismaktadirlar. Sz konusu yazi konuyla ilgili Ttrkiye'deki
gelismeleri sunmakta ve tartismaya agcmaktadir.

Gazetecilik ve gazetecilerin bizim dis dlnyayla olan imgesel
bagimizin olusturucusu olduklari saptamasi artik kimse icin yabanci degil.
Bu saptama, yani iletisim araclari ve temsil islevleri, iletisim bilimcileri
yayginlastigi oranda da c¢o6zimlenmesi gereken bir yigin olgusal
gelismeyle karsi karsiya birakmaktadir. "Tirk Basininda iran Nikleer



Krizinin Sunumu: Haberlerin Cercelenmesi" baslikli yazi bu baglamda anlam
kazaniyor. NUkleer silahlanma tartismalarinin temel aktord haline "getirilmis"
iran'in A.B.D ile arasindaki catismali iliski dogal olarak komsu Ulke Tiirkiye'yi de
ilgilendirmektedir. Yazi bu ilginin nasil olusturuldugunu Hdirriyet, Milliyet, Sabah,
Radikal, Yeni Safak, Tiirkiye, Zaman ve Cumhuriyet gazetelerinde Eylil 2005-
Nisan 2006 tarihleri arasinda yayinlanmis 609 haberi c¢o6zimleyerek
serimlemektedir. Arastirmaya gore, gazetelerin gindem anlayislarini nikleer
tehdidi ve savas olasiligi olusturmaktadir. Haberleri ¢cozimlemek acisindan
kullanilan yontem ile haberlerin olusumuna iliskin yapisal Ozelliklere
deginilmesinin yani sira, yazinin ézellikle "biz'den farkl gorilen bir UGlkenin nasil
"biz"in kUltlrel stzgeclerinden gecerek "otekilestirildigi* acisindan da ilgiye deger
oldugunu belirtmek gerekir.

Bir baska yabanillk, aslinda hemen hepimizi ilgilendiren bir yabanillik.
Kiresel kultlr kapitalizminin hemen hepimizi kendimize yabanci kildigi bir
toplumsal-tarihsel ugrakta tUketim aliskanlklari kurulan ve denetlenen tliketici
kitleler halinde yasiyoruz. "Reklamin Biydli Diinyasi: Sahte imajlarin Gercek
YUizU", tecimsellesen iletisim sektorinin tiketim kaltlrd icin tlketici kitlelerini
nasil yarattigini bu durumdan rahatsiz olmus bir tslup ile tartismaktadir. Ozellikle
bu baglamda en yaygin iletisim araci olan televizyon ile reklam ve tiketim kaltird
arasindaki hic de masum olmayan iliskiler tartisiimaktadir. Reklamin buydledigi
ya da buyUtleme emeli tasidigi evrenlerin icine politik olani dahil etmesinin tarihi
aslinda sanildigindan daha eskidir. Hatta retorigin eski Yunan kentindeki islevi de
bizatihi bu degil miydi diye kendimize sorabiliriz. "Analyse comparée de discours
des publicités politiques faites par les partis politiques turcs pour les élections
générales de 2002" baslikh bu sayimizin Fransizca yazisi, reklamin siyaset
acisindan oynadigi retorik isleve dikkatimizi ¢cekmektedir. Turkiye'deki 2002
secimlerinde siyasi partilerin kullandigi reklamlarin gostergebilimsel bir
cozimlenmesinin yapildigi yazi, ideolojinin ashinda gérinmedigi yerde mevcut
oldugunu, o&zlelikle ikonlar, amblemler ve kullanilan sézcuiklerin secilme
bicimlerinde gorindr hale geldigini savunmaktadir.

Benzer bir gdstergebilimsel ¢cézimleme ise "Reklamda Cocuk imgesinin
Islevi" baslikli yazinin konusunu olusturmaktadir. "Televizyon Reklamlarinda
Cocuga lliskin Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Sunumu" baslikli yazi da reklam ve
cocuk izlegini sirdirmektedir. Her ne kadar /leti-s-im énceden belirlenmis
konulu sayilar yapmiyor olsa da, bu sayidaki reklam odakli yazilar konuyla
ilgilenenlere degisik perspektiften bilgiler sunma avantajina sahiptir.
Televizyonda yayinlanan reklamlarin kadin-erkek rol ayrimini 6zellikle ¢ocuklar
dzelinde nasil Urettigini tartismaktadir. izleyen "A survey conducted on the
Janitors (caretakers) of Anadolu University in terms of the cultivating role of
television" basliklik ingilizce yazi ise, reklamin biy(lii evrenini sorgulayan yazimiz
kadar elestirel olma kaygisi glitmeden televizyonun daha genis anlamdaki
toplumsal-kultUrel olus bicimlerini insa etmedeki islevini tartismaktadir.



letisim piyasasinda halkla iliskiler ve reklam énemli arti deger kaynaklari
haline gelmektedir. /leti-s-im'in elinizdeki sayisinda halkla iliskiler ve reklam
hakkindaki yazilarin coklugu da piyasanin bu gelisiminin somut bir gdstergesi
olarak degerlendirilebilir. Toplumdaki gelismeleri yakindan gézlemleme misyonu
olan iletisim bilimleri, olgusal gelismeleri kavramsal anlatilara donUstirmeye
ozellikle halkla iliskiler ve reklam alaninda piyasanin hiziyla yarisircasina kendini
adamis goriinmektedir."Marka Degeri Yaratmada Reklam ile Halkla liliskiler
Arasindaki Etkilesim" baslkli yazi, farkli alanlarda marka degerlerinin
olusturulmasinda halkla ilisklerin ve reklamin 6nemini vurgulamaktadir. Yazida
kurumsal halkla iliskiler ile pazarlama halkla iliskileri birbirinden ayr islevleri
cercevesinde tartisilirken, reklamin bu etkinliklere destek olmak icin kullanilacak
onemli bir arac oldugu ileri strtlmektedir.

lleti-s-im'in son yazisi alimlama estetigini konu aliyor. "Film Okumalarinda
Alimlama Estetigi: Bir Filmi Yeniden Okumak" baslikli yazi, bizim icin, uzun siren
ama basarili sonuc veren dergi editorleri ve yazar iliskisinin 6zel bir 6rnegi olmasi
acisindan anlamlidir. Akademik dergiciligin en zor yanlarindan biri, yazmayi
arzulayan ile bunu dizeltmeyi ve yayinlamayi arzulayan arasindaki iliskilerin
ictenligini ve bilimselligini ayni anda yakalamay! basarmanin zorlugudur. Bunu
zaman zaman vyakaladigimizda gercekten vyaptigimiz ise degmis diye
dUstnUyoruz. Umarim derginin okurlari da bizimle bu duyguyu paylasir. Gelecek
sayida da dergimize gdsterilen yogun ilginin devam etmesi dilegiyle...



