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Sunus

Ayse Toy Par

lleti-s-im Dergisi'nin 2022 yilindaki ilk, toplamda ise 36. sa-
yisiyla sizlerleyiz. Editér ekibinde degisiklikler olsa da lleti-s-im'de
kuramsal temeli kuvvetli, yeni ve 6zgln arastirmalara yer verme ko-
nusundaki azmimiz ayni. Bu sayida da bes arastirma makalesi, bir
derleme ve bir kitap elestirisi yer aliyor.

Basin 6zglrligl ve basinda goksesliligin izini siren Gl Kara-
g6z Kizilca ve Fikret Kemal Kizilca, ortak kaleme aldiklari “Basin Ilan
Kurumu ve 2017-2021 Arasinda Basina Verilen llan Durdurma Ceza-
lari” baslkli calismalarinda, Basin llan Kurumu'nun 2017-2021 yillar
arasinda verdigi resmi ilan ve reklam kesme cezalarindaki degisimi,
kurumun kurulus amaci gergevesinde degerlendiriyorlar. Yazarlar, iki
ayri kaynaktan derledikleri ilan kesme cezalarini ayrintiyla analiz ede-
rek literatlre 6ncul ve dnemli bir katki sunuyorlar.

Sayinin gazetecilik alanina dair bir sonraki makalesinde ise Jam-
shid Wakili ve Incilay Cangdz, haber medyasinin Afgan gégmenleri ha-
berlestirmedeki yayin politikasini, gazetelerin internet siteleri 6zelinde
inceliyorlar. Turkiye'de Afgan gégmenlerin sayilarinin artisiyla birlikte,
onlari konu edinen haber temalarinin da olumsuzlasmaya basladigini
one slren Wakili ve Cang6z, ulusal dlgekte yayin yapan dort gaze-
teden konusu Afgan gégmenler olan 926 haberin analiziyle yabanci
karsithgr ve dismanlgini besleyen haber medyasina isik tutuyorlar.

“VR Hikayelerini Anlamlandirmak: Atraksiyonlar Sinemasi
Baglaminda Bir Okuma" adli Ggincld makalede Arife Himeyra His-
men, sinemada hikaye anlaticiligina yeni bir soluk getirmeye aday VR
hikayeleri Gzerine sistematik bir okuma gergeklestiriyor. LiteratUr ta-
ramasini atraksiyonlar sinemasinin betimlenmesine dayandiran His-
men, 6rneklem olarak belirledigi The Key (2019) ve Goliath (2021)
deneyimlerinden yararlanarak VR hikayelerini tartismaya agiryor.

Derginin bu sayisindaki sinema temall ikinci makale Asli
Gon’e ait ve "Analog Video'nun “Pornografi Yillarn” ve Turkiye'de
Video” basligini tasiyor. Gon, Ankara Universitesi'nde tamamladig
doktora tezinin alt boliminde degindigi teknoloji-pornografi iliskisini
bu makalede detaylandirarak degerlendirirken, video kaydediciler ve
kasetlerin yayginlasmasinda pornografi ve yetiskin film endlstrisinin
motive edici rolind inceliyor.



_Bu iki sinema makalesini, “Tipografik Logolarin Marka Cagri-
simi Uzerindeki Etkisi” baslikll son arastirma makalesi takip ediyor.
Simge Kirteke, tipografinin marka ve sektor ¢agrisimi ile markaya
yoénelik duygulari olusturmadaki etkisini 6lgmeyi amagladigr calisma-
sinda, arastirma sorularina karma yontem izleyerek 36 kisilik bir or-
neklem Uzerinden yanit bulmaya ¢alisiyor. Kirteke, marka hatirlanabi-
lirligi icin logolarin yalnizca estetik kaygilarla degil, markanin kimligini
yansitacak 6zgun niteliklerle yaratilmasi gerektigini dne surtyor.

Sayidaki arastirma makalelerini, Onurhan Demirkol tarafin-
dan kaleme alinmis “Yanlis Bilincin Aydinlanmis Hali: Bir Semptom
Olarak Post-Truth” baslikli derleme izliyor. Demirkol, “post-truth”
kavraminin &zlnde barindirdigr elestirel baglamlari gérinur kilmayi
amagladigi yazisinda insanin hakikatle olan iliskisine yonelik tartisma-
lari irdelerken kavrama dair kuramsal bir gergeve sunmaya ¢alisiyor.

Son olarak Omiir Talay, Shoshanna Zuboff'un 2019 yilinda
yayimladigi, 2021 yilinda “Goézetleme Kapitalizmi Cagr: Glcin Yeni
Sininnda Insan Gelecegi Igin Savas” basligiyla Tirkge'ye gevrilen ki-
tabina yonelik bir incelemede bulunuyor.

Editor ekibi olarak ileti-s-im’in 36. sayisina katkida bulunan ya-
zarlarimiza, degerlendirme sUrecinde bize destek olan hakemlerimi-
ze ve yayin kurulumuza tesekkdurlerimizi sunarken, okumalarin yeni
galismalara ilham vermesini diliyoruz...



Galatasaray Universitesi ileti-s-im Dergisi / Galatasaray Universitesi Journal of Communication
Yil / Year: 2022 — Sayi / Issue: 36 — ss / pp. 6-33 — e-ISSN: 2548-124X DOI:10.16878/gsuilet.1073008

Makale Basvuru Tarihi / Date Received: 14.02.2022
Makale Revizyon Tarihi / Date Revised: 14.03.2022
Makale Kabul Tarihi / Date Accepted: 15.06.2022

Arastirma Makalesi / Research Article / Article de Recherche

Basin llan Kurumu ve
2017-2021 A_rasmda Basina Verilen
llan Durdurma Cezalan

Gul Karagoz Kizilca

Dr. Ogr. Uyesi

Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi
karagoz@media.ankara.edu.tr

ORCID: 0000-0002-6569-5734

Fikret Kemal Kizilca

Dog. Dr.

Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi
kemal.kizilca@law.ankara.edu.tr

ORCID: 0000-0002-3884-5389

Abstract

Turkish Press Advertisement Agency and its Suspension
Penalties of Official Advertisements Given to the Press between
2017 and 2021

This study evaluates the changes in the Turkish Press Ad-
vertisement Agency’s (BIK) decisions regarding t the suspension
penalties of official advertisements in the Turkish Press between
2017 and 2021. Founded as an autonomous agency in 1961, BIK
aims to distribute official advertisements and announcements im-
partially among press outlets. Since 2019, the agency has occupied
the Turkish press’ agenda for its unfair advertisement suspension
decisions towards specific newspapers. This paper provides the
first comprehensive examination of BIK penalties based on both
its annual reports and governing board meeting minutes. The data
show that the penalties have increased almost six-fold following
the board change. Further, we provide evidence that following the
board change, penalties have concentrated on certain press outlets
and are mostly given on “ethical principles” grounds. The paper
concludes that the post-2019 policy change contradicts the BIK's
founding principles to promote press freedom and pluralism.
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keywords: Press Advertisement Agency, official announcements, offi-
cial advertisements, suspension of official advertisements and announcements,
freedom of press

Résumé

Agence de Publicité Presse et ses sanctions de suspension des
publicités officielles données a la presse entre 2017 et 2021

Cette étude évalue les changements sur les décisions de I’Agence gouver-
nementale de publicité de la presse (AGPP) concernant les sanctions de suspen-
sion des publicités officielles sur la presse turque entre 2017 et 2021. L’AGPP a
été fondée en 1961 comme une agence autonome, et elle vise a diffuser les pu-
blicités et annonces officielles de facon impartiale parmi les organes de presse.
Pourtant, depuis 2019, I'agence se fait une renommée pour ses décisions in-
justes de suspension de publicités envers des journaux spécifiques. Cette étude
est une analyse compléte des sanctions par I'’AGPP, réalisée au moyen de ses
rapports annuels et sur les procés-verbaux des réunions du conseil d'adminis-
tration. Les données montrent que les sanctions ont été multipliées par six en
moyenne suite au changement de conseil. A la suite de changement de conseil
d’administration, on constate que les sanctions se sont concentrées sur cer-
tains organes de presse et sont principalement prononcées sur la base des «
principes éthiques ». Cette étude conclut que le changement de politique post-
2019 contredit les principes fondateurs du AGPP pour promouvoir la liberté et le
pluralisme de la presse.

mots-clés: I'’Agence gouvernementale de publicité de la presse, suspen-
sion des publicités et annonces officielle, liberté de la presse
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Bu ¢alisma, Basin ilan Kurumu'nun (BiK) 2017-2021 arasinda verdigi resmi
ilan ve reklam kesme cezalarindaki degisimi, BIK'in kurulus amaci cercevesinde
degerlendirmektedir. Basinda, ézellikle 2020 ve 2021 yillarinda BIK cezalarinda
2020 yili sonrasinda bir artis oldugu, cezalarin iktidara belirli mesafede duran bir-
kag gazeteye yoneldigi ve basin (izerinde bir baski unsuru haline geldigi yéniinde
haberler ¢cikmaktadir. Fakat cezalarda degisimi gésteren akademik bir ¢calisma bu-
lunmamaktadir. Bu calismada, ilk kez, BIK Yonetim Kurulu toplanti tutanaklari ve
ulasilan faaliyet raporlarinda aktarilan bilgiler derlenerek, BIK'in verdigi ilan kesme
cezalari incelenmektedir. Ele alinan zaman diliminde 6zellikle BIK Yénetim Kuru-
lu'nda Eylil 2019°da yapilan degisikligin, verilen ortalama ceza sayisinda alti kata
yakin bir artisla sonuglandigini gézlemlenmistir. Basin Ahlak llkeleri cercevesinde
verilen cezalarin toplamdaki payinda meydana gelen degisim ve cezalarin yalnizca
belirli gazetelerde yogunlasmasi da ¢alisma kapsaminda raporlanmis ve ¢ozim-
lenmistir. Elde edilen veriler, BIK'in kurulus amaglari arasinda yer alan basin 6z-
gdrlligl ve coksesliligi saglamaktan uzaklastigini gbéstermektedir.

anahtar kelimeler: Basin ilan Kurumu (BIK), resmi ilan ve reklamlar, ilan
durdurma, basin 6zguirltigu
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Giris

TUrkiye'de yazili basin sektdrl kagit, boya, kalip gibi baski malzemelerini
ithal etmekte’ ve dolayisiyla déviz kurundaki dalgalanmalar matbaa masraflarini
yakindan etkilemektedir. Bu durum &zellikle 2021 yilinda belirgin hale gelmistir.?
Ithal girdi fiyatlarindaki artis karsisinda ayakta durmaya calisan, ancak bir taraftan
da bunu gazete fiyatlarina yansitmamak igin ugrasan yazili basin sektértintn (Bir-
glin, 2021b) en 6nemli mali kaynagi kuskusuz ilan ve reklamlardir.

Turkiye'de kamu kaynakli ilanlarin dagitimindan sorumlu kurum 1961 yi-
linda kurulan Basin ilan Kurumu (BiK)'dur. Kurumun asli gérevleri arasinda basi-
na gerekli destegi saglayarak alanda gok sesliligi ve nitelikli yayinciligr saglamak
bulunmaktadir. Bununla birlikte, BiK'in séz konusu gdrevleri yerine getirirken
mevzuatinin “Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlari Yayinlayacak Siireli Yayinlar
Ydnetmeligi”nin Birinci Kisim Besinci Bolim'Unde yer alan 19. maddesine ge-
regince “yayinlama hakki kazanilmasi ve devamini saglayan” olgutlerin “ihlali”
cercevesinde ilan durdurma hakki da bulunmaktadir. BiK, zaman zaman s6z ko-
nusu yonetmeligin 6rnegin 39., 43. ya da 60. maddelerine dayanarak sUreli ya-
yinlara ilan ve reklam durdurma cezasi verebilmektedir. Ancak ilan ve reklamla-
rin durdurulmasi yalnizca sz konusu yonetmelik geregince degil; ayni zamanda
Basin ilan Kurumu Teskiline Dair 195 sayili Kanun’un 49. maddesinde yer alan
Basin Ahlék Esaslar Hakkinda 129 Sayil Genel Kurul Karari'na® dayandirilarak
da uygulanmaktadir. Bu cezalar, ister istemez blylk medya gruplarinin pargasi
olmayan, gesitli sektorlere yatirnm yapmis is insanlarinin destegi ile yayinlanma-
yan gazeteleri mali agidan sarsma ve dahasi yayimlanmaya devam etmelerini
tehlikeye sokma glicline sahiptir. Bu durum &zellikle kisith kaynaklarla gikan
yerel basin igin gecerlidir.

Tlrkiye'de resmi ilanlarin dagitimi Gzerine yeterli sayida ¢alisma bulun-
mamakta ve var olanlar da genellikle Kurum'un yapisi Gzerine odaklanmakta-
dir.* Dolayisiyla bu calismada, glinimuz iktisadi kosullarinda 6zellikle kisitli
sermaye ve dagitim agina sahip sUreli yayinlar igcin tekrar 6nemi hatirlanan
Kurum tarafindan dagitilan ilan ve reklamlarin, 195 sayili Yasa ile belirlenmis
Olgltler cergevesinde bazi yayin organlari igin durdurulmasi kararini nasil uy-
guladigi ele alinacaktir. Calisma igin segilen zaman dilimi 2017-2021 yillarini
kapsamaktadir. S6z konusu tarih araliginin secilmesinin nedenleri arasinda,
2016 ve 2017 yillarinda alinan kararlarla BiK'in denetim ve uygulama yetkisi-
nin “devleti ve milleti tehdit eden” yayinlarin ilan haklarinin durdurulmasini
ve denetim ile yaptirim yetkisinin gazete ve dergilerin internet sayfalarini da

1 1936 yilinda kagit sanayinde yatirim ve planlamalar yapmak Uzere kurulan (Kocabasoglu vd., 1996)
ancak 6zellestirme kapsamina alindiktan sonra 2005 yilinda kapatilan SEKA'nin, faaliyetlerine son
verdigi tarihten bu yana kagidin hammaddesi seluloz Turkiye'de Uretimemektedir.

2 TUIK tretici fiyatlar endeksine gore, kagrt fiyatlar 2020 Aralik — 2021 Aralik doneminde ylizde 93
artmistir. 2019 Aralik sonrasi iki yillik birikimli artis orani ise yiizde 160'tir (TUIK, 2022).

3 Bundan sonra “129 Sayili Karar” olarak kisaltilacaktir.

4 Ornegin, (Ustin, 2010).
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kapsayacak bicimde genisletiimesi (Basin ilan Kurumu, 2016), Kurumun web
sayfasinda BiK'in “&nemli gérevlerinden biri"nin “Basin Ahlak Esaslari kap-
saminda sikayete bagli ve/veya resen inceleme yaparak, ihlalin sabit oldugu
hallerde resmi ilan”lari keserek gazetelere yaptirim uyguladiginin vurgulan-
masi (Basin ilan Kurumu, t.y.), s6z konusu yetkilerin, Kurumun 30 Agustos
2018 tarihinde alinan Cumhurbaskanligi karari (Resmi Gazete, 2018) ile lleti-
sim Baskanligina baglanmasi ve bunu izleyen slregte, daha sik ve daha uzun
sireli cezalar uygulamaya yonelik kullanilmasi bulunmaktadir. Calismanin
amaci, 2017-2021 yillarini kapsayan dénemde Basin ilan Kurumu'nun cesitli
slreli yayinlara kestigi cezalari ve gerekgelerini ortaya koyarak, s6z konusu ce-
zalarin BiK'in kurulus gerekcelerinden basin 6zgurlugiinin saglanmasi amaci
ile ortlslp ortismedigi anlamaya calismaktir. Bunun icin BiK Yénetim Kurulu
Kararlari, Yillik Faaliyet Raporlari, Kurum mevzuati ve Kurumun web sitesinde
yer alan aciklamalarindan vararlanilacaktir. Hedeflenen, BiK'i ortaya cikaran
tarihsel kosullari inceleyerek, bugln geldigi noktada kurulus sUrecinde ilgi-
li taraflarca tartisilan basin 6zgUrliginin gergeklesmesi igin ihtiyagc duyulan
araglari saglayip saglamadigini anlamaktir.

Bu calismada ilk olarak BiK'in tarihcesi, kurulus amaclari, yapisi ve bu
tUr bir kuruma hangi gerekgelerle ihtiyag duyuldugu incelenecek ardindan ani-
lan dénemde “ihlalin sabit oldugu” durumlarda resmi ilanlari kesilen gaze-
te ve dergilere iliskin verilen kararlar basin 6zgurligt kavrami gergevesinde
degerlendirilecektir. Son olarak da basin 6zgirligi kavrami, BiK'in kurulus
asamasinda anlasildigi ve BiK'in 2017-2021 uygulamalarina yansididi bigimiyle
tartisilacaktir.

“Besleme Basin”dan Basin llan Kurumu’'na

Bagimsiz basinin ortaya cikip gelismesi lzerine tarih calismalari (Baldasty,
1992) ve teorik tartismalar (Petrova, 2011) gazetelerin ayakta kalabilmesi igin rek-
lam gelirlerinin 6nemine dikkat gekmektedir. Bununla birlikte, reklam gelirlerinin
nereden edinildigi 6nem tasimaktadir. Bunlar 6zel ya da resmi olabilmektedir.
Resmi ilanlar s6z konusu oldugunda, bu ilanlarin nasil dagitilacagr ve dagitan ta-
rafindan ne amagla kullanilacagr konusunda, literatlrde devlet slbvansiyonlari
merkezli tartismalar bulunmaktadir. Bu tartismalarin ana ekseni iki farkli goris
gercevesinde belirlenmektedir. Gazetelerin ve haber kuruluslarinin faaliyetlerini
desteklemek lzere devletge verilen slibvansiyonlarin, gazetelerin bagimsiz haber
yapmasi ve dolayisiyla kamu gikarini gergeklestirmesi amacinin dnline gegecegini
savunan liberteryen gorUs ile toplumdaki farkli seslerin kendini ifade edebilmesi
yoluyla kamusal ¢ikarin gergeklestirilebilmesi icin devlet stibvansiyonlarinin ge-
rekliligini savunan gdris soz konusu ekseni olusturmaktadir (Ots ve Picard, 2018,
s. B). Liberteryen gorus, ozellikle Amerika Birlesik Devletleri'nde etkili olurken,
devlet slbvansiyonlarinin kligtk 6lgekli gazetelerin yasamasi ve basin tekellerinin
onlenmesi icin gerekliligini savunan goris 1960'larda birgok gazetenin maddi im-
kénsizliklar nedeniyle kapanmasi sonrasi bazi Avrupa Ulkeleriyle birlikte 6zellikle
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Iskandinav Ulkelerinde yayginlik kazanmistir.s Tiirkiye'nin sectigi model, on yillik
Demokrat Parti iktidarinin yasattigi olumsuz deneyimler gergevesinde basinin ve
Ozellikle klglk Olgekli gazete ve dergilerin toplumdaki farkli sesleri dile getirerek
ifade 6zgurligunin saglanabilmesi amaciyla devlet stbvansiyonunun gerekliligi
gercevesinde belirlenmistir. Kamu stibvansiyonu ve 6zerk bir yapilanma ile faali-
yete gecmesi hedeflenen kurum Basin ilan Kurumu'dur.

BIK, 27 Mayis askeri midahalesi sonrasi, bazi gazete sahiplerinin muha-
lefetine ragmen (Ustiin, 2017) Milli Birlik Komitesi (MBK)'nin karari ve 195 sayili
Basin ilan Kurumu teskiline dair kanun (1961) ile kurulmustur. BiK'in kurulmasi
sonucunu ortaya ¢ikaran kosullar Demokrat Parti'nin (DP) basina ydnelik uygula-
malari ile dogrudan baglantihdir. Dolayisiyla, Kurumun neden askeri midahalenin
hemen arkasindan ve Milli Birlik Komitesi'nin karariyla kuruldugunu anlayabilmek
icin DP'nin basina yonelik politikalarinin hatirlanmasi gerekmektedir.

14 Mayis 1950'de yapilan segimleri “daha fazla demokrasi” getirecegi id-
diaslyla kazanan DP, 27 Mayis askeri midahalesi ile iktidardan uzaklastirimistir.
DP, basin ile iliskilerini baskici yonU agir basan yasa, kararname ve uygulamalar
cergevesinde belirlemistir. Henliz 1950 Haziran'inda hikimetin Anadolu Ajansi
Ydénetim Kurulu'nda Uye sayisini kendi lehine bese ¢ikarmak istemesi (Alemdar,
2017b, s. 235) ve Temmuz ayinda Anayasa'ya aykiri bicimde Kore'ye asker gon-
derme kararini mecliste degil kabine toplantisinda almasini protesto eden Tirkiye
Barissever Dernegi'nin basin agiklamasini yayimlayan on yedi gazetenin sorumlu-
larinin Ankara, istanbul ve izmir'de savciliklara cagriimasl (Gevgilili, 1981, s. 75),
DP yoénetiminin iletisim politikalarinin gelecekte nasil olacagl hakkinda ipuglari
vermistir. Basinin blyUk destegi ile iktidara gelen Basbakan Adnan Menderes'in,
gazetecilere secim dncesi verdigi s6zleri unutmus gorlnerek, daha iktidarinin ilk
glnlerinde, kendisiyle gorismeye gelen gazetecilere yeni ve daha demokratik
bir Basin Yasasi gikarmadaki isteksizligini belirtmekten gekinmemesi (Faik, 2001,
s. 117) yine ilk isaretler arasinda sayilabilir. Kisa slire sonra demokratik bir Basin
Yasasl gazetecilerin israrlari ve Celal Bayar'in araya girmesiyle (Faik, 2001, s. 117)
cikarildiysa da, bu durum yerini, 6zellikle ekonomide yasanan sorunlarla birlikte
basina ve gazetecilere yonelik giderek sertlesen politikalara birakmistir (Alemdar,
2017b, s. 235-237; Erogul, 1970, s. 136; Topuz, 2003, s. 194-209).

1954 yilindan baslayarak basin (zerinde artan denetim ve baski ¢abasi
g6zle gorunur hale gelmistir. 1954 genel secimlerinden iki ay énce 9 Mart'ta
cikarilan “Nesir Yoluyla ve Radyo ile islenecek Curiimler Hakkinda Kanun”la
gazetecilerin yaptiklari habere iliskin ispat haklari ellerinden alinmistir. Segimin
kazanilmasindan sonra ise “elde edemeyecegi hicbir gazete ve higbir gazeteci”
(Basar, 2007, s. 283) olmadigina inanan Basbakan Adnan Menderes, basinda
5 Ancak gazetelerin devlet tarafindan vergi indirimi, iletisim altyapisina yapilan yatirimlar, dagrtimin

saglanmasi, reklam verilmesi gibi farkli yontemlerle slbvanse edilmesi uygulamasi yalnizca
Iskandinav Ulkelerinde degil Yunanistan, Fransa, Macaristan gibi Ulkelerde de uygulanmistir (Pa-

pathanassopoulos, 2013; Lardeau ve Le Floch, 2013). Séz konusu subvansiyonlarin gerekliligine
iliskin tartismalar 2010l yillardan itibaren tekrar glindeme gelmistir (Ornegin, Schizer, 2011).
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en klgUk bir elestiri yazisina tahamml edemeyecek hale gelecek ve basinin
denetim altina alinmasi igin, bakan diizeyinden baslayarak, adalet sistemini yon-
lendirmeye ve kullanmaya calisacaktir.

Gizlemeye gerek gorilmeyen, basini ve dolayisiyla kamuoyunu sessizles-
tirmeye yonelik, keyfi, hukuk sinirlarini asan uygulamalar, siyasal iktidar igin artik
siradandir. Basina karsl belirginlesen bu baskici tutum, kimi hukuki diizenlemeleri
de icermektedir ki bunlar ilan ve reklam alaniyla dogrudan ilgilidir. DP iktidari do-
neminde resmi ilan ve reklamlarin dagitimina iliskin sekiz kararname ¢ikarilmistir
(Atuk, 2020, s. 537). Bunlarin alti tanesi 1950-53 yillarini kapsayan kisa bir done-
me, 1954 secimleri dncesine aittir. Henlz iktidarinin ilk aylarinda 13 Eylal 1950°'de
yapilan ilk dtzenleme ile DP hikUmeti, o tarihe degin ilanlarin dagitimindan so-
rumlu Turk Basin Birligi ve Ortaklari Resmi ilanlar Kolektif Sirketi’'ni tamamen etki-
siz hale getirmeden, ilan verilecek gazetelerin glinlik gikmasi, rotatifle basiimasi,
belli bir satis oranina sahip ve ebadinin belirli boyutlarda olmasi gibi kimi kistaslar
belirlemistir. Ancak 4 Temmuz 1951'de yapilan dizenleme ile resmi ilanlarin da-
gitimindan vararlanacak slreli yayinlar basbakanligin takdirine birakilmistir. Buna
go6re kararnamenin yUrirlige girmesinden dnce ve sonra yayimlanan gazeteler
olmak Uzere gazeteler iki gruba ayrilmistir. Kararname yUrlrlige girmeden ya-
yimlanan gazetelerden siyasi icerikte i¢ ve dis haberler veren ve bunlar Gzeri-
ne yorumlar yayimlayan glindelik gazetelere resmi ilanlarin tercihen verilecegi
belirtiimis, ancak bu Basin Yayin ve Turizm Bakanligi'nin takdirine birakilmistir.
Kararnamenin yUrirltge girmesi sonrasi yayimlanacak gazetelerin ilan almalari ise
tamamen Bakanligin yetkisine birakilarak (Alemdar, 2017a, s. 248), ilan dagitimi
henliz DP iktidarinin birinci yilinda besleme basin®, diger bir ifadeyle kamu kaynak-
lari ile hikUimeti destekleyen basin yaratmanin bir araci haline gelmistir.

11 Kasim 1953'te yapilan diizenleme yine benzer niteliktedir. ilanlarin da-
gitimi Basbakanligin belirleyecegdi bir komisyona birakilirken; bu komisyonun tiraj,
ebat, fiyat, net satisa dayanarak resmi ilan ve reklamlar dagitacagi belirtimekte-
dir. Ancak kararnamede basin 6zgtrligindn gerceklesmesini tehlikeye sokan ve
istendigi takdirde ilan vermemeye uygun bigimde yorumlanacak noktalar bulun-
maktadir. Dlzeni sarstigl, vatandaslar arasinda ayrilik, dismanlik uyandirmaya ¢a-
listig, milli birlik ve beraberligi tehdit ettigi distnUlen, mistehcen nesriyat ya da
santaj yaptigi savlanan gazetelere ilan verilmeyecektir (Alemdar, 2017a, s. 249).

1950-53 arasi ¢ikartilan bu kararnamelerin gazetelere yansimasi ise, bekle-
nebilecegi lzere, DP iktidarina yakin gazetelerin daha fazla resmi ilan ve reklam
almasiyla sonuglanmistir. DP'ye yakin Zafer ve Zafer Aksam Postasi’'nin reklam
gelirleri 1951'de 506.972,22'den 1953'te 797.542,89 liraya yikselmistir. Cumhu-
riyet Halk Partisi'nin yayin organi Ulus ise 1951'de 216.353,17 TL ilan ve reklam
geliri alirken bu rakam 1953'e gelindiginde 108.940,01 TL'ye dlismustur (Atuk,

6 Besleme basin, DP'nin ikinci kez segimleri kazanmasindan sonra yandas| gazetelere verdigi ilan
ve kagit miktarini arttirirken, muhalifler Gzerinde denetim ve baskiy sikilastirmasi Gzerine muhalif
gazeteciler tarafindan kullanilmaya baslanilan bir deyimdir. Bu kullanim, basina iliskin galismalarda
kabul gérmistir. Ornegin (Arcan, 2008; Uzun, 2014, s. 141).
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2020, s. b42). S6z konusu veriler ve uygulamalar gz 6niinde bulunduruldugun-
da, DP'nin iktidara geldikten sonra ilan ve reklamlarin sdreli yayinlara dagitimina
yonelik ilk Ug yildaki diizenlemelerinin, basinin diledigi sekilde denetlenmesi anla-
yisinin bir pargasi oldugu savlanabilir.

Metin Toker tarafindan DP ydnetimi igin “Yokus Asagl” ifadesiyle nite-
lendirilen 1954-57 yillari (1991), Turk basini igin sancili ve baskinin agirlastigi bir
zaman dilimidir. Her ne kadar 1953-1957 arasinda ilan ve reklamlarin dagitimina
yonelik yeni kararname cikarilmadiysa da 1954 secimlerinin kazanilmasindan
sonra iktidarin kazandigi 6zglvene dayall basin politikalari, artik DP iktidarinin
basin Uzerindeki dogrudan denetiminin birer yansimadir. Dolayisiyla, 1954 yilin-
da Yeni Ulus basyazari Hiseyin Cahit Yalgin gibi 79 yasinda, kidemli bir gazete-
cinin Halkgi'da yazdigi ve hiklimeti elestiren bir yazisi nedeniyle tutuklanmasi;
1955 yilindan baslayarak basin davalarinin ¢ogalmasi ve ayni zamanda Bedii
Faik, Metin Toker, Clneyt Arcaylrek ve onlar gibi daha bircok gazetecinin tutuk-
lanmasi, 6-7 EylUl Olaylari sonrasi gazeteleri suglayarak ilan edilen sikiyénetim
(Topuz, 2003, s. 198) ve bunun sonucunda basina uygulanan sansdir; 1956'da
Basin Yasasi’'nda ve “Nesir Yoluyla ve Radyoyla islenen Bazi Ciirimler Hakkin-
da Kanun"da gazetecilerin hak ve dzgurlikleri aleyhine yapilan degisiklikler7 de
yine basin 6zgurligind kisitlamaya ve dolayisiyla kamuoyunu sessizlestirmeye
yonelik uygulamalar arasindadir.

1957 yilinda ilanlarin dagitimina iliskin dizenlemeler, DP hiklimetinin ilan
yoluyla besleme basin yaratma ve ayni zamanda hikimetin kararlarina, ekonomi
politikalarina ve bunlar sonucunda halkin gekmekte oldugu sikintilara® dair elesti-
rel bir tutumla haber yapan gazeteleri olabildigince baski altina alma yolunda attigi
adimlardandir. 27 Kasim 1957'te 9767 sayill Resmi Gazete'de yayimlanan ve 1
Ocak 1958'te yururltge giren 4/9714 sayili dort maddeden olusan kararname ile
artik yalnizca resmi ilanlar degil her tlrll 6zel ve ticari ilanlar da Tlrk Basin Birligi
Resmi ilanlar Limited Ortakligi’'nin araciligiyla ve Ortakliga “teblig olunan esaslar
dahilinde mutabik kalacaklari tarifelere gore” dagitilacaktir (Resmi Gazete, 1957).
Bu hdkUmleri uygulamaya Devlet Vekaleti yetkili kiinmistir. Dolayisiyla artik 6zel
ilan ve reklamlarin dagitimi da dogrudan Devlet Bakanligi'nin eliyle siyasal iktida-
rin takdirine baglanmis ve her tarld ilanin dagitimi konusunda bir tir devlet tekeli
ortaya ¢ilkmistir. Beklenebilecegi Uzere, ilan ve reklam pastasindan buyik pay
DP iktidarini destekleyen, Ulkenin igine girdigi ekonomik darbogazi ya da siyasal
baskiyl gormezden gelen slreli yayinlara gidecektir (Alemdar, 2017a; Atuk, 2020).

1959, gazetecilerin durusma ve tutuklanma haberleri ile siklikla glindeme
geldigi, gazete ve dergilerin kapatildigl, uluslararasi kamuoyunun Pulliam dava-

7 7 Haziran 1956'da 6732 ve 6733 saylli yasalar ile basin 6zgurliginl kisitlayacak iki diizenleme
yapilir. ilki 1954'te kabul edilen “Nesir Yoluyla ve Radyoyla islenen Bazi Ciiriimler Hakkinda Ka-
nun”a yeni maddelerin eklenmesidir. ikincisi ise Basin Kanunu’'nda gazeteciler aleyhine yapilan
degisikliklerdir.

8  Ornegin, et ve kdmiir yokluguna dair haberlere siirekli tekzip verilmektedir. Bu durum 1958 yilinda
da devam edecektir (Kubilay, 2014, s. 195).
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lari (Oymen, 2013, s. 486-487) nedeniyle gozlerini Tirkiye'ye cevirdigi, tekzip
ve yayin yasaklari ile basinin igerisine sokuldugu cenderenin basin emekgilerinin
nefes almasini daha da zorlastirdigi ve nihayetinde Tahkikat Komisyonu'nun ku-
ruldugu bir yil olarak tarihe gegmistir. DP iktidarinin ilan ve reklamlara iliskin son
kararnamesi de 1959 tarihlidir. 3 Agustos’ta yUrUrlige giren ve 12 maddeden
olusan 10269 sayili bu kararname ile Ankara, istanbul, izmir'de basilan gazetele-
re verilecek resmi ilan ve reklamlar tiraj, net satis, ebat, iade miktari ve bunlarla
ilgili gerekli defterlerin tutulmasi gibi objektif gdriinen oOlgltler cercevesinde be-
lirrenmektedir. Bununla birlikte, dnemli bir ayrinti, maddeleri uygulamaya “Basin
Yayin ve Turizm Vekili”nin yetkili kilinmasidir (madde 12). Reklam ve ilanlarin,
politikalarini destekleyen ve hatta s6zcllligunl yapan gazete ve dergilere kamu
yararina aykir bir bicimde dagitilmasi yoluyla besleme basin yaratiimasi, karar-
namenin nasil uygulandigi ile yakindan baglantilidir. Ornegin, kararnamelerde
belirtilen dlcltlere uymadigi igin ilan ve reklam almamasi ya da daha disik mik-
tarlarda almasi gereken gazeteler, hikiimetin, Cumhurbaskanligi Ozel Kalem
Madarlagi’'nin 6zel “rica”lari ile ilan ve reklam almislardir (Alemdar, 20173, s.
249; Atuk, 2020, s. b47).

27 Mayis ve Basin ilan Kurumu

27 Mayis 1960'ta Milli Birlik Komitesi (MBK) iktidara el koyduktan sonra
basin alanina yonelik kimi konulari da glindemine almistir. Bunlar arasinda tutuklu
gazetecilerin serbest birakilmasi, sendikalarin tekrar faaliyete gegcmesine izin ve-
rilmesi, gazetecilerin galisma kosullarini ele alan kanunun basin emekgileri lehine
yeniden dlzenlenmesi, ispat haklarinin geri verilmesi bulunmaktadir. Aslinda bu
durum, DP déneminde basinin, gazetecilerin, basin emekgilerinin yasadiklarinin
DP iktidardan indirildikten sonra tekrar deneyimlenmemesi disincesinin Univer-
siteler, basin meslek 6rgutleri, hukukgular, gazeteciler gibi farkli toplumsal aktor-
lerin Gzerinde uzlastiklar noktalardan biri olmasindan kaynaklanmaktadir.

Resmi ilan ve reklamlarin dagitimi konusu da MBK tarafindan hizla ele ali-
nan ve yasal dlizenlemeler igin taraflarla isbirligi icerisinde girisimlerde bulunulan
konular arasinda yer almaktadir. Bu konu, MBK giindemine 27 Mayis'in hemen
ertesinde alinmistir. MBK'nin 1 Haziran 1960 tarihinde ¢ikarttigi emirle denetim
altina alinan kamu kuruluslari arasinda Turk Basin Birligi (TBB) Resmi ve Ticari
llanlar Limited Ortakligi da bulunmaktadir. Ortakligin genel muduri ayni giin An-
kara'ya gagrilarak kendisine, “kontrol heyetinin istiraki ve nezareti altinda”, resmi
ilan ve reklamlarin basin 6zglrligine “en iyi hizmet eder sekilde dagitimi igin bir
karar projesi” hazirlamasi emri verilmistir (Ustiin, 2010, s. 72). Bu asamadan son-
ra konu, ilan ve reklam dagitimindan etkilenen taraflarin kamuoyu 6ntinde Uzeri-
ne fikir bildirdigi bir nitelik almistir. Soyle ki, istanbul Gazeteciler Sendikasi (IGS)
27 Mayis'tan iki hafta sonra, basinin sorunlarini dort baslik altinda kamuoyuna
aciklayan bir metin yayinlamistir. IGS tarafindan siralanan sorunlardan biri, resmi
ilanlarin dagitimidir. IGS'nin aciklamasi, DP iktidarinin resmi ilanlarin dagitimini,
politikalarini elestiren gazeteler icin bir baski araci, destekleyen yayinlar icin ise
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besleme basin yaratmak icin kullandigini ve bunun da halkin haber alma hakki-
ni engelledigini belirtmektedir (Karagdz-Kizilca, 2017, s. 581-582). Bu nedenle,
Sendika'nin MBK'den talebi, resmi ilanlarin hiikimetge c¢ikarilacak bir gazetede
yayimlanmasidir. Ancak gazete sahipleri ve reklam yapimcilari, bu dneriye sicak
bakmadiklarint MBK'ye bildirmislerdir.

Reklam yapimcilari, DP iktidari ddneminde gegerli olan sistemin devamini
talep etmislerdir. Gerekgeleri, hususi ve ticari reklamlarin 1957 yilindan itibaren
TBB Resmi ve Ticari ilanlar Limited Ortakligi tarafindan dagrtiimasinin ilanlari ken-
disinden énce dagitan ilancilik Sirketi'nin tekeline son vermesidir (Ustin, 2010, s.
73). Boylece, DP doneminde oldugu gibi, hem dzel hem de resmi ilan ve reklam-
larin siyasal iktidar eliyle dagitimi yoluyla, reklam yapimcilari herhangi bir emek
harcamaksizin kesintisiz gelir elde etmeye devam edebileceklerdir. Oysaki ticari
ilanlarin hikimet tarafindan dagitiimamasi, reklam yapimcilarini serbest piyasa
kosullari icerisinde rekabet etmeye zorlayacaktir. Gazete sahipleri ise ilanlarin da-
gitimi konusunda kendi aralarinda bolinmus gériinmektedir. Bir kismi, 14 Hazi-
ran'da Cumhuriyet gazetesinde yayinladiklari bir yazi ile “dalkavuk” gazeteciler
yarattigl gerekgesiyle resmi ilan gelirlerinin tamamen kaldiriimasini istemektedir-
ler (Karagdz & Kizilca, 2017, s. 584). GUndelik Siyasi Gazete Sahipleri Sendikasi
Uyesi gazete sahiplerinin ise, bu tlr bir talepleri yoktur. Bu nedenle gazete sahip-
leri Ulastirma Bakani ve MBK Uyesi Sitki Ulay'a ¢ektikleri telgrafta, “Menderes-
¢i” diye tanimladiklari Tarkiye Gazete Sahipleri Sendikasi ile gorUsuUlerek, ilanlar
kanunu tasarisi hazirlanmasini kabul edemeyeceklerini bildirmislerdir (Alemdar,
2001, s. 232-243). Aslinda istedikleri 6zel ilan ve reklamlarin dagitimina devletin
karismamasidir (Karagoz-Kizilca, 2017, s. 585).

MBK'nin konu ile ilgili tUm taraflari dinledikten sonra buldugu ¢dzim ise,
2 Ocak 1961 tarihinde resmi ilan ve reklamlarin dagitimini gergeklestirecek olan
BiK'in kurulmasidir. Kurum, gériisiine basvurulan gazete sahipleri, basin emek-
cilerini temsil eden sendikalar ve reklam yapimcilarinin isteklerinin bazi agilardan
dikkate alindigi bir yapi ile faaliyetlerine baslamistir. Amaci siyasal iktidarin, serma-
ye gruplarinin ve reklam yapimcilarinin denetiminden bagimsiz yasa ile tanimlan-
mis belli dlgltler cergevesinde resmi ilan ve reklam dagitimini gergeklestirmektir.
Yasalasan tasari da ifade edildigi Uzere, kurum ile hedeflenen, kamu hizmetinde
6zglr basin yaratmaktir (Ustln, 2010, s. 74). Dolayisiyla Kurum'un 6zerk bir yap
ile kurulmasi ve faaliyet gostermesi hedeflenmistir.

Basin ilan Kurumu’nun Yapisi, Gorevleri ve Basin Ozgiirligi

Kamu tlzel kisiligine sahip BiK'in, ilk kuruldugu tarihte, merkezi istan-
bul'dur. Baslangicta istanbul, Ankara, izmir subeleri araciligiyla hizmet veren ku-
rumun su anda 81 ilde subesi vardir (Basin ilan Kurumu, t.y.). BiK ilgili taraflari esit
bicimde temsil etmek ve dzerk bir yapida ilan ve reklam dagitimini gergeklestirme
isini bagimsiz bir kurula, BIK Genel Kuruluna birakmistir. 195 sayili yasaya gore
BiK'in Genel Kurulunun temsilcilerinin Ggcte biri basindan, Gcte biri Universiteler,
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ilan produktorleri, TRT, Anadolu Ajansi gibi kurumlardan segilecek ve Ugte biri de
hiklimetce atanacaktir. Buna gore, kurumun idaresine katilmayi kabul eden gaze-
te ve dergi sahiplerince ve gazete tirajlarina gore segcilen dort (ye, Anadolu gazete
sahiplerinden belirlenen (g Uye, en ¢ok Uyeye sahip gazeteciler sendikasindan iki
ve “Istanbul, Ankara ve izmir'deki en fazla sari basin kartl Uyeye sahip gazeteci
derneklerinden” birer olmak Uzere toplam 12 temsilci (mad. 5/a); Cumhurbaska-
ninca gorevlendirilen 12 temsilci (mad. 5/b Degisik: 2/7/2018-KHK-703/162 md.);
Universitelerden yedi, ticaret siciline kayitli ilan prodtktorlerinden bir, TUrkiye Ti-
caret Odalari, Sanayi Odalari ve Ticaret Borsalari Birliginden bir, Tirkiye Barolar
Birliginden bir, TRT'den bir, Anadolu Ajansi'ndan bir olmak tzere toplam 12 tem-
silci ile (mad. 5/c) toplam 36 Uyeden olusmaktadir. BiK'in bu yapisi, resmi ilan ve
reklamlarin dagitiminda siyasal iktidarlar karsisinda ilgili tim taraflarin sz hakki
olmasi amaclyla olusturulmustur. Ancak s6z konusu yapida 2018 yilinda yapilan
iki farkli diizenleme ile degisiklige gidilmistir. ilki, baskanlik sistemine gecilmesi
nedeniyle 2 Temmuz 2018'de alinan kararla Bakanlar Kurulu karari yerine Cum-
hurbaskani tarafindan 12 temsilcinin gorevlendirilmesi (mad.5/b), digeri yine ayni
yilin 30 Agustos giini BiK'in iletisim Baskanligi'na baglanmasidir.

BiK'in 1961'te olusturulan yapisinin bir diger amaci, kamu sibvansiyo-
nu ile 6zglr basinin yaratilmasidir. Burada basin 6zgurltgu ile kastedilen, yazili
basinin siyasal iktidarlar karsisinda bagimsiz bir bigcimde haber toplayabilme, ya-
yabilme ve iktidardan bagimsiz bicimde aciklayabilmesidir. Oziinde, s6z konusu
tanim, basinin 6zgurlik micadelesi tarihine seklini veren, devletin midahalesi
olmaksizin gazetelerin kamu yararina haber yayabilme hakki ile iliskilidir (Keane,
2000, s. 22-37). Bu, yonetenleri kamu ¢ikarina hizmet etmek igin gdzetleyen
(Keane, 2000, s. 42) liberal bir basin 6zglirligl anlayisi ile ilgilidir. Ancak BiK'in
kurulusunda hedeflenenler, liberal siyaset ve basin ideali olan devletin basi-
na mudahale etmemesinden daha fazlasini icermektedir. Rasit Kaya'ya gore
(1999), Turkiye'de ideolojik denetim ve yeniden Uretim ile kitle iletisim arag-
larinin gelismesi arasinda baglanti vardir. Buna gére, modernlesme ve ulusal
kalkinma fikirlerinin glindeme geldigi 1960’1l yillarda kitle iletisim sistemlerinin
de gelistirimesi séz konusudur. BIK, kitle iletisim araclari ile modernlesmenin
saglanabileceginin distnildigu, DP déneminde yasanan basin sansUridndn bir
daha deneyimlenmeyecegdi bir iletisim ve demokrasi ortami yaratmanin mim-
kin goraldaglu bir donemde kurulmustur. Kurulacak demokratik bir yasal ger-
ceve ile basinin siyasal iktidarlar Gzerinde kamu ¢ikarini gergeklestirmek Uzere
denetim ve baski (watchdog) gdrevini yerine getirebilecegi disinUlmektedir.
Aslinda, liberal demokrasi kuramlarinda basin 6zgUrligintn gerekliliginin kabul
edilmesinin ana nedenlerinden biri, sansidrlenmemis medyanin siyasal iktidar-
lari yakindan takip edip, onlari yonetilenlere karsi daha sorumluluk sahibi hale
getirecegine olan inanctir (Kovach & Rosenstiel, 2007). Bununla birlikte, BiK'in
kurulusunu gerekgelendiren yasada belirtilen basina verilecek destekler, sosyal
hukuk devleti anlayisinin bir uzantisi niteligindedir. Dolayisiyla bu bakis agisinda,
basin 6zglrligunun kosullarinin yaratilmasi ve toplumda goksesliligin yaratiima-
si devletin sorumlulugundadir.



lleti-s-im 36 « haziran/june/juin 2022 17

Soyle ki BiK'in yasa ile tanimlanan asli gorevi, kamu kaynakli ilan ve reklam-
larin gazete ve dergilerde yayinlanmasina aracilik etmektir. Bununla birlikte BiK'in
gobrevi ilan ve reklam dagitimi ile sinirli degildir. Basinin ve basin ¢alisanlarinin
ekonomik sikintiya dismemeleri ya da dUstUkleri durumlarda kolay atlatmalarina
yardimci olmasi amaciyla, Kurum'un gérevleri arasinda yonetime katilan sureli
yayinlara, basin sendika ve derneklerine en ¢ok bes yil slre ile kredi vermek,
yonetmelikte belirlenen “basinda fikren ve bedenen calisan” basin emekgilerine
vadesi iki yill gegcmeyecek bicimde borg para vermek, makine, kagit, murekkep
gibi basinin gereksinimlerini temin etmek, galisamaz durumda olan ve 6len basin
emekgilerinin ailelerine yardim etmek ve basin mensuplari igin her tirli sosyal
tesebbisl saglamak da bulunmaktadir (mad.2).

BiK yasasinin basin 6zglrligini saglamak amaciyla getirdigi dnemli
yenilikler de bulunmaktadir. Bunlar arasinda hususi ve ticari ilanlarin yayinlan-
masinda reklam yapimcilarinin aracilik yapmalarinin tekellesmelerine imkan
verilmeden serbest birakilmasi (mad.41), streli yayinlarin yasa ile belirlenen
OlcUtleri yerine getirmesi sartiyla kamu kurumlarinin diledikleri mevkutelere
ilan vermesi bulunmaktadir. BiK'in de ilan dagitma isini gerceklestirirken yine
yasa ile belirlenen s6z konusu oOlgltleri gdozetmesi gerekmektedir. Yasa ile
sureli yayinlarin ilan ve reklam alabilmesi icin sahip olmasi gereken vasiflar ve
odevler tanimlanmistir. Buna goére, resmi ilan verilecek sureli yayinlarda fikir
ve ictihat farki aranmayacaktir. Vasiflari ise igerikleri, sayfa sayisi ve dlglsU,
kadrosu, satisi, yayin hayati stresi gibi dlgttler gergevesinde ve “uygun goru-
lecek diger yonlerden” BiK tarafindan belirlenmektedir (mad.34). S6z konusu
niteliklere uygun olarak ilan ve reklamlarin dagitilmasi, DP déneminde oldugu
gibi siyasal iktidarin denetimde “besleme basin” yaratiimasinin dniine gecg-
mek icin disUnulen 6nlemler arasindadir.

Gazete ve dergilerin resmi ilan ve reklam alabilmek igin siralanan kosul-
lari saglamaktan baska, yasa ile belirlenen bazi 6devleri de yerine getirmesi
beklenmektedir: ilanlari zamaninda yayimlamak (mad.31), yasa geregi tutma-
ya zorunlu olduklari defterler ve noter tasdikli defterlerin tutulmasi (mad.35)
bunlar arasindadir. Ayrintili vasif ve 6dev tanimlari, 195 sayili Basin llan Kuru-
mu Teskiline Dair Kanunun 34., 35., 36. ve 53. maddelerine dayanilarak hazir-
lanan “Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlari Yayinlayacak Sireli Yayinlar Yonet-
meligi”"nde (mad.3) yer almaktadir. ilan verilirken gazetelerin yiizélcimi, fikir
iscisi sayisl, gunlUk fiili satisi, baski teknigi, yeri, bir ay igindeki yayin sayisi
dikkate alinmakta (mad.31/2), vasif ve 6devler ise 7. ve 8. bélimlerde ayrin-
til tanimlanmaktadir. Vasiflari tanimlayan 6geler arasinda icerik, ytuzolgimu,
kadro, gazetelerin basildiklari matbaalar, baski saati, satis yeri, dagitim, gind
gliniine satisa cikariima, tiraj, satis fiyati bulunmaktadir (mad.38-49). Odevler
ise gazetelerin faaliyet gOsterdikleri binanin, matbaanin, satisi gergeklestiren
bayilerin denetlemelere her zaman acik olmasi; matbaa, satici, dagitimi ger-
ceklestiren bayilere iliskin irsaliye, fatura, s6zlesme gibi her tirli belgenin
kaydinin tutulmasi, kagit stok, baski, bayi ve iade, abone defterlerinin tutul-
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masl!, kadro durumuna iliskin bilgi ve belgelerin kaydi, yayinin sirekliliginin
saglanmasi, basili nishalarin Kurum'a ulastiriimasi, gerekli faturalarin dizen-
lenmesi, isimlerine iliskin yonetmelikte belirtilen kurallara uyulmasi, en az iki
yillik koleksiyonlarini denetime hazir olarak saklamalari, kiinyeye iliskin zorunlu
bilgileri barindirmalari gerekmektedir (mad.50-60). Bunlar disinda, Yonetme-
lik'te, gazete ve dergilerin uymak zorunda olduklari ayrintili dizenlenmis 6zel
hikdmler de bulunmaktadir.

BiK, basili ya da internet Uzerinden vyayin yapan gazete ve dergilerin
yasa ile belirlenen yukumlalikler ve ddevleri yerine getirmemesi durumunda,
sikayet Uzerine ya da resen bu yayinlari inceleyebilmekte ve iki ayl asmamak
Uzere resmi ilan ve reklam kesme yaptiriminin uygulanmasina karar verebil-
mektedir (Basin ilan Kurumu, 2022). Resmi ilan ve reklamlarin durdurulmasi
kararini alirken yalnizca 195 sayili Yasa ve yukarida tartisilan yonetmelige da-
yanmamakta, basta anayasa olmak Uzere mevzuati kapsami igerisine giren
farkli yasa ve yonetmelikler, genel kurul kararlarini uygulamaktadir. Bu mev-
zuat igerisinde yer alanlardan biri de 30.11.1994 tarihinde Resmi Gazete'de
yayimlanan “Basin ilan Kurumu Teskiline Dair 195 Sayili Kanun'un 49. Madde-
sinde Yer Alan Basin Ahlak Esaslari Hakkinda 129 Sayili Genel Kurul Karari”dir
(Resmi Gazete, 1994). S6z konusu Genel Kurul Kararina, bu galismada incele-
nen 2017-2021 yillari arasinda siklikla basvurulmaktadir. Bu Karar, hem BiK'in
kendi web sitesinde énemle vurgulanmasi (Basin ilan Kurumu, 2022) hem
de ilan ve reklam durdurma yaptirimi ile karsilasan gazeteler (Birgln, 2021a;
Cumhuriyet, 2021; Evrensel, 2021) ile basin meslek dérgutleri tarafindan bu
kararin uygulanmasinin basin 6zgurldganu kisitladigini ileri sirmeleri (Basin
Konseyi, 2022; Gazeteciler Cemiyeti, 2020, s. 12; U. Sahin vd., 2020, s. 75)
nedeniyle 6nem tasimaktadir.

BiK, ilan Durdurma Cezalari ve Basin Ahlak Esaslari

BIK (izerine yapilan calismalar, BiK'in her ne kadar siyasal iktidarlardan ba-
gimsiz (6zerk) bir yapi ve ayni zamanda resmi ilan ve reklamlari adil ve esit olarak
dagritiimasi hedefiyle kurulduysa da bu amacin gerceklestiriimesinde sorunlar ya-
sandigini ve ozellikle 1980 sonrasi durumun degistigini, dagitimin Anadolu basini
ya da bir diger tanimlamayla yerel basin i¢cin amacina uygun gerceklestiriliemedi-
gini géstermektedir (Ustiin, 2010; Dursun & Alemdar, 1999, s. 196-198; Girgin,
2007, s. 250-260; Karagoz-Kizilca, 2017, s. 588-589). Bu durum, 1980 sonrasi
neoliberal politikalarla degisen medya yapisinin sahiplik ve dagitimda tekellesme
ile sonuglanmasindan kaynaklanabildigi gibi Yasa'da tanimlanan, érnegin, asgari
kadro ya da tiraj olgUtlerin yerine getirilip getirilmediginin eksik denetlenmesin-
den de kaynaklanabilmektedir.

BIK tarafindan yapilan denetim, disik tirajli ve icerigi baska gazeteler-
den aktarilan naylon basinin ortaya ¢ikmasinin engellenmesi agisindan 6nem
tasimaktadir. Bununla birlikte denetim, 6zellikle Basin Ahlak Esaslarina dayandi-
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rildiginda, gazeteciler ve basin meslek kuruluslari durumdan memnuniyetsizlik-
lerini dile getirebilmektedir. Ele aldigimiz 2017 sonrasinda denetim konusu, BiK
tarafindan verilen cezalar ile baglantili giindeme gelmekte ve basin meslek or-
gUtleri tarafindan bu cezalara basin 6zgarligunu kisitladigi gerekgesiyle itirazlar
yikseltiimektedir (Basin Konseyi, 2022; Gazeteciler Cemiyeti, 2020, s. 12; U.
Sahin vd., 2020, s. 75). Asagida ilk 6nce 129 sayili Karar maddelerinden kisaca
soz edilecek, daha sonra 2017-2021 vyillari arasinda BiK'in verdigi cezalar, yine
BiK'in web sitesinde yayinlanan BiK toplantilarinda alinan kararlardan ve faaliyet
raporlarindan elde edilen veriler 1siginda degerlendirilecektir.

Basin Ahlak Esaslari, yedi maddeden olusan Genel Kurul Kararinin ilk
maddesinde 17 bent ile siralanmistir. Bunlar arasinda 6rnegin, “devletin llkesi
ve milleti ile bolinmez bUtunligu”, “demokratik, laik, hukuk devleti niteli-
gi, Atatlrk ilke ve inkilaplari ve Anayasa’nin 174. maddesinde yazili “inkilap
Kanunlari” aleyhine yayin” yapilamayacagina (mad.1/a), haberlerin “hukuka
aykirt yollardan elde” edilemeyecegine (mad.1/b), “suca tahrik veya tesvik
edecek ve sug ile mlcadeleyi etkisiz kilacak yayin” (mad.1/¢), “klguklerin ve
genglerin toplum iginde, kisiliklerinin gelismesini ve korunmasini olumsuz et-
kileyecek veya onlara yonelik cinsel tacize tesvik eden ve siddeti 6zendiren”
yayin (mad.1/e) yapilamayacagina, dinin istismar edilemeyecegine (mad.1/j)
iliskin hdktUmler bulunmaktadir.

BiK'in Basin Ahlak Esaslarina dayanarak resmi ilan durdurabilme kararini
alabilmesi 20 Mayis 1964 tarihli 25 sayili Genel Kurul Karari’'na dayanmaktadir.
Bu durum o dénemde her ne kadar tartismalara yol actiysa da BiK'in yaptigi,
dogrudan ceza uygulamasi degil Basin Seref Divani tarafindan hazirlanan ve 24
Temmuz 1960°ta kabul edilen Basin Ahlak Yasasi adli meslek ilkeleri rehberine
aykiri hareket eden slreli yayinlara Basin Seref Divani'nin kararlarini uygulamaktir
(Girgin, 2008, s. 264). Basin Seref Divani'nin etkisini yitirmesiyle, BIK de bu konu-
daki kararlari uygulamaktan vazgececektir.

Aslinda, 1967'de Basin Seref Divani'nin etkisini yitirmesinden 1994'e kadar
gecen slrede gazeteciler ve basin meslek kuruluslari herkesin kabul edebilecedi
bir 6zdenetim modelini hayata gegirmek igin gesitli girisimlerde bulunmuslardir.
21-24 Mayis 1968'te Gazeteciler Cemiyeti, Tlrkiye Basin Enstitlisi ve Ekonomik
Sosyal Etltler Konferans Heyetince yapilan sempozyum, TGS tarafindan dizen-
lenen 1971 Ankara Toplantisi, Turkiye Gazeteciler Cemiyetince 1972'de kabul
edilen Basin Ahlak Kurallari, 1975'te yapilan ikinci Ttrk Basin Kurultayi, 1983 Diin-
yada Basinin Kendi Kendini Kontrol Sistemleri ve Uygulamalar Semineri bunlar
arasindadir. Bu toplantilarda gazeteciler, meslek drgutleri, Gniversite mensuplari
ve hukukgular basin 6zgUrliglne zarar veriimeksizin basinin 6zdenetimini sagla-
ma vyollari Uzerine fikir ve ilkeler Gretmek igin ¢alismislardir (Alemdar, 1990:75-
113). 1986 yilinda kurulan Basin Konseyi de bu girisimler arasindadir. Bu giri-
simlerin 6ne cikan ortak noktasl, basin meslek 6rgutleri tarafindan kabul edilen
basin meslek ilkelerinin ihlali karsisinda uygulanan yaptirimin, ilkeleri ihlal edenleri
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teshir etmekle sinirli olmasidir. Bir baskasi, 6zdenetim konusundaki girisimlerin
tim basin calisanlarini birlestiremedigi gercegidir.®

1994 yilinda alinan 129 Sayili Karar ile basin 6zdenetim cabalarinin pargali
bir yap! sundugu ortamda BiK'e, meslek ilkelerine dayanarak, hem denetim hem
de yaptinm yetkisi verilmistir. Yine de bu yetki siklikla isletiimemistir. Bu durum
2000'li yillar icin de gecerlidir (Faruk Bildirici, 2021). Burada belki kisaca hatirlanmasi
gereken, 1990'lar ve 2000'ler boyunca TUrkiye'de basinin yapisinin degistigidir. Bu
stire¢ 1980’lerde baslamistir. Neo-liberal politikalara dayal yeni ddnemde, iletisim
altyapisi degismis, farkli sektérlerde yatirimlari bulunan is insanlari bir baski araci
olarak kullanmak igin medya alanina yatirm yapmis, enformasyon piyasa degeri
olan bir metaya dontUsmustdr. Artik alanda blylk medya gruplar bulunmaktadir.
Bu strecgte basinin toplumsal sorumlulugu anlayisi terk edilmis, basin 6zgarltga,
kamusal ¢ikar gibi kavramlar retorige indirgenmistir (Kaya, 2017, s. 405-408).

2010'lar ise siyasal iktidari ellerinde bulunduranlarin s6z konusu medya
ortamini kendi lehlerine yeniden bigimlendirdikleri, havuz medyasinin ya da bir
diger tanimlama ile yandas medyanin ortaya ¢iktigi ddnemdir.’ Bu yeni donemde
BiK'in uygulamalarinda da farkliliklar gdzlemlenmektedir. 2015 yilina bakildiginda,
dénemin BIK Genel Mudirl Yakup Karaca'nin 2016 yilinda Anadolu Ajansi’na
yaptigl aciklamaya gore, Basin Ahlak Esaslarina dayanarak yazili basina 314 gin
ilan kesme cezasi uygulanmistir (Anadolu Ajansi, 2016). Bu g¢alismanin girisinde
de belirtildigi tzere, BiK'in bu yetkisi 2016 ve 2017 villarinda genisletilmistir. Bu
kapsamda calismada, s6z konusu denetim yetkisinin 2017-2021 yillari arasinda
BiK'in resmi ilan ve reklam durdurma kararlarina yansimasina bakilmaktadir.

Daha dnce belirtildigi gibi, 2019-2021 yillarinda resmi ilan ve reklamlarin
kesilmesi uygulamasiyla karsilasan gazeteler -ki bu gazeteler havuz medyasi igin-
de yer almamaktadir- ve bu duruma karsi ¢ikan basin meslek drgutleri cezalarin
basin 6zglrligine aykiri bicimde isletildigini agiklayarak, konuya, kamuoyunun
ilgisini gekmeye calismislardir (Bianet, 2021; Evrensel, 2021). Gazetecilerin dillen-
dirmeye basladiklar kaygilarina somut goérindm kazandiran bir girisim, gazeteci
ve medya ombudsmani Faruk Bildirici’den gelmistir. Kisisel internet sitesinde 7
Subat 2021 tarihinde yayinladigi bir yazida Bildirici, BiK tarafindan 2020 yilinda
verilen cezalari incelemistir. Ancak bu konuda girisimlerde bulunmasina ragmen,
BIK Faaliyet Raporlarina ulasamamis ve internet sitesinde yer alan Yénetim Ku-

9  Bu durum farkl nedenlerden kaynaklanabilmektedir. Bazi gazete sahiplerinin ya da gazetecilerin
yayinciligi kisisel gikarlarini gergeklestirmek icin bir baski araci olarak kullanmasi nedeniyle etik
ilkeleri Ghemsememesi, gazeteciler arasinda ilkelerin ihlali durumunda nasil bir yaptirm uygula-
nacag@l konusunda uzlasi olmamasi, bazi meslek érgutleri ve gazetecilerin basin 6zglrliginin tam
anlamiyla saglanmadigi bir ortamda 6zdenetimin sansirl doguracagi endisesi (6rnegin,1987'de
TGS ve CGD'nin Basin Konseyi girisimine karsi olmalari) bu durumun nedenleri arasinda sayilabilir
(Alemdar, 1990:110).

10 Ornegin, Sabah ve Dogan grubu gibi siyasal iktidarla anlasamayan ve ana akim medyanin blylk
kismini elinde tutan gruplar kiigilmek, el degistirmek ya da alandan gekilmek zorunda kalmislardir.
Yandas sermaye tarafindan mulkiyeti ele gegirilen medya kuruluslari da basat konuma gelip, ortak
mansetlerle ¢ikan havuz medyasini olusturmuslardir (Kaya, 2017).
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rulu toplanti tutanaklarini taramistir. Bu yazida Bildirici, BiK'in 2020 yilinda verdigi
ceza sayisinin, daha onceki yillarda verdigi cezalarin gok Gzerine giktigini vurgula-
mis ve BiK'in bu cezalari, “bagimsiz ve elestirel gazetelere” karsi bir baski araci
olarak kullandigini belirtmistir. Ancak bu konuda akademik ¢alisma bulunmamak-
tadir. Asagida, gazetecilerin ve basin meslek orgttlerinin basin 6zgurligu kaygisi-
nin temeli olup olmadigi ulasabilen faaliyet raporlari da kullanilarak incelenmistir.
Bir yandan, her bir BiK toplantisina ait veriler kullanilarak, verilen ceza istatistikleri
kaydedilip gorsellestiriimis, diger yandan, basin ahlak cezalari ve diger cezalar
arasinda bir gecis olup olmadigi ve son olarak her bir toplantida verilen cezalarin
gazetelere gore dagilimi analiz edilmistir.

llan Durdurma Cezalari ve Gazeteler

Bu kisimda, BiK cezalarinin zaman icindeki degisimi ve gazetelere gore
dagihmi incelenmistir. Bunu yaparken, iki kaynaktan yararlaniimistir. Bunlardan
ilki, BIK Yénetim Kurulu'nun 2017-2021 toplanti tutanaklaridir. Bu dénemde BIK,
her bir yil, 24 ila 29 toplanti yapmistir ve bu tutanaklari internet sitesinde yayin-
lamistir. Her bir toplanti tutanaginda gazetelere verilen basin ahlak cezalarl ve
diger cezalar, gazete sayisl ve gln sayisi olarak ayri ayri belirtiimektedir. Gazete
isimlerine yer verilmemekte fakat gazetenin bulundugu sehir yazilmaktadir. Bu
tutanaklardan elde edilen veriler, (l) toplam ceza sayisinin zaman igindeki degisi-
mi, (I1) basin ahlak cezalarinin toplamdaki payinin zaman igindeki degisimini takip
etmek igin kullanilmistir.

Kullanilan ikinci kaynak, BiK Yénetim Kurulu 2017-2020 doénemi faaliyet
raporlandir.’ Bu faaliyet raporlarinda, her bir toplantida verilen cezalarin ayrintisi
bulunmamakta, veriler yalnizca yillik dizeyde yer almaktadir. Dolayisiyla faaliyet
raporlarinda, ceza sayilarindaki degisim, toplanti tutanaklarinda oldugu kesinlikte
gorinmemektedir. Ancak faaliyet raporlarini bu ¢alisma agisindan degerli kilan, bu
raporlarin, basin ahlak cezalarini gazete diizeyinde aktarmasidir. Gazete dizeyin-
deki veriler, buglne kadar yapilan ¢alismalarda ele alinmamistir.

Toplanti tutanaklarinda verilen ceza sayilari, BiK tarafindan tablolastirimis
veriler halinde sunulmamistir. Veriler, metin igerisinde uzun climleler iginde ak-
tanilmistir. Bu galismada, her bir tutanaktaki veriler metinden ¢ekilip verilen ceza
savyllari tek tek elde edilmistir. Elde edilen sayilar, faaliyet raporlarinda aktarilanlar-
la, yilina gore, tamamen ya da buyiik 6lctide uyusmaktadir. Ornegin, en cok ceza
verilen 2020 yili icin hesaplanan toplam 535 basin ahlak cezasi, faaliyet raporlarin-
da aktarilan 572 sayisinin yaklasik ylzde alti altindadir. Bu ufak fark, her bir hafta
verilen cezalarin yillik toplaminda yapilan hatadan ya da toplanti tutanaklarindaki
eksik raporlamadan kaynaklanabilecegi gibi, bazi toplantilarda ilaveten verilen “ek
gbstergeden yararlandirmama” cezalarinin BiK hesabinda toplama dahil ediimesi

11 BIK Genel Kuruly, Cumhurbaskaninca hikimet temsilcilerinin atanmasi yapilmadigindan en son
17.02.2021 tarihinde toplanmistir. Subat 2021'den bu yana genel kurul toplanip faaliyet raporlari
yayinlanmadigindan, 2021 faaliyet raporlari bu arastirmaya déahil edilememistir.
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olasiligindan da kaynaklanabilir.

Bu galismaya konu olan 2017-2021 arasinda, galismada yapilan hesaplama-
lara gore bes yilda toplam 1682 gUnlik ceza verilmistir. Bu cezalarin yillara gore
dagihmi Tablo 1'de 6zetlenmistir. 2018 yili 25. toplantisinda 94, 2019 yili 20. top-
lantisinda ise 30 yayin organina bayram tatilinden hemen sonra yayin yapmadikla-
riigin verilen birer glinlik ilan kesme cezasi, istisnai cezalar olup daha 6ncesinde
ve sonrasinda 6rnegi gértlmedidi i¢cin hesap disinda birakilmistir.

Tablo 1. Yillara Gore Cezalar ve Cezalarin Ylzde Dagilimi

Basin Ahlak Cezalari Diger Cezalar Toplam Ceza
(Yizde Pay) (Ylzde Pay) (Gan)
2017 %57 %43 115
2018 %32 %68 111 (+94)
2019 %44 %56 298 (+30)
2020 %70 %30 769
2021 %45 %55 389

Kaynak: BIK Yénetim Kurulu toplanti tutanaklari

Tablo-1, toplam 1682 glnlik cezanin 942'sinin basin ahlak ilkelerine da-
yandirilarak verildigini, kalan 740" inin diger konulara iliskin oldugunu gostermek-
tedir. Tabloda dikkat ¢ceken bir nokta, yiksek ceza artisinin aslinda 2019 yilinda
baslamis oldugudur. Bildirici’'nin kisisel web sitesinde de ileri sirdigu gibi, ceza
artislarinin yonetim degisikligi ardindan gelip gelmedigini anlamak igin BIK Yone-
tim Kurulu degisikliginin gergeklestigi 9 Eyltl 2019 tarihinden sonraki toplantilarda
belirgin bir ceza artisi olup olmadigina bakmak gerekmektedir.

Grafik 1'de yatay eksen, 2017 — 2021 dénemindeki her bir yil i¢in yapilan
toplanti numarasini, dikey eksen ise, o toplantida verilen ilan kesme cezalarin,
toplam gln sayisi olarak gostermektedir. 2020 sonrasinda uygulama sikligi gide-
rek artan “ek gdstergeden yararlandirmama” cezalari, grafige dahil edilmemistir.
BIK, ek gosterge cezalarini, bazen resmi ilan kesme cezasiyla birlikte verirken,
bazi durumlarda ise ayri olarak vermistir. 2017 yih 5. ve 13., 2018 yili 2., ve 2019
yill 26. toplanti tutanaklarina internette ulasilamamistir. O nedenle, bu toplantilar-
da verilen cezalar grafikte gozikmemektedir.

BIK Yonetim Kurulu, 9 Eylil 2019'da degismistir (Basin ilan Kurumu, 2019).
2019 yili 22. toplantisindan itibaren yapilan toplantilar, yeni yonetim kurulu do-
nemine denk gelmektedir. Bu toplantidan itibaren verilen cezalarda, gézle goru-
ndr bir artis oldugu Grafik 1'de dikkat cekmektedir. Dolayisiyla, ceza sayilariyla
yonetim kurulu degisikligi arasinda bir bag kurmak muumkUindUr. Basin meslek
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érgutleri, hukukgular, gazeteciler cezalarin artisinda BiK'in denetiminin Cumhur-
baskanhgi lletisim Baskanligi'na baglanmasinin da etkili oldugunu distinmektedir
(Akyol, 2021; Cumhuriyet, 2021).

Grafik 1'de her bir barin igindeki enine tarali kisim “Basin Ahlak Esaslari-
ni” ihlalden verilen cezalari gdsterirken, dikine tarali kisim “Resmi ilan ve Rek-
lamlar ile Bunlari Yayinlayacak Sireli Yayinlar Yonetmeligi“nin ¢esitli maddele-
rine aykiri davranislar nedeniyle verilen ceza sayisini gostermektedir. 2017'den
2019'a kadar, her iki tir cezanin da verildigi gortlmektedir. Fakat 2020 yilinda
altinci toplantidan 18. toplantiya kadar verilen tUm cezalar, istisnasiz, Basin Ah-
lak Esaslarini ihlaldendir.

Verilen toplam ceza sayilarinda, 2020 sonlarindan itibaren goreli bir dists
gbze carpmaktadir. Bu disus, BiK'in artik cezalari bir baski araci olarak kullanmak-
tan vazgectigi anlamina gelmez. Muhtemel nedeni, basin organlarinin 6zdenetim
uygulamalari ya da ceza almamak adina bigimsel sartlara eskisine gdre ¢ok daha
Ozen gostermeleridir.

Grafik 1. BiK Cezalari (Cezanin Tiriine Gore)
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Kaynak: BiK Yénetim Kurulu toplanti tutanaklari

Grafik 2. Basin Ahlak Cezalari icinde Cumhuriyet, Evrensel ve
Birgin'ln Payi
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Kaynak: BiK Yénetim Kurulu Faaliyet Raporlari

BiK cezalariyla ilgili dikkat ¢ekici diger bir nokta, 2019'da hizla artan bu
cezalarin, belirli gazetelerde yogunlasmasidir. Grafik 2, verilen basin ahlak
cezalarinin iginde Cumhuriyet, Evrensel ve Birgln gazetelerine verilen ceza-
larin payini géstermektedir. Bu gazeteler havuz medyasi i¢inde yer almayan
ve siyasal iktidara yakin olmayan gazetelerdir. Gortldigu tzere, 2019'da ve-
rilen cezalarin ylzde 76's1, 2020'deki cezalarin ise ylzde 45'i sadece bu U¢
gazeteye verilmistir.

Tablo 1, Grafik 1 ve Grafik 2'deki veriler birlikte degerlendirildiginde, bu
calismada ii¢ sonuca ulasiimaktadir. Birincisi, BiK'in iletisim Baskanligi’'na bag-
lanmasini takiben BiK Yénetim Kurulu'nda yapilan Eylal 2019 degisikligi sonra-
sinda, gazetelere verilen cezalarda keskin bir artis olmustur. Bu ¢alismada elde
edilen bulgulara gore, yonetim kurulu degisikligi sonrasi 2020 sonuna kadar
yapilan 32 toplantida toplanti basina 30,25 ceza verilmisken, degisiklik 6ncesi
yapilan 32 toplantidaki ceza ortalamasi sadece 4.7'dir. Cezalardaki artis, yeni
yénetim kurulunun, yeni bir gérev tanimiyla secildigi izlenimini dogurmaktadir.
Aslinda sdz konusu artisin, BiK'in teskilat yapisinin yénetim kurulu degisiklik-
lerini de kapsayan kimi mudahalelere imkan yaratmasindan kaynakli oldugu da
dislndlebilir. Genel Kurul yapisi, 6zerk olmak bir yana, siyasal iktidarin politika-
larini basinin denetimi yoluyla desteklemenin 6ninl agacak niteliktedir. Oyle
ki bu denetim, Genel Kurul yapisinda gergeklestirilecek kimi kiiguk fakat kritik
dizenlemeler ile saglanabilir. Ornegin, 195 Sayili Yasa geredi Genel Kurul'un
Basin Grubu’'nda en ¢ok Uyeye sahip gazeteciler sendikasindan iki temsilcinin
bulunmasi (mad.5/a) gerekmektedir. GUnimduzde bu iki temsilci, hikimete ya-
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kinhigiyla bilinen Hak-is konfederasyonuna bagl Medya iscileri Sendikasi (Med-
ya-ls) genel baskani ve Uyesidir."?

Ikinci sonug, basin ahlak cezalarinin, toplam cezalar icindeki agirhginin ézel-
likle 2020 yili toplantilarinda artmis olmasidir. Arka arkaya 12 toplanti boyunca
verilen tim cezalarin basin ahlak cezasi olmasi dikkat ¢ekicidir. Yeni yénetiminin
basin organlarina midahaleyi, 6ncekinden farkli bir ahlak vurgusuyla denemis ol-
mas! muhtemel bir nedendir. Ancak s6z konusu ahlak vurgusunun ne oldugu bu
galismanin sinirlarini asmaktadir. Bununla birlikte, basin ahlak ilkelerine dayall ve
ayni zamanda basin Uzerinde hem finansal hem de politik baski unsuru olarak
kullanilabilecek cezalarin, hikimet temsilcilerinin yer aldigi bir kurum tarafindan
verilmesinin yaratabilecegdi sikintilarin hikimete yakin olmayan basin tarafindan
deneyimlendigi aciktir.

Ulasilan Uglincl sonug ise, cezalardaki artisin basinin geneline ydnelik esit
bir mUdahaleden degil, 6zellikle ¢ gazeteye (Birgin, Cumhuriyet ve Evrensel)
verilen cezalardan kaynaklandigidir.™

Sonug

Basin 6zgurltigunin en temel haklardan biri oldugu konusunda uluslarara-
sI hukukta ve yerel anayasalarda evrensel bir uzlasi bulunsa da (Tambini, 2021,
s. 136) uygulamada Ulkeden (llkeye farklar gorilebilmektedir. Tirkiye'de 1961
Anayasasi, basin 6zgUrligintn saglanmasi ve haberlesme hakkinin uygulanmasi
icin devlete sorumluluklar yUklemistir. 1961 Anayasasi'nin saglamaya calistigi ha-
berlesme ve basin 6zgrliigi ortaminin Basin ilan Kurumunun Teskiline Dair 195
Sayili Kanun'a da yansidigini séylemek mimkdnddr.

Basin igin gerekli kolayliklarin saglanmasi ve resmi ilan ile reklamlarin
esit ve siyasal iktidarlar tarafindan basinin denetimine izin vermeyecek bigim-
de 6zerk bir yapi ile dagitiimasi BiK'in kurulusunda temel hedeftir. Boylece,
ilan dagitiminin siyasal iktidarlar tarafindan bir denetim unsuru olmasinin da
éniine gegcilecegi dustnilmistir. BiK'in kurulus yasasi resmi ilan ve reklam
dagitiminda sireli yayinlarin karsilamasi gereken dlgttler ve sorumluluklar be-
lirleyerek, bunlarin karsilanmamasi durumunda, ilanlarin kesilmesi yaptirmini
getirmistir. Bu cercevede BIK, 20 Mayis 1964 tarihli 25 sayili Genel Kurul Ka-
rari ile gazeteciler, gazete ydneticileri, Milletlerarasi Basin Enstitlist aracilig
ile Turkiye'ye gelen isvec Basin Konseyi Uyesi bir gazeteci ve hukukgulardan
olusan bir komisyon tarafindan hazirlanip kabul edilen Basin Ahlak Esaslari’ni
uygulama karari almistir. Bu kararla artik BiK, resmi ilan ve reklamlarin dagiti-
minin durdurulmasi yaptirimini yalnizca yasa ile belirlenen 6lglt ve yikimli-
liklere uyulmamasi durumunda degil, Basin Ahlak ilkelerinin ihlali durumunda

12 Medya-is'in en gok Uyeye sahip gazeteciler sendikasi haline gelmesi de 2012 yilinda AA'nin
TGS'den Medya-Is'e gegmesi sonucu mimkin olabilmistir.

13 Dordlncl ve besinci siralarda da yine havuz medyasi igerisinde yer almayan Korkusuz ve Sézci
gazeteleri gelmektedir. Bkz. Ek 1.
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da uygulayabilecektir. Ancak bu, Basin Seref Divani'nin kararlarini uygulamaya
yonelik bir uygulamadir. Bu donemde BIK'in yaptirim yetkisi dogrudan degil
Basin Seref Divaninin kararlari Gzerindendir.

Divan'in etkisini yitirdigi 1967'den 1990°lara her ne kadar basin meslek
orgutleri ve gazeteciler meslek ilkelerine dayall 6zdenetimin hayata gegirilebil-
mesi icin gesitli girisimlerde bulundularsa da tim taraflar birlestiren basarili bir
uygulamanin ortaya ¢iktigini sdylemek glctir. Basin meslek dérgUtleri arasindaki
parcgalilik, medyanin yapisinda yasanan degisimlerden kaynakli basin meslek il-
kelerinin uygulanamamasindan dogan bosluk, 2010 sonrasinda basin icin yeni
bir olguyu giindeme getirmistir. Artik kendi web sitesinde de duyurdugu Uze-
re BIK (2022), Basin Ahlak Esaslari Hakkinda 129 Sayili Genel Kurul Kararina
dayanarak 6zdenetim konusunda yasanan boslugu doldurma iddiasindadir. GU-
nimuzde kendini meslek ilkelerinin uygulanmasi konusunda tek yetkili Kurum
olarak tanimlayan BiK, resmi ilan ve reklamlarin dagitiminda bu esaslari siklikla
glndeme getirmektedir.

Bu calisma, 2017-2021 arasinda BiK'in verdigi ilan kesme cezalarini, ku-
rumun kurulus amaglari agisindan degerlendirmektedir. Tarihsel sirec¢ iginde
BiK'in kurulus amaclarinin, bir demokrasi kurumu olarak basin ézgirliginin
gUglendirilmesi, basinin maddi anlamda desteklenmesi ve basinda goksesliligin
saglanmasi oldugu aktarilmistir. Calismanin ampirik kisminda BiK'in bugiin bu
amagclara uygun hareket edip etmedigini incelemek lzere, 2017 den itibaren
verdigi ilan kesme cezalari ayrintisiyla incelenmistir. ilan kesme cezalari, iki ayr
kaynaktan derlenmistir. Bunlardan ilki, BIK Yonetim Kurulu toplanti tutanaklari,
digeri ise ulasilabilen BiK yillik faaliyet raporlaridir. Yapilan calisma, bu veri kay-
naklarinin her ikisini birlikte ve tim ayrintisiyla degerlendiren ilk ¢alisma olma
ozelligini tasimaktadir.

Bu calismada ele alinan 2017-2021 vyillarina ait ilan ve reklam durdurma-
ya iliskin kararlarin dokimune bakildiginda ulasilan birincil sonug, basina mad-
di destek vermek ve basindaki goksesliligi saglamak amaclariyla kurulmus olan
BIK'in, bir ceza kurumuna dénUstligu izlenimi yaratacak kadar ¢ok sayida ilan
kesme cezas vermesidir. 2018'de BiK'in iletisim Baskanligi'na baglanmasi ve
Eylil 2019'daki yonetim kurulu degisikligi ardindan, BiK'in verdigi ilan kesme ce-
zalarinda ani ve keskin bir artis gértlmektedir. Burada, basina karsi bir politika
degisikligi oldugu aciktir. ikinci sonug, 2020 yilinda verilen cezalarin, sistematik
olarak Basin Ahlak Esaslar gerekge gosterilerek verilmis olmasidir. Bu durumu,
ahlak gerekgesini kullanarak basin Uzerinde mali ve politik bir denetim girisimi
olarak degerlendirebilmek mimkindur. Finansal bir denetimdir ¢linkli hammad-
de girdilerinde doviz kurundaki dalgalanmalarla sikinti yasayan ve blylk medya
gruplarinin pargasi olmayan gazeteler, ilan ve reklamlari da kesildiginde ekonomik
sikintl yasamaktadir. Basin Ahlak Esaslarina dayandirilan ilan kesme cezalarinin
siyasal oldugu da savlanabilir glinkl bu gerekgeye dayall yaptinmla karsilasanlar,
havuz medyasinda yer almayip, bilakis hiklimet politikalarina elestirel yaklasan
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gazetelerdir. Bu gazetelerin hangileri oldugu ise ¢alismanin Uglncl sonucudur:
cezalarda belirgin bir sekilde bazi gazeteler dne gikmaktadir.

BIK tarafindan internet sitesinde soz konusu ilkelere dayanarak ceza veri-
len sireli yayinlarin sayilari ve sehirleri toplanti tutanaklarinda agiklanmakla birlik-
te, faaliyet raporlari yayinlanmadigindan gazetelerin isimleri ve hangi gazetenin
kag glin ceza aldigi agiklanmamaktadir. Kamuoyu ancak, ilanlarinin kesilmesi yap-
tinmiyla karsilasan gazetelerin aldiklari cezalari haberlestirmesiyle hangi yayinlarin
kag glin ceza aldigini 6grenebilmektedir. Haberlere goére, havuz medyasi disinda
yer alan, bUyUtk bir medya grubunun parcasi olmayan ve siyasal iktidarin uygula-
malarina elestirel yaklasan Birgin, So6zcl, Evrensel, Korkusuz, Cumhuriyet ceza
yaptirimi ile karsilasmaktadir. Bu galisma kapsaminda ulasilabilen faaliyet rapor-
lari ve BIK'in internet sayfasindan kamuya acik olan toplanti tutanaklarindan elde
edilen veriler de bu haberleri dogrular niteliktedir. Cumhuriyet, Evrensel ve Bir-
glin gazetelerine verilen cezalarin toplam igindeki payl 2018 yilinda ylzde 6 iken,
2019'da ylzde 76'ya ¢ilkmistir. Bunlan Sézcl ve Korkusuz takip etmektedir. Bu
gazetelerin 2018 sonrasindaki yayin politikalarinda bir degisiklik olmadigina gére,
BiK'in cezalandirma politikasinin degistigi anlasilmaktadir.

Bir kamu kurumu olan ve kamu kaynaklari kullanan BiK'in ilan kesme konu-
sunda esas aldigi kararlarda politika degisikligi, BiK'in 2018'de lletisim Baskanli-
g1'na baglanmasi ve Eylil 2019'daki yonetim kurulu degisikligi kapsaminda disU-
ndlebilir. Ancak belki de burada g6z éniinde bulundurulmasi gereken diger dnemli
bir nokta, s6z konusu degisikliklerin BiK'in ilan kesme politikasini nasil bu kadar
kolay etkileyebildigidir. Hatirlanacagi tizere BIK, 1961 yilinda kamu kaynaklarini
Ozerk bir bicimde ve goérev tanimi olan gogulculuk amacina uygun olarak kullan-
ma amaclyla kurulmustur. Ancak s6z konusu 6zerkligin farkli nedenlerle saglana-
mamasi tartismasi bir yana, teskilat yapisinin érgitlenme bigimi geregi hikimet
tarafindan atanan temsilcilerin oldugu bir yapilanmaya Basin Meslek ilkeleri'nin
uygulanmasi konusunda yetki verilmesi basin agisindan énemli bir sorundur.

1960 yilinda kabul edilen Basin lIkeleri, devlet midahalesi olmaksizin, ga-
zetecilerin kendi istekleri ile basinda 6zdenetimi saglamak igin belirledikleri kural-
lar butinidir. Abdi ipekgi’nin 21-24 Mayis 1968'te Gazeteciler Cemiyeti, Tiirkiye
Basin Enstitlst ve Ekonomik Sosyal Etltler Konferans Heyetince yapilan sem-
pozyumda sundugu bildiride agiklandigi Gzere ilkelerin kabul edilmesindeki amag,
basin 6zglrligintn kotdye kullaniimasini dnleyerek devlet tarafindan 6zgurligu
kisitlayici yasal tedbirlerin yUrirltige sokulmasinin énidne gegmektir (Alemdar,
1990:94). 1960°larin siyaset yapma bicimi ve sosyal devlet anlayisina uygun ola-
rak BIK, 1967 yilinda Basin Seref Divani'nin etkisini yitirmesiyle Basin Ahlak Esas-
larina dayall yaptinm uygulamaktan vazgecmistir. Ancak BiK'in teskilat yapisi ve
1964'te Kurum'a basin meslek ilkelerine dayall yaptinm uygulama yetkisi veril-
mesi, 6zlinde, siyasal iktidara gelenlerin kendi politika yapma hedeflerine uygun
bicimde basini denetlemelerine olanak vermektedir. Bu nedenle, 1961 de siyasal
iktidarin ilan ve reklamlar yoluyla basin lzerinde ekonomik baskisi kurmasini en-
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gellemek ama ayni zamanda basinda farkli fikirlerin de kendini ifade etme olanagi
bulmasini saglamak amaciyla kurulan BiK'in, kagit Gzerindeki bu amaci pratige
yansitabilmek igin basin meslek ilkelerinin uygulanmasi ve bunun denetimini ga-
zetecilere birakmasi bir politika 6nerisi olarak distntlmelidir. Bunun gercekles-
tirilebilmesi, siyasal iktidarlarin BiK'in kurulus amacinin altinda yatan politikalari
ve gerekgeleri hatirlayarak Kurumu fiilen dzerklige kavusturacak dizenlemeleri
hayata gegirmeleri ile mimkuln olacaktir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Yazarlarin galismadaki katki oranlari her iki yazar icin %50 olmak Uzere esittir.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekkdir edilecek bir kurum
veya kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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Ek 1:

Yillara ve Gazetelere Gore Basin Ahlak Esaslarini ihlalden Verilen Cezalar
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Abstract

Representation of Afghan Immigrants on Newspapers’
Websites

The subject of this article is the editorial policy of the news
media in reporting Afghan immigrants. In the literature of news
sociology, attention is drawn to the importance of how the media
presents events, people, and immigrants because people’s percep-
tions and thoughts regarding the world they live in, other people,
and objects rely heavily on the news and information they obtain
from the media. Therefore, how the host country’s mass media re-
port immigrants or refugees is a crucial issue. This research ana-
lyzes 926 coverage of news on Afghan immigrants/refugees at four
outstanding Turkish national dailies (Cumhuriyet, Hdrriyet, Sabah,
and Yeni Safak) for a period of 6 years (from 2015 to 2021), through
content analysis. In addition, 30 news texts were also analyzed
qualitatively. It has been seen that news has been made mostly
about negative events such as being caught on the migration route
or the sinking of a boat, forensic events such as committing crimes
or being exposed to violence and reducing the wages of workers
in the host country as very cheap labor in the labor market. We
conclude that Afghans are represented through a dual representa-

1 Bu makale, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisti’nde hazirlanan “TUirk
Basininda Afgan Mdilteci ve Gé¢menlerin Temsili” baslikli basiimamis yiksek lisans
tezinden yararlanilarak kaleme alinmistir.
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tion as “victims” or “threats” to the host country, and they are represented as
“political weapons” in political matters or “scapegoats” for the economic crisis.

keywords: Afghan immigrants, news and representation, representation
of Afghan immigrants

Résumé

Représentation des immigrants afghans sur les sites internet des
journaux

Le sujet de cet article est la représentation des réfugiés afghans dans les
médias. Dans la littérature de la sociologie de I'information, I'attention est attirée
sur l'importance de la maniére dont les médias présentent les événements, les
personnes et les immigrés ; parce que les perceptions et les structures de pen-
sée des gens sur le monde dans lequel ils vivent dépendent fortement des nou-
velles et des informations qu'ils obtiennent par le biais des médias. Par consé-
quent, la maniére dont les immigrés ou les réfugiés sont représentés dans les
médias d’information du pays d’accueil est une question importante. Dans notre
étude, la représentation des immigrés et réfugiés afghans dans la presse turque
a été analysée. Cette recherche étudie un total de 926 informations et 30 articles
sur les immigrants/réfugiés afghans dans 4 quotidiens nationaux (Cumbhuriyet,
Hdirriyet, Sabah et Yeni Safak) sur une période de 6 ans (de 2015 a 2021), en
utilisant la technique de l'analyse du contenu. Les résultats montrent que les
réfugiés afghans sont exposés a une importante destruction symbolique et/ou
marginalisation. En effet, les nouvelles portaient principalement sur des événe-
ments négatifs tels que l'arrestation sur la route migratoire pendant le voyage
ou aprés un naufrage de bateau, I'accusation ou victimisation et la tenue comme
responsable des réductions de salaires des travailleurs locaux du fait du prix
trés bas de la main-d’ceuvre de ces immigrants sur le marché du travail. Si I'on
constate que les Afghans sont présentés a travers une double représentation
comme des « victimes » ou des « traitres » dans l'actualité, on peut dire qu'ils
peuvent également étre utilisés pour une cause politique tout en étant transfor-
més en « boucs émissaires » comme l’origine de crises économiques.

mots-clés: Immigrants afghans, information et représentation, représen-
tation des immigrants afghans
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0z

Bu makalenin konusu haber medyasinin Afgan gé¢cmenleri haberlestirme-
deki yayin politikasidir. Haber sosyolojisi literatiiriinde medyanin olaylari, insan-
lari, gé¢menleri nasil sundugunun énemine dikkat ¢ekilir ¢linkl insanlarin icinde
yasadiklari diinyaya, diger insanlara ve nesnelere dair algi ve diistinceleri bnemli
oranda medyadan edindikleri haber ve enformasyona yaslanir. Bu nedenle de
gocmen veya mliltecilerin ev sahibi (lkenin haber medyasinda nasil haberlestiril-
digi 6nemli bir konudur. Arastirmada 2015-2021 yillarini kapsayan 6 yillik dénem-
de, ulusal 6lcekte yayin yapan 4 gazeteden (Cumhuriyet, Hirriyet, Sabah ve Yeni
Safak) konusu Afgan géo¢cmenler olan 926 adet haber icerik analizi arastirma tekni-
gi araciligiyla ve 30 adet haber metni de nitel olarak analiz edilmistir. Arastirmanin
onemli bulgulari séyledir: Afgan gb¢menler énemli bir simgesel yok edilme ve
otekilestiriimeye maruz birakilmakta; go¢ yolunda yakalanma veya tekne batmasi
gibi olumsuz olaylar, sugun faili veya siddete maruz kalma gibi adli olaylar, is glicl
plyasasinda ¢ok ucuz emek olarak ev sahibi (lkede iscilerin lcretini dlisirme gibi
olumsuz konu ve baglamlarda haber yapilmaktadir. Afganlarin “magdur” veya ev
sahibi lilkeyi “tehdit edenler” seklinde ikili bir temsil araciligiyla sunuldugu; politik
konularda “siyasi silah” veya ekonomik kriz icin de “glinah kecgisi” olarak temsil
edildikleri gortilmektedir.

anahtar kelimeler: Afgan gé¢cmenler, haber, temsil, Afgan gé¢cmenlerin
temsili
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Giris

Uygarlik tarihinde goé¢ yeni olmamakla birlikte yirminci yUtzyilin
son ceyreginde yasanan radikal donUsimler, dinya 06lgeginde gdglerin
de artmasina yol agcmistir. “Mdlteciler, gonulli gogln aksine, zorla veya
zorlayicl kosullarin etkisi altinda kalarak baska Ulkelere, daha iyi yasam
kosullarina dogru bir go¢ akisi icerisindedirler” (Goker ve Keskin, 2015,
s. 230). Peter Nyers (2006), Massey'in cografyanin iktidari yaklasimindan
hareketle, gé¢cmenlerin hareket eden insanlardan olusan bir sinifi olustur-
duklarini ve bu sinifin da Massey'in s6zinU ettigi cografya iktidarinin en
alt basamaginda yer aldigini (2006, s. ix) belirtir ginkd gdégmenler gerek
gd¢ yolunda gerekse bir Ulkeye "yerlestiklerinde” barinma, beslenme,
hijyen, calisma kosullari ve emek somuUrlsU gibi zorlu kosullar igerisinde
hayatlarini sirdlirmek zorundadirlar.

Bununla birlikte, gégmenlerle ilgili haber medyasinin benimsedigi yayin
politikasinin hayli sorunlu oldugu; ayrimci bir dil ve sdylem ile haberlestirildikleri,
“tehdit eden yabancilar”; ekonomik sorunlarin “glnah kegisi” veya ekonomik
yUk olarak “otekilestirildikleri”; kendi sesleri, s6zleri veya yasam oykdileri ile ha-
ber medyasinda yer almadiklari; ancak bir “sugun faili” veya “kurban” olduklarin-
da gliindeme geldikleri; siyaseten entegrasyon politikalari veya illegal olarak Ulke-
ye girislerinin medyada altinin ¢izildigi pek ¢ok arastirmanin ortak bulgusu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Goker ve Keskin, 2015; Doganay ve Coban Kenes, 2016;
Efe, Pandir ve Paksoy, 2018; Ozdemir, 2018; Coker, 2019; Gézde, 2019; Kolu-
kirk, 2019; Yildinm, 2018; Sunata ve Yildiz, 2018; Sert ve Danis, 2020). Medya
soyleminde gdogmenlerin bu denli olumsuz bir baglamla, dtekilestirilerek, “tehdit”
ve/veya “glvenlik” sorunu olarak haberde temsillerinin nedeni “gd¢menler ve
onlarin hareketinin, sistemli olarak dinyanin dizenine tehdit olarak algilanmasi-
dir” (Nyers, 2006, s. 1).

2021 yilinda Amerika’nin ¢ekilme kararinin ardindan Taliban glgleri tara-
findan Afganistan ele gegcirildi. Dinyada ve TUrkiye'de, Afgan gogU siyasetin ve
medyanin gindeminde yer aldi. Tlrkiye ve Avrupa, Afganlar icin hedef Ulkeler
olarak gortldiginden, bu Ulkelerde gocmenlere ydnelik nefret sdyleminin ve
yabanci dismanliginin hem geleneksel hem de yeni medyada ylkselise gectigi
gorilda. Binlerce Afgan, bu llkelerdeki olumsuz tutuma ragmen, Afganistan’daki
istikrarsizliktan kagmaya yoneldi.

Kriz anlari disinda gérmezden gelinen Afgan gécl ve medyanin onlari haber
yapma politikasi énemli bir konudur ancak Tirkiye'deki medya analizlerinde Suri-
yeli gdgmenler konusunda calismalarda artis olsa da Afgan gé¢menler ve medya
temsilleri konusunda 6nemli bir bosluk mevcuttur. Bu arastirma, Afgan multe-
cilerin haberlerde nasil temsil edildiginin gérinur kilinmasi amaciyla yapiimistir.
Bu nedenle de galismanin problemi, “Afgan gégmenler gazete haberlerinde nasil
temsil edilmektedir?” olarak kurulmustur.
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Makalemizde oncelikle Afganistan’dan goglin nedenleri; daha sonra med-
yada anlam Uretim pratigi kdltdr, ideoloji ve iktidar iliskisi baglaminda irdelenmek-
te; ardindan gécmenlerle ilgili haberleri konu alan arastirmalar 6zetle aktarilmakta
ve son kisimda da arastirmamizin bulgulari ile yorumlari yer almaktadir.

Afganistan ve Gog

Afganistan tarihsel olarak Dogu ile Bati arasindaki ticari ipek yolu Gze-
rinde oldugundan stratejik Gneme sahip olmustur. Ulkenin demografik yapisi,
tarih! ve cografi konumundan etkilenmis etnik kéken, irk, inang, dil ve kultdr
gibi pek ¢ok cesitlilige (Goodson, 2001, s. 8) vatan olmustur. Boylesi farkli
ve ¢oklu kimliklere sahip topluluklar Afgan kimligi etrafinda birlesmis olsa da
s6z konusu ayrimlar zaman zaman Ulkenin siyasal alaninda ¢ekismelere yol
acmakta; dzellikle yénetim sisteminde islam’in roli énemli catismalarin te-
tikleyicisi olmaktadir. Afganistan’daki en blyUk gdg¢, 1979 vilinda Sovyetler
Birligi'nin isgalinin ardindan gergeklesmis olsa da 1970'li yillarda gatismalara
ilaveten lkede yasanan kuraklik nedeniyle iran ve Pakistan’a cok sayida in-
san ekonomik nedenlerle go¢ etmis; Afganistan da tim dlnyaya gd¢ veren
Ulke olmustur (Castles ve Miller, 2008; Saito, 2009; Loschmann, Kuschminder
ve Siegel, 2014; Jawad, Koehler ve Gosztonyi, 2016). Sovyetler Birligi, Af-
ganistan'i isgal etmis ancak llkede Bati tarafindan desteklenen silahli islami
gruplarin direnisiyle karsilasmistir. Sovyetler Birligi yaklasik on yillik bir isgalin
ardindan Afganistan'dan ¢ekilmis; 1992 yilinda Ulkeden go¢ edenlerin sayisi
6 milyonu bulmustur. Bu sayl nGfusun %20’si (Saito, 2009, s. 3) olmak Uzere
onemli bir orandir.

Afganistan’dan ikinci blyUk gog, 1990'li yillardaki ic savas déneminde
gergeklesmistir. Komunist Parti, 1992 yilina kadar iktidarda kalmis ancak bas-
kentin cihatgl gruplar tarafindan ele geciriimesiyle i¢ savasin da siddeti art-
mistir. 1994 yilinda kurulan Taliban, 1996'dan 2001 yilina kadar Afganistan’in
yaklasik dortte Gglinde egemen olmustur. Taliban, i¢ savasin dnde gelen grup-
larindan biri olarak ortaya ¢ikmis; dlkenin dogu ve glineyindeki kirsal bolgeler-
den gelen ve Pakistan'daki medreselerde dini egitim alan 6grenciler ile din
adamlari tarafindan kurulmustur. Taliban giicleri radikal islam yorumuyla oto-
riter bir yonetim insa etmisler; kiz cocuklarinin egitim almasini yasaklayarak,
kadinlarin saglik sektéri disinda galismasina izin vermeyerek kati bir rejimin
baslaticisi olmuslardir. Taliban 1996 yilinda, Afganistan islam Emirligi'ni ilan
etmis; baskenti de Kandahar yapmistir. Taliban déneminde 6zellikle Sii MslU-
manlar (lkeyi terk etmek zorunda kalmis; agirlikli olarak iran'a gé¢ etmislerdir.
Bu dénemde yaklasik 1 milyon insanin gog ettigi disintlmektedir (Dimitriadi,
2013, s. 7; Margesson, 2007).

Amerika Birlesik Devletleri'ne yapilan 11 Eyldl terdrist saldirilarinin ar-
dindan uluslararasi toplumun dikkati Afganistan’a gevrilir. Afganistan, El-Kai-
de terdr drgltinin merkezi ve dlinyadaki en blylk eroin Ureticisi Ulkelerden



lleti-s-im 36 « haziran/june/juin 2022 39

biri haline gelmistir. Bu nedenlerden dolayi, go¢ alan Ulkelerde blyuUk Afgan
mdlteci diasporasi, kiresel glvenligi tehdit eden etkenlerden biri olarak gé-
rilmeye baslamistir. Beklenilenin aksine, ABD'nin Afganistan’a mudahalesi
ciddi anlamda multeci hareketliligine yol agmamistir. Bunun nedeni kismen
iran ve Pakistan’in sinirlarini Afgan miltecilere kapatmasi kismen de Taliban
iktidarinin gok kisa bir slrede alasagi edilmesidir (Castles ve Miller, 2008, s.
248). Afganlarin hareketlilikleri, ABD'nin midahalesinden sonra da farkhliklarla
devam etmistir ama bu hareketlilige karsi komsu Ulkelerin tutumlar gegmis
dénemler gibi olumlu olmamistir.

Pakistan, Afgan mdultecileri 1998 yilindan sonra da kabul etmeye devam
etmis ama énceki dénemin olanaklarini sunmamistir. iran ise 1990'dan sonra Af-
gan gocmenlere ikamet izni vermemis ve sinirlarini Afganistan’a kapatmistir. S6z
konusu Ulkelerde muhalefet partileri oy kazanmak igin, multecileri Ulkedeki sorun-
larin kaynagi olarak gostermeye baslamislar; iran, kendi vatandaslarinin baskisi
yuzinden, Afgan mdultecileri zorla sinir disi etmeye yonelmistir (Yildinm, 2018).
1997 yilinda iran, Afgan miiltecilerden Ulkelerini terk etmelerini acikca deklare
etmis olsa da 2000 yilinda 1,5 milyon Afgan miilteci iran'da kalmis ve sayilari
2001 yiinda Afganistan’in Amerika’nin isgali sirasinda daha da artmistir (Castles
ve Miller, 2008, s. 193). Amerika'nin 2021 vyilinda, Afganistan‘dan gekilmesiyle
Taliban Ulkenin egemenligini ele gecirmis ve Afgan halki igin tarih tekerrir ederek
bir kez daha Ulkelerinden ayrilmak zorunda kalmislardir.

Tlrkiye, Avrupa ile Asya kitasi arasindaki “kopri” metaforuyla ifade edilen
jeopolitik konumu nedeniyle Orta Dogu ve bazi Asya Ulkelerinden Avrupa’ya go¢
yolunda transit Glke konumundadir. BMMYK Eylil 20212 ayi basin biltenine gore,
2014'ten bu yana Turkiye dinyanin en biyldk mdlteci nifusuna ev sahipligi yap-
maktadir; multecilerin 3,6 milyonu gegici koruma altindaki Suriyelilerdir; 330.000
multeci ve siginmaci da uluslararasi koruma statlsu ile Tirkiye'de yasamaktadir.
2019 yilindan bu yana, Turkiye'deki gd¢cmenler arasinda Afganlar uluslararasi ko-
ruma basvurusunda basi cekmektedir (Erdogan, 2019, s. 5). Gog Idaresi Baskan-
gi'nin kendi web sitesinde yayinladigr 24.04.2022 tarihli diizensiz go¢ istatistik-
lerine gore, Afganlar birinci sirada (32.200), Suriyeliler (11.056) ikinci sirada ve
Filistinliler de Ug¢Uncu sirada (3.019) yer almaktadir.

Medyada Temsil, Kiiltiir ve Anlam

Yayincilik sektdri icinde bulundugu ekonomik, siyasal ve toplumsal ortam-
dan bagimsiz degildir; medyada Uretilen anlamlar veya temsiller igcinde bulundugu
kdltGran anlam repertuvarindan beslenir. Toplum haberler araciligiyla, kendi hak-
kinda bilgilenmekte, olan-biteni yorumlayabilmekte ve kendi hakkinda distinmek-
tedir. Temsil, i¢cinde yasadigimiz dinyay! anlamak igin kullandigimiz bir olgudur
(Howarth, 2011). Cevremizdeki esyalar, insanlar ve sistemler temsil araciligiyla

2 Erisim adresi:  https://reliefweb.int/sites/reliefweb.int/files/resources/Biannual %20fact %20
sheet%202021%2009%20Turkey %20ENG.pdf (Erisim Tarihi:10.03.2022)
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anlamlandirilir glinkd temsil tek basimiza distindligimUz bir sey degil; yasadigi-
miz toplum iginde diger insanlarla birlikte disindigimuz, insanlar arasinda et-
kilesim sonucunda ortaya ¢ikan seylerdir. Temsil dilin toplumsal boyutuyla ilgili
bir olgudur. Kitlphanelerde, mizelerde ve medyadan sunuldugu zaman temsil
belirginleserek (Howarth, 2011) maddi bir varlik kazanir.

Hall'a gore sesler, kelimeler, mizik notalari, jest-mimikler, ifadeler, giysiler do-
gal ve maddi dinyanin birer parcasidirlar; dil agisindan bunlarin énemi ne olduklari
degil ne yaptiklari yani toplumsal islevleridir. DislnUre gore, tim bu insana 6zgu kul-
tdrel Uretim pratikleri anlami yapilandirir ve kiltlrin igerisinde yayilimini saglar. Her
birinin tek basina bir anlami yoktur; daha gok anlami tasiyan araglardir ¢iinkd [onlar]
sembol gibi islev gorurler (2003, s. 4-5). Ayni kdiltlrd paylasan insan topluluklarinin an-
lasmasi, etkilesime gecmesi, ortak gelecek tahayytll gibi pek ¢ok toplumsal/kiltirel
isleyis iste bu ortak anlam Uretimi ve paylasimi sayesinde gerceklesmektedir. Ortak
anlam Uretimi ve paylasiminda temsil sistemleri Gnemli bir yere sahiptir.

Hall (2003, s. 1) medyada temsil olgusunu kdltlr ile birlikte el ahr, kil-
tar-temsil iliskisi dGnemlidir; dzellikle “temsilin kdltdr ile ne yaptigl” énemli bir so-
rudur. Hall, dncelikle kltarl tanimlar; ona gore kilttrin en basit tanimi “paylasi-
lan anlamlardir”. Kultlrt olusturan ortak anlam paylasimi ise dil ile mimkdndur.
Dil, seylerin (things) insanlar i¢in anlamli olmasini saglayan; anlamin Uretildigi ve
paylasildigr ayricalkli bir aractir; bu nedenle de dil anlam ve kdltdr igin merkezi
oneme sahiptir ayrica kiltlrel degerlerin anlamlarin muhafaza edilmesinde hayli
onemlidir. Bu anlamda medyada temsil olgusunu galismak, dil ve kulttrd birlikte
distnmek; dil araciligiyla kilttrel Gretim pratigini irdelemek anlamina gelir zira en
basit anlamiyla temsil, “dil araciligiyla anlam Gretimi”dir ve kiltUr, temsile maddi
temel saglamaktadir.

Hall, anlamin, -yansitmaci ve islevselci dil kuramlarinda oldugu gibi- gergcek
dlnya icerisinde ya da 6znenin kendisinde var olan bir sey degil; toplumda insan-
lar arasi iliski ve etkilesimi slreci gerisinde aciga ciktigini belirtir (1994, s. 72-73).
Farkli bir anlatimla, anlam dogada veya toplumsalin igerisinde verili degildir; anlam
insanlar tarafindan en genis anlamiyla dil igerisinde gergeklestirilen bir insa stre-
cidir ve bu slreg ayni kltlrl paylasan insanlar arasinda anlasmayi ve toplumsal
etkilesimi mamkan kilar.

Howarth'a (2002) gore temsiller, bilissel bir pratiktir ve toplumsallasmayi
saglar. Kendimizi toplumsalin iginde konumlandirmamizi, kimligimizi disa vurma-
mizi ve digerleri tarafindan saldir karsisinda kimligimizi savunmamizi mimkuin
kilar. Dolayisiyla temsiller insanlarin iginde yasadigi gercekligi kavramasini, bas-
kalariyla etkilesime gegmesini ve kendi kimligini kurmada (ait oldugu ve olmadigi
yerin sinirlarini gizmede) hayli islevseldir ve medya 6rgltlerinde temsillerin Ure-
timi ideoloji ve iktidarin isleyisinden bagimsiz degildir. iste bu nedenle ev sahibi
Ulke vatandaslari ile gd¢cmeler arasinda etkilesim ve iletisimin yonini belirlemede
medyada Uretilen temsiller dnemlidir.
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Temsil, iktidar ve ideoloji

Modern toplumlarda medya, temsil Gretiminde dnemli bir kurumdur ve
temsillerin Uretimi toplumsal érgltlenmedeki iktidar ile de yakindan iliskilidir.
Flrsich, temsillerin gercekligi basitge yansitmaktan 6te medya temsillerinin
-ornegin film, sinema, fotograf ve gazeteler- gercegi yapilandirdigini ve bu
anlam Uretim sirecinde belirli bir dinya gortsini veya ideolojiyi normallestir-
digini belirtir (2010, s. 115). Temsil ile ideoloji arasinda gUg¢li ve ayrilmaz bir
bag vardir. 1970'lerden sonra artan elestirel haber analizleri ve nitel ¢dzimle-
melerin dnem kazanmasiyla dilin ideolojisi ve Foucault'dan hareketle iktidarin
her yerde oldugu kavrayisi, haber metinlerine sirayet eden ideoloji ve iktidarin
mekanizmalarinin daha gorindr olmasini saglar. Neomarksist distnurler tara-
findan ideolojinin yanhs biling olarak tanimlanmasi terk edilerek Althusser'in
(2000) ideolojinin insanlarin gergek yasamla kurduklari hayali iliskiler olarak
tanimlanmasi ve ideolojinin ayri maddi bir pratik oldugu seklindeki gorUsleri,
Marksist galismalar da yansimasini bulur. DUsUnUre gore, ideoloji kavraminda
Olclt “dogru” veya “yanlis” olamaz ¢lnkU gergeklikle ideoloji arasindaki iliski
bir yansitma degildir. ideoloji yoluyla kendilerini 6zne olarak gdsteren insanlar,
aslinda gerceklikle kendi aralarindaki iliskiyi ideoloji icinde tasarlamaktadirlar
(Althusser, 2000, s. 14).

van Dijk (2003), ideolojiyi toplumsal inang sistemi olarak tanimlar. S6z
konusu inang sistemine ait deger ve normlar, bunu benimseyen bir grubun
Uyeleri tarafindan benimsenir. Bir grup tarafindan paylasilan inanglara sosyal
temsiller denir ve ideoloji, sosyal temsillerin orgUtleyicisi olan temel inang-
lardir. Gruplar sadece kendi ideolojilerini degil ayni zamanda “ortak zemin”
(common ground) olarak adlandirilan, daha genel fikir birligine dayali kUltd-
rel olarak paylasilan bilgileri de paylasirlar. Kiltlrel zemin, herkesin bilisinin
temeli olarak gorilebilir. Ortak zeminlerin bolimleri ayni zamanda bir kultar
Uyesi tarafindan paylasilan genel normlar ve degerlerdir. Gruplar, bu kdlttrel
degerlerden bazilarini secer ve kendi ideolojisinin icinde diizenler. ideolojiler
ve yapllari ayni zamanda bir grubun kimliginin bilissel ¢ekirdegi ve Uyelerinin
sosyal bir 6z semasi olarak gortlebilir. ideolojiler ve onlar tarafindan diizenle-
nen sosyal temsiller, grup Uyeleri olarak aktorlerin sosyal davranislarini (pra-
tiklerini) kontrol eder (van Dijk, 2003). Elestirel sdylem analizi ¢calismalari da
s6z konusu kurumlarin, kurumsal olarak Urettikleri ve kamusal dolasimini sag-
ladiklari sdylemleri igerdikleri iktidar ve ideoloji 6rintUlerini irdeler; medyada
simgesel Uretim yapan bir kurum olarak ideoloji ve iktidar iliskilerinden muaf
tutulamayacagini (Ozer, 2011) hatirlatir.

Ideolojiler bir grup tarafindan benimsendigi ve savunuldugu icin toplumun
diger gruplariile “biz"” ve “onlar” ayrimina dayanan temsiller ortaya ¢ikar. Bu an-
lamda “biz"” onu kullanan topluluk tarafindan tim olumlu degerlerle bezenirken,
“onlar” tim olumsuz degerlerle donatilir. Onlar, “biz"in safligina ve erdemine
tehdit olusturanlar olarak sunulur (Coban Kenes, 2015). Ozellikle gécmen, miil-
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teci veya yabancilar s6z konusu oldugunda 6zne konumu “onlar”a dénUserek
ayrimcli ve dislayici haber anlatilari yapilandirilir (Doganay ve Coban Kenes, 2016;
Efe, Pandir ve Paksoy, 2018; van Dijk, 2019).

Hall'a gore (1994) medya, “gergekligi” yalnizca yeniden tUretmekle kal-
maz, ayni zamanda tanimlamaktadir. Hall, tanimlama iktidari kavramsallastir-
masinda Becker'in glvenirlik (credibility) hiyerarsisi yaklasimindan yararlanir.
Becker, hiyerarsik gruplar icerisinde gergegi tanimlayanlarin 6rgitsel yapilan-
mada en yukarida olanlar ya da en ylksek statlye sahip yetkili kisiler tarafin-
dan yapildigini belirtir. Herhangi bir érgltte, drgltlenme semasi her ne olursa
olsun olan-bitenin bitindnli goérebilenler zaten (st statlde yer alanlardir; alt
ve orta dlzeydekilerin gergcege yani bitlne dair bilgileri sinirlidir sadece buti-
nln bir pargasina degin bilgi sahibi olabilirler. Boylelikle -dlUsinUre gore- bati-
nin ne olduguna degin bilgiye toplumun geneli sahip olamamakta; ortalama
insanlar sadece gorebildikleri parcaya degin bilgi sahibi olmakta; olan-bitenin
bUtindne iliskin bildikleri de garpitiimistir olmaktadir (Becker, 1967, s. 241).
Konumuz agisindan didstndigimizde ise gégmenlerle dair tanimlamalar ga-
zeteciler tarafindan Uretilmekte ve gazetecilerin Urettigi anlamlarin da gocg-
menlerin yasamlariin bitinint temsil etmedigi; haberlerin pargali gergekli-
giyle bir carpitmaya maruz biraktigr asikardir.

Medya acisindan toplumsal ¢ikarlar bUtlnlestirebilmek icin bazi gorus
ve degerler kabul edilebilirlik sinirlari icinde kabul edilirken, digerlerinin mesru
olmayanlar bigciminde tanimlanmasi zorunludur (Shoemaker ve Reese, 1997,
s. 103). Buradaki zorunluluk haber medyasinin ideoloji ve iktidar iliskileri bag-
laminda bir irdelemeyi gerekli kilmaktadir: Ekonomik kaygilarin yani sira bir
meslek rutini olarak haber kuruluslarinin resmi kurum ve kuruluslara olan ba-
gimhhgl, siyasi elitlerin habere erisimde ayricaligl, haber dil ve sdyleminin yine
resmi bir bakisi temsil etmesi agisindan énemli bir ideolojik isleyistir. Dolayi-
siyla kurumsal slregler, meslek pratikleri ve ekonomik nedenlerle medya top-
lumsal ve ekonomik olarak glgcli olanlarin bakis agisindan dtnyanin bir kismini
gosterir (Mayr, 2008, s. 1-2).

Soylem analizi ¢alismalariyla bilinen van Dijk (2019, s. 273) haber anlatilari-
nin dnemini soyle dzetler: “Bir haber bllteninin ayrintilarini unutabiliriz ama konu-
larin geneline yonelik hafizamiz daha iyidir. Haber blteni bir gog olayiyla ilgiliyse,
mesela Akdeniz'i gegerken bogulan birgok multeci hakkindaysa, ilerleyen zaman-
larda ayrintilar veya kag miultecinin boguldugunu unutabiliriz ama en dnemli bilgi-
yi” yani haber blltenini yorumlayarak olaydan kurguladigimiz zihinsel modelin en
tepesinde verilen bilgiyi hatirlayabilecegimizi belirtir. Burada van Dijk'in ideolojik
vurgulamak istedigi sdylemin makro yapilari zihinsel modellerin makro yapilarina
karsilik gelebilecegi ve bunlarin da ayrimci tavirlar da dahil olmak Ulzere sosyal
eylem icin kosul olarak kullanilabilecegidir.
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Tiirkiye’de Gogmenlerin Haberlerde Temsili

2011 yilindan sonra Suriye'de baslayan ¢atismalar sonucunda TUrkiye'ye
yonelik gocmen? hareketliligi baslamis, Turkiye'nin “acik sinir” politikasi sonu-
cunda milyonlarca Suriyeli Tlrkiye'ye gelmis ve “gegici koruma” altina alinmistir.
Boylesi bir hareketlilik hem medyanin hem de iletisim analizlerinin glindemine
girmistir; Suriyeli gégmenlerin medyada temsili konusunda arastirmalarda artis
olmustur. Bu arastirmalarda haber medyasinin gé¢gmenleri gogunlukla olumsuz
baglamla ele aldigi; multecilerin kaza, bogulma, yangin veya yakalanma, hirsiz-
ik, adam &ldirme gibi sug¢ haberleri ile gindeme geldigi belirtilmektedir. S6z
konusu haberlerin gégmenlerin olumlu ydnlerini iceren anlatilar oldugunda ise
hikdye anlatimi tarzinda duygusal bir ton ve Uslupla yapilandirildigi tespit edil-
mistir. Yine ayni arastirmalarda, haber kurulusunun siyasi egiliminin gé¢men-
lerin temsilini de etkiledigi, s6z konusu haber 6rglitl siyasal iktidara yakin ise
"yardima muhtac” ve Turkiye'de olmaya “mecbur” insanlar; hikimete muhalif
ise “sorun kaynagi ve ekonomi yiik” olarak sunulduklari (Coker, 2019; Ozoran
ve Seyidov 2020) belirtilmektedir. Kolukirik (2019), gdcmenlerle ilgili haberlerde
olaylari siradanlastirma, dramatize ve populize etme, Tlrkiye'yi milteciler igin
cazip ve gekici bir Glke olarak gdstermenin siklikla goérilen yayin politikasi oldu-
gu ve Yunanistan ile TUrkiye arasindaki siyasi gerilimin multeci haberlerini de
etkiledigine dikkat cekmektedir.

Efe (2015), gazetelerin internet sitelerini inceledigi calismasinda Suriyeli
siginmacilarin magdur “kitleler” ve “yiginlar” seklinde niceliksel olarak temsil ile
artan sayilara vurgu yapilirken de gelmekte olan bir sorun veya tehdide isaret
ettiklerini belirtir. Yazar, gazetelerin siyasi duruslarina gore “magdur kitleler” tem-
silinin, muhalif basin tarafindan “hikimetin yanlis politikalarinin magduru” ola-
rak betimlenirken, hikimeti destekleyen gazetelerde de “ev sahipligi yapan” ve
“elinden gelen her seyi yapan” olarak haberlestirildigine isaret eder (Efe, 2015,
s. 60-62).

Efe, Pandir ve Paksoy en yiksek tiraja sahip gazetelerdeki (Hurriyet, Sa-
bah, S6zcl, Posta ve Zaman) Suriyeli siginmacilarla ilgili haberleri analiz ettikleri

3  Goc¢ edenler ev sahibi Ulkede -veya baska yerde- sahip olduklari yasal statliye gére gégmen,

milteci ve siginmaci olarak adlandirilir. Cenevre stzlesmesinde multeci, “Irki, dini, etnik kdke-
ni veya belli bir toplumsal gruba mensubiyeti veya siyasi distnceleri ylizinden zulme ugraya-
cagindan hakli nedenlerle korktugu igin vatandasi oldugu tlkenin disinda bulunan ve bu Ulkenin
korumasindan yararlanamayan ya da s6z konusu korku nedeniyle, yararlanmak istemeyen ya da
tabiiyeti yoksa ve bu tlr olaylar sonucu 6nceden yasadigi ikamet Ulkesinin disinda bulunan, oraya
dénemeyen veya s6z konusu korku nedeniyle dénmek istemeyen insanlar”dir. (https://www.
unhcr.org/3b66c2aa10.html).
Milteci olarak kabul edilenler korunma, barinma, ekonomik destek gibi belirli haklara sahiptir.
Gogmen ise gé¢ eden insanlara verilen genel bir tanimdir ve mlteci ile ayni statliye sahip degildir;
multeci hukuku ve haklarindan 6zel durumlar disinda yararlanamazlar. Siginmaci ise daha multeci-
lik hakkina ulasmayan ama multecilik hakkini kazanmak igin yabanci bir lkeye ya da BMMYK'ya
basvuran kisidir. Bu ¢alismada haber metinlerine konu olan Afganlarin yasal statileri bilinmedigi
icin gégmen kavraminin kullanimi tercih edilmis ancak yasal durumundan bagimsiz olarak metinde
muilteci kavrami da kullaniimistir.
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arastirmalarinda insani yardim sdyleminin baskin oldugu haberlerde siginmacila-
rin magduriyetleri; glvenlikgi ve tehdit sdylemlerinin hakim oldugu haberlerde
ekonomik kdlfet algisini guglendirir yonde siginmacilar ile ilgili anlamin kuruldugu
belirtimektedir (2018, s. 150).

Artar (2019), Suriyeli gd¢cmen temsilini sinif temelli analiz etmis; “ucuz
emek” ve “yardima muhtag” olmak Uzere iki sekilde temsil edildiklerini ve ga-
zetelerin yayin politikasina bagl olarak betimlemelerin farklilastigini; islamci ga-
zetelerde Suriyeli gdgcmenlerin “yardima muhtag”; solcu gazetelerde ise “ucuz
emek” olarak anlatildigini belirtir. Yazar ayni calismasinda, gé¢menlerin devlet
yardimlarina ve sosyal hizmetlerine karsi tesekkiir ve minnettarliginin islamci ga-
zetelerde siklikla haber yapilirken; solcu gazetelerde bu tarz konulara ¢gok az yer
ayrildigini belirtir. Medyada gdé¢menlerin zengin ve fakir ya da burjuvazi ile isgi
sinifi arasinda herhangi bir sinifsal micadele ve sinifsal dismanlik olmadigi sek-
linde bir anlam Uretilmekte olduguna dikkat ¢ceker (Artar, 2019).

Doganay ve Coban Kenes (2016), anaakim haber medyasinda Suriyeli
mudltecilerin bir “tehdit” ve “ekonomik yik" olarak ¢ergevelendigini ve bu cer-
cevelerin de hikimetin dis politikasini elestirmenin bir araci olarak da kullanildi-
gina dikkat ¢ceker. Suriyelilerin Turkiye'deki varligi, hak ihlalleri ve/veya mesele-
nin insani boyutu gbz énline alinmaksizin, harcanan paralar, yapilan yardimlarin
miktari ve multecilerin sayisina yapilan vurgularla Suriyeli gé¢gmenlerin nesnel-
lestirildigi belirtilir.

Sunata ve Yildiz (2018) da haber ajanslarinin tarafsiz, bagimsiz ve objektif
habercilik yapmadiklarini; Suriyeli siginmacilarin daha gok “kurban” olarak temsil
edildiklerini ¢lnkU bu tarz temsillerin, Tlrkiye devletinin politikalarinin ve insant
yardim boyutunu 6ne ¢ikardigini 6ne sirmektedir. Anadolu Ajansi devlet agziyla
haber yaparken; Cihan Haber Ajansinin islamci sivil toplum érgitlerinin insani yar-
dimlarini 6ne ¢ikarmakta; Dogan Haber Ajansi ise siginmacilar daha ¢ok kurban
vevya suglu (criminals) olarak betimlemektedir (2018, s. 147).

Sert ve Danis, Avrupa Birligi'nin 2011-2015 yillari arasinda Suriye'den
kitlesel sekilde gocleri kriz olarak tanimlanmasina karsin Turkiye'deki med-
yada kriz olarak gortlmedigini; Suriyeli siginmacilarin haberdeki temsillerini
analiz eden calismalarda da “kurban” veya “tehdit” seklindeki temsillerle
politize edildigini belirtirler. Sert ve Danis, haber séylemlerinin siyasi elitlerin
glndeme getirdikleri politik argimanlar araciligiyla yapilandirildigini; siyasal
iktidarin medya Uzerindeki siki kontroll nedeniyle haber medyasinin bagim-
siz sekilde haber yapamadigina isaret ederler (2021, s. 205). Boylelikle Suri-
ye'den Tlrkiye'ye yonelen insan hareketliliginin boyutlari her ne olursa olsun
haber medyasinin bu olayi ¢ergevelemesi siyasal iktidarin politik sdylemine
bagimli kalmaktadir.
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Yontem

Bu calismada igerik analizi arastirma teknigi kullaniimis; veriler literatr kis-
miyla baglantili niceliksel ve niteliksel olarak analiz edilmistir. Metin analizi, arastir-
macilar igin diger insanlarin diinyayi nasil anlamlandirdiklari hakkinda bilgi toplama
yoludur. Degisik kdlttr ve alt kiltdr grup Gyelerinin kendilerini anlatma ve -kendi-
lerini- iginde yasadiklari diinyada nasil konumlandirdiklarini analiz etmek isteyen
arastirmacilar icin de bir metodolojidir. Metin analizi kilttrel ¢alismalar, medya
calismalari, kitle iletisimi analizleri hatta sosyoloji ve felsefe icin de hayli kullanisli
bir yontemdir (McKee, 2003, s. 1).

Calismanin teorik kisminda yararlandigimiz kdaltirel calismalar niteliksel
metin analizi yapan bir kuramdir. Hansen’e gore, igerik analizi, iletisim metinleri-
nin sistematik analizinin yapildigi bir arastirma teknigidir (1998, s. 1). Krippendorff
ise “igerik analizi, metinlerin kendi kullanim baglamlari igerisinde, tekrarlanabilir
ve gecerli ¢cikarimlar yapilan bir arastirma teknigi” olarak tanimlar (2013, s. 24).
Bu galismada Afgan gogmenlerle ilgili 926 haberin genel karakteristigini olusturan
tekrarlanan 6geleri -konu secimi ve yillara gore dagihmi; gazetelere gore aktdrlerin
sunumunun- tespit agisindan nicel igerik analizi uygulanmistir. Kiltdrel galismalar
perspektifinden de “Afganlar hangi olaylarda nasil betimlenmektedir?” ve “Bu
betimlemeler hangi kategorilere ayrilabilir?” alt amag sorularini cevaplamak ama-
clyla 30 haberin nitel metin okumasi yapilmistir. Niteliksel analiz kisminda betim-
leme, sistematik ¢ozUmleme ve yorumlama sireci takip edilerek, gb¢menlerin
temsili analiz edilmeye calisiimistir.

Arastirma kapsamina ulusal dlgekte yayin yapan ana akim basindan yayin po-
litikas! ve tiraj kriterleri dogrultusunda 4 gazete secilmistir. 2018 yilinda Dogan Med-
ya Grubu’nun satilmasiyla her ne kadar Tirkiye'de gazeteler arasinda politik farklilik
ve siyasi 6zerklik yok denecek kadar az olsa da arastirma, 6 yillik geriye déntk bir
tarihi kapsadigi igin kismen de olsa bir yayin politikasi farkliligi oldugu varsayilmistir.
Dolayisiyla arastirmada olasiliga dayali olmayan amagsal* 6rneklem secgim teknigi
kullaniimistir. Gazetelerin de kendi igerisinde yayin politikasi literatlre paralel kabul
edilmis (Senol Cantek ve Soykan, 2018; Doganay ve Coban Kenes, 2016; Pandir
ve Paksoy, 2015; Efe, Pandir ve Paksoy 2018); dini hassasiyetleri ylksek olan Yeni
Safak (109.464), arastirma sirecinde daha insan haklari ve sol gizgide durdugu var-
sayllan Cumbhuriyet (53.804) ile liberal yayin politikasini benimsedigi varsayimiyla
Hurriyet (368.008) ve Sabah (311.641% gazeteleri arastirma kapsamina alinmistir.
Tiraj sayilarinda Hurriyet birinci sirada Sabah ise ikinci sirada yer almaktadir.

1 Ocak 2015 ve 30 Aralik 2020 tarihleri arasinda dort ulusal gazetenin web
sitelerinde yayimlanan haberler derlenmistir. Haberlere erisim slrecinde Yeni Sa-
fak gazetesinin 2015 yili haberleri web sitesinde mevcut olmadigi igin bu yila ait

4 Olasiliga dayali olmayan amagsal ornekleme yéntemi derinlemesine arastirma yapabilmek igin
arastirmanin amaci baglaminda bilgi agisindan zengin durumlarin segilmesidir (Basaran, 2017).

5 Burada verilen gazete tirajlari arastirmaya baslama tarihi olan 2015 yili Ocak ayina aittir.

http://app.speedmedya.com/Report/ReportDetail?’ReportCode=110
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veriler Anadolu Universitesi Kitiphanesinin gazete arsivlerinden edinilmis; diger
5 yil ise gazetenin kendi sitesinden alinmistir. Cumhuriyet gazetesinin web site-
sinde 2015, 2016 ve 2017 haberleri erisime agik olmadigi igin arastirmaci tara-
findan gazete arsivinden Ucret karsiligi, e-gazete olarak satin alinmis; diger yillar
ise acgik arsivden derlenmistir. Arastirma kapsaminda yer alan dort gazeteden 6
yil (01.01.2015-30.12.2020) boyunca “Afgan”, “Afgan mdlteci” ve “Afgan go¢-
men" anahtar s6zcUkleri girilerek yapilan tarama ve toplanan haberleri eleme so-
nucunda 926 adet haber arastirma kapsamina alinmistir.

Haberlerin toplanmasinda gazetelerin kendi arsivleri disinda Google arama
motoru Uzerinden de ayni anahtar sdzcikler kullanilarak ayri bir tarama daha yapil-
mis ve arsiv taramasi disinda konuya uygun haberler arastirmaya dahil edilmistir.
Haberlerde genel anlamda gé¢cmen, miulteci, kagak vb. konulari ele alan haber
metinleri kapsam disi tutulmustur. Haberin igeriginin dogrudan Afgan multeci ve
gocmenlerle ilgili olmasi kosulu aranmistir.

Arastirma 2015 yilinda baslatilmistir ginkl Avrupa’da bazi Ulkelerin Su-
riyeli gégmenler igin sinirlarini agmasi nedeniyle gok sayida Afgan gocmen bu
donemde Tirkiye Uzerinden Avrupa’ya ulasmaya calismistir. 2020 yilinda ise
COVID-19 pandemisi nedeniyle gazetelerde gégmenlere ydnelik ayrimci ve dis-
layicl s6ylem artmistir. Bu nedenle arastirmanin zaman araligr 2015 ile 2020
yilinin sonu olarak belirlenmistir.

Haberlerin kodlanmasina baslamadan 6nce kodlayici glvenirligi testi ya-
piimistir. GUvenirlik testi igin farkli gazeteler ve farkli tarihlerden 25’er haber se-
cilmistir. Dort gazeteden toplamda 100 haber secilmis; kodlayicilara arastirmaci
tarafindan kodlama rehberi yazili olarak verilmis ve s6zIU agiklamasi yapilmistir.
Arastirmacilar ve iki ylksek lisans 6grencisi tarafindan ayrn ayri kodlama yapil-
mistir. Arastirmacilar disindaki diger iki kodlayici tarafindan yapilan kodlamalarin
birisinin %80 ve digerinin %82 oraninda asil arastirmacilar ile uyumlu oldugu gé-
rtlmustlr. Daha sonra farklilasan noktalar tartismaya acilarak nasil kodlanmasi
gerektiginin karar birlikte alinmustir. icerik analizinde kodlayicilar arasi giivenirlik
%80'in Ustlinde olmasi dnerilmektedir (Miles ve Huberman, 1994; Patton, 2002).
Dolayisiyla bu arastirma yeterince glvenilirdir.

Bulgular ve Yorum

Oncelikle arastirma kapsamindaki haberlerin gazetelere gére dagilimina
bakalim: Toplam 926 haberin %50'si HUrriyet gazetesinde, %22'si Yeni Safak'ta,
%17'si Sabah'ta ve %11'i de Cumhuriyet'te yer almaktadir. Hirriyet, TUrkiye'de-
ki gazeteler arasinda gUnlik olarak en fazla sayida haber yapan gazetedir ve konu
baglaminda en ¢ok haberi yayinlamasi da sasirtici degildir.

Haberlerin temalarina baktigimizda ise birinci sirada polis-adliye (n=271),
ikinci sirada Afgan gécmenlerin yasa disi girislerde yakalanmalari (n=228), Ggln-
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cu sirada Afgan gdcmenlerin yasadiklari felaketler veya kazalar (n=93); dordidncU
sirada ise deniz yolu ile Avrupa Ulkelerine erisim amagl ¢ikilan yolculukta tekne
batmasi veya bogulma (n=58) vakalari gelmektedir. Besinci sirada ise multecilik
veya gocmenlik ile ilgili yasam oykulerine (n=57) yer verilmistir.

Arastirma kapsamindaki haberlerde agirlikli olarak Uglnct sayfa haberciligi-
nin éne ciktigr gérilmektedir. Ugiincli sayfa haberlerinin polis-adliye yani kavga, ya-
ralama, oldirme gibi siddet igerikli olaylar; kaza, bogulma, yasa disi sinir gegmeye
calisirken yakalanma, tekne batmasi nedeniyle bogulma ve/veya kurtarilarak hayat-
ta kalma gibi olumsuz ve felaket icerikli haberlerle karakterize edilmektedir. Ugiincl
sayfa haberlerinin hem sinifsal hem de ideolojik boyutlari Gnemlidir ¢linkd yoksullar,
siddete maruz kalan ¢ocuklar veya kadinlar, Gg¢lncl dinya vatandaslarinin go¢ yol-
culuklari veya cinnet geciren insanlar haber aktorleridir (Mora, 2008).

Tablo 1. Haber Konularinin Yillara Gére Dagilimi
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Haber konularinin yillara gére dagiiminda, polis-adliye haberleri ile tarih
arasinda anlaml bir iliski oldugu gorilmektedir. Afgan gogmenlerin sayilarinin az
oldugu 2015 yilinda sadece 3 haber olmak Uzere ¢ok azdir ancak ilerleyen yillar-
da haber sayisinda dizenli bir artis mevcuttur. Ornegin, 2015 yilina ait haberle-
rin cogu Akdeniz Ege Denizi (Dogu Akdeniz gegis rotasi) lzerinden Avrupa'ya
gecmeye calisan gégmenlerin bogulma veya onlara insani destek; gégmenlerin
yasam kosullari gibi konulari ele alan haberlerdir. Ancak 2018'de sonra cinayet,
hirsizlik, uyusturucu kagakgiligi gibi konular 6ne ¢ikmaktadir (Bkz. Tablo.1). Su-
rec icerisinde polis-adliye haberlerinin sayisinin artmasinin nedeni 2015 yilindan
2019 yilina kadar Turkiye'de dlzensiz Afgan gé¢menlerin sayisinin sUrekli artmis
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olmasi ve bu durumun ev sahibi tlkede tedirginlik yaratmis olmasidir. Afgan gdg-
menlerin Tarkiye'deki artisina paralel olarak sug ve siddet vakalarinda artis normal
gorlebilir. Bununla birlikte artan Afgan gégmenlerin nifusa paralel insan haklari,
genel gdgmen sorunlarini konu alan haber sayilarinin polis-adliye haberleri ile ayni
oranda artmasini beklemek de rasyonel bir acgiklama olabilir, ancak Tablo 1'de
gorildagu gibi insan haklarl konusunda artis gok dustktur: 2015 yilinda 3; 2016
yilinda 4; 2017 yilinda 12; 2018 yilinda 13; 2019 yilinda 14 ve 2020 yilinda 5 adet
haber yapilmistir. 6 yil boyunca Afgan go¢cmenlerin yasadiklan bunca olumsuzluga
ragmen insan haklari ile ilgili toplam haber 51 adet olmak Gzere hayli dUsiktdr.

Medya toplumsal bir aktér olarak ele aldigi konular ve aktorlere iliskin in-
sanlarin algisini etkiler ve ideolojik olarak yonlendirir (Hall, 2003). insanlarin gég-
menlerle ilgili bilgilenme ve iliskilenme tarzinda haberler 6nemli bir kaynaktir (Dur-
sun, 2007) ve Fursich’in belirttigi gibi, Afgan gé¢menlerle ilgili temsiller onlara
dair gergekligi yapilandirir ve belirli bir diinya gértst veya ideolojiyi normallestirir
(2010, s.115). Afgan gdégmenlerin haber aktorl olarak nasil sunuldugu gerceklik
tarifi olarak dnemlidir.

Tablo 2. Afgan Gégmenlerin Tanimlanisi
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Arastirma kapsamindaki haberlerde Afgan gd¢menler en gok sugun faili
veya suclu olarak sunulmaktadir. Bu betimleme sekli Cumhuriyet gazetesinde
Afgan gécmenlerle ilgili yayinlanan toplam haberin %25’ini olusturmaktadir. Hir-
riyet gazetesinde bu oran %35; Sabah gazetesinde %38 ve Yeni Safak gazetesin-
de ise %51'dir. Afgan gécmenlerle ilgili haberlerin genel toplamina bakildiginda
ikinci sirada siddet kurbani olarak betimlendikleri gorilmektedir. Ancak ikinci si-
radaki sunumda gazeteler arasinda farklilik da mevcuttur: Cumhuriyet (%16) ve
Yeni Safak (%17) gazetelerinde umut yolculari ikinci sirada yer alirken, Hurriyet
(%16) ve Sabah’ta (%20) da siddet kurbani olarak sunulmakta ve s6z konusu
gazetelerde umut yolcusu olarak betimleme Uglncl siraya dismektedir. (bkz.
Tablo 2). Baylelikle gazeteler Afgan gdogmenlerle ilgili olarak dncelikle risk ve/veya
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tehdit igeren temsiller insa etmekte ardindan da umut yolculari veya kurbanlar
olarak acinasi insanlar olarak tasvir etmektedir.

Haberlerde 6ne gikarilan risk ve tehdit ev sahibi Ulke vatandaslari ile iyi ilis-
kiler gelismesi ve etkilesimi glclestirme ideolojik islevi gdrecek bir betimlemedir.
Hemen devaminda gelen umut yolculari veya siddet kurbani betimlemeleri ise
gbcmenlerin insan olarak yapabilirliklerini gormezden gelen ve onlarin kimliklerini
anlatamayan temsillerdir. Benzer sekilde bu tarz temsiller de ev sahibi Ulke va-
tandaslarina Afgan kimligine dair bilgi sunmamakta, duygusal olarak onlar adina
Uzllme disinda bir isleve sahip olamamaktadir. Sunum frekansina bakildiginda an-
cak yedinci sirada Afganlarin meslek sahibi ve Uretken kimliklerinin saygin insan-
lar olarak sunuldugu gértlmektedir. Bu oranlar, Cumhuriyet gazetesinde %10,
Hlrriyet gazetesinde %3, Sabah gazetesinde %6 ve Yeni Safak gazetesinde %4
olmak Uzere sucgun faili veya suclu temsillerinin frekansiyla kiyaslandiginda hayli
dUsuk kaldigi gortlmektedir.

“Tehdit” Olarak Afgan Go¢menler

Haber metinlerinin cogunda Afganlarin, Turkiye'ye yasadisi yollardan gir-
dikleri vurgulanarak Ulkenin glvenligi igin tehdit olusturan gruplar olarak tasvir
edildikleri gorilmektedir. Anlam dogasi geregi gok anlamli ve baglama ickindir
(Hall, 2002; van Dijk, 2019). Haber yapma sUrecinde basliklar, editoryal kadro ta-
rafindan haber metinlerinin igerisinden hangi bilginin dne ¢ikarilacaginin kararini
verme ve oncelikli olarak okunmasi/gérilmesi tercihini icerir. Boylelikle baslik
secimi bir baglam da kurgular. Basliklarda kullanilan “Buyldk Tehlike” (HUrri-
yet, 26.3.2017), “Afgan Akini” (Hirriyet, 03.04.2018), “Kapidaki blyUk tehlike”
(Yeni Safak, 18.04.2018); “iran Turkiye'ye yasadisi girmeye calisan Afgan miil-
tecileri engellemiyor”, (Yeni Safak, 10.04.2018); “Oleni insaatta gémuyorlar”
(Cumhuriyet: 11.02.2018); vb. seklinde blyUk puntolarla blyttllerek verilen
basliklar, bilgiler bir risk ve tehdide isaret etmektedir. Fryberg ve digerleri (2012,
s.11) Amerika'daki gazete haberlerinde gocmenler ile Amerikan halki arasinda
sinirlari gizdigini ve gégmenleri, Amerikan halkini tehdit edenler olarak betimle-
diklerini belirtmektedir. Bu noktada hemen belirtiimesi gerekir ki; Turk basini da
-yukarida basliklardaki ifadelerde de gorildigu gibi- Amerikan basinindan farkli
bir tavir sergilememektedir.

Afgan godc¢menleri “tehdit edenler” olarak betimleme sadece haber
basliklarinda degil; haber metinlerinde de mevcuttur: Tirkiye'de Afganlarin
sayisinin artmasindan rahatsizlik duyan bazi ifadeler su sekildedir: “TUrkiye
son iki ayda daha dnce olmadigl kadar Afgan gdclyle karsi karsiya.” (Harri-
yet: 03.04.2018); “Soylu...Tirkiye'nin iran'dan 2 Milyon Afganla karsi karsiya
kaldigini ifade etti” (Cumhuriyet: 08.11.2019); “Son 3 ayda Tlrkiye'ye kacak
yollardan giren Afgan sayisi 20 bine yakin.” (Hirriyet: 03.04.2018); Glnde
yaklasik 500 Afgan’in tim operasyonlara ragmen TUrkiye'ye kagak giris yaptigi
tespit ediliyor. (Hirriyet: 03.04.2018); “Hepsinin hedefi istanbul.” (Hirriyet:
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03.04.2018); “iran’daki 3 milyon miilteci Tirkiye'ye gelmeye calisiyor. Daha
cok Afgan maalesef.” (Hrriyet: 26.03.2017); “Tirkiye'ye giren Afgan milte-
ciler sinirdan gegerken Tahran yénetimine bagli glivenlik gUglerinin kendile-
rine higcbir engel gikarmadigini soyltyor” (Yeni Safak: 10.04.2018); “Son bir
yil icinde on binlerce Afgan, Ulkelerinde devam eden glvenlik ve ekonomik
sorunlar nedeniyle yasadisi yollarla iran sinirindan Tirkiye'ye giris yapti” (Yeni
Safak: 10.04.2018); “Sinirdan bir gecede yaklasik 400-500 kisi elini kolunu
sallayarak gecgiyor” (Yeni Safak: 10.04.2018); “Turkiye'ye giren 50 bin yakin
gb¢menin arasinda silahli egitim almis yabanci savascilarin sizmasindan endi-
se ediliyor” (Yeni Safak: 18.04.2018).

Yeni Safak gazetesi, “Bir Sire iran’'da yasayip gelen Afgan sayisi artt”
climlesini iceren haberle, Afganistan’dan gocl iran hiikiimetinin Turkiye'ye kars
kullandigi siyasi bir silah gibi gosterme egilimindedir. Yeni Safak gazetesi, goc-
menlerin sinirdan kolayca gegmesinin iran devletinin sorumsuzlugu oldugunu ve
hatta bu gocmenleri, Tirkiye'yi glivensizlestirmek icin yollandigini iddia etmekte-
dir: “Turkiye'ye giren 50 bine yakin gégmenin arasinda silahli egitim almis yabanci
savascllarin sizmasindan endise ediliyor. Turkiye'ye giren Afgan mudlteciler sinir-
dan gecerken Tahran yonetimine bagl glvenlik giglerinin kendilerine higbir en-
gel cikarmadigini soyliyor”. Yeni Safak bu iddiasini sinirdan gegen gégmenlerin
ifadelerine dayandirmaktadir, ancak Tirkiye'ye yeni gelen gdgmenlerin gogunun
Tlrkge bilmedigi distnuldiginde iddia sorunludur.

2020 yihinda COVID-19 pandemisiyle birlikte Afgan miltecilere yonelik
farkli bir risk ve tehdit temsili gértilmektedir. Daha dnce yasadisi yollarla gel-
meleri, sug islemeleri ve Tlrkiye'yi glivensizlestirmeleri gibi baglamlarla haber
olan Afganlar bu sefer, Corona virls bulastiricisi olarak temsil edilmislerdir.
03.03.2020 tarihinde bir Afgan gencin ylksek ates ve 0ksirtgu, batin gaze-
telerde “1 Afgan korona virlsU stphesiyle gdzlem altinda” ifadesiyle haber
yapiimistir. Kolukirikin (2009) belirttigi temsil sorunu olarak olayi ilgisiz bir
yere baglamak bu haberde de goérilmektedir. Corona virisin hizla yayildigi
donemde belirtileri gdsteren herkes gozlem altina alinabilir ama bu haberde
bir “Afgan” oldugu icin olaya haber degeri atfedilmistir. Bu haberin yayimlan-
masindan bir slin sonra da (04.03.2020) “Afgan Korona siphelisinde Korona-
ya rastlanmadi” baslikli, baska bir haber yayimlanmistir. Dolayisiyla bir 6nceki
gun kullanilan sansasyonel ve Afgan gogcmenleri 6tekilestirici dilin tamamen
gereksiz oldugu ortaya ¢ikmistir.

Gdzde (2019), medyada olusturulan nefret sdyleminin toplumun iginde de
var olan ve hatta suca kadar uzanan bir sire¢ olduguna isaret etmektedir. Afgan-
larin Corona virls tastyicisi oldugu imgesini yaratan bu tir haberlerin daha sonra
toplumda nasil bir nefret yarattigini sonraki haberlerde gormekteyiz. Hurriyet'in
13.03.2020 tarinhli haberinde, Konya'da bir Tlrk vatandasi Afgan bir genci “siz
bizim Ulkeye corona mi getiriyorsunuz” diyerek bicaklamistir. Bu olay hem Cum-
huriyet hem de Hurriyet gazetelerinde yayimlanmistir.
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03.07.2020 tarihinde Cumhuriyet gazetesinde “Afgan ailelerin Pilav gini
vakalari artirdi” baslikli bir haber ¢ikmistir; haberin basliginda “Afganlar Korona-
virstn artmasinin nedenidirler” seklinde neden-sonug bagdi kurulmaktadir. Cum-
huriyet gazetesinin 13 Temmuz 2020 tarihli haberinin 6zeti soyledir: “Eskisehir’in
... Afganistan uyruklu ailelerin bir araya gelerek yaptiklari geleneksel pilav ginin-
de ayni mahallede 15 olan pozitif vaka sayisi 20'ye ylkseldi. Afganistan uyruklu
ailelerin kaldigi 5 ev daha karantinaya alindi.” Kolukirik'in (2009) vurguladigi gibi,
bu 6zette de Afgan uyruguna ve bir Afgan gelenegine vurgu yapilarak gégmen
olarak Afganlar otekilestiriimektedir. Ayni haberin ana metninde bir mahalleliden
gOris aktariimaktadir:

“Mahalleli ise artan vakalar nedeniyle tedirgin olduklarini séyledi. Mahal-
lenin birgok yerinde karantina nedeniyle evlerin demir bariyer ve seritlerle kapa-
tildigini ifade eden..., ‘Biz evden ¢ikamiyoruz. Colugumuz gocugumuz evde esir.
Surada markete gelip bir ekmek almaya ¢ekiniyoruz. Kendimizi koruyoruz ama
ne kadar korusak da aile boyu teredditliyUz. Gelecek misafirlerimiz de gelmiyor.
Adam gelmeye kalksa ‘sizin orasi riskli’ diyor. Ben kendi gocugumdan gekiniyo-
rum, ailemden ¢ekiniyorum. Evde iki metre ara ile oturuyoruz. Bir yere mi gittim?
Bir yere mi dokundum? Bdyle tereddUtteyiz yani. Kolonya doke doke kollarimiz
ne hale geldi”. Haber metninde bu goristen dnce “Disari Cikarken Korkuyoruz”
(Cumhuriyet, 3.Temmuz.2020) seklinde bir ara baslk kullanilarak gé¢menlerin
“risk igeren” grup oldugu anlami gUglendirilmektedir. COVID-19 pandemisi su-
rerken Afgan gocmenlerin dikkatsiz, sorumsuz ve bilingsiz davranarak salginin
artmasina yol agarak ev sahibi tlkede insanlarin endiseli ve korkulu yasamasina
yol agan bir grup olduklari ima edilmektedir. Anlam Uretiminin tarafsiz/nétr olma-
digl hatirlandiginda, temsiller ev sahibi Ulke insanlari ile gégmenlerden korkutma
islevi gormektedir.

Magduriyet Temsili: Acinasi, zavalli ve caresiz insanlar

Haber medyasinda Afgan gdé¢cmenler bir taraftan ev sahibi Ulkeyi tehdit
edenler olarak tasvir edilirken ayni zamanda kimi haberlerde acinasi, zavalli ve/
veya caresiz insanlarmis gibi bir magduriyet icerisinde temsil edilmektedir. Ha-
berde magduriyet temsili, trajik olaylari ele alan ve -bazen de- bu olaylari dra-
matize ederek okur ve izleyicide duyarlilik ve/veya acima hissi uyandiran temsil
t0radar (Gokalp, Ergll ve Cangdz, 2009). Arastirma kapsamindaki haberlerde Af-
gan gocmenlere yonelik onlarin hayat sartlarn ve yasadiklari sorunlari dramatik
bir sekilde aktarma ve TUrkiye'ye mecburiyetten gelen, yardima muhtag gruplar
olarak ele alan magduriyet temsillerine siklikla rastlanmaktadir. Nitekim Suriyeli
siginmacilarin haberde temsilini irdeleyen literatliirde de benzer bulgular dile ge-
tiriimektedir (Efe, 2015; Efe, Pandir ve Paksoy, 2018; Doganay ve Coban Kenes,
2018; Sunata ve Yildiz, 2018).

Bu tlr haber anlatilarinda Afgan multeci ve gd¢cmenlerin yasam oykile-
ri, gecim ve is hayatindaki zorluklar ile emek sémurileri sansasyonel bir dil ve
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Uslupla anlatilmaktadir. Bu baglamda bazi haber basliklarindan drnek vermek
gerekirse: “Savas bitse gitsek de gelmesek” (Cumhuriyet, 05.08.2018); “Gd¢-
menler yagmurdan korunmak igin sigindiklari camiden kovuldu” (Cumhuriyet,
01.03.2020); “insan tacirleri, Ayvacik'tan Midilli'ye gecisi ‘Ege tarifesi’ olarak
sunuyor” (Cumhuriyet: 01.03.2020); “istanbul’'un ortasinda... Gunliik 50 TL
icin bunu yapiyorlar” (HUrriyet, 21.04.2018); “BUtln gaba bu merdiven alti igin”
(Yeni Safak, 20.04.2018); “Cebindeki son parayla Afganlara su aldilar” (HUrriyet
22.03.2018); “Kendi gitti sagi kaldi”(Cumhuriyet, 29.12.2015); “Suda dram”
(Sabah: 24.01.2016); “3 kacak gdcmeni Italya'ya gotiirecegiz diye Buyiikada'ya
biraktilar” (Sabah: 02.11.2019); “7 yasindaki Afgan Leyla: Kapiyi kilitledikten son-
ra dovdiler” (Hurriyet: 02.03.2020); “Van'da bir ‘Banker Bilo’ trajedisi” (Sabah:
13.08.2019); “Yunanistan ayirdi Turkiye kavusturdu” (Sabah: 04.06.2020).

Cumhuriyet gazetesinin haber igeriklerine baktigimizda Afgan gé¢cmenle-
rin sosyal alanda, is ve go¢menlik ile ilgili yasadiklari sorun ve problemlerin ele
alinmis oldugu goértlmektedir. Cumhuriyet, Afgan gé¢cmenlerin sorunlarini insant
sorun olarak ele almakta ve onlarin galisma durumunu bir tir kdlelik olarak be-
timlemektedir: “Afgan kole pazarinda isgilerle konustuk”. Cumhuriyet'in haber
politikasina paralel sekilde, Afgan isgileri sadece Afganlarin sorunu olarak ele alin-
mamis, bu problem genel bir gd¢gmen olma halinden kaynaklanan soruna bag-
lanmistir: “Afganli, Pakistanli ve Tlrkmen gdé¢men isgiler emeklerini yok pahasi-
na satmak icin birbiriyle yarisiyorlar.” Cumhuriyet gazetesi 05.08.2018 tarihinde
yayimladigi bir yazida U¢ Afgan’in ortak hikayelerini anlatmistir. Cumhuriyet bu
haberin metninde, Afganlarin hareketliligini insani boyutuyla ele almis ve emek
sémdarulerini gorindr kilmaya calismistir. Bununla birlikte, haber anlatisini bir hak
savunuculugundan ziyade patetik/acinasi bir temsile donistlirmusttr. Haberi ilgi
gekici yaparak daha fazla okunmasini saglama amaciyla Afganlarin, Turkiye'ye eri-
sim igin nasil yollardan geldiklerini sansasyonel bir sekilde anlatmayi segmistir.
Ayrica, Cumhuriyet gazetesinin 01.03.2020 tarihli haberinde, Yunanistan'in Midilli
Adasi'na go¢ eden Afgan gocmenlerin hikayesi duygusal bir Uslup ile anlatiimis-
tir: "Botlarla Yunanistan'in Midilli Adasina gegcen miilteciler yUreklere dokundu”;
"Afgan zeytin gozIU iki yasindaki Zehra, 11 yasindaki ablasi Remziye ve etrafinda
cok sayida gocuk gibi tim yasananlardan habersiz Midilli adasina bakiyor.”

Gazetenin, Afgan gégmenlerin gé¢cmenlik hikayelerini anlatirken haberin
duygusal boyutunu artirmak igin birtakim abartici ifadelere de basvurdugu goz-
lenmektedir. Bu gazetenin (29.12.2015) “kendi gitti sa¢! kaldi” baslikli haberinde,
gbdcmen bir kizin botta agirlik yapmamasi igin saglarini kestirdigi anlatiimistir. An-
cak, olay herhangi kaynaga dayandiriimadigi igin bu iddianin gergeklikten uzak bir
aciklama olma ihtimali hayli yUksektir.

Hirriyet gazetesinde yayimlanan magduriyet temsili iceren haberlerin ice-
rigi séyledir: “Afganlarin Turkiye'ye yolculugu da burada kalip yasamalari da gok
daha zor. Suriyeliler igin yapilan yasal diizenlemeler onlari kapsamiyor” (Hurriyet,
03.04.2018); “Afgan mdulteciler ginde 50 ile 120 lira arasinda para kazaniyor”
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(Hurriyet, 21.04.2018); Afganistan’'dan iran’a kadar yiriyerek geldik. Cok zor bir
yolculuk yaptik. iran’dan ormanlik alandan Tiirkiye'ye kacak yollarla girdik. (Hirri-
yet, 21.04.2018); “Afgan kagaklar susadiklarini belirtip, yoldan gegen vatandaslar-
dan su istedi, kagaklarin bu istediklerini duyarsiz kalamayan... hemen yolun karsi
bakkala girip bir koli su aldi” (Hdrriyet, 22.03.2018); “...ceplerinde son parayla
da bir koli daha su alip dagitti.” (Hirriyet, 22.03.2018); “Kavga etmeyin hepinize
yetecek kadar su var.” (Hurriyet, 22.03.2018); “Adamlar yanmislar, hele bunla-
rin haline bak. Allah kimseyi devletsiz etmesi. Allah devletimizi zeval vermesin”
(Hurriyet, 22.03.2018); “Yunanistan polisinin kendisini odaya goturip, kapiy kilit-
ledikten sonra dovduginU anlattl.” (Hrriyet, 02.03.2020); “Yunan polisi... aya-
gima vurdular, hepimizi bir odaya kapattilar, ... nefes alamadik, gok korktum...”
(Hurriyet, 02.03.2020)

Hirriyet gazetesi de Afganlarin yasam sartlari ve onlarin hayat hikayelerine
haber degeri atfetmektedir. Bu gazete, Cumhuriyet'ten farkl olarak Afgan gog-
menlerin sorunlarini genel bir insani sorun olarak degil, sadece Afgan go¢cmenlere
6zgu zorlu bir hareketlilik olarak anlatmistir. Afganlarin durumunun Suriyelilerden
farkl oldugu, “Afganlarin TUrkiye'ye yolculugu da burada kalip yasamalari da ¢ok
daha zor. Suriyeliler igin yapilan yasal dizenlemeler onlarn kapsamiyor” seklinde
aciklanmistir. Hirriyet gazetesi, gog etme ve multecilik halinin kaynagina bir ulus-
lararasi ve global sorun olarak bakmadigi igin Afganlarin nigin Turkiye'ye geldikleri
Uzerinde de ¢ok durmamis ama onlarin Tlrkiye igerisindeki yasam sorunlarina
atifta bulunmustur. ilaveten Tirkiye'nin Yunanistan ile iliskileri de dolayli olarak
haber anlatisini gergevelemekte; “Yunanistan polisinin kendisini odaya gottrip,
kapiyi kilitledikten sonra dévduguni anlatti.” (HUrriyet, 02.03.2020); “Yunan poli-
si... ayagima vurdular, hepimizi bir odaya kapattilar, ... nefes alamadik, ¢ok kork-
tum...” (HUrriyet, 02.03.2020) igeriklerinde oldugu gibi Yunanistan'in gdgmenlere
kotd muamele ettigi seklinde bir anlam insa edilmektedir.

Sabah gazetesi Afganlarin TUrkiye'deki hayat hikayelerini haberlestirme-
mekte ama go¢ yolundaki dramatik hikayelerine daha gok yer vermektedir. Sabah
da Hurriyet gazetesinde oldugu gibi Afgan gd¢cmenlerin hikayelerini TUrk vatan-
daslari ve devletinin glvenlik glglerinin gégmenlere nasil yardim ettigi ve onlari
nasil kurtardiklari boyutuyla ele alarak, devlet yanlisi yayin yapmaktadir. Sabah
gazetesinin 03.02.2019 tarihinde yayimlanan “Fulya Anne"” haberi de Afgan mul-
tecilerin hayat sartlarindan ¢ok Fulya Annenin onlara yardim etmesi ile ilgilidir.
Ayni sekilde 24.01.2016 tarihindeki “Suda dram” haberinde de sancisi sirasinda
glvenlik ekipleri tarafindan kurtarilip hastaneye yetistirilen bir Afgan kadinin hika-
yesini duygusallastirarak anlatmistir.

Sabah gazetesi, Afgan gdgmenlerin insan tacirleri tarafindan nasil kandirildik-
larini bir trajedi olarak anlatmaktadir: “Banker Bilo filmdeki gibi insan tacirleri”, “Af-
gan gdcmenler toplam 6 bin Euro vererek italya'ya gitmek icin anlastilar... italya'ya
giden vapur diye Blyulkada'ya giden vapura bindirerek kayiplara karisti” (Sabah:
13.08.2019). Bu 6rneklerde gorildigu gibi Afgan gégmenlerin kagakgilar tarafindan
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kandirilmasindan rahatsizlik duyulmaktadir. Ayrica, Afgan gégmenlere Yunan polisi
tarafindan eziyet edilme iddiasi aci bir dram olarak anlatiimistir. Afgan multecilerin
TUrkiye icerisindeki sorunlarina pek haber degeri atfetmeyen Sabah gazetesi, Yu-
nan polisleri tarafindan eziyet edilen gdé¢menlerin hikayelerini magduriyet seklinde
temsil ederken, Turkiye-Yunanistan iliskileri baglaminda Yunan polisini acimasiz
gOstererek tipki HUrriyet gibi ideolojik bir anlam insasi da yapmaktadir.

Yeni Safak, Islami yonelimli ve hilkimete yakin bir gazete olarak haber
metinlerini her zaman ya dini agidan ya da politik agidan yapilandirmistir. Afga-
nistan’dan gé¢ sorununun ve Afgan gé¢cmenlerin TUrkiye'ye gelmelerinin ana ne-
denlerine atifta bulunmakta ve Tlrkiye'ye gelme nedenlerini de politik sebeplere
dayandirmaktadir. Afganistan’da devam eden savas ve glvensizlikten kagan bi-
reyler olarak tanitmakta ve Afganistan’daki savasin arkasinda ABD’nin oldugunu
iddia etmektedir: “Kirk yildir devam eden Afganistan’in i¢ savasindan kagip Tarki-
ye'ye siginan gogmenleri..."” (Yeni Safak, 20.04.2018); “Biz biliyoruz ki hepsinin
arkasinda ABD var” (Yeni Safak, 20.04.2018).

Yeni Safak gazetesi 20.04.2018 tarihinde yayimladigi haberde, Afgan gog-
menlerin ifadelerine dayandigini iddia ederek Taliban ve DEAS'I ABD'nin destek-
ledigini iddia etmektedir. “ABD strekli bir teror 6rgttl Gretiyor 6nce Taliban vardi
yetmemis gibi simdi DEAS cikt.” (Yeni Safak, 20.04.2018). Ayrica, gdgmen me-
selesini Misliman olmayanlarin, Misliman Ulkelerde oynadigi siyasi bir oyunun
neticesi oldugu seklinde bir neden-sonug bagi kurmaktadir: “TUrkiye'nin insani
yardim hassasiyeti bazi Ulkeler tarafindan kendisine kars! stratejik bir silaha do-
nUstUrdlmek isteniyor. Iran Uzerinden TUrkiye'ye gelen Afgan multeci meselesi-
nin arkasindan ABD ve BAE gibi korfez Ulkeleri giktl. Ankara’dan Kabil'e atanan
ABD Buytkelgisi John Bass, BAE ve baz Korfez llkeleri ajanlariyla el Kaide ve
Taliban militanlari bu insanlik disi trafigi yonetiyor. Amag, Tirkiye-iran arasinda
gerilim.” (Yeni Safak, 14.05.2021). Ozetle, Afgan gé¢cmenlerin sorunlari ve onlarin
yol hikayeleri farkli gazetelerde farkli agilardan ele alinmistir. Yeni Safak dini has-
sasiyeti ylksek ve hikimete yakin olan bir gazete olarak, olaylara politik ve inang
boyutlarindan bakmis, Afganistan’dan gogiin temelde ABD gibi batili tlkelerin bir
oyunu oldugunu vurgulamistir.

isglicii piyasasinin “giinah kegileri”

Medya bazen gocmenleri, toplumda var olan sorunlarin giinah kegisi olarak
gostermektedir (Efe, Pandir ve Paksoy, 2018). Afgan goégmenler, Suriyeli sigin-
macilar gibi ekonomik krizin ana nedeni olarak gdsteriimemis; ancak bazi haber-
lerde Afganlar, Turk isgilerinin issiz kalmalarinin bir nedeni olarak isaret edilmistir.
Ornegin, Hurriyet'in “istanbul’un ortasinda ... ginlik 50TL icin bunu yapiyorlar”
baslikli haberinde Afgan iscilerin gok daha dUstik bir parayla galismasinin, Tirkiye
vatandasl olan isgilerin calisma alanini daralttigina ve isglcinUt daha da ucuzlat-
tigina deginmistir. Haberde TUrkiyeli bir isgiden gdris aktarmaktadir: “Bekleyen-
lerin gogu Afgan miuilteciler olustursa da iglerinde Suriyeli da var... hatta az da
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olsa bekleyen Tirk isciler var.” Haberde Trk bir is¢inin gortisiine su sekilde yer
verilmistir “simdi ise ayda 1500 lira ancak kazanabiliyoruz. ClnkU ¢ok fazla olduk-
lariigin fiyat otomatik disulyor. Daha az para almayi kabul etikleri igin onlar tercih
ediliyor” (Hurriyet, 21.04.2018).

Cumhuriyet gazetesi, binlerce gécmen iscinin istanbul sokaklarina akin et-
tigini ve hepsinin de sigortasiz ve giivencesiz calistigini yazmaktadir: “istanbul’un
bircok mahallesine yerlesen gdégmen isgiler, sigortasiz, glivencesiz ve piyasanin
altinda paralara galismak igin caddelere akin etmis durumda” (11.02.2018). Afgan
gbécmenlerin zor galisma kosullarini glindeme getirmis gibi goriinen bu haber,
binlerce Afgan iscinin istanbul sokaklarinda sigortasiz ve ucuz iicrete calistigi icin
Turk iscilere is kalmadigini vurgulamakta; “binlerce isci gdcmen”, “istanbul so-
kaklara akin etmis durumunda” seklindeki ifadelerle is glicU piyasasinin Afganlar
kaynakli kliglldGgu ve Ucretlerin dUstuginu agik sekilde dile getirmektedir. Oysa,
Istanbul'da Afganlarla yapilan saha galismasinda enformel sektériin en alt basa-
maginda Afganlarin yer aldigi; kaydi olmayan veya vizesi bitmis olan Afganlarin
glvenlik nedeniyle slrekli yer degistirdiklerini bdylelikle her gesit glivenceden
mahrum kaldiklari ve prekaryanin en dezavantajlilan olduklari belirtimektedir. Bu
arastirmada Istanbul’da kol giicline dayanan ve en vasifsiz isler Afganlar tara-
findan yapildigina isaret edilmektedir (Karadag, 2021, s. 20). Afgan gé¢menler,
isglicU piyasasinin zorlu kosullarinin “gltnah kegileri” gibi sunulmakla birlikte on-
larin yasam ve calisma kosullari hayli kdtlidUr ve temel insan haklarindan mahrum
yasamalari nadiren haber yapilmaktadir. Cografya iktidari nedeniyle gazeteciler
onlari istedigi sekilde betimleyebilmektedir.

Sonug

TUrkiye tarihsel olarak goc alan bir Ulke olmakla birlikte yirminci ylzyilin
sonlarinda yakin cografyasinda baslayan mikro milliyetciligin yol actigi krizler ve
savaslar, iklim degisikligi, kuraklik ve kitlk, yoksulluk gibi nedenlerle insan hare-
ketliliginden etkilenmektedir.

Bu arastirmayi kaleme alma nedenimizde oldugu gibi, 2021 yilina gelindiginde
TUrkiye'de Afgan gdcmenler uluslararasi koruma basvurusunda bulunan yabanci uy-
ruklular arasinda birinci siraya yUkselmistir. Afgan gégmenlerin Tirkiye'de sayilarinin
artmaslyla haber medyasinda gorintrlikleri artmistir. Afgan mudiltecileri konu edinen
haber sayisinda artisa paralel, haber temalari ve Afgan multecilerin sunumlari da git-
tikge olumsuzlasmaya baslamistir. 2015 yilinda, Afgan multeciler haberlerde daha
¢ok insani yardimlar, onlarin gégmen olmalarindan kaynaklanan sorunlar ve zorlu ha-
yat hikayeleri konu edilirken; bu konular daha sonraki yillarda giderek azalmis ve haber
temalarinda cinayet, uyusturucu kacakeiigl ve hirsizlik gibi polis-adliye vakalari dne
clkarilmaya baslamistir. 2015 yilinda yayimlanan haber metinlerinde Afganlar genellik-
le, “Afgan, milteci, go¢men hatta kardes” gibi kavramlarla sunulurken, daha sonraki
yillarda “kagak, kagak gé¢cmen” gibi Ulkeye yasal olmayan yollardan girisleri ve/veya
Ulkede yasal olmayan varliklari 6ne ¢ikarilarak haber yapilmaya baslamistir.
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2015 ve 2016 villarinda, Afgan gé¢gmenler haberlerde daha ¢ok “umut yol-
cularn” ve “yardima muhtac¢” olarak tanimlanirken, daha sonraki yillarda bu tanim-
lamalar degiserek, “suclu”, “tehdit” ve “risk” ima eden kavramlarla sunulmaya
baslamislardir. Bununla birlikte, Afgan gégmenler baslarina gelen trajik olaylarda
“kurban” veya “magdur” insanlar olarak temsil edilmektedirler. Gogmenlerle ilgili
yapllan saha calismalarinda prekaryanin en tabaninda yer aldiklari belirtimekle birlik-
te, haber metinlerinde is glicl piyasasinin “giinah kegileri” olarak betimlenmekte;
insan olarak haklari veya gégmen olarak ihtiyaglari gok az haber yapilmaktadir.

Afganlar dzellikle Ulke sinirlari s6z konusu oldugunda haber anlatilarinda po-
litik malzeme olarak kullanilmaktadir. Ozellikle siyasal iktidara yakin haber 6rgiitle-
rinin haberlerinde iran ve Yunanistan ile olan politik catismalar, Afgan gécmenler
dolayiminda tekrar giindeme gelmektedir. iran Tirkiye ile olan sinirin glvenligini
saglamayarak gégmenlerin rahat gecisisine izin vermekle, Yunanistan ise gog-
menleri kabul etmeme ve onlara kdtli muamele yapma iddiasiyla giindeme getiril-
mektedir. Bu noktada, Suriyeli gocmen konusunun Afganlara kiyasla daha gtincel
ve daha politik bir mesele oldugunun ve bu nedenle de haber iceriklerinin Afgan-
lara kiyasla glincel siyasi sdylemden daha fazla etkilendigini vurgulamak gerekir.

Suriyeli gégmenlerin temsilini analiz eden galismalar ile bu arastirmadaki
bulgularimiz géstermektedir ki; haber medyasinda gd¢menlerin uyruklarindan ba-
gimsiz -Afgan veya Suriyeli- olarak, gé¢cmenlere yonelik bir dislama ve dtekilestir-
me politikasi mevcuttur. van Dijk'in (2019) da belirttigi gibi haberlerdeki ayrimci
soylem, glindelik yasamda insanlar arasinda yansimasini bularak ev sahibi Ulke
vatandaslari arasinda yabanci dismanhgi hatta irkcilik olarak disa vurulabilir. Gaze-
teler arasinda ideolojik farkliliklara ragmen Afgan gdcmenlerle ilgili haber yapma
konusunda onlarn dislayan ve dtekilestiren bir yayin politikasinin yaygin sekilde
benimsenmis oldugu gorilmektedir. Alti gizilmesi gereken bir nokta olarak, Tur-
kiye'de Suriyeli gégmenlerin analiz edildigi literatlr ile Afgan gé¢menlerle ilgili
haberleri analiz ettigimiz galismamizin bulgulari dnemli benzerliklere sahiptir. Tur-
kiye'de haber medyasinda yabanci karsitligl ve dismanligini besleyen bir yayin
politikasi izlenmektedir.

Yirminci ylzyilin sonlarinda ivmesi artan kiresellesmenin 6ne surildigu
gibi global 6lgekte refah, baris ve istihdami artirmadigr acgiktir. Dahasi kiresel iklim
degisiklikleri kuraklik veya doga felaketlerini tetiklemis; bu nedenle de ekonomik
olarak daha geliskin kuzey yarim klre veya Batili Ulkelere insan hareketliligi art-
mistir. S6z konusu gogler sadece Tirkiye gibi kdpru niteliginde Ulkeler igin degil,
global 6lgekte hem ev sahibi Ulke hem de milteci, gd¢gmen ve siginmacilar agi-
sindan 6nemli sorunlari da belirginlestirmistir. Medya ve gdo¢cmen konusunu ele
alan arastirmalarda ve bizim calismamizin bulgularinda oldugu gibi kamusal s6z
Uretme glcline sahip gazeteciler ve kdse yazarlari sorunu genis bir bakis agisi ile
baris kaltart ve kultUrel gesitliligi besler nitelikte ele almamaktadir. Gazetecilik
profesyonel meslek sdyleminde kamu vyarari vurgu alan bir boyut olsa da haber
Uretim isinde gazeteciler daha ¢ok politik ve ideolojik tarafgirlik dogrultusunda,



lleti-s-im 36 « haziran/june/juin 2022 57

gdécmen ve multecileri dislama ve otekilestirmeye yonelik haber anlatilari kurgu-
lamaktadir. Bu yaklasim ise giincel siyasetin ve gatismalarin dar perspektifinden
kurtulamayarak yabanci diismanligi ve farkli kimlikler arasinda gerilimlerin artma-
sina katki saglamaktadir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Yazarlarin galismadaki katki oranlari her iki yazar icin %50 olmak Uzere esittir.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Calisma herhangi bir destek almamistir. Bu makale, Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Ensitiisti'nde hazirlanan “Tiirk Basininda
Afgan Multeci ve Gogmenlerin Temsili” baslkl basimamis yiksek
lisans tezinden vyararlanilarak kaleme alinmistir. Tesekklr edilecek
bir kurum veya kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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Abstract

Making Meaning out of VR Stories: A Reading within the
Context of the Cinema of Attractions

VR has been spread to general use since the 2010s with in-
creasing sales values every year and the initiatives announced on
its behalf; VR appears as a candidate striving to gain a place for
itself. The way this tool tells a story is so novel that it can only be
discussed through the designs that will be implemented. This study
aims to engage in a similar discussion and contends that VR stories,
which are to develop a specific language for themselves, can attain
success by keeping their distance from classical narrative cinema.
VR is not a tool that has designated rules and analysis methods.
The lack of a precise frame of analysis requires one to lean back on
former tools and methods. Following a similar method, this study
utilizes the concept of the cinema of attractions. This study is based
on a theoretical framework that is executed by describing the cin-
ema of attractions. Portrayals of the cinema of attractions obtained
from this theoretical framework are used to discuss VR stories. In
this study, motivations of the cinema of attractions that highlight
the interaction, emphasize the presence of the audience, and aim
to shock them, are used to interpret VR stories. By assessing two
VR experiences, namely The Key (2019) and Goliath (2021), that are

1 Acilimi “virtual reality” olan ve Tlirkge'ye “sanal gerceklik” olarak cevrilen VR, “sa-
nal” ve “gerceklik” kelimelerinin agir ylikiinden arindirilarak kavram karmasasi yarat-
mamasi igin metin boyunca kisaltma olarak kullanilacak.
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favored as the object of analysis considering their success in the field, it is con-
cluded that trying to comprehend VR stories as simulations and differentiating
them from the classical narrative cinema and its strategies based on the repre-
sentation could be beneficial in revealing the potential of VR.

keywords: virtual reality, VR, the cinema of attractions, classical narrative
cinema, immersion

Résumé

RV Donner du sens aux histoires en réalité virtuelle: une lecture dans
le contexte du cinéma d’attraction

La RV est devenue un outil d’usage général a partir des années 2010. Elle
se présente devant nous comme un candidat a se faire place avec des chiffres
de ventes qui augmentent d’année en année et des projets lancés spécifique-
ment dans ce contexte. La facon dont cet outil raconte une histoire est si nou-
velle qu’elle ne peut étre discutée qu’a travers les conceptions qui seront mises
en oeuvre. Cette étude a pour objectif de mener une discussion similaire et sou-
tient que les histoires de la RV, qui visent a développer un langage spécifique,
ne peuvent réussir qu’en s’'éloignant du cinéma narratif classique. La RV n’est
pas encore un outil dont les régles et les méthodes d’analyse sont parfaitement
déterminées. Par conséquent, cette ambiguité des regles oblige donc a s’ados-
ser aux outils précédents lorsque I'on parle sur la RV. La présente étude aussi
poursuit une méthode similaire et tire parti du concept de cinéma d’attraction.
On peut dire que I'étude porte sur une révision de la littérature a travers la des-
cription du cinéma d’attraction. Les définitions du cinéma d'attraction obtenues
a partir de cette littérature ont été utilisées pour traiter les histoires de la RV.
Dans I'étude, les motivations du cinéma d’attraction qui mettent l'accent sur l'in-
teraction, soulignent la présence des spectateurs et visent a les choquer ont été
utilisées pour donner un sens aux histoires de réalité virtuelle. En tenant compte
du succes obtenu dans le domaine, les expériences de « The Key » (2020) et de
« Goliath » (2021), ont été choisi comme exemple ; ont été analysé, et il a été
conclu il a été conclu qu’essayer de donner un sens aux histoires de RV avec le
mot simulation en s’éloignant des formes de représentation du cinéma narratif
classique sera bénéfique pour révéler le potentiel du médium.

mots-clés: réalité virtuelle, RV, cinéma d’attractions, cinéma narratif clas-
sique, immersion



lleti-s-im 36 « haziran/june/juin 2022 63

0z

VR, 2010’lardan itibaren genel kullanima yayilan bir arac haline geldi. Artan
satis rakamlarn ve ézelinde duyurulan projelerle her gegen yil kendine daha faz-
la yer edinmeye aday bir ara¢ olarak karsimizda duruyor. Bu aracin nasil hikdye
anlatacagi ise ancak ortaya konan tasarimlar lzerinden tartismaya acilabilecek
kadar yeni. Bu calisma benzer bir tartisma ylirlitme amacini tasiyor ve 6zgll bir
dil gelistirme cabasi icinde olan VR hikadyelerinin basariyi klasik anlati sinemasin-
dan uzaklasarak bulabilecegini savunuyor. VR hentiz tam anlami ile kurallari ve
analiz yontemleri belirlenmis bir ara¢c degil. Bu belirsizlik, VR lizerine konusurken
kendinden énceki araglara sirt yaslamayi gerektiriyor. Eldeki calisma da benzer bir
yontem izleyerek atraksiyonlar sinemasi kavramindan yararlanmakta. Calismanin,
atraksiyonlar sinemasinin betimlenmesi yoluyla bir literatlir taramasina dayandigi
soylenebilir. Literatlir taramasindan atraksiyonlar sinemasina dair ézellikler elde
edildi ve elde edilen ézelliklerden yararlanilarak VR hikadyeleri tartismaya acild.
Calismada atraksiyonlar sinemasinin etkilesimi éne ¢ikaran, izleyicisinin varligina
vurgu yapan ve onu soke etme amaci tasiyan yonelimleri VR hikdyelerini anlam-
landirmak icin kullanildi. Alanda sagladiklari basarilar gbz oniinde bulundurularak
orneklem olarak tercih edilen The Key (2019) ve Goliath (2021) deneyimleri ince-
lendi. VR hikdyelerinin klasik anlati sinemasinin temsil bicimlerinden uzaklasila-
rak, similasyon kelimesi ile anlamlandiriimaya ¢alisiimasinin, aracin potansiyelini
ortaya ¢cikarmada fayda saglayacagi sonucuna varild.

anahtar kelimeler: sanal gerceklik, VR, atraksiyonlar sinemasi, klasik an-
lati sinemasi, sarmalama
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Giris

Bu makale, VR hikayelerini klasik sinema anlatisinin disinda bir bakis agisi
ile ele almayr amagliyor. VR bir simulasyon araci olarak tanimlanirken, etkilesim,
mevcudiyet? ve sarmalama® gibi kavramlar ile betimlenmekte. Bu 6zelliklerle ta-
sarlanan hikayeler deneyimleyici*sinin bedensel varligina vurgu yapan stratejilere
sahip. Benzer bir yaklasimi erken dénem filmlerde de goérebiliyoruz. Atraksiyonlar
sinemasi olarak adlandirilan 1900’lerin basi gibi bir ddnemde hareketli gorintd,
seyircisine, sok etkisi yaratma hedefiyle blylk gdsteriler ve illizyonlar sunar. At-
raksiyonlar sinemasi kavramini dnemli kilan, vurguladigi seyircilik konumudur.

Klasik bir sinema anlatisi, aralarinda neden sonug iliskisi ile kurulmus baglar
bulunan olaylar dizisidir (Nelmes, 2012, s. 80). Seyircinin bu olaylar dizisi ile kur-
gu, mizansen, karakter ve karakter gelisimi ile saglanan 6zdeslesme vasitasiyla
iletisim kurdugu varsayilir. Kendine sunulan gortintl ve seslerin gergekligine ka-
piimis, iclerinde kaybolmus, pasif bir seyirci konumu sekillendirilir. Bu tarz bir yak-
lasim tek ve evrensel bir seyirci pozisyonu varsayar. izleyicinin sinemadan bek-
lentisinin ekrandaki diinya iginde kaybolmak oldugu distnulir. Gorlintl ve ses ne
kadar gergekse klasik anlati sinemasi amacina o kadar iyi hizmet etmis olacaktir.
Bu gorUs, ilk donem filmleri de gergekgilik beklentisi baglaminda inceler. Bugin
sinema denilince aklimiza gelen renk, ses, kurgu ve karakter gibi unsurlarin nasil
kullanilacaginin heniz ¢éztlememis olmasi ilk ddonem filmlerin bir eksikligi olarak
tanimlanir. lyi bir filmden beklenen en temel unsur gergekgiliktir.

Atraksiyonlar sinemasi, gercekgilik beklentisi baglaminda sekillenen sine-
ma tarihini yeniden ele almak igin bir girisimdir. Kavram, Tom Gunning'in® 6ne
¢iktigl bir cabanin sonucunda ortaya atilir. Bu gabada, erken dénem filmlerin si-
nemanin henlz olgunlasmamis Urtnleri olarak tanimlanmasinin dnline gegilmeye
calisilir. izleyicisine 6zdeslesebilecegi bir alan sunarak degil, onu sasirtarak ve et-
kilesimi saglayarak hitap etme amacindaki bu filmlerin, takipgisi olduklari illiizyon

2 "Presence” olarak gegen bu kelime metin boyunca “mevcudiyet” olarak ¢evrilecek.

3 VR'In temel Ozelliklerinden biri olarak goérilen “immersion”, Tlrkgeye batirma, daldirma, dalma
gibi kelimeler ile gevrilebilmekte. Sunulan deneyimin igine zihinsel ve fiziksel olarak yogun bir
bicimde girme anlamina gelen bu kelimenin yeri; batirma, daldirma gibi kelimelerde tutulmaya
galisildiginda tam anlamini vermeyecegi duslncesi ile “sarmalama” olarak kullanilacak.

4 VR hikayeleri icin “izleyici” kelimesini kullanmak uygun dismuyor. VR anlatilari bir seyir pratigi ol-
maktan ok tamami ile igine alma, etkilesim kurma ve g6zden farkli duyu organlarina da hitap etme
iddiasi iginde. Bu sebeple VR aracini deneyimleyen kisileri karsilamak igin Ingilizce literatirde “user”
kelimesi kullanilmakta. Kelimenin Tlrkge'deki tam karsiligi olan “kullanici” herhangi bir yeni medya
aracina yonelik gagrisimlar barindirma potansiyeline sahip. Bu sebeple, metinde “user” kelimesini
karsilamak icin VR deneyimleri 6zelinde “deneyimleyici” kavrami da tercih edildi.

5 Kavramin ortaya c¢ikis ve gelistiriime streci “Attractions: How They Came into the World"” (Gun-
ning, 2006b) metninden takip edilebilir. Tom Gunning'in orijinal “The Cinema of Attraction: Early
Film, Its Spectator and the Avant-Garde” metni ise ilk kez 1986 yilinda Wide Angle dergisinde
yayimlanir, Thomas Elsaesser ve Adam Barker'in editérliguna yaptig Early Cinema: Space Frame
Narrative (1990) derlemesinde klguk degisikliklerle yeniden yer bulur. Bu makalede yararlanilan
The Cinema of Attractions Reloaded (Strauven, 2006) derlemesindeki metin ise iki versiyonu bir
araya getiren bir nitelik tasiyor.
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Uretme merkezli bir gelenegin izlerini tasidigi iddia edilir. Bu gelenek ve izleyici ile
kurdugu iliski ilerleyen bolimlerde ele alinarak VR hikayelerinin anlamlandiriima-
sina temel olusturacak.

Gunning, Grand Cafe'deki tren gari gosterimine deginir. Sinema tarihinde,
gdsterim sirasinda seyircilerin ekrandaki gortintiiniin gercekligine kapildigi ve trenin
Uzerlerine geldigini distndukleri igin kagistigi yazilagelmistir. Gunning’e gore bu
tarihsel anlati seyirciyi pasif konumda varsaymaktan ve filmleri yalnizca gergekgilik
baglaminda ele almaktan kaynaklanir. Erken dénem filmlerin seyircisini soke et-
melerinin, hayretler iginde birakmalarinin sebebi ekrandaki gortintinin gergegin-
den ayirt edilememesi degil, o gline kadar alisilagelen duragan imgeye hareket
kazandiran bir illizyon yaratmis olmalandir. Erken dénem filmler gergekgilikleri ile
degil, illizyon yetileri ile izleyiciyi ekrana cekmisti. izleyici ise bu illlizyonun farkinda
olarak filmlerle etkilesim kurmus, atraksiyonlarinin cazibesine tav olmustu (1995, s.
114-119). “Atraksiyonlar sinemasi, anlatisal bir mesgale ile ya da karakterin psikolo-
jik durumuna empati kurdurarak izleyicisinin ilgisini gekmek yerine onun merakina
hitap etmis ve film imgesinin fazlasiyla bilincinde olunan bir ortam yaratmisti”. ilk
doénem filmlerinde, izleyici kurmaca bir dinyanin iginde kaybolmamisti, gérdikle-
ri ve duyduklarinin bir illizyon oldugunun farkindaydi. Sunulan illizyonun meraki
icinde, bu meraki tatmin etme gtdusUyle filmlere gitmisti. Aktif ve katimci bir se-
yirciydi (1995, s. 121). Atraksiyonlar sinemasi kavraminin film ve seyirci arasindaki
etkilesimi 6ne gikarmayi hedefledigi gortlebiliyor. Bu hedef, VR gibi cagdas anlat
bicimlerini ele almak icin de kullanisli olabilir.

Rabinovitz, klasik sinema anlatisinin varsaydigi, ekrandaki gorsel-isitsel
dlnyaya tum dikkati ile kapilmis seyircilik pozisyonunun tartismaya agilmasi ge-
rektigini vurgular. Kendi onerisi, bedensel varliginin farkinda, ekran ile iletisimi-
ni bilingli sekilde kuran, refleksif bir seyircilik konumu Uzerinedir. Bu seyircilik
konumunu, Hale's Tours and the Scenes of the World (1904-1911) ile baslatir
(2004, s. 100). Ambiyans sesleri ve anlaticilar yardimiyla duyulara hitap eden “hi-
pergercekgi seyirlik"ler (hyper-real spectacle) olarak da adlandirilabilecek bu tren
yolculugu simdlasyonlari, izleyicilerini klasik anlamdaki seyircilik deneyiminden
farkli, bedensel ve duyumsal bir alana konumlandirir (Rabinovitz, 2006, s. 42).
Bedeni duyumsal bir deneyim alani icine sokma ¢abalari sinemanin ilerleyen do-
nemlerinde de gorllir. 60'larda gdzIUklU seyirciler yaratan 3D, (¢ adet 35 mm
ekrandan olusan Cinerama, 70'lerde Imax ve 90'larda Omnimax (film kubbleleri),
benzer amaglar glderek yapilmis tasarimlara sahiptir. Bu dijital hareketli imgeler,
bedenin varligini dne ¢ikarir ve beden ile makine arasindaki etkilesime odakla-
nir. Kamera hareketleri, kapsayici ekranlar, gevresel gorlyU harekete gegiren isik
oyunlari, 6znel kamera agllari, hareketli koltuklar, ¢ok boyutlu sesler ve bunlari
one cikaran hikayeler fiziksel ve bilissel duyumlari harekete gegirme amaci tasir
(Rabinovitz, 2004, ss. 100-102).

Atraksiyonlar sinemasinin gabalari, gelisen teknolojilerde de sUrdartlmus
ve klasik anlatinin bir pargasi olarak kendine yer bulmustur. Klasik sinema anlatisi
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tarafindan sekillendirildigi varsayilan pasif seyirci yerine, bedensel varligi ve duyu-
sal kapasiteleriyle one ¢ikan bir 6zne pozisyonu (Rabinovitz, 2004, s. 107) tahay-
yul edilebilir. Atraksiyonlar sinemasi kavrami bu tahayyli gergeklestirmek ve VR
hikayeleri Gzerine dislinmek igin yararli olacaktir. Bununla birlikte, VR'in nispeten
yeni bir teknoloji olusu erken dénem sinema ile arasinda paralellik kurmaya ola-
nak saglayabilir. Rabinovitz, Hale's Tour'da seyircilerin yasadigi mide bulantisinin
bir benzerinin ilerleyen dénemde Imax ve Omnimax seyircilerine yoneltilen uyari-
larda da gorildigun belirtir (2004, s. 107). VR'In da benzer tartismalar etrafinda
sekillendigi, hareketten kaynaklanan rahatsizliklara (motion sickness) sebep oldu-
gu goruliyor. Fakat alisik olunmayan bir teknolojinin deneyimleyicisinde biraktig
bu tarz etkilerin, donanimsal gelismeler sayesinde asilmaya baslandigini sdyle-
yebiliriz. Teknoloji hizla ilerliyor ve VR'in, sinema icin uzun vyillar almis olan kul-
tlrel mesruiyeti kazanma cabalari kendini gostermekte. Saf eglenceler olmanin
Otesinde, 6zgln potansiyellerini kullanarak hikdye anlatma cabasi igine giren VR
tasarimlari, film festivallerinde kendilerine ayrilan bolimlerde gosteriliyor. Fakat
artik tek bir ismin eseri olarak gorilen hikayelerden ziyade, Darley'nin dijital cagin
medya formlari igin ortaya koydugu gibi ¢ogul kelimelerle ifade edilen grupla-
rin gabalarini tartisiyoruz. Sirketler, stidyolar, yapim sirketleri ve tasarimcilar éne
cikiyor (2000, s. 136-137). Tuketiciler, deneyimleyecekleri tasarimlar secerken
senaryo yazarl kadar bir 3D sanatgl ya da yonetmen kadar bu ydnetmenin temsil-
cisi oldugu stiidyo da énem teskil ediyor. Ornegin, Oculus Store’da bir auteuriin
hikayelerini aramiyor, Felix & Paul Stlidyosu’nun son ¢ikan deneyimleri arasindan
secim yaplyorsunuz. Bu makalede incelenecek olan iki yapim igin de benzerleri
soylenebilir. Goliath: Playing With Reality (2021) bir tasarimci grup, “anagram”in
eseri olarak sunulurken The Key (2019), yonetmeni Celine Tricart kadar, benzer
isler yapan “Lucid Dreams” yapim sirketi ile de 6ne ¢ikiyor.

Tasarim ekipleri ve yapim sirketleri, kullandiklar aracin kendine has 6zellik-
leri ile nasil hikayeler sunuyor ya da sunma ¢abasi i¢cindeler sorusu, atraksiyonlar
sinemasindan yararlanilarak cevaplanma potansiyeline sahip. VR, atraksiyonlar
sinemasina benzer bicimde, similasyon ve mevcudiyet Uzerine kurulu bir arag.
VR hikayelerinin de etkilesimler sunmasi ve tasarimlarin adeta deneyimleyicinin
varligina yapilan vurgularla sekillenmesi atraksiyonlar sinemasi baglaminda ele
alinabilecegi savunusuna temel olusturuyor. Klasik sinema anlatisindan uzaklas-
mavya calistigl noktada VR'In ne gibi stratejiler gelistirdigi ve gelistirebilecegi Uze-
rinde didsinmek gerekiyor. Kurgu ve cergeveleme gibi tekniklerde VR'in klasik
anlati sinemasindan farklilastigi gordlebilir. Ancak asil farklihgr giris, gelisme ve
sonucu belirgin olmayan VR hikayelerinin 6zdeslesmeye dayanmayan anlati ya-
pilari olusturuyor. Nash'in de belirttigi Uzere VR, sinema diline ait klasik anlatinin
tanimlandigi gibi bir temsil araci degil daha ziyade bir similasyon araci olarak islev
gOsteriyor (2017, s. b).

Bu metin oncelikle, atraksiyonlar sinemasi Uzerine dUslnceleri ortaya
koyan bir literatir sunacak. VR hikayelerinin kendine yer buldugu alan film fes-
tivalleri olsa da VR'In, sinemanin klasik anlati dilinden uzaklasma imkéani tzerine
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disinmek gerekiyor. Bunun icin, klasik anlati sekillenmeden 6nce sinemanin,
"atraksiyon” olarak tanimlanan bir déneminin bulundugunu gdrmek yarar sag-
layabilir. Atraksiyon kavrami lzerine sunulan literatlirden sonra, bu kavram da
akilda tutularak, VR'in nasil gelisim gdsterdigine deginilecek ve “VR sinema ile
birlikte ele alindiginda literatlrde nasil isleniyor” sorusu cevaplanmaya galisilacak.
Belirtilen literattrin, Gzerine insa edildigi temel sorunsal yeni yayillim gdsteren
bir arac olarak VR'in nasil hikdye anlatacagina ve deneyimleyicisi ile nasil bir ileti-
sim kuracagina yonelik. Bu sebeple film festivallerinin VR bolimlerinden dddllerle
doénmus iki yapim olan The Key ve Goliath deneyimleri insa edilen literatir gerge-
vesinde ele alinacak.

Klasik Sinema Anlatisi ve Seyircisinden Uzaklasmak: Atraksiyonlar
Sinemasi

Cratton, sinemanin izlendigi fiziksel baglamin énemine vurgu yaparken er-
ken donem filmlerinin ¢esitli ortamlarda alimlandigini da dzellikle belirtir (2005, s.
60). Festivaller ve panayirlar ilk film gosterimleri igin kullanilan mekéanlardir. Bu
mekénlara filmlerin tasinmasinda etkili olan seyyar gostericiler de aracin yayilma-
sinda fazlasl ile etkili olmuslardir (Grieveson, 2005, s. 67). Seyyar gdstericilere
ihtiyag duyulmasi; eglence parklari, vodvil gosterileri, cadirlar ve ¢esitli salonlarda
filmlerin seyredilmesi, halkin blylk ¢ogunlugunun kirsalda yasamasindan kay-
naklanir (Allen, 1990, s. 349). Bu durum, henlz sekillenmemis olan klasik anlati
sinemasinin seyircisinden farkli, beklentisi sov Uzerine kurulu bir izleyici profili
sunar (Allen, 1990, s. 352-353).

Seyirciligin baglamindaki bu farkliik sebebiyle Tom Gunning, 1906 yilina
kadar olan sinema donemini “atraksiyonlar sinemasi” olarak kavramsallastirir.
Farkli sovlar ve atraksiyonlarla baglantisini goz 6niinde bulundurarak, ilk donem
filmleri bu atraksiyonlarin bir pargasi olarak betimler (2006a, s. 381). Bu betimle-
me, ilk déonem filmleri, klasik anlati sinemasina ulasma noktasinda bir basamak
olarak goren ereksel anlayistan farkldir. Atraksiyonlar sinemasi kavrami, erken
dénem yapimlarin kendilerine has ¢zelliklere sahip oldugunu savunur. Gésterme,
sergileme yani adeta sov Uzerine kurulu olan atraksiyonlar sinemasi, ilk donem
izleyicilerinin heterojen yapisi goz dnlinde bulundurularak kavramsallastirilir (Gun-
ning, 20063, ss. 381-384). Atraksiyonlar sinemasi kavramsallastirmasini anlamak
igin, erken dénemde filmlerin seyredilme bigimlerine ve bu bigimlerde izleri si-
rilebilecek cazibelere bakmak gerekiyor. VR, bu cazibelerle ortakliklari Gzerinden
ele alinabilir.

Mannoni sinema tarihini, bilimden eglenceye kadar pek c¢ok farkli amag
dogrultusunda gelistirilen yaklasimlarin bir blGtinU olarak ele alirken, bu ¢abala-
ri birlestiren ortak bir gldinin bulundugu fikrindedir. Bu cabalar, goézin fiziksel
yetileri dahilinde algilanamayan ve deneyimlenemeyen olgulari ortaya sermenin
Otesinde, yasami yeniden yaratmaya dair bir hayalden beslenir. Bilimsel ugraslar
sinemaya giden yolda g6z ardi edilemeyecek etkilere sahipse de sinema este-
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tigi ve bu estetigi bir izleyiciye sunma girisimleri, goélge oyunlari, aynalar, optik
kutular, 1sik oyunlari, camera obscura, blyUlld fener, fantazmagoriler, strobosko-
pik oyuncaklar, sihirbazlik sovlari ve panoramalar gibi daha birgok “atraksiyon”
kokenli cazibede kendini gosterir (2005, s. 49-50). Fantazmagori gibi bir atraksi-
yondan haberdarsaniz, sinemanin dogdugu net bir ddneme isaret etmek yerine,
filmleri, farkl sovlarla sekillenmis bir strecin parcasi olarak ele alabilirsiniz (Robin-
son, 2005, s. 581). Yani atraksiyonlar sinemasi goz dninde bulunduruldugunda,
filmlerin her zaman klasik bir anlati sunma amacinda olmadigi savunulabilir.

Atraksiyonlar sinemasi seyirci ile iletisim kurar, seyircinin varligina adeta
vurgu yapar. Klasik anlati sinemasinin diegetik dlinyasindan, yani zaman-mekan
birligi, dogrusal bir hikdye ve karakter gelisimi sunan yapisindan 6nce, izleyicinin
dikkati gesitli sovlar ve illlizyonlardan yararlanilarak gekilir. Atraksiyonlar sinemas;,
seyircinin igcinde kayboldugu bir diinya yerine, onu sasirtan bir gosteri vaat eder
(Gunning, 2006a, ss. 381-384). Fakat Gunning'in, atraksiyonlar sinemasini klasik
anlatinin tam karsisina yerlestirmedigi de belirtiimeli. Filmlerin ilk dénemi, atraksi-
yonlarin yogunlukta oldugu ancak klasik anlati sinemasinin da kendini gdsterdigi
bir alan olarak ele alinir (2006a, s. 386).

Atraksiyonlar sinemasi itirazlara da maruz kalir. Musser'e gore Gunning,
erken dénem filmlerde anlatinin Ustlendigi roli minimize etmistir. Hikaye erken
donemde de izleyici icin dnem teskil ediyor olabilir (2006, s. 382). Musser'in bu
savunusunu desteklemek igin sundugu alternatif, farkli bir tarihsellestirme (ze-
rinden ilerler. Atraksiyonlar sinemasi olarak adlandirilabilecek periyodun 1895
ve 1897 vyillari arasina tekabUll edecek kadar kisa strdlgu iddiasindadir (2006, s.
400-410). Gunning'in 1907'lere kadar strdlrdigu atraksiyonlar déonemi Musser
tarafindan kisa tutulmustur. Erken dénem filmlerin anlatinin oynadigi role odak-
lanmak igin yeterli veriyi sagladigi dustnuldtgunde farkli izleyici konumlari Gzeri-
ne konusmak ve tarihler zerinden tartismalar ylritmek elbette mimkin. Ancak
bu calismanin amaci iki gorts arasindan birini 6ne ¢ikarmayi ve tartismayi daha da
derinlestirmeyi gerekli kilmiyor. Erken doénem sinemanin, sundugu atraksiyonlar
ile 6ne ¢iktigl savunusu VR hikayelerine alternatif bir bakis sunmak icin yeterli.

Atraksiyonlar sinemasi gibi, sinema tarihine ve seyircisine alternatif bir
noktadan bakan bu doénemsellestirme VR hikayelerinin sundugu deneyimleri
anlamlandirmak igin kullanilabilir. Perdedeki iki boyutlu seyirligin 6tesinde vaat-
ler olabilecegi g6z 6nlinde bulundurulursa alternatif deneyimler tahayyul etmek
kolaylasir. Vodvil sovlarinin 1905'e kadar sehirdeki sinemanin temel gdsterim
alani oldugu disunuldiginde, sunulan seyircilik konumunun sadece film izleme
odakl olmadigi gortlebilir (Gunning, 20063, ss. 385-387; Gevinson, 2005, s. 968).
Akrobatlar, sarkicilar, danscilar, hayvan gosterileri, dans sovlari, hikdye anlaticilari,
sihirbazlar ve daha birgoklarindan olusan vodvil programlarinda filmler de kendi-
ne yer bulmustur. Cazibeleriyle izleyicisini cekmeyi amaclayan, adeta birer solen
olan vodvil sovlarinin pargasi olmasi, sinemanin da bu cazibelerden biri olduguna
isaret eder (Gevinson, 2005, s. 969).



lleti-s-im 36 « haziran/june/juin 2022 69

Farkli izleme mekanlarina bir diger 6rnek olarak eglence parklari verilebilir.
Filmlerin; sans oyunlari, dans sovlari, etnografik sergilemeler, yiyecek ve igcecek
sunumlari gibi birgok aktivitenin bulundugu eglence parklarinda alimlanmasi, gor-
sel ve isitsel duyulara hitap etmenin 6tesinde kinestezik bir deneyim haline gel-
melerini saglar. Bu eglence parklarinin éne gikan atraksiyonlarindan biri de Hale's
Tours of the World'dir (Rabinovitz, 2005, ss. 31-32). Gunning'in de belirttigi gibi
"Hale's Tours"” gibi atraksiyonlar, ilk donem filmlerinin kdkenleri ve sinemanin
eglence ile iliskisi hakkinda disinmenin alternatif yollarini acar (2006a, s. 383).
Hale's Tours, izleyicide, tren yolculugu hissiyati yaratir. Hareket simulasyonlari,
ses efektleri, kondUktér kostimU giymis biletgiler ve konusmacilar yardimi ile film
gorintdllerinin yarattigi illizyon arttirlmaya calisiimistir (Gunning, 2005, s. 134).

Hale's Tours'da da kullanilmis olan kamera hareketleri dahi birer atraksiyon
olarak sunulur. Filme G¢ boyutluluk kattigr iddia edilen kaydirmali kamera hareket-
leri, seyircinin mevcudiyet hissiyatini arttirmak igin kullanilir. Kamera hareketleri-
ne verilen ilk drnegin Alexandre Promio’nun turist bakis acisini simule etmek igin,
hareket eden bir teknenin Uzerinde ¢ektigi Venedik'teki BlyUk Kanal gorintisU
(1897) oldugu dusindldiginde (Gunning, 2005, ss. 132-134) ilk donem filmlerin
tasidigl atraksiyon niteligi de ortadadir. Gunning bu filmlerin sunuldugu seyahat
gekimlerini panorama ile filmi birlestirme gabasi olarak tanimlar (2005, s. 133).
Turlar, hareketli gorlntller ve benzeri cazibeler araciligiyla seyircinin duyumunu
arttirma cgabalari, sonrasinda gelecek olan VR deneyimleri ile benzer bir amag
tasir: deneyimlenemeyecek olani deneyimletme.

Ele alinan atraksiyonlar izleyiciyi; gérmedigi, deneyimlemedigi ve hatta de-
neyimleyemeyecegi bir “sey” ile cezbetme amaci tasir. Bu atraksiyon bigimleri
filmlerden dnce panoramalarla saglanir. Orijinalleri 18. yy'a tekabul eden panora-
malar, seyircisine, sunulan mekanin icindeymis gibi hissettirmek igin blylk bo-
yutlardaki yUzeylerin Uzerine resmedilir. Isik degisimleri ve ses efektlerinin olus-
turdugu bilumum teknik de bu hissiyata katkida bulunur. Tarihsel olaylar, Unli
yerler yeniden canlandirilir (Herbert, 2005, s. 270). Filmlerin yUkselisiyle panora-
malar disise gecmis olsa da bu devasa yUzeylerin izleyiciyi cekme yontemi de
benzerdir: gortlemeyen yerleri gostermek, deneyimlenemeyen anlari deneyim-
letmek, ulasilamayacak olanin hissiyatini sunmak. Bu hissiyatlar balmumu ma-
zeleri, canlandirma sergiler ve teatral tablolar gibi gercevelemenin ve dramatik
Isiklandirmanin 6nem tasidigi atraksiyonlarin da temellerinden biri olmustur. Si-
nematik bir hissiyatin baslangici olarak da tanimlanabilecek olan bu atraksiyonlar
(Griffiths, 2005, s. 658) “-mis gibi” hissiyatini seyircisine yasatir.

Sinema dilinin sekillenmeye basladigl noktada ise atraksiyonlar tamamen
kaybolmamis, ginimuzde, blUyUk gise filmlerinde kendilerini gosterdikleri klasik
anlati sinemasinin bir pargasi haline gelmistir (Gunning, 2006a, s. 387). Tomaso-
vic'e gore gorselligi ile 6ne ¢ikan, senaryoyu bir atlama tahtasi olarak kullanan,
gorsel efekte blylk dnem veren ve izleyicisini soke etme amaci tasiyan blyuk
batgeli Hollywood filmleri, seyirci ile kurduklari iliski bigimini atraksiyonlar sinema-
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sinin marifetlerinden esinlenerek sekillendirmistir. Tomasovic, belirtilen filmlere
olumlu bir gdzle bakmasa da seyirlik (spectacle) olarak tanimlanan ve izleyicisini
ekrana baglama amaci tasiyan bu yapimlar cazibeler ile amaclarini gergeklestirir
(2006, s. 309-320). Atraksiyonlar, Tomasovic'in tedirginligini yasadigi gibi, cazi-
beler icinde kaybolmus bir seyirci yaratma potansiyeline sahip olsa da gorileme-
yeni gdsterme ve deneyimlenemeyeni deneyimletme cabalari, alternatif bir dil
gelistirmek igin de kullanilabilir. Bu galismanin inceleme alani olan VR da anlati-
dan tamamiyla soyutlanmis bir ara¢ degil. Ama klasik anlatinin dtesini gdrmek ve
VR gibi yeni olusan bir dile yaratici kapilar agabilmek igin atraksiyonlar sinemasi
kavraminin kullanilabilecegi gortsindeyim. Bu gorisu gelistirmek igin ilerleyen
bélimde VR'in kisa bir tarihine deginilerek atraksiyonlar ekseninde bir disdnds
saglama c¢abasi icinde olunacaktir.

Bir Atraksiyon Olarak VR

Tarihsel bir gergeve ciziimek istendiginde VR teknolojisini sekillendiren
buluslar cesitli noktalarda bulunabilir. Teknolojinin izlerini 19. ylzyilda arayan Je-
rald, Charles Wheatstone'un 1832 tarihli stereoskobunda VR'in temellerini gorr.
David Brewster ise U¢ boyutlu gortinti elde etmek icin iki gézin birlikteligine
duyulan ihtiyacr vurgulayan stereoskobu elde tasinabilir bir bigime getirerek si-
nemay! da etkiledigi vurgulanan atraksiyonlardan birini tasarlamis olur. Bu icat
“viewmaster” benzeri bir alettir, ilerleyen dénemde karsimiza gikacak “Google
Cardboard” ve benzeri telefon temelli stereoskopik aletlerin galisma prensibinin
temelidir (Jerald, 2016, s. 15-16).

Daha yakin bir donemde VR'in izleri strtldiglnde ise Morton Heilig'in 1962
tarihli deneyiminden bahsedilebilir. Sensorama, deneyimleyicisine, titresimli kol-
tuklar ve rizgar illizyonu ile, bir motor slrlstndeymis hissiyati yasatir. 1968'te
ise Ivan Sutherland ilk HDM olan Sword of Damocles’i sunar. 70'lerde Myron
Krueger'in, iki boyutlu bir deneyim sunsa da katilimcinin silueti ile etkilesim igine
giren bir yapay zeka olan Videoplace'inden sdz edilebilir. Askeriyenin ugus simuU-
latorleri, NASA'nin astronotlar igin tasarladigi AMES ve VIVED ve sonrasinda daha
genel kullanima yayilan VIEW gibi ¢alismalar da VR'In gelisiminde etkilidir. And-
rew Lippman’in 1978'de MIT'de gelistirdigi etkilesimli video diski, sundugu sokak
gezintisi deneyimi ile benzer bir yere konulabilir (Gigante, 1992, s. 5-8; Mazuryk
ve Gervautz, s. 2-3, 1999). 90'larda ise VR, ev kullanimina indirgenmeye calisilan
bir arag olarak karsimiza ¢ikar. 2000’lerin ilk on yilinda bir durgunluk evresi gegirse
de 2014'te Facebook'un Oculus’'u satin almasi ile ilginin gindmuzde yukseldigi
bir ara¢ haline gelmistir (Jerald, 2016, s. 27).

VR'In estetigi Uzerine konusmaya ise 1992 tarihli bir metinle baslayabiliriz.
Steuer, VR'In, donanim Uzerinden tanimlandigi 90°'larda, estetik kaygilarla da ele
alinabilecegini dne slren bir yazar olarak dnem teskil ediyor. Sadece aracin fizik-
sel yapisina odaklanan bir tanimlamanin yetersizligine vurgu yapan Steuer, gizdigi
teorik cerceve ile sosyal bilimler ekseninde VR Uzerine disinmenin kapilarini ag-
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mis biri. Teknolojinin 6ne ¢iktigi bir tanim yaptigimizda VR; U¢ boyutlu stereosko-
pik ve kafaya takilan bir ekrana sahip, el ve bedeni takip eden araglardan yardim
alan, binaural ses kullanan, kapsayici, birgok algiya ayni anda hitap edecek dene-
yimler olusturan bir aractir (Gigante, 1993, s. 3). Jerald'in 2016'da yayimlanan, iyi
bir VR tasariminin nasil insa edilecegini anlattigi kitabinda, ihtiyaglar dogrultusun-
da yaptigi tanim daha basite indirgenmis: VR, bilgisayar tabanli, gercekmis gibi
deneyimlenebilen ve etkilesime gecilebilen dijital bir ortamdir (2016, s. 9).

Gorildugu Uzere, donanim baglaminda yapilan tanim insan etkenine odak-
lanmiyorken tasarimi, yani estetigi gozeten bir tanimlama etkilesimi merkezine
koymakta. Steuer’'in amaci da benzerdi: insan kavramina odaklanan bir yaklasim
gelistirmek. Steuer, “mevcudiyet” kavramina vurgu yaparak ikili bir ayrima gider.
VR'I kullanirken gergcekten mevcut olunan gevreyi ve similasyonla deneyimlenen
cevreyi ayirir. Simulasyonla mevcut olunan gevreyi tele-bulunma olarak tanimlar
(1992, ss. 75-76). Steuer'in odak noktasl, kullanicinin tele-bulunus deneyimidir.
VR, sadece alicisina bilgi sunan bir ara¢ olmanin dtesine gegirilir. Artik, etkilesim
icinde olunan bir kullanicidan da bahsedilmektedir (1992, ss. 77-78). Bu noktada,
VR gibi son teknoloji bir arag geleneksel teknolojiler ile karsilastirilabilir hale gelir.

VR, yeni teknolojiler odaginda tanimlanan bir techizat olmaktan ¢ikar ve bir
etkilesim araci olarak betimlenebilir. Bu, diger iletisim araclarinin sundugu dene-
yimler ile ortak bir alan iginde distnUlebilecegi anlamina gelir. Yani VR son tek-
noloji bir donanimdan bir iletisim araci olmaya dogru yol alir (Steuer, 1992, s. 79).
Steuer'e gore telefondan televizyona, video oyunlarindan mektuplasmaya kadar
bircok iletisim araci, VR seviyesinde olmasa da simUlle etme ve sanal bir ortam
deneyimletme Uzerine kuruludur (1992, s. 79). Bu dlstnce sanalligi genele ya-
yiyor olsa da VR'i Ust bir teknoloji olarak dlisinmeyi birakip diger iletisim araclari
ile benzer bir temele dayandirir. Jerald'in da belirttigi gibi VR, mevcudiyet sunan
bir arag olarak distnuUlirse, “bugin VR olarak tanimladigimiz kavramin oncdleri
insanlarin hayal glgleri, magara gizimleri ve konusma vasitasiyla iletisim kurma
yetilerinin gelismesi kadar eskiye dayandirilabilir”. Sonugta, magara resimleri bile
illizyonlar yaratir (2016, s. 15).

VR'1illizyon yaratan diger araclardan ayiran ise canlligi, etkilesim dizeyinin
yUksekligi ve daha fazla duyuya hitap etmesidir. Bu 6zellikleri ile, deneyimleyicisi-
nin algilarina yogun bigcimde hitap eder (Steuer, 1992, ss. 81-84). Fakat Jerald'in
da belirttigi gibi, VR deneyiminin etkilesim dizeyi ylksek tasarimini elde etmek
zorlu bir streg. VR ortaminin teknik anlamda basarisiz uygulamalari, saghk prob-
lemlerine yol acabilirken basarili bir uygulama belki de higbir zaman deneyimle-
nemeyecek olani kullanicisina sunar (2016, s. 1). VR teknolojisini iyilestirme ¢a-
balarinda, teknik anlamda basarisiz deneyimleri en aza indirmek ve sarmalamayi
arttirmak gibi gereklilikler karsimiza ¢ikiyor.

Slater ve Wilbur'un metni bu durumu 6zellikle vurgulayan calismalardan.
Slater ve Wilbur'un ideal deneyimleyicisi, “hissiyati” en gergekgi bicimde yasa-
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yan kisi olarak karsimiza ¢ikar. Yani sundugu “hikaye"” ile, deneyimleyicisini bu-
lundugu sanal konumla bedensel olarak 6zdeslestiren ve glndelik gerceklige en
yakin deneyimi yasatabilen uygulama basarili sayilir. Slater ve Wilbur'un cevap
aradigi soru “kullanici VR ortamina en basarili bicimde nasil dahil edilebilir”dir.
Artirlmaya calisilan unsurun ise “mevcudiyet” oldugunu soyleyebiliriz (1997, s.
605-609). Kendini VR deneyiminin iginde kaybetmis, bulundugu ortamla dzdes-
lesmis bir kullanici basarinin gostergesidir. Fakat daha glncel gorlsler 6zdesles-
menin 6tesine gegcmenin gerekliligini vurgulamakta.

Slater ve Wilbur'un kendini kaybetme odakli yaklasimlari birgcok VR dene-
yimi i¢in hala gecerli olsa da bu tarz bir klasik anlatidan ¢ikisin gerekli oldugunu
vurgulamak bu ¢alismanin amaclarindan birini teskil ediyor. Jerald'in da belirttigi
gibi fotorealizm, her zaman mevcudiyeti artiran bir unsur degil. Sistemin, beden-
sel hareketlere hizli geri donUsler vermesi, karakterlerin hareketleri ve derinlik
algisina yapilan vurgular daha basaril bir deneyim sunabiliyor. Bir animasyon dUn-
yasinin igcinde bulunmak, gercek bir cekimden daha fazla mevcudiyet yaratabili-
yor (2016, s. 50-51). Belirtilen unsurlari gergeklestirmek igin tam anlami ile klasik
anlatinin devam ettirildigi gergekgi bir yaklasima da ihtiya¢ yok. Hatta bu yakla-
simdan uzaklasmak daha yaratici ve VR'In potansiyelinin daha iyi kullaniimasina
olanak saglayabilir. Bu dogrultuda, ilerleyen bolimde, klasik anlatinin 6tesine ge-
cebilecek imkéanlara kapi agmasi icin sinema ve VR arasindaki iliskiye deginilecek.

Sinema ve VR

lyi bir VR tasariminin nasil olmasi gerektigi soruldugunda verilen yanitlar
insan unsurunu merkeze alan etkilesimci bir yaklasima sahiptir. Bu sebeple etki-
lesim igin gerekli olan “sarmalama, mevcudiyet, vicut bulma” gibi etkenlerin, VR
tasarimlari insa edilirken 6ne ciktigini belirtebiliriz (Zhang, 2020; Tricart, 2018, s.
88; Aylett ve Locuhart, 2003, s. 2). Etkilesim meselesi VR'I klasik anlati sinema-
sindan ayirarak farkl bir noktada durmasina olanak saglar. VR'in hala bir anlati ara-
cl olarak gorildigini sdylemek ¢ok da yanlis olmayacak. Fakat, anlati ekseninde
ele alindigi gorUslerde dahi VR'in durdugu farkli konum vurgulanmakta. Bu sebep-
le, anlati kavrami da geleneksel cercevesini kiran bir bicim aliyor. Ornegin, Aylett
ve Louchart'a gore VR'da hikaye alisik olunan bigimde, zamandizinsel olarak ele
alinmamali ve kendisi, basl basina bir stre¢ olarak gorilmeli. Yani mimetik ve
diegetik bir yaklasimdan, etkilesim odakli bir tasarima gecilmesi gerekiyor (2003,
s. 6). Film alimlayicisi i¢in kullanilan “seyirci” ve VR deneyimleyicisi igin uygun
disen “kullanici” kelimeleri arasindaki fark da bu durumu érneklendirmekte (Ay-
lett ve Louchart, 2003, s. 3). Seyirci, pasif bir konuma isaret ederken kullanici,
etkilesim iginde oldugu ortamda degisim yaratabilen aktif bir konum imliyor.

Sinema ve VR arasindaki fark, anlatilara yoneltilen sorularda da karsimiza
cikabiliyor. Tricart'in da belirttigi gibi sinemada hikdyeye yoneltilen “neden” ve
“ne"” sorularindan 6nce VR'da “nerede” sorusu gelirken, “ben kimim"” sorusu
da dnem teskil etmekte. Bunlar katilimciya hikdyede bir rol bicildigi ya da varlig
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onandigi i¢in karsimiza ¢ikan farklliklar (Tricart, 2018, ss. 94-98). Diger VR tasa-
rimlari gibi yogun bicimde etkilesim saglamayan CVR® deneyimlerde dahi kafa
hareketleri ile, gorls alanini ve odaklanacagi ayrintilari kendi segen kullanicilardan
bahsedebiliriz. Bu durum higbiri birbiriyle ayni olmayan deneyimler bulundugu an-
lamina geliyor (Tricart, 2018, s. 99).

VR'in anlati agisindan farklilasacagi ortada olsa da bu farkliligin nasil kurula-
cagl, VR gibi bir aragla nasil hikdye anlatilacagi ¢ok da belirgin degil (Bucher, 2017,
s. 2). Bucher'in da belirttigi gibi “hikaye” kelimesi kullanilabilse de bu alisilageldik
bicimde bir anlatim olmayacak, hatta hikdye olgusunu olusturan kavramlarin da
degistirilmesini gerekli kilacak. Karakter, amag, ¢atisma ve ¢dzim gibi 6geler an-
lamlarini yitirdikleri igin degisim géstermek durumundalar (2017, s. 30). Godde,
Gabler, Siegmund ve Braun'un kurgu ve cergeveleme UGzerinden vurguladiklari
gibi yeni yaklasimlar getirme gabalari yerine bu kavramlarin bastan sorgulanmasi
ve VR'a 6zel yeni bir dil olusturulmasi gerekmekte (2018).

Tricart'in da belirttigi gibi, sinema ve VR arasindaki iliski sorgulandiginda
VR'In sinemanin gelecegdi olduguna dair yorumlamalarla karsilasabiliriz. Fakat iki-
li arasinda bu tarz dogrusal bir gizgi cekmek ¢ok da dogru olmayabilir (Tricart,
2018, s. 85). ClUnku aralarinda kurulan dogrusal bir bag, VR hikayelerini, sinema-
nin genel parametrelerini tanimlamada kullanilan klasik anlatinin bir devami olarak
algilamamiza sebep olacaktir. Anlatisal, dramaturjik, ses ve performansa dayali
ortak yaklasimlarin VR'da hala strdlrildigu soylenebilse de (Dooley, 2019, s.
2) Tricart’in da belirttigi gibi tek boyutlu film didnyasindan gelen film yonetmeni
icin VR zorlayici bir arag. Cergevelemenin olmamasi, lens tercihleri, geleneksel
anlamda kurgunun gecersiz hale gelisi, farkli derinlik algilari gibi degisimler klasik
anlatisal sinemasal dilin aslinda sarsildigini gosteriyor (Tricart, 2018, s. 102-109).
Fakat klasik anlatiyr asil yikan unsur ézdeslesilecek bir ana karaktere ihtiyag du-
yulmamasi. VR aracinin kendine has ozelliklerinin bir sonucu olarak, ana karakter
kullanimi terk edilebiliyor. Bu terk edis, anlatinin sunumu igin alternatif yontemler
ararken VR hikayelerinin Urettigi ¢oziimlerden biri. ilerleyen bdlimde iki basaril
VR deneyimi lzerinden, belirtilen yontemler analiz edilmeye ¢alisilacak.

VR Hikaye Deneyimleri: The Key ve Goliath: Playing with Reality

Eglence baglaminda VR'dan bahsedildiginde akla tek bir form gelmiyor.
VR, oyun deneyimleri sunmak igin kullanilabilecegi gibi sadece bir hikadye anlatma
araci olarak da karsimiza gikabiliyor. Bigimsel olarak, animasyon deneyimlerden
s6z edebilecegimiz gibi CVR adi verilen, gergekgi, Ug boyutlu gekimler sunan de-
neyimlerden de bahsedebiliyoruz. Bu galismada, farkl kullanim formlari iginden
Ozellikle hikaye anlatmayl merkezine koyan deneyimlere yani sinema adi altin-
da kategorilestirilen sanal gergekliklere odaklaniliyor. Bu sebeple festivallerden
6dUl alarak belirtilen kategori iginde basarisini kanitladigi varsayilabilecek iki yapim

6 “Cinematic Virtual Reality” 360 derece video olarak da tanimlanan, gercek ¢ekimlerden olusan VR
deneyimleri.
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Uzerinde durulacak. Bu yapimlardan ilki olan The Key, 2019 yilinda Venedik Film
Festivali En iyi Sarmalayici VR Birincilik Oduilii (Grand Jury Prize for Best VR Im-
mersive Work), ve Tribeca Film Festivali Sarmalayici Hikaye Anlatimi (Immersive
Storytelling) édullerini kazanmis bir yapim. Goliath: Playing With Reality (2021)
ise yine Venedik Film Festivali'nde En Iyi VR Calismasi Oduli (Grand Jury Prize
for Best VR Work) adi altinda aslinda The Key'in 2019 yilinda sahip oldugu 8duli
2021 yilinda elde etmis bir tasarim. iki yapim da VR hikayeleri iizerine diisinmek
icin uygun alani agma potansiyeline sahip. VR'In sinema ile iliskisinin glincel or-
nekleri olan The Key ve Goliath’in anlati noktasinda kullandigr alternatif yontemler,
atraksiyonlar sinemasi baglaminda degerlendirilecek. iki VR hikayesinin sundugu
deneyimlerin, simuUlasyona dayali yontemler izledigi gdsterilmeye calisilacak.

The Key “etkilesim anlari ile noktalanan gicli bir anlati yapisina sahip 15
dakikallk oda 6lgceginde (6DOF) bir sanal gerceklik deneyimi” olarak tanimlaniyor:
“Katilimei rlyalar araciligiyla farkl ortamlara yonlendirilir ve her ortamda bir kayip
yasayarak muUcadeleler ve zorlu kararlarla yUzlesir. Katilimci tehlikeden emniyete
dogru metaforik bir yolculuk deneyimler. Bu yolculuk sayesinde sakli bir gergek
desifre olur ve yeni bir glizellik ortaya ¢ikar”.” Tanitim metninde Ustl kapali bi-
¢imde bahsedilen ve rliya olarak tanimlanan sanal ortam bir milteci kizin anila-
rindan olusur. “Mdlteci” kelimesi tanitim metninde kullanilmamistir ¢clnki The
Key, son dakikasina kadar anlaticisi Anna’nin bir milteci oldugunu gizleyen ve bu
gizden gli¢ alan bir yapimdir. Deneyimleyici, Anna’nin rlyalari iginde bir yolculuga
cikar ve icinde bulundugu mekéanlari anlamlandirmaya galisir. Yaninda bir anahtar
ve ¢ tane renkli top tasir. Yolculuk ilerledikge bu toplari tek tek kaybeder. Mekan-
larin belirsizligi ve soyutlugu, yolculugu kavramayi glglestirirken nereden nereye
varilacagl da son ana kadar anlam kazanmaz. Yolculugun tamamlanmasi ile ger-
cek cekimlerden olusan bir oda ile karsilasilir. Yikintilar icindeki bu oda, Anna’nin,
ana vataninda birakip gitmek zorunda kaldigi evdir. Anna, bir mdlteci oldugunu
hatirlar ve yolculuk boyunca sunulan mekanlar basta olmak Uzere birgok metafor
anlam kazanir. Deneyimin baslangicindan beri tasinan anahtar ana vatandaki evin
kapisina aittir. Yolculugun basladigl oda savasta yikilan evin yeniden tasarlanmis
animasyon bir versiyonudur. Tek tek kaybedilen renkli toplar savasta bir bir kay-
bedilen yakinlari temsil eder. Yolculugun tamamlandidi su alti mekani bir muilteci
olarak deniz araciligiyla kurtulusa ermenin metaforudur.

7  https://thekey-vr.com/ (Erisim 13 Ekim 2021)


https://thekey-vr.com/
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Gorsel 1 ve 2. Yolculugun basladi§i odanin iki farkli bigimi®

Gorsel 3 ve 4. Metafor olarak sunulan denizin iki farkli bigimi

Goliath: Playing With Reality ise “sizofreni, video oyunlari ve bag kurma
Uzerine 25 dakikalik bir sanal gergeklik animasyonu”® cimlesi ile 6zetlenmekte.
Filmde, biri katilimciy1 sorgulamalara sevk eden digeri ise sizofreniye sahip Go-
liath'a ait iki farkli dis ses bulunur. Goliath sizofreni tanisi konmus, ruh ve sinir
hastaliklari hastanelerinde yatmis ve hayata tutunmanin yolunu dijital oyunlarda
bulmus biridir. Goliath'in hayata tutunma hikayesi tzerinden, katilimci gergeklik
kavrami ile arasindaki iliskiyi sorgulamaya itilir. Goliath anilarini anlattikga degisen
mekanlar dijital oyunlardan esinlenerek ve sizofreni tanisi konan bir zihnin nasil

8 Bu metin igindeki gorsellerin normalde 360 derece olan bir ortamin “ekran gérintileri” oldugu
unutulmamali. Bu ekran goéruntileri kullanicinin o sirada gozlikle hangi noktaya baktigina bagl
olarak gesitlenecektir.

9  https://goliathvr.io/ (Erisim 13 Ekim 2021)


https://goliathvr.io/
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olabilecegi tahayyll edilerek tasarlanmistir. Deneyim boyunca katimei bu dijital
oyunlara dahil olabilir.

Gorsel 5 ve 6. Goliath'ta dahil olunan dijital oyun érnekleri

Dooley'nin belirttigi gibi, CVR deneyimler, 2010'larin ortalarinda yeni yeni
yayllim gostermeye baslamisti. Bu yenilik déoneminde, G¢ boyutlu alan derinli-
ginin adeta bir atraksiyon gibi sunuldugu hiz treni gekimleri 6ne ¢ikiyordu. Bu
deneyimler, aracin yeniligi ve farklihg Gzerine kuruluydu. Yani VR, yaygin bir arag
haline gelmeye ilk adim atislarinda tam anlami ile atraksiyonlar sinemasina benze-
mekteydi (2021, s. 10-11). Deneyimleyici, yeni ¢ikan aracin neyi nasil sundugunu
gormek icin VR'a basvuruyordu. Aradan gegen alti yedi yil iginde durumun degi-
siklik gosterdigini belirtebiliriz. Elbette Turkiye'de hala belirli etkenler dolayisiyla
yayllimi kolay olmayan ve erisimi gtindelik dlizeye inmemis bir aragtan bahsediyo-
ruz. Ancak satislarina baktigimizda, teknolojiye erisimi daha kolay olan bolgelerde
VR'In yayillim gdsterdigini belirtebiliriz. 2021 yili itibariyle satiimis olan VR baslik
sayisinin 16 milyonu asan rakamlara ulastigr tahmin ediliyor.’® Bu baglamda dlsU-
nuldtginde, gozlige ulasma imkani kolay olan UGlke kullanicilarticin VR'in, yeni bir
arac olmasindan kaynaklanan sasirticiligini yitirdigini savunabiliriz. Deneyimleyici-
nin artik bir hiz trenini 3 boyutlu alanda gormesi ilgi ¢ekici degil. Bu sebeple, atrak-
siyonlarin, aracin teknolojisinden ziyade hikayelerin icinde bulunmasi beklenebilir.

Hikaye anlatma odakli VR ¢alismalarinin basarisi, 6zdeslesmenin disinda,
alternatif yontemler sunmalarinda yatiyor. Bu yontemler, atraksiyonlar sinema-
sindan alisik oldugumuz 6zelliklere sahip. Etkilesimi merkezinde tutan ve video
oyunlarn gelenegini strdidren VR deneyimlerinin kullanacagi dil hala yaraticiliga
aclk olsa da belirli bir noktaya kadar hazir durumdaydi. Fakat, sinema gelenegini
surdirme gabasi iginde olan ve “hikaye” adi altinda anilan deneyimler i¢in bunu
soylemek pek de kolay degil. Sinema gibi, seyircisinden en fazla bekleyebilecedi

10 https://www.statista.com/statistics/677096/vr-headsets-worldwide/ (Erisim 17 Kasim 2021)
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eylem dislnmek olan bir aracin, VR gibi mevcudiyeti dne ¢ikaran, sarmalayici bir
arag ile etkilesiminin nasil olacaginin cevabi kolayca bulunabilecekmis gibi dur-
muyor. Aslinda bu calismada atraksiyonlar sinemasindan yola ¢ikma sebebim,
belirtilen sorunsala klasik anlati sinemasinin konvansiyonlarindan daha ufuk agici
cevaplar verebilecegi dislincesiydi.

Atraksiyonlar sinemasindan bahsedilirken, filmlerin farkli illizyonlari sun-
mak ya da simulasyonlar tasarlamak igin kullanildigina deginilmisti. Simulasyon-
larin ve illizyonlarin pargasi olan filmlerin deneyimlenemeyecek bir ortami iz-
leyicisine sundugu c¢ikarimina da varilmisti. Misek'in de belirttigi gibi VR'da da
katihmcinin ilgisi ancak, daha dnce deneyimlemedigi bir sey deneyimletilerek ya
da deneyimledigi farkl bicimde sunularak gekilebiliyor (2020, s. 615). VR'dan bah-
sederken klasik anlatinin temsil etme Uzerine kurulu yapisinin disina gikiyoruz.
VR'In, atraksiyonlar sinemasinin simlle etme kapasitesine daha yakin bir arag ol-
dugunu vurgulayabiliriz. Deneyimleyici bir temsille 6zdeslesmek yerine, alternatif
bir alanin pargasi haline geliyor.

Atraksiyonlar sinemasinda, “oradaymis” hissiyatini arttirmak icin kullani-
lan, kondUktor gibi giydirilmis anlaticilardan ve giriste kesilen tren biletlerinden
bahsetmistim. VR gibi, 360 derece simUle etme yetenegine sahip bir aragta ben-
zeri kigUk ayrintilara gerek kalmiyor. Clnkl animasyon ya da gergek gorintl
fark etmeksizin tasarimci, sizi sunmak istedigi simulasyonun igine birakabiliyor.
Karakter ile 6zdeslesilen ve katarsise dogru insa edilen dogrusal bir hikadye an-
latimi s6z konusu degil. VR tasarimlarinda, simdlasyon yolu ile deneyim sunma
etrafinda sekillenen ve katilimcinin kendi varliginin bilincinde oldugu bir cazibeden
bahsediyoruz. Gelismis VR teknolojisinde dne ¢ikan nokta ise fiziksel bir ortamin
sunulmasindan ¢ok, bir zihin durumunun simule edilmeye ¢galisiimasi.

The Key ve Goliath deneyimleri Uzerinden gidecek olursak, bu durum ol-
dukga belirgin. Mdlteci olmak Uzerine hikayesini kuran The Key, katilimcisina her-
hangi bir multeci temsili sunmamakta. Deneyimin neredeyse son anina kadar
gorebildigimiz bir milteci ve mdltecinin belirli mekanlar Gzerinden anlatilan yolcu-
lugu da bulunmuyor. Evet, ortada bir yolculuk var ancak bu yolculuk, alisageldigi-
miz bigimde ekrandaki bir temsilin acilari ve mUcadeleleri etrafinda sekillenmiyor.
15 dakikalik, animasyon temelli bu deneyimde kararlari veren, kayiplari yasayan
ve bu kayiplara ragmen bir noktada huzura erisen kisi katilimcinin kendisi. Filmin
dis sesi Anna'nin “endise etme sana bir zarar gelmeyecek. Ancak yolculuk bo-
yunca bazi tercihlerde bulunmak zorunda kalacaksin” cimlelerinden de anlasila-
cag! lzere, kaybin ne olacagina tus hareketleri ile deneyimleyicinin kendisinin ka-
rar verdigi bir ortam sunuluyor. Size yoldas olarak sunulan renkli toplar arasindan,
yolculugun belirli noktalarinda, bir tercih yapmak durumunda birakiliyor ve tima-
nU yaninizda gotliremediginiz igin bazilarini feda etmek durumunda kalyorsunuz.
The Key “eylemlerinizin sonuglari vardir” sdyleminin net bir érnegini sunuyor.
Katilimer bu sdylemi bizzat kendi eylemleri sonucunda deneyimliyor.
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Gorsel 7. Renkli toplar

Goliath'ta ise tasarimin temeline oturan video oyunlarindan kesitler, dene-
yimleyicinin gerceklikle iliskisini sorgulamasina sebep oluyor. Deneyimleyici, ken-
dine sunulan mini oyunlardan birine fazla kapildigi bir anda dis sesin midahalesi ile
karsilasiyor: “Gorlyorum ki buraya alisiyorsun ve rahat hissettigin bir alan haline
geliyor. ... ama hala iki mekénda ayni anda mi bulunuyorsun? Boslukla mlcadele
ettigin distnullnce disaridan oldukga tuhaf bir sey yapan biri gibi gériintyorsun”
ctimleleri, elindeki kumandalarla oyuna dalmis katilimcinin icinde bulundugu duru-
mu sorgulamasina olanak sagliyor. Katilimci, sanal olarak sunulan ortamdan farkli
bir alanda bedenen de bulundugunu fark etmeye zorlaniyor. VR ile etkilesimi sira-
sinda, dis gergeklikte, havaya yumruklarini savuran biri olarak gorindiguinu idrak
ediyor. GorintlsUnin oldukga tuhaf, hatta “psikotik” oldugu gercegiyle ylzlesiyor.

Yani bu iki VR tasariminda, bir multeci ve sizofreni hastasi temsili yerine bir
multecinin ve sizofreni hastasinin zihin/biling durumlarinin simdlasyonu ile karsi
karsiyayiz. Similasyon, klasik anlati konvansiyonlarinin degisime ugramasi, belki
de bir kenara birakilmasi demek. Clnkil deneyimleyici 6zdeslesmeyecek, sunu-
lan deneyimin bir pargasi olacak. “Bu, Goliath'in kendi zihninin iginden sunulan
hikayesidir” cimlesinde de gorllebilecedi Uzere Goliath, katilimcisina, sizofre-
ni tanisi konulan bir bireyin zihin durumunu sunma iddiasi tasiyor. “Burasi” ve
“oras!” ayriminin fazlasi ile yapildigi tasarimda “burasi” sanal gergeklik ama ayni
zamanda Goliath'in zihni olarak tanimlanirken, “orasi” fiziksel gergekligimize te-
kabul ediyor. The Key'de ise dis ses Anna’nin da belirttigi Gzere “burasi” denilen
yer Anna’'nin anlam veremedigi rlyalarinin toplandigi bir ortam ama ayni zamanda
sanal gergeklik. Yani katilimci, The Key'de bir mdltecinin riyalarinin pargasi iken
Goliath'ta sizofreni teshisi konulan bir zihin ile etkilesiyor.

"Parcasi olma durumu” ve “etkilesim”, kendini tamami ile deneyimin igin-
de kaybetme anlamini tasimiyor. Video oyunu gelenegini sirdiren VR 6rneklerin-
de goérdigimuz gibi, pargasi olunarak ana karakter haline gelinen bir hikdye anla-
mina da gelmiyor. Ele alinan deneyimlerin slre sinirlamasi zaten, klasik bir anlati
gelisimi sunmaya da 6zdeslesmeye ortam hazirlamaya da olanak vermiyor. De-
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neyimleyici gogu zaman bir gdzlemci olsa da etkilesimin ortaya ¢iktigi durumlarda
da kendisi olmaktan soyutlanamiyor. Goliath érneginde bu belirgin bir durum. Go-
liath'l akil hastanesindeki odasinda goriyorsunuz. Fakat bu, yatakta yatan Goliath
ile 6zdeslesmeniz anlamina gelmiyor. Rahatsiz edici bir sekilde gézlemciliginizin
farkinda olarak adeta odanin icindeymis gibi, hikdyenin pargasi oluyorsunuz.

Gorsel 8 ve 9. Goliath hastane odasinda

The Key deneyiminde benzer bir durum, mudlteci kampi sirasinda bekler-
ken gerceklesiyor. Sirada bekleyen kullanici etrafini anlamlandirmaya ¢alismanin
ve kendisi olmanin 6tesine gegemiyor. Ne dis ses Anna ile 6zdeslesiyorsunuz ne
de siradayken 6ninlzde ve arkanizda bekleyen diger karakterlerle. Dooley'nin de
vurguladigi gibi, klasik filmde belirli bir uzakliktan gergeklestirilen bir 6zdeslesme
beklenirken VR'da, deneyimleyici kendini karakterlerden biri olarak bulabilir ya da
sessiz bir tanik konumunda, hikayenin bir pargasi olur (2019, s. 2). Yani katiimci
kendi varliginin ve konumunun farkindadir. Evet, sarmalayici bir tasarimdan bahse-
diyoruz ama bu, deneyimleyicinin icinde kendini kaybettigi bir sarmalayicilik degil.

Gorsel 10 ve 11. Sirada bekleme gorintlleri
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Hem The Key hem de Goliath, alisageldigimiz anlamda bir klasik sinema
anlatisina sahip olmasalar da iki tasarim da elbette bir hikdye sunuyor. The Key'in
yapim sirketi tarafindan sunulan “giclt anlati” vurgusu bunun bir kaniti. Bu nok-
tada dis ses kullanimina dikkat ¢cekilmesi gerekiyor. VR hikayeleri ancak dis sesler
yardimi ile deneyimleyiciye aktarabiliyor. Bu, VR gibi bir aracin hala ¢dzilememis
yanlarinin bulunduguna kanit olarak sunulabilir. Dis ses, sadece ele alinan The
Key ve Goliath deneyimlerinde degil, cogu VR hikayesinde siklikla karsilasilan bir
oge. Giris, gelisme, sonug ve karakter gelisimi odakli bir anlati sunma imkéani sinir-
Il ve aslinda pek de yararl olmayan VR, dis seslerin kisa yoldan ¢zetleme glclne
ihtiyag duyuyor. Cogu VR deneyiminin dis seslerin yoklugunda fazlasi ile islevsiz
bir hal aldigini sdyleyebiliriz.

Kolaycilik olarak da nitelendirilebilecek dis seslerin kullaniminin VR dene-
yimlerinde bulyUk rol oynamasi, aracin dilinin henlz oturmamis olmasina yoru-
labilir mi? Dis sesler yerine ne tlr alternatif stratejiler sekillendirilebilir? Bunlar
tartismaya acgik sorular. Atraksiyonlar sinemasinda da benzer stratejilerden yarar-
lanildigindan bahsedilmisti. Gaudreult'un belirttigi Gzere, atraksiyonlar dénemin-
de karsimiza, imgelere hikayeleri giydiren ve yeri geldiginde ses efektleri dahi
yapan anlaticilar ¢ikar. Kendine has bir anlatim dili gelistikce ve hikayeler karma-
siklastikga sinema, dis yardimlardan arinir ve gorsel imkanlar kullanilmaya baslanir
(2006, s. 546-548). Fakat, VR'In dis ses kullaniminin bir eksiklik olarak tanimlanip
tanimlanamayacagi bile tartismali. VR'da dis ses hikaye ile bir an énce etkilesime
gecmeyi sagliyor. Bununla birlikte, katilimcinin iginde bulundugu deneyimi takip
etmesini kolaylastirarak etkilesimi de verimli hale getiriyor. Ele alinan iki VR tasa-
riminda da gérUlebilecegi gibi “sen” kelimesi ile, slrekli bir hitap edilme durumu
icinde olan katilimcinin, hikayeyi ve etkilesim gerektiren anlari takip etmesi sagla-
nirken ayni zamanda kendi bedeninin bilincinde olmasina imkan taniniyor.

Dis sesin insa ettigi hikaye ile etkilesimlerde, gorme, isitme ve farkli olarak
haptik alan 6ne cikiyor. Glncel olan VR aracinda, deneyimin igine girmek igin
takmaniz gereken bir gdzlikle birlikte elinize almaniz gereken kumandalar bulunu-
yor. Kumandalar, titresim yoluyla sanal ortamdan gelen enformasyonu katilimciya
sunarken; asil islevleri katilimcinin kendi girdilerini deneyime iletebilmesini sagla-
mak. The Key, deneyimleyicisini, bu kumandalardan yararlanarak farkli objelerle
etkilesim igine sokuyor: yolculuk boyunca tasimaniz gereken bir anahtar, sahip
¢tkmaniz gereken dostlariniz ve incelemek durumunda oldugunuz mekéanlar bu-
lunuyor. Etkilesimi tam anlami ile yerine getirmek igin oda boyutunda bir serbest
alana ihtiyaciniz var. Clnku oturma pozisyonu size sunulan deneyimi tamamlama-
niza olanak vermiyor. Yani dokunsal duyularin da devreye girdigi bir tasarimdan
bahsediyoruz. Goliath'ta farkli kesifler yapmak istiyorsaniz oturdugunuz yerden
de bunu basarabilirsiniz, oda boyutunda bir alana ihtiyaciniz yok. Fakat Goliath,
deneyimletme amaci tasidigr alternatif zihin durumunu sunmak igin farkli yollar
deniyor. Hikayeye ilk basladiginizda isminizi séylemek durumundasiniz. Tasarima
ilettiginiz bu girdi ilerleyen boélimlerde deneyimin bir pargasi olarak size geri su-
nuluyor. Baslangigtaki girdinizi unuttugunuz bir anda kendi sesinizi duyuyorsunuz.
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VR hikayeleri, kendi bedeninin farkinda olarak tercihleri ile dykUyt ilerleten,
gordigl batlinligu kendisine sunulanlar arasindan da olsa kisisel secimleri ile
olusturan, etkilesim icinde bir deneyimleyici Uretiyor. Bu noktada VR hikayelerinin
farkindalik yaratarak 6zdeslesme vyikici stratejiler Uzerine isledigini belirtebiliriz.
Fakat, 360 derece sarmalayici bir cevre ve yogun etkilesim, katilimcinin kendi-
ni sanal ortamda kaybetmesine de sebep olabilir. Misek'in de belirttigi gibi VR,
kendi kaliplarini olusturma potansiyelini de barindiriyor. Misek, sarmalayiciligin bu
kaliplarin olusmasinda temel etken olabilecegi diistincesinde. Bu sebeple karsisi-
na “disaridalik” (outsideness) kavramini yerlestiriyor. Disaridalik kavrami, kendini
iceride fazla kaybetmenin tehlikelerini bir kenara birakmis, refleksif bir VR dene-
yiminin imkanlari Gzerine dUsidnmek igin kullanihyor (2020, s. 615-618). VR oyun-
larinda gorilen, katilimeinin tamamen kendini kaybettigi kapsayici deneyimlerin
karsisinda, “disaridaligi” vurgulayan VR hikayelerinin yer aldigi iddia edilebilir.

Misek, VR deneyimlerinin “kartezyen diizlem hapishanesinden” gikmasi ge-
rektigini vurgularken, belirli bir dogrusallikta hareket edilen, belirli bir ufuga dogru
bir amacg ugruna ilerlenen, oyun deneyimlerinde siklikla karsilastigimiz kaliplardan
bahsediyor (2020, s. 619-620). Ancak, hikadye odakli deneyimler bu kaliplar yikici
bir isleve sahip. ClnkU oyun gibi bir gelenekten yararlansa da tam anlami ile bu
gelenegi benimsemeyen VR oykdleri, kendi yontemlerini kesfetmek durumunda.
Ele alinan The Key ve Goliath deneyimlerinde belirli bir dogrusalliktan ve ufuktan
bahsedilemeyecegdi gibi zaman ve mekéan birligi de s6z konusu degil. Sinemada
kurgunun Ustlendigi zaman-mekan gegisleri ise bigcim degisimleri (morphing) ile
gergeklestiriliyor. Missek'in vurguladigi refleksif, metaforik ve soyut deneyimlere
(2020, s. 620) d6rnek olarak verilebilirler. Disaridalik, sarmalayiciliga da farkli bir bakis
acisi getirmek icin dnemli (Misek, 2020, s. 622). Ben ise VR hikayelerinin simdiden,
disaridalik Uzerine dislndUkleri hatta bunun Gzerine tasarlandiklari géristndeyim.
VR'in imkéanlarini yaratici bigcimde kullanma gabasi iginde olan ve bu gabalari belirli
kurumlarca da onanmis tasarimlar i¢in bu savunu yapilabilir.

Misek'in 6tesine gegme hedefi koydugu kaliplarin, klasik anlati sinemasin-
dan getirilen konvansiyonlar oldugunu gérebiliriz. Misek'in savunusu, klasik anla-
tinin zaman-mekan batlinltginin VR'da gerekli olmadigi ve kirilabilecegi yéniin-
de. Zaman-mekan butlnlagd kinldigr noktada 6zdeslesme de zorlasiyor ya da s6z
konusu bile olmuyor. Atraksiyonlar sinemasi da dzdeslesmeye ihtiyag duymayan
bir film seyircisi varsaylyordu. Seyircisini illizyonlarla soke etme Uzerine kurulu
erken donem filmleri, simulasyon geleneginden de yararlanmayi ihmal etmediler.
Atraksiyonlar sinemasi kavrami temsil yerine, simile etmenin énce ¢iktigi bir do-
nemi tanimlamak igin kullanildi. Deneyimleyici ile nasil basarili bicimde iletisime
gecgecegi sorusu hala net olarak cevaplanamayan VR, atraksiyonlar sinemasinin
alternatif bicimlerinden kendine pay ¢ikartabilir. Bu savunulardan, klasik anlati si-
nemasinin bir kenara atilmasi gerektigi sonucu elbette ¢ikarilmamali. Her aracin
kendine 6zgu bir anlatim dili var ve VR'in kendi dilini kesfetmek icin hikaye ta-
sarimi noktasinda klasik anlati sinemasinin bir devami niteliginde olmayi amag
edinmemesi gerekiyor.
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Ele aldigim The Key ve Goliath 6rnekleri VR aracinin imkanlarini sadece
basit sayilabilecek bir sekilde kullaniyor. iki deneyim de kullaniciya etkilesimli bir
hikdye sunsa da bu imkanin oldukga sinirli ve yeni yeni kesfedilmeye baslandigi
belli oluyor. VR tasarimlari hala farkli yaklasim bigimlerini bekliyor ve sahip oldugu
imkanlar da oldukga genis. Fakat bu imkanlar, icinde belirli tehlikeler de barindiri-
yor. Yeni bir dil olarak sekillenirken VR'In, yeni tartisma alanlari agtigi da gortlayor.
Aracin gelisim gereklilikleri ile birlikte Kate Nash’in de belirttigi gibi VR yaratacagi
problemler ekseninde de ele alinmali. Otekinin konumuna yénelik etik sorunlar
bu problemlerden sadece biri (2017, s. 2). Kate Nash'in UNVR (United Nations
Virtual Reality) filmleri Gzerinden yaptigi etik ¢ikarimlar, tabii olarak The Key icin
de gecerli. Otekinin deneyiminin 6znel bir parcasinin simule edilmesi ahlaki riskler
de tasiyor. Katihmclilar ilk bakista kendi de sunulan deneyimin bir pargasi oldugu
igin Otekini daha iyi anliyormus gibi gorinebilir. Ancak VR'in fazla kisisel bir arag
olusu, kendine ve icinde oldugu genis dinyaya odaklanarak dtekinin deneyimini
geri plana atan bir katilimci yaratma riskini de barindiriyor (Nash, 2017, s. 2-11).

Sonug

Bucher, VR'in gelisimi igin daha beklenmesi gerektigini belirtirken sinema-
yI 6rnek gdsterir. Sinema, baslangicta VR'in sahip oldugu potansiyelden ¢ok daha
azl ile yola koyulur ve hem teknik hem de sanatsal acidan kendine has bir dil
gelistirmesi on yillar alir (2018, s. 8). VR'In da tam anlami ile benzer bir gelisim
gOstermesi zaman alabilir. Bu gelisim slrecinde yararlanilmasi, taklit edilmesi ve
ornek alinmasi gereken sanat formlari elbette olabilir. VR hikayelerinin sinemadan
cok, interaktif tiyatro ya da video oyunlari gibi formlara yaslanarak ele alindigini
goraltyor (Tricart, 2018, s. 87; Dooley, 2021, s. 13-14). Bu metindeki érneklerden
Goliath'in video oyunlari gelenegini bir pargasi haline getirerek etkilesimi sagladigi
bile belirtilebilir. Ancak, sadece oynama durumu ile agiklanamayan ve aslinda bir
hikayenin parcasi olan bu oyunlarin tasarimdaki rold refleksif bir alan saglamak.
Yani video oyunu yaklasimindan yararlanmak ufuk agici olsa da sadece bu tanim-
lamaya basvurmak ele alinan deneyimleri aciklamak icin yeterli degil.

Bu galismanin baslangicta temel bir iddiasi vardi: VR hikayeleri, altinda yer al-
diklari sinema kategorisinin klasik konvansiyonlari ile bir tutuldugunda potansiyelleri
anlasilamayabilir. Bu noktada, klasik sinema anlatisinin 6zdeslesme odakli yaklasi-
mindan uzaklasmak igin atraksiyonlar sinemasi kavramindan yararlanildi. Atraksi-
yonlar sinemasinin seyirci ile etkilesime giren yapisi, VR'a daha can alici yaklasimlar
getirmek igin basvuru noktasi olabilir. Fiziksel ortamlari simtle eden ve illizyonlar
ile seyircisini soke etme amaci taslyan atraksiyonlar sinemasi, VR'In mevcut olma
ve sarmalayicilik Gzerine kurulu yapisina benzer bir noktada duruyor. Jerald'in da
belirttigi gibi “mevcut olma”nin kendisi de aslinda bir illizyon (2016, s. 47).

Atraksiyonlar sinemasinin fiziksel ortamlari simule eden yapisi, VR hikaye-
leri 6zelinde farkh bir biling durumunun simdilasyonuna donUsuyor. The Key, “bir
multecinin rGyalari nasildir” sorusunun simulasyonu iken Goliath, “sizofreni tanisi
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konmus bir zihin nasildir” sorusunun deneyimini sunuyor. Klasik anlatidan alisa-
geldigimiz bicimde, belirli temsiller etrafinda bir anlati sekillendirmek ve izleyiciyi
kendini bu temsilin yerine koydugu bir katarsis anina dogru strlklemek yerine
VR hikaye tasarimlari, kendi bedensel varliginin farkinda bir katiimciyr merkeze
oturtuyor. The Key'in yonetmeni Tricart’in belirttigi ve kendi ¢alismasinda da one
cikarttigi gibi, mevcudiyet odakli tasarimlarin gegerli birer VR hikayesi olacagini bi-
liyoruz. “VR nedir?” sorusunun cevabi hentz tam anlami ile bulunamamis olsa da
her calismada yeni bir deneyim kazanildigi ve kazanilan bu deneyimin, tasarimci-
lari mevcut kaliplari yikmaya bir adim daha yaklastirdigi séylenebilir. VR'in dili giin
gectikge gelisiyor ve bu dil, kurallari yikma Uzerine ilerliyor. Buna ragmen, kural
yikicl yontemler VR gibi yeni yeni sekillenen bir aracin benimsenmesini zorlastir-
madan, deneyimleyiciye, adim adim sunulmali (2018, s. 114). Fakat, mekansal bir
kapsayiciligin otesi gortlemedikge sanatsal bir form olarak VR'In potansiyelinin
sinirli oldugunu belirtmekte de yarar var (Misek, 2020, s. 624). Ele alinan The Key
ve Goliath deneyimleri yavas yavas sekillenen bir dilin kendi potansiyelini kesfet-
mede atilmis adimlar olarak okunabilir.

VR tasarimlari sekillendirilirken yapilan hatalardan biri, alisageldigimiz film
yapim yontemleri ile arasina bir mesafe konulmamasi. Tricart'a gdre vyillar icinde
3D'nin kendinden beklenen sansasyonu yaratamamasinin sebebi belirtilen hata-
ya dUsulerek kendine has bir arag biciminde ele alinmamasi ve sadece sinemaya
bir eklenti olarak goériimus olmasiydi (2018, s. 144). Sinema anlatimi ve video
oyunlar VR'a ait bir dil olusturulmasinda oynadiklari énemli roli devam ettire-
cekler. Clnk, VR aracinin genel kullanima yayilmasi eglence sektérl tarafindan
tetikleniyor (Jerald, 2016, s. 12). Ancak VR'in bu formlari sunmak igin kendi yon-
temlerini gelistirmesi gerekli. Net cevaplarin bulunmasi daha zaman alacakmis
gibi duruyor. Ancak bir yerden baslamak gerekli ve alternatif bakis agilar sunmak
icin, VR hikayelerinin gelistirdigi ve gelistirebilecegi yaklasimlar ele alinmali. Hala
alisageldigimiz kavramlar kullanmak ve dérnegin sinema gibi bir arag ile karsilas-
tirmalar yapmak durumundayiz. Ancak, arag ve literatlr gelismeye devam ettikge
bu karsilastirmalara gerek kalmayabilir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.
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Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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Abstract

Analog Video, its “Pornographic Years” and Video in
Turkey

The adult film industry, a pioneer in using new technologies,
quickly adopted analog video before becoming a mainstream au-
dio-visual medium. Mutual affinity benefits both parties: transform-
ing industry practices, aesthetics, and content, technology con-
tributes to the industry with more significant profit and meets the
demands of porn regulars. In return, pornography helps the new
technology become widespread by providing distribution networks,
content, motivation, and eager users. This paper aims to examine
the role of pornography and the adult film industry in the rise of vid-
eo recorders and analyze some examples regarding the video case
in Turkey. Although the data collected from 1980s newspapers and
magazines as part of the dissertation about video spectatorship in
Turkey doesn’t reveal this role first-hand, there is a bond between
technology and pornography. The collective viewing of video films
in public space, a unique practice in Turkey, challenges the pornog-
raphy-intimacy relationship and the need to own a device.

keywords: Analog video, technology, pornography, adult film
industry, video in Turkey

1 Bu galismada Ankara Universitesi Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dali'nda Prof.
Dr. S. Ruken Oztiirk danismanliginda Asli Gén tarafindan yazilan “Videonun Biyogra-
fisi: Degisen Seyircilik Pratikleri ve Tirkiye'de Video” baslikli doktora tezinin “Arka
Oda’ya Bakmak: Teknoloji, Pornografi ve Ahlaki Panik” baslikli alt bélimiinde degi-
nilen teknoloji-pornografi iliskisi genisletilerek ele alinmis ve detaylandirilip yeniden
yazilmistir.
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Résumé

Les « années pornographiques » de la vidéo analogique et la vidéo
en Turquie

L'industrie du film pour adultes, toujours a l'avant-garde en matiere de
nouvelles technologies, adopte rapidement la vidéo analogique avant qu’elle ne
devienne un média audiovisuel grand public. L’affinité mutuelle offre des avan-
tages aux deux parties : transformant les pratiques de l'industrie, I'esthétique et
le contenu, la technologie contribue a I'industrie avec plus de profit et répond aux
demandes des habitués du porno. En retour, la pornographie aide la nouvelle tech-
nologie a se généraliser en fournissant un réseau de distribution, du contenu, de la
motivation et des utilisateurs avides disponibles. Par conséquent, cet article vise
a examiner le réle de la pornographie et de I'industrie du film pour adultes dans
I'essor des enregistreurs vidéo et a analyser quelques exemples concernant le cas
de la vidéo en Turquie. Bien que les données recueillies dans les journaux et ma-
gazines des anneées 1980 dans le cadre de la these de doctorat sur le visionnage
vidéo en Turquie ne révélent pas ce réle de premiére main, il existe un lien entre la
technologie et la pornographie. Le visionnage collectif de films vidéo dans I'espace
public, une pratique typique en Turquie, remet cependant en question la relation
pornographie-intimité et la nécessité de posséder un appareil.

mots-clés: vidéo analogique, technologie, pornographie, industrie du film
pour adultes, vidéo en Turquie

0z

Analog video, ana akim gorsel-isitsel bir medyuma dénlismeden once,
yeni teknolojileri kullanma konusunda éncl olan yetiskin film endlstrisi tarafin-
dan hizla benimsenir. Bu karsilikli iliski iki taraf icin de avantajlidir: Enddistri pratik-
lerini, icerik ve estetigi donlistliren teknoloji, daha fazla kazang saglar; pornografi
mdtidavimlerinin taleplerini karsilar ve endlstriye katkida bulunur. Karsiliginda por-
nografi ise dagitim agi, icerik, motivasyon ve mevcut hevesli kullanicilar sunarak
teknolojinin yayginlasmasinda rol oynar. Bu baglamda bu ¢alismanin amaci video
kaydediciler ve kasetlerin yayginlasmasinda pornografi ve yetiskin film enddistri-
sinin roliind gézden gecgirmek ve Tlrkiye'deki duruma iliskin bazi érnekleri ince-
lemektir. Tirkiye'de video seyirciligi ile ilgili doktora tezi kapsaminda 1980’ lerde
yayinlanan gazete ve dergilerden elde edilen veri bu rolli dogrudan ortaya koyma-
makla birlikte teknoloji ve pornografi arasinda bir bag oldugu gordiliir. Tlrkiye'de
6zglin bir seyircilik pratigi olarak umuma acgik alanlarda kolektif sekilde videoda
film izlemek ise pornografi ve mahremiyet iliskisi ile cihaz mdilkiyetinin gerekliligi-
ni tartismali hale getirir.

anahtar kelimeler: Analog video, teknoloji, pornografi, yetiskin film en-
ddstrisi, Tlrkiye'de video
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Giris

Paul Thomas Anderson’in yonettigi Boogie Nights (1997) filminde yonet-
men Jack Horner (Burt Reynolds) ile sinema salonu sahibi Floyd Gondolli (Philip
Baker Hall) yetiskin film endUstrisinin yapim, dagitim ve gosterim pratiklerine ilis-
kin yaklasmakta olan degisim Uzerine konusur. S8z konusu sahnede Horner video
kamera kullanirsa filmlerinin kalitesiz olacagina inandigi igin Gondolli'nin teklifini
reddeder. Gondolli ise konusmasi boyunca endustrinin gelecegini betimler: “Vi-
deonun bu endUstri igin ne anlama geldiginden bahsedelim (Jack), sadece bir kisi
icin degil, hepimiz icin [...] Gelecek videodur; film degil, videokaset. Profesyonel-
ler degil, amatorler [...] Bu endUstri (yakinda) altist olacak”. Aradan gegen za-
man Gondolli'yi hakli gikaracaktir. Video ve onu takip eden VCD, DVD ve internet
endUstrinin yapisini ve gelecegini mitemadiyen degistirmistir. Ornegin 2009'da
Spatial View sirketi iPhone kullanicilarina 3D fotograf ve video segenegdi sunan bir
yazilim Urettiginde yetiskin igerik Ureticisi Pink Visual lisansi ilk satin alanlar ara-
sindadir (Nowak, 2011, s. 14). Pornografik filmlerin Altin Cagi 1970'ler, videonun
yaygin sekilde kullanildigi 1980'ler ve dijital igeriklerin hakim oldugu gtnimiz
farkli ddnemler olmalarina ragmen bu iki érnek teknoloji ve pornografi arasindaki
kadim iliskide birlesir. “Pornografi ve insan iletisiminin ara¢ ve teknikleri arasinda-
ki derin bag” (Barss, 2010, s. 6) nedeniyle endUstri, igerik, teknoloji ve medyum
arasindaki iliski de karsilikli olmustur.

Yeni iletisim teknolojileri pornografiyi degistirirken, genelde baslangic fi-
yatlari yUksek cihazlara yonelik ilgiyi tesvik ederek pornografi de yeni teknolojiyi
yayginlastinr (Coopersmith, 1998, s. 94). Hatta “bir kisi teknolojiyi icat ettiginde
bir baskas! da onun pornografik kullanimini (sexual use) icat eder” (Slade'ten ak-
taran Alilunas, 2016, s. 43) gorlsi abartili bulunmazsa iki kavramin birbirinden
ayrilmaz oldugunu ileri sirmek yanlis olmayacaktir. Pornografi yeni teknolojinin
ilerlemesini saglar (Johnson, 1996, s. 217); onu tanitir ve destekler (Coopersmith,
1998, s. 94). Hem gorsel-isitsel bir tir hem de endUstri olan pornografi, bunu ger-
ceklestirirken oncelikle belirli bir demografik grubu? hedefler gériinse de halihazir-
da var olan bir talebi kullanir. Cihazlarin satin alinmasina yonelik ilgiyi tesvik eder,
ihtiyag yaratir. Bu, Patchen Barss'in pornografinin iletisim tzerindeki ydnlendirici
glcl nedeniyle “erotik makine” (erotic engine) diye tanimladigi durumdur. Ana
akim sirketler kar potansiyelini fark edip teknoloji piyasasina girmeden 6nce ye-
tiskin icerik Ureticileri yeni teknolojiyle para kazanmanin yollarini bulmak zorunda
kalarak teknolojik 6ncllere donUsur (Barss, 2010, s. 6). Yeni Urlinlere dair bazi ta-
nim ve kullanim bigimlerinin hakim oldugu bir “kapanma”? gergceklesmeden énce
Barss'in teknolojinin “pornografi yillari” dedigi dénem boyunca yeni teknolojileri

2 Yiksek fiyatlarina ragmen video oynatici ve kaydedicileri edinen cogunlugu erkeklerin olustur-
masinda pornografinin roli 6nemlidir. Kadinlarla 6zdeslesen bazi video pratikleri olsa da video asil
olarak erkek tlketiciler igin ileri teknoloji olarak pazarlanmis, erkek koleksiyoncular, hobi sahipleri
veya teknoloji meraklilari videonun aktif kullanicilari olmustur (Newman, 2014, s. 48-50).

3 Video dukkénlar etrafinda insa edilen kapanma (closure) yeni teknoloji ile ilgili farkli kullanimlar
ve anlamlar karmasasinin sabit teknolojik bir cerceve haline gelmesi, ¢catismanin sona ererek bu
gercevenin dogal karsilandigi bir fikir birligine varilmasidir (Greenberg, 2008, s. 115).
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kullanma konusunda ortalamanin Gzerinde bir istege sahip pornografi tiketicileri
de daha yavas ilerleyen pornografi-disi kullanimlar poptlerlesinceye kadar o tek-
nolojileri dnemli 6lgclide destekler (Barss, 2010, s. 7). Benzer durum, Gondolli'nin
s6zUnU ettigi analog videonun ilk yillari igin de gegerlidir.*

Farkli yaklasimlar ve kavramsal tartismalardan hareketle analog video Uze-
rine gesitli galismalar vardir.® S6z konusu doktora tezi de uzun bir slire boyunca
hakimiyetini koruyan film yapim, dagitim ve gosterim asamalari ile seyircilik pra-
tiklerinde kokllU degisimlere yol agarak bu alanlarda alternatif pratikler ve seyir
mekanlari Ureten, film ve sinema tarihi galismalarinin ihmal ettigi analog video-
nun g6z ardi edilemeyecegi gerekliliginden yola ¢ikar. Hakim konumunu yitiren
ama tarihsel acidan onemli bir format olarak ele alinmasi mimkin olan video
gibi manyetik bant teknolojilerini degersizlestirmek, onlari bir gegis sireci olarak
distnmek kaydeden ve yeniden oynatan teknolojilere iliskin eksik bir yaklasimdir
(Hilderbrand, 2009b, s. xii, 35). Ote yandan, analog video (izerine yapilan calisma-
lar da pornografi ve teknoloji iliskisini gdrmezden geldigi igin elestirilir. Yetiskin
filmlerinin 6nce videoya aktarildigl, ardindan videoda Uretildigi 1976-1986 yillarini
inceleyen Peter Alilunas’a gdre pornografi calismalari, video (zerine yazilanlar ve
genel olarak film tarihgileri yetiskin film endustrisinde filmden videoya gegcis sure-
cini gdrmezden gelmistir (Alilunas, 2013, s. 30-31). Jonathan Coopersmith’e gore
de pornografiden sdz edildiginde ortama sessizlik ve utang hakimdir; oysa konu
pornografi olmasa yeni bir teknolojik cihazin yayilmasinda roll olan bu derecede
etkili bir unsur mutlaka agik sekilde takdir edilecektir (Coopersmith, 1998, s. 95).
Kavramsal tartismalari sinirlandirma zorunlulugu, toplumsal veya akademik en-
geller ve aliskanliklar ya da konunun netameli bir kavram olarak gorilme ihtimali
pornografiyi dislama nedenleri olabilir; ama Alilunas’in galismasinin (2016) da gos-
terdigi Uzere analog video ve pornografi arasindaki iliski farkli tarinsel baglantilarin
kuruldugu, yeni anlamlarin ortaya ¢iktigl basl basina bir arastirma konusudur.

Bu nedenle, nasil ki 1980'lerde “furya”ya donlsen analog video ve neden
oldugu degisim dikkate degerse, bir medyum etrafinda olusan ekonomik, politik
ve kulturel baglamin da teknoloji ve pornografi arasindaki iliskiyi gdz énline almasi
gerekir. Analog video ile seyircilik pratiklerinde ve seyir mekéanlarinda gesitlilik
artar, gosterim merkezini yitirir. Video televizyondan yapilan kayitlarla zaman kay-
dirma (time-shifting) amaciyla degil, agirlikh olarak film izlemek igin kullanildiginda
hangi filmin, nerede ve nasil izlendigini belirlemek zorlasir. 1980’lerde video dik-
kénlarina gitmek, kaset kiralamak veya korsan igerikleri ¢esitli yollarla edinmek
pek cok glndelik pratige eklemlenir. Blockbuster gibi video zincirlerinin ve MCA

4 1977-1978 yillarinda satilan kaydedilmis kasetlerin %70'i pornografidir (Jennings, 2011, s. 53).
1986'da yapilan Merrill Lynch arastirmasina goére ise 18 yasindan kigUklerin seyretmesi ya-
sak olan X-Rated icerik 1970'lerde kaydedilmis kaset piyasasindaki satislarin yarisini olusturur.
1980’lerin ortasinda satislarin % 10-12 oraninda dlismesinin nedeni pornografiye olan talebin azal-
masi degil, piyasasinin geri kalaninda bir olgunlasmanin meydana gelmesidir (Coopersmith, 1998,
s. 105).

5 Analog video Uzerine yapilan bazi ¢calismalar igin bkz. (Agrawal, 1986), (Tashiro, 1991; 1996/1997),
(Wasser, 2001), (Armes, 2001), (Greenberg, 2008), (Hilderbrand, 2009a; 2009b), (Benson-Allot,
2013), (Jones, 2013), (Newman, 2014), (Herbert, 2014; 2017).
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gibi film sttdyolarinin pornografi karsiti politikalariyla (Wasser, 2001, s. 64, 146-
148) dislanan filmler, ézellikle kliglk olcekli video dikkéanlarinda, genellikle “Arka
Oda” adi verilen yari gizli 6zel alanlarda kendilerine yer bulur (Herbert, 2014, s.
77-79).5 Gérmezden gelinen bu “arka oda"lardir (Alilunas, 2010, s. 4). “Videonun
tarihi ayni zamanda yetiskin videosunun tarihi” (Alilunas, 2016, s. 42) ise veya
1975'te ilk video film sirketlerinden TVX ile AFAA'nin (Adult Film Association of
America) kurucusu olan dagitimci David F. Friedman'in ifadesiyle “Videokaset
piyasasinin temelini atan korsanlar ve pornocular” (Friedman & Chute, 1986, s.
60) ise analog videonun gelisiminde pornografinin rolini dikkate almak gerekir.

Bu baglamda makalenin amaci analog video ve Turkiye'deki seyircilik pra-
tikleri Uzerine yazilan doktora tezinde bahsi gegen teknoloji ve pornografi iliskisi-
nin izini sirmek ve videonun yayginlasmasinda pornografinin motive edici rolini
incelemektir. Pornografi endlstrisindeki yapisal degisim ve yeni pratikler goz ardi
edilmemekle birlikte, burada amacg pornografiyi tanimlamak ya da teknolojinin
pornografi Uzerindeki etkisini ele almak degildir.” Literatlr taramasina dayanan
birinci bolim tarihsel arka plana, ikinci bolim endUstrideki sdylem ve pratiklere
odaklanmaktadir. ilk bdliim videonun gelisiminde goz ardi edilen tarihsel ayrinti,
ikinci bolim ise yetiskin film endUstrisi ve tiketicilerin video ile kurdugu bag ne-
deniyle dnemlidir. Ugtincii boliim arsiv ve yari yapilandiriimis gériismelerden elde
edilen veriye dayanarak konuya iliskin ipuglarinin izini sirmenin mimkin oldugu
Turkiye ile ilgili bazi érnekleri incelemektedir. Bu 6rnekler Tirkiye'de de analog
video ve pornografi arasinda bir bag kuruldugunu gdstermekte, hatta umuma agik
alanlarda videoda film izlemek gibi bazi 6zgln pratiklerin video ve pornografi ara-
sinda kurulan iliskiyi degistirdigini, mahremiyet ve mulkiyet kavramlarini tartismali
hale getirdigini ima etmektedir. Bu tlr ézgln pratikler, bu makale kapsaminda
daha ayrintili ele alinamasa da gelecekte yapilacak farkl arastirma gliindemlerine
sahip calismalari beklemektedir.

Analog Video Teknolojisi ve Pornografi: Tarihsel Arka Plan

Analog videonun kitlesel bir medyum olarak ylkselisi yayincilik alaninda
gelistirilen manyetik bant teknolojisi ile baslar. 1950'lerden 1990'lara uzanan sU-

6 Bazi video dikkénlarinda pornografinin bulundugu arka oda ile ¢ocuk filmleri ve komedilerin bu-
lundugu aile-dostu bdlim birbirinden ayrilmis, mekan farkl musteri profillerine uygun olacak sekil-
de gesitli ydontemler kullanilarak dizenlenmistir: Arka oda ylksek raflarla diger bolimden ayrilir;
hentai, ghoulie ve shockumentary gibi tlrler iki alan arasinda paravan haline getirilir; arka odanin
kapisina 18 yasindan klguklerin iceri giremeyecegini belirten bir uyar yazisi asilir (Witkowski,
2010, s. 1-3).

7  Farkh teknolojilerle pornografik igerige erisim saglayan kullanicilari inceledigi yazisinda Timothy
Buzzell konuya iliskin iki yonelim oldugunu belirtir: Teknoloji hem pornografi endUstrisinin isleyisi-
ni hem de pornografik icerigin niteligini ve bicimini degistirmistir (Buzzell, 2005, s. 29). Bu agidan
ele alindiginda yaratim, aktarim ve dagitim asamalari iletisim teknolojileriyle yakindan ilgili olan
pornografi teknolojiyle tanimlanir (Coopersmith, 1998, s. 96). Bdylece endustri, igerik ve bigim
tizerinde belirleyici bir etken olarak teknoloji yerinde ama tek yonli degerlendirilir. Ustelik Peter
Alilunas'in belirttigi gibi pornografi bugtin temsil ettikleriyle oldukga yUkli bir kavramdir. EndUstri
acisindan bakildiginda seks ya da cinsellik ile ilgili materyallere para 6denmesi gibi (Alilunas, 2013,
s. 2) daha genel bir tanim bu yazinin sinirlari dahilinde yeterli bulunabilir.
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recte manyetik bant genisligi, kaset formati, kaset boyutu, kaydetmek veya sa-
dece yeniden oynatmak video teknolojisini ve pratikleri degistiren énemli teknik
ozelliklerdir. Genel hatlariyla analog video tarihindeki temel evrelere (broad shifts)
bakildiginda 1970'ler kayit, 1980’ler kiralama ve 1990’lar satis pratikleri Gzerinden
tanimlanir (Hilderbrand, 2009b, s. 54). Tilketici piyasasina ydnelik video kaydedi-
cilerin gelisiminde, sahip olduklari sirket politikalari ve kullandiklan stratejiler agi-
sindan 6zellikle Japon kayit sistemleri dnemlidir. Bu baglamda tiketici elektronigi
ve video kaydedicilerin yeni uygulamalari Gzerine yogunlasan JVC, Matsushita
ve Sony 6ne cikar (Rosenbloom & Cusumano, 1987, s. 56). Cihaz-kaset uygun-
lugu ve igerik tedariki nedeniyle kullanicilari dogrudan ilgilendiren Sony — JVC (ve
formatlari Betamax — VHS) arasindaki format savasi medyanin da tesvikiyle bir
“spor karsilasmasi” (Wasser, 2001, s. 2) gibi izlenir. Sony’nin pornografiye karsi
olusunun VHS'yi yayginlastirarak Beta'yl piyasadan sildigi (Ruzgyte, 2015, s. 2)
gorlstne veya bu savas! pornografinin sonlandirdigina iliskin efsaneye ragmen
tartismada asil belirleyici olan VHS'nin zamanlamasi ve pazarlama stratejisidir
(Barss, 2010, s. 59-60, 69).

Kaydetmek yerine hazir icerigin tlketildigi kiralama evresi video cihazlarinin
yayginlastigi, icerige yonelik piyasanin gelistigi asamadir. Greenberg'in belirtti-
gi gibi video kaydediciler filmlerin somut tlketici metalar oldugu bir dinyanin
temelini atarlar. Bu slregte perakendeciler, dagitimcilar, seyirciler ile video do-
nanimi ve yazilimi Uretenler arasinda video filmleri icat edilir (Greenberg, 2008,
s. 1, 6-7, 12). Bu niteliksel ve pratiksel donls muzik piyasasindaki yapisal ben-
zerlikten faydalanir. Benzerligin farkina varan muzik dagitimcisi ve perakendecisi
Noel Gimbel, kamu mali haline gelmis (public domain) eski film ve programlarin
telif hakki sUresinin sona erdigini kesfederek filmleri plak dikkaninda satan Jeff
Tuckman (Greenberg, 2008, s. 50-52), bazi Hollywood filmlerini kasete aktarip sa-
tarak film kaltdrG, teslimat teknolojisi ve perakende pratiklerini birlestiren Andre
Blay (Herbert, 2014, s. 38-39) ve videokasetleri Los Angeles Times'a verdigi ilanla
topladigi Gyelik Gcretleriyle edinen, dikkani The Video Station’da kaset kiralama
ve kullp Gyeligini baslatarak video dikkani kavramini® yaratan George Atkinson
(Greenberg, 2008, s. 65-66) videonun tarihinde 6ne cikan isimlerdir.

7 Aralik 1977'de Atkinson’in Los Angeles Times gazetesine verdigi videoka-
set ilani kaset kiralamaya gegiste bir donim noktasidir (Alilunas, 2016, s. 40); ama
anlatiyt 1977 yiliile sinirlamak, baska bir deyisle, bu yazinin dzellikle Gzerinde durdu-
gu pornografinin rollne iliskin tarihsel “ayrintiya” yer vermemek eksik bir degerlen-
dirmedir. Alilunas’'a gére “Atkinson efsanesi” pornografiyi dislayan ana akim tarih-
sel bir anlatidir ve videonun kdkenlerinden pornografiyi silmeye yonelik tarihsel ve
kiltarel bir istek barindirir; ¢linkl Atkinson video ve sdz konusu gazetenin reklam
bolimuyle 1975 Haziran ayinda tanismis, benzer bir ilani yetiskin video filmleri igin
vermistir. Bu nedenle Atkinson, kaset kiralamaya gegisin temellerini atmakla birlik-
te, aslinda yetiskin film endustrisinin filmmden videoya gegisini saglamistir (Alilunas,

8 Video dukkanlar farkli bigcim ve isletme modellerine sahiptir. Bu konuda ayrintili bilgi igin bkz.
(Herbert, 2014).
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2016, s. 41).° Goruldugu Gzere Atkinson'in verdigi ilk ilan Coopersmith’in sézin(
ettigi sessizlikle karsilanir. ikinci ilan ise hakim anlatiya eklenir. Videonun biyografi-
sinde pornografiye yer verilmedigi i¢in strecin tarihsellestiriime bigimi sorunludur.
Analog video tarihini yetiskin video filmlerin tarihinden ayirip ayirmamak teknolojik
Urtnlerin biyografilerinde, belki de genel anlamda biyografi yaziminda, benimsenen
yaklasim ile ilgilidir. Teknoloji tarihinde basarisizigin énemini vurguladigi yazisinda
Coopersmith kaybedenlerin hikayesinin nadiren anlatildigini, oysa drlst bir biyog-
rafinin hayranlik uyandiran bir azizin hayatindan (hagiography) daha ilging ve degerli
oldugunu soyler (Coopersmith, 2009). Cogu teknoloji tarihi yeni teknolojinin yikse-
lisine, zaferlerine ve kullanimina odaklanarak (Coopersmith, 2010, s. 166) aslinda
yeni teknolojiye, ona igkin olmayan beklentiler Uzerinden, methiye dizer. Oysa, bir
sonraki bolimde ele alinacagi gibi sdylemde ve pratikte video ile kurdugu yakin
iliskiye, endustri ve kullanici agisindan karsilikli kazanimlara ragmen, cihazlarin ve
kasetlerin yayginlasmasinda aslinda oldukga basarili olan pornografi bir azizin haya-
tina yakismayacagi dtsindlerek videonun tarihinden dislanmis gibidir.

Analog Video ve Yetiskin Film Endiistrisi: Soylem ve Pratikler

Pornografi videonun ana akim tarihsel anlatisinda gerektigi kadar yer bula-
mamis olabilir; ama endUstri ve kullanicilar videonun Urettigi ortak paydada bulus-
mus, boylece video ile pornografi arasinda “simbiyotik bir iliski” (Wasser, 2001,
s. 94) kurulmustur. Bu nedenle, videonun “kelimenin tam anlamiyla pornografi
icin Uretildigi” (Barss, 2010, s. 66) veya “ortaya cikisini Sony'ye, olgunlasmasini
ise pornografiye borglu oldugu” (Johnson, 1996, s. 222) yontndeki iddiali ifadele-
rin hakli bir yani vardir. EndUstrinin ve tiketicilerin yeni teknolojiyi hizla ve kolayca
benimsemesinin ilk nedeni cihazin teknik ézellikleridir. Analog video 6zliinde bos
bir format, bir bootleg teknolojidir ve 6zgllliga tekrar tekrar kopyalanmasindadir
(Hilderbrand, 2009b, s. 6). Bu 6zellik kasetlerin igerigini belirlemeyi zorlastirdigi
icin korsan ve kacak dagitim pratikleri video piyasasinda her daim giindemdedir.™
Ustelik videonun herhangi bir mekana kolayca uyum saglayabilen moddiler yapisi
pornografi icin deyim yerindeyse, bigilmis kaftandir. Ozel olarak izlenen pornog-
rafi ve tekrar tekrar izlenen aerobik gibi video edinmeyi tesvik eden igerikler (Hil-
derbrand, 2009b, s. 59) cihazin esnek zaman ve mekan kullanimi ile durdurma,
duraklatma, ileri-geri sarma gibi teknik dzellikleriyle de orttsar.

9 Analog video sinemada hard core film gdsterimiyle birlikte var olmustur (Heffernan, 2015, s.
51); ama Alilunas’a gore videoya gegisi kolaylastiran Panoram ve motel endUstrisidir: 1940'larda
icat edilen Panoram gramofona benzeyen, slot makinesi mantidi ile ¢alisan, 6n yizinde bulunan
ekranda seyircilerin secim yapamadidi sekiz ya da dokuz adet 16 mm filmin strekli gosterildigi bir
cihazdir. Bar, kafe ve eczane gibi mekanlarda erisim herkese aciktir; ama igerik kamusal gdsteriye
donstigl icin mahremiyet saglanmaz (Alilunas, 2013, s. 53; 2016, s. 42-43, 47). Ne kamusal ne
de 6zel alanda bulunan, ama eve benzedigi icin gegici mahremiyet sunan, kagak kayitlarin kul-
lanildigi ve icerik de Uretilen moteller (adult motel industry) ise sellloid ve videokaset arasindaki
en 6nemli baglantidir (Alilunas, 2016, s. 50-56, 64-65).

10 Clinton Heylin'e gore kagak kayitlarin (bootleg) korsan kayitlardan (pirate) farki materyali kopyala-
diktan sonra Urtna orijinal sdylemiyle dagitmamasi, mesru ticari piyasaya surllen Grlnlerin kop-
yalarini yasadisi gogaltarak satan korsan kayitlarin aksine hayranlara ait Gretken belgeler olmasidir
(Heylin’den aktaran Hilderbrand, 2005, s. 170).
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Video ve pornografi sdylemsel agidan da uyumludur. Hilderbrand'in aktar-
digi New York Times haberinde bir video dikkaninin kapanis saati bir barin kapa-
nis saatine benzetilir. Umutsuzluga kapilan kisiler kaset kiraladiklarinda evlerine
eli bos donmez. Haberde, yeniden Ureten teknoloji (reproductive technology)
olarak video, lUreme ve pornografiyle iliskilendirilir (Hilderbrand, 2009b, s. 33).
Hilderbrand da benzer bir sdylemi strdlrir: Videonun yeniden dretmeye yone-
lik teknolojisi, kagak kayitlar karsisinda segici olmamak ve gok eslilik (promiscu-
ous&polyamorous) hem amatdr analog videocularin dnemli bir géstergesidir hem
de film koleksiyonculari ve hayranlar igin daima merkezdedir (Hilderbrand, 2009b,
s. 62). Dolayisiyla bazi kullanicilar igin haz nesnesine dénisen video (Hilderbrand,
2009b, s. 34) ile fiziksel bir bag kurulabilir. Burada analog videonun seliloid ve
dijital arasinda kalan dénemde filmleri somut, elle tutulur nesnelere donlstirdi-
guna hatirlamak faydali olacaktir. Dagitim video dikkénlarinda veya gizli ve ka-
cak sekilde kisiler arasinda, filmlerin el degistirmesiyle ylz ylze gergeklesir. Bu
haliyle dagitim fiziksel agidan somut (physically tangible), uzamda hissedilebilen
(concretely spatial) ve samimi yakinlik iceren (intimately social) (Herbert, 2014,
s. 20) bir bicime sahiptir. Dijitallesme bu alani pek ¢ok agidan degistirmis olsa
da glindelik hayatta dokunma duyusu ile elde edilen enformasyon bigimi olarak
seks, dokunulabilir enformasyonu ileten teknoloji (haptics) (Barss, 2010, s. 189-
190) ve 6zel alanda video kullanimi'" birlikte distnulddginde kasetlerle veya ige-
rikle yakinlk kurulmasi olasidir.

Videoya gegisi kolaylastiran diger bir neden de elbette endlstrinin ¢alisma
bicimidir.”> Pornografinin marjinalligi risk almayi kolaylastirir (Barss, 2010, s. 64).
Yeni gelisen teknoloji ve piyasalardan gegen pornografik igerigin Uretiminde ge-

11 Gizlilik (@anonymity) ve mahremiyet (privacy) pornografi tiketicileri icin dnemli iki konudur; ¢tnkd
takip edilmemek ya da seks dikkéanlarina ve sinemaya gitmenin yaratabilecegdi sorunlardan
kacinabilmek (Bakker & Taalas, 2007, s. 111) pornografik igerige erisimin ve bu igerigi tiketme
sUrecinin bir pargasidir. Sinema ve salonlara (arcade) gitmenin gérilme ve yanlis anlasiima korku-
su nedeniyle travmatik oldugu, pornografik icerigin ve fiziksel iste@in Urettigi kanitin erkekler
arasinda fiziksel karsilastirmalara yol actigi ve endise duygusunun mahremiyet edinme ve anonim
olma arzusundan ayrilmadigi (MacDonald, 1983, s. 11-14) disUnUlUr.

12 Genel hatlariyla pornografik filmlerin yapim, dagitim ve gosterim asamalarinda teknolojik degisim-
lere gdre bigimlenen ve seyirci/kullanici pratiklerini sekillendiren g donemden s6z edilir: 20. ylzyil
basindaki stag filmler ve 1960'larda kabinlerde (peep show booth) dénglsel olarak izlenen por-
nografik filmler (porn loops), Altin Cag denilen 1970'lerde sinema salonlarinda gosterilen uzun
filmler (porno-chic era) ile 1980'lerde Uretilen video filmleri (Heffernan, 2015, 38; Tarrant, 2016, s.
17). Dergi, kitap veya kartpostal gibi 6zel donanim gerektirmeyen bigimlerin aksine film, 6zel bir
mekéna yolculugu gerektirir (Coopersmith, 1998, s. 99-100). Gizlilik iginde izlenen ve “erkeklere
6zel” anlamina gelen stag filmler, siklikla genelevlerde gosterilmeleri disinda ayni mekénda ikinci
bir gosterimi yapilmayan (Tarrant, 2016, s. 18-21), ilkel stil ve seslenis bigimleri ile en fazla on bes
dakika slren, tek makarali, renksiz ve sessiz, cogunlukla anlati batinliginden yoksun erken do-
nem filmlere benzemektedir (Williams, 1989, 60). Stag filmlerin, sabit mekanlarda degil, dolasarak
gosterilmesi (itinerant showman), projektér, perde ve 16 mm filmlerle dolu araglarin farkl bolgel-
ere gitmesi, seyahat eden programcilar (travelling programmers) ve kulaktan kulaga haber alarak
film izlemeye gidilmesi tekrara dayal bir ticari alan (repeat business) (Heffernan, 2015, s. 39)
yaratmistir. 1970'lerde ise Deep Throat (1972, Gerard Damiano), The Devil in Miss Jones (1973,
Gerard Damiano), Behind the Green Door (1972, Jim Mitchell & Artie Mitchell) gibi gise basarisi
elde eden ve olay ¢érglslne sahip uzun pornografik filmler sinema salonlarda izlenebilmektedir
(Coopersmith, 1998, s. 101; Wasser, 2001, s. 93).
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ride daha gelismis bir piyasa birakan gégebe isletme modelleri kullanilir (Bakker
& Taalas, 2007, s. 112). Gégebelik mefhumu ve risk almak pornografi endUstri-
si igin arz — talep iliskisini strdirmek, ihtiyag duyuldugunda gizlilik ve sessizligi
saglamak, yasal ve ahlaki yaptinmlarla yasanan kagma ve kovalamaca ile ilgilidir.
Burada motivasyon teknolojiyi gelistirmek ve yaymak degil, aktarilacak igerigi cok
kisiye ulastirmak ve para kazanmaktir. Pornografi ticari agidan en basarili igerik
bigimi (Hilderbrand, 2009b, s. 66) oldugu igin sirketler ylksek kazancla ve ba-
sit karar alma mekanizmalariyla yeni teknolojiyi kolay edinir ve gelistirir (Nowak,
2011, s. 14-15). EndUstri igin “ilerleme en 6nemli Griin” (G.E.'den aktaran Edgley
& Kiser, 1982, s. 62) olmaya devam ettigi strece muhtemelen her yeni teknoloji,
endUstriyi ve igerigi degistirerek pornografiyle kurdugu bagi strdUirecektir.

EndUstride filmleri kasete aktarmak ya da videoda film cekmek yeni bir da-
gitim bicimi, disiik maliyet, zaman ve emek tasarrufu demektir. Ornegin, biyik
butceli filmlerde bir glinde birden fazla seks sahnesi gekilemez, ama video kame-
ra ile bir saatte iki seks sahnesi gekmek mimkindUr (Daniels’tan aktaran Jennin-
gs, 2011, s. 111). 1990'larda standartlasarak “bir glinlik mucize” (one-day won-
der) adini alan yeni yapim bigimiyle dykd édnemini yitirir (Jennings, 2011, s. 113,
154-155). Anlatinin geri planda kaldigi Altin Cag éncesindeki filmlere, saf cinsellik
gOsterisine (pure sexual spectacle) donulir (Schaefer, 2002, s. 21-22). Sonugta
pornografinin ileri sarma 6zelligi olmadan disuinilemez hale geldigi (Connelly’den
aktaran McNeil, Osborne & Pavia, 2009, s. 368) yapisal ve niteliksel bir degisim
ortaya ¢ikar. Yatak odasinda erisilebilir ekranda izlenen ve “Gulliver'in diinyasinda
hissettiren yakin planlarla” dzdeslesme artar; amatdr icerikler populer ve yeni bir
tUr haline gelir (Jennings, 2011, s. 56, 75, 209). Analog video ile baslamamasina
ragmen’® onunla yayginlastigi séylenebilecek amator pornografi (DIY pornograp-
hy) (Coopersmith, 1998, s. 106) en siradan insanin bile 1s1g1 ayarlamak zorunda
kalmadigi, film baskisiyla ugrasmadan kayit yapabildigi kitlesel bir piyasa yaratir
(Nowak, 2011, s. 106). Bu tlr avantajlar yeni teknolojiye adaptasyonu kolaylas-
tinr. Pratikte yeni teknoloji ile neler yapilabilecegini gormek isteyen pornografi
meraklilarini kendine geker (Johnson, 1996, s. 223).

Son olarak, pornografi ve video iliskisini video piyasasinin genel isleyis
mantigl Gzerinden de degerlendirmek gerekir. Video piyasasinda yapim, dagitim,
kiralama ve satis arasindaki dongl ylksek film sayisiyla beslenmek zorundadir.
Video dikkanina gitmek ve bir tlirin midavimi olmak tekrara dayali déngUsel pra-
tiklerdir. Bu pratiklerin devamhhgi, yeni ve farkli olan ya da yeni veya farkli oldugu
izlenimi veren Urtnlerle sUrdUralUr; film yapim yillarini g6z ardi eden “yeni film”
kavramiyla desteklenir. Video piyasasinin genel isleyisi de pornografinin motive

13 1937 yilinda Edwin Land tarafindan piyasaya sirllen Polaroid kamera kolay kullanimi ile evde
pornografik icerik Uretilebilmesini saglar (Nowak, 2011, s. 103). Bdylece “Polaroid seks" (Polaroid
Sex) veya “ev yapimi pornografi” (handmade pornography) gibi kavramlardan séz edilir; sipsak fo-
tograf ve pornografinin (instant photography & pornography) “ayni anda icat edildigi” dile getirilir
(Edgley & Kiser, 1982, s. 59). Hatta es degistirme gruplarinda, fotograf takasi igin repertuar (stock-
in-trade) saglayan Polaroid'in kitlesel olarak Uretilen, ucuz ve populer ilk modeli The Swinger adini
almistir (Edgley & Kiser, 1982, s. 61).



96 lleti-s-im 36 « haziran/june/juin 2022

ettigi taleplerle ortlsur. Yonetmen Alex De Renzy'ye gore sektordeki en blyilk
sorun seyirci sikintisini yenebilmektir (aktaran Jennings, 2011, s. 109). Dolayisiyla
gorsel igerigin estetik veya bigimsel degisimi yeni teknolojiye iliskin tartismanin
kazang, mahremiyet ve mekanla sinirli olmadigini gdsterir. Ozel alanla ilgili ol-
dugu icin degil, yeni bir tlr erotika sundugu igin farkl bulunan fotograf (Barss,
2010, s. 7) 6rneginde oldugu gibi pornografinin bir teknolojiden digerine gegisi
yeni tekno-kiltlrler yaratir, seks ve cinselligin temsilini degistirir (Garlick, 2010,
s.602). %70'i benzer pozisyonlarin tekrarindan olusan hard core pornografik film-
lerin Uretildigi endustride daima yenilik pesinde kosmak, siradisi olani ucuz ve
kolay sekilde elde etmek (Jennings, 2011, s. 110) yeni teknolojilere yonelimle
sonuglanirken, farkliicerikler de ttrin muadavimlerini kendine ¢ekerek s6z konusu
teknolojiye dair ilgiyi tesvik eder.

Tirkiye’de Analog Video ve Pornografi

Videonun Turkiye'ye gelisi 1970lerin ortalarina, baska bir deyisle Bati'daki
gelismelere yakin bir tarihe denk diser. 1975 yilinda sinemanin “her zamanki
gibi ihmal edildigi ddnemde” video vardir, ama kullanim alani lUks otel odalarinda
varlikli musterileri etkilemeyi hedefleyen kapali devre yayin hizmetiyle sinirhdir
(Ongoren, 1985, s. 70) ya da varlikli aileler ABD ve Avrupa'dan iilkeye getirdikleri
kasetleri seyretmek icin video edinmistir (ilhan, 1983, s. 2). Oysa elektronik esya
ithalinin yasak oldugu Ulkeye yurt disinda g¢alisanlar araciligiyla ve kagak yollarla
da giren video cihazlarinin sayisi giderek artar. 1980'lerin ortasina kadar video
piyasasl “karmasanin hikiim strdigi” (Video“arsi”, 1983, s. 7) veya Ongdren'in
deyisiyle "pek ¢ok yasal boslugun oldugu vahsi bir alandir” (“Aletlerden Degil”,
1983, 70). ilk yillara belirsizlik hakimdir. Video hicbir yasal dizenleme olmadan
glndelik hayata girer (“Turkiye Bir Hukuk”, 1985, s. 5). Bu nedenle Turkiye bag-
laminda analog videodan sdz ederken durumun Bati'daki sdylem, uygulama ve
planli pazarlama stratejileriyle birebir 6rtismedigini akilda tutmak gerekir. Arala-
rinda TUrkiye'nin de bulundugu bazi Ulkelerde cihazlara ve pratiklere iliskin yasal
dizenlemelerde yasanan gecikmeler veya basarisizliklar, korsan piyasalarin varlig
ve beklenmedik pratikler bu Ulkelerde videonun statlsind, ona yiklenen anlam-
lari ve kullanicilarin deneyimlerini Bati'ya 6zgU agiklamalarla ele almayi zorlastirir.

Turkiye'de belirsizligin hakim oldugu bu vahsi alanin “evcillesme” sU-
recinde yasal statlden yoksun video mesruiyetini dnce gimrik islemlerinde
pasaport, ardindan ruhsat ve bandrol ile kazanmaya ¢alisir. Video bu belgelerle
asama asama vyasal bir kimlik edinirken, 1980’lerin ekonomik, politik ve kultlrel
atmosferinde, sdylemsel agidan farkli yonlere cekistirilerek ¢esitli beklentilerin
tezahUlrlne donUsur: Kose yazilarinda video Uzerinden cagdas ve gelismis bir
Ulke tahayyul edilir. Politik alanda video hem se¢im propagandalarinda kullanilir
hem de refah ve zenginlik gostergesi addedilir. Ote yandan, kiltiirel seckinler
tarafindan ayni coskuyla karsilanmayan video sanatsal ve estetik kriterleri karsi-
ladigi sUrece kabul goren, harap durumdaki sinema salonlarina karsilik bir mec-
buriyet veya gecici bir alternatiftir. Bu uygulamalar ve soéylemler video kullani-
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cilarini cihaz mdalkiyetinin 6n kosul oldugu, videoya alternatif erisim olanaklarini
dislayan bir gercevede tanimlar.™

Bu baglamda, sz konusu doktora ¢alismasi kapsaminda elde edilen veri-
lerden hareketle pornografinin video teknolojisinin yayginlasmasinda belirleyici
bir roll olduguna iliskin kesin bir sonuca varilamasa da bazi érnekler Turkiye'de
de teknoloji ve pornografi arasinda bir bag kuruldugunu, pornografinin cihazi edin-
mek i¢in degilse bile icerigi tiketmek igin videoya yonelik ilgiyi tesvik ettigini
gostermektedir. Ozellikle umuma acik alanlarda videoda film gésterimi gibi bir uy-
gulama ile Bati'dan ayrilan ve daha 6zgin bir baglam Greten TUrkiye'deki pratikler,
Kodak kultdrt (Chalfen, 1987) ve Uglincu dlinyada video seyirciligi'® kapsaminda
dUsindldiuginde, video milkiyeti hem genel seyirci kategorisi hem de pornografi
mudavimleri igin bir 6n kosul olmamaktadir. Mulkiyet zorunlulugu ortadan kalkti-
ginda, tlrtn meraklilarini cezbedecek kolaylik saglandiginda video ile pornografi
arasinda, mekan ve mahremiyet kavramlarini tartismali hale getiren, bir bag ku-
rulmus olmalidir. Bu durum, videonun en basindan beri bir erisim politikasi ola-
rak goruldigu (Hilderbrand, 2009a, s. 214)'¢ gergegiyle tuhaf bir sekilde geliserek
erisim kavraminin da sinirlarini degistirir; ¢inkU erisim videonun yasal yollardan
girmedigi veya ithal edilerek ylksek fiyatlarla satildigi ve dlzenlemelerin belir-
siz oldugu ulkeler icin farkli anlamlar tasiyacaktir. Umuma agik alanlarda sinema
filmlerine veya pornografik icerige erisim video cihazi ve video kullp Uyeligi gibi
gerekliliklere bagli kalmadan dolayl olarak gergeklesir.

1983 yilinda Teoman Erel Milliyet gazetesindeki kdsesinde bir okur mektu-
bundan bahseder. Geng bir isci olan okur “Zengin ¢ocuklari video edindiler, seks
kasetlerini istedikleri zaman seyrediyorlar [...] Seks filmi yasagi bizim gibi fakir
delikanlilara isliyor. Biz bu seks bunalimlarimizi nasil ¢dzecegiz?” diyerek otur-
dugu kentte sinemalarda seks filmi gdsterilmesi igin yazardan yardim ister (Erel,
1983b, s. 8). 1980’lerin ortasinda Tirkiye'de videonun Uretiimeye baslamasi, yurt
disindan video getirme kolayligi (“Herkes Video"”, 1984), taksitli satis ve tiketici
kredisi gibi tesvik edici yeni uygulamalar (“Renkli Televizyon”, 1985) (st ve orta
gelir gruplarinda renkli televizyon ve video edinenlerin sayisini arttirir (Celik, 1987,
s. 1, 13); ama borglanan orta sinifin gegim sikintisi (“Memur”, 1985, s. 3), haciz
memurlarinin topladigi videolar (Glner, 1986, s. 14) ve artan fiyatlar'’ video edin-
menin sanildigl kadar kolay olmadigini gosterir. Bu nedenle, Erel’e yazan okurun
ifadesi iletisim teknolojilerine yénelik ilginin gelismesinde pornografinin motive
edici etkisini, ona ekonomik ve sinifsal boyut ekleyerek, dolayli olarak érnekle-
mektedir.

14 Tirkiye'de video seyirciliginin séylemsel insast ile ilgili bolim igin bkz. (Gon, 2021, s. 194-219)

15 Uglincl dinya Ulkelerinde videonun yayginlasmasi ve seyircilik pratiklerine iliskin bazi érnekler
icin bkz. (Boyd&Straubhaar, 1985; Agrawal, 1986; Pendakur, 1989; Meyer, 1999 ve Haynes,
2007).

16 Hilde)rbrand yazisinda erisimden sbéz ederken video teknolojisinin sinema sevgisini yaygin-
lastirdigini, sinefil kavramini ve filmlerle kurulan iliskiyi degistirdigini, koleksiyon kdilttrinde bir
artisa neden oldugunu soyler (Hilderbrand, 2009a, s. 214).

17 1986'da 700 bin lira olan video cihazi (“Video 700", 1986), 1987'de bir milyon liraya ¢ikar (“Video
Milyonu”, 1987). 1989'da ise VHS video fiyati 2 milyon 22 bin liradir (“Zam Yagdi”, 1989).
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Geng¢ okurun tahayyll ettigi sekilde video edinen “zengin ¢ocuklar” por-
nografik icerige, videonun 6zglin séyleminde oldugu gibi, “dzel alanda istedikleri
zaman” erisebilmektedir. 1980°lerde politik ve toplumsal degisimle ev “yeni bir
referans haline” gelir (Sarioglu, 2001/2002, s. 62). Dolayisiyla begeni ayrimlarinin
olustugu, gesitli film kaltdrlerini barindiran, estetik ve ideolojik bir alimlama ortami
olarak ev (Klinger, 20086, s. 5-6, 10-11) Turkiye'de de video ile kolayca iliskilendiri-
lir; ama 6zel alan denildiginde nasil bir mekandan séz edilmektedir? “[Ugl oda bir
salonu olan apartman kati”, “televizyon(nun) [...] en ¢ok gortldagu [...] oturma
odas!” veya “esyalarin Ust Gste kondugu bir gecekondu” (Ayata, 1988, s. 5-6, 13)
pornografinin bu mekéanlara eklemlenme bigimini veya gtindelik pratikleri mutlaka
degistirecektir. Tayfun Tarkili'nin esi, gocuklarn ve kayinvalidesi ile birlikte yasa-
yan 60 yasindaki hayali Hisamettin Bey karakterini anlattigi “HUsamettin Beyin
Videosu" adli kisa hikayesinde ev farkl film talepleri ve begenilerin gatistig bir
mUcadele alanidir. Herkes istegine gore film segebilir; baska bir deyisle filmlere
erisim sorunu yoktur, ama “asil 6nemli olan Hisamettin Beyin o filmi nerede ve
ne zaman seyredecegi(dir)”. Hisamettin Bey diledigi filmi “el ayak ¢ekildikten
sonra, [...] gizli gizli” ve sessizce izler (TUrkili, 1983, s. 31).

Bu iki drnekte, 6nceki bdlimde video ve pornografi arasinda kurucu dgeler
olarak ele alinan mulkiyet ve zaman-mekéan-mahremiyet iliskisi soruna déntsur-
ken igerige erisimin kolay oldugu ima edilir. Pornografinin kolay elde edildigi var-
sayimina ticari agidan ilk siralarda yer alan bir tir olusu eklendiginde bu igerigin
dolayli olarak yaygin oldugu ve talep gordigi soylenebilir. Almanya’da “gurbet
ve koy temal, vurdulu kirdili ya da memleket havasi iceren Yesilgam filmleri”,
Turkiye'de ise [...] porno ve Avrupa maglar” ilgi gorur (Alpaslan, 1981, s. 4). Yerli
filmler ve dublajli yabanci filmler poptler tercihler olmasina ragmen “porno film
piyasas! da tim bu filmlerle atbasi gitmektedir” (“Hangi Filmin”, 1983, s. 7). Bu
tlre 6zgU gizli bir siparis dili veya sifre kullanilmasi endistri-kullanici arasinda va-
rilan mutabakata isaret eder. 5 Kasim 1983 tarihli Glnes gazetesinden aktarilan
habere gore tezgah altinda bulundurulan pornografik filmler icin istanbul'da kulla-
nilan “Sizde miki filmi var mi?" parolasi kultlrel kodlara gore degiserek Edirne’de
"“Sizde pehlivan glresi var mi?” seklini almistir (“Porno”, 1984, s. 27).

Italyan kovboy filmleri, cizgi filmler ve futbol maclarina benzer sekilde por-
nografi izleme sirasinda dil bilmeyi (Erel, 198343, s. 8) veya altyazi okumayi gerek-
tirmeyen, korsan ve kagak kayitlarla kolayca yayilabilen bir tir oldugu igin talebin
boyutlarini dlgmek zordur. Ustelik videonun teknik dzellikleri nedeniyle pornogra-
fik icerigin beklenmedik durumlarda ortaya ¢ikmasi da bu tirlin ne kadar yaygin
ya da igerigi tespit etmenin ne kadar gii¢ oldugunu gdsterir. Hem kara bir kutuya
benzeyen videokasetin igerigini kasete bakarak belirlemek imkéansizdir hem de
kaset Uzerindeki etiketler yanilticidir. Gizli bdlmelerde saklanan kasetlerin isimle-
rini degistirmek (“Kadinlar”, 1985, s. 8) veya dolu kasete tekrar kayit yapabilmek
pornografik filmlerle beklenmedik durumlarda karsilasilmasina yol acar. Ornegin
“gizgi filmlerin sonuna porno film eklendigi” (Kuzu, 1983, s. 4) gibi “miki filmler”
cizgi film oldugu disundlerek yanlislikla alinir (“Miki”, 1983). Ankara kitap fuarin-
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da yapilan gdsterimde ansizin seks sahneleri yayinlanir (Erel, 1984, s. 6). Uzerin-
de Rope yazdigi icin Hitchcock filmi sanilan kasetin icinden The Rape adinda bir
Hollanda filmi gikarken (Sener, 1985, s. 72) Milli Egitim Bakanligi tarafindan Acgik
Ogretim Fakiiltesi'nde okuyan 6grencilere génderilen ders kasetindeki pornogra-
fik igerik “muzir strprize” (Salgirboyu, 1988, bas sayfa) yol agar.

Geng okurun ve hayali Hisamettin Bey karakterinin kahvehane veya bira-
hanelerde videoda film gosteriminden haberdar olup olmadigi bilinmez; ama TUr-
kiye 6rnegini farkli kilan umuma aglik alanlarda videoda film gésterimi benzer sika-
yet ve arayislari azaltmis olabilir. Video Haber dergisinin Aralik 1990 sayisinda yer
alan “Video Kaset izleyicisi Ne istiyor? Ne izliyor?” baslikli yazida geriye déniik
olarak yapilan degerlendirmede “sinemalara gidilmeyince geng kusagin ve seks
filmlerinin kahvehanelere girdigi” belirtiimektedir (“Video Kaset izleyicisi”, 1990,
s. 32). 1980’lerde kahvehane, birahane, cay bahgesi ve pastane gibi umuma acik
mekanlarda igecek fiyatlariyla belirlenen tarifeye gore videoda film gosterimi yay-
gin bir uygulamadir. Artik seyircisi ile mekana iliskin bir “mutabakata” (Erdogan,
2001, s. 117) varamayan ve Batida videonun evlerde izlendigi, kamusal alanda
gosterim igin kullaniimadig (“Mehmet"”, 1984) dncilinden hareket eden sinema
sektorl icin bu mekéanlar gosterim asamasini sekteye ugratan bir tehdit ve reka-
bet alanidir. Ornegin, Beyoglu'nda bir birahane kapisina yerlestirdigi “cigirtkant
‘Buyrun beyler simdi seans basliyor,” diye bagirtarak en yeni, milyonlar sarf edi-
lerek yapilmis filmleri 60 liralik biraya halka goster(diginde)” (“Devlet Sinema”,
1982, s. 20) sinema salonlarina agikga meydan okur. Bu nedenle Turkiye Kah-
veciler Federasyonu Baskani Ali Pasa Aksu’'nun “buglnkt kahvehaneler videolu
haliyle neredeyse sinemaya benziyor” (Sonok, 1983, s. 10) tespiti ya da Konya
Yeni Sinema isletmecisi Galip Yildinm’in kentte her yerin sinemaya dontstigini
ve gay bahgesi isletmenin daha karl oldugunu (Hiner, 1983, s. 11) ileri sUirmesi
abartili bulunmayacaktir.

Kahvehane ve birahaneler hakim toplulugu erkeklerin olusturdugu mekéan-
lardir. Ustelik cinsellik bu mekan-pratigin Urettigi “erkek muhabbeti”nin énemli
bir 6gesidir (Arik, 2009, s. 186-188). Bu nedenle Tlrkiye'de bu mekanlara iliskin
olarak pornografi ve teknoloji arasindaki bagi 6nceleyen belki de toplumsal cinsi-
yet ve pornografi iliskisidir. Bu tlrln halihazirda midavimi olmak yeni teknolojiye
gecisi kolaylastiracaktir. Agah Ozgic Tiirk sinemasinda farkli yillarda ortaya ¢ikan
furyalara dair yazisinda videodan dnce erotik filmlerin sinema salonlarinda izlen-
digi bir donemden, “seks devri”“nden, s6z ederken sunu sdyler: “Bazi merakli
seyirciler kahvede okey oynarken saatine bakiyor, vakti geldigi zaman da kalkip
sinemaya kosuyor, daha 6énce gordigl porno sahneleri tekrar tekrar izliyordu”
(Ozgiig, 1985, s. 31). Bos zaman, giindelik hayat ve kahvehane baglaminda di-
sundldigunde gergeklesmesi mimkin bu pratik, genellestirilemese de teknolo-
jiden ziyade igerikle kurulan zihinsel ve fiziksel iliskinin gostergesi gibidir. Dolayi-
siyla 1980'lere gelindiginde “bos zamanlarinda ne yapacaklarini bilmeyenlerin [...]
renkli yabanci showlar gdsteren video-teypli biracilara kolayca hayir deme(mesi)”
(Kansu, 1981, s. 1, 10) veya kahvehanede toplanan kalabaligin “video aygiti takili
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televizyona dénmds, oyun havalari esliginde gobek atan bir dansézin yakin plan
cekimlerini izle(mesi)” (“Hig Ikitelli'ye”, 1984, s. 7) sasirtici olmayacaktir.

Ozellikle sinema filmlerine iliskin gdsterim yasagi bu mekanlarda izlenen
icerik Uzerinde belirleyici olmustur. Bu sinema filmlerinin goésteriimedigi anlamina
gelmez; ama agirlikli olarak koy kahvelerinde eglence, sahne ve sirk programlari
(Yamaner, 1983, s. 11), “bacanak” birahanelerinde ise oryantal kasetler gosterilir
(Belgil, 1983, s. 8-9). Bunun sonucunda oryantal kaset Uretimi ve talebi de artmis-
tir (“Oryantal”, 1984). Eskisehir'de yapilan video anketine katilan birahane sahip-
leri de (Arjantin '78, Flamingo, ispanya '82, Merhaba ve Porsuk Birahaneleri) film
istenmesine ragmen gdsterilemedigini ama mdizik, konser, arabesk ve dansdz
programlarinin revacgta oldugunu sdyler (Kuzu, 1983, s. 4-5). Bununla birlikte ice-
rik se¢iminin mekanlari isletenlerle midavimler arasindaki iliskilerle belirlenmesi
onemli bir pratiktir. Ali Karadogan'in belirttigi gibi kiiclk yerlerde video gosterim
isi tamamen kahvehanelerin elindedir. icecek fiyatlariyla filme gore tarife belir-
leyen girisimci kahvecinin video gosterim salonuna doénisttrdigi kahvehaneler
film tUrlerine gore ayrilabilmektedir. Hangi filmin gosterildigi bilinen kahvehanede
salon bolinmusse bir tarafta karate ya da aksiyon filmi, diger tarafta arabesk film
gosterilir veya glndilz saatlerinde kamuya agik sekilde erotik filmler izlenebilir.
Filmler dongusel sekilde tekrar tekrar oynar. Segilen filme itiraz edildiginde veya
filmin kdtl olduguna ve degistirilmesi gerektigine dair bir kamuoyu olustugunda
kahveci filmi degistirmektedir (Ali Karadogan, kisisel goriisme, 13 Aralik 2020).

Talepkar muadavimlerin ve kahvecilerin is birligiyle “koy kahvelerinde ge-
ceyarisindan sonra kaplilar kilitlenip videodan renkli seks filmleri(nin)” izlendigi
(Erel, 1982, s. 8), artik kent birahaneleri ve kahvehanelerinin videosuz disinU-
lemez oldugu (Selguk, 1983, 2) bir ortamda seyirciler pornografik igerige video
teknolojisini bizzat kullanmadan zahmetsizce ulasir. Oysa beklentileri karsilamak
isteyen bazi mekan sahiplerinin yasadigl sorunlardan bu isin pek kolay olmadigi
anlasilir. Ozellikle 1980'lerin ortalarindan itibaren umuma acik alanlarda seks filmi
gosterimine hapis cezasi istenir; filmler toplatilir; filmleri bulunduranlar goz altina
alinir; ylksek miktarlarda para cezasi verilir ve savciliga gonderilen ya da bera-
at eden kahvehane sahipleri haber konusu olur (“Agik Yerlerde”, 1984, s. 12;
"Piyasadaki”, 1985, s. 7; “Muzir Yasa'dan”, 1986, s. 3; “Dért Porno Kasete”,
1986, s. 2; "Porno Kasete”, 1989, s. 3; “Muzir”, 1987, s. 7; Muzir Kahveciye”,
1987, s. 3). Bu konuda ¢ikan haberler yeni teknolojinin yayginlasmasinda, 6zellikle
cihazlarin bireysel ediniminde, pornografinin mutlak motivasyon kaynagi oldugu-
na yonelik kesin bir kanit olusturmayabilir; ama video teknolojisi ve pornografi
arasinda bir bag kuruldugunu ve bu igerigin yaygin oldugunu sdylemek mumkin
gorinmektedir. Bu yazi kapsaminda distnildiginde kahvehane ve birahane gibi
mekanlarda pornografik filmlerin gosterilmesi ve kolektif sekilde izlenmesi alti
gizilmesi gereken ve daha kapsamli arastirilmayi hak eden énemli bir ayrimdir.
Analog video tarihinin ana akim anlatilarina alternatif bu 6zgin pratikle pornografi
yeni teknolojinin satin alinmasina yonelik motive edici etkisini yitirir. Boylece yeni
teknolojiyi 6grenme ve kullanma zorunlulugu da ortadan kalkar. Ayni zamanda
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pornografik icerigi kolektif bicimde izlemek yeni teknolojinin sagladigi 6ne strilen
mahremiyet ihtiyacini ve bu ihtiyaca yonelik talebi sorgulatir. Elbette bireysel ola-
rak video cihazi satin alanlar vardir; ama 1980'lerde TUrkiye'nin iginde bulundugu
kosullarda, kamusal alanda videoda film izlemek yaygin bir pratik oldugu i¢in cihaz
mulkiyetini video seyirciliginin kurucu 6gesi olarak dayatmak zordur.

Sonug

Filmlerle iliskimizi, seyir aliskanliklarimizi ve pratiklerimizi degistiren analog
video, videonun giinimuUzdeki anlamindan farkli olarak, her seyden dnce fiziksel
bir medyumdur. Video 1980'lerde hem ekonomik, toplumsal ve kiltlrel agidan
sOylemsel olarak hem de elle tutulur somut bir nesne oldugu igin fiziksel olarak
glndelik hayatin igindedir. Kaydeden ve yeniden oynatan bu yeni teknolojinin geli-
simi ve filmlerle 6zdeslesen bir medyuma déntstmda kullanicilarin da dahil oldugu
farkl aktorlerin kararlari ve eylemleri ile gesitli mibadele ve miicadelelerin sonu-
cunda gerceklesir. Kendine 6zgu yapim ve dagitim agi, talepkar ve hevesli mida-
vimleri, yasal, ahlaki ve klltlrel baglami ile pornografi ve yetiskin film endUstrisi
mutlaka dikkate alinmasi gereken aktorlerdendir. Yasal ve kilturel belirsizlik orta-
mini en iyi sekilde degerlendiren bu aktérler yeni teknolojiye ydnelik ilgiyi tesvik
ederek onun yayginlasmasinda oncu olur.

Video ve pornografi arasindaki iliski karsilikli faydaya dayalidir. Bir tir ola-
rak talep ettigi mekan, zaman ve mahremiyet nedeniyle diger gorsel iceriklerden
ayrilan pornografi ile videonun modiuler yapisi ve kolay kullanimi arasinda kurulan
bag yeni teknolojinin gelismesi ve daha fazla kullanici tarafindan benimsenmesi
icin uygun bir ortam saglar. Yetiskin film endUstrisi de yapim ve dagitim pratik-
lerini, igerigin bicimsel ve estetik ozelliklerini degistiren bu yeni medyumu sun-
dugu yeni olanaklar ve kazang nedeniyle hizla ve kolay sekilde benimser. Analog
video tarihinde oynadigi rol sessizlikle karsilansa da pornografi artik yeni icerige
farkli yollarla erisebilen hevesli midavimler igin baslangig fiyatlari ylksek cihazlari
edinmelerinde bir gerekgeye dontslr. Pornografi videonun teknik 6zelliklerinin
kullanildigi seyir pratikleriyle teknolojiye dair bilgiyi yayan ve ona ilerleyebilecegi
bir altyapi sunan dnemli ve gUclU bir motivasyondur.

Videonun Turkiye'ye gelisi cihazin Bati'da ortaya cikisina yakin bir tarih-
te gergeklesmesine ve video — pornografi arasinda bir bag kurulmus olmasina
ragmen Ulkenin politik, ekonomik ve toplumsal gergekleri dikkate alindiginda bu
bag Bati'daki sdylem ve pratiklerle birebir 6rtiismez. Analog video ve seyircilik
Uzerinde yazilan doktora tezi kapsaminda incelenen doneme ait gazete ve dergi-
lerden elde edilen veriden hareketle konuya iliskin bazi 6rnekler incelendiginde
Tlrkiye'de de video ile kurulan iliskide pornografinin tesvik edici roll oldugu soy-
lenebilir. Pornografik icerigin yayginlastigi sonucuna varilabilecek drnekler dolayli
olarak pornografi araciligiyla videoya yonelik bir talebi ima edebilir; ama Glkenin
degismekte olan ekonomik ve toplumsal ortami g6z 6nlne alindiginda igerigin
yaygin olusu Uzerinden sdz konusu talebin cihazlari satin almada etkin bir roll
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oldugunu séylemek zordur. Ustelik, umuma acik alanlarda videoda film gdsterimi
gibi Tarkiye'ye 6zgU video pratikleri pornografik igerigin kolektif sekilde izlendigi,
mekéan, zaman ve mahremiyet kavramlarini tartismall hale getiren ve videonun
teknik 6zelliklerini kullanma gerekliligini ortadan kaldiran énemli bir ayrimdir. Kah-
vehane ve birahane gibi erkeklerin hakim seyirci toplulugunu olusturdugu mekan-
larda pornografik filmleri izleyebilmek bir yanda video ve pornografi olgusunu 6z-
deslestirirken, diger yanda pornografiye erisimde video mlkiyetinin gerekliligini
ortadan kaldirr.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.
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Abstract
The Effect of Typographic Logos On Brand Association

Within the scope of the study, first of all, the concepts of
brand, typography, and logo, and other concepts related to these
concepts are explained with examples. In the implementation part,
the 36 participants selected by deliberate sampling method were
first made to fill in an online questionnaire. Then the ten brands
with typographic logos selected from the “2020 Brandz Top 100
Global” list were shown via the Zoom application, and questions
were asked about associations according to the semi-structured in-
terview technique. The first five of these brands are available in the
Turkish consumption market, and the remaining five are not in this
market. The first five logos shown were redesigned using the same
format, the same font, and the same colors, but in different words
instead of the brand names. The data obtained from the participants
were tabulated with frequency analysis and a chi-square test. As
a result of the study, tentative results have been revealed for the
effects of the fonts chosen for the brands on the association of the
brand and the sector, the feelings it evokes, and the brands to be
established anew.

keywords: typography, communication, brand, font type,
brand value builders
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Résumé
L’effet des logos typographiques sur I'association a la marque

Dans le cadre de I'étude, tout d’abord, les concepts de marque, de typo-
graphie et de logo et d’autres concepts liés a ces ceux-ci sont expliqués avec
des exemples. Quant a la partie de mise en application, 36 participants sélec-
tionnés par échantillonnage volontaire ont d’abord rempli un questionnaire en
ligne, puis dix marques aux logos typographiques sélectionnées dans la liste «
2020 Brandz Top 100 Global » ont été présentées via I'application zoom, et des
questions ont été posées sur les associations selon la technique de I'entretien
semi-directif. Les cing premieres de ces marques sont disponibles sur le marché
de consommation turc et les cing autres n'y sont pas. Les cing premiers logos
présentés ont été redessinés en utilisant le méme format, la méme police et les
mémes couleurs, mais avec des mots différents a la place des noms de marque..
Les résultats des données obtenues aupres des participants ont été tabulés par
analyse de fréquence et test du chi carré. A la suite de I'étude, les effets des
polices choisies pour les marques sur l'association de la marque et du secteur,
les sentiments qu’elle évoque et les résultats des suggestions pour les marques
nouvellement créées ont été révélés.

mots-clés: typographie, communication, marque, type de police, créa-
teurs de valeur de marque

0z

Calisma kapsaminda éncelikle marka, tipografi ve logo kavramlari ile bu
kavramlarla iliskili diger kavramlar 6rneklerle acgiklanmistir. Uygulama kisminda
ise kasti érneklem yontemi ile sec¢ilmis 36 katilimciya dnce online anket formu
doldurtulmus, sonrasinda Zoom uygulamasi lzerinden “2020 Brandz Top 100
Global” listesinden secilen tipografik logoya sahip on marka gosterilip yari yapi-
landiriimis gdriisme teknigine gére ¢agrisimlara yonelik sorular yoneltiimistir. Bu
markalarin ilk bes tanesi Tlrkiye tliketim piyasasinda var olan, geri kalan bes ta-
nesi ise bu piyasada bulunmayan markalardir. Gosterilen ilk bes logo, ayni bigcim,
ayni yazi karakteri ve ayni renkler kullanilarak sadece marka ismi yerine farkli ke-
limelerle yeniden tasarlanmustir. Katilimcilardan alinan verilerin sonuglari Frekans
analizi ve Ki Kare testi ile tablolara dokilmdstiir. Yapilan ¢calisma sonucunda, mar-
kalar icin secilen yazi karakterlerinin marka ve sektor cagrisimi lizerindeki etkileri,
uyandirdigi hisler ve yeni kurulacak olan markalar icin dneri niteliginde sonuglar
ortaya konmustur.

anahtar kelimeler: tipografi, iletisim, marka, yazi karakteri, marka degeri
olusturuculari
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Giris

GUndmuzde, yeni bir marka yaratmak ve bu markay! her gin daha da
gelismekte olan pazarin igerisinde tutundurmak gittikge zorlasmaktadir. Bu ne-
denle markalar, Grlin veya hizmetten 6nce marka kimligine odaklanmaktadirlar.
Genis bir pazarin igerisinde tlketicinin aklina ilk gelen marka olabilmek, Grln
veya hizmetin disinda “hatirlanabilir marka olmak” ile iliskilidir. Markalar, kendi-
lerini pazardaki rakiplerinden ayirabilmek adina bir marka kimligi yaratmaktadir-
lar ve bu kimligi bulunduklari iletisim ortamlarina da tasimaktadirlar. Markalarin
her alanda tutarli davranis sergilemeleri, tiketici Uzerinde de glvenilirlik algisi
yaratmaktadir ve marka bir stire sonra milyonlarca sadik misteri kazanabilmek-
tedir. Bir markanin sadik musterisi, markanin logosunu tasidigi Urlnlere karsi
satin alma niyeti tasiyabilmektedir.

Gelisen teknoloji diinyasi ile birlikte markalar da siklikla internet mecralarin-
da konumlanmaktadir. Geleneksel medyaya oranla ¢ok daha fazla maruz kalinan
reklamlar ile farkinda olmadan bellege gok fazla gorsel kaydedilmektedir. Bir td-
keticinin daha énce hi¢ gérmedigini diistindlgu bir markanin logosunu animsiyor
olmasi da kaydedilen gorsellerle ilgilidir. Markalar da geleneksel medyaya ek ola-
rak internetteki birgok platformda konumlanarak gerek bilingalti reklamcilik ile ge-
rekse direkt reklamlar ile markalarini tiketiciyle siklikla bulusturmaktadirlar. Ya da
yalnizca bir sosyal sorumluluk projesinde marka logosunu kullanarak kendilerini
gosterebilmektedirler. Bu noktada bir markanin logosu ve marka kimliginin tutarli
olusu 6nem tasimaktadir. Bu tutarli davranisi olusturabilmek adina markalarin,
tUketici temelli marka degerini olustururken titiz davranmasi gerekmektedir.

Aaker'e gore; bir markanin tlketici temelli degerini olusturan faktorler;
marka sadakati, marka farkindaligi, marka imaji, marka hatirlanabilirligi / cagrisi-
mi ve algilanan kalite olarak bilinmektedir (1996, s. 118). Bu faktorler markayi,
sektordeki rakiplerinden ayirt etmeye yaramaktadirlar. Pazarda koklU yer edin-
mis bircok marka artik yazi fontu, renk, amblem vs. gibi gdrsel 6gelerle kolayca
hatirlanabilmektedir.

Tipografi, ginimdizde bir tasarim unsuru olarak kullanilmaktadir. Pazarda-
ki artan Urdn gesitliligi, Ureticileri farkli tasarim unsurlari ile tlketiciyi etkilemeye
itmektedir. Unli bircok markanin logolari icin kullandiklari ve kurumsal kimliklerin-
de de bulundurduklari bir tipografileri bulunmaktadir. Hatta bazi markalar, tiketici-
ler tarafindan direkt yazi karakterleriyle de taninabilmektedirler.

Bu arastirmanin amaci da tipografinin marka ve sektdr gagrisimina olan
etkisini ve marka ile ilgili olusturulan duygulan 6lgmektir. Calisma kapsaminda
kavramsal gergeve belirlenmis ve gerekli tanimlamalar yapilmistir. Sonrasinda ka-
tilimcilarla yapilan anket ve yari yapilandinlmis derinlemesine goérismeler sonu-
cunda ortaya ¢ikan bulgular ve bu bulgularin analizleri aktariimistir.
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Gorsel Kimlik ve Unsurlan

Gorsel kimlik, bir markanin goérsel unsurlar araciligyla kendini ifade et-
mesine yardimci olan, marka konumlandirmasini, kisiligini ve klresel durusunu
tercime etmek icin kullanilan en somut yollardan biri olarak bilinmektedir (Lelis
vd., 2020, s. 3). Kapferer'e gére marka, somut gorsel kimliginde, basit ve direkt
yoldan tiketiciye Urln veya hizmetini nasil kullanacagl hakkinda bilgi vermekte
olan yasayan bir sistemdir (2012, s. 33). Gdrsel kimlik sistemi dért ana unsurla
iliskilendirilmektedir (Melewar ve Saunders, 1998, s. 300):

e |sim
e Tipografi
e Logo

¢ Tipografik Logo
e Sembolik Logo
e Renk

Bir marka yaratim slrecinde gorsel kimlik unsurlari tasarlanirken, markanin
hatirlanabilirligini artirmak amaciyla o markaya 6zel olmasina ve markayi ¢agristi-
racak nitelikler tasinmasina dikkat edilmelidir.

Isim

Isim, bir markay! digerlerinden ayiran sézctk grubudur. Gorsel kurum kim-
liginin olusturulmasinda 6nem tasimaktadir. Segilen isim markanin hedef kitlesin-
de pozitif etki yarattiginda markanin degeri de artmaktadir (Tuna ve Tuna, 2007,
s. 79). Bir marka ismi, Urtni veya hizmeti hedef kitlesine iletmektedir. Ornegin;
Turk Hava Yollari, General Electric, International Business Machiness gibi blyUk
kuruluslar Grldn veya hizmetlerini tliketiciye net bir sekilde ifade etmek, glvenilir
bir imaj yaratmak ve gUclu gorinmek amaciyla belirleyici ifadeler kullanmaktadir-
lar (Perry ve Wisnom, 2003, s. 50). iyi bir kurum isminin tUketicide olumlu etki
yaratmasi, kulaga hos gelmesi, hedef kitleleri etkilemesi, kolay ifade edilebilmesi
ve kolay hatirlanabilmesi de 6nem tasimaktadir (Baygu, 2012, s. 78). Bu 6zellik-
lere gore segilmis bir marka ismi, bulundugu sektdrde akla ilk gelen olma niteligi
tasiyabilmektedir.

Tipografi Kavrami

Tipografi (typography) kelimesi, Yunanca “typos” (yazim) ve “graphein”
(yazmak) sozcukleri birlestirilerek turetilmistir. Tipografinin ilk izleri Antikgagda
mUhurlerin ve paralarin Gzerindeki birkag harf veya sembolle sinirli olan kazima-
larda goriilmektedir. ilk tam metin baskisi Faistos Diski (Phaistos Disc) tizerinde
goriimUstlr. Bu diskin bir gtinlik veya bir katalog olduguna inanilmaktadir. Diskin
Uzerindeki yazi karakterlerinin aralarindaki bosluklarin dlizenlenmis olmasi tipog-
rafik bir bulgu niteligi tasimasina sebep olmaktadir. Fakat gercek anlamda tipog-
rafiden bahsedebilmek igin degisken harfler ile baski yapilmasi gerekmektedir
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(Jean, 2010, s. 92). Tipografi, verilmek istenen mesaji daha etkin kilmak amaciyla
yazilarin tasarim unsuru olarak kullaniimasi anlamina gelmektedir.

Tipografi, bir metnin sinirlarini zorlamasini saglamaktadir ve belirli bir amag
icin yazl karakterlerinin iki boyutlu bir ylzeye yerlestirimesi sanatina tipografi
denmektedir (Pektas, 2012, s. 271). Clair'in tanimina gore tipografi; “bir ressamin
paletindeki boyalar gibi, grafik tasarimcinin mesaji, duygu ve dislnceyi aktarma-
daki en énemli araclarindan biridir. Yaziy kullanarak s6zU bigimlendirmek konu-
sunda ne kadar ¢ok bilgisi, duyarliligi ve pratigi varsa, tasarim Uzerinde etkinligi de
o kadar ¢ok olacaktir” (1999, s. 5).

Yazi karakterlerinin kendilerine 6zgu kisilik yapilari bulunmaktadir. Marka-
nin karakterini dogru yazi sekli ile ifade etmek gerekmektedir. Bu durum, markaya
yonelik hislerin, marka yoneticilerinin belirlemis oldugu hislerle uyumlu olmasini
saglamaktadir. Tipografik karakterin segimi serifli (tirnakli yazi karakteri) veya se-
rifsiz (tirnaksiz yazi karakteri) olup olmayacagi ile baslamaktadir. Marka kimligi ya-
ratilirken secilen tipografik karakterin okunabilir, esnek ve tutarli olmasina dikkat
edilmesi gerekmektedir ¢clnkl bu 6zellikler marka hatirlanabilirligini etkilemekte-
dir (Budelmann vd., 2010, s. 20).

Essiz olarak hazirlanmis yazi karakterleri, gagdas markalar arasinda olmaz-
sa olmaz bir aksesuar haline gelmektedir (King, 2001). Son on yilda, fikirleri ve an-
lamlar kesfetmek igin gorsel iletisim ve tasarimin potansiyeli birgok farkli ydonden
artinlmis ve bununla birlikte tipografinin Gzerine gesitli yeni islevler eklenmistir.
Bilgisayar teknolojisinin yazi karakteri tasarimina etkisi, markalarin yararlanabile-
cegi ilging bir 6zellik olan “zamana dayali tipografi”nin ilerlemesine de etki etmek-
tedir (Hillner, 2009).

Logo

Kurum kimligi dendiginde, akla ilk olarak markanin logosu, kullandigi renkler,
kullanilan semboller gibi gorsel unsurlar gelmektedir (Moser, 2007, s. 39). Bu ne-
denle logo, markalarin imzasi olarak kabul edilmektedir. Bir marka igin logo tasar-
lanirken o logonun, markanin bakis agisinin, kurumsal kimliginin ve modernizmin
harmanlandigi bir yapida olmasina dikkat edilmesi gerekmektedir (Klein, 2002, s.
51). Logo tasarimlari, kurum veya kuruluslarin karakterini yansitan 6gelerle hazirlan-
maktadir. Bu 6geler kullanilirken, markanin daha kolay hatirlanmasi ve marka ile ilgili
tUketicide olusacak duygunun marka kimligiyle bitlnlesik olmasi gerekmektedir.

Logo tasarimlari, tipografik logolar ve sembolik logolar olmak lzere kendi
icerisinde ikiye ayrilmaktadir. Bazi tasarimlarda her ikisi birlikte de kullanilabilmek-
tedir (Bozkurt, 2015, s. 18).

-Tipografik Logo; Almancada cevirisi “wortmarke” olan tipografik logo,
Tlrkgede "6zgln yazi” olarak bilinmektedir. Tipografik logo (logotype), bir marka-
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nin hatirlanabilirligini ve bilinirligini artirmak, hedef kitlesi ile arasindaki bagi kuv-
vetlendirmek ve kurum kimligini dogru sekilde aktarabilmek igin en kisa yollardan
biri olarak bilinmektedir (Cam, 2006, s. 15). Bir logo tasarlanirken hedef kitleye
markayl en dogru anlatacak ve markayla ilgili istenen duyguyu verecek bir yazi
karakteri secgilmesi gerekmektedir. Secilen yazi karakteri ayni zamanda kurumsal
kimlikte de belirtilecegi igin o markanin imzasi haline gelmektedir.

Logotype, iki veya daha fazla tipografik karakterin, s6zcUk halinde okunacak
sekilde bir araya getirilmesiyle olusturulan kurum, hizmet veya UrlnU tanitan sim-
gelerdir (Becer, 1999, s. 196). Amblem ise; bir kurumu, bir kisiyi veya bir toplumu
temsil etmek icin kullanilan isaret ya da simgelerdir (Tepecik, 2002, s. 61). Bir mar-
ka icin tasarlanan amblemlerin ve logotypelarin markanin kimligini en dogru sekil-
de yansitmasl gerekmektedir. Markalar kurumsal kimliklerini olustururken éncelikli
olarak kurum imajlarina uygun bir renk, bir yazi karakteri ve duruma gdre bir sembol
belirlemektedirler ve buna bagli olarak kurumsal kimlik tasarimlari hazirlanmaktadir.

-Sembolik Logo; Semboller ve isaretler kimi zaman ydnlendirme yapmak
icin kimi zaman da bilgi vermek icin kullanilmaktadir. iletisim ve semboller bag-
dastirildiginda yazidan daha hizli ve glclU bir etkiye sahip oldugu bilinmektedir
(Ugar, 2017, s. 31). Bu sebeple bircok marka, kimligini ifade etmede yalnizca
sembol kullanmaktadir. Bunu yaparken de marka ve Urlnleri hakkinda bilgi veren
veya cagrisim yaptiran semboller se¢gmektedir.

Renk

Bir gorsel kimlik unsuru olan renk, marka kimligine hakim bir unsurdur.
Marka/ kurum logolari genellikle kendine 6zgu renklerle tasarlanmaktadir (Schmitt
ve Simonson, 1997, s. 110). Renkler vasitasiyla hedef kitlelerin markalari tanimasi
kolaylasmakta ve o marka hakkinda fikir sahibi olmasina sebep olabilmektedir
(Grimes ve Doole, 1998, s. 802). Markalarin, kurumsal renklerini olustururken ge-
nellikle ana renkleri kullanmalari, karisik ve ara renklerden uzak durmalari gerek-
mektedir. Marka kimligine uygun olacak sekilde enerjik, heyecan verici ve dikkat
cekici bir algr yaratmak istiyorlarsa kirmizi; istikrarli ve lider algisi yaratmak igin
mavi; IUks algisiicin mor; saflik algisi icin beyaz; pozitif ve nese verici bir algi igin
sarl; gevreci ve saglk igin yesil rengini kullanabilmektedirler (Ries ve Ries, 2007).
Bu durumda renk secimi yaparken markalarin, gorsel kimliklerinin butinUyle
uyumlu olmaya 6zen gostermeleri gerekmektedir. Marka sektdriine ve hedefine
uygun olarak secilen renk, markanin hatirlanabilirligini kolaylastirabilmektedir.

Ozellikle de global markalar, farkli uluslardan gesitli tiketicilere sahip olduk-
larrigin kurum gdrsel kimlik unsurlarini tasarlarken dikkatli olmalar gerekmektedir.
Kurum kimliklerinde belirlemis olduklari renkler farkl kdlttrlerde farkli anlamlara
gelebilmektedir. Ornegin; mavi renk kullanimi bati kiltiriinde sikca kullaniimakta
olan bir renk olmasina ragmen Dogu Asya Ulkelerinde bu renk kotiltga ve ugur-
suzlugu sembolize etmektedir (Jun vd., 2008, s. 387).
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Tuketici Temelli Marka Degeri Olusturuculan

Adi, logosu, rengi ve ticari karakteri ile “marka” bir batindar. Glglt marka
unsurunun ortaya cikabilmesi igin ise bu bUtlnin pargalarini en dogru sekilde
olusturmak gerekmektedir. Marka yaratim bilesenleri, markanin Urlin veya hizme-
tine en uygun sekilde hazirlanmaktadir ve marka degerini olusturan unsurlar g6z
onlne alinarak markanin temelini olusturmakta ve devamliligini saglamaktadir.
Bir marka igin olusturulan kimlik o markanin temel ézelliklerini, kalitesini, varolus
sebebini yansitmaktadir. Bir markanin goérsel kimligi ise o markanin vitrini olarak
anlamlandiriimaktadir.

Marka degeri, bir markanin pazarlamasina yonelik tlketicilerin tepkilerinde
marka 6zgUnllgu yaratan etkiler olarak tanimlanmaktadir. Bu tanima gore tiketici
temelli marka degeri; tUketicinin markaya ait fiyat, Grtn, tutundurma veya dagiti-
mina olumlu/ olumsuz tepkilerine gdre degismesinde ortaya ¢ikan durum olarak
degerlendiriimektedir (Aktuglu, 2008, s. 40).

Bir diger tanimlamaya gore tlketici temelli marka degeri, tiketicinin mar-
kay! kullanma ve bu kullanim sonucunda elde ettigi sembolik ve fonksiyonel fay-
dalarin toplami anlamina gelmektedir (Vazquez vd., 2002, s. 28). Marka degeri
ylksek olan bir marka, Ureticisine, Urline/ hizmete daha ylksek fiyat bicme ola-
nagi, satis kaybi tehlikesini dnleme, marketlerin veya magazalarin raflarinda daha
genis ve daha uygun konum elde etme, marka isminin lisans yoluyla satilmasiyla
birlikte ek gelir saglama gibi birgcok avantaj saglamaktadir (Akbulut ve Paksoy,
2007, s. 125). Bu tanima Vakko, Beymen, Massimo Dutti gibi Ust segment mar-
kalar 6rnek gdsterilebilir. Bu markalar yaratmis olduklari marka degerinden dolayi
diger markalara nazaran yuksek fiyatli Grin satabilmekte ve buna ragmen pazar-
daki yerlerini koruyabilmektedirler.

Marka Sadakati; TUketiciler, bir Grlin veya hizmeti ilk basta gevre tavsiyesi
ya da reklam yoluyla satin almaktadirlar. O Urln veya hizmeti satin aldiklari mar-
kadan memnun kalirlarsa markay! bilindik, gavenilir bulduklar igin satin almaya
devam etmektedirler. Eger bir tlketici, bir Grlin veya hizmete piyasadaki rakip
markalara kiyasla daha ylksek fiyat 6demeye razi oluyorsa ve bu markay! gevre-
sindeki kisilere 6neriyorsa o kisinin markaya sadik oldugu distntlmektedir (Gid-
dens, 2002, s. 1). Hayati problemler teskil etmedigi stirece marka sadakati olan
tUketiciler kullandiklari markalardan kolay kolay vazgegmemektedirler.

Marka Farkindaligi; Marka farkindaliginin, tiketicinin satin alma strecinde
onemli bir rolli bulunmaktadir. Tlketici bir Grin/ hizmet hakkinda satin alma di-
stincesi igerisine girdiginde oncelikli olarak markalari distinmektedir. Bir marka-
nin tlketici tarafindan farkindaligi pazardaki diger markalara gére daha fazla satin
alma davranisi uyandirmaktadir. Clnkd tlketiciler farkinda olduklari, hatirladiklar
markalari siniflandirmakta ve sonrasinda satin alma eylemini gerceklestirmekte-
dirler (Kilig ve Cagiran, 2005, s. 58).
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Marka Hatirlanabilirligi / Marka Cagrisimi; Marka cagrisimi, bir marka-
nin konumlandinimasinda, farklilastirimasinda ve tiketici hafizasinda markaya
karsl olumlu disUncelerin yaratiimasinda biylk bir rol oynamaktadir (Simms ve
Trott, 2006, s. 229). Marka yoneticileri, yalnizca markaya kar marji saglamak icin
degil, ayni zamanda markanin olumlu ¢agrisimlari Uzerinde de gcalismalar yaparak
marka omrind uzatmaktadirlar. Tlketiciler ise marka g¢agrisimlari sayesinde, bir
Urtn veya hizmet satin alirken daha hizli karar verebilmektedir.

Algilanan Kalite; Marka degerinin ortaya ¢ilkmasinda yalnizca tiketicinin
markanin farkinda olmasi yeterli degildir, ayni zamanda o markadan, performans,
saglamlik, sartnamelere uygunluk, isim, dzellikler, guvenilirlik, hizmet edebilirlik
gibi cesitli kalite algilamalar da beklenmektedir (Garvin, 1984, s. 25 — 33).

Arastirmanin Metodolojisi
Arastirmanin Amaci, Onemi ve Simirhiliklari

Bu arastirmanin amaci, arastirma kapsaminda segilen markalarin, tipografik
logolarinin benzerleri tasarlanarak yalnizca yazi karakteri ile asil markaya ve asll
markanin sektérline gagrisim yapilip yapilamayacagini, markaya ait yazi karakteri-
nin tlketicide hangi hisleri yarattigini dlgmektir.

Bu sorulara bulunan yanitlar ile birlikte hem akademik hem de sektorel bag-
lamda tipografinin marka cagrisimina / hatirlanabilirligine nasil etki ettigi sonucu
ortaya konmus olacaktir.

Arastirma cgergevesinde uygulamanin yapildigi galisma grubu, gunlik ha-
yatta teknoloji ve tlketim ile i¢ ige olan bir gruptur. Daha genis kitleler bu calisma-
yI sinirlandirmak amaciyla arastirma kapsami igerisine alinmamistir.

Arastirmanin Sorulan

Calismanin amaci dogrultusunda, arastirmanin asagida belirtilen sorularin
yanitlarini ortaya koymasi beklenmektedir.

- Tipografik logolarda kullanilan yazi karakterleri hangi sektdre ¢cagri-

sim yapmaktadir?

- Tipografik logolarda kullanilan yazi karakterleri marka hatirlanabilirli-

gini etkilemekte midir?

- Tipografik logolarda kullanilan yazi karakterleri tiketicide hangi duy-

guyu yaratmaktadir?

- Tipografik logolarin hatirlanabilirliginde renklerin de katkisi var mi-
dir?
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Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma kapsaminda veri toplama araci olarak hem nitel arastirma arag-
larindan “yari yapilandiriimis derinlemesine gorisme” teknigi kullaniimis hem de
nicel arastirma araglarindan “anket” teknigi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda
hazirlanan “yari yapilandirilmis derinlemesine gorisme” tekniginde katilimcilarla
pandemi sUreci nedeniyle online olarak gorintdla gdérisme yapiimistir. Katimci-
lar gérismeden hemen dnce maillerine génderilen online anket formunu doldur-
muslardir. Sonrasinda her bir katilimciyla ayri ayri yapilan gorismelerde katimci-
lara toplamda 10 adet markanin logosu gosterilmistir. Bu markalar WPP ve Kantar
tarafindan hazirlanan “2020 Brandz Top 100 Global” (dinyanin en degerli 100
markasl) (Kantar, 2020) listesinden secilen tipografik logoya sahip markalardir.
Katilimcilara gosterilen logolar iki boliimden olusmaktadir. ilk blimde Tirkiye ti-
ketim sektdrtinde var olan Coca Cola (font: Loki Cola), Mc Donalds (font: McLaw-
suit), Marlboro (font: Marlboro), Google (font: Roboto), Disney (font: Walter) mar-
kalarinin logolari kendi yazi karakterleriyle ancak marka ismi verilmeden, “lorem”,
“loremipsum”, “ipsum” kelimeleri kullanilarak katilimcilara gosterilmis ve her bir
logo icin toplamda dort soru sorulmustur. “Lorem ipsum” bir taklit yazi blogu
oldugu igin bu kelimeler tercih edilmistir ve markalarin isimlerinin uzunluguna / ki-
saligina uygun olarak uyarlanmistir. Uygulama oncesi, katilimcilara bu kelimelerin
neden kullanildigl ifade edilmis ve yazan yaziya odaklanmadan yazi karakterlerini
sorulara uygun olarak yorumlamalari istenmistir. ilk bolimde gdsterilen bes adet
logo Adobe lllustrator programinda logolarin kendi yazi karakterleriyle direkt logo
Uzerinden yeniden tasarlanmistir. Marka gagrisimi noktasinda yardimli hatirlama
saglanip saglanamadigini dlgmek igin logolarin 6nce vyalnizca siyah renkte yazi ka-
rakteri gosterilmis olup gagrisim yapmadigi durumlarda renkli logolar gosterilmis-
tir. Ikinci bolimde ise Tlrkiye tiketim sektdriinde yer almayan Santander (font:
Berstrom), Budwiser (font: Budwiser), Chevron (font: Myriad Pro), Shiseido (font:
URW Imperial), Tim Hortons (font: Coffee Service) markalarinin tipografik logolari
katihmcilara gosterilerek iki soru sorulmustur. Gérisme dncesinde yapilan anket
formu Handan Giiler iplikci’nin doktora tezinde kullandigi 5'li Likert dlceginde di-
zenlenmis olan anket formundaki 11 sorusu degistirilmeden kullaniimistir (2016,
s. 156). Bu dlgegin i¢ tutarliigli da bu teze dayanmaktadir. Anket sonrasi yapilan
gorismelerin, calismanin pandemi kosullari nedeniyle katilimcilarin kendi ev or-
tamlarinda yapilmis olmasi sebebiyle i¢ gegerlilik saglanmistir. Katilimcilara gorus-
me esnasinda sorulan sorulardan yalnizca “resimde gérmdis oldugunuz tipografik
logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusu sikli olarak verilmistir. Bu siklar
Geuens, Weijters ve Wulf tarafindan olusturulmus olan Marka Kisiligi Olcegi’'nde-
ki (2009, s. 103) hislere gore hazirlanmistir.

Katiimcilardan alinan veriler, SPSS 25 istatiksel ¢dziimleme programinda
kayit altina alinarak sonuglar tablolara islenmistir. Alinan sonuglar, tanimlayici ana-
lizlerden Frekans analizi, cinsiyete gore karsilastirmalar Ki Kare testi yardimiyla ¢é-
zimlenerek yorumlanmistir. Arastirmanin gergeklestirilmesi igin gereken Etik Kurul
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onayi T.C. indnii Universitesi Bilimsel Arastirma ve Etik Kurulu’ndan alinmistir.2
Arastirmanin Evreni - Orneklemi

Calisma kapsamindaki 36 katiimci kasti (amagh) érnekleme teknigi ile se-
cilmistir. Literatlrde derinlemesine goriisme yontemi ile yapilmis galismalarin kisi
sayisinin 8-12 kisi arasinda yeterlilik gdsterdigi gézlemlenmistir ve bu calisma
genelinde de yeterli sayilan Ust sininn Ug kati kisiyle (12x3) gorisilerek calis-
manin i¢ gavenilirligi saglanmistir. Katilimeilar, Tdrkiye genelindeki lise mezunu,
tlketim ve teknoloji alanlarina ilgili 19-35 yas araligindaki bireylerden segilmistir.
Segilen kisilerin cinsiyeti homojen olarak belirlenmistir. Katilimcilar ile gériismeler
01/03/2021 - 01/04/2021 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.

Bulgular

Arastirmanin sonucunda elde edilen veriler, demografik dzellikler, katilimci-
larin markalar ve logolar hakkindaki distnceleri ve tiketici Uzerinde yarattigi etki
cinsiyetlere gore hissedilen duygular, cinsiyete gore marka ve logo hakkindaki
dusUnceler tablolar ile agiklanmistir.

Demografik Ozellikler

Arastirma kapsaminda anket ve vyari yapilandiriimis derinlemesine gorus-
me yapilan katilimcililarin demografik 6zellikleri Tablo 1.'de verilmistir. Bu tablo
incelendiginde katilimcilarin cinsiyetlerinin homojen olarak dagildigr gorilmekte-
dir. Katihmcilarin gogunlugunun lisans mezunu, 6zel sektdr galisani ve 7500 tl ve
Uzeri maas alan 19 - 35 yas araligindaki bireylerden olustugu saptanmistir.

2 Etik Kurul Onayi'na iliskin evrak dogrulamasi https://turkiye.gov.tr/ebd?eK=3837&eD=BSVKU-
547JU&eS=53116 baglantisi Uzerinden yapilabilir.


https://turkiye.gov.tr/ebd?eK=3837&eD=BSVKU547JU&eS=53116
https://turkiye.gov.tr/ebd?eK=3837&eD=BSVKU547JU&eS=53116
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Tablo 1. Katiimcilarin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimi

Say Yiade
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Logo ve Markalarla ilgili Goruslerin Dagilimi

Tablo 2. Katiimcilarin Logolar ve Markalarla ilgili Goriislerinin
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Tablo 2.'deki sonuglara bakildiginda, katiimcilarin “Markanin logosu dikka-
timi geker.” ifadesine verdikleri cevaplara gore; katilimcilarin %63,9'u katiliyorum
cevabini verirken %30,6'sI kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir. Bu durumda
ifadeye %94,5'i olumlu cevap vererek markalarin logolarinin dikkatlerini ¢gektigini
onaylamislardir.

Katilimeilarin, “Markanin logosu o marka hakkinda fikir edinmeme yardimci
olur.” ifadesine verdikleri cevaplara gore; %69,4'U katilllyorum cevabini vermistir
ve geri kalan %11,1'i de kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir. Bu ifade igin
katilimcilarin toplamda %80,5'i olumlu cevap vererek marka logolarinin o marka
hakkinda fikir sahibi olmaya yardimci oldugunu onaylamislardir.

"Markanin logosu benim igin dnemlidir.” ifadesinde katilimcilarin %41,7'si
katiliyorum, %11,1'i de kesinlikle katiliyorum segenegini secgerek toplamda
%52,8'i olumlu cevap vermistir. Bu ifadenin karsisinda verilen cevaplara bakildi-
ginda katihmcilarin yalnizca yarisindan biraz fazlasinin markalara ait logolara dnem
verdikleri sonucu ortaya gikmaktadir.

“Logo Urdnudn faydalarini/ kullanisliligini temsil etmelidir.” ifadesine veri-
len cevaplara gore; katilimcilarin %33,3'0 gekimser cevap vermistir. Katilimcilarin
%25'i katiliyorum ve %16,7'si kesinlikle katiliyorum cevaplarini vererek toplamda
%41,7'si olumlu cevap vermistir. Bu cevaplardaki ¢ekimser tutumun olumlu tu-
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tumlara yakin olmasina ragmen ¢ogunluk logolarin trin faydasini temsil etmesi
gerektigini disinmektedir.

“Logo glnlik yasantimda markay! satin almamda etkilidir.” ifadesine veri-
len cevaplarda %5,6'si kesinlikle katilmiyorum ve %27,8'i katilmiyorum cevapla-
rini vererek toplamda %33,4'U olumsuz cevap vermistir. %22,2'si bu soru karsi-
sinda gekimser cevap verirken %36,1 katiliyorum ve %8,3 kesinlikle katiliyorum
cevaplar ile toplamda %44,4'G olumlu cevap vermistir. Bu ifadedeki cevaplara
bakildiginda olumlu cevaplar ile olumsuz cevaplarin birbirine ¢ok yakin oldugu
goriimektedir. Bu durumda logolarin, bireylerin ginlik yasantilarinda satin alma
davranislarini etkileyip etkilemedigi blytk oranda farkhlik gdstermemektedir.

“Logo estetik agidan benim zevkime uygun olmalidir.” ifadesinde kati-
mcilarin verdikleri cevaplara gore; katilimcilarin %58,3 katiliyorum ve %2,8 ke-
sinlikle katilyorum cevaplarini vererek toplamda %61,1'i olumlu cevap verdigi
gorilmastar.

"Logolarn estetik olmayan markalar dikkatimi gcekmez.” ifadesine katilimci-
larin %2,8'i kesinlikle katilmiyorum cevabini verirken %38,9'u katilmiyorum ce-
vabini vermistir ve toplamda katilimcilarin %41,7’si olumsuz cevap vermistir. Bu
verilere bakarak logolarin estetik olup olmasi markalarin dikkat gekiciligini etkile-
medigi gorlsU ortaya gikmaktadir.

"Logo sayesinde kendimi (tarzimi, karakterimi) daha rahat ifade ederim.”
ifadesine verilen cevaplara gore; katilimcilarin %36,1°i katiliyorum cevabini ver-
mistir ve %5,6's1 kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir. Bu ifadeye katilimcila-
rin %41,7'si olumlu cevap vermistir. Bu sonugclara bakilarak logolarin, bireylerin
kendini daha rahat ifade etmesinde katkisi oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

"Kullandigim markalara sadigimdir.” ifadesine katiimcilarin verdigi cevap-
lara gore; %47,2'si katihyorum, %19,4'U0 kesinlikle katiyorum cevaplarini ver-
mislerdir. Katihmcilarin %66,6's! bu ifadeye olumlu cevap vermistir. Buna gore
bireylerin kullandiklari markalara sadik olduklari sonucu ortaya gikmistir.

"Kullandigim marka daha pahali olsa da o markay! satin almaktan vazgeg-
mem."” ifadesine %41'7'si ne katiliyorum ne katilmiyorum cevabini vererek bu
soruya gekimser cevap vermislerdir.

"Kullandigim markanin masterisi kalmak igin ekstra ¢caba sarf etmekten ge-
kinmem."” ifadesine katilimcilarin %44,4'G ne katiliyorum ne katilmiyorum cevabi
vermistir. Bu ifade karsisinda da katihmcilarin gogunlugu gekimser kalmislardir.
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Markalara Ait Logolarin Katilimcilardaki Etkilerinin Dagilimi

Tablo 3. Logo 1. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 3.'deki verilere bakildiginda “resimdeki tipografik logo size hangi
sektdrl gagristirmaktadir?” sorusuna katilimeilarin %11,1'i “giyim”, %58,3'0 "yi-
yecek icecek”, %30,6'sI da “kozmetik” cevabini vermistir. Bu verilerden alinan
sonuca bakildiginda, markaya ait yazi karakterinin Coca Cola markasinin sektor(-

ne g¢agrisim yaptigr gortilmektedir.

"Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusu-
na ise katihmcilarin %5,6's1 gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %25'i dina-
mik-aktif-yenilikgi, %13,9'u agresif-cesaretli, %5,6'sI siradan-basit ve %50’'si
romantik-duygusal cevabini vermistir. 1. logo i¢in alinan cevaplara bakildigin-
da yazi karakterinin katihmcilarin yarisinda romantik-duygusal hissini yarattig
sdylenebilmektedir.
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"Resimdeki tipografik logo hangi markayi gagristirmaktadir?” sorusuna ve-
rilen cevaplarda %63,9 oraninda dogru markaya direkt yazi karakteri ile gagrisim
yaptigi gorultrken %36,1'lik oranda yardimli yani renk ile gagrisim yaptigi gorul-
mektedir.

"Bu markadan daha énce hizmet veya Urin satin aldiniz mi?” sorusuna ise
katihmcilarin tamami “evet” cevabini vermistir.

Verilerin sonuglarina bakildiginda, Coca Cola markasinin reklamlarinda sa-
tis vaadi olarak kullandigi “duygusallik” ile verilerden ¢ikan sonuglarin birbiri ile
uyumlu oldugu gorilmektedir. Ayrica Coca Cola markasi kendisine 6zel tasarla-
nan yazi karakteri ile renk faktérl dahi olmadan kolaylikla taninabildigi sonucu da
ortaya gikmistir.

Tablo 4. Logo 2. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 4.'deki verilere bakildiginda “resimdeki tipografik logo size hangi
sektord cagristirmaktadir?” sorusuna katilimcilarin %2,8'i “giyim”, %94,4'G "yi-
yecek icecek”, %2,8'i de "yapr-insaat” cevabini vermistir. Bu verilerden alinan
sonuca bakildiginda, markaya ait yazi karakterinin MC Donalds markasinin sekto-

rine gagrisim yaptigl gorilmektedir.

"Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusuna
ise katilimcilarin %2,8'i gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %50'si dinamik-ak-
tif-yenilikgi, %11,1'u agresif-cesaretli, %27,8's! siradan-basit ve 8,3’ roman-
tik-duygusal cevabini vermistir. 2. logo icin alinan cevaplara bakildiginda yazi
karakterinin katiimcilarin yarisinda dinamik-aktif-yenilikci bir his yarattigi sdylene-
bilmektedir.

"Resimdeki tipografik logo hangi markayi ¢cagristirmaktadir?” sorusuna ve-
rilen cevaplarda %86,1 oraninda dogru markaya direkt yazi karakteri ile cagrisim
yaptigi gorultirken %11,1'lik oranda yardimli yani renk ile gagrisim yaptigi gorul-
mektedir. Ayrica %2,8'lik bir kisminda da farkli bir markaya gagrisim yaptirdigi
gorilmektedir.

“Bu markadan daha once hizmet veya Urln satin aldiniz mi?"” sorusuna
ise katihmcilarin %94,4't markadan Urln ya da hizmet satin aldigini onaylarken
%5,6'lik kismi markadan alisveris yapmadigini belirtmistir.

McDonalds markasina ait olan yazi karakteri 6zellikle “M" harfi ile kendi-
ni ortaya koydugu goértlmektedir. Verilerin sonucunda renk faktdrl olmadan val-
nizca yazl karakteri ile direkt olarak dogru marka ¢agrisimi yaptigi goralmustur.
Ayrica kullanmis olduklari yazi karakteri de dogrudan yiyecek-igecek sektdriine
cagrisim yaptigindan logo ile kendilerini dogru konumlandirdiklari goriimektedir.
Katilimcilarin tam yarisinda uyandirdigi dinamik-aktif-yenilikgi hissi de markanin
olusturmus oldugu genel izlenim ile uyusmaktadir.
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Tablo 5. Logo 3. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 5.'deki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektdrl
cagristirmaktadir?” sorusuna katilimeilarin %25'i “giyim”, %16,7'si "yiyecek ice-
cek”, %2,8'i de "otomotiv”, %5,6'sl “kozmetik”, %22,2'si “bilisim”, %8,3'0 “fi-
nans”, %2,8'i “sosyal medya”, %2,8'i “enerji”, %2,8'i “saglk”, %8,3'lU “tekel”
ve %2,8'i “higbiri” cevabini vermistir. Bu verilerden alinan sonuca bakildiginda,
markaya ait yazi karakteri birbirinden farkli birgok sektdre cagrisim yaptigi go-
rilmektedir. Katihmcilarin gogunlugu Marlbora markasinin logosunda kullanmis
oldugu vyazi karakterini giyim sektorU ile bagdastirmislardir.
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"Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusuna
ise katihmcilarin %51,8'i gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %8,3'0 dinamik-ak-
tif-yenilikgi, %11,1'u agresif-cesaretli, %27,8'sI siradan-basit cevabini vermistir.
Bu noktada yazi karakterinin katiimcilarin yarisindan fazlasinda gergekgi-istikrar-
l-sorumluluk sahibi hissini yarattigi sdylenebilmektedir.

"Resimdeki tipografik logo hangi markayi ¢cagristirmaktadir?” sorusuna ve-
rilen cevaplarda %2,8 oraninda dogru markaya direkt yazi karakteri ile cagrisim
yaptigi gorultirken %91,7'lik oranda yardimli yani renk ile gagrisim yaptigi gorul-
mektedir. Ayrica %5,6'lik bir kisminda da farkli bir markaya gagrisim yaptirdigi
gorilmektedir.

"Bu markadan daha once hizmet veya Urln satin aldiniz mi?"” sorusuna
ise katilimcilarin %44,4'0 “evet” ve %55,6'sI “hayir” cevabini cevabini vermistir.

Verilerden alinan sonuglara gére Marlbora markasinin yalnizca yazi karak-
teri ile taninma oraninin ¢ok az oldugu ve sektoérinin ¢ok disinda bir sektore cag-
risim yaptigr goriimektedir. Markanin “Marlbora Man” ile olusturmaya calistig
marka algisi yazi karakterinin verdigi hislerle uyustugu da gorliimektedir.
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Tablo 6. Logo 4. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi

Loreme Lo eme

Lags & (Gaaeghe ) Save | Yiknde

Besimdad Tipegrafik Lagn Sioe (laag Sehsded [ sfnghrmaiktade?

Ly 4 Il
¥iveech-lgesch - 18
Boramuctik 1L} il
idsgimn @ *TA
Firmr 1 24
b mans 1 i

Reuimadaid Tipagrafik Laga Siede Haagi 1l Uyssdirmakiadir?

Crerpelnn, lonkrar, Sonamiulk Suais 3 39

Dhsmsnnib. Sbtsl. Yonilika I+ HA

Apreial, Ueaarcih -

Sarsdlat, ik i WiIE

Rk, Duygpesal 4 il

Beruimsrhs Vipegradik | opo Sanda Hlangl Sorieys [ shopferms b s

[ 4 LI
¥ardimd Dojm Lt LA
Phjixs

m isksdan Daka Cmes Dllome wyw vl Kmaem kb it

Fued L] (110

Hlatst

Tablo 6.'daki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektorl
cagnistirmaktadir?” sorusuna katihmcilarin %11,1'i “giyim”, %5,6's1 "yiyecek
icecek”, %50'si “kozmetik”, %27,8'i “bilisim”, %2,8'i “finans”, %2,8'i “eglen-
ce" cevabini vermistir. Katilimeilarin gogunlugu Google markasinin logosunda kul-
lanmis oldugu yazi karakterini kozmetik sektori ile bagdastirmislardir.

“Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusu-
na ise katilimcilarin %13,9'u gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %44,4'G dina-
mik-aktif-yenilikgi, %30,6'sI siradan-basit, %11,1'i romantik-duygusal cevabini
vermistir. Sirket bu logoyu “modern, duygusal, canayakin” olarak tanimlasa da
gtkan sonuglarini farkli oldugu gértlmektedir.
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"Resimdeki tipografik logo hangi markayi ¢cagristirmaktadir?” sorusuna ve-
rilen cevaplarda % 11,1 oraninda dogru markaya direkt yazi karakteri ile cagrisim
yaptigi gorulirken %88,9'luk oranda yardimli yani renk ile cagrisim yaptigi gorul-
mektedir.

"Bu markadan daha dnce hizmet veya Urilin satin aldiniz mi?"” sorusuna ise
katihmcilarin tamami “evet” cevabini vererek markadan Urlin ya da hizmet satin
aldigini onaylamistir.

Bu logoya ait verilerden alinan sonuglara gére, Google markasi rengi ol-
madan valnizca yazi karakteri ile bambaska bir sektore ¢agrisim yapmaktadir. Bu
logo cevaplanirken renksiz versiyonunda katilimcilarin %50°si kozmetik cevabini
verirken ayni zamanda marka ¢agrisimina da “Loreal Paris” cevabini vermislerdir.
Gorselleri gostermeden once katilimceilara yazilarin anlamli olmadigr sdylenme-
sine ragmen cevap arayan zihinler yazan yaziyl okumus ve yazi igerisindeki ilk
cagrisim yapan markayi dile getirmislerdir. Sonuglara bakildiginda Google markasi
gUn igerisinde ¢ok sik kullaniimasina ragmen markanin renk faktoriintin én planda
oldugu soylenebilir.

Tablo 7. Logo 5. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 7.'deki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektért
gagristirmaktadir?” sorusuna katimcilarin %13,9'u “giyim”, %5,6'sI “yiyecek-i-
gecek”, %80,6'sI “eglence” cevabini vermistir.

“Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusuna ise katilim-
cllarin %11,1'i gercekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %55,6'sI dinamik-aktif-yenilikgi, %8,3'U
agresif-cesaretli, %2,8'i siradan-basit, %22,2'si romantik-duygusal cevabini vermistir.

"Resimdeki tipografik logo hangi markayi gagristirmaktadir?” sorusuna ve-
rilen cevaplarda %80,6 oraninda dogru markaya direkt yazi karakteri ile ¢cagrisim
yaptigi gorilirken %19,4'lik oranda diger markalara gagrisim yaptigi gortlmektedir.

“Bu markadan daha dnce hizmet veya Urln satin aldiniz mi?” sorusuna

ise katilimcilarin %77,8'i "evet” ve %22,2'si “hayir” cevabini vererek markadan

Urtn ya da hizmet satin aldigini belirtmistir.

Verilerden alinan sonuglara gore, Disney markasinin kendisini yazi karakte-
riyle ortaya koyabilen bir marka oldugu gorilmektedir.

Tablo 8. Logo 6. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 8.'deki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektori
cagristirmaktadir?” sorusuna katihmecilarin %8,3'G “giyim”, %5,6'sI “otomotiv”,
%41,7'si “bilisim”, %2,8'i “yapl-insaat”, %5,6'sl “iletisim”, %13,9'u “spor”,
%5,6'sI “finans”, %2,8'i “perakende satis”, %2,8'i “mobilya”, %5,6'sI “enerji”
ve %5,6'sI “saglik” cevabini vermistir.

“Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusu-
na ise katilimcilarin %33,3'U gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %36,1'i dina-
mik-aktif-yenilikgi, %11,1'i agresif-cesaretli, %13,9'u siradan-basit, %5,6's! ro-
mantik-duygusal cevabini vermistir.

Bir bankaya ait olan Sandanter logosunun verilerinin sonuglarina bakildigin-
da direkt olarak sektdr gagrisimin yapilmadigr gorilmektedir. Bununla birlikte his-
lerden alinan sonuglarda da markanin kimligine uygun bir yazi karakteri kullanmis
oldugu soylenebilmektedir.

Tablo 9. Logo 7. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 9.'daki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektorl
cagristirmaktadir?” sorusuna katimcilarin %30,6's1 “giyim”, %61,1'i "yiyecek-i-
gecek”, %5,6'sI "bilisim”, %2,8'i “eglence” cevabini vermistir.

“Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusuna
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ise katilimcilarin %19,4'UG gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %30,6's! dina-
mik-aktif-yenilikgi, %30,6'sI agresif-cesaretli, %2,8'i siradan-basit, %16,7'si ro-
mantik-duygusal cevabini vermistir.

Verilerin sonuglarina bakildiginda hem sektér hem de his bakiminda marka-
nin logosunun dogru tasarlanmis oldugu soylenebilmektedir. Ancak katiimcilar-
dan yiyecek-igecek sektoriine gagrisim yapanlarin neredeyse tamami markanin
bir fastfood markasi olabilecegini sdylemislerdir. Bunun nedeni de yiyecek firma-
larinin insanlarda acikma hissi yaratmak igin kirmizi rengini kullanmasi ve bunun
oldukga yaygin sekilde kullaniliyor olmasidir.

Tablo 10. Logo 8. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 10'daki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektdrl
gagristirmaktadir?” sorusuna katilimcilarin %41,7'si “otomotiv”, %11,1'i “bili-
sim”, %2,8'i "yaprinsaat”, %2,8'i “spor”, %13,9'u “finans”, %8,3'U “enerji"”,
%8,3'U "saglik” ve % 5,6'sI “tekel” cevabini vermistir.
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"Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusu-
na ise katihmcilarin %41,7'si gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %27,8'i dina-
mik-aktif-yenilikgi, %11,1'i agresif-cesaretli ve %19,4'l siradan-basit cevabini
vermistir.

Chevron markasinin veri sonuglarina bakildiginda katilimcilarin gogunlugu-
nun otomotiv sektdrl cevabini verdigi ve ayni oranda ayni hisse ¢agrisim yapti-
g1 gortlmektedir. Chevron markasi bir benzin istasyonudur ve gagrisim yaptigi
sektor aslinda ¢ok uzak bir sektdr degildir. Ayni zamanda bir araba markasi olan
Chevrolet’e de ismen ¢agrisim yaptigr icin gogunluk otomotiv cevabini vermistir.

Tablo 11. Logo 9. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 11."deki verilere gore “resimdeki tipografik logo size hangi sektori
cagnstirmaktadir?” sorusuna katilimeilarin %8,3'U “giyim”, %5,6's1 "yiyecek-ice-
cek"”, %72,2'si “kozmetik”, %2,8'i "yapl-insaat” ve %11,1'i “turizm” cevabini
vermistir.

“Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusuna
ise katilimcilarin % 16,7'si dinamik-aktif-yenilikci, %8,3'l agresif-cesaretli, %8,3'l
siradan-basit ve %66,7'si romantik-duygusal cevabini vermistir.

Bu markanin logosundan alinan sonuglara gore, markanin yazi karakterinin
dogru sektore gagrisim yaptigl gortlmektedir. Kozmetik sektord cogunlukla ka-
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dinlara yonelik oldugu i¢in de kadin markalarinda kullanilan romantik-duygusal his
vermesi marka kimligi ile uyusmaktadir.

Tablo 12. Logo 10. igin Katiimcilardan Alinan Cevaplarin Dagilimi
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Tablo 12.’deki verilere gére “resimdeki tipografik logo size hangi sektorl
gagristirmaktadir?” sorusuna katilimcilarin %63,9'u “giyim”, %16,7'si "yiyecek-i-

cecek”, %5,6's1 “kozmetik"”, %2,8'i “yaprinsaat”, %5,6'sI “eglence” ve %5,6'sI
“turizm” cevabini vermistir.

"Resimdeki tipografik logo sizde hangi hissi uyandirmaktadir?” sorusu-
na ise katilimeilarin % 11,11 gergekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi, %13,9'u dina-
mik-aktif-yenilikgi, %5,6'sI agresif-cesaretli ve %69,4'0 romantik-duygusal ceva-
bini vermistir.

Tim Hortons markasi i¢in katihmcilarin gogunlugu giyim cevabini vermistir.
Bununla birlikte katilimeilar ks bir giyim markasi olabilecegini belirtmislerdir. Bu-
nun sebebi hem yazi karakteri, hem marka ismi hem de marka isminin uzunlugu
ile iliskilidir. Marka rengi olarak kirmizi renk kullaniminin yiyecek-icecek ¢agrisimi
yapmak igin yeterli olmadigi da bu markada gorilmektedir.
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Degerlendirme ve Sonug

Bu calisma kapsaminda yapilan literatlr arastirmasinin sonucunda tiketici
temelli marka degeri olusturucularinin, markanin karakterini olusturdugu sdylene-
bilmektedir. Sektdrde var olan veya sektdre yeni giris yapan markalar, marka kim-
liklerini olustururken yaratim araclarina dnem vermeleri gerekmektedir. Marka
ismi segilirken kolay hatirlanabilir ve kolay anlasilabilir olmasina 6zen gosterilmesi
gerekmektedir. Marka logosunda kullanilan amblemler veya logotypelar markanin
kimligine en uygun sekilde ve gérsel kimligi bir bitln olarak tasarlanmalidir. Bu
tasarimlar hazirlanirken “glizel” olmasina degil “dogru” olmasina ve hedef kitle-
sine dogru mesaji iletebilmesine 6ncelik verilmelidir. Bu arastirmanin bulgularina
bakildiginda da dogru ve 6zgUn olarak tasarlanmis marka gorsel kimliklerinin akil-
da kaliciliginin daha fazla oldugu ortaya konmustur.

Marka degeri, markanin tlketici hafizasindaki yerini belirlemeye yardim-
cl olmaktadir. TUketici temelli marka degeri olusturuculari olan marka sadakati,
marka farkindaligi, marka imaji, marka gagrisimi ve algilanan kalite markanin Grin
veya hizmetini nasil konumlandirdigi ile iliskilidir. TGm bu olusturucular birbiriyle
baglantilidir. Bu nedenle tim bunlarin bir bltln olarak alinmasi ve her birine ayri
ayri 6zen gosterilmesi gerekmektedir. Yeni kurulan bir markanin imaji, tlketiciye
yansiyan ilk faktordr. Segilen renkler, amblemler, yazi karakterleri ve sloganlar
tlketicinin o marka hakkinda nasil bir izlenime sahip olacagini belirlemektedir ve
ilk izlenim her zaman 6nem tasimaktadir. TUketici cogu zaman ilk olarak markanin
gorsel kimligiyle karsi karsiya gelmektedir. O nedenle markanin gorsel kimliginin
markanin Urtn veya hizmetine gok aykiri tasarlanmamasi gerekmektedir.

Markalarin sektor icerisinde 6zglin ve on planda olabilmesi icin kendi yazi
karakterlerini tasarlamasinin ne kadar énemli oldugu bu calismada ortaya kon-
mustur. Markanin kurumsal kimligi i¢in secilen yazi karakteri markanin vermek
istedigi mesaji ve vermek istedigi duyguyu yansitabilmektedir. Bu nedenle segi-
len veya tasarlanan yazi karakterleri yalnizca estetik kaygilara gére degil ayni za-
manda tUketici bilincinde ve duygularinda yaratacagi hislere gdre hazirlanmalidir.

GUnUmuzde birgok marka bu yanilgiya dismektedir. Markanin logosu es-
tetik olmalidir ancak sadece estetik kaygi gldulerek tasarlanan logolar marka ile
bagdastirimadiginda énemini yitirmektedir. Tasarimcilar ve marka temsilcileri bu
noktada titiz bir is birligi halinde en dogru ve markanin kimligi ile en uyumlu logoya
karar vermelidirler.

“Tipografik logolarda kullanilan yazi karakterleri marka hatirlanabilirligini et-
kilemekte midir?” ve “tipografik logolarin hatirlanabilirliginde renklerin de katkisi
var midir?” sorulariin cevabi bu ¢alisma kapsaminda yapilan uygulamanin bulgu-
lariyla belirlenmistir. Tipografinin marka imajina katkisinin da oldukga fazla oldugu
bilinmektedir. Yeni bir marka olustururken markaya 6zel yazi karakteri tasarimi ya-
pan markalarin logolari gok daha hatirlanabilir olmaktadir. Bu galismadan da bu so-
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nug cikarilabilmektedir. Ornegin, Coca Cola, Mc Donalds ve Disney gibi kendi yaz
karakterleri ile marka logosu olusturan markalarin yazi karakterleri direkt olarak
hatirlanabilmektedir. Ancak var olan yazi karakterleri ile olusturulmus olan marka
logolari renk faktorl olmadan ¢ok daha az kisi tarafindan hatirlanmaktadirlar.

Bu galisma kapsaminda belirlenen “tipografik logolarda kullanilan yazi ka-
rakterleri hangi sektore cagrisim yapmaktadir?” sorusunun cevaplari bulgularla
ortaya konmustur. Calismaya uygun olarak secilmis olan ve Tirkiye pazarinda
varolmayan markalardan ¢ogunlugu kendi sektorline g¢agrisim yapmamaktadir.
Markanin gorsel olarak ilk algilandigi hali dogru sektdre cagrisim yapmadiginda
sonradan tiketici algisini kirmak zorlasir. Ornegin, calisma icerisindeki Santander
markas! direkt olarak banka sektorl ile bagdastirimamis olsa da katiimcilarda
uyandirdigl his sektor ile értismektedir. Katilimeilarin gogunlugu logonun gergek-
gi-istikrarli-sorumluluk sahibi bir his uyandirdigini belirtmistir. Budweiser marka-
sinin logosunda kullanmis oldugu gizgisel yapi bazi katiimcilarda fiyonk figlrinu
gagnistirdigi igin giyim sektdrline ¢agrisim yapmistir ancak gogunlugunun sektor
gagrisimina verdigi cevap yiyecek-igecektir. Tim Hortons ile ayni mantik ¢cergeve-
sinde kirmizi renk ve el yazisi yazi karakteri kullaniimistir. Burada insanlara yiye-
cek algisini cagristiran ana unsurlar renk ve gizgisel 6gedir. Chevron markasi da
direkt olarak kendi sektorline ¢agrisim yapmamis olsa da katilimcilarin gogunlugu
otomotiv sektorliine cagrisim yapmistir. Bu markanin ¢agrisimi da kendi sektor(
ile cok zit degildir. Katilimcilarda uyandirmis oldugu hisler de sektére atif yapan
hisler oldugu igin bu logonun da dogru bir noktada oldugu sdylenebilmektedir.
Shiseido markasinin yazi karakterinde “S" harflerinde kullanmis oldugu italik yazi
karakterleri ve digerlerinin de tirnaksiz ve “S" harfini n plana ¢ikartan bir incelikte
ve dlzlikte olmasi markanin dogru sektdre cagrisim yapmasini saglamaktadir.
Uyandirmis oldugu hissin romantik ve duygusal olmasi da bu “S” harfinin yazim
sekli ile dogrudan iliskilidir. Tim Hortons markasinin da tlketicilerin gogunda giyim
sektdrline ¢agrisim yapmasi da bir rastlanti degildir. Bu marka bir fastfood marka-
si olmasina ragmen insanlarda yUksek kaliteli bir giyim markasi algisi yaratmistir.
Bunun sebebi hem el yazisi tarzinda bir yazi karakteri se¢cmis olmalari hem de
markanin ismidir. Bir fastfood markasinin insanlari aciktiran veya heyecanlandiran
bir yapida tasarlanmasi gerekmektedir. Markayi hi¢ bilmeyen insanlarda tiketme
hissi yaratmamaktadir.

Calisma sorularindan bir digeri olan “tipografik logolarda kullanilan yazi
karakterleri tlketicide hangi duyguyu yaratmaktadir?” sorusunun cevaplari da
bulgularla ortaya konmustur. Arastirmaya konu olan markalarin logolariyla ilgili
alinan verilerin sonuglarina goére Coca Cola, Shiseido ve Tim Hortons markalari
icin katiimcilarin gogunlugunun hislere verdigi cevap romantik-duygusaldir. Bu
d¢ markanin logosunun ortak 6zelligi el yazisi tarzinda yazi karakterleri kullaniimis
olmasidir. Bu sonuglara gore el yazisi ile yazilan metinlerin bireylerin Uzerinde
romantik-duygusal bir his uyandirdigi séylenebilmektedir. Marlbora ve Chevron
markalarina katilimcilarin gcogunlugu gercgekgi-istikrarli-sorumluluk sahibi hissini
cevap olarak vermislerdir. Marlbora markasinin yazi karakteri bold ve seriflidir.
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Chevron markasinin yazi karakteri ise serifsiz ve regulardir. Bu sonuglara bakildi-
ginda iki marka arasinda ortak bir nokta olmadigi gorilmektedir. Ancak Chevron
markasinin logosunda kullanilan gizgisel amblem yazi karakterini tamamlayici un-
sur olarak destekledigi icin katilimcilarin gogunlugunda gergekgi-istikrarli-sorum-
luluk hissini uyandirmistir. Geri kalan Mc Donalds, Google, Disney, Santander ve
Budweiser markalari katilimcilarin gogunlugunun Gzerinde dinamik-aktif-yenilikgi
bir his yarattigi gordlmustir. Bu markalar arasindan Disney ve Budweiser marka-
larinin logolari el yazisi ile yazilmistir. Bu markalarin ortak 6zelligi hepsinin logola-
rinda marka igin tasarlanmis olan yazi karakterleri kullanmis olmalaridir.

Bu arastirmanin sonucunda logolarda kullanilan yazi karakterlerinin, marka
cagrisimi Uzerindeki dnemi ortaya konmustur. Bir marka igin logo tasarimi ha-
zirlanirken bu sonuglar géz 6nliinde bulundurulmalidir. Yalnizca estetik kaygilarla
tasarlanan logolar tlketici algisinda dogru noktada konumlandirilamayabilir. Bir
logo tasarimi yapilirken o markanin kimligine uygun olan yazi karakterleri, renkler
ve amblemler secilmesi gerekmektedir. Hazirlanan logo tasarimlari hedef kitlenin
bulundugu gruplara goésterilerek yorumlar alinarak logonun dogru gizgide olup ol-
madigi sonucuna da varilabilir. Hangi sektor olursa olsun, yeni bir marka olusturur-
ken mimkin oldukga 6zgln hatta markaya ait bir yazi karakteri ile logo tasarimi
yaplildiginda marka hatirlanabilirligi artabilmektedir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi

inont Universitesi Bilimsel Arastirma ve Etik Kurulu'nun 14.06.2021
tarihli ve 53116 evrak numarali karari cergevesinde calisma etik
acidan bir sakinca icermemektedir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekk(r edilecek bir kurum
veya kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi
bulunmamaktadir.
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Abstract

The “Enlightened” State of False Consciousness: “Post-
truth” as a Symptom

Differences in the interpretation of the concept of “post-
truth”, which has recently been included in the Turkish literature,
point out direct differences in the concept’s meaning beyond liberal/
critical paradigm shifts. As is mainly handled in liberal studies, its
use in the sense of “a new level reached by lie production” renders
the critical contexts inherent in the concept invisible. This situation
creates an understanding that ignores the deep-rooted shock in
the concept of “truth” itself and may cause post-truth studies to
be confined to the field of “contending with manipulation”. Such
an approach may cause the emphasis of Tesich, the creator of the
concept, on the social conditions that determine the “consump-
tion process of the lie”, to be ignored. In this study, a theoretical
groundwork was investigated by following the conditions for the
emergence of the concept of “post-truth” and the social contexts it
refers. In this direction, the processes of damage to the concept of
“truth” during the Age of Enlightenment, which became evident in
the neoliberal period, were traced. When examined on this ground,
the concept becomes evident as a symptom of a period when the
expectations of the Enlightenment were in vain.

keywords: post-truth, truth, information, enlightenment,
neoliberalism
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Résumé

L’état « illuminé » de la fausse conscience : La « post-vérité » comme
symptome

Les études sur le terme de « post-vérité », qui est relativement nouveau
dans la littérature turque, montrent une diversité qui pointe non seulement vers
des différenciations de paradigme libéral/critique, mais aussi des différenciations
sémantiques. L'utilisation du terme dans le sens de « multiplication des men-
songes » peut provoquer presque le sens inverse. Cette situation crée une com-
préhension qui ignore le choc profond dans le terme de “vérité” lui-méme, et
voire coincerait les études de « post-vérité » dans le terrain de « lutte contre la
manipulation ». Une telle approche pourrait entrainer la négligence de I'accen-
tuation que Teisch, le créateur du concept, a faite sur les conditions sociales dé-
terminant « le processus de consommation du mensonge ». Dans cette étude,
un terrain théorique a été investigué en suivant les conditions d’émergence du
terme de « post-vérité » et les contextes sociaux auxquels il se référe. De cette
maniéere, I'affaiblissement qu’ont subi les termes d’« information » et de « vé-
rité » au siecle des Lumieres, qui est devenu évident a I'époque néolibérale, a
été analysé. Lorsqu’il est examiné sur cette base, le concept devient évident en
tant que symptéme d’une période ou les attentes des Lumieres étaient vaines.

mots-clés: post-vérité, vérité, information, siecle des Lumieres, néolibé-
ralisme

0z

Tlrkge literatlire gorece yeni girmis olan “post-truth” kavraminin yorumla-
nis bicimindeki farkliliklar, liberal/elestirel paradigma farklilasmalarini isaret etme-
nin otesinde, kavramin anlami lizerinde dogrudan bir yaklasim farkhihigini géster-
mektedir. Cogunlukla liberal calismalarda ele alindigi bicimiyle, “yalan Uretiminin
ulastigi yeni bir seviye” anlaminda kullaniimasi, kavramin o6zlinde barindirdigi
elestirel baglamlari goriinmez kilmaktadir. Bu durum, “hakikat” kavraminin ken-
disinde gerceklesen kokli sarsintiyr gormezden gelen bir anlayis olusturmakta
ve post-truth calismalarinin “manipllasyonla miicadele” alanina sikistiriimasina
neden olabilmektedir. Béyle bir yaklasimsa, kavramin yaraticisi Tesich’in, “ya-
lanin tlketim sdrecini” belirleyen toplumsal kosullara yaptigi vurgunun géz ardi
edilmesine neden olabilmektedir. Bu calismada “post-truth” kavraminin ortaya
cikis kosullari ve isaret ettigi sosyal baglamlari takip edilerek kuramsal bir zemin
arastirilmistir. Bu dogrultuda, “hakikat” kavraminin Aydinlanma Cagi boyunca ug-
radigi ve neoliberal dénemde belirginlesmis olan hasar gérme sirecgleri izlienmis-
tir. Bu zeminde incelendiginde kavram, Aydinlanma beklentilerinin bosa ¢iktigi bir
dénemin semptomu olarak belirginlesmektedir.

anahtar kelimeler: post-truth, hakikat, bilgi, aydinlanma, neoliberalizm
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Giris

Sosyal bilimlerdeki paradigma ve yaklasim farkliliklari gogunlukla, kavram
ve olgulara olan yaklasim bigimlerini de belirler. Bu belirlenim en temel diizeyde li-
beral/elestirel yaklasim farkliliklari Gzerinden, kavramlarin ve olgularin baglamlarini
da saptayacak bir islev gorir. Tlrkge literatlre gorece yeni dahil olan “post-truth”
kavrami ise, Gzerine yapilan galismalardaki yaklasimlar agisindan, yine liberal/eles-
tirel farkhlasmalari isaret eden, ancak bu geleneksel ayrismanin 6tesine gegecek
kadar, anlami Uzerinde keskin yaklasim farkliliklari tasiyan bir kavramdir. Cogun-
lukla liberal galismalarda ele alindigi bigimiyle, “yalan Gretiminin ulastigr yeni bir
seviye” anlaminda kullaniimasi, kavramin 6ztnde barindirdigi elestirel baglam-
lari gériinmez kilmakta, bu durum da post-truth galismalarinda, Jason Harsin'in
vurguladigi gibi, “gergeklerin dogrulanabilmesine” ve "hakikatin kurtarilmasima”
donlk yaklasimlardan ibaret bir literatlr olusturulmasina neden olabilmektedir
(Harsin, 2018, s. 25). Ancak gerek otantik anlamindaki somut elestirel baglamla-
ri, gerekse ortaya ¢ikis bigcimini belirleyen tarihsel ve sosyolojik baglamlari takip
edildiginde, kavramin, yalanin Uretim asamasindan ¢ok tiketim asamasina isaret
eden ve insanin bilgi ile olan iliskisindeki dontstmlere dikkat ¢ceken bir yapiya
sahip oldugu gorallr.

Turkgeye, “hakikat sonrasi”, “hakikat 6tesi” ya da “hakikatin dnemsiz-
lesmesi” (Alpay, 2017, s. 25-30) gibi bigimlerde ¢evrilebilecek olan “post-truth”
kavrami, 2016 yilinda Oxford Soézlukleri tarafindan “yilin kelimesi” segildikten
sonra, o6zellikle sosyal bilimlerde giindem olmaya baslamistir. Kavramin 6zellikle
akademik calismalarda kullaniminin son vyillarda hizla yayginlasmasi, her ne kadar
blUylk olgtde yilin kelimesi segilmesinden sonra gergeklesmis olsa da, “post-
truth” bugtn kullanildigri anlamina, 1992 yilinda ABD'li elestirmen ve yazar Steve
Tesich'in The Nation dergisinde yayimlanan bir makalesinde gegmesiyle birlikte
kavusmustur. Tesich, ABD'de hikimet dlzeyinde gergeklesen yozluklarin ve
suglarin vicdani sonuglari olan “Vietnam sendromu”, “Watergate sendromu” gibi
kavramlardan yola ¢ikarak, toplumun artik gerceklere ulasmak istemedigini, dev-
letten, kendisini “gergege karsi korumasini” talep ettigini anlatir. ABD toplumu
artik, kendisine sunulan zaferlerle, kendisine olan saygisina sahip ¢ikmak arasin-
da bir segim yapmak zorundadir (Tesich, 2021). Kavramin Oxford Sozlikleri'nde
yer alan karsiligi da, “Duygularin ve kisisel kanaatlerin belirli bir konu Uzerinde
kamuoyunu belirlemede rasyonel gergeklerden daha fazla etkili olmasi durumu”
seklindedir (OxfordLanguages, 2016).

Gerek Tesich'in makalesinde yaptigi vurguya, gerekse Oxford sdzliginde-
ki agik anlamina bakildiginda, “post-truth” kavraminin ortaya koydugu hakikat sor-
gulamasinin temelinde, bilginin Uretim asamasindaki nesnellik sorunundan ¢ok,
tlketim asamasindaki 6znellik sorunu oldugu gortlmektedir. Tesich bu makale-
sinde slkga, toplumsal iradenin siyaset mekanizmasi Uzerindeki etkisinin zayifliyor
olmasinin, hakikati reddeden, ihtiya¢ duydugu gerceklikleri talep eden bir toplum
yaratmakta oldugu elestirisini yapar. Bu elestirisinin en somut ifadesi, ironik bir
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yapida cisimlesir: “Ozgiir bir halk olarak hakikat-sonrasi (post-truth) bir diinyada
yasamak istedigimize yine dzgurce karar verdik” (Tesich, 2021, s. 25). Toplumun
gerceklerden korkar hale geldigini ve hakikatin islevsizlestigini agikga vurgulayan
makale, temelinde verili siyasi iklimin otoriter isleyisine sert bir elestiri tasimakta,
toplumun despotizm karsisindaki sinik tutumunu da bu durumun hem nedeni
hem de sonucu olarak gostermektedir. Tesich, makalesinde butdnlikli bir yakla-
sim gostererek, agikga yalan sdyleyebilen yoneticilerin temel dayanaklarini, toplu-
mun bu “gergekten kacgis” ihtiyacinin farkinda olmasina baglar. Buna bagli olarak
da, makalenin ortaya koydugu hakikat sorunu, “gercege erisememek” ya da “ya-
lan haberlerin artmasi” baglaminda degil, “gerekli gercekligin toplumsal insasi”
baglaminda bir sorgulamaya isaret etmektedir: Toplum, “inanmayi tercih ettigi”
gerceklikleri talep eder hale gelmistir.

Ancak 1992 yilinda olusturulan bu kavramin 2016 yilinda gindeme oturma-
s1, 6zellikle 2016 ABD baskanlik secimleri ve ingiltere’deki Brexit oylamasi stirec-
lerinde internette konuyla ilgili manipulatif bilgilerin cok fazla artis gdstermesine
bagli olarak gerceklesmistir. Bu siregte sosyal medyada Donald Trump ve Hil-
lary Clinton hakkindaki yalan haberlerin okunma oranlarinin, geleneksel medyanin
okunma oranlarini gegecek dlzeye gelmis olmasi, “post-truth” kavraminin inter-
netteki aranma sayisinda bilyUk bir ylkselise neden olmustur (Silverman, 2016).
Kavramin bu sekilde giindemlesmesi ise onun, internet platformlarinin bilgi kirli-
ligine neden olan niteligiyle iliskili bir kavram olarak belirli bir caga atfedilmesine
neden olmustur. Dijital cagda insanin hakikatten ve gergeklikten uzaklasabiliyor
olmasinin, bireysel ve toplumsal boyutta birgok zemini vardir. internet teknoloji-
lerinin, gerek bireysel ve toplumsal boyutta insanin gerceklikle olan iliskisi Gzerin-
deki belirlenimci etkileri, gerekse bu tarihsel slrecte bilginin dogrulanabilirliginin
ve kontrollndn zorlasmasi, post-truth kavramina ylUklenen anlamin genis bir aras-
tirma zeminine yayilabilmesine neden olabilmektedir. Ancak isaret ettigi sosyal
baglamlariyla ele alindiginda, post-truth ¢cagin, dijital ddnemin ¢ok boyutlu etkileri
icinde hakikat ve insan iliskisine yonelik 6zerk bir konuma sahip oldugu gorulir.
Kavram, bu calismada ele alindigi bigcimiyle, Tesich'in baglamlarini belirlemis oldu-
gu toplumsal boyutlariyla degerlendirildiginde, manipulatif bilgilerin Uretiminden
cok tUketim asamasindaki sosyolojik boyutlarina odaklanmayi, bunun igin de bil-
ginin tlketim surecini belirleyen sosyal dinamiklerin de hesaba katilmasini isaret
eden bir calisma dizlemine isaret eder. Boyle bir calisma dizlemini olusturabil-
mek iginse, oncelikle kavramin sosyal bilimlerde nasil bir kuramsal ve distnsel
Gizgi icinde ele alinabilecegini belirlemek, dnemlidir.

Post-truth kavraminin kuramsal cercevesi, otantik vurgulariyla birlikte
arastirildiginda, Aydinlanma’nin ve modernizmin bunalimlarina iliskin slregelen
elestirilerin, ozellikle neoliberal dénemde aldigi belirli bir bigime isaret eder: Ay-
dinlanma’nin bir tlrlG gergeklesmeyen toplumsal refah, 6zgtrlik ve demokrasi
vaatlerine iliskin temel sorgulamalar, bilginin, modernist tahakkim mekanizma-
larindan bagimsizlasamamasina ve bilgi-hakikat iliskisinin kurulamamasina déntk
elestiriler, 6zellikle yirminci ylzyilin son geyreginden itibaren sekillenen yeni bir
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elestiri bigciminde kendini gosterir. Bu baglamda, Jean Baudrillard, Peter Sloterdijk
ve Slavoj Zizek gibi distnurleri belli bir noktada ortaklastiran, onlarin, yasanan
toplumsal hayal kirikliklarini vurgularken, yonetim bigimlerinin yarattigi somut kriz-
lerden ¢ok, bunun toplumlar Uzerinde yarattigi moral donlUstmlere dikkat geki-
yor olmalaridir. Bu dondstmler, toplumsal iradenin ydnetim bigimleri Gzerindeki
etkisinin zayiflamasi sonucunda olusan bir hakikat bozulumuna isaret etmekte;
toplumun, degistiremedigi gergekliklerle arasina koydugu bir mesafeye, kendi be-
lirlenmislikleri dogrultusunda gercekligi yeniden insa etme ihtiyacinin olusmasina
dikkat cekmektedir.

Bu cizgi takip edildiginde, elestirel ylizinU sistemin aracglarindan topluma
geviren bir yaklasim gordlir. Ancak ylUzinU topluma dénmdis bu elestiri bigimi,
kapitalist sistemin otoriter isleyisinin, toplumlarin zihinsel sireglerini de igerecek
bir ideolojik belirleyicilige ulastigina vurgu yapar. Ozellikle adi gecen bu (¢ di-
sundrin tartismalarinda ortaya ¢ikan ortak tema, modern insanin temel sorunu-
nun artik bilgiye erismekle ilgili olmadigina; bilginin, baglamlarini yitirerek hakikati
kurma islevini kaybetmekte olduguna iliskindir: “Gergegin simile edilmesi”, Bat
toplumlarmin igine distigu “sinizm ideolojisi” ve “gercekligin travmatik boyutu”
gibi kavramsallastirmalar, toplumlarin hakikatle kurdugu carpik iliskiyi betimler. in-
sanin hakikatle kurdugu carpik iliskiye dair vurgular, Tesich'in post-truth kavrami-
ni ortaya koyarken vurgulamis oldugu, toplumsal iradenin bosa g¢ikmasina iliskin
elestirilere karsilik gelen bir gerceve olusturur. Buna bagli olarak da bu makalede,
"post-truth” kavrami igin, gerek ortaya cikisini belirleyen kosullar, gerekse isaret
ettigi sosyal baglamlar takip edilerek, kavramsal ve kuramsal bir zemin arayisinda
bulunulmustur. Bu baglamda, dncelikle “hakikat” kavraminin Aydinlanma Cagi
boyunca ugradigl hasar gdorme sureci izlenmis, sonrasinda da Baudrillard, Sloter-
dijk ve Zizek'in, insanin hakikatle olan iliskisine dénik tartismalari merkeze ali-
nacak bigcimde post-truth kavraminin kuramsal ¢ergevesi, sosyolojik boyutlariyla
Gizilmek istenmistir. Boyle bir inceleme, ayni zamanda “hakikat” kavramini, bu
Gizgideki hasar gérme yolculugunun gtinimuzdeki ugragr kapsaminda tanimlaya-
bilme potansiyeline sahiptir.

Kavramsal Cerceve

"Post-truth” kavramini akademik bir cercevede ele alabilmek igin, kavra-
min hem dilbilimsel agidan, hem de politik olarak hangi anlam dizgesine karsilik
geldiginin incelenmesi gerekir. “Post” ve “truth” kelimelerine Tlrkgede birbirin-
den farkli anlamlar verilebilmektedir. Cevizci, “post” kelimesinin, Latince kdkenli
ve “-den sonra” anlamina gelen bir 6n ek oldugunu belirtir. Buna gore “post” 6n
eki, bilesik bir terim olusturmak Uzere, bir durumu, yaply! veya olusumu, ikingi
olarak da bir akimi, yaklasimi tanimlayan bir s6zcligin basina gelebilir. Cevizci,
her iki durumda da, “post” 6n ekinin, blylk dlglide yeni ve farkli bir olusum ya da
yaklasimi tanimlasa da, bir 6nceki durumdan unsurlar igerdigini vurgular (Cevizci,
1999, s. 697).
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Bu nlansi, “post-Marksizm” ve “neo-Marksizm” kavramlarinin farklilig
Uzerinde dlUsUnmek buradaki vurguyu kavramak agisindan aydinlatici olacaktir.
Neo-Marksizm, Marksizm'in yeniden yorumlanmasini anlatirken, post-Marksizm,
Marksizm'in temel unsurlarini koruyan ve bununla birlikte bunun 6tesine gegen bir
Marksist anlayisi karsilar. Benzer bigcimde postmodernizm, modernizmmden mutlak
bir kopus olarak ele alinmaktan ¢ok, modern distnceye ait temel kavram ve pers-
pektiflerin sorunsallastirildigi bir donem olarak ele alinir. “Post-truth” kavrami da,
“truth” kelimesinin disinda bir anlam arayisini degil, onun islevini gergeklestireme-
mis yeni bir versiyonuna isaret eder. Dolayisiyla, islevini gerceklestirmeden dtesine
gecilmis olan bu durum, “hakikat disi”, “yalan”, “sahte” gibi kavramlardan farkli
bir anlama gelmektedir. Buna gore, “hakikate ulasamamak” ve “hakikatin dtesine
gecmek” arasindaki fark, sosyal baglamlari iginde yalnizca birbirlerini tam olarak
karsilayamama sorununu degil, belli durumlarda bu yaklasimlarin birbirleriyle ters
anlama gelebilecegdi bir durumu da gostermektedir: Hakikate ulasamamak, onun
erisilememis oldugu bir kosulu gerektirirken, liberal yaklasimlarin post-truth kavra-
mini geleneksel manipllasyon calismalarinin alanina dahil edebilecekleri bir anlam
yaratir. Hakikatin 6tesine gegmek ise, hakikate erismis olmanin bilgi-insan iliskisin-
de nihai bir amag olmaktan ¢ikmis olmasini vurgular. Buna gore hakikatin erisilemez
olmasi degil, dnemsizlesmesi gibi sosyal bir sorun glindeme gelir.

Ancak post-truth kavraminin bir “cag” olarak belirli bir tarihsel slrece atfe-
dilmesi ve bu slrecin, internet teknolojilerinin egemen iletisim platformu olmaya
basladigi stire¢ olmasi, kavramsal bir belirsizlik yaratabilmekte, internetle manipU-
latif bilgi ekolojisi arasinda tek yonll bir teknolojik belirlenim iliskisi kurulmasina
neden olabilmektedir. Kavramin, Tesich'in makalesinden 24 yil sonra, 2016 yilin-
da Oxford SozlUkleri tarafindan “yilin kelimesi” secilerek gindeme oturmasi, ayni
yil icinde Trump'in kazandigi baskanlik segimlerinden dnce, dzellikle internetteki
manipdulatif bilgi akisinin ulastig ylksek seviyeyle baglantiidir. Ancak bu manipu-
latif bilgi ekolojisi, liderlerin sdylemlerinde, onlarin konsolide etmis oldugu kesim-
lerin “hakikat tercihlerine” uygun bigimde olusturulmus, Facebook ve Twitter gibi
platformlar Uzerinde yUz binlerce sahte hesap agiimis ve taraflar birbirlerini gergek
olmayan bilgilerle yipratmaya calismistir. O donemde yapilan bir arastirmaya gore
Trump hakkinda Facebook ve diger sosyal medya organlari (izerinden yayinlanan
yalan haberlerin okunma orani, The Washington Post'un okunma oranini gegmis-
tir (Silverman, 2016). Kavramin bu sekilde giindemlesmesi, bilgi kirliliginden ¢ok,
politik kutuplasmalara bagli bir gergeklik insasi durumunu tartismaya agmaktadir.

Kavram, dzlnde tasidigi elestirel boyutlariyla ele alindiginda, internetin belir-
leyici rolinden ziyade, “gorindr kilan” rolline yapilan vurgu goralir. ManipUlasyon
sorununun “bilgi ¢agi“nda sinir tanimaksizin ylikseliyor olmasi, “nesnellik” kavra-
minin kendisini, verili tarihsel strecin sosyal dinamikleri cergevesinde yeniden de-
gerlendirme gerekliligini dogurur. “Yanki odasi etkisi” gibi etkilerin sosyal boyutlari,
bireyin hakikat karsisindaki tutumlarinin bu algoritmalar sayesinde dijital platform-
lara da aktarilabilme kosullarini yaratir. Kullanicilarin internette isteyerek ya da far-
kinda olmayarak, istemedikleri mesajlari filtrelemelerin, boylece homojen gruplar
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olusturarak, yalnizca kendi gorUslerine uygun bilgi kaynaklarini ve hesaplarini takip
ettiklerini anlatan “yanki odasi etkisi” (Colleoni vd., 2014, s. 319), gercekligin se-
ciliminde nesnel gergeklerden gok, “duygularin ve kisisel kanaatlerin” belirleyici
olmasini saglayan bir etki olarak degerlendirilebilir. Ornegin 2016 yilinda ABD'de
politik gtindemler hakkinda yapilan bir calismada, ayni bilgilere sahip olduklari halde
muhafazakar internet gruplarini yogun olarak kullanan kisilerin, ayni sorulara digerle-
rine oranla %30 daha fazla yanlis cevap verdikleri gorilmustdr (Lewandowsky vd.,
2017, s. 359). Bu baglamdaki galismalarin ortaya koydugu veriler, bakis agilarinin ve
ideolojik tutumlarin, bilginin nesnelligine olan inanclari gi¢ll bigcimde belirleyebildi-
gini gdstermektedir. Bu durum, post-truth gaginda manipulasyon sorununun bilgiye
erismekle ilgili degil, bilginin secilimini belirleyen sosyal dinamiklerle ilgili bir sorun
olarak ele alinmasi gerekliligine dikkat cekmektedir.

Bu baglamda “post-truth cagi” kavramini, internet teknolojilerine atfedilen
bir belirleyiciligin 6tesinde, internet sayesinde gorinlr olan sosyal bir gergeklik
olarak ele almanin, kavramin 6zinU korumak agisindan daha dogru oldugu goral-
mektedir. Daha kisa anlatimla, “post-truth ¢cagl” kavramsallastirmasinin yon ver-
digi anlayisin yanit aradigi soru sudur: “Gidndemdeki olaylarla ilgili olarak nesnel
gerceklere erisme olanagi bulan toplumsal kesimler, neden ve hangi dinamiklere
bagll olarak, inanmak istedikleri gergeklikleri segmektedirler?” Manipilatif bilgi-
lerdeki artisin internetle olan iliskisi, toplumsal yasantidaki parcalanmisligin dijital
ortama aktarilma kosullari Uzerinden degerlendirildiginde, post-truth ¢agi, gercek-
ligin seciliminde toplumsal belirlenmisliklerin etkilerinin gérindr olmaya basladigi
bir déonem olarak ortaya ¢ikar.

Hakikatin Zayiflamasinin Aydinlanmaci Kokenleri

llerlemecilik anlayisinin kaynagini Aydinlanma’dan alan modernizm, diinya-
daki gizlerin, séylencelerin ve bilinmeze dair korkularin yerine insan aklini, rasyone-
liteyi ve bilgiyi koymustur. Frankfurt Okulu yazarlarindan Adorno ve Horkheimer,
Aydinlanmanin Diyalektigi'nde (1944), Aydinlanma’'nin kendisinin, akil disi ve iler-
lemek yerine gerileyen, barbarca bir insanlik tarihine donlstligu elestirisini getirir-
ler. Yazarlar bu disinsel zeminin hedefini, “insanlari korkularindan arindirmak ve
efendi konumuna getirmek” oldugunu hatirlatirlar (Adorno ve Horkheimer, 2010,
s. 19). Fakat ayni metnin devaminda yazarlar, “insanlari doganin tahakkiminden
korumaya yonelik her adimla, sistemin insanlar Gzerindeki tahakkimdndn artma-
sinin anlamsizligina” dikkat ¢cekerler. Adorno ve Horkheimer, “hakikat” kavrami-
nin yalnizca rasyonel bir bilinglilik anlamina gelmedigini, bilincin verili gerceklikte
aldigi bigim oldugunu vurgularlar. Bu vurgu, 6zglr ddslincenin bir idea olamaya-
cagina, toplumsal yasanti bigimlerini olusturan dislnsel zeminin bir araci olmak
zorunda kalacagina iliskin materyalist bir elestiridir. Bu ylzden “hakikat” kavrami,
onu belirleyen 6zgurlik yanilsamasinin varligi dogrultusunda zedelenmeye mah-
kumdur. Bu tdr bir akilciigin kaginilmazhigr distncesi, en az kapitalist iliskilerin
zorunlu kildigl, emir vermek ile itaat etmek arasindaki bir se¢cim yapma 6zgUrligu
kadar yanilsamalidir (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 62-63). Bu vurgu, burjuva
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toplumunun kurucu ilkelerini mutlak hakikat olarak sunan Aydinlanmaci bakisin
temel bir elestirisidir. Bu elestiri zemini, hakikatin ugradigi hasarlarla Aydinlanma
dUsUncesi arasindaki iliskinin kurulabilecegi temel dayanaklardan birini olusturur:
Oznel olanla nesnel olanin 6zdes kabul edilerek aradaki farkin gériinmez kilinma-
sI, liberal “6zglr didslnce” mitinin geliskili dogasina atifla degerlendirilir. Aydin-
lanmaci anlayis, bireyin akil ylaritme 6zgUrligdnd, burjuva toplumunun kurucu
ilkelerini olusturan distnce sisteminin hizmetine sokar. Bu disuince sistemi ise,
oznelligin tabi oldugu bir egemenlik anlayisinin hizmetindedir.

Horkheimer Akil Tutulmasi'nda (1947) bu celiskiyi temellendirirken, Aydin-
lanma oncesindeki insanlik deneyiminin, bir bltin olarak akln alanindan dislan-
masl! sorununa da vurgu yapar. Aydinlanma dusdncesi, insanlarin sahip olduklari
inang sistemlerini aklin alanindan silerken, beraberinde tim nesnel hakikat anlayi-
sini da silmistir ve bu sekilde kendisi bir mite dontsmustir: “Her felsefi, ahlaki ve
siyasal dlstncede —onu tarihsel kdklerine baglayan hayat baginin kopartiimasiy-
la birlikte— yeni bir mitolojinin nlvesini olusturma egilimi goze garpmaktadir; bu,
Aydinlanma’nin ilerlemesinin belli noktalarda hurafe ve paranoyaya sapma egili-
minin nedenlerinden biridir” (Horkheimer, 1998, s. 74). Horkheimer'in bu vurgula-
ri, 6zellikle Nazi ideolojisinin ilerlemeyi ve irkgiligr birbirine kosut olarak sunan akil
disi mitik niteliklerine yonelik olsa da, genel gercevede Frankfurt Okulu'nun bu
baglamdaki yaklasimi, mitlere bu sekilde bir geri dontsin kékenini Aydinlanmaci
ilerleme fikrinin 6ztnde gordr. Bu agidan “nesnel hakikat” anlayisinin modernles-
me adina bir bttln olarak kurban edilmesi, ideolojik olarak belirlenmis bir “6znel
hakikat” anlayisinin yarattigi hakikat yanilsamasina neden olmaktadir.

Frankfurt Okulu'nun bu baglamdaki elestirilerinin temel dayanagi, toplum-
larin kendilerine yon verecek her tirli nesnel deger arayislarinin, 6znellige dayali
bir 6zgurllk yanilsamasi araciligiyla, timuyle yok edilmesine iliskindir. Modernizm
strecinde nesnel aklin, dogmatizmin ve bos inanglarin yok olmasindan en kazang-
Il cilkanin, yine gericilik ve cehalet oldugunu vurgulayan Horkheimer, hakikat kav-
raminin ugradigl hasarlarin temel nedenini, Aydinlanmaci distncenin bu geliskili
dogasinda gorir: “Oznel akil herseye ayak uydurur. Geleneksel insanci degerlerin
hem savunuculari hem de karsitlari tarafindan kullanilabilir” (Horkheimer, 1998,
s. 70). Nesnelligin kaybi, 6znelligin akilcilikla 6zdeslestirilerek baglamsiz bigcimde
kutsanmasi, toplumlarin yasantilarina yon verecek hakikat arayislarinin burjuva
toplum degerlerinin tikel ¢ikar anlayisiyla sinirlandiriimasi, hakikatin ugradigi hasa-
rin Aydinlanma dusdncesi icindeki temellerinden birini olusturur.

Okulun yazarlari, Nietzsche'nin modern insana yonelttigi elestiriyi de gugla
bir sekilde kullanirlar. Yazarlar, Aydinlanma ile egemenlik arasindaki ikircikli iliskiyi
formdle eden kisinin Nietzsche oldugunu ileri strerlerken, disindarin elestirilerini
tarihsel olarak ele alirlar. Bu baglamda Nietzsche'nin, insanin ilerlemesi misyonu-
na bagliligina ragmen, hentz baslarinda Aydinlanma'ya yoneltttigi sert elestiriler,
tarihsel olarak ele alindiginda, verili yasanti bigiminin analizi olarak degerlendirile-
bilir. Nietzsche, Aydinlanma’nin ilerlemeyle 6zdes olmadigini, tersine, hiikkmeden
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iktidarlarin bir araci oldugunu soyler. Ona gdre insanlarin kigultiltp hikmedilebi-
lir kilinmalari, tim demokrasilerde “ilerleme” olarak gosterilir: “Aydinlanma dyle
bir bigcimde halka indirilmelidir ki, tim rahipler vicdan azabiyla rahip olsun - aynisi
devlete de yapilmali. Aydinlanma’nin gorevi budur: Prenslerin ve devlet adamla-
rinin tim davranislarini, bilingli bir yalan kilmak” (Nietzsche'den aktaran Adorno
ve Horkheimer, 2010, s. 69). Adorno ve Horhkeimer buradan yola ¢ikarak, Aydin-
lanmaci ahlak ve bilim anlayislarini da hakikati hasara ugratmasi baglaminda ele
alirlar: Aydinlanma’nin ahlak ogretileri, ¢ikarin fayda etmedigi yerde toplumu bir
arada tutmak igin, zayif disUrilen dinin yerine dogaglama zeminler bulunmasi
yonlnde girisilen ¢abalardan olusur (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 119-120).
Benzer sekilde Aydinlanmaci bilimsel anlayis da, olgulari veri kimelerine donUs-
tUrerek tikel bir gikarsallik altinda kavramsallastirir. Pozitivist anlayisin, toplumsal
yasantiya iliskin veri-temelli yaklasimi, toplumsal hakikat anlayisinin yoninu kay-
betmesine donuk bir elestirinin konusu olmustur:

Genelde bilimin doga ve insanlara karsi tavri neyse, 6zelde sigorta biliminin
yasam ve olim karsisindaki tavri da odur. Kimin oldigid énemli degildir; dnemli
olan, 6lim vakalart ile sigorta sirketinin yukidmlUlikleri arasindaki iliskidir. Formdal-
lerde kendini tekrar tekrar gosteren sey tikel olaylar degil, blyUk sayilar yasasidir
(Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 119)

Hakikatin ugradigi hasara iliskin Aydinlanma elestirilerinin zeminlerinden
biri de bu baglamda olusur: Bilimin kendisi, kendi bilincinde olan bir hakikat ideasi
degildir; amag edinilmis verili bir ilerleme sisteminin aracidir. Aydinlanma ise haki-
kat ile bilimsel sistemi bir tutan felsefedir (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 119).

Aydinlanma dudslincesine yonelik sdzl edilen bu temel sorgulamalar su-
rerken, kapitalist Uretim iliskilerinin belirleyiciliginin artarak devam ediyor olma-
sI, modernist ilerleme sireci iginde Ustyapiya ait kiltUrel krizlerin de dogmasina
neden olmus, bu durum da modernizmin postmodernizme evrilmesine neden
olan agmazlarin bir gérindmu bigiminde gergeklesmistir. Modernizmin sorgulan-
maya baslanmasinin temel dinamiklerden biri de, modernist akilciligin, toplum-
sal yasantlyl bUyUk anlatilarla agiklama gabalarinin basarisizlikla sonuglandiginin
one sUrUlmesiydi. Aktulum, modernizmden kopusun ardindan gelen ve “post-
modernizm” olarak adlandirilan dénemin niteliklerini siralar: “Moderniteyi belir-
leyen bilginin anlatisallastirimis bigimlerinden ve bir dizge olarak dinyaya diizen
getiren kavramsal mit ve sdylemlerden kopus, battnleyici akilcilastirmanin yok
edilisi, Nietzsche ile baslayan Derrida gibi yapisokimculerce sirdlrilen, Hegel'in
ayrisik olani gergekligin yer aldigi belli bir merkeze gétiren anlayisinin tersylz
olmasil...” (Aktulum, 2008, s. 2-3). Buna gore, bu tersylz olmanin nedenlerini
Bati'da yasanan toplumsal ddonlUstmlerde aramak gerekir. Hristiyanlik, usguluk,
Hegelcilik, Marksizm, tarih gibi Ust-anlatilarin sonunun gelmesi, Berlin Duvari’'nin,
Sovyet Blogu'nun yikilmasi bu streci hizlandirir. Artik modernist ilerleme fikrine
inanmayan dusunurler, sanatgilar ve toplumsal kesimler, ilerlemeci yeniliklerin
pesinde kosmaktan vazgegerek, sireksizligin, parcalikligin pesine duserler. Ev-
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rensel ve butlnsel olani disleyen modernizmin basarisizliginin karsisina parga-
likl bir muhalefet bicimini de koyan postmodernist anlayis, direnme bigimlerini,
ekoloji, toplumsal cinsiyet, kimlik politikalari gibi alanlara yayarak, birden ¢ok ha-
kikat anlayisini, sémurtye karsi mucadelenin farkli nesneleri kilmistir. Bauman,
hakikatin ugradigi hasara iliskin, postmodern dénemin demokrasi anlayisindaki
bu parcalanmislik niteligine vurgu yapar: “Demokratik imgelem Bati dinyasin-
da mutlak hakikatin parcalanmasi, tarihsellestiriimesi ve ¢ogullastiriimasi Gizerine
kurulu bir proje olarak ilerleyecektir” (Bauman, 2000, s. 126). Postmodernizmin
bu baglamdaki elestirisi, Aydinlanma dUsdncesinin altyapisini olusturan ekonomik
iliskilerdeki belirleyiciligi siliklestirmesi Uzerinden yapildiginda, hakikat arayisinda-
ki epistemolojik kriz de tutarl bir gérinime kavusabilir: Postmodernizm bu bag-
lamda modernizmin yeni bir alternatifi degil, basarisiziginin bir semptomu olma
niteligine sahiptir. Postmodernizm, “tarihsel bir kabul” olarak ele alindiginda ise,
ideolojik bir yanilsama Uzerine kurulu olan Aydinlanmaci nesnellik anlayisinin ¢é-
ks, nesnelligin kendisine dair bir gokis bigiminde goralir. Bu durum, hakikatin
Aydinlanma Cagi boyunca ugradigi hasar gérme sirecinin postmodern donemde
daha da belirginlesmesinin temel nedeni olarak okunabilir.

Aydinlanma’nin, modernizmin ve postmodernizmin bunalimlarina iliskin
elestiriler gostermektedir ki, Aydinlanma Cag! ile baslayan blytk degisimin te-
melinde yatan “bilgi”, “akil” ve “nesnellik” gibi kavramlar, Gzerine kurulduklar
dogrusal ilerleme slreci islemeye devam ederken, bu ilerlemenin beklentilerine
iliskin olarak temelden sorgulanmaktadirlar. Bu stregteki hayal kirikliklari, Aydin-
lanma ideallerinin, Uzerine insa edildikleri kurucu gergekliklerin toplumsal yasan-
tidaki somut karsiliklarinin kaybina iliskindir. Vurgulanmasi gerekenlerden biri, bu
basarisizligin faili olarak Aydinlanma’nin geliskilerini gérmemenin, fasizme neden
olacak bigcimde, dis failler aranmasina neden olmasidir. Bu noktada Bauman'in
aragsal akil ile fasizm arasinda kurdugu baglanti énemlidir. Bauman, fasizmin
kokeninin modernizmmde ve Aydinlanmaci anlayista oldugu konusunda Frankfurt
Okulu ile benzer distntr. Buna gore fasizm, Aydinlanma distncesinin dogasin-
dan kaynaklanir; sapma degil, dogal sonuctur. Blrokratik yapi ve aklin aragsal-
lasmasi bunda 6nemli bir yer tutar. Bauman, Fordist Gretim bigimdeki iscilerin
her birinin, Grinin tek bir pargasini yapiyor olmasini ve toplamda meydana ge-
tirdikleri seyden yabancilasmalarini, Nazizm'in blrokratik yapisina benzetir. Nazi
Almanya’sinda de her asker, her memur, kendilerine verilen tek bir isi yapmakla
yakUmltdir ve toplamda bir soykinm gergceklesmektedir. Ancak bu soykirmin
tUm yUkUmlUleri, toplamda yapmis olduklari seyin sorumlulugunu hissetmezler
(Bauman, 1997, s. 33). Nitekim NUrnberg mahkemelerinde her Nazi subayi ken-
disini bu sorumsuzluk Uzerinden savunmustur.

Bauman'in, fasizm ile aragsal akil arasinda kurdugu iliski, Adorno ve Hork-
heimer'in kurdugu iliskiyi hatirlatmakla birlikte, insan bilincine dénik bir yaklasim
farki goraltr. Adorno ve Horkheimer da “distnmekten batlnlyle yoksun bira-
kilmis” toplumlarin, herhangi bir konuda yargiya varma yeteneklerini yitirdigini,
“hakikate ancak olumsuz anlamiyla kavrayabilecekleri kadar” yaklasabildiklerini
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savunurlar (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 273). Buradaki yaklasim farki, insanin
hakikatle olan iliskisinde bilince atfedilen role iliskindir. Bauman igin blrokrasinin
yarattigl bir “bilingsizlik hali” vurgusu 6ne ¢ikarken, Frankfurt Okulu yazarlari igin
sorun hakikatin gériinmez olmasindan ¢ok, sekil degistirmesindedir: “Sézin her
yere nifuz etmesi gibi, muazzam bir olgu, igerigin yerini alir; tipki radyo Toscanini
galdiginda igerigin, yani senfoninin yerini bu yapiti calmayr mimkdn kilan iyilik-
severligin almasi gibi. Flhrer'in konusmasi zaten bir yalanken, higbir dinleyici o
senfoninin gergek baglamini artik anlayamaz” (2010, s. 212). Buradaki vurgu, ha-
kikatin kendi baglamindan kopartildiktan sonra bir yalanin dolgu malzemesi haline
gelebilmesine iliskindir. Bu érnek, “hakikat” kavraminin ugradigi hasarin faili ola-
rak onun ortadan kaybolusunu degil, tersine, hakikatin kendisinin, yalanin insasin-
daki islevini vurgular ve hakikatin, insanin zihinsel slrecindeki donistime dikkat
ceker. Bu ylzden de “fasizmin yarattigi dehset, acgikga ortada olan ve buna rag-
men varligini strddren yalanin dehsetidir” (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 273).

Hakikatin dnemsizlesmesinin Aydinlanma elestirileri igindeki kokenleri tam
olarak bu baglamda ortaya ¢ikar. Bu analizler, nesnelligi zayiflamis olan bilginin kapi-
talist sistem tarafindan nasil belirlendigi, bilginin tekil dizeydeki kullaniminin, gogul
dizlemde neyin araci oldugu, bu bilgiyi kavrayan aklin aragsallasmasinin, elde edi-
len bilgiyle hakikat arasindaki iliskiyi nasil etkiledigi konularinda bir sorgulama te-
meli olusturur. Postmodern donemin elestirel distnUrleri modernizmi sorgularken,
genellikle “bilgi” ve “aydinlanma” kavramlarina yonelik elestirilerini, bu kavramlar
Uzerindeki tahakkimlere bagl olarak yaparlar. Lyotard modern slregte olusan bi-
limsel bilgi tekeline karsi bir 6zgurlesim ihtiyacini vurgular: “Eger bir metaanlati
bilgiyi mesrulastirmaya koyulan bir tarih felsefesini iméa ediyorsa, toplumsal bagi
yoneten kuramlarin gegerliligine iliskin sorular ortaya ¢ikmaktadir (...) bdylece ada-
let, hakikatle ayni bicimde, temel bir anlatiya emanet edilmektedir” (Lyotard, 1997,
s. 12). Postmodernistler genel olarak Ust-anlatilari ve blyUk kurtulus projelerini red-
dettikleri igin her tUrll belirlenimcilige karsi da temkinli durmuslardir. Epistomoloji,
tarih, toplum, ekonomi, klltlr gibi alanlarda “tek faktér”, “evrensel 6z" veya “cev-
her” fikrine karsi ¢cikan postmodernistler, en genel anlamda modernligin agmazlari-
na karsi bir hesaplasma igerisindedirler (Kizilgelik, 1994, s. 89).

Neoliberal Donemde “Anlam Kaybi1” Sorunu

Gorulebilecegi gibi, bilginin islevini yitirmesine, hakikate erisilmesini sagla-
yan bir arag olmaktan gittikce uzaklasiyor olmasina yonelik elestiriler, Aydinlanma
Cagi boyunca birden ¢ok boyutta yogunlasmistir. Kapitalist Gretim iliskilerine da-
yall Aydinlanma dUstncesinin, refah toplumunun olusmasi, bilginin demokratik
ve Ozgurlestirici islevinin gerceklesmesi gibi temel konularda beklentileri karsila-
maktan ¢ok uzak olduguna donuk elestirilerde, bu agmazlarin ézellikle neoliberal
dénemde gdrindrliagindn artmasiyla birlikte, belirli bir donlisim gbze ¢arpar. Ne-
oliberal devlet politikalarinin yarattigi agmazlar, Aydinlanma disUincesinin 6ziinde
yer alan ekonomik ve sosyal geliskilerin toplumsal sonuclarini daha goérintr kildik-
¢a, toplumlarin bilgi ile olan iliskisinde ortaya ¢ikmakta olan epistemolojik sorunlar
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dile gelmeye baslar. Bu yaklasimlarin 6ztnde, “biliyor olmanin bir anlami kalma-
digina” yonelik daha dolaysiz ama yine toplumsal yasanti sistemlerinin elestirisi-
ne dayall bir sorgulama bigimi gérUltr. Bu elestirilerdeki 6zgln vurgular, bilginin
sahip oldugu icerik ile onu kullanacak insan iradesi arasindaki ¢eliski ve bu geliski-
nin sonucunda bilginin alimlanmasinda meydana gelen garpikliklara iliskindir: Onu
kullanma glci ve 6zgUrligu olmayan insan igin bilginin anlami kaybolmaktadir.

Bu dénem kuramcilarinin ¢dzimlemelerinde, toplumsal dlzenle, bunun bi-
reyin algisinda yarattigr dontsim arasindaki iliskiyi kurma cabasi goriltr. Nesnel
gercekligin kaybi, verili bir yasam bigiminin sonuna isaret eder ve bu durum, ka-
pitalizm tarihi boyunca insanin, hakikatle arasina bir mesafe koydugu gercegiyle
ylzlesme slrecinin baslangici olarak ele alinir. Bu baglamdaki disince cizgisi,
Ozellikle 20. ylzyilin son ¢eyreginden itibaren artan neoliberal ekonomi politika-
larinin ve toplumlar Gzerinde olusan sosyal baskilarin elestirisi Gzerine sekillen-
mistir. Bu yaklasimlarda, diinyadaki savaslarin ve isgallerin, galisma ve saglik ala-
ninda Bati'daki sosyal devlet anlayisinin zayiflamasinin, artik ideolojik “gergeklik
kurgularini” gizlenemez hale getirdigine yonelik irdelemeler gorilir. Tesich’in
“post-truth” kavramini ilk kez kullandigi makalesinde, yalani bir “rejim" bigimi
olarak tanimladigi toplumsal ve siyasi iklim, tarihsel olarak bilgi-toplum iliskisine
donlk bu elestirel yaklasimlarin ortaya gikmaya basladigr donemle ortlsdr. Bu
baglamda Baudrillard, Sloterdijk ve Zizek'in toplumsal elestiri bicimleri, post-truth
kavraminin ortaya gikis kosullarinin kuramsal zeminini kurabilecek bir potansiyele
sahiptir. Baudrillard ve Sloterdijk, iki yil arayla yazdiklari Simulakrlar ve Simulas-
yon (Simulacra and Simulation, 1981) ve Sinik Aklin Elestirisi (Critique of Cynical
Reason, 1983) adli kitaplarinda, benzer bir ortak temayi islemisler ve Aydinlanma
tarihi boyunca Bati toplumlarinin bilgiyle olan iliskisinin sonucunu, ayni 6z cim-
lede dile getirilebilecek bigimde tanimlamislardir: “Aydinlatilacak insan kalmadi,
¢cunkU hersey ortada”. Her iki distnUr de, modernizm dncesi insanin temel soru-
nu olan “bilgiye ulasma” sorununun artik yeterince ¢dzildigini kabul etmekle
birlikte, tahakkim artikca, bilginin aragsallasarak gergeklik algisinin bozulmasina
neden olduguna vurgu yaparlar. Zizek ise, Lacanci psikanalizi Marksist ideolo-
jik elestirinin alanina dahil eder ve “sinizm” kavramini tarihsel bir cergevede ele
alarak “hakikat” sorununun ideolojik boyutunu irdeler. Zizek ayni zamanda gii-
nimdiz toplumlarinda gercegin travmatik boyutunu da ayni ideolojik perspektif
icinde irdeler. Bu disUnurlerin toplumlarin gergeklikle kurdugu iliskinin dénisu-
mune yaptiklari vurgular, post-truth kavraminin oturtulabilecegi belirgin bir zemin
olusturmaktadir. Bu bélimde, neoliberal dénemdeki anlam kaybi sorunu ve bu
yondeki elestiriler, Gergegin Simule Edilmesi, Hakikate Karsi “Sinik” Tutum ve
“Travmatik Gergek"in ideolojisi basliklari altinda incelenecektir.

Gergegin Simile Edilmesi
Baudrillard, modernizmi sanayilesme sonrasi donem olarak tarif ederek

"“ikinci temsil dlzeni” olarak tanimlar ve bu donemde gostergeler ile temsil ettik-
leri gergeklikler arasindaki mesafenin arttigini sdyleyerek Marx'in yabancilasma
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kavraminin, gdstergebilimsel bir yaklasimini ortaya koyar (Baudrillard, 2016, s.
87). Fakat ona gore Gglncl basamak olan simdilakrlar diizeninde, gdsteren ile
gOsterilen arasindaki bag tamamen kopmustur ve gostergeler kendi baslarina bi-
rer gostergeye, gercgeklik ise bir simUlakra dontsmustdr:

Bundan boyle rasyonel bir gergege ihtivacimiz olmayacaktir, zira “gercek”,
ideal ya da negatif sireglerle basa ¢ikabilecek bir durumda degildir. (...) Gergek
ya da hakikate 6zgU perspektifle bir iliskimizin kalmadigini gosteren bu farkli bir
uzama gegis olayiyla birlikte, tim génderen sistemlerinin tasfiye edildigi bir simU-
lasyon gagina girilmistir (Baudrillard, 2011, s. 15).

Baudrillard'in insan-bilgi iliskisindeki ¢arpikliga iliskin yaklasimi agik bigim-
de, “gergeklik” kavraminin somut slreclerle basa ¢ikamayacagi verili bir ¢agi isa-
ret eder. Bu ¢ag, Aydinlanma’nin hedeflerinin dayali oldugu dUsuince sisteminin
islevsizligine yonelik elestiri nesnelerinin, belirli bir strecin dinamikleriyle daha
gorinlr oldugu bir slreci tarif eder. Onun, tarihi “temsil dizenleri” Uzerinden
bélimlemesi, sosyal dontstmleri irdelemek igin toplumun gergeklik algisini belir-
leyen imgelere basvurmasinin bir sonucudur. Bu elestirinin ylzQ, egemenin baski
araclarinin isleyisine degil, bu isleyisin toplumsal sonuglarina dondktir. Bu elestiri
ayni zamanda, insanin tarihsel ilerlemesini, hakikatle olan iliskisine gore yorumla-
yan bir bakis acgisi ortaya koyar ve bu iliskideki bozulmayi, modern tarihi tarif eden
asli unsur olarak yorumlar. Gosteren ile onun temsil ettigi nesne/anlam arasindaki
mesafenin sanayi devrimiyle birlikte agildigina donik saptama, Marx'in ayrintisiy-
la analiz etmis oldugu yabancilasma olgusunu onaylarken, Gglncl temsil dizeni
olan postmodern dénem de, hem kapitalist Uretim iliskilerinin siregen etkilerini
tasiyan, hem de bu etkinin daha da glclendigi bir toplumsal yapiyi tarif eder.

Baudrillard’a gore, lglncl temsil dlizeninde “bir seyin gergekligini bilmek-
le onu kavramak” arasinda higbir iliski kalmamistir: Batili insanin gergekle olan
iliskisi tamamen sanallasmistir. Baudrillard bu ylzden artik gergek bir toplum ol-
madigini, her tirld muhalif durusun bile birer simgeye donistigini ve gergeklik-
le iliskisini kaybettigini; kurgulanmis bir gergekligin yasandigini anlatir (Baudrillard,
2016, s. 87-136). Burada yine, bilmenin bir eksiklik olarak yasanmadigi, tersine,
aydinlanmis insanin, eline gegirdigi hakikat ile ne yapacagini bilemez bir duruma
geldigine dair bir vurgu vardir. Bu vurgu, modernizm boyunca Aydinlanma hedef-
lerine ulasamamis olan Bati toplumlari icin gerceklige erismenin nihai bir hedef
olmaktan ¢ikmis olduguna ydnelik bir elestiridir: “Hakikatin hasara ugramasi”, bil-
ginin 6zgurlestirici islevini yitirmesinin bir sonucudur. Boylece Baudrillard, ozellik-
le 20. ylzyihn ortalarindan itibaren sistemli bigimde gelisen Aydinlanma elestirile-
rinin bir adim 6tesine gecgerek, neoliberal ddnemin postmodern baski araglarini ve
toplumsal iradenin siyasi otorite karsisindaki gligsUzIUgintn sonuglarini vurgular.

Baudrillard'in “Kérfez Savasi'nin gergeklesmeyecegine” iliskin bilindik gikisl,
toplumsal iradenin durumunu bu baglamda ortaya koyan drneklerden biridir. Savas
basladiktan sonra kendisine bu 6ngorisi hatirlatilan Baudrillard, “bilmek ile kav-
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ramak” arasindaki bu kopukluga dayanarak, “bunun gergek bir savas olmadigini”
ileri strer. Bu elestirisinde, énemli bir savasin tarafi olan Ulkelerin vatandaslarinin
mutlak edilgenligine, savasin onlar igin bir seyir malzemesinden ibaret olduguna
dikkat ceker. Nitekim Baudrillard, bilgi iletisiminin amacina dair, “kitleler strekli ola-
rak yogun bir haber ve enformasyon bombardimani altinda tutulur ve boylece bu
‘iletisim simUlasyonu’ sdrekli canli tutulur. Bunun amaci, bireyleri radikal bir anlam
yoklugu gergegiyle karsi karsiya getirecek bir durumu engelleyebilmektir” (Baud-
rillard, 2011, s. 117) saptamasini yaparak, bu amacin basariya ulastigini vurgular.
Baudrillard, bilginin islevsizlesmesinden 6te, onun anlamsizlasmis bir hakikat olgu-
sunu gizleme islevine burdndigini soyler. “Radikal bir anlam boslugu” kavrami
bu baglamda, agikta olan bilginin, toplumsal iradenin ise kosulamadigi bir durum-
da 6nemsizlestigine isaret eder. “Bilmek” ve “kavramak” arasindaki bu kopukluk,
tam olarak hakikati kuran bilginin tiketim slrecindeki 6znel boyuta isaret eder. Bu
vurgu, post-truth kavraminin otantik olarak icerdigi ve hem Tesich'in vurgularinda,
hem de Oxford Sozllkleri'nde 6ne gikan, “bilginin tlketim strecindeki 6znellik”
sorununa isaret eden kuramsal bir temel olma 6zelligi tasir.

Baudrillard, bdylece hem gelismis toplumlarda medya araglarinin ve ydneti-
cilerin etkin belirleyiciligine, hem de bu durum karsisinda gergeklik algisi degisen
kitlelere vurgu yaparak, “bilgi-aydinlanma” iliskisine iliskin karamsar bir tablo ¢i-
zer. Gergekligin tekrarlanan bir simtlasyona donlismesinin nedeni, o gergekligin
ortaya ¢likardigl degisim gereksiniminin karsilanamaz olusundadir. Bilgi aktarimi-
nin bigimini strekli kontrol eden bir sistem karsisinda degistiriliemeyen gergeklere
dair bilgi sahibi olmak, bireyi hem kendi garesizligiyle ylzlestirmekte, hem de ona
bilmenin getirdigi sorumlulugu ytklemektedir. Bu da Baudrillard'in bu vurgularin-
da, “gercgegin anlamindan kagis” ve “gergegdi simtle etme” olarak belirir. Baudril-
lard’in gogunlukla ironik bicimde dne ¢ikarttigl bu vurgular, sonrasinda glindeme
gelecek olan “sinizm” kavramiyla, bir 6l¢clide sosyal baglamlarini bulacaktir.

Hakikate Karsi “Sinik” Tutum

Sloterdijk Sinik Aklin Elestirisi'nde (1983), 20. yizyilda Bati'daki ideolojik
isleyisi “sinizm” olarak tanimlar: “Sinizm, aydinlanmis yanlis bilingtir; Aydinlan-
ma’'nin hem basarill hem de beyhude bir bicimde ise kostugu modernlesmis,
mutsuz bilingtir. Bu biling tim bildiklerini Aydinlanma’dan 6grenmistir fakat bu 6g-
rendiklerini hi¢ bir zaman pratige donUstlirememistir” (Sloterdijk, 2001, s. 5). Slo-
terdijk burada “burjuvanin manipUlasyonundan”, “cehaletten” ve “iginde bulunu-
lan kosullarin farkinda olamamaktan” kaynaklandigi dne surtlen Marksist “yanlis
biling” kavramini tersine cevirerek, aslinda gagdas bireylerin olan biten her seyin,
her tUrlG tahakkim ve esitsizligin farkinda oldugu halde buna karsi koymaktan
kaginan bir tdr “aydinlanmis yanlis bilingle” hareket ettiklerini dile getirir (Glney,
2007). Aydinlanma’nin basarisizhigi ile bilgi toplumunun gelismesi arasindaki tutar-
sizliga dikkat geken Sloterdijk, “aydinlanmis yanlis biling” kavramsallastirmasiyla,
postmodern gagda, Aydinlanma beklentilerinin bilmekle ilgili olmadiginin ortaya
cikmis olmasina iliskin en somut saptamalardan birini yapar. Nitekim Zizek de,
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Sloterdijk’in toplumsal elestirisini bu dnemli vurgu Gzerinden, Marx’a génderme
yaparak yorumlar: “Ne yaptiklarini gayet iyi biliyorlar, ama yine de yapiyorlar.?
Sinik akil artik naif degildir, aydinlanmis yanlis biling gibi bir paradokstur: Kisi yan-
ishgl gayet iyi bilmektedir, ideolojik bir evrenselligin ardindaki tikel ¢ikarin gayet
iyi farkindadir, ama onu yine de reddetmez” (Ziiek, 2011, s. 44).

Sloterdijk, Baudrillard’a benzer bigcimde, glinimuzde nesnel bilginin, kendi
OzUyle olan her trlG iliskiden kurtuldugunu, 6znellikle hig bir iliskisi kalmamis bir
kati gergeklik bilinciyle ylzlesmekte oldugunu vurgular (Sloterdijk, 2001, s. 537).
Bu da Baudrillard’'in, gercegi temsil eden gostergelerin, temsil ettikleri gercek-
likten koparak bagimsiz birer gostergeye ddnlismesine iliskin goristini hatirla-
tir. Sloterdijk'a gore 6znel mantik, artik evrensel baglantilara mahkum olmadigi
surece bir hictir. Boylece her tirlli disince ve bilgi, ancak verili evrensel anla-
yislara bagliigr olclsinde “gerceklik” olarak tanimlanabilmektedir. Aydinlanma-
nin evrenselligi, Sloterdijk’'in ¢ézimlemelerine gore, yapilabilecek seylere iliskin
amaglarin gok daha &tesindedir ve bu yizden en az Orta Cag'in mantigi kadar
Utopyacidir (Sloterdijk, 2001, s. 542-543). Sloterdijk'in bu saptamasl, Frankfurt
Okulu’nun vurguladigl ve Aydinlanma’nin, mitlere nasil bir geri dontise neden ol-
duguna donlk saptalamariyla paralel bir elestirel baglam sunar.

Baudrillard ve Sloterdijk tarafindan agirlikli olarak “bilgi” ve “gergeklik” Uze-
rine gelistirilen tezlerdeki ortak noktalardan biri, insanlarin bilgiyle ve hakikatle olan
iliskisindeki bu bahsedilen bozulmanin, yalnizca bilginin dissal kosullardan dolayi ug-
radigi bir nesnel islevsizlik durumunun degil, ayni zamanda bireyin bilgi karsisindaki
6znel tutumunun 6ne gikmasidir; artik temel sorun yalnizca bilginin ise yaramazlig
degil, onun, insanlarin disinme bigimlerinde yol agtigi degisikliklerle, toplumsal
tahakklmdin sUrmesinin bir aracina donismesidir. Nitekim her iki disUndrdn vur-
gulari da, bilgi ve toplumsal irade arasindaki iliskinin, bireylerin ve toplumlarin algisi
Uzerindeki etkileri Gzerinedir. Bu ortak baglam Uzerinden bir gikarsama yapilabilir:
Toplumsal orgltlenme bicimlerinde bilginin, yasamsal sorunlari ve sorgulamalari
gideremeyecek bigimdeki kullanimi, toplum adina bir “razi olma” durumunun ote-
sinde, “akilcilastirma” ve “haklilastirma” durumunu giindeme getirir.

Zizek buna kosut bicimde, bu durumdaki insanin sinik ézellikler tasidigini
anlatarak Sloterdijk’i onaylar: “ideolojinin hakim isleyis tarzi siniktir. (...) Sinik 6zne
ideolojik maske ile toplumsal gergeklik arasindaki mesafenin gayet iyi farkinda-
dir ama yine de maskede israr eder” (Zizek, 2011, s. 44). Buradaki “maskede
Israr etme” vurgusu, Baudrillard'in “anlam boslugundan kagcma” ve “toplumun
edilgenligi” vurgusunun bir adim dtesine gecer: Baudrillard kitleler i¢in gergek-
ligin anlamini yitirmesine daha ¢ok vurgu yaparken, Sloterdijk, tersine donmdus
bir etkiden s6z eder ve bu ylzden “biliyorlar ama bilmiyormus gibi yapiyorlar”
saptamasini yapar: insanlar artik bilgiyi icerdigi anlamdan bagini koparmis bicimde
talep etmektedir. Zizek “maskede israr etme” durumunun, “ahlaksiziigin hizme-

2 Buradaki génderme, Marx'in Kapital’de meta fetisizmini anlatirken kullandigr “farkinda olmayiz,
ama yine de yapariz” (Marx, 2015, s. 78) cimlesine iliskindir.
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tine kosulmus bir ahlak” olarak kavranabilecegini sdyler: “Yasa disi zenginlesme
karsisinda, hirsizlik karsisinda sinigin tepkisi, yasal zenginlesmenin ¢ok daha et-
kili oldugunu ve yasalarca koruma altina alinmis oldugunu soylemekten ibaret-
tir" (Zizek, 2011, s. 45). Bu drnekte Zizek, sinik 6znenin tavrini belirleyen seyin,
sistemin degerleri oldugunu gosterir; ¢lnkl artik bireyin sagduyusu da yasalar
tarafindan belirlenmistir. O halde Baudrillard’in “simile etme” ve Sloterdijk’in
“sinme"” kavramlarinin toplumsal kosulu, toplumsal yasantidaki kati belirlenmis-
liklerdir. Bunun sonucu olarak, aydinlanmis bireyin bilgi karsisinda edilgen bir
konuma gerilemesi, hakikatin insa edildigi bilinci de belirlemektedir. Buna gore,
birey herhangi bir durumu, sirf bu durumun varligini mutlak kabul ettigi igin akilci-
lastirma egilimindedir. Zizek'e gore buradaki ideoloji, “bilmek” dizeyinde degil,
“yapmak" diizeyindedir (Zizek, 2011, s. 46-48).

“Travmatik Gergek”in ideolojisi

Zizek, “"gercek”, “gerceklik” gibi kavramlari ve bunlarin karsisinda bireyin
ve toplumun aldigi pozisyonu tartisirken, Lacan’in psikanalitik yaklasimini ideolo-
jik boyuta tasir. Lacan, psikanalitik kuramini Freud’u yeniden yorumlamasi Gzeri-
ne gelistirmistir. Ozellikle “bastirma” ve “bilingdisi” kavramlarinin kaynaklandig
noktalari ele alirken, Freud'un birey-toplum arasinda kurdugu iliskiyi, toplumsal bir
boyuta tasir. “Bilingdisi, Freud'un yorumlamasina gdre toplumsal bastirmayla bi-
lingten radikal bicimde ayrilir ve bir carpitma olmadan geri gelemez” (Clero, 2011,
s. 31). Bu yonuyle bilingdisl, aslinda ideolojik bir sirece isaret eder fakat bu slreg
bireyin zihinsel alaninda gergeklesir. Clinkd Freud Freud (1998, s. 17) , bilingdisini
aclklarken, toplumsal kurallardan dolayl gerceklesemeyen gergek arzularin bas-
tinlmasina vurgu yapar. Lacan Freud'dan farkl olarak, 6znenin kendisini daha en
bastan, toplumsal alana girmesiyle birlikte “bolinmUs"” olarak tarif eder ve bunu
“simgesel alan” olan “dil”in kurulusuna baglar. Ozne, dilin alanina girdikten sonra
kendi arzusu, “06tekinin” arzusu oldugu icin, gergek arzusunu dilin disindaki alana,
bilingdisinin alanina saklar (Lacan, 1997, s. 1-8). Bilingdisi, bu bastirmanin alanidir
ve Lacan, bu ylzden “bilingdisi, dil gibi yapilanmistir” der (Lacan, 2013, s. 26).

Oznenin gerceklik ile kurdugu iliski Lacanci perspektiften bakildiginda, top-
lumsal bastirmanin neden oldugu bir hakikat insasi sirecinin pargasidir. Bu bag-
lamda Lacan’in “gergek” ve “gerceklik” kavramlari birbirinden tamamen farklidir:
Gergek, Lacan'a gdre toplumsal hayatta bir higlige karsilik geldigi igin “travmatik
gercek"tir. Bu ylzden 6zne, travmatik gercekle arasina her zaman bir mesafe ko-
yar ama ayni zamanda ondan kagamaz; bir yorlinge yaratarak onun etrafinda do-
ner. “Travmatik gercek”, bastirilan ve asil arzulanan seye isaret eder (Zizek, 2011,
s. 246-247). Gergeklik ise, travmatik gergekle kurulamayan iliskinin telafisi igin
toplumsal belirlenmislikler gergevesinde kurulan, ideolojik bir kurgudur. Bu agidan
sosyal bilimlerde kullanilan “gergeklik” kavrami, dilin alaninda ideolojik bir yanil-
samayla maluldir. Lacan’'in “gercek-gergeklik” ayrimi bu baglamda, post-truth
kavraminin tartismaya actigr “hakikat ve insa edilen gerceklik” ayrimina kosuttur.
Zizek, bireyin bilingdisindaki bastirilmis arzusuyla toplumsal gergekligi arasindaki
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bollinmeyi ideolojik olarak yorumlar ve Lacanci terminolojiyi, hakikat ile kurulan
carpik iliskinin ideolojik boyutunu agiklayacak bicimde kullanir. Oznenin “travma-
tik gercek” ile arasina koydugu mesafe, toplumsal yasantida degistiremeyecek-
lerimize iliskin gerceklerle aramizda olusturdugumuz mesafeye karsilik gelir. Bu
baglami psikanalizin alanindan ideolojinin alanina tasiyan mantik, Lacan’in bas-
tirmaya iliskin mantigini, verili bir tarihsel sirecin toplumsal bastirmaya neden
olan baskiciligi gercevesinde one ¢ikartir: Toplumsal gergegdi travmatik kilan, ona
mUdahale etme iradesinin eksikligidir.

Iste bu mesafe ayni zamanda, Baudrillard'in “hipergerceklik” kavraminin,
gUnlmuzdeki “post-truth” kavramini olusturan bir dinamik olarak ele alinmasi igin
yine giclu bir baglanti saglar: Baudrillard’in, medyanin nihai amacina iliskin olarak
vurguladigi “bireyleri radikal bir anlam yoklugu gercegiyle karsi karsiya getirecek
bir durumu engelleyebilmek” ifadesi, tam olarak 6znenin, travmatik gergekle ara-
sina koydugu mesafeye karsilik gelir: “Hipergergeklik” kavrami, travmatik gerce-
gin gdzden uzak tutulmasina yol agacak dlgide gerceklik bombardimanina isaret
eder. Post-truth kavraminin ortaya koymus oldugu epistemolojik anlayis da tam
olarak, bu “anlam boslugu”ndan kagisi saglayan bilgi bombardimana isaret ede-
rek, insanin bilgiyle olan sorununun nesnellik diizeyinde degil, 6znellik dizeyinde
oldugunu sorgulamaya agar: Toplumsal birey, bilingli bir iradeyi ise kosamayacagi
bir durumda, toplumsal belirlenmislikleri dogrultusunda gercekligi yeniden insa
etme ihtiyaci duyar. Hakikatin gérdtgul hasarlara yonelik irdelemeleri, Aydinlan-
ma elestirilerindeki nesnel boyuttan neoliberal donemin elestirilerindeki dznel
boyuta tasiyan baglam, bu toplumsal iradesizlesmenin sonuglarini icermektedir.
Aydinlanmaci 6zgUrlik ve esitlik imgelerinin, toplumsal yasantidaki karsiliklarinin
daha da siliklesmesi, ideolojik yanilsamanin semptomlari bigiminde ortaya ¢ik-
maktadir. Tesich'in hakikatin dnemsizlestigine ydnelik toplumsal elestirileri, tipki
"hipergercgeklik” ve “sinik 6zne” kavramlarinda oldugu gibi, toplumsal gercegin
bilingdisinda baskilanmis, travmatik bir boyutu olarak da karsiligini bulur: Toplum,
“bildigi” halde "yapmaya"” devam edebilmek icin, hakikatin nesnel boyutunu yok
etmektedir.

Post-truth Kavraminin Sosyal Boyutlar

Bilgiye dayali ilerlemenin Bati'da gercek bir demokrasiyi, dzglrlesmeyi
ve refah toplumunu saglamadigina iliskin Aydinlanma elestirileri, gorildtgu gibi
neoliberal dénemde farkl bir boyut kazanir. Bu donemde, bilginin islevsizliginin
Otesinde, toplumun, Uzerinde degistirme iradesi olmadigl gergeklerle arasina
koydugu mesafeye yapilan vurgular dne ¢ikmaya baslar. Bu durum da, hakikatin
kendisini travmatize ederek, ona ulasmaktan toplumsal bir vazgegisi isaret eder.
Tesich'in, bu durumun sonuglarini bir “rejim degisikligi” olarak tanimlamasi, ha-
kikatle kurulan iliskiyi toplumsal baglamlariyla ele almasiyla anlam kazanir. Yazar,
Yalanlar Rejimi (A Government of Lies, 1992) basligiyla kaleme aldigi makalesin-
de, toplumun gergeklere ulasmaktan kendi rizasiyla vazgegtigini vurgular:
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Simdiye kadar tim diktatorler gergegi bastirmak igin ¢cok ugrasmak zorun-
da kaldi. Bizler, eylemlerimizle, buna artik gerek kalmadigini, herhangi bir 6ne-
me sahip gercegdi inkar edebilecek ruhsal bir mekanizma edindigimizi soyllyoruz.
Ozetle; 6zglr bir halk olarak hakikat-sonrasi (post-truth) bir diinyada yasamak is-
tedigimize yine dzglrce karar verdik (Tesich, 2021, s. 25).

Tesich'in “diktatorlik” ile “6zgUrlik" arasinda kurdugu ironi, hakikatin artik
Ozgurlik gérinimundeki bir otoriteryanliga hizmet ettigine yonelik elestirisinin
temelini olusturur. Bu makalenin ortaya ¢iktigi tarihsel baglam, ABD toplumunda
Vietnam savasinin yarattigi vicdani sonuglardan sonra, demokrasi ve insan hak-
larina dayali degerlerin gergek disihiginin, hi¢ olmadigl kadar gortnir oldugu bir
slirece dayalidir. ABD baskanlarindan Ronald Reagan'in iran’a yasadisi yollardan
silah satisini onayladiginin ortaya gikmasi, Kdrfez Savasi'nda islenen savas sug-
larinin desifre olmasi, Irak isgalinin nedeni olarak gdsterilen kimyasal silahlarin
Irak’ta hig¢ bir zaman bulunmadiginin itiraf edilmesi, toplumun kendi gergekligiyle
ylUzlesme zorunlulugunu ortaya koymustur. Makalede vurgulanan temel unsur,
hidkUmetlerin artik bu gergekleri saklama ihtiyaci duymuyor olmasidir; yalani haki-
kat olarak sunan iktidar, toplumun bu zorunlu kabullenisinin farkindadir. Tesich'in
bu makaleyi yazdigi donemin ABD baskani George H. W. Bush'un iletisim da-
nismaninin, bir yazisindan memnun kalmadigi kése yazari Ron Suskind’e verdigi
cevap, post-truth bir ¢gaga girilmis oldugunu onaylayan belirgin bir 6érnektir. Bu
alintida agikca, nesnel gergeklik ile toplumsal gikar arasinda yapilacak tercihin top-
lumsal hakikati belirleyecedi vurgusu yapilmakta ve post-truth cagda hakikati insa
eden bireyin 6znel belirlenmisligi dayatiimaktadir:

Sizler gerceklere tapan bir topluluksunuz. Goézlemlenebilen gerceklere da-
yandirilan muhakemelerden bir sonug ¢ikarmaya calisiyorsunuz. Ama artik dinya-
da isler boyle yurimdyor. Biz bir imparatorluguz ve bir imparatorluk olarak hareket
ettigimizde kendi gergegimizi yaratiyoruz. Siz o gergegi etlt ederken, biz tekrar
harekete geciyoruz ve yeni gergekler yaratiyoruz. Yani tarihin aktorl olan biziz.
Dolayisiyla sizin gdreviniz bundan boéyle bizim yaptiklarimiza odaklanip, etiit et-
mek olmali! (Salmon’dan aktaran Cerrahoglu, 2016).

Tesich, midahale edemeyecegdi gercekligiyle ylzlesmek zorunda kalan
toplumun i¢ dinamiklerinin de, koklU olarak sarsiimakta olduguna dikkat geker.
“Kendisine sunulan zaferlerle, kendisine olan saygisina sahip gikmak arasinda
bir se¢cim yapmak” zorunda kalan ABD toplumu yozlasmakta, egitim politikalari-
nin tamamen piyasa ¢ikarina odakli gengler yetistirmekte olusuna artik itiraz edil-
memekte, siddetin boyutu artmakta ve kendisine saygisi kalmayan bireyler igin
gercek ve valan arasindaki farkin bir dnemi kalmamaktadir (Tesich, 2021, s. 24-
26). Tesich'in bu vurgulari, toplumsal iradenin zayiflamasiyla hakikatin énemsiz-
lesmesi arasindaki iliski baglaminda Sloterdijk’'in “sinizm” kavramini, ideolojinin
artik “bilmek” degil “yapmak” diizeyinde isledigine iliskin Zizek'in saptamasini ve
hakikat ile onu temsil eden gdstergeler arasindaki bagin kopmus olduguna iliskin
olarak da, Baudrillard'in degerlendirmelerini karsilayan bir niteliktedir.
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2010'lu yillarin sonlarindan itibaren “post-truth” Gzerine yapiimis olan ¢a-
lismalari inceleyen Harsin, kavramin kdklerini Baudrillard ve Debord gibi, postmo-
dernizmin baslangicindan itibaren gergekligin yok olusuna iliskin radikal elestiriler-
de bulunan dasundrlerde gorir. Ona gore Baudrillard'in “hipergergeklik” kavrami
ve Debord’'un, “insanlarin, ‘tekno-tiketimci’ birer imaj tiketicisine donistigi”
yolundaki gorisleri, post-truth kavramini en gok cagristiran kuramsal koklerdir
(Harsin, 2018, s. b). Harsin, Bati'daki post-truth calismalarinda liberal-akademik
yaklasimlarla elestirel yaklasimlarin, keskin farklliklar tasidigini sdyler: Bati'daki
liberal-akademik ¢evre, post-truth g¢alismalarinda gercegin kaybolmasina yénelik
bir panik havasi ortaya koymakta ve bu ylzden gerceklerin dogrulanabilmesine
yonelik onerilerden ibaret bir literatlr olusturmaktadir. Diger tarafta ise, “sahte
demokratik” donemlere duyulan nostalji duygusundan uzak duran, liberal demok-
rasiyi restore ederek dizeltme pesinde olan galismalardan kaginan bir yaklasim
vardir. Elestirel post-truth galismalari bu kavrami, artan neoliberal ekonomik esit-
sizliklerin, post-somurgecilikteki yikselisin, ekolojik somurinin hizla stirmesinin
ve erkek-egemenligin geri donlUsindn yarattigr iklimin sonuglarindan biri olarak
ele alma egilimindedirler. Bu ylzden de elestirel post-truth ¢alismalarinin ilerle-
digi cizgi, bu kavramin koéklerini, 20. ylzyilda olusmaya baslayan kitlesel tiketim
temelli kapitalist rejimde arayan bir gizgidir (Harsin, 2018, s. 25).

Post-truth ¢agi, neoliberal donemin baskici toplumsal ve ekonomik dina-
miklerinin, toplumun siyaset Uzerindeki iradesini zayiflattigi ve hakikatin hasara
ugramasina neden oldugu bir siirecin semptomu olarak kavramak, dogal olarak
insanin bilgi karsisindaki tutumunda “maniptlasyon” kavramini da tartismaya
acgar. Post-truth, bir aldanma durumundan gok, toplumsal belirlenmislikler dogrul-
tusunda hakikatin secilimine duyulan bir ihtiyaci imledigi strece, post-truth gerge-
vesinde yapilacak maniptlasyon calismalarinda da bu belirleyici etkilerin rold 6n
plana ¢ikar. Lewandowsky vd., 2010-2017 yillari arasinda yapilmis manipUlasyon
calismalarindaki bulgulari inceleyerek, manipilatif etkiyi arttiran sosyal dinamik-
leri ortaya koymuslardir. Calismaya gore manipdlatif bilgilerin etkilerini belirleyen
en temel bulgular, sosyal sermayenin distsU, bilime olan glven kaybi, ekono-
mik esitsizligin yikselmesi ve kutuplasmalarin artmasidir. Ozellikle neoliberal dé-
nemde bilime olan given kaybindaki yUkselis, bilimin ekonomik belirlenimleri,
dahil oldugu tahakkim iliskileri ve sosyal medyadaki kutuplasmalar baglaminda,
post-truth bir cagin olusmasinda 6énemli yer tutmaktadir. insanlarin bilime olan
glvenlerinin dismesiyle, bilginin bilimsel nesnelligine olan glvenin de azaldigini
gosteren galismalarda, asl, iklim degisikligi gibi gindemlere iliskin kutuplasmala-
rin belirleyiciligi goralur (Lewandowsky vd., 2017, s. 353).

Bircok calismada, asilarla otizm arasinda bir iliski olmadiginin kaniti olarak
sunulan bilimsel verilere ragmen (DeStefano ve Thompson, 2004; Godlee vd.,
2011), ozellikle ingiltere’de ailelerin blyiik oranda cocuklarina asi yaptirmak iste-
medikleri bulgulanmistir (Poland ve Spier, 2010). Benzer sekilde, 2012 yilinda Ge-
orge Washington Universitesi'nde yapilan arastirma, iklim degisikliginin bir tehli-
ke olup olmadigina dair gorusleri belirlemek Uzerine yapilmis ve egitim seviyesi
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arttikca, bu konudaki kutuplasmanin sertlestigi ortaya ¢cikmistir. Egitim seviyesi
dUstlkee, bilgisi olmayanlar belirsizliklerini korumakta, egitim seviyesi ylkseldik-
ge, insanlar kendi inanglarina daha siki sarilmaktadirlar. Arastirmaya gore, daha
“analitik” bakan Demokratlar, kendilerini iklim degisikliginin bir sorun olduguna
dair ikna etmede basarililarken, “analitik” Cumbhuriyetgiler ise kendilerini iklim
degisikliginin bir sorun olmadigina ikna etmede daha basarili olmaktadirlar (Ka-
han vd. 2012). Bu konuda manipdlatif bilgi sorununun bilgi eksikliginden kaynak-
lanmadigina iliskin, bulgulariyla bir adim daha ileri giden bir baska calismada ise
insanlara iklim degisikligine iliskin dogru haberler verildiginde, haberlerin kaynagi
bilimsel bile olsa, bu haberler ideolojik olarak karsi kutuptan iletildiginde bu bilgi-
nin gecerliliginin yitirildigi saptanmistir (McCright vd., 2016). Egitim seviyesinin
ve politik inanclarin, nesnelligin gdcUnd arttirmak yerine kutuplasmalar sertles-
tirmesi, post-truth kavraminin 6zinU olusturan &znel belirleyiciligi 6ne ¢ikartan
sonuglardan biridir.

Post-truth ¢agini olusturan tarihsel kosullari destekleyen bir diger 6nemli
calisma, Brendan Nyhan ve Jason Reifler'in geri tepme etkisi (backfire effect,
2010) kavramsallastirmasiyla dikkat ¢ceker. Calisma, taraflara inandiklari yanlis bil-
giye iliskin duzeltici bilgiler verildiginde, var olan kutuplasmanin daha da sertlesti-
gini ortaya koymustur. Buna gére, manipUle olmaya “ideolojik” olarak yatkin olan
insanlar, dizeltmenin neden yanlis oldugunu ortaya ¢ikarmak igin fazlasiyla ¢aba
harcamakta ve sonug olarak bu yalana daha bUyuk bir inancla baglanmaktadirlar
(Nyhan ve Reifler, 2010). McRaney bu etkiyi, post-truth kavraminin isaret ettigi
sekilde, dogru bilgiyle bireyin aydinlanmasi arasindaki celiskiye vurgu yapacak
sekilde aciklar: “inanclara meydan okuyan dogru bilgiler, bireyin gorislerini degis-
tirmeyi ve yeni bilgileri dislncesine dahil etmeyi saglamasi gerekirken, geri tep-
me etkisi yoluyla mevcut inanglari daha da glglendirmektedir” (McRaney, 2011).
Castells de, insanlarin inanmak istedikleri seye inanma egiliminde olduklarini, elde
ettikleri enformasyonu, kendi kanilarina uygun dismedigi takdirde kabullenmekte
gonUlstz olduklarini vurgulayarak, bilgi sahibi olmanin, hakikati olusturmasi konu-
sundaki yetersizligine dikkat ¢eker (Castells, 2016, s. 207). Post-truth kavraminin
olustugu slrecin dncesine ve sonrasina bu baglamda bakildiginda, bilginin Gretim
asamasindaki nesnellik sorunundan ¢ok, tiketim asamasindaki 6znellik sorununa
isaret ettigi gortlmektedir.

Sonug

Bu calismada, “post-truth” kavraminin kuramsal gergevesi, otantik anla-
mindan ve isaret ettigi sosyal baglamlarindan yola ¢ikilarak arastirilmis ve “hakika-
tin dnemsizlesmesi” sorununun kokenleri ve neoliberal dénemde belirginlesen bir
anlam kaybinin izleri, Aydinlanma Cagi'ndan itibaren incelenmistir. Bu gercevede
“post-truth” kavraminin éne cikarttigi vurgular, bilginin islevini yitirmesine donik
Aydinlanma elestirileri ve neoliberal ddnemde hakikatin yapisal olarak hasar gor-
me slreci arasindaki iliskide gorilmektedir. Bu ydnlyle kavram, manipUlasyon
sorununa donUk yaklasimlarda, bilginin tiketim sirecini belirleyen toplumsal, ta-
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rihsel ve politik dinamikleri hesaba katmak gerektigini isaret eden bir anlayisi orta-
ya koymaktadir. Post-truth, gerek kavram olarak ortaya konus bigimleri, gerekse
isaret ettigi sosyal baglamlari takip edildiginde, “hakikate erisememe” sorununa
karsit bicimde, hakikate ulasmanin istenen sonugclari vermedigine ve dolayisiyla
hakikatin, belli bir sire¢ icinde 6nemsiz hale gelmesine vurgu yapmakta ve bu
vurgusuyla genis sosyal baglamlari olan bir sorunu gdstermektedir. Bu yoniyle,
kavramin “yalan Uretiminin ulastigi yeni bir seviye” anlaminda ele alinmasinin, ha-
kikatin kendisinde gergeklesen kokld bir sarsintiyi gormezden gelen yaklasimlarin
surdUrUlmesi islevi tasiyacagl da gorilmektedir.

Hakikatin 6nemsizlesmesine yonelik elestiriler takip edildiginde, "“hakikat”
kavraminin 6zellikle neoliberal donemde ugradigi hasarlar dikkat geker. Bu sireg,
sosyal, ekonomik ve kilttrel tahakkiim mekanizmalarinin glclenmesiyle, Aydin-
lanma’nin gergeklesmeyen 6zgurlik, esitlik ve refah vaatleri arasindaki ¢eliskilerin
belirginlestigi ve bu konudaki beklentilerin somut bigimde zayifladigi bir stregtir.
Ozellikle Baudrillard, Sloterdijk ve Zizek gibi dustintirlerin irdelemelerinde, bilginin
Uretim sUrecindeki nesnellik sorunundan, tiketim slrecindeki 6znellik sorununa
dogru bir eksen kaymasi gorultr. Bu dusUndrler, Tesich'in “yalanlar rejimi” kav-
ramsallastirmasi ile vurguladigi elestirel baglamlari karsilayacak bigimde, hakika-
tin insas! slUrecinde toplumsal iradenin zayiflamasina vurgu yaparak, “bilmek” ile
“yapmak” arasindaki ideolojik iliskiyi irdelerler. Baudrillard'in, “gergegin simule
edilmesi” ve Sloterdijk'in “sinizm” kavramlari incelendiginde, bu yaklasimlarin
birbirini tamamlayacak bigimde, verili toplumsal yasantinin ve buna tabi olan bi-
reyin bilgi ve hakikatle olan iliskisini sistematik olarak ele alan elestirel vurgular
tasidiklarr gorilmektedir: Hakikat, toplum tarafindan ulasiimak istenen bir hedef
olmaktan ¢ikmistir. Bu vurgu, kavramin yaraticisi Tesich'in vurgularini dogrudan
isaret etmektedir. Baudrillard'in “simdlasyon” vurgusu, 6zUyle bagini koparmis
gercekligin, anlamini da vyitirecegine iliskin bir elestiri tasimakta, bu da post-truth
kavraminin ortaya koymus oldugu, bilginin nesnelliginin dnemsizlesmesi vurgu-
suna kosut bir yaklasim olusturmaktadir. Baudrillard'in, bilgi bombardimaninin
amacinin, “bireyleri radikal bir anlam yoklugu gercegiyle karsi karsiya getirecek
bir durumu engelleyebilmek” (Baudrillard, 2011, s. 117) olduguna iliskin saptama-
si da yine, post-truth kavramini dogrudan isaret eden bir yaklasimdir: Toplum artik
yoneticilerden, kendilerini gergege karsi korumasini istemektedir. Bu yaklasimla-
rin 8zU, despotik yonetimlerin neden oldugu toplumsal iradesizlesmenin, hakikati
anlamsiz kildigina yoneliktir.

Bu cizgi takip edildiginde, “sinik akil” kavrami, “bildigi halde yapmaya de-
vam eden” toplumsal insani imleyen ve bdylece sorunun yanlis bilmede olma-
digini vurgulayan Sloterdijk'da elestirel bir vurgu olarak ortaya ¢ikar. Sloterdijk’in
“sinizm" kavrami, iradesini yitirmis bireyin sorununun artik “bilmek” olmadigini,
islevini yitirmis olan nesnel bilginin, kendi 6zUyle her tarll iliskiden kurtulmus
oldugunu anlatir (Sloterdijk, 2001, s. 537). Sloterdijk bunu, “aydinlanmis yanlis
biling” (Sloterdijk, 2001, s. 5) olarak yorumlar. Zizek ise bu saptamayi, Marx'in
“yanlis biling” kavramini tersine cevirerek, “Ne yaptiklarini gayet iyi biliyorlar,
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ama yine de yapiyorlar” seklinde yorumlar: ideoloji artik “bilme" dizeyinde degil,
"yapma" dlzeyinde islemektedir. Bu yaklasimin énemi, ylz{inG topluma donmus
bir elestiri bigiminin, “ideoloji” kavraminin halen ve gicli bir bigimde yurUrlikte
oldugunu vurgulamasindadir. Bdylece bireyin ve toplumun odaga alinmasi, “ideo-
lojilerin sonunun geldigine” dontk liberal yaklasimlarin tersine, ideolojinin tam da
bu etki giicinUin desifre oldugu bir formUll ortaya koyar: Neoliberalizmle blylyen
baski mekanizmalari, toplumlarin ideolojik yanilsamayi da “katettigini” ve artik
hakikatle kurulan her turlG iliskiyi de belirleyecek bigimde zihinsel slreglerimi-
zi dogrudan icine alan bir postmodern baskiya dontstligini isaret etmektedir.
Post-truth bu baglamda, verili bir yasam bigiminin “semptomu” olarak ortaya gik-
makta ve bu anlamda bir “desifre ¢agini” isaret etmektedir: Kavram, Aydinlanma
beklentilerinin bosa ¢iktigi bir donemin desifresidir.

Zizek'in, neoliberal dénemin toplumsal sonuclarini irdelerken Lacan’in
“travmatik gergek” kavramini kullanmasi, bu “desifre olma” durumunda anla-
mini bulur: Lacan’in, gercegi “travmatik” olarak ele almasindaki mantik, onun
ulasilamayacagi duslncesine dayalidir. Ancak 6zne bunun farkindadir ve onun
yerine koydugu her “gergeklik” bir hayal kirikligina mahkumdur. Hakikatin ha-
sar gérmesinde bireyin 6znel roli de bu farkindalik ve bunun yarattigi ideolojik
“gercgeklik kurgularina” iliskindir. Gergegi ifade etmekte oldukga yetersiz kalan
toplumsal dil igin hakikat, dnemini yitirmektedir. Post-truth kavrami bu baglamda,
bu gerilimin bir semptomu olarak kavramsallasir. Bu baglamda Zizek'in Sloterdijk’i
yorumlayis sekline bakilacak olursa, post-truth kavramiyla olan baglantisi gorUle-
cektir: “Sinik 6zne ideolojik maske ile toplumsal gerceklik arasindaki mesafenin
gayet iyi farkindadir ama yine de maskede Israr eder” cliimlesindeki vurgu, Tesi-
ch’in, “post truth” kavramini yarattigi yazisindaki ironiye denk diser: “Bundan
bdyle hikimetten bizi gergege karsi korumasini bekliyoruz”. Tesich'in vurgusu,
Uzerinde irade gosteremeyecegimiz gergeklikle aramiza koymak istedigimiz me-
safeye iliskindir.

Post-truth bu kuramsal gergeve icinde ele alindiginda, hakikatin dnem-
sizlesmesinin ve toplumsal belirlenmisliklerin, bilginin nesnelliginin énine geg-
mesinin baglamlari gorilebilmektedir: Bilgi, 6zglrlestirme islevini yitirdikge, bir
gosteren olarak imledigi hakikatle iliskisi zayiflamis, bdylece yanilsamanin odak
noktasi bireyin hakikatle kurdugu ideolojik iliskiye dogru kaymistir. Bu ¢ergevede
kavramin vurguladigi yanilsama bigimi, Sloterdijk’'in dile getirmis oldugu “aydin-
lanmis yanlis biling” ile isleyen bir aimlama slrecini gosterir. Bu agidan kavram,
manipllasyon sorununun ulastigr yeni bir boyuta isaret etmekten ¢ok, bu sorunu
batlnlUklU bir sosyal bilimsel anlayis igerisinde ele alabilmenin zeminini sunmak-
tadir. Bu baglamda Harsin'in vurgularini hatirlamak gerekirse, post-truth gerge-
vesinde yapilacak manipulasyon calismalari, artan neoliberal ekonomik esitsizlik-
lerin, post-somurgecilikteki yikselisin, ekolojik somurindn hizla strmesinin ve
erkek-egemenligin geri donlsundn yarattigr iklimin sonuglarindan biri olarak ele
alinabilecek bir dogrultuyu gosterir (Harsin, 2018, s. 25). Bu ¢ergcevede ele alindi-
ginda, artan manipulasyon sorununun yalnizca bilgi kirliligiyle aciklanamaz olusu,
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bu sorunu sosyal, ideolojik, ekonomik ve psikolojik kosullarin belirleyiciligi ve bun-
lara bagh kutuplasmalara bagl bir olgu olarak degerlendirmeyi gerektirmektedir.
Bu agidan, post-truth calismalarinin, hem manipulasyonun hem de alicinin, ilgili
sosyal baglamlariyla tanimlanabildigi bir gerceveyi gerektirdigi gorilmektedir. Bu
sekilde bilginin iletisim sireci ve bu slrecin tanimlanmis olan 6geleriyle birlikte
bir btln olarak ele alinmasi, maniptlatif metinle alici arasindaki iliskinin de sosyal
baglamlariyla degerlendirilebilmesini saglayacaktir.

Bu makale intihal yazilimlariyla taranmustir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani

c-

Yazar, makalenin Uretildigi “ManipuUlatif Bilgilerin Tuketim Slrecinin,
Post-Truth Zeminde incelenmesi: Suriyeli Gégmenler Ornegi”
baslikli doktora tez calismasina danismanlik yaparak katki sunan
Dog. Dr. Elif Gizem Ugurlu’ya tesekkurlerini bildirmektedir.

Cikar Catismasi Beyani

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar gatismasi
bulunmamaktadir.
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“Bir zamanlar Google'da arama yaplyordunuz, ama
simdi Google sizde arama yapiyor.”

Shoshana Zuboff

Amerikall yazar, sosyal psikolog ve akademisyen Profesér
Shoshana Zuboff' tarafindan kaleme alinan kitap, dijital gdzetim
konusunda, yeni toplumsal esitsizliklerin sorunlastirildigi, genis ve
elestirel bir perspektifte hazirlanmis. Ug kisim ve on sekiz bolimden
olusan eser, "gbzetim kapitalizmi”nin? ¢ok yonld bir analizini sunu-
yor. ik kisimda g6zetim kapitalizminin temel mekanizmalari, ekono-
mik zorunluluklart ve “devinim yasalarn” irdeleniyor. lkinci kisimda
gozetim kapitalizminin ortaya ¢ikisi ve elde ettigi basari sahnesinin
nasil insa edildigi resmediliyor. U¢lncU kisimda ise giindelik hayata
empoze edilen dijitalin ve gézetim kapitalizminin kék salmasina ve
sagaklanmasina olanak taniyan kosullar ekonomik, politik ve sosyo-
lojik agidan inceleniyor.

1 Harvard isletme Okulu'ndan emekli bir akademisyen olan Zuboff'un, bilgisayar
aracil galisma, bilgi teknolojileri, piyasa ekonomisi alanlarinda ve kapitalizm Gzer-
ine ¢alismalari bulunmaktadir.

2 Kitapta “Surveillance Capitalism” terimi gozetleme kapitalizmi olarak Turkgeye
gevrilmis ve kitap boyunca bu kullanim devam etmistir. Ancak literatirde de yer
aldigi ve siklikla kullanildigr sekliyle bu kitap incelemesinde bu kavram igin “goze-
tim kapitalizmi” tamlamasi tercih edilmistir.
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Zuboff, kitaba temel bir soru ile basliyor; giinimuz teknolojisi hakkinda bel-
ki de en ¢gok merak edilen soruyu okurlarina ydneltiyor: “Hepimiz akilli bir makine
icin mi galisacagiz yoksa makine gevresinde akilli insanlarimiz mi olacak?” (s. 15).
Bu soruyu hem Zuboff'a hem de bizlere sorduran en dnemli nedenlerden birisi,
teknolojinin hayatlarimizi hizla ele gecirmesi ve domine etmesi. Zuboff, eser bo-
yunca bir taraftan insan hayatini kokten degisime ugratan dijital teknolojilerin hem
olumlu hem de olumsuz taraflarini gézetiyor, diger taraftan meseleyi hakim eko-
nomik sistem igerisinden okumaya 6zen gosteriyor. Gozetim kapitalizminin Sili-
kon Vadisi'nde, Google tarafindan icat edildigini® ve dolayisiyla Amerikan menseili
bir kapitalizm oldugunu ileri strerken, kapitalizm ve gbzetim kapitalizmi arasindaki
farki gézden kagirmamamiz gerektigini soyllyor. Zuboff, “Big Other: Surveillance
Capitalism and the Prospects of an Information Civilization"da belirttigi Gzere:
"Gozetim kapitalizmi, demokratik normlara meydan okumakta ve piyasa kapita-
lizminin yGzyillardir stren gelisiminden énemli sekillerde ayrilmaktadir” (Zuboff
2015, s. 75). Ona goére temel fark, kullandiklar veri toplama araclari ve yontemleri.
Gozetim kapitalizmi, kapitalizmin farkli bir bigimi veya bir varyanti; global 6lgekte
giderek daha da kendisini hissettiren bir formUlasyon. Goézetim kapitalizmi daha
gok arti deger igin her yolun mibah oldugu, kapitalizme goére daha ag gdzIQ, ihtiya-
ca gore genisleyip daralabilen esnek yapiya sahip, veri sdmuirl araglarinin strekli
gelistiriimesinin ve yeni alanlara entegre edilmesinin zorunlu kilindigr ekonomik
bir sistem: “Godzetim ekonomisinin temel gergevesi”, “insan dogasi Gzerinde olu-
san dikkat ¢ekici bir tehdit” ve belki de en dnemlisi “insan haklarinin gaspi: halkin
egemenliginin devrilmesi” (s. 11).

Zuboff'a gére gdzetim kapitalizmine hayat veren ve ona yasam alani sag-
layan itici gl¢ neoliberal ideolojidir ve gdzetim kapitalizmi bu ideoloji icerisinden
filizlenmistir. Ona gore yonetimsel kapitalizmin mikemmellestirimesinde etkili
olan Ford Company ya da General Motors ne ise, gdzetim kapitalizmi igin Goog-
le odur. Google, bu sirketlere oldukga benzer sekilde gdzetim kapitalizmini icat
etmis ve mikemmellestirmistir. Google'in bu kesfi nasil fark ettigini arastiran
Zuboff, bunun cevabini iki sekilde veriyor. Birincisi, Google'in internetin gelisme
dénemindeki arama motoru eksiligini gidermesi ve bunun karsiligini da finansal
kazanca dontstlrmesi; ikincisi ise hedefli pazarlama ve hedefli reklamin kesfi.
Zuboff'a gore bu iki operasyon, gdzetim kapitalizmine dogru giden bir mihenk tasi
adeta. Arama motorundan elde edilen veriler ile milyonlarca kullanicinin davranis
verisi Google'a akmaya basladi ve Google artik el degmemis bir bolgeye adim
atmis oldu: “Google’in benzersiz davranis verisi erisimi ile belli bir kisinin belli bir
zamanda ne disUndigu ne hissettigi ve ne yaptigini bilmek artik mtmkin olacak-
11" (s. 105). Zuboff, Google'in bu icadi ile birlikte davranis verilerini daha ¢ok anla-
mak icin git gide yeni kabiliyetleri ortaya ¢lkarmaya basladigini, sirasiyla AdWords,
AdSense ve AdMob gibi Urlnlerin reklam verenlerin talebine yanit verdiklerini
belirtiyor. Daha sonralar davranissal arti deger elde etme mantiginin Facebook'a

3 Zuboff, Google'l gbzetim kapitalizminin “éncisu, késifi, isleyicisi, deneycisi, baslica uygulayicisi,
rol modeli ve dagilma noktasi” olarak gérmektedir.
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da sirayet ettigini, Gcretsiz sunulan hizmetleri ile Facebook’'un da davranissal arti
deger kaynagina baglandigini gosteriyor.

Zuboff, kullanic verilerinin dogada hali hazirda var olan bir kaynak gibi go-
rilmesine elestirel bakiyor, onu endiselendiren bazi soru/sorunlari su seklide sira-
liyor: Isteyen her sirket bu verileri elde edebilecek, insanin deneyimsel gercekleri
her istendiginde suistimal edilebilecek miydi? Sirekli veri gaspina neden olacak
yeni tedarik yollari bulunacak ve uygulamaya konulacak miydi? insanlar bu du-
ruma daha iyi adapte edilecek miydi ve aksi bir davranis karsisinda bu atak nasil
géguslenecekti? Tim bu sorular Zuboff'un eserinde “Mdlksuzlestirme Dongu-
si” ile cevaplaniyor ve donglnin asamalar dort baslik altinda toplaniyor: Istila,
alistirma, uyarlama ve yeniden ydnlendirme. ilk asamada, savunmasiz dijital ala-
nimiz sessizce tek tarafli olarak istila ediliyor. Kapitalizmnde arti degere el koyma,
gbzetim kapitalizminde davranissal arti degere el koyma formuna dénlismekte.
Zuboff'a gore sirketler bu tlrden bir el koymaya veya sirketlerin gergeklestirdigi
orantisiz veri gaspina karsi herhangi bir direnisle karsilasinca buna karsi koymayi
ogrenmis, adeta bagisiklik kazanmis: Google'a aclimis birgok sorusturma ve dava
olmasina ragmen sirketin aleyhine ciddi bir yaptinm gergeklesmedigini dile getiri-
yor. Bu dava konularindan baslicalari ise gizlilik, reklamcilik, sansur, fikri mlkiyet
ve ayrimcilik davalar olup dzellikle son yillarda antitrost davalar gindemden dis-
memektedir (DOJ 2020; WSO 2022; Kang 2022).

Boylelikle dongunin ikinci asamasina gegilmis oluyor. Caresizlik ve teslimi-
yet ile birlikte istila normallesiyor, daha da otesi kaginilmaz hale gelmeye basliyor.
Zuboff, bu durumu su sekilde 6zetliyor: “Popllasyonlar hissizlestikge, bireyler
ve gruplar icin sikdyet etmek daha da zor hale gelir” (s. 180). Sayet Google, ope-
rasyonlarinda degisiklige gitmek igin zorlanirsa, devlet otoriteleri veya kamuoyu-
nun tepkilerini dnlemek adina ani bir reaksiyon gosteriyor, yapay ¢ozUmler ya da
"uyarlama”lar Uretiyor. Eger sirket operasyonlarina karsi ¢ikilirsa sosyal ve yasal
taleplerle uyum goértinslnler diye bu operasyonlari yeniden yonlendiren sdylem,
yontem ve tasarimlar insa etmeye baslaniyor. Boylece lglncil ve dordincl asa-
ma tamamlanmis oluyor. Zuboff, bu milkslzlestirme teorisi ve pratiginin, tim bu
asamalarin icerisinde, direnisi goguisleme ve piskirtme temelinde bizzat Google
tarafindan yasanilarak/yasatilarak ve 6grenilerek gelistirildigini ekliyor.

Zuboff, cogu insanin gézetim kapitalizminin uygulamalarini gogunlukla red-
dettigi halde bu piyasa formunun yine de basarili oldugunu belirtiyor. Bu basarinin
bircok sebebi olsa da dnemli sebeplerden 6ne ¢gikanlari ve asilmasi en zor iki bas-
lik bagimlilik ve kaginilimazlik. Gézetim kapitalistlerinin Grlnlerinin Ucretsiz olmasi
ve bu Urdnlerin kullanilmamasiyla hayatin sekteye ugramasi ve onlarsiz bir hayatin
disUnUlememesi igin yaratilan bu sistematik, pencelerini giderek daha da derinle-
re/derinlerimize gegiriyor. Zuboff'un bagimllikla ilgili metaforu tim bu yazilanlari
Ozetler nitelikte: “Bir kez isirildiktan sonra elmaya karsi konulamazdi” (s. 422).
Teknoloji ile aramizda dyle bir bag/bagimlilik var ki artik terk edilmesi neredeyse
imkansiz bir iliski yumagi haline dontstl. Ancak giderek daha da karmasik hale
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gelen bu durum, birgok sorunu beraberinde getirirken, gelecekte daha blyUk so-
runlara acik halde oldugu gergeginin izlerini tasiyor.

Zuboff eserinde gozetim kapitalizmini birgok boyutuyla ele almis, elestirel
bir bakis acgisiyla buz daginin gériinmeyen taraflarini da giin ylzine ¢ikarmaya ¢a-
lismistir. Ancak 1970'lerde televizyon izleyicilerin ilgilerinin reklamcilara satildigi
“izleyici emtiasi” kuraminin vyaraticisi Dallas Smythe'a -gdzetim kapitalizminde
elde edilen kisisel verilerin reklamcilara satiimasi noktasinda- atifta bulunmamis-
tir. Her ne kadar gdzetim kapitalizmi, kapitalizmin farkli bir formu olsa da izleyici
emtias! bu tip bir kapitalizmin (gézetim kapitalizmi) 6ncUll olarak gorilmelidir;
clnkld o dénemin televizyon izleyicisi buglnin yeni teknolojilerinin kullanicisi
konumundadir. Calismada Karl Marx'in emek-deger teorisine de deginilmemis;
ancak goézetim kapitalizminin emek yerine insan deneyiminin her tirlisinden
beslendiginden bahsedilmistir.* Emegin de bir insan deneyimi oldugu kabull Uze-
rinden eserde maddi olmayan emek tartismalarinin da noksanligindan bahsedebi-
liriz. Ayrica insan deneyimini, giin boyu Uretilen degeri ve Kisiyi gece uykusunda
bile somuren gozetim kapitalistlerine, emperyalist Glkeler igin kullanilan ve eski
bir deyim olan “lzerinde glines batmayan Ulke” benzetmesine denk bir anlam-
da pekala “veri emegi sdmirgecisi” de denilebilir. Bu baglamda veri somuris
ile emek sémurisa iliskisi kurulabilir ve konu veri sémurgeciligi etrafinda daha
detayll bir bicimde tartisilabilirdi. Gelinen noktada kapitalizm ve gozetim kapita-
lizmi ayrimindan hareketle endUstriyel kapitalizmmdeki emek sémdirtsi bigiminin,
gbzetim kapitalizmi ¢aginda maddi olmayan emek sdmurtsi bigimine donUstigu
de acikca gorilmekte. Ozliice Zuboff'un Uzerinde titizlikle durdugu davranissal
artl degerin sémdartsinun, kullanicilarin yarattigr degerin -ki buna bedava emek
denilebilir; glinkd kisiler gbdzetim kapitalistleri icin bir nevi Ucretsiz isciler haline
gelmistir- sdmurildigi géz onlne alindiginda giinimuz dijital caginda ortaya ¢l
kan yeni is ve emek bigimleri hakkinda daha gok sey soylenebilir.

Yukaridaki noksanliklara ek olarak daha dnce yapilan kitap incelemelerinde
ise kitaba yonelik gesitli elestiriler getirilse ve eserde bazi eksiklikler tespit edilse
de tlim incelemelerde genis bir perspektiften eserin dnemine vurgu yapilmistir.
Kirstie Ball (2019), Zuboff'un bu eserinin saygin kitlphanelerden ziyade populer
kitaplarin satildig kitapcilarda yer alma olasiligini daha yiksek gorse de kitabin,
kitlesel gozetim ve bu gdzetim tarzinin baskin ticari bigimlerine dikkat g¢ektigini
soylUyor. Julie E. Cohen (2019) gézetim kapitalizminin insasinda hukukun ve ya-
sal kurumlarin rollerini destiginde kitabin bunlari agiklamada tokezledigini ve goze-
tim kapitalizmi ile hukuk arasindaki iliskinin Zuboff'un tanimlamalarindan ¢ok daha
karmasik oldugunu dile getiriyor. Rafael Evangelista (2019) da kitabin belirli bir
siyasi, felsefi ve cografi konumdan yazildiginin géz ardi edilmemesini vurguluyor;
clnki Zuboff, gozetim kapitalizminin “bati liberal demokrasilerini” nasil tehdit et-
tigine odaklaniyor. Ona gore kitap évgUlyul de hak etmiyor degil. Eser, bireyin veya
toplumun yeni bir iktidar tlrGyle karsi karsiya kaldiginda ortadan kaybolan 6zgUr-

4 Evgeny Morozov (2019), bu durumun pek de sasirtici olmadigini belirtmisti: Zuboff Marksist degil-
di!
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|0gUnd kurtarmak isteyen -veya 6zgUrligun yitirilmesini dnlemek isteyen- birinin
duygu yogunluguyla yaziimistir ve bu eser, toplumu donlstirme yetenegine sa-
hip olan ve kapitalizm icinde olsun ya da olmasin demokratik kurumlarin varligina
tehdit olusturan sUrecler hakkinda derin bilgiler icermektedir. Morozov (2019)'a
gbre Zuboff'un kitabindaki distnceleri, yaklasik on yil dncesinde sdylediklerinden
cok farklidir. 2009°da teknoloji sirketlerinin “bUylk miktarlarda deger yaydiklari-
ni” savunmustur ve son kitabi bu olumlu beklentilerden dogmustur. Caroline G.
Whithcomb (2020), Morozov'un elestirisini 6zetliyor ve Zuboff'un “The Support
Economy: Why Corporations Are Failing Individuals and the Next Episode of Ca-
pitalism”de yazdigi Uzere dijitalin yUkselisinin ¢ok daha demokratik bir toplum
ve daha fazlasini getirecegini umdugunu; ancak bunun Zuboff'un bir zamanlar
umdugu gibi olmadigini, dijitalin insanhigin iyilestirilmesi igin degil bunun yerine,
bizleri sdmuren bir canavarin (gézetim kapitalistlerinin) daha da blylmesine ne-
den oldugunu belirtiyor.

Zuboff'un kitabi, 6zellikle akademik yazinda kendine yer bulan “gdzetim
calismalar” ve “elestirel veri galismalari”na sunabilecegi katki agisindan degerli.
Ayrica kitap, giderek daha da derinlesen/derinlesmeye devam edecedi ongorilen
dijital gézetimin yaratabilecegi olumsuzluklar agisindan degerlendirildiginde uyari
niteligi tasiyor. Ancak Marksist kuramdan beslenmemesi ve “literatirin ihmal
edilmesi” (Jansen ve Pooley 2019, s. 2849), kitabin elestirel yanini zayiflatirken,
gbzetim kapitalistleriyle girilecek micadelenin baslangi¢ noktalarini tikiyor ve sag-
lam temellere oturmamasina neden oluyor. Zuboff'un salik verdigi, gézetim kapi-
talistlerine boyun egmemek igin gerceklestirilecek olan direnis, ilk bakista oldukca
basit: Eger bu teknolojileri kullanmazsak ve verilerimizi teslim etmezsek somurdl-
muyoruz. Ancak glinimdz dijital caginda bu yontem pek mimkdn gérinmuyor.
Ayrica Zuboff'un énerdigi gibi canavari evcillestirmek de ¢6zim degil. Ona gdre
canavarl yenmeli, evlerimizi, mahrem yerlerimizi geri almali ve hayatlarimizi onun
pencelerinden almallyiz. Ancak tim bunlari gergeklestirmek icin daha demokratik
bir dijital ortam mi yaratilmali, yoksa direnis igin ise 6nce kendimizden baslayarak
okyanusta bir damla degil de dev bir dalga olmak igin érgttlenmeli miyiz sorular
giderek daha da tartismali hale geliyor. Anush Kapadia (2020 s. 343)'nin deyisiyle
belki de en iyi savunma sekli saldiridir ve antidemokratik uygulamalara karsi bir
Utopya hayal edilmeli ve harekete gecilmelidir.
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