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Sunus

Ayse Toy Par

Cumbhuriyetimizin 101. yilina dogru giderken 2023 yilinin son
sayislyla karsinizdayiz. Cumbhuriyetin ilani, yeni bir ulus-devletin ku-
rulusu ve bu kavram Gzerine oturan “yeni bir kimligin” insasi belki
de bu ylzyilin en ¢ok tartisilan unsuru oldu.

Bu baglamda, dergimizin 39. sayisini olusturan makaleler birbir-
lerinden ¢ok farkli konulara deginiyor olsalar da aslinda ortak noktada
kesismekteler. Her biri kendi alanlarinda bu kimlik meselesini geg-
misten ginimUze farkl unsurlarla tartismaya agan, son vyillarda sade-
ce Turkiye'yi degil tim toplumlari derinden etkileyen olaylar glinimuz
mecralari araciligiyla yeniden degerlendiren énemli galismalar.

Umariz ki siz okuyucularimiz, biz editéryal ekip gibi bu calis-
malari okumak, incelemek ve tartismaktan keyif alirsiniz. Makalele-
rin arastirmacilara katki saglamasi umuduyla. ..

39. sayimizin ilk arastirma makalesi 1930-1945 yillari arasin-
da Turkiye'de yayimlanan 2 karikatlr dergisinde Yahudi kimliginin
temsil edilis bigimini ele almakta. “Dehumanizations in Political
Cartoons: A Case Study on the Jews in Turkiye Between 1930-
1945" baslikli bu Ingilizce galisma siyasi karikatlrlerde insanlktan
cikariima (dehtimanizasyon) tekniklerinin kullanimi Gzerine egilerek
Yahudilerin, ayni donemde baska ulkelerdekinden farkli olarak Tur-
kiye'de donemin ekonomik ve diger sorunlari gergevesinde daha
cok glnah kegisi olarak gosterildigini ortaya koymakta.

Ikinci ve Uclncl makaleler giincel konulara odaklanmakla
birlikte, ginimUz toplumlarini derinden sarsan olaylara, yine gu-
nimuz toplumlarinin kimlik insasinda énemli bir rol oynayan sosyal
medya araciligi ile deginmekte.

Bu baglamda, “Suriyelilerin Ulusétesi liskilerinde ve Gog
Sonrasi Uyum Sireglerinde Sosyal Medyanin RolG” baslikl ikin-
ci makale, Suriye'den Gaziantep'e yerlesen gé¢menlerin sosyal
medya kullanimlarina, bu mecralarin go¢ slreglerine etkilerini tar-
tismaya agmakta. Makale, yari yapilandiriimis gérismelerden yola
cikarak sosyal medyanin gé¢ etme kararlarinda, gég¢ ettikten sonra
yerlestikleri yerlere uyum saglamada ve bunun yani sira anavatan-
lari ile olan baglarini sirdirmede oynadigi roll ele almakta.



Sezgin Savas ve Esra Tuncgay tarafindan yazilan “Digital
Communication During Crisis: The Example of The World Health
Organization and The Ministries of Health in The Covid-19 Glo-
bal Crisis” adli 3. makale ise yine gegtigimiz yillarin en énemli bir
baska olayr Covid 19 Pandemisi sirecine ve bu slrecin farkli tlke
saglik bakanliklarinin sosyal medya araciligi ile kriz iletisimi ¢abalari-
na odaklanir. Dinya Uzerinde en fazla vakaya sahip Ulkelerin saglk
bakanliklarinin Twitter (X) gonderilerini metin madenciligi yéntemi
ile icerik ve duygu analizi ¢cergevesinde inceleyen calismada ilgili
bakanliklarin gonderilerindeki duygularin gidulen politikalar gerge-
vesinde birbirinden dnemli oranda farklilastigini iddia eder.

Sosyal medya araciligiyla kimlik olusturma konusuna degi-
nen bir diger makale de yine ingilizce. Liks driin tilketimi ve bu
drunlerin Instagram araciligi ile sergilenmesinin yeni bir kiltarel ve
ekonomik sermaye olusturup olusturmadigini Bourdieu'nin sosyal
sermaye ve itibar sermayesi kavramlari Uzerinden tartismaya agan
“The Digitalisation of Social Capital: “Conspicuous Consumption
on Instagram” baslikli makalede yazarlar sosyal medyanin ¢agdas
bir itibar sermayesini sekillendirmeye hizmet eden bir dijital serma-
ye oldugunu savunmaktalar.

Bourdieu'nln gelistirdigi kultlrel sermaye ve habitus kavram-
larina ve bunlarin kimlik Gzerindeki etkilerine bu sefer Turk sinema-
sinin oncl figUrlerinden LGtfG Akad Uzerinden egilen 5. makalemiz
ise “Bati'ya Acgllan Pencereden Akad'in Kadrajina: Avrupa Sinema
Gelenegi ve Kilttrel Yatkinliklar Baglaminda Ltfi Akad'in Auteur
Kimliginin Analizi” bashgini tasimakta. Tulay Celik tarafindan yazilan
calisma, ilk bolimde Akad’in sinematografisini, anlatisal 6zelliklerini
ve Yesilcam’'daki film pratigini Avrupa sinema gelenegi gergevesin-
de yorumlarken, ikinci bolimde, Akad'in yetistigi sosyal ve kulturel
gevrenin onun auteur kimligi Uzerindeki etkilerini ortaya koyar.

Bu sayinin son arastirma makalesi ise Aydin Cam tarafin-
dan kaleme alindi. ‘Asiklarin Yuvasi, Sinemanin Locasi’: Sinema
Mekanlarinin icsel Ayrimlarindan Biri Olarak Locaya ve Locanin is-
levlerine Tarihsel Bir Bakis” baslikli bu makalede bir kamusal alan
olarak sinemalarin bu 6zel mekanina, localara ve onlarin sinifsal
kimlik yaratmadaki rolline tarihsel bir perspektiften yaklasirken si-



nemanin ¢ok boyutlu ve ¢ok yonll bir mecra olmasina paralel bir
sekilde, yazar da arastirmasinda otobiyografilerden, hatiralardan,
edebiyat eserlerinden, mizah dergilerinden, gazete arsivlerinden,
filmlerden ve sarkilardan, kisaca yazili ve gorsel-isitsel malzemeler-
den yararlanmakta. Bunun yani sira, bu mekanlarin toplumsal hafi-
zadaki 6zel konumlarini desteklemek adina s6zlU tarih yontemiyle
bu mekanlari deneyimleyen seyircilere de s6z vermekte.

lleti-s-im dergimizin bu son sayisini, yukarida degindigimiz
tUm bu calismalari bir nevi 6zetleyen bir kitap degerlendirmesi ile
kapatmaktayiz: “Sosyal Medyanin Glndelik Varolusa Etkisine Dair
Elestirel Bir Analiz: Sonsuz Dikkat Daginikligi”. 2018 yilinda Domi-
nic Pettman tarafindan yazilan ve elestirel dijital medya calismalari
icin dnemli bir basvuru eseri olarak kabul edilmeyi hak eden bu
onemli kitabi degerlendiren Serpil Karaaslan, bu kitabin pek gok
farkli alandan, sosyoloji, iletisim ve felsefeden dnemli isimlerin ¢a-
lismalarina referansla sosyal medyanin sosyal, politik, kiltlrel ve
psikolojik etkilerine dikkat gekmesine, dijitalle gergevelenmis gln-
delik varolusu elestirel bir gdzle yeniden dislinmeye tesvik etme-
sine, kapitalist sistem ile i¢ ige gecmis bir sosyal medya elestirisini
basarili bir sekilde ortaya koymasina vurgu yapmaktadir.

Dergimizin bu sayisina katkida bulunan tim yazarlarimiza ve
degerli elestiri ve Onerileriyle bize ve yazarlara yol gosteren tim
hakemlerimize, bize her zaman destek olan yayin kurulumuza te-
sekkUrlerimizi sunuyor, ilgili herkese de keyifli okumalar diliyoruz.
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Abstract

This study aims to examine the use of dehumanization tech-
niques in political cartoons published in Tlirkiye between 1930-1945.
For this purpose, different types of dehumanization were examined
primarily in the conceptual and theoretical framework. Then, five
cartoons selected by the purposive sampling method were subject-
ed to semiotics and critical discourse analysis. At the end of the
study, it is seen that different types of dehumanization are found in
cartoons. However, while dehumanization with a message of geno-
cide was used for the Japanese in the cartoons in America or for the
Jews in the cartoons in Germany in this period, it is understood that
the dehumanization in these cartoons in Tirkiye emerged mostly
in the form of scapegoats for the economic and other problems
experienced.

keywords: political cartoons, dehumanization, scapegoating.

1 This study has been developed and prepared within the framework of the concept
of dehumanization, based on the archives and interpretations in Cagla Pinar Tunger'’s
doctoral thesis (2023), which includes a comprehensive analysis of “The Other”.

Bu makale, Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde hazirlanan *1930-
1945 arasi siyasal karikatlirlerde “&teki”nin analizi” baslikli doktora tezinden yararla-
nilarak kaleme alinmistir.
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Résumé

Déshumanisations dans les caricatures politiques : une étude de cas
sur les Juifs de Turquie entre 1930 et 1945

Cette étude vise a examiner I'utilisation des techniques de déshumanisa-
tion dans les caricatures politiques publiées en Turquie entre 1930 et 1945. A
cette fin, différents types de déshumanisation ont été examinés principalement
dans le cadre conceptuel et théorique. Ensuite, cinqg caricatures sélectionnées
par la méthode d’échantillonnage raisonné ont été soumises a une analyse sé-
miotique et critique du discours. Au terme de I'étude, on constate que différents
types de déshumanisation se retrouvent dans les caricatures. Cependant, alors
que la déshumanisation a été utilisée pour les Japonais dans les caricatures en
Amérique ou pour les Juifs dans les caricatures en Allemagne de cette époque
avec un message de génocide, celle dans ces caricatures en Turquie a émer-
gé plutdt sous forme de boucs émissaires pour les problemes économiques et
autres rencontrés.

mots-clés: caricatures politiques, déshumanisation, bouc émissaire.

0z

Siyasal Karikatiirlerde Dehiimanizasyon: 1930-1945 Yillan Arasindaki
Karikatirlerde Yahudiler Uzerine Bir Calisma

Bu calisma, 1930-1945 vyillari arasinda Tlirkiye'de yayinlanan siyasal kari-
katlrlerde dehlimanizasyon tekniklerinin kullanimini incelemeyi amaglamaktadir.
Bu amacla éncelikle kavramsal ve kuramsal ¢ercevede farkl dehiimanizasyon tiir-
leri incelenmistir. Daha sonra amacli érnekleme yéntemiyle secilen bes karikatiir
gostergebilim ve elestirel séylem analizine tabi tutulmustur. Calismanin sonunda
karikatiirlerde farkli dehlimanizasyon bicimlerine rastlandigr goriimdstir. Ancak
bu dénemde Amerika’daki karikatlirlerde Japonlar veya Almanya’daki karikattir-
lerde Yahudiler icin soykinm mesaji iceren insanliktan ¢cikarma kullanilirken, Tir-
kiye'de bu karikatlirlerde dehtimanizasyon dénemin ekonomik ve diger sorunlar
icin daha ¢cok glinah kecisi olarak ortaya ¢iktigi anlasiimaktadir.

anahtar kelimeler: siyasi karikattirler, dehiimanizasyon, gtinah kegisi.
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Introduction

This study examines the political strategies of the nation-state between
1930-1945, in which Jews are positioned as the Other of Turkish identity through
their representations in the cartoon magazines Akbaba and Karikatdr, and there-
by dehumanized. This study asserts that the Us/Other identities produced by
the state are reproduced through magazine cartoons, and that the press is a
dispositif that is articulated to power from a Foucaultian point of view. In other
words, these cartoon magazines legitimize national identity in a manner that both
produces truths about Us/Others, and uses symbolic violence in terms of the
discourses they reproduce.

Foucault characterizes subjects as discursive formations? within which the
subject can express himself not of his own free will but within a certain meaning
imposed in a field of expression that operates within certain rules. This phenom-
enon, which Foucault calls “formations”, is a part of a whole, that is, a discursive
formation, whose boundaries are drawn in relation to Other expressions. The
discursive formation, consisting of non-stationary groups of statements, decides
which statements to include and exclude (Foucault M., 2005, pp. 118-130). As
a part of the “discursive formation”, the “formations” of the media - in terms of
the scope of this study, and the cartoon magazines -cannot be neutral or inde-
pendent. The limits of expression of the media are determined by the discursive
formation in which it is included, it cannot go beyond it.

In this context, while the representations of the Jewish-Other in the car-
toons of the period and the information produced in line with the interests of the
state are presented to the public, these representations and the information pro-
duced also put pressure on the Jewish-Other. Because, in this process, cartoons
activate collective memory and prejudices, they reproduce a “truth regime” by
recirculating a discourse that establishes the subject and legitimacy (Foucault
M., 2005, p. 85). Reconstructing the Jewish Other with visual codes using the
stereotypes existing in the collective memory, the cartoons define the Jews and
fix them in a certain identity according to cyclical needs. Thus, the Other can also
be kept under control.

Conceptual Framework and Literature Review

The presence of an enemy is important in terms of forming the group’s
sense of identity through comparison and gaining self-respect. The Other/enemy
is an element that enables us to put aside the conflicts between Us and unite in
the face of common danger. According to Volkan (1985, pp. 219-247), individuals
need to define Others as friends/foes in order to protect their self-perceptions,
with the influence of factors such as the conditions brought by the current con-

2 According to Foucault (2002, p. 129), discursive formations are “strictly speaking, groups of
statements”.
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text and the sense of ethnic belonging. The presence of both friends and foes
is an individual and collective necessity. Each culture defines itself as the “most
different” from the Other, in other words, as the most special and unique, and
thus tries to preserve this difference (Girard, 2005, p. 29). Thus, being different
from “us” is a violation of order, a violation of taboo. It is disrespectful and disre-
spectful to the sacred of the society, it is openly hostile. That is why the Other's
being different is indicative of his possible hostility; for even its very existence
is a sign that it is against Us. One of the most useful techniques for making a
difference between the Other and Us is dehumanization.

Throughout history, with the phenomenon of dehumanization and the
phenomenon of Scapegoating is frequently encountered as a form of defense
that enables the elimination of hostile groups by leaving aside ethical concerns
and feelings of conscientious responsibility and ensuring unity against them with
ruthlessness.

Dehumanization

Dehumanization is a way of seeing that abolishes the rights and respon-
sibilities of the Other as human beings, thus justifying and even necessitating
the “destruction” of the Other by reifying it. “Dehumanization is a psychological
process by which individuals deny Other individuals’ or groups’ human qualities
or believe them to be less than human” (Tipler & Ruscher, 2014, p. 214). On the
other hand, the anthropocentric perspective puts humans above animals and
prioritizes their interests. Costello and Hodson (2009, p. 17) seek the answer to
the question of when and how beliefs about human superiority or animal infe-
riority develop in the process of socialization. “Socialization practices likely lead
children to affirm the cultural ‘legitimacy’ of dominating, victimizing, or ignoring
non-human animals.” In line with this hierarchy shared by most cultures, when
the Other is fully dehumanized, they are not portrayed as any animal. In such a
case, the depiction of dehumanization is determined from among the threaten-
ing animals. In this way, dehumanization and, if necessary, killing are justified,
since a threat is posed to the primary interests of “Us"”. Savage (2006, pp. 17-
27) has developed the concept of ‘Elective animalization’ to describe the type of
dehumanization used to both justify killing in the eyes of the perpetrators and the
genocidal community.

Scapegoating

The Scapegoat (Hebrew sa'ir la-'Aza’zel; “goat for Azazel”) on the other
hand, is based on the Yom Kippur ritual belief originally described in the Torah (Le-
viticus 16:8-10). According to this belief, the sins of the congregation are attribut-
ed to the goat, and the congregation will be cleansed of its sins by expelling the
goat from the settlement. The “scapegoat theory” that Allport (1954, pp. 216, 244)
considers within the Frustration-Aggression Theory assumes that anger, once un-
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leashed, can be shifted to a (logically irrelevant) victim. Thus, the Others innocently
suffer aggression as a result of the frustrations of the “Us” members.

Burton (2012) argues that dehumanization makes scapegoating both stron-
ger and more acceptable. According to Waytz and Epley (2012, p. 76), people
may be willing to harm Others who have been dehumanized not only because of
emotional hatred, but also — perhaps primarily — because of a cognitive indiffer-
ence towards them. Indeed, “'men are accomplices to that which leaves them
indifferent” (Steiner, 1967, p. 77).

Apocalyptic Dualism

The successor to the process of dehumanization and scapegoating is
apocalyptic dualism?®which produces a way of defending the privilege of ‘Us’ by
demonizing or scapegoating a secondary ‘Other’. Since the definition of Us is made
through the Other, the need to create an enemy is a necessity for group identity.
(Berlet, 2003, p. 22), Therefore, an emphasis is placed on “what it is not” while de-
fining the self. When dualism and demonization are used to portray the “Other” as
all bad and the “Us" as all good, a bully’s aggressive action is justified in the guise
of “greater good, Manifest Destiny, or God's will” (Berlet, 2020, p. 117). Unlimited
power and hatred attributed to the Other are associated with conspiracy theories,
inspiring social vigilance. Jones (2010, p. 218) states that the sense of humilia-
tion and victimization that contributes to the search for an outgroup to blame and
punish motivates the most violent apocalyptic movements. Similarly, a dual view
of the world, in which the righteous are seen at war - spiritually and/or physically -
against evil, personified in an outgroup dehumanized as “evil, miserable, inhuman,
and worthy of elimination,” also motivates apocalyptic movements. Hitler's Mein
Kampf, for example, can be considered an apocalyptic text that scapegoating and
demonizes Jews by awakening this desire.

Types of Dehumanization

According to Bernard et al. (1965), there are two types of dehumanization:
partial (subtle, implicit) and complete (blatant). “Partially exclusionary and dehu-
manizing is often referred to as subtle dehumanization and occurs when a group
is indirectly deprived of some aspect of its humanity, for example, by calling it
immoral, irrational, or unrefined.” (Hellstrom, 2018, p. 22). According to Kteily et
al. (2015, p. 902) “the proliferation of research on subtle dehumanization origi-
nated from the introduction of infrahumanization”, and in partial/subtle dehuman-
ization, outgroups are perceived as sub-humans, bad people, or superhumans,
immoral, irrational, or unrefined. In complete dehumanization, however, there is
a situation where outgroups are seen as statistics or commodities.

3 Dualism “is a scholarly term used to characterize a number of philosophical and religious thought
systems shaped by a fundamental physical or metaphysical duality” (Frey, 2014, p. 271).
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Leyens et al. (2003) suggest infrahumanization* as a subtle form of de-
humanization that occurs even in the absence of intergroup conflict and where
uniquely human feelings are not given to outgroups versus ingroups. Thus, dehu-
manization occurs because of people’s tendency to perceive their ingroup Us as
more human than their outgroup Other.% In developing their theories of infrahu-
manization, Levens et al. examine Primary and Secondary emotions® and wheth-
er these emotions are attributable to Us and the Other, rather than cognitive
processes. “Secondary emotions are typically human and, therefore, part of the
human essence” (Leyens, et al., 2000, p. 195). Thus the Others are dehuman-
ized by the claim that they are incapable of feeling secondary emotions.

When the Other is clearly defined in the form of an animal such as an ape
or an insect, then complete, blatant, and explicit dehumanization ensues, which
clearly affirms the relationship between target and animal representations (Sav-
age R., 2007, p. 425). Thus, they openly convey the view that the outgroup (Oth-
er) is inherently inferior to the ingroup (Us) and “contextual factors such as low
outgroup status, intergroup competition, or perceived threat may generate overt
and uninhibited expressions of blatant dehumanization” (Kteily, Bruneau, Waytz,
& Cotterill, 2015, pp. 903-904). From this perspective, complete dehumaniza-
tion involves a closer appeal to the elimination of the Other than partial/subtle
dehumanization. Compared to blatant dehumanization, subtle dehumanization
may be relatively less sensitive to factors such as intergroup conflict/perceived
threat and therefore more widely applicable. Indeed, subtle dehumanization is an
"everyday” phenomenon that can operate outside of conscious awareness and
manifest indirectly. In America, for example, it has been revealed that blatant
dehumanization is directed at Arabs, while subtle dehumanization is directed at
Swiss targets. Therefore, blatant dehumanization should be viewed as a way
to complement existing structures of dehumanization rather than replace them.
(Kteily, Bruneau, Waytz, & Cotterill, 2015, p. 92)

Another conceptualization of dehumanization is Haslam’s (2006, pp. 256-
258) dual (mechanistic/animalistic) model of dehumanization, in which he pres-
ents two different types of dehumanization that stem from two different senses
of humanity. According to him, UH and HN are two different human senses,
and when the characteristics that make up each emotion are denied to humans,
different forms of dehumanization emerge. Unique human (UH) characteristics
define the boundary separating humans from the corresponding animal catego-
ry.” When these features are denied in the Other, a form of Mechanistic Dehu-
manization occurs. In this dehumanization, the Other lacks emotion, warmth,
cognitive openness, individual agency, and is an object or automaton-like. The

4 Leyens et al. (2000, p. 194), state that what exactly they mean by infrahumanization is “less
perceived humanity”.

5 For the conditions under which infrahumanization occurs, see: (Leyens, et al., 2000, p. 194)

6  For detailed information, see. (Leyens, et al., 2000, p. 189).

Haslam uses this form in a sense close to the infrahumanization phenomenon of Leyens et al.

(2003), but in a broader context. For details of this model, see: (Haslam, 2006)

~
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dual model of dehumanization demands an assessment from individuals of the
Us as to whether the Other has each of a set of characteristics associated with
“"human nature” and “human unigueness”.

Dehumanization During World War Two

In his extensive study, Savage (2006) revealed that Jews were represent-
ed by the Nazis as Vermin, Rats, Insects, Cuckoos, Pigs, Packs of Wolves, and
Monkeys. Tipler and Ruscher (2014, p. 217) claim that metaphors of dehuman-
ization such as epidemics, insects, and vermin reflect genocide rather than less
extreme or retaliatory aggression. Because “cautious alliances may be struck
with predators, vermin can only be exterminated.” Moreover, the representa-
tions of the Jews for dehumanization have reached an extremely advanced level
in the form of demons or monsters as supernatural creatures, with the occasion-
al use of horns, cloven hooves, beards, and tails. &

As the Second World War progressed, mosquitoes carrying malaria in the
Pacific made them a major hazard for armies, as they caused more casualties
than enemy soldiers. Defining insects as national enemies has elevated them
from the nuisance category to the national threat category. In this process, it is
seen that the metaphorical expression of the Japanese in the form of insects
is often used. However, the fact that humans were included in the category of
animals led to much more dire results, and it became normal to “get rid of”
these people with a chemical bomb such as “pesticide”. The animal metaphors
used during the Second World War® dehumanized the enemies and reduced
the sense of guilt about killing people in war. For example, in a chemical indus-
try magazine published in 1944, a cartoon ad promoting perfumes to remove
pesticide odours showed three creatures with a stereotypical head and insect
body, each representing a national enemy, in front of the barrel of a chemical
drug-firing gun (Russell, 1996, p. 1505; Dower, 1986). In this period, it can be
argued that, leaving Hitler aside, the Jews came even after the Germans in the
ranking of the Other in American cartoons. Besides, it is stated that anti-Sem-
itism in the United States and Britain prevented both countries from launch-
ing a serious rescue campaign with popular support by reporting the genocide
policies towards Jews in the newspapers, fearing that it would leave tens of
thousands of Jews in their hands (Wyman, 1984). However, the biggest reason
for this concentrated dehumanization on the Japanese instead of the Germans
lies in the military humiliation symbolized by Pearl Harbor. As our discussion of
Foucault would prime us to expect, discourses of dehumanization are articulat-
ed with and driven by cultural and political interests.

8 See for a detailed study describing the representation of Jews in cartoons in the 20th century:
(Kirschen, 2015, pp. 436-446)
9  For a detailed study of the representation of the Japanese, see (Dower, 1986).
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Towards the end of the war, in Japan, the Jews appeared to be represent-
ed more disproportionately, sometimes as jesters, but not directly as objects of
dehumanization or. As a matter of fact, the negative representation of the Jews
is more related to the belief that the “evil and ugly plutocracy” of the Jews is
behind the government of America by the rich and for the rich. (Dower, 1986)

Method

This study aims to reveal various dehumanization technigues used for the
otherization of Jews as a part of the policies implemented by the young na-
tion-state in Turkiye between 1930-1945. For this purpose, among the cartoons
with Jewish representations in the Akbaba and Karikatlir Magazines published
in Turkiye between 1930-1945, examples of dehumanization techniques were
used. These cartoons are examples in which the dispositif of the press, as one
of the mechanisms of power and domination, is produced by symbolic violence
and Us/Other identities. A unified framework was designed for the study. In this
framework, Barthes’ semiotic analysis model and the critical discourse analysis
(CDA) proposed by Van Dijk were combined.

Semiotics tries to reveal the perception/meaning created in the mind by
associations based on collective memory. In this respect, it also considers met-
aphors and literal tropes (Glines, 2014, p. 63). Barthes (2012, p. 86) draws atten-
tion to literal meaning and connotation in implicit and abstract form, which ap-
pear in concrete form as the first meaning. While denotations in the sign include
social meanings, connotations include ideological meanings. Therefore, conno-
tations vary depending on the context. After the semiotic analysis, which will
be carried out with the determination and interpretation of the signs, denotation
and connotations used in the cartoons with what the Jewish Other is associated
with, critical discourse analysis will be started.

Emphasizing that the provision of social control is through mental control,
van Dijk (2005, pp. 317-325) points out that the government, therefore, wants to
control information. ldeological discourses that work implicitly in media texts reach
society and mental control is established (van Dijk, 2015, pp. 19-36). Breaking the
discursive domination is only possible with awareness: knowledge about us/the
Other is biased; It can be revealed by CDA that media representations that repro-
duce prejudices cannot be independent of the dominant ideology (Ulkil, 2004, p.
375). Van Dijk (2000, pp. 36-38, 48), (van Dijk, 2015, pp. 44; 49-51) emphasizes
the role of media discourse in the construction of We/Other identities in particular,
states that the media encode the Others as problems through negative, wrong
and incomplete representations. But CDA evaluates the constructions of reality
through language and discourse in the context of historical processes, socio-cul-
tural structures, and political developments (Celik & Eksi, 2008, pp. 105-109). Be-
cause it is possible to analyse the power relations and the Jewish Other identity
that is reflected in the cartoons through visual and written texts with the CDA,
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which evaluates written, spoken, and visual texts, deciphers the hidden relations
of domination (Arkonag, 2014, pp. 169-171). In order to apply the van Dijk's CDA
method, Macro structures (thematic and schematic) and Microstructures (word
choices, sentence structures, causal relations between sentences, rhetoric) are
examined within the framework of critical discourse analysis.

Dehumanization in Turkiye During the Second World War: CDA
Analysis of the Cartoons

In their work, Waytz and Epley (2002, p. 75) revealed that the social con-
nection to be established with another close to the “Us” makes it possible to
dehumanize the distant Other. Increased social connection with the closer-Other
reduces motivation to connect with the minds of Others and increases social
distance between the self and Others more distant. Although Turkiye was not
directly involved in the Second World War, it had a lingering affinity with Ger-
many from the First World War partnership. In this process, it can be argued
that Germany was closer to Turkiye as the near Other than the Jews, and social
interactions with Germany facilitated dehumanization while positioning the Jews
as the distant Other. However, it is understood that this dehumanization is not
on the scale of genocide as in Germany.

In their comparative study, which looked at the relationship between
genocide and dehumanization, Haagensen and Croes (2012) developed the
hypothesis that the smaller the social distance between the perpetrator group
and the victim group before the genocide, the more severe the dehumanization
behaviour of the perpetrators during the genocide. Thus, at least in some cas-
es, dehumanization appears to be a consequence of genocide rather than an
antecedent, or at least a means of facilitating the process after it has begun.
There is no absolute link between dehumanization and genocide. For genocide
to occur, not only willing perpetrators are needed, but also tacit approval or ma-
licious eyewitnesses. (Savage R., 2006, p. 19) In other words, dehumanization
alone is not a sufficient condition or premise for genocide, and the presence of
dehumanization will not automatically invoke genocide.

In this part of the study, the dehumanization techniques used by the car-
toonists will be revealed with the help of the analysis of the selected cartoons. In
this framework, the political cartoon analysis of each cartoon is presented with
a summary table. Then, an analysis was developed focusing on dehumanization
techniques used with the help of semiotics and CDA.
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Picture 1. Cartoon-1 by C. Nadir, Akbaba, 5 iki. Kanun 1939, No. 261.

Table 1. The Analysis of the Cartoon-1

TECHNIQUES

Subtitle/speech bubble

Governor- Hay shrewd hay... Did you enter
here too ?

Words used to tag

Canny - Jewish traders

The cartoon title

Cumhuriyet  Newspaper:  Some  Jewish
merchants added machine oil to olive oil.

Stereotypes and prejudices

Jews are shrewd; Jews have big noses; Jews
are cheaters; Jews are thief (rat)

Dehumanization technique

Blatant dehumanisation: Rat

Analogy (between)

Thief rat: Thief Jew

Exaggeration

Big nosed-rat; The Governour's hands are also
big (strong)

special emphasis

Jewish are thief and cheaters

IMAGES

objects in the cartoon

Oil barrell (Our oil) and the rat (Other)

people in the cartoon

Governor (Us)

symbols in the cartoon

Istanbul silhouette (Our place)

ACTIONS

Happening actions in the
cartoon

While the governor is pulling the big-headed
mouse out by holding its tail, the Other
(rat-looking) Jew is looking at the catching
governor with anger and frowning.

face / body expressions

The governor is angry with the mouse; the
mouse is also angry because it was caught

MEANINGS

The event referred to

News about the claim that Jewish traders
mixed machine oil into olive oil

Cartoonist’ opinion/message

Jews are cheaters and they are everywhere

Whose opinion is not
included

Jewish merchants’
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When Cartoon-1 is examined in terms of semiotics, it will be seen that the
use of the stereotypical features of the Jews on the face of the rat is Denotative
Signifier. In addition, the drops dripping from the rat and the writings on the
barrel are Other Denotative Signifiers. The connotative sign that emerges from
the use of these signifiers together is that the “thief” Jews are involved in ev-
erything, including cooking oil. The Jewish merchant is depicted as a rat that can
get into any hole, and it is drawn in a form that creates a feeling of disgust. The
drawing of the rat as larger than the human head—assuming it grows larger as it
steals and eats—can be thought to indicate the extent of its theft. In the cartoon,
the citizen is informed about the identity of the Jews: the Jews are tricksters
and thieves. Using the claim that Jews are shrewd and Jewish merchants are
thieves and deceivers, this cartoon, which connotes that the country is being
robbed by “Others”, reflects the spirit of the period. In these years, when the
Turkification policies in the economy gained momentum, the news in the press
was that Jewish tradesmen and traders defrauded Turks by selling fraudulent
goods and became rich.

When examined in the context of CDA, it will be seen that the summary of
the macro structure of the cartoon is given in the table above. The main theme
presented in this structure is based on the claim that Jews are active every-
where with their deceitful characteristics. When the microstructure is examined,
it is seen that the discourse is conveyed in short and direct sentences. The allu-
sion rhetorical strategy appears to have been resorted to, quoting “Cumhuriyet
Newspaper” to reference the allegation of selling fraudulent goods by Jewish
merchants. The word “too” (“da”) in the expression “Did you get in here too"
(“Buraya da mi girdin?” expressed by the Governor who caught the rat empha-
sizes that the Jews are everywhere.

Hassam et al. (2011, p. 321), who conducted two separate studies on
40 animal metaphors, found that the aggression of an animal metaphor is not
only intrinsic to the metaphor itself but also depends on the context in which it
is expressed. These animal metaphors can be derogatory when used through
dehumanization and can be seen as a sign of aggression. In this cartoon, blatant
dehumanization was preferred, and the Jews were represented with a disgust-
ing rat to humiliate them. Allport (1954, p. 350) argues that within the framework
of frustration-aggression theory, scapegoating can arise from frustration-induced
aggression as well as abuse-induced aggression. In this cartoon, it is understood
that the disappointments that emerged due to the economic difficulties brought
by the war-economy resulted in the “displacement” of the Jews.
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Picture 2. Cartoon-2 by R. Gokge, Karikattr, 1940, No. 217.
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Table 2. The Analysis of the Cartoon-2

TECHNIQUES Subtitle/speech bubble | Police- Come on let's see, walk to the police
station ...
Salamon - Slow down, my dear, | was
terrified that you would take me to the
hamam! (His Turkish is distorted for Jewish
imitation)
Words used to tag | Bit
Police station
Bath
The cartoon title | Flea Fight in Istanbul
Stereotypes and prejudices | Jews are dirty; Jews have big noses,
mouths and ears
Dehumanization | Subtle and Infrahumanization
Irony | He's not afraid of the police, but he's
extremely afraid of the hammam
Style and design; the | Salomon's character is drawn extremely
emotions conveyed by the | shakily to give the impression of being
lines (thick-thin--blurry etc.) | overly scared.
Exaggeration | Extreme Fear of the Bathroom
Special emphasis is on | Salomon’s  broken  Turkish (ironically,
Salomon's name was probably
unconsciously misspelled by the cartoonist)
IMAGES Objects in the cartoon | Although the Turkish Police uniforms (EGM,
2022, pp. 58-75) of the period was very
different, it was drawn similar to the Nazi
uniform in the cartoon.
People in the cartoon | Salamon And Turkish police
Symbols in the cartoon | Turkish police’s uniform and Salomon'’s hat
ACTIONS Actions in the cartoon | Police caught Salomon by the arm and says
they will take him to the police station.
However, Salomon was startled by the
possibility of going to the bathroom, not the
police station.
Face/body expressions | Salomon was startled with extreme fright.
The police are extremely angry.
The event referred to | Measures to combat typhus epidemic in
MEANINGS 1940s

Cartoonist’ opinion/message

Jews are both dirty and criminal

Whose opinion is not
included

The Jews’

From a semiotic perspective, the drawing of Salamon, in which Jewish
stereotypical features are exaggerated, act as a Denotative Signifier. This signi-
fier appears to work with another Denotative Sign, extremely frightened Jewish
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image when he thinks he's been caught by the frowning and imposing Turkish
Police. The connotative sign created by the two denonative signs implies that
the Jews are not as afraid of the police as they are of the bathhouse, and that
they are a people who live quite comfortably in lice and pollution. In other words,
it is seen that the claim that the Jews are responsible for the typhus problem in
Istanbul is given by the Jewish “Signifier”, which is extremely frightened by the
idea of going to the hammam.

Drawing again upon CDA, the summary of the macro structure of the car-
toon is given in the table above. The main theme that emerges in this structure
is the claim that Jews are not hygienic and, more importantly, they do not have
a problem with it, and therefore they are responsible for the lice and typhus epi-
demic in Istanbul. When examined in terms of microstructure, it is seen that the
cartoon primarily contains simple and active sentences. The claim is supported
by expressing the main theme presented in the macrostructure in the words of
Salomon. In this way, it is understood that ethos is applied.

It has become part of the collective memory that the police and the con-
stables carried out raids and lice scans, gathered people they believed to be
“dirty and with lice”, people living on the street, and beggars in certain centers,
took them to the Turkish bath forcibly, and had their hair and beard shaved. On
the other hand, the public showed resistance to harsh practices (Metinsoy, 2017,
pp. 429-444). In such a period, people taken from the street to the bathhouse
belong neither to a particular nation nor to a group.

The socio-economic conditions experienced by the groups that are the
target of dehumanization and marginalization both “naturalize” and “justify”
policing and repression. For example, the destruction of the Jewish economy
during the Second World War was crucial to the dehumanization process. Con-
ditions of economic deprivation, such as the confiscation of their assets, led the
Germans to accuse the Jews of being “carriers of disease”, pointing to their
poverty. In fact, the lack of hygienic conditions to carry disease is not a reason
for dehumanization, but a consequence of it. Thus, dehumanization becomes a
self-fulfilling prophecy, as Savage (2006, p. 19) puts it. But for this persecution to
be acceptable, the victims must first be described as “the Other”, even if they
appear to be the same as “us” (Bielefeld, 2009, p. 100). However, the economic
conditions that were bad for the general population during the war-economy
are similarly difficult for minorities. For example, Typhus, which spread rapidly
through lice and turned into an epidemic under poor hygiene conditions such as
war in Turkiye in the past, also showed its effect in the period of the Turkish Na-
tional Movement (1919-1923). It is stated that there is no military unit in Istanbul
without lice. Typhus, which was seen spreading again during the years of World
War I, became a threat to the country by 1943. The place where the impact
of this disease is felt the most is Istanbul, with its crowded population. Within
the framework of this struggle, the number of baths increased. Even within the
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framework of this measure, “bathing days” every fortnight were introduced.
(Ozer, 2015) However, the cartoon’s implication that the lice and typhus prob-
lem originates from and is limited to the Jews points to an invidious denial of
humanizing cleaniliness. Although this type of dehumanization is not directly rep-
resented by an animal figure, a reference is made to a kind of sub-human form
that can live quite comfortably with an unwanted parasitic species such as lice.
Allport (1954, pp. 245-246) emphasizes that scapegoats do not have to be lily-
white in their innocence, but that they always attract more blame, more hostility,
and more stereotypes than they can be rationally justified. In the example here,
it is understood that the Jews were seen as scapegoats for this problem, despite
the possibility that they were involved in the fight against the typhus epidemic
and lice due to their socioeconomic and hygienic conditions. However, it should
be noted that dehumanization and scapegoating here did not reach the extremes
witnessed in Germany. As a matter of fact, in Germany of the period, Jews
were directly portrayed as lice, and (Savage R., 2006, p. 34) their extermination
through genocide was tried to be justified (Bauman, 2003, p. 59). There has also
been a correlation between nations, which often cause mass deaths, such as
the plague, because diseases have always been assumed to come from outside,
across borders, and there is a relationship between disease and strangers (Sav-
age R., 2007, pp. 407-408). In this context, the modern state has declared its
own scapegoats, although it is secular (Kearney, 2012, pp. 42-49). It is seen that
a similar relationship has been established in this cartoon. However, this relation-
ship, unlike in Germany, is not so severe as to imply the destruction of the Other.

On the other hand, the poverty of the Other in this cartoon and the ab-
sence of hygienic conditions contradict the conspiracy theories in the cartoons
published in the same period, that the Other is enriched by unjust gains and
invades the world. In the following parts of this study, such cartoons and their
analyses will be included.

Picture 3. Cartoon-3 by R. Gokce, Akbaba, 22 iki. Kanun 1942,
Number 17.
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Table 3. The Analysis of the Cartoon-3

TECHNIQUES

Subtitle/speech bubble

Hanky-Panky - Alas, my tail stuck !..

Words used to tag

Hanky-Panky (as in the rat's name)
Non legitimate wealth/earnings (on the rat’s bag)

The cartoon title

“A law is being prepared on the punishment of
those who make illegitimate wealth..."”

Stereotypes and
prejudices

Big nose and big ears, Fur as a sign of wealth

Dehumanization

Blatant dehumanization: Rat

Style and design; the
emotions conveyed by
the lines (thick-thin--
blurry etc.)

The rat's hands and feet are extremely finely
drawn. It refers to the theft that is alleged to have
been carried out unnoticed. However, its tail is
thickly drawn, which means that it is caught by the
"thick" trace it leaves behind. On the other hand,
it is bolded to refer to the size and security of the
state coffers.

Analogy

Rat/human

Exaggeration

The hand of “the law” (too big); The rat (too big);
The rat's hands and feet (too small)

Special emphasis is on

The law is powerful, and it will save the state.

IMAGES

Objects in the cartoon

State safe; A purse of "wrongful gain" allegedly
stolen by the rat

Symbols in the cartoon

The Star and Crescent on the safe (as a sign of
Turkish State)
Fur as a sign of wealth

ACTIONS

Actions in the cartoon

Law's hand grips the state safe and as she closes
the door, the tail of the mouse running out of the
safe gets stuck in the door

Face/body expressions

The rat is sad and tearful

MEANINGS

The event referred to

Preparation process of the Wealth Tax Law.

Cartoonist’ opinion/
message

Thanks to the law to be enacted, thieves who rob
the state can now be stopped.

Whose opinion is not
included

Non-Muslim Taxpayers’

When analysed in terms of Semiotics, the Star and Crescent stand out as
Denotative Signifiers. The connotative sign that emerged with the use of this
sign on the state safe is the state treasury of the Republic of Turkiye. The car-
toon literally presents a human-looking, well-dressed rat signifier. With his hat,
fur, and suit, this rat comes out of the “State Safe” with a sack written “illegal
wealth” in his hand, but his tail is pinched, and he cries as the Law closes the
safe. When read together with the emphasis in the title and subtitle, it means
that the state is being robbed, but this situation will now be prevented by law.
In addition, the strong hand figure with “law"” on it, which is drawn quite large
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compared to the mouse and the safe, is the Denotative Signifier. The connota-
tive sign that emerges from here is the idea that the state coffers will become
safe with the law that is planned to be enacted. Another Denotative Signifier is
the rat's fur. Fur is a sign of wealth here. However, just as a rat cannot have a
fur of its own, the claim that Jews have property that does not belong to them
emerges as a connotative sign.

The summary of the macrostructure of the cartoon is given in the table
above. The main theme presented in this structure is the idea that Jews are
enriched by unjust gain and that the state will intervene in this situation by law.
This idea is demonstrated in the microstructure by naming the mouse “Han-
ky-Panky"”. The allusion rhetorical strategy appears to have been resorted to,
allegedly quoting “Newspapers” to reference the reality of unjust wealth and its
interventional law-making. The rat’s undersized hands and feet give the impres-
sion of being sneaky, which is a common stereotype about Others.

The cartoon, drawn in 1942, announces that the Wealth Tax to be applied
will put an end to unjust gains and wealth. The rogue rat representation is a
blatant, and animalistic dehumanization that rationalizes cruelty by justifying the
unequal treatment of citizens.

Picture 4. Cartoon-4 by O. Ural, Akbaba, 1940, No. 34.
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Table 4. The Analysis of the Cartoon-4

TECHNIQUES Subtitle/speech bubble | -Your Yavuz Sultan used to say a great
sentence, but something is wrong...

- “"How small the world is for a warrior!” he
said, is that it?

-Yes.. He would think of these wools and say:
"For a Jew"!..

Words used to tag | Small (for the world)

Stereotypes and prejudices | The Jew's looking (beard, big nose and big
ears)

Dehumanization | Subtle humanization (mechanistic?)

Style and design; the | A soft fluidity is observed in the drawing
emotions conveyed by the | of the Turkish character. This refers to
lines (thick-thin-blurry etc.) | his complacency and unawareness of the
seriousness of the situation.

Analogy | Warrior-Jewish people

Exaggeration | All the features used in Jewish stereotyping
have been used together and intensively.

Special emphasis is on | The Turks were unaware of the great danger
and the Jew had the audacity to say it openly.
Thus created the distinction between Us and
the Other. AnOther emphasis is on the Jew's
broken Turkish

IMAGES Objects in the cartoon | A tree nearby, a sea ahead, and a ship on the
skyline as a reference to the perception of the
"captured world"

People in the cartoon | A Turk and a Jew

Symbols in the cartoon | The kippa and the beard -as a sign of
Jewishness, A cigarette in Turkish man's
hand -as a sign of comfort

ACTIONS Actions in the cartoon | Two men chatting

Face/body expressions | The Turk is sitting comfortably, smiling while
smoking a cigarette. The Jew speaks with a
mischievous smile.

MEANINGS The event referred to | Conspiracy theories

Cartoonist’ opinion/message | Jews are taking over the world

Whose opinion is not included | The Jews’

When the Cartoon-4 is analysed in terms of Semiotics, it is seen that a
Jew and a Turkish citizen are shown chatting under a tree, probably on BlyUkada
Island. The sea and the ship are indications that this is Blylkada. It is the signifier
of a large and aggressively drawn Jewish image with an exaggerated use of ste-
reotypical features, a sneaky smile with the index finger pointing while speaking.
The literal meaning of this signifier is that the Jews are a threatening element.
When this signifier is combined with another signifier, “the image of calmness
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at the level of naiveness of the Turkish citizen”, the connotation that emerges
is the thought that the Jews took over the world while the Turks were unaware.
Since the main factor in determining the Other is “difference”, it creates a per-
ception of a threat that is different from Us in any aspect (Eco, 2014, p. 18). In
this cartoon, Jewish representations, which are clearly different in their physical
characteristics and clothing styles, are seen.

Again, from a CDA standpoint, the summary of the macrostructure of the
cartoon is given in the table above. The main theme presented in this structure is
the idea that while the Jews took over the world, the Turks did not realize the se-
riousness of the situation. When examined in terms of microstructure, Cartoon
starts with the epigram rhetoric technique and quotes Yavuz Sultan Selim. While
doing this, the word “Your” spoken by the Jewish character creates the We/You
distinction in the first place. While the cartoonist represents Us in the cartoon,
in which the cartoonist acts as a listener, the Other Jew is differentiated with its
corrupt Turkish. In order to refer to the reality of the conspiracy theory, it is seen
that ethos is applied by making a Jew speak himself.

In this cartoon, there are no emotional qualities attributed to the Other,
thereby stressing the distinction between Us and this callous Other. In other
words, the Other is subject to infra-dehumanization by being deprived of Second-
ary Emotions. However, the reader can easily understand that the Other Jew has
undergone a subtle-humanization type of dehumanization by being represented
by a being who has taken over the world. While the cartoon mentions an orga-
nized mind that has taken over the world within the framework of a conspiracy
theory, it is seen that the Jews are partially referred to Mechanistic Dehumaniza-
tion with a kind of robot-like depiction. The strongest of the “Other” conspiracy
theories concerns Jewish world dominance. According to this theory, Jews rule
the world behind the scenes thanks to their power and dark deeds. The outsiders
in us are assumed to have hidden connections to outside powers, so conspiracy
theories are bound to be associated with minorities. Minorities trigger conspiracy
theories even with their mere existence, which is impossible to prove otherwise
due to the nature of these theories. This is due to the basic nature of society, it's
tendency to homogenize: minorities become targets because they stand against
this tendency with their differences and because they challenge the social order
with their existence. Especially in times of social turmoil, conspiracy theories
come into play. Conspiracy theories, based on the belief in the existence of a
secret society organized to overthrow the existing order, serve to placate the
social reactions that occur, especially in times of crisis, by disorienting them.
The blame is projected onto the Other, who is made a scapegoat, thus providing
the opportunity to escape responsibility. At the same time, the purity of Us is
proven, while the mistreatment of Others is justified. In this respect, conspiracy
theories are also functional in that political power draws attention to the conspir-
acy of Others in order to get rid of responsibility (Moskovici, 1996, p. 568). In this
cartoon, too, the dangerous one is named with an Us/Other distinction created
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through a conspiracy theory. Based on this conspiracy theory, the cartoon pres-
ents a so-called confession from the mouth of a Jewish citizen.

Picture 5. Cartoon-5 by R. Gokge, Karikattr, 1942, No. 337.

s U
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Table 5. The Analysis of the Cartoon-5

TECHNIQUES Subtitle/speech bubble | - Are they going to Palestine?
- No, to BlyUkada!
Words used to tag | Moda, istanbul
Stereotypes and | Big noses
prejudices
Dehumanization | Infrahumanization
Exaggeration | Number of people on the ferry
Special emphasis is on | on the black smoke from the steamer comes
out, and on the crowdedness.
IMAGES Objects in the cartoon | Ferry
People in the cartoon | Two persons on the deck, and too many Jewish
people on the ferry
Symbols in the cartoon | Black smoke -as an indicator of bad news
ACTIONS Actions in the cartoon | On the shore of the pier, two people are staring
at the packed ferry. The person who turns out
to be Turkish is horrified when he learns that
the Jews on the ferry are going to an island on
the shores of Istanbul instead of Palestine.
Face/body expressions | The Jews on the ferry were drawn, even
happily, without worrying about crowds or
being transported. The Turk on the pier, on the
other hand, is extremely surprised.
MEANINGS The event referred to | Intensive use of Bliylikada as a summer resort
by Jews
Cartoonist’ opinion/ | There are too many Jews in Istanbul and they
message | have to go to Palestine.
Whose opinion is not | Jews’
included

A semiotic approach to Cartoon 5 shows us that a drawing of a mass of
Jews in which stereotypes are overused is the Denotative Signifier. The Deno-
tation is the overcrowded population of Jews. Another signifier is the Bliylkada
description written on the ferry. When these two signifiers are used together,
Connotation emphasizes the excess of the Jewish population in Istanbul. In oth-
er words, it is seen that the emphasis on the overcrowding of Jews in Istanbul
is given by a ferry full of Jewish “Signifiers”. Yet, there is another signifier which
is the dark and gloomy smoke coming out of the steamer. At first glance, this is
only an indication of the ferry’'s journey, but in the cartoon, this smoke functions
as a connotative sign and refers to “black news"”. In addition, the label “Moda/Is-
tanbul” in the cartoon, as a Denotative Signifier, points to Moda, a district where
Jews live intensely. So, a shipload of Jews from Moda treats it like bad news.
In this way, the cartoon draws attention to the high Jewish population in various
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districts, especially in Blyulkada, and presents the “natural” solution as a wish
from the mouth of a Turkish citizen: Jews should go to Palestine.

When Critical Discourse Analysis of Cartoon-5 is undertaken, it will be
seen that the summary of the macrostructure is given in the table above. The
main theme presented in this structure is the multitude of Jews in Istanbul, like a
herd of ants. Being in this crowd does not seem to bother the Jews at all. When
examined in terms of microstructure, it is seen that the speeches of the two
Turks in the cartoon contain simple and active sentences. In this speech, one of
the Turk asks, “Are they going to Palestine?” instead of “Where are they going
to?" for a shipload of Jews. This preference of the cartoonist gives the basic
message that “this much Jew could/should be going to their own place” directly
and clearly.

The crowd that is exaggeratedly presented in the cartoon, resembling an
ant swarm, can also be read as a subtle dehumanization. As a matter of fact,
individuals lose their individuality in this mass. This is a method to reinforce the
perception of being invaded by the Other. From the perspective of Us in the per-
spective of the cartoonist, the fact that the homeless Other is going to Palestine
or Buylkada makes no difference to them. Thus, in the cartoon, it is seen that a
shipload of Other Jews is deprived of secondary emotions. However, “for Us”,
the situation should be perceived as frightening and threatening. In this way, sec-
ondary emotions are attributed to Us and the idea that the Other does not have
the ability to feel these emotions is elaborated, while at the same time, the mes-
sage that “We do not need to feel sorry for these people” is subtly conveyed.
Indeed, in their study, Cameron et al. (2015) found that emotional exhaustion
motivates dehumanization. “If people anticipate that helping a stigmatized target
will be emotionally exhausting, they defensively dehumanize to avoid this cost.”
Here, too, it is resorted to avoiding emotional exhaustion through dehumaniza-
tion. As a result, the cartoon can be seen as an example of both subtle-dehu-
manization and infrahumanization. Indeed, according to Haslam (2006, p. 255),
Infrahumanization “(...) is subtle, requiring no explicit likening of outgroup mem-
bers to animals, and is not reducible to ingroup favouritism positive and negative
secondary emotions are both denied to outgroups.” In this context, the cartoon
meets all the criteria.
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Table 5. The Comparative Semiotic Analysis of the Cartoons’
Most Recognizable Signs

Cartoon Sign Denotation | Connotation Myth
Cartoon-1 by C. | Rat. Jews are The Other -not | Jews are involved
Nadir, Akbaba, thieves and | like one of us. in everything,

5 iki. Kanun tricksters. including cooking
1939, No. 261. oil.
Cartoon-2 by Extremely frightened Jews are the Jews are the Jews are
R. Gokge, Jewish image when criminals. not as afraid of | responsible for the
Karikatdr, 1940, | he thinks he's been the police as typhus problem in
No. 217 caught by Turkish they are of the | Istanbul.

police. bathhouse.
Cartoon-3 by R. | A fur-clad rat caught Jews are The wealth tax | The Jews are the
Gokge, Akbaba, | exiting the government | thieves. is necessary Other who has
22 Iki. Kanun coffers. to protect the become rich by
1942, Number state from the | unjust gain. So they
17 thief Other. are responsible

of the economic
problems.

Cartoon-4 by O. | The large and Jews are Jews have Jews are involved
Ural, Akbaba, aggressively drawn threatening. | taken over the | in world takeover
1940, No. 348 | Jewish image with the world while conspiracy theories.

index finger pointing the Turks are

while speaking, in unaware.

which stereotypical

features are used

exaggerated.
Carton-5 by A drawing of a There are The excess Jews are like a
R. Gokge, mass of Jews in too many of the Jewish flock.
Karikatlr, 1942, | which stereotypes Jews. population in
No. 337 are overused Istanbul.

and “BulyUkada”

description.

As can be seen from the table above, excessive use of Jewish stereotyp-

ing and references to the Other, who is not one of us, have been the method
frequently used in cartoons. At the same time, it is understood that this other-
ing is extremely functional in the use of dehumanization technique. In this way,
Jews are easily perceived by cartoon readers as criminals, tricksters, conspiracy
theorists and people who should be sent to Palestine as non-human beings.

Discussion
The strategy of dehumanization trivializes and deviates from ethical princi-

ples by implying that potential discursive or physical violence will be applied to a
non-human being. Dehumanization, when practiced as scapegoating, legitimizes
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the oppression of the “Other” as a “virtuous” act.

Utych (2017, p. 1) argues that dehumanization can occur more subtly
through minor changes in wording, rather than outright dehumanizing images
like those during World War Il. On the other hand, in Turkiye, which was not a
direct party to the Second World War, it is understood that there is a dehuman-
ization towards the Others of different ethnic origins, including Jews. However,
dehumanization here takes an intermediate form, as it mediates the legitimation
of discriminatory policies to be applied against them, rather than legitimizing an
act of radical killing or physical violence, as in Germany or America.

The Second World War created the Other in every country within the
framework of its own vanguard problem. Among these countries, Japan became
the Other because of the military humiliation priority in America. Indeed, Jews
are extremely underrepresented in cartoons published in both Japan and Ameri-
ca. Meanwhile, in Germany, the Other is Jews in the context of ethnic cleansing.
However, Turkiye, which was newly established in 1923 after the Ottoman Em-
pire, which was a multinational country for six centuries, had just begun to gain
its national unity, and Turkiye's primary problem at that time was largely related
to the economy. In this context, the Others of Turkiye during the Second World
War were the non-Muslim minorities (Greeks, Armenians, and Jews) determined
by the Treaty of Lausanne, and especially the economically wealthy ones.

As Tibi (2015, p. 458) points out “Turkiye is one of the few Islamic states
to recognize Israel, and this recognition is supported by various security agree-
ments.” In this context, it is understood that the problem of the period in Turkiye
focused not on the extermination of the Jews, but on their going to a place that
belonged to them. This attitude is also seen in the political cartoons of the period,
even when blatant dehumanization is used.

As explained above, infrahumanization, one of the dehumanization tech-
nigues used in cartoons, emerged by attributing only primary emotions to the
"Other” while secondary emotions were assigned to “Us". In the cartoons, it is
seen that the attitude of “They are sorry, but they get over it quickly” is shown
for the tragedies experienced by the Other Jews. This attitude is exactly an ex-
ample of infrahumanization.

In Turkiye, where the new alphabet reform took place on November 1,
1928, the literacy rate was around thirty percent in the 1930s. In such a period,
the fact that there is no need to even be literate to perceive the dehumanization
in the cartoon and to be a part of the public opinion that will develop in this direc-
tion is extremely important in amplifying the political power of the cartoon. As a
matter of fact, the cartoons in the magazines were able to mobilize the masses,
when necessary, by transforming the culturally negative image of the Jews into
political discourse through dehumanization and facilitating the implementation of
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Turkification policies. In the cartoons, it becomes apparent that Jewish citizens
are scapegoated as responsible for the economic and social situation experi-
enced both because of the 1929 economic crisis and the original situations aris-
ing from the Second World War.
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Abstract

The Role of Social Media in Transnational Relations and
Post-Migration Adaptation Processes of Syrians

This study focuses on the role of new media in transnational
relations of Syrians and processes of social adaptation to the place
they have migrated to. The aim of the study is to explore how the
use of social media accompanies the pre- and post-migration expe-
riences of Syrians living in Gaziantep. In the study which adopted a
qualitative method and phenomenological design, semi-structured
interviews were held with 12 Syrians under temporary protected
status living in Gaziantep. In the study, the effect of new media
tools and environments on the decision of Syrians to migrate and
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the effect of using these tools and environments in the diasporic field on the
post-migration social adaptation processes were examined. Social media practic-
es to maintain connections with Syria in transnational areas were also included
in the study. The study results indicate that social media play an important role
for Syrians in decision-making on migration and ensuring social adaptation after
migration. The role played by social media in ensuring post-migration adaptation
is concretized through its functions of facilitating language learning, participation
in the labor market, acquiring information, and being involved in solidarity and
assistance networks.

keywords: Syrian, immigrant, social media, transnational, Gaziantep.
Résumé

Le Role des Médias Sociaux dans les Relations Transnationales des
Syriens et les Processus d’'Adaptation Post-Migratoire

Cette étude se concentre sur le réle des nouveaux médias dans les rela-
tions transnationales des Syriens et dans les processus de leur adaptation so-
ciale sur le lieu de migration. L objectif de la recherche est d’explorer comment
I'utilisation des médias sociaux accompagne les expériences pré-migratoires
et post-migratoires des Syriens vivant a Gaziantep. Dans le cadre de cette
recherche, qui a adopté une méthode qualitative et un dessin phénoménolo-
gique, des entretiens semi-structurés ont été menés avec 12 Syriens vivant a
Gaziantep sous protection temporaire. L'étude analyse I'impact des nouveaux
outils et environnements médiatiques sur la décision des Syriens d'émigrer et
I'impact de I'utilisation de ces outils et environnements dans le domaine de la
diaspora sur les processus de cohésion sociale post-migratoire. Les pratiques
des médias sociaux pour maintenir des liens avec la Syrie dans des espaces
transnationaux ont également été incluses dans I'étude. Les résultats de la
recherche montrent que les médias sociaux jouent un réle important pour les
Syriens dans les processus de prise de décision et de cohésion sociale aprés
la migration. Le réle des médias sociaux dans |'adaptation post-migratoire est
incarné par leurs fonctions de facilitation de I'apprentissage de la langue, de
participation au marché du travail, d’obtention d’informations et de participation
a des réseaux de solidarité et de soutien.

mots-clés: Syrien, migrant, médias sociaux, transnational, Gaziantep.

0z

Bu calisma, Suriyelilerin ulusétesi iliskilerinde ve gog ettikleri yerdeki sos-
yal uyum slrecglerinde sosyal medyanin rolline odaklanmaktadir. Arastirmanin

amaci, Gaziantep'te yasayan Suriyelilerin gé¢ éncesi ve go¢ sonrasi deneyim-
lerine sosyal medya kullaniminin nasil eslik ettigini kesfetmektir. Nitel yontem



lleti-s-im 39 « aralik/december/décembre 2023 37

ve fenomenolojik desenin benimsendigi arastirmada, Gaziantep'te yasayan ge-
cici koruma stattislindeki 12 Suriyeli ile yari yapilandirilmis gériismeler gercek-
lestiriimistir. Calismada, yeni medya ara¢ ve ortamlarinin Suriyelilerin gé¢ etme
kararlarindaki etkisi ile, bu arag ve ortamlarin diasporik alandaki kullanimlarinin
go¢ sonrasi sosyal uyum sdlrecglerindeki etkisi irdelenmistir. Ulusétesi alanlarda,
Suriye ile olan baglantilarin devam ettirilmesi noktasindaki sosyal medya pratikleri
de arastirmaya dahil edilmistir. Arastirma sonuglari, sosyal medyanin géce karar
verme ve go¢ sonrasi uyumun saglanmasi slreclerinde Suriyeliler icin énemli
rol oynadigini géstermektedir. Sosyal medyanin gé¢ sonrasi uyumun saglanma-
sinda oynadigi rol; dil 6grenmeyi, isglicli piyasasina katimayi, bilgi edinme ile
dayanisma ve yardimlasma aglarina dahil olmayi kolaylastirma islevleri lizerinden
somutlasmaktadir.

anahtar kelimeler: Suriyeli, gocmen, sosyal medya, ulusétesi, Gaziantep.
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Giris

Farkli sebeplerle yapilan goglerin giderek arttigi, hareketliligin esas oldugu
glnimiz dinyasinda yeni medya arag ve ortamlari gégmenler? igin ne ifade et-
mektedir? Oyle ki, gdclerin artik kalici bir olgu haline geldigi ve “gd¢” kavraminin
bu doénglsel hareketliligi karsilamakta yetersiz kaldigi tartisilmaya baslanmistir
(bkz. Williams ve Graham, 2014; Righard ve Boccagni, 2015). Gdclerin niceliksel
artislarinin beraberinde niteliksel olarak da farklilastigi vurgusuyla iliskilendirilen
bu donem, bazi disdndrler tarafindan “gocler cagi” olarak ifade edilirken, bazi dU-
sundrler tarafindan ise yalnizca "hareketlilik” olarak tanimlanir (Goktuna Yaylac,
2018, s. 6). Mobil bir diinyada yasadigimizin alti ¢izilir ve sz konusu “hareketlilik
tartismasli”nin (mobility debate) kiresellesme slrecinden bagimsiz olmadig ifa-
de edilir (Richard ve Boccagni, 2015). Williams ve Graham (2014), kiresellesme
siureci ve bu sUreci hizlandiran iletisim ve ulasim teknolojilerine gdnderme yapa-
rak, artik koken Ulke sinirlarinin dtesine hareket etmenin eskisinden ¢ok daha ko-
lay héale geldigini, dolayisiyla gd¢ kavraminin diinya genelinde gorilen bu hareket-
liligi tanimlamakta yetersiz oldugunu vurgular. Gogln yeni olmadigini ifade eden
yazarlara gore, ginidmiuizde yeni olan; giderek daha da karmasiklasan kiresel go¢
akislari ve ulus devletler arasinda dogan yeni aglardir:

Gog elbette yeni degildir .... Yeni olan, gocin kendisi hakkinda
yerlesik fikirlere meydan okuyan bu hareketlerin Urettigi toplumsal
donlstmlerin dogasi ve kapsamidir (Williams ve Graham, 2014, i1).

Giddens (2010), kiresellesmeyi, birbirinden ‘uzak’ olan toplumsal olaylar ve
iliskilerin yerel unsurlarla i¢ ige gectigi bir sirec¢ seklinde tanimlar. Kiresellesme
sUrecinin hiz kazanmasi ve yerele ait unsurlarin kiresel unsurlarla karsilasmasi nok-
tasinda, yeni medya arag ve ortamlar yadsinamaz bir Sneme sahiptir. Yeni medya
araglarinin gesitlenmesi ve giderek kigulmesiyle birlikte, teknoloji tarihin higbir do-
neminde olmadigl kadar gindelik toplumsal yasamin igine sizmis, bu sayede farkli
kaltGrlerin bulusmasi hizlanmis ve kolaylasmistir. Gog olgusu elbette bu slregten
bagimsiz degildir. Nitekim dijitallesme, gégmen gruplara hem yerel hem de ulusé-
tesi dizeyde etkilesim kurma firsatlari sunmakta (Sanlier Ylksel, 2020); ulasim ve
iletisimdeki yenilikler gogmenlere “nehrin iki yakasinda olma” imkani vermektedir
(Kaya, 2016, s. 62). Insan hareketliligi tarih boyunca metalarin ve sermayenin dola-
simiyla; gelisen tasimacilik olanaklariyla; basili ve dijital medyanin yayilimiyla artan
kUltdrel degis tokus sUrecinden etkilenmistir. Dolayisiyla, gogler hem erken donem-
lerden itibaren insanlik tarihinin bir pargasidir hem de bu tarihin taniklik ettigi diger
gelismelerden yalitiimis bir olgu degildir (Castells ve Miller, 2008, s. 7). Ayrica gog,
onu ortaya ¢ikaran dinamikler ve yarattigi sonuglar kadar, diger toplumsal olgularla
dogrudan veya dolayl etkilesimi sebebiyle de analiz edilmeye ihtiyag duyan ¢ok
boyutlu bir olgudur. Kdltir, toplumsal cinsiyet, aile, medya vb. olgular; go¢ slreci,
gd¢menin ve ev sahibi toplumun deneyimleri ile iliskisi gergevesinde arastirmalara

2 Milteci, siginmaci ve gégmen kavramlari uluslararasi hukukta ve siyasi arenada farkll statilere
karsilik gelmektedir. Bu ¢alismada gdégmen, “gdgl deneyimleyen” hareket halindeki tim gruplari
kapsayici nitelikte bir anlama referansla, semsiye bir kavram olarak kullaniimaktadir.
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dahil edildiginde yeni ve ¢ok katmanli bicimleriyle gérinir hale gelir. iletisim ve
ulasim alanindaki gelismeler tarih boyunca insanlarin, kiltdrlerin, bilginin ve mallarin
dolasimini kolaylastirmistir. Nitekim tarihsel streg, gecmis donemlerdeki toplumsal
hareketlerin matbaa, telgraf ve radyo gibi geleneksel medyanin kullanimiyla; yakin
dénem ve ginimuUz toplumsal hareketlerinin ise internet, akilli telefon gibi yeni
medya kullanimiyla baglantili oldugunu gosterir (Sanlier Yiksel ve Yiksel, 2011).
Appadurai’'nin kiresellesme analizinde de kilttrel karsilasmalar ve alisverisler bes
farkli mekan tipi Gzerinden ele alinir. Bu mekan tipleri igerisinde arastirmamizla
dogrudan iliskili olan ikisi; etno-mekéan ve tekno-mekan kavramlaridir. Gé¢menler,
miuilteciler, turistler vb. hareket halindeki bireylerin olusturdugu mekéani anlatan et-
no-mekan ile enformasyonun Uretildigi ve yayildigi mekanlari anlatan medya-mekéan
kavramlarinda, kiresellesmenin toprak sinirlarini etkisizlestirme kabiliyeti, go¢ ha-
reketleri ve teknolojiyle iliskilendirilir (Appadurai, 1990). Dolayisiyla, toplumsal ilis-
kinin her gegen glin daha fazla olacak sekilde teknoloji dolayimiyla gergeklestigi
soylenebilir. Dijital esitsizliklerin enformasyon teknolojilerine erisimini kapsayan
birinci dlzeyine iliskin esitsizlikler hala var olsa da etno-mekanin bilesenleri olarak,
gdécmenler, miilteciler gibi hareket halindeki bireyler, elbette enformasyon akisinin
temel oldugu bu kiresel diinyanin bir pargasidir.

Bu gergeveden bakildiginda, gégmenlerin internet basta olmak Uzere yeni
medya arag ve ortamlari ile olan iliskileri dGnemli bir arastirma alani olarak gézuk-
mektedir. Leurs ve Smets (2018, s. 11), ginimuz dijital dinyasinda diasporik
topluluklari harekete gegirici yapilarin gcogaldigini, boylece topluluklarin kiresel 6l-
cekte kendini ifade etme ve érgltlenme yollarinin ¢esitlendigini ifade eder. Gog-
menlerin dijital diinyaya dahil olma sUrecleriyle ilgili yakin tarihli bir arastirma olarak
Sanlier Yuksel'in (2020) farkli gégmen gruplariyla (transit gégmenler, siginmacilar,
multeciler, gegici koruma statlstndeki Suriyeliler ve milteciler) gerceklestirdi-
gi gorismelere dayall arastirmasinda, bu gruplarin 6zellikle hareket stireglerinde
yuzlesmek durumunda kaldiklan belirsizliklerin Ustesinden gelebilmelerinde, yeni
medyanin ara¢ ve ortamlarinin énemli firsatlar sundugu belirtilir. Boylece gdgmen
gruplari ulusoétesi aile baglarini glglendirmekle kalmamakta, sosyal sermayelerini
gelistirebilecekleri imkanlara da kavusmaktadir. Dijital alanin kendi igindeki yapi-
sal kisitlamalari, sorunsuz, strekli ve organize bir politik drgltlenmenin énlinde
engel olustursa bile, 6zellikle milteci gruplarin deneyimledikleri glivencesiz ve
riskli kosullar Gzerine dtsunebilmeleri igin yardimci olmaktadir (2020, s. 14). Yine
bu alanda yapilan farkl calismalar, miltecilerin gé¢ dncesinde gidilecek yerler
ve goc glizergahlari hakkinda bilgi almak (King ve Wood, 2001; Hiller ve Franz,
2004; Patil, 2019; Dekker ve Engbersen, 2012; Dinbabo vd., 2021); koken Ulkey-
le baglarini korumak ve kdlttrel kimliklerini yasatmak (Bates ve Komito, 2012;
Charmarkeh, 2013); sosyal gevrelerini genisletmek (Comlekgi, 2020); kendi Ulke-
lerindeki ve ev sahibi Ulkedeki glindemi takip etmek (Scheibe vd., 2019); gidilen
yerlerde yardim kampanyalar dizenlemek (Dasuki ve Effah, 2021); istihdam ve
barinma sorunlarini gdzmek ve gégmenlere 6zel yasal hizmetler ile uygulamalari
takip etmek (Alencar, 2017; Comlekgi ve Bozkanat, 2019) amaciyla yeni medyayi
kullandiklarini gdstermektedir.
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Bu deneyim stirecinin daha yakindan incelenmesi igin arastirmamiz Gazian-
tep'te yasayan ve ‘gecici koruma statlsi’'nde® bulunan Suriyelilere odaklanmis-
tir. Calismanin devaminda arastirmamiza dahil olan gegici koruma statlistindeki
katilimcilar temsil etmek Gzere “Suriyeli” ifadesinin kullanimi tercih edilmistir.
Arastirmanin amaci, Gaziantep'te yasayan Suriyelilerin go¢ dncesi ve gég sonrasi
deneyimlerine sosyal medya kullaniminin nasil eslik ettigini kesfetmektir. Suriye-
lilerin sosyal medya kullanim pratikleri; sosyal medyanin gd¢ etme davranislari
ve gdg¢ sonrasl uyum Uzerindeki etkileri bu amag ¢ergcevesinde ortaya konmaya
calisiimistir. Devam eden baslikta, Suriyeli gogintn 6zellikleri ve Suriyelilerin Tar-
kiye'deki durumlariyla ilgili bilgi verilmis; Suriyelilerle ilgili Glkemizde yapilan ga-
lismalara deginilmistir. Calismanin saha asamasinda ise katiimcilarin gég oncesi
motivasyonlarinin gelisiminde ve go¢ sonrasi uyum stlireclerinde sosyal medya
kullanma deneyimleri analiz edilmistir.

Tirkiye'deki Suriyeliler

2011 yilinda Suriye'de patlak veren i¢ savas, bolgeden, basta komsu Ulke-
ler olmak Uzere dinyanin degisik yerlerine kitlesel sekilde gerceklesen bir go¢
hareketini baslatmistir. Bu anlamda, ulusdtesi goglerin en 6nemli motivasyonu
olarak 6ne ¢ikan insani glvenlik acigi, Suriyeli géglnin de temel itici faktort ol-
mustur. Esad yonetimi ile muhalif glicler arasinda stren gatismalarin hava saldi-
rilariyla siddetlenmesi glivenlik problemini en st noktaya tasimakla birlikte, bol-
gedeki altyapi hizmetlerine zarar vererek su ve elektrigin kesilmesine, ekonomik
kaynaklar tlketerek is imkanlarinin ortadan kalkmasina neden olmus; konut ve
isyerlerini yasanmaz héle getirmistir. Catisma ve savas ortaminin tahmin edilen-
den fazla strmesi bolge halkini glivenli bir yer arayisina yonlendirmistir.

Goc Idaresi Baskanligi'nin Mayis 2023 verilerine gore 3,5 milyona yakin
Suriyelinin Tlrkiye'de yasadigi bilinmektedir. Gegici koruma kapsamindaki Su-
riyelilerin Tlrkiye'de en yogun olarak yasadigi iller sirasiyla istanbul (531.227),
Gaziantep (444.087) ve Sanliurfa'dir (339.429) (Go¢ idaresi Baskanligi, 2023). Su-
riyelilerin TUrkiye'ye yonelik gdclerinde TUrkiye'de sahip olduklari sosyal aglar ile
cografi, klltdrel ve dinf yakinlik dnemli rol oynamis; gorece daha yasanabilir kamp
yasami ve TUrkiye'nin baslangicta izledigi agik kapi politikasi da diger 6nemli fak-
torler olmustur (Apak, 2015, s. 139; Erkan, 2016, s. 13-14).

Uluslararasi Calisma Orglitii (International Labour Organization, ILO) ta-
rafindan yayinlanan raporlarda calisan Suriyelilerin %91'inin kayit disi islerde
gegimini sagladigr; iscilerin %79,1'inin ise ylksek kayit disilik oranlarina sahip
ticaret, insaat ve imalat sektorlerinde yogunlastigr bilinmektedir (ILO, 2020).
Turkiye'de enformel sektdrde calisan Suriyelilerin yaklasik 1,5 milyon oldugu
3 Turkiye'deki Suriyelilerin stattsUyle ilgili olarak 04/04/2013 tarihinde Turkiye BlyUk Millet Meclisi

Genel Kurulunda kabul edilerek 11/04/2013 tarihli Resmi Gazetede yayimlanarak yururlige giren

“Yabancilar ve Uluslararasi Koruma Kanunu”nda (YUKK) Suriyelilerin statlst “gegici koruma'
seklinde belirtilmistir (Gog Idaresi Baskanhdl, 2022).
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tahmin edilmektedir. Enformel sektér, Suriyelilerin ozellikle kentsel alanlarda
hayata tutunmalarini saglamaktadir (Erdogan, 2020).

Bu sireclerle birlikte -6zellikle son on yil icerisinde- Glkemizde yapilan gog
galismalari Suriyeliler Gzerinde yogunlasmistir. Go¢ olgusunun karmasik dogasi;
toplumsal, siyasal ve ekonomik sonuglari Suriyeli géctntn farkli yonleriyle birlik-
te calisiimasini elbette gerekli kilmaktadir. Nitekim toplumsal cinsiyet, medya,
ekonomi, kiltlr ve siyaset perspektifinden yapilan go¢ ¢alismalari, streci farkl
katmanlariyla gorindr kilma ve toplumsal gerceklige iliskin kapsayici politika-
larin ortaya konmasi agisindan 6nemlidir. Bu ¢ercevede Suriyeliler igerisindeki
farkl toplumsal gruplara odaklanan calismalar yapildigi gézlenmektedir. Bun-
lardan bazilari dogrudan Suriyelilerin ¢calisma hayatinda karsilastiklari sorunlara;
Suriyeli gocuk isgilere; Suriyeli cocuklarin egitimine; yash Suriyelilerin go¢ dene-
yimlerine, Suriyeli kadinlarin sorunlarina odaklanmis kuramsal diizeyde de olan
ama cogunlukla saha arastirmalarina dayali calismalardir (bkz. Geng ve Oztlirk,
2016; Lordoglu ve Aslan, 2018; Atilla Demir, 2018; Aglargdz ve Yardimci 2019;
Tunga vd. 2020). Yine toplumsal cinsiyet konusunu farkli gergeveden -siginmaci
erkeklerin yasadiklar olumsuz erkeklik temsili baglaminda- analiz eden calis-
malar da dikkat gekicidir (bkz. Géktuna Yaylaci ve Carpar, 2019; Can Carpar ve
Godktuna Yaylaci, 2020).

Medya ve gd¢ sosyolojisinin kesisiminde, Suriyelilerin medyada hangi
kavram ve ifadelerle temsil edildiklerine iliskin ayrintil analizler ortaya koyan
galismalar vardir (bkz. Efe, 2015; Pandir, Efe ve Paksoy, 2015; Goktuna Yayla-
cl, 2017). Dogrudan arastirma konumuzla iliskili olarak “Suriyeli Gé¢menlerin
Sosyal Medya Kullanim Pratikleri” isimli galisma, sosyal medyanin etkilesim,
haberlesme ve bilgilendirme rolleriyle go¢ dncesi ve sonrasi sUregler icin Gnemli
bir islev gordigunu belirtir (Tark, 2020). Yine konuyla ilgili saha arastirmasina
davyali iki tez calismasindan biri yasa disi go¢ yollarinin kurulmasinda sosyal med-
yanin roline (Nadide, 2018); digeriise Suriyeli siginmacilarin Facebook kullanma
motivasyonlarina (Boybeyi, 2021) egilir. Ozellikle ilk arastirmanin (Nadide, 2018)
g6¢ Oncesi motivasyonun saglanmasinda sosyal medyanin oynadigi isleve ilis-
kin dnemli bulgulari vardir. Arastirmamizin temel yonelimi ise dogrudan, sosyal
medya kullaniminin hem gd¢ 6ncesi hem de go¢ sonrasi deneyimleri nasil etki-
ledigi Gzerinedir. Go¢ dncesi sireg, yalnizca goge karar vermede sosyal medya-
nin oynadigi islev acisindan degil, basli basina bireyin tim yasamini sekillendiren
toplumsal ve kUltlrel érintdlerin anlasilmasi agisindan da dnemlidir. Nitekim,
Ragnedda’nin (2018), Bourdieu'niin habitusla iliskili kavram setine atifla ortaya
koydugu “dijital sermaye” kavrami, yeni medya ara¢ ve ortamlarini kullanimla
elde edilebilecek somut faydalari, bireyin mevcut sermayeleri ile dijital serma-
yeleri arasindaki etkilesime baglar. Bireyin dijital sermayesinin olusmasi nokta-
sinda ise, dijital esitsizliklerin farkli bilesenleri olarak toplumsal cinsiyet, egitim,
yas, yasanilan yer ve Ulkelerin izledigi internet sansirt énemli degiskenler ola-
rak ortaya gikmaktadir.
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Yontem
Verilerin Toplanmasi

Arastirmada nitel yontem ve fenomonolojik desen benimsenmistir.
Creswell’in (2018, s. 77) altini gizdigi gibi, fenomonolojik arastirma ‘deneyim’i
merkeze alir ve bireylerin bir olguyu nasil anlamlandirdiklarini ortaya koymak igin
kullanilir. Fenomenolojik yaklasimin odagi “ortak deneyimlenmis” bir fenomenin
nasil algilandigr ve betimlendigidir. Katilimci ile kurulan gicli ve glvene dayali
iliski derinlemesine bilgilere ulasilmasi agisindan fenomenolojik desende yUri-
tllen arastirmalar igin 6nem tasir (Tekindal ve Uguz Arsu, 2020, s. 159). Genel
olarak nitel ydntemin benimsendigi tim arastirmalarda, bireylerin bulunduklar
toplumsal ¢evre iginde gozlenmesinin dnemli oldugunu belirtmek gerekir (Sallan
Gul ve Samav, 2021). Buna karsin, arastirma sahasinin gergeklestirildigi tarihler-
de devam eden Covid-19 klresel salgininin yarattigi kosullarin etkisiyle, goris-
meler telefonla gergeklestirilmistir. Bu agidan degerlendirildiginde, gérismelerin
telefonla gergeklestirilmis olmasi arastirmayi sinirlandiran bir etmen olmus; ka-
tilimcilar gériismeler esnasinda gdzlenememistir. Fakat, arastirmanin odaginda
-fenomonolojik tasarima uygun olarak- Gaziantep'teki Suriyelilerin sosyal med-
ya ile olan iliskilerindeki anlik durumsalligin kesfi vardir. Suriyelilerin gé¢ 6ncesi
motivasyonlarinin gelisiminde ve go¢ sonrasi uyum stlireclerinde sosyal medya
kullanma deneyiminin ne anlama geldigi betimlenmeye calisiimistir. Mevcut si-
nirhliklara karsin, arastirma sorusu ve amaci fenomonolojik yaklasima uygun bir
cergevede olusturulmustur.

Arastirmanin evrenini TUrkiye'de yasayan Suriyeliler olusturmaktadir. Aras-
tirmada olasiliga dayali olmayan 6rneklem segim tekniklerinden olan amacli 6rnek-
lem secim teknigi uygulanmis; Turkiye'ye gé¢ eden Suriyelilerin en fazla yasadigi
Gaziantep ilinde, kartopu 6rneklem secim teknigi ile ulasilan, 6 kadin ve 6 erkek
olmak Uzere toplam 12 gegici koruma statlstndeki Suriyeli ile yari yapilandirilmis
gorismeler gergeklestirilmistir. Gértisme sorulari, 26.08.2021 tarihinde Bilecik
Seyh Edebali Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etik Kurulu’'nca onaylan-
mistir. Suriye ile olan cografi yakinlikla iliskili olarak Turkiye'deki Suriyelilerin en
fazla yasadigi il olmasinin yani sira, Gaziantep'in arastirma sahasi i¢in segilmesinin
arkasindaki temel nedenler;

e Sahip oldugu ekonomik imkénlar ile Gaziantep'in Suriyeliler igin
istihdam potansiyeli barindirmasi,

e Cografi yakinlik ve go¢ alma potansiyelini arttiran bir unsur olarak
Suriyelilerin sosyal aglarinin Gaziantep'te glgli olmasi seklinde
siralanabilir.

Gortsmeler katiimcilarin izinleriyle kayda alinmis; gériismeler sirasinda alinan
cevirmen destegiyle birlikte, soru ve cevaplarin saglikli bir sekilde aktarilmasi saglan-
mistir. En kisa gdrisme 30 dakika, en uzun gorisme ise 76 dakika sUrmustdr.
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Analiz

Gortisme kayitlarinin desifresi gevirmen destegiyle birlikte gerceklesti-
rilmis; kayitlar Arapga’dan Turkge'ye cevrilerek Word programina aktariimistir.
Desifresi gergeklestirilen veriler, dncelikle birbirine benzer 6rnekler bir araya ge-
tirilerek kodlanmis ve siniflandinimistir. Kodlarin da daha genis temalar altinda
gruplandiriimasiyla birlikte gergeklestirilen igerik analizi sonucunda (¢ temel tema
olusturulmustur.

Katiimeilar

Temmuz-EylUl 2021 tarihleri arasinda, Turkiye'nin Gaziantep ilinde yasayan
ve gegici koruma statlistinde bulunan, yaslari 20-56 araliginda degisen Suriyelile-
rin cinsiyet, yas, medeni durum, egitim dizeyi ve is glcUt durumlari ile Tlrkiye'de

yasadiklari stireyi gosteren bilgiler asagidaki tablodadir (Tablo 1):

Tablo 1. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet ve yas Medeni durum Egitim diizeyi i§ guicii durumu Tﬁrkiye’c}e .
bulundugu siire
K1 Kadin, 563 Evli Universite Calismiyor 8 yil
K2 Kadin, 56 Bekar Universite TercUimanlik yapryor 7 yil
K3 Kadin, 56 Bosanmis Ortaokul Terzi 10 yil
K4 Kadin, 23 Bekar Universite 6gr.  Ogrenci 6 yil
K5 Kadin, 20 Bekar Universite 6gr.  Dijital icerik treticisi 8 yil
K6 Kadin, 24 Bekar Universite 6gr.  STK'da calisiyor 8 yil
E1 Erkek, 24 Bekar Universite Memur 8 yil
E2 Erkek, 22 Bekar Universite 6gr.  Ogrenci 10 yil
E3 Erkek, 34 Evli Ortaokul Ticaretle ugrasiyor 10 yil
E4 Erkek, 43 Evli ilkokul Ayakkabr isgisi 6 yil
E5 Erkek, 22 Evli Ortaokul Ayakkabl isgisi 5 yil
E6 Erkek, 23 Bekar Lise Pazarlamaci 10yl

Bulgular ve Tartisma

Arastirmanin bulgulari; (1) “Yeni Medya ile iliskilenme Bigimleri”, (2) “Goce
Karar Verme Sirecinde Sosyal Medyanin Roli” ve (3) “Gd¢ Sonrasi Uyumun
Saglanmasi Sudrecinde Sosyal Medyanin RollG” baslikli 3 tema altinda ele alin-
mistir. ilk tema, Suriyelilerin internet ve sosyal medya ile olan iliski diizlemlerine
ve kullanim gecmislerine iliskin bir cerceve sunmakta; sosyal medya ortamlarini
hangi amaglarla kullandiklarina iliskin genel bir bilgi vermektedir. ikinci tema, sos-
yal medya arac ve ortamlari Gzerinden kurulan iletisimin, Suriyelilerin go¢ dncesi
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motivasyonlari Uzerinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Son tema ise, sosyal
medyanin gd¢ sonrasi uyum sUrecinde oynadigi rolln, hangi toplumsal pratikler
Uzerinden daha fazla gortnir oldugunu irdelemektedir.

Yeni Medya ile iliskilenme Bigimleri

Internet World Stats verilerine gore, 2010 yilinda 22 milyonu askin olan
Suriye nGfusunun (22,298,220) %17.7'si (3,395,000); 2016 yilinda ise 18 milyonu
askin Suriye nifusunun (18,563,595) %29.6'sI (5,502,250) internet kullaniyordu
(Internet World Stats, 2016). 31 Temmuz 2022 verileri ise, 18 milyon 224 bin
180 olan Suriye nifusundaki internet penetrasyon oraninin %46.6 ve internet
kullanici sayisinin 8 milyon 500 oldugunu gdéstermektedir (Internet World Stats,
2022). Acces Now, 2021 yilinin Mart ayinda yayinladigi raporda, 2011'deki ayak-
lanmalarin ardindan Suriye'nin dogusundaki tim internet erisiminin engellendi-
gini ve catismalar sUresince yerel internet kesintilerinin strdigini belirtir. Yine
ayni raporda, i¢ savas slresince gergeklestirilen kusatmalar dncesinde internet
hizlarinin distrdldigd ve 3G hizmetlerinin tamamen kapatildigi ifade edilirken;
baskentin belirli bolgelerinde cep telefonu sebekelerinin cekmedigi ve sabit hat-
larin kullanilmadiginin da alti gizilmektedir (Access Now, 2021, s. 18). Nitekim,
arastirmamiza katilan Suriyelilerin sosyal medya ile olan iliskileri Gzerinde 2011
yilinda Suriye'de baslayan i¢ savasin ve Ulkedeki internet sansUr politikalarinin
etkili oldugu gértlmektedir. Sanslr politikalari, sosyal medyaya erisimden onu
kullanim becerilerine kadar genisleyen ¢ok boyutlu dijital esitsizlikler sorununun
politik tarafini yansitmaktadir:

Savas basladiktan iki yil sonra sosyal medyay!i kullanmaya basladim.

Bizim yasadigimiz bolge Esad'in kontrolinden c¢ikip muhaliflerin

kontroline gegince sosyal medyayi kullanmaya basladik. Cinkd

Suriyeli butin mobil telefon hatlart Esad’in kontrolindeydi. Ik

olarak Suriye’'de Skype c¢ok kullanildi. Daha sonra Facebook

ve WhatsApp yaygin olarak kullanildi. Herkes Skype ile Suriye disina

clkan akrabasiyla gorismeye basladi. Clnkd sesli ve gorintili

gorisme vardi. (E5)

E5 yukaridaki ifadelerinde, Suriye disindaki akrabalariyla kurduklari iletisim-
den s6z ederken; sosyal medya ortamlarinin, mevcut iliskilerin ulusétesine tasin-
masindaki islevsel rolline de isaret etmektedir.

Suriye'de iken sosyal medya kullanma durumu gok kisithydi. Clnku
hikimet buna izin vermiyordu .... Tlrkiye gelmeden birkag ay 6nce
OSO’nun (Ozgur Suriye Ordusu) kontroliinde bir bdlgeye geldik. Ik
kez orada WhatsApp'i kullandim. (K1)

Suriye'de iken en c¢ok Viber kullaniyordum. Facebook'u da
kullaniyordum. O zamanlar Facebook'ta birtakim gruplar olusturduk.
Viber'la akrabalarla konusuyordum. Telefon Uzerinden &zglrce
konusamiyorduk. ClnkU telefon hatlar kontrol altindaydi. (K2)
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E5, K1 ve K2'nin yukaridaki ifadelerinde dikkat ¢eken ortak nokta, Suri-
ye'deki gocln temel itici faktdrl olan ¢atisma ortaminin, sosyal medya ile olan
iliskilenme bicimleri Gzerindeki etkisidir. Gurak ve Cases (2010, s. 150), akra-
balik, dostluk vb. baglara dayanan aglarin, go¢ eden ve gog alan topluluklari bir-
birine bagladigi ve gdcmen nifuslari igin tutarl bir yapi sagladigi argimanlarinin
artik yaygin olarak kabul edildigini; buna karsin bu aglarin nasil galistiginin; etnik
ve politik baglamlara goére farklilik gdsterip géstermediginin ve gégmenler ve
g0¢ sistemleri Uzerindeki etkilerinin ¢ok az galismada ampirik olarak tanimlan-
diginin altini gizerler. Calismamiz, Gurak ve Cases'in (2010) calismalarinda alti-
ni gizdikleri noktalara dogrudan odaklanmamasina karsin, gatisma ortamindan
kacinmanin gégln temel motivasyonunu olusturdugu Suriyeliler agisindan 6zel
bir politik baglam 6rnegi sunmaktadir. E1, K1 ve K2'nin asagidaki ifadeleri, ca-
tismalarin ve sansUr politikalarinin goélgesinde strdtrtlen ulusotesi aglara iliskin
deneyimleri yansitmaktadir:

Suriye'de iken hesabim vardi ama internet imkani olmadigi igin
haftada bir bakabiliyordum. Tirkiye'deki durumlari daha ¢ok
WhatsApp Uzerinden akrabalarimiza soruyorduk. Bazen sesli
aramalar yaparak iletisim kuruyorduk. Turkiye'de galismanin zor
da olsa mimkuln olabildigi, Suriyelilere iliskin bakisin iyi olduguna
dair bilgiler almistik. 2014'Un sonuna dogruydu. Bunlar da yardimci
oldu Turkiye gelmemize. Yasadigimiz yer rejimin hakim oldugu
bir yer degildi. Daha ¢ok muhaliflerin bodlgesiydi. Bombardimanlar
sonucunda oradan c¢ikmak zorunda kaldik. Akrabalarimizin olmasi
buraya gelmemize oncelik verdi. Direkt onlarin yanina gittik. (E1)

Turkiye ilk geldigimde annem Suriye'de kalmisti. Cok Uzilmustim.
Surekli onlart distndyordum. Onlari kontorll telefonla artyordum.
Whatsapp'l kesfettikten sonra artik oradan (cretsiz konusmaya
basladik. Suudi Arabistan’da bir kiz kardesim var. Onunla Telegram’la
konusuyoruz. Orada Whatsapp kullanilmiyormus. Suriye'dekilerle
hep Whatsapp Uzerinden iletisime gegiyoruz. (K1)

Ulusdtesi aglar korku ve kayginin “alturistik” (GUn Cingi, 2020) boyutlarini
da ortaya ¢ikarmaktadir. Arastirma kapsamindaki Suriyelilerin "alturistik korku”su
kdken Ulkedeki yakinlarinin zarar gormesi ihtimalinden beslenmektedir:

Konustuklarimiza cok dikkat ediyoruz. iletisim kurdugumuz
kisiler Suriye’de Esad’'in kontroliinde bir bolgede yasiyor. Sadece
hal hatir soruyoruz. lyi dileklerimizi iletiyoruz. Bunlar disinda bir sey
konussak onlara zarar verebiliriz. Onlar da ayni sekilde. Fazla bir sey
konusmuyoruz. (K2)

Sosyal medya ortamlarinin her biri farkli misyonlara sahiptir. Her biri farkli
iceriklerle dne ¢ikar ve dolayisiyla kullanici profilleri de gesitlidir. Kullanilan sosyal
aglar elbette kitalar ve Ulkeler arasinda da farkllasir. Vincenzo Cosenza (2022),
paylastigl 2022 Dinya Sosyal Aglar Haritasi'nda (World Map of Social Network),
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dinyanin 3 blyUk sosyo-ekonomik bloga bélindiguni belirtir: (1) Tencent'in -Cin
menseli- WeChat/Weixin ile kontrol ettigi Cin; (2) Megafon’un -Rus menseli-VKon-
takte (VK) ile kontrol ettigi eski SSCB Ulkeleri ve (3) Meta etkisi altindaki diinyanin
geri kalani. Anlik mesajlasma uygulamalarinda yine Meta'nin etkisi gortlirken;
Gulney Kore'nin gogunlukla KakaoTalk'u (Glney Kore menseli), Japonya’'nin ise
LINE"I (Japonya menseli) tercih ettigi gorultr (Cosenza, 2022). Siyasi mUdahale-
lerle gelen sansdirlerin bu dagilimlar Gzerindeki etkisi ciddi dizeydedir. Sosyal ag
kullaniminda yine kaltarel farkliliklar da mevcuttur (Dekker ve Engbersen, 2012, s.
9, 14). Arastirmamizdaki Suriyeli katiimcilarin deneyimleri de farkli sosyal medya
ortamlarinin farkli amaclarla islevsel olarak kullanildigini géstermektedir. Ozellik-
le, Facebook, Instagram ve TikTok, tanidiklari arama; egitim; eglenme ve para
kazanma gibi 6zel amagli kullanimlarda 6ne ¢ikmaktadir. TikTok'u egitim amagl
kullandigini belirten E6, konulari hizlica 6zetleyen kisa TikTok videolarinin yeni bir
dili 6grenme silrecindeki islevselligine dikkat gekmektedir.# Katilimcilardan E3 ve
Eb ise, go¢ dncesi yasantilarinda tanidiklari kisilerle Facebook Uzerinden yeniden
baglanti kurabildiklerini ifade ederken; E5, Facebook'taki Taniyor Olabilecegin Ki-
siler (People You May Know) 6zelliginin altini 6zellikle gizmektedir. Facebook’un
2013 yilinda gelistirdigi ve goénderiler, gruplar, fotograflar ve videolar gibi farkli
alanlarda tam hedefli bir arama yapma imkéani sunan Grafik Arama (Graph Search)
ozelliginin de bu noktada dnemli oldugu disinuUlebilir. E3'Un, Facebook'u “yasan-
tilarin hafizasi” olarak nitelendirdigi ve ‘kaybedilenlerin’ o hafizada bulunabilecegi-
ni belirttigi cimleleri dikkat ¢ekicidir:
Tlrkiye geldikten sonra birgok kisinin bende numaralar yoktu.
Benim de numaralarim onlarda yoktu .... Ama Facebook'ta birbirimizi
bulduk. isimlerini  yazdigim zaman hemen karsima cikiyorlar.
lletisime geciyoruz. Telefon numaralarini oradan aliyorum. Facebook
yasantilarin hafizasi gibi. Kaybettiklerini o hafizada bulabilirsin. (E3)

Facebook vasitasiyla telefon numarasi sende olmayan insanlari
rahatca bulabiliyorsun. Suriye’den g¢iktiktan sonra birgok kisinin
telefon numaras! bizde yoktu. Facebook'un yardimiyla o kisilere
ulastik. Facebook’ta isim yazdiginda taniyabilecegin kisiler diye bir
liste gikiyor. Fotograflara bakarak tanidiklara ulastik. (E5)

Egitim icin TikTok kullaniyorum. TikTok'ta ilgi alanina gore bir seyler
bulabiliyorsun. Dili 6grenmek isteyen kisiler i¢in ¢ok sayida video var.
Dizayn alani igin egitici videolar var. TikTok'taki videolar bu acidan
kisa ve 6zet seklinde .... YouTube'daki uzun videolar gibi degil ....
Sosyal medyay! kullanmak zorundayiz. Bu cagda adeta farz haline
gelmis. Butln hayatimiz sosyal medya ile baglantil. (E6)

4 Curtin Universitesi'nden Crystal Abidin’e gore (2020, s. 83), kisa ve hikayelestirilmis igerikler-
le 6ne gikan TikTok'un muazzam bilylimesine yanit olarak Instagram ve YouTube, “Instagram
Reels” ve “YouTube Shorts” seklindeki rakip dzellikleri gelistirmistir.
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Goce Karar Verme Siirecinde Sosyal Medyanin Rolii

Calisma kapsaminda goérUstlen Suriyelilerin deneyimleri, sosyal med-
ya arag ve ortamlari lzerinden kurulan iletisimin Tirkiye'ye yapilan go¢ oncesi
motivasyon (izerinde etkili olduguna isaret etmektedir. Ozellikle “Goc Agl Teo-
risi” (Migration Network Theory) adi altinda, 1900°IU yillarin sonlarindan itibaren,
g6ge karar ve gogin sUrdartlmesi sireglerinde akrabalik, dostluk vb. iliski agla-
rinin dnemini vurgulayan genis ve eski bir literatlr s6z konusudur (Boyd, 1989;
Fawcett, 1989; Massey vd. 1993; Hiller ve Franz, 2004; Gurak ve Cases, 2010;
Dekker ve Engbersen, 2012). S6z konusu teori, hareket halindeki topluluklarin
sosyal medya kullanma pratiklerine odaklanma noktasinda uygun bir ¢cergeve su-
nar. Gogmen aglari; eski ve yeni gdgcmenler ile gogmen olmayan kisiler arasinda
hem koklerinin bagl oldugu hem de yeni gog¢ ettikleri bolgelerde, akrabalik, ar-
kadaslik ve ortak bir kdkeni paylasma temeline dayanan baglantilarla olusturulur.
Gogmen aglari gerek yer degistirmenin maliyetlerini gerekse de risklerini azalttig
icin dnemli goruldr (Massey vd., 1993). Gocln maliyetinin ve risklerinin azalmasi
uluslararasi hareket olasiligini arttirirken, gégmenler agisindan hedef Ulkelerdeki
istihdama katilma noktasinda faydalanabilecekleri bir sosyal sermaye yaratmak-
tadir (Massey vd., 1993). Bu hususta calisma kapsaminda gorustlen Suriyelilerin
aile ve akrabalariyla sosyal medya ve anlik mesajlasma uygulamalari Gzerinden
kurduklarr iletisim sUreci dnemli bir bulgu olarak ortaya konulabilmektedir. Kati-
limcilarin deneyimlerinde, gog yolu ve hedef Ulkeye iliskin genel dizeydeki bilgi-
lerin edinilmesi ile potansiyel gd¢gmenlerin gdé¢ motivasyonunun saglanmasi gibi
unsurlar dikkat cekmektedir:

Biz Suriye'de iken akrabalarimiz TUrkiye'deydi. WhatsApp yoluyla
iletisime gectik. Bize “Turkiye'ye gelin.” diyorlardi. Yolun durumu
konusunda bilgi veriyorlardi. Verilen bu bilgilere gére biz de yola
ciktik, geldik. (K6)

Sosyal medya Uzerinden 6nceden go¢ eden insanlarin durumlarini
ogrenebiliyorduk. “Kim nereye gitmis? Durumu nasil? Gittigi Glke nasil
sekilde?” bilgi aliyorduk. Avrupa'ya ve TUrkiye'ye giden akrabalarimiz
vardi. Onlarla surekli iletisim halindeydik. Bizden 6nce Tirkiye'ye
gelen akrabalarimiz vardi .... Suriye'dekilerle WhatsApp yoluyla
konusuyoruz .... Suriye’'deki durumu, nasll yasadiklarini soruyoruz.
Oradan ¢ikmalari i¢in onlari motive etmeye calisiyoruz, tavsiyelerde
bulunuyoruz. Suriye'deki birinci derece akrabalarla zaten muntazam
bir sekilde WhatsApp Uzerinden haberlesiyoruz. (E6)

Bu baslik altindaki bulgular, “zayif baglar” ve “gUcli baglar” kavramlari
referans alinarak degerlendirildiginde sosyal medyanin goge karar verme ve go¢
streglerini kolaylastirici etkileri daha agik hale gelmektedir. "Zayif baglar’ ve ‘gi-
¢li baglar’ kavramlari, dncelikle sosyolog Mark Granovetter'in 1973 tarihli “The
Strenght of Weak Ties"” isimli makalesinde karsimiza ¢ikar. Granovetter, maka-
lesinin ismiyle de dikkat ¢ektigi Uzere, zayif baglarin birey yasamindaki dneminin
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altina gizer. Aile, yakin arkadaslar vb. gruplarla kurulmus gtgli baglarin aksine,
zayIf baglar, kisiyi mevcut sosyallesme gevresinin disina gikararak yasamina farkli
bir yon verebilecegi yeni firsat kapilarinin aralanmasina imkéan sunabilir. Grano-
vetter'in ¢izdigi gcergeveden bakildiginda, kendileri i¢cin neredeyse her seyin yeni
oldugu hedef Ulkedeki tutunma sireclerinde, sosyal medya Uzerinden hareket-
lendirilen zayif baglarin gégmenler agisindan oldukga islevsel oldugu anlasiimak-
tadir. internet sosyolojisi alanindaki dnemli calismalariyla bilinen Barry Wellman
(1999, s. 96), Granovetter'in zayif baglar kavramina referansla, glinimdizde pek
gok insanin, birbirlerine siki sikiya bagli topluluklarin pargasi olmaktan ciktiklarini,
bunun yerine gevsek ve ¢ok sik degisen zayif aglarin birer pargasi héaline geldik-
lerini belirtir. Castells (2005, s. 478-479) ise, sosyallesme slrecine ydnelik ana-
lizlerini zayif baglar ve gUcli baglar ayrimi Uzerinden yapar. Yazara gore, internet,
fizik gerceklikte karsilasma sansi olmayan veya ¢ok az olan bireylerin etkilesime
girmesine olanak taniyarak zayif baglari hareketlendirmekte ve kimi zaman da bu
baglar glgli baglara dénidstlrebilmektedir. Yukarida yer verildigi gibi, Massey ve
arkadaslari (1993), gd¢cmen aglarinin gelismesinde; akrabalik, arkadaslik ve ortak
bir kokeni paylasma temelinde kurulan iliskilerin -farkl bir ifadeyle gugli bagla-
rin- dnemli rol oynadigini ifade etmektedir. Gegcmis pek ¢ok arastirmada (Boyd,
1989; Fawcett, 1989; Massey vd. 1993; Gurak ve Cases, 2010; Dekker ve En-
gbersen, 2012; Tirk, 2020) oldugu gibi, bizim arastirmamizda ulasilan bulgular
bunu desteklemektedir. Dekker ve Engbersen (2012) ise, Hollanda'da yasayan
Brezilyali, Ukraynali ve Fasli 90 gd¢cmenle gerceklestirdikleri gorismelere daya-
nan arastirmalarinda, go¢ olgusunun anlasilmasi agisindan glgcll baglarinb hala
onemini korudugunu kabul ederlerken; diger taraftan, artik bireylerin daha gevsek
ve siklikla degisen zayif aglarin birer pargasi haline geldiklerinin (Wellman, 1999)
altini gizerek, sosyal medyanin harekete gecirdigi zayif baglarin goégilin organizas-
yonunu kolaylastirmadaki islevine dikkat gekerler. Nitekim, Dekker ve Engbersen
(2012, s. 2, 9-12), ayni arastirmalarinda, sosyal medyanin gégmen aglari igin dort
onemli islevi oldugunu ortaya koymuslardir:

1. Sosyal medya, cografi olarak dagiimis olsalar bile, gdgmenlerin
aileleri, arkadaslari ve tanidiklari diger kisilerle guglu iliskiler strda-
rebilmelerine yardimci olmakta ve bdylece gogu kolaylastirmaktadir.
2. Sosyal medya, yine genis bir cografyaya yayllmis gégmenleri bir
araya getirmekte, hélihazirda kurulu olan zayif baglar harekete ge-
girerek go¢ ve yerlesme slrecinin organizasyonunu kolaylastirmak-
tadir. Hedef Ulkenin go¢cmenler agisindan ne tlrden avantaj veya
dezavantajlara sahip oldugunun bilgisi ile konut, is vb. ihtiyaclarin
karsilanmasi noktasinda sosyal medya araciligiyla kurulan zayif bag-
lar 5nemli bir rol oynamaktadir.

3. Sosyal medya, valnizca zayif baglari harekete gecirmemekte ayni
zamanda tamamiyla yeni iliskilerin ortaya ¢gikmasi igin uygun firsatlar
sunmaktadir.

5  GUglu baglar, anlam igerig@i itibariyla Bourdieu'niin sosyal sermaye kavramini akla getirmektedir.
Nitekim Bourdieu (1985, s. 248), sosyal sermayeyi; karsilikli tanisikliga dayall ve az ¢ok 'kurumsal-
lasmis’ ve ‘sirekli’ iliskilerden olusan mevcut veya potansiyel kaynaklar olarak tanimlamaktadir.
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4. Sosyal medya Uzerinden edinilen bilgiler yalnizca resmi sireg ve
kaynaklarla sinirli degildir. Ozellikle resmi kanallara basvuramayan
dlzensiz go¢menlerin ev, is vb. yardimlara erisebilmelerinde sosyal
medyanin oynadigi rol dnemlidir.

Gorlsulen Suriyelilerin deneyimleri, hedef lke hakkindaki bilgilerin edinil-
mesi slrecinde, sosyal medya Uzerinden kurulan veya gelistirilen zayif baglarin
onemini gostermesi agisindan dikkat gekicidir. Bu, dnceki arastirmalarin (King ve
Wood, 2001; Hiller ve Franz, 2004; Dekker ve Engbersen, 2012) bulgulariyla da
benzerlik gostermektedir. K4'Gn yorumlari hedef llkedeki is, egitim ve barinma
kosullarini igceren daha genel bilgileri edinmede zayif baglarin oynadigi islevsel
role iliskin deneyimleri yansitirken; E1 ve E5’in ifadeleri vatandaslk kazanma gibi
blrokratik streglere iliskin bilgileri edinmede sosyal medyada kurulan gdégmen
gruplarinin rolline isaret etmektedir:

Sosyal medyanin yardimiyla Suriye disindaki insanlarla iletisime
gectik. Hal hatirlarini sorduk. Bize uygun bir is ve okul olup olmadigini
arastirdik. Gelip gelmeyeceg@imizi, Suriye'de kalip kalmayacagimizi
bu vesileyle tartistik. Sosyal medya olmasaydi Tlrkiye'ye bizden
once gelen Suriyelilerle iletisime gegemezdik. Buradaki hayatla ilgili,
egitim ve is konusunda bilgiler edinemezdik .... Turkiye'de babamin
ve annemin arkadaslari vardi .... Turkiye'ye gelmeden dnce bu s6z
ettigim tanidiklar bize dnceden ev de bulmuslardi. Bu konuda sosyal
medyanin bize ¢ok hizmet ettigini soyleyebilirim. (K4)

Turkiye'deki Suriyeli 6grencilerin kurdugu Facebook gruplari var. ....
En son bu vatandaslik islemleri ile ilgili cok sayfalar var. Suriyelilerin
vatandaslik durumlari ile ilgili kim ne biliyor, durumlan nasil
gidiyor seklinde bilgi paylasimlari oluyor. Ozel gruplar var. Mesela
vatandasliga gecen Suriyelilerin grubu. Mesela 2021 yilinin Ocak
ayinda vatandaslik icin ¢agrilan insanlar oldu. Bu insanlar merak
ediyor. Kendi durumundaki insanlarla konusmak istiyor. Digerine
iste, "Siz ne zaman basvurdunuz, ne asamadasiniz?”, “Bu asamayi
atladiniz ne kadar kaldi?" gibi sorular soruyor. 50-60 bin kisilik gruplar
var. (E1)

Sosyal medya Suriyelilerle iletisim kurmak ve devam ettirmek icin
cok dnemli. Turkiye'de yasayan Suriyelilerin sosyal medyada ¢ok
gruplari var. Mesela her sehirde o sehirle ilgili gruplar var. Mesela
Gaziantep'teki Suriyelilerin gruplar var. internette, Kayseri'deki
Suriyeliler yazsan onlarla ilgili gruplar cikar. Bu imkénlar bitdn
Suriyelileri birbirine bagliyor. Kisisel olarak bir digerini tanimasan da
Suriyeli olarak herkesi birbirine bagliyor. Bir seye ihtiya¢ duydugunda,
blrokratik bir soru oldugunda ve herhangi bir seyi merak ettiginde
seni tanimasalar da birgok kisi sorularina, ihtiyaglarina cevap
verebiliyor. (E5)
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Gog¢ Sonrasi Uyumun Saglanmasi Sirecinde Sosyal Medyanin Rolu

Yeni medyanin gd¢menlerin hayatlarindaki kritik dnemi, 6zellikle ev sahibi
toplumdaki uyum streglerine iliskindir. Gd¢cmenler, hakkinda ¢ok az bilgi sahibi
olduklari bir topluma yerlesmenin ve orada yeni bir yasam kurmanin zorluklariyla
kars! karslya kalirlar. Bu ylzden, gdégmenler igin yeni topluma etkin bir sekilde
katilmak ve yasamlari Uzerindeki kontroll yeniden kazanmak son derece 6nem-
lidir (Andrade ve Doolin, 2016). Basta cep telefonlari olmak Uzere, internet ve
sosyal medya gibi yeni medya ara¢ ve ortamlari, bu uyum sdrecini hizlandirma
ve hedef Ulkedeki ¢esitli yasam olanaklarina ulasma noktalarinda kolaylastirici bir
islev gorlr. Gdcmenlerin hayatlarini yeniden insa etme ve yeni topluma uyum
saglama streglerini hizlandirabilir; ev sahibi Ulkedeki gtndelik yasam aliskanlik-
larini, toplumsal kurallar 6grenmeyi, yerel halkla sosyal koépriler kurmayi kolay-
lastirici bir islevi Ustlenebilir (Nagy, 2018; Vuningoma vd., 2021). Ayrica, yeni bir
kaltarle iliski kurma yeteneginin gelismesi kisinin kendini izole etme olasiliklarini
azaltmaktadir (AbuJarour ve Krasnova, 2017). Yerel dili 6grenme ve isglicine ka-
tiim sosyal uyumu kolaylastiran zorlu siirecin en énemli bilesenleridir. iste sosyal
medya ortamlari, gogmenlerin hem dil 6grenmelerini (Feinstein vd., 2021) hem
de ev sahibi Ulkedeki isglcU piyasasina erismelerini saglayacak aglar kurmalarini
kolaylastirmaktadir (Kumar vd., 2018).

Arastirmada go¢ sonrasi uyumun saglanmasi slrecinde sosyal medyanin
oynadigi role yonelik t¢ tema 6ne ¢ikmistir. Bunlar sirasiyla; (1) dil 6grenme, (2)
is glicune katiim ve (3) bilgi edinme, dayanisma ve yardimlasma aglarina dahil
olmay! kolaylastirma islevleridir:

Dil 6grenme

Dil yeterliligi ekonomik, sosyal ve kdltlrel uyum slrecinin zeminini olustu-
ran 6nemli bir unsurdur. Bu noktada Turkgenin 6grenilmesi Suriyelilerin toplumsal
uyumlarinin saglanmasi agisindan en temel hususlardandir (Cetin, 2016). Sosyal
medya kullanimi burada dil 6grenme becerilerini gelistiren hayati bir 6grenme
kaynagi olarak karsimiza gikar (Malik ve Asnur, 2019; Comlekgi, 2020). Nitekim,
calisma kapsaminda gorUsulen Suriyeliler WhatsApp ve YouTube gibi platformlar
Uzerinden Tirkgelerini gelistirdiklerini; diziler araciligiyla ev sahibi toplumun kiltd-
rt hakkinda bilgi edindiklerini belirtmislerdir:

Dil yeteneklerimi gelistirmek icin sosyal medyay! gok kullaniyorum
.... Tarkgemi gelistirmek icin “Dirilis Ertugrul” ve “Mucize Doktor”
ve "Elimi Birakma" dizilerini izliyorum. (K1)

Sosyal medya olmasaydi Tlrkgemibu kadarilerletemezdim. \WhatsApp
Uzerinde gruplar olusturduktan sonra Turk arkadaslarla yazismaya
basladik. Yazinca, kelimeler zihinde daha kalici oldu. Gittikge hatasiz
yazmaya basliyorsun. Tlrk¢e konustugumuzda telaffuz, eklemeler
yanlis olabiliyor. Ama yazdigimizda bu hatalari yapmiyoruz. (K4)
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Dizileri, filmleri izlerken ayni zamanda yerel kilttra orf adetleri de
ogreniyorum. Bu agidan gok faydali oluyor mesela. (E2)

Dil gelisiminde en ¢ok YouTube yardimci oluyor. Para vermeden,
herhangi bir sekilde yorulmadan kursa gider gibi dinleyebiliyorsun. (E5)

Yukaridaki katilimer géruslerine bakildiginda, hem geleneksel hem de sos-
yal medyanin, zorlu dil 8grenme stirecini kolaylastiran ve ev sahibi topluma uyum
streglerini hizlandiran temel bir basvuru kaynadi oldugu gorilir. Sosyal medya
yerel dilleri 8grenmek icin katilimcilari tesvik eden 6grenme firsatlari sunmaktadir
(Redecker vd., 2010; Mancini vd. 2019). K3 ve E5'in gorisleri YouTube'u kullan-
ma pratiklerinin arkasindaki motivasyonun daha gok Turkgce 6grenme faaliyetle-
riyle ilgili olduguna isaret ederken; K1 ve E2'nin gorUsleri ise geleneksel medya
igeriklerinin kultUrel degerlerin 6grenilmesi igin izlendigini gdstermektedir.

Sanal aglarin pargasl olmak glindelik dile asinaliklari da artirabilmektedir
(Comlekei, 2020). Bu noktada gog¢ edilen Ulkedeki klltlri 6grenme ve sosyal
baglantilari strdirme acisindan sosyal medyanin islevselliginden séz edilebilir:

insanlar, goriislerini, normal glnlik hayatta ortaya koyamadigi
halleri Facebook’ta ifade ediyorlar, Twitter'da tweet olarak
paylasiyorlar.  Universitede okula baslarken arkadaslarimla
disarda sadece selamlasiyorduk. Facebook'tan her seyini
goruyorduk. Eski paylasimlarina, hayat tarzlarini, mesela onlarin
paylasimlarindan Turkge'yi de oradan 6grendim diyebilirim. Tim
bunlari dgrenince onlarla gergek hayatta iletisimimiz farklilasti.
Onlarin hayat tarzlarini daha gabuk 6grendik. Uyum saglamamiza da
yardimci oldu. (E1)

Is giiciine katihm

Suriyelilerin Turkgeyi 6grenme yoninde sahip olduklarn ylksek motivasyo-
nun arkasinda yatan birkag etmenden birisi isglcU piyasasina dahil olmadir (Cetin,
2016). Zira multeciler, yerel dili 6grenme konusunda belirli bir seviyeye geldikten
sonra akilli telefonlarini ve sosyal medyayi isglcl piyasasini analiz etmek ve Ucretli
is aramak igin de kullanirlar. Sosyal medya, yasadiklari sehirde is bulmalarina ve ag-
lar kurmalarina yardimci olabilecek bilgi ve firsatlari degerlendirmelerini saglamak-
tadir. Bu araglar, mdltecilerin gtindelik hayatta glclenmelerini saglayan ve zorluk-
lara kars! direnclerini arttiran unsurlardir. Bu da onlarin yeni bir topluma dahil olma
sUrecinde karsilastiklari zorluklari hafifletir ve uyum isteklerini arttirir (Redecker vd.,
2010; Aglargdz ve Yardimcl, 2019; Anderson ve Daniel, 2020). Nitekim ginimUzde
gevrimigi sosyal aglar; istihdam portallari; ve isle ilgili diger bir dizi hizmet istihdam
firsatlarina erisimi artirmaktadir. Katilimcilarin bu konudaki gorUsleri soyledir:

Istihdam konusunda, is bulma konusunda biiyik bir roli var. Bazi

sosyal medya programlari var. Orada is ilanlari gdrebiliyoruz. Bazi

yardim orgutleri ilan veriyorlar, calisan ariyorlar. Bu ilanlari genellikle
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Facebook, Instagram ve WhatsApp Uzerinde goriyorum. (K6)

is ve istihdam bulma konusunda sosyal medyanin ok buyiik
bir yardimi var. Mesela buylk sirketler ilan verip, sartlarini
yazip Facebook Uzerinden isci ariyorlar .... Bu acgidan sosyal medya
is bulmayi kolaylastirdi. Suriyeliler bu konuda sosyal medyadan ¢ok
istifade ediyorlar. Ben de bir dbnem issiz kaldim. Facebook tzerinden
is ilani gordim ve bu yolla is buldum. (E5)

Bilgi edinme, dayanisma ve yardimlasma

Gogmenler Uye olduklar sosyal medya gruplari araciligiyla yardim faaliyet-
lerinin isleyisi, yardim basvurularinin dntndeki engeller ve is guclu hakkinda bil-
giler edinebilmekte, etnik referanslari kullanarak etnik i¢i dayanismayi strdirme
egilimine girmektedir. Bu iliskiler, ag Uyelerine duygusal destek ve yabanci Ulke-
lerdeki riskler hakkinda bilgi saglayan énemli “sanal sigorta”lardir (Nagy, 2018,
s. 165). Bunlarin yani sira sosyal medya gé¢menlerin yeni Ulkedeki hizmetlerin
yapisi ve resmi kurumlarin isleyisi hakkinda bilgi edinmelerini saglar. Bu durum
goécmenler ile ev sahibi toplum arasindaki gic¢li asimetrik iliskinin Ustesinden gel-
melerinde gégmenlere yardimci olabilmektedir (Mancini vd., 2019). Katiimcilar
bu konudaki goruslerini su sekilde dile getirmislerdir:

Mesela bazi sosyal medya platformlarinda Gaziantep'te hangi
mahallelerin Suriyelileri disladigini hangilerinin daha ¢ok kabul edici
tarzda yaklastigini yaziyorlar. Suriyeliler de buna goére yerlesim yeri
tercihinde bulunuyor. Yerli insanlarin Suriyelilere yaptiklari yardimlari
veya Suriyelilerin TUrklere yaptiklari yardimlari yaziyorlar. Tim bu olup
bitenleri gorlyoruz. Bu da sosyal hayatta bize yardimci oluyor. (K4)

Turkiye gindemini de Facebook Uzerinden takip ediyoruz. Suriyeliler
hakkinda ne kararlar ¢ikti, gecici koruma ile ilgili bir gelisme var mi,
Suriyelilere yonelik bir yardim yapilacak mi, ya da seyahat iznine
iliskin bir gelisme var mi bunlara bakiyoruz. (K3)

Whatsapp ve telefon lzerinden strekli goriisiyoruz. Mesajlasiyoruz.
Burokratik islemlerle ilgili yeni bir bilgi oldugunda birbirimize haber
veriyoruz. (K1)

Suriyeliler olarak cok sayida sayfa ve gruplarimiz var. Ihtiyaclar
temelinde tanisma imkani oluyor .... Yardimlasma gruplari var. Bu
kurslarda iltica ve go¢ konularinda bilgiler paylasiliyor. Hangi konuda
istersen Facebook'ta gruplar var. Vatandaslik hakkinda bilgi veren
gruplar var. Calisma iznine iliskin gruplar var. Cok vyararli gruplar
bunlar. (E6)

Gogmenler hedef Ulkedeki uyum sireglerini kolaylastiran gincel gelisme-
ler hakkinda birbirleriyle irtibatta kalarak bilgi alisverisinde bulunmakta ve karsilikli
yardim arayabilmektedirler. Bu dijital dayanisma aglari onlara birgok konuda reh-
berlik saglamaktadir (Gérland ve Arnold, 2022; Gillespie vd., 2018). IItica siregleri,
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duzenlemeler, vergi konulari, hukuki hizmetler ve vatandaslik haklari elde etmek
icin prosedurlerin nasil galistigini anlamak ve bu slrecgte benzer deneyimleri ya-
samis kisilerle iletisime gegmek igin sosyal medyanin kullanildigini ortaya koyan
farkl calismalar vardir (bkz. Erdem, 2018; Alencar, 2017; Vuningoma vd., 2021).
Yukaridaki katilimer gorislerine bakildiginda, Suriyelilerin, hukuki statdleriyle ilgili
glncel bilgileri sosyal medya Uzerinden takip ettikleri ve glindelik hayattaki ihtiyag
ve sorunlara iliskin yardimlasma aglarini yine sosyal medyadaki iletisim ortamlari
araciligiyla kurmaya calistiklari goriimustUr. Ayrica, Suriyelilerin dislayici birtakim
tutum ve davranislardan uzak durmak amaciyla sosyal medyadaki bilgilere daya-
narak mabhalle tercihinde dahi bulunabildikleri; yasadiklari sehirdeki yerel halkin
davranis kaliplari, tutumlari ve bakis agilari hakkinda yine sosyal medyaya bakarak
bir perspektif sahibi olabildikleri anlasiimistir.

Tartisma ve Sonug

Bu makalenin giris cimlesi bir soruyla bashyordu: “Goglerin giderek artti-
g1, hareketliligin esas oldugu giinimuz dinyasinda yeni medya arag ve ortamlari
goécmenler icin ne ifade etmektedir?” Dijital iletisim araglari son yirmi yil igerisin-
de gesitlendi, kiiclldd ve insan yasaminin dnemli bir parcasi haline geldi. Teknolo-
jik-belirlenimci bir sinirlandirma getiriyor olsa da iletisim araglarinin insan bedeni-
nin uzantisi oldugu yondndeki gdrisleriyle McLuhan'in ¢izdigi cerceve (McLuhan
ve Fiore, 2012), giinimUzde metoforik anlatimin 6tesine gecti. Akilli telefonlar,
akilli saatler vb. dijital araclarla birlikte bu dislnce daha somut bir gérindm aldi.
Nitekim, insanlik tarihine bakildiginda, teknolojinin niteligindeki degisime paralel
bicimde, insanin iletisim teknolojileriyle kurdugu etkilesim bigimleri de donis-
mus; teknoloji dolayimiyla kurulmayan bir ‘toplumsal’ iliski bigimini dlistnmek
neredeyse imkansiz hale gelmistir. iletisim ve ulasim alanlarindaki gelismelerin
insanlarla birlikte onlarin Grettigi kaltdrd, bilgiyi ve mallarin dolasimini da kolaylas-
tirdigr gortlmektedir. Dolayisiyla glncel bazi yaklasimlar igerisinde ‘hareketlilik’
kavramiyla aciklanmasi daha dogru bulunan gog¢ olgusu iletisim ve ulasim tari-
hindeki gelismelerden asla bagimsiz degildir. Gdg, yalnizca onu ortaya gikaran
dinamikler sebebiyle degil, diger toplumsal olgularla ve kurumlarla olan etkilesimi
sebebiyle de analiz edilmesi gerekli olan karmasik bir olgudur. Bu dogrultuda, Ga-
ziantep'te yasayan Suriyelilerin go¢ 6ncesi ve gd¢ sonrasi deneyimlerine sosyal
medya kullaniminin nasil eslik ettigini kesfetmeyi amaclayan arastirma sonucun-
da; (1) “Yeni Medya ile iliskilenme Bicimleri”, (2) “Gége Karar Verme Sirecinde
Sosyal Medyanin Roli" ve (3) “Go6¢ Sonrasi Uyumun Saglanmasi Strecinde Sos-
yal Medyanin RolU" seklinde U¢ tema belirlenmistir.

ilk tema altinda &ne cikan sonugclar, Suriye'deki ic savas siireci ve lkede
uygulanan internet sansir politikalarinin, Suriyelilerin internetle olan etkilesimle-
rini 6nemli olglde etkiledigini gdstermistir. Bilindigi Gzere, internette sansirin
cok farkli tUrleri vardir. Arastirmamiza katilan Suriyelilerin, dzellikle sosyal medya
aglari ve anlik mesajlasma uygulamalarina getirilen yasaklar baglaminda sanstir(
deneyimledigi anlasiimistir. Telefon hatlarinin dinlenmesi ve gdzetlenme pratikle-
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riyle baglantili oldugu vurgulanan korku duygusunun, Suriyelilerin hem yerel hem
de ulusotesi etkilesimlerini niceliksel ve niteliksel diizeyde olumsuz etkiledigi or-
taya ¢ikmistir. Ulusdtesi aglarin, gatisma ortami ve sansur altinda kurulmasi ve
strddrtlmesi gabalari Suriyeliler agisindan 6zel bir politik baglam érnegi sunmak-
tadir. Arastirma sonucunda ulasilan s6z konusu sinirli bulgunun, gelecek arastir-
malar igin bir ¢ikis noktasi olabilecegi disinUlmektedir. Sonraki arastirmalar igin
bir baska ¢ikis noktasl, gdgcmen gruplarinin yeni medya arag ve ortamlari ile olan
etkilesimlerinin dijital esitsizlikler sorunu ¢ergevesinde ele alinmasi olabilir. Daha
once belirtildigi Uzere, Gurak ve Cases (2010), gogmen topluluklari birbirine bag-
layan aglarin etnik ve politik baglamlara gére nasil farklilastigli sorusunun ¢ok az
arastirmada ampirik olarak yanitlandigini belirtmekteydi. (1) Erisim (birinci dizey
dijital esitsizlik), (2) kullanim becerileri (ikinci dlzey dijital esitsizlikler) ve (3) kulla-
nimdan elde edilen somut faydalarla (GglncU dizey dijital esitsizlikler) iliskili farkli
dlzeyleri olan dijital esitsizlikler, internette sansird de igine alan gok boyutlu bir
sorundur. Arastirmamizin sonuglarina gore, internette sansulrle baglantili olarak
Suriyelilerin sosyal medya kullanim pratikleri gogunlukla gégten sonraki glindelik
yasam deneyimlerine eslik etmektedir. Ozellikle Tirkce'yi 6grenme/gelistirme
amagl kullanimlar ile gdé¢ dncesi yasantilarinda tanidiklari kisileri ‘arama’ ve on-
larla ‘iletisim kurma’' amacli kullanimlarin 6ne ciktigr gortlmustir. Suriye'deki i¢
catisma ortaminda yeseren korku duygusu ve Ulkedeki internet sansir politikala-
rinin Suriyelilerin “dijital sermayelerini” (Ragnedda, 2018) nasil bigimlendirdigine
yonelik daha odaklanmis arastirmalar, dijital esitsizliklerin azaltilmasina yonelik
tUm toplumsal gruplari kapsayici politikalarin gelistirimesi agisindan gereklidir.
Nitekim, gd¢ arastirmalarinda gégmenlerin dnceki hayatlarina ydnelik bir ilgi ek-
sikligi oldugu belirtilir (Kagar Tung, 2020). Bu ilginin arttiriimasi, gégmen gruplar
ve ev sahibi toplumlar arasindaki gerilimin azaltiimasi ve sorunlara iliskin daha
kalici gozimlerin getiriimesinde édnemli rol oynayabilir.

Ikinci tema altinda 6ne cikan sonuglar, ulusdtesi diizeyde eski gécmenlerle
kurulan etkilesimin gé¢ motivasyonu saglamada dnemli oldugunu gdstermistir.
Zayif baglar ve gUclU baglarla kurulan ulusotesi etkilesim potansiyel gé¢menle-
rin motivasyonu agisindan birbirini tamamlayici islevler Gstlenmektedir. Nitekim,
aile, yakin akrabalar ve yakin arkadaslar gibi ‘kurumsallasmis’ ve ‘strekli’ iliskilere
(Bourdieu, 1985, s. 248) isaret eden gUglu baglar, goc yolu ve hedef Ulke ile ilgili
bilgilere ulasilmasi noktasinda édnemli bir motivasyon kaynagi olmaktadir. Sosyal
medya ile harekete gecirilen veya ilk kez kurulan zayif baglar ise goge karar verme
surecinde glcli baglar kadar -hatta dayanisma ve yardimlasma agini genisletmesi
acgisinda daha fazla- islevseldir. Sosyal medyada olusturulmus gégmen dayanis-
ma gruplarindaki zayif baglara dayanan etkilesim, varis noktasindaki is, egitim,
barinma gibi ihtiyaglarin karsilanmasinda ve vatandaslik kazanma gibi bUrokratik
sureglere iliskin bilgilere ulasilmasinda islevsel bir rol oynamaktadir.

Uclincli tema altinda éne cikan sonuglar, sosyal medyanin, zorunlu gog
magduru bireylerin yeni bir toplumda zorluklarin Gstesinden gelebilmelerini, ken-
dilerine yeterli olabilmelerini saglayan ¢ok dnemli firsatlar alanini temsil ettigini ve
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boylelikle uyum konusunda kritik bir rol oynadigini gdstermektedir. Uyumun cer-
gevesini gizmek ¢ogu zaman zordur fakat uyumun saglanmasinin, kisinin yerel dili
ogrenmede; is yasaminda; sosyal hayatta; ve iginde bulundugu toplumun Gyeleri
ve kurumlariyla kurdugu iliskilerde ulastigi basariyla paralel oldugu degerlendiril-
mektedir (Oner, 2016). Elde edilen bulgular sosyal medyanin -ve bazi geleneksel
medya igeriklerinin- Tdrkge 6grenimini kolaylastirdigini; hayatlarini idame ettir-
mek igin gerekli olan istihdam olanaklarindan ve yardimlardan haberdar olmalarini
sagladigini; haklarinda ¢ikan resmi hizmet ve prosedurlerle ilgili bilgi edinmeleri-
ni kolaylastiran imkanlar sundugunu gdstermektedir. Dolayisiyla, sosyal medya
araclarinin, Suriyelilerin yeni bir kiltlrel ortama uyum sUrecinde karsilastiklari zor-
luklarla bas etmelerinde dnemli rol oynadigi ifade edilebilir.

Toplumsal gruplar homojen bir yapi sergilemezler. Dolayisiyla Suriyeliler,
tipki diger toplumsal gruplar gibi yekpare bir topluluk olarak degil, kadin, erkek,
engelli, gcocuk, yash, siginmaci vb. sosyolojik unsurlarin getirdigi toplumsal-kltU-
rel pratiklerle var olurlar. Dolayisiyla, karsi karsiya kalinan toplumsal sorunlar ve bu
sorunlarla naslil basa ¢ikildigi iginde yasanilan topluma gdre degisir. Nitekim, go¢
olgusunun karmasik ve ¢ok boyutlu yapisinin en énemli nedenlerinden biri gok
farkli gruplari icinde barindiriyor olmasidir. Arastirmamizda ise, Suriyeliler igindeki
Ozel bir kategoriye odaklaniimamistir. Bu sebeple hem gog politikalarinin hem de
dijital esitsizliklerin azaltilmasina yonelik politika ve uygulamalarin kapsayiciligina
dikkat cekmesi agisindan, 6zel bir toplumsal grup Uzerine egilecek arastirmalarin
oldukga dnemli oldugu disUnUimektedir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi

Bilecik Seyh Edebali Universitesi Rektorligi Etik Kurulu’'nun 26.08.2021
tarih 02.06.2021 tarihli ve 8 sayili toplantisinin 5 nolu karari ile arastirmanin ger-
geklestiriimesi etik agidan uygun bulunmustur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Katki orani birinci yazar i¢in %55, ikinci yazar i¢in %45 olarak belirtilmistir.

Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekkir edilecek bir kurum ve-ya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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Abstract

This study focuses on examining the crisis communication
efforts of public institutions, specifically health ministries, over so-
cial media during the Covid 19 period, in terms of word use and sen-
timent analysis. In the study, content and sentiment analysis was
carried out by text mining method, focusing on the Twitter posts of
the ministries of health of the countries with the highest number
of cases in the world, especially on the social media pages used
within the framework of crisis communication. According to the re-
sults of the study, it has been found that the health ministries of
the countries have different crisis communication orientations and
integrate with different words and emotions during the Covid global
crisis. According to the results, while the US Ministry of Health and
Human Services came to the fore as the ministry with the most
content consistency with the World Health Organization, it is found
that the Ministry of Health of the Republic of Turkey approached the
crisis with a broad perspective, and the Ministry of Health and Fami-
ly Welfare of India carried out activities for perception management.
When the results were examined in terms of sentiment analysis, it
was found that the sentiments in the posts of the health ministries
of the countries differed significantly from each other.
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Résumé

La Communication Digitale en Temps de Crise : L'exemple de I'Or-
ganisation Mondiale de la Santé et des Ministeres de la Santé pendant la
Crise Mondiale de la Covid-19

Cette étude se focalise sur les efforts de la communication de crise sur
les médias sociaux des institutions publiques, en particulier les ministeres de
la santé, pendant la période Covid-19, a I'égard de ['utilisation des mots et de
I'analyse des sentiments. Dans cette étude, I'analyse du contenu et des senti-
ments des messages Twitter des ministéres de la santé des pays avec le plus
grand nombre de cas dans le monde a été effectuée par la méthode de fouille de
textes. D'aprés les résultats de I'étude, pendant la crise mondiale de Covid-19
les ministéres des pays avaient des tendances différentes de la communication
de crise et les concrétaient avec les mots et les sentiments différents. Selon les
résultats, il est révélé que le Département de la Santé et des Services Sociaux
des Etats-Unis est le ministére le plus cohérent avec I'Organisation Mondiale de
la Santé, que le Ministére de la Santé de la République de Turquie aborde la crise
avec une large perspective, et que le Ministére de la Santé et du Bien-étre Fami-
lial du Gouvernement de I'lnde méne des activités de gestion de la perception.

mots-clés: communication, communication de crise, la crise du covid-19,
communication digitale, la fouille de textes.
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_ Kriz D6neminde Dijital ileti§"im: Covid-19 Kiiresel Krizinde Diinya Sag-
ik Orgiiti ve Saghk Bakanliklari Ornegi

Bu ¢alisma kamu kurumlarni ézelinde saglik bakanliklarinin Covid 19 déne-
minde sosyal medya lizerinden slrddrdlkleri kriz iletisimi ¢abalarinin kelime kul-
lanimi ve duygu analizi agisindan incelenmesine odaklanmaktadir. Calismada, kriz
iletisimi ¢cercevesinde kullaniimakta olan sosyal medya sayfalari 6zelinde diinya
lizerinde en fazla vakaya sahip Ulkelerin saglik bakanliklarinin Twitter génderileri-
ne odaklanilarak metin madenciligi yontemi ile icerik ve duygu analizi gerceklesti-
rilmistir. Calismanin sonuclarina gére llkelerin saglik bakanliklarinin Covid kliresel
krizi sirasinda farkli kriz iletisimi yénelimlerine sahip oldugu ve farkli kelime ve
duygularla bittinlestikleri bulunmustur. Sonuclara gére, ABD Saglik ve insan Hiz-
metleri Bakanligi Diinya Saghk Orgitii ile iceriksel olarak en ¢ok tutarliliga sahip
olan bakanlik olarak éne c¢ikarken, Tlrkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi’nin krize
yonelik genis perspektifle yaklastigi, Hindistan Saglik ve Aile Refahi Bakanligi’nin
algi yonetimine ybnelik faaliyetler gerceklestirdigi ortaya ¢ikmistir. Sonuglar duy-
gqu analizi agisindan incelendiginde ise llkelerin saglik bakanliklarinin génderilerin-
deki duygularin birbirinden énemli oranda farklilastigr bulunmustur.

anahtar kelimeler: iletisim, kriz iletisimi, covid 19 krizi, dijital iletisim, me-
tin madenciligi.
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Introduction

There is an ongoing state of crisis in today’s world due to Covid-19. This
crisis occurs not on a regional basis but on a global one. This global crisis caused
considerable amounts of problems in various lines of business and fields of op-
eration. Many areas of work such as tertiary sector, transportation, and textile
industry, have been negatively affected by the Covid-19 crisis. In addition to the
organisational affects, Covid-19 has also had social impacts. These have forced
public organisations to have an active role in the process.

Similar to private organisations, public organisations may find themselves in
crisis situations because of their ways of conducting business. VWWhen the present cri-
sis is considered, the current situation has its distinct characteristics. The Covid-19
crisis has nothing to do with an individual act commmitted or a statement made by an
organisation. Covid-19, to be more specific, has put the entire world into a global crisis.

Ministry of Health is the first thing that comes to one’s mind as far as the
Covid-19 crisis and public organisations are concerned. Dealing with health crisis
on a social scale is amongst the duties of the Ministry of Health. Individuals tend
to receive information and instructions from the people in charge. Stepping in by
authorities who oversee the situation would prevent information pollution and
build a sense of mutual trust. Whereas the communicative dispositions of public
organisations are significant at a macro scale, those of ministries of health are
significant at a micro scale.

Communication stands out as the most crucial element in times of crisis.
Managing and overcoming a crisis is not possible without communication. Or-
ganisations need to establish a way of communication that is mutual and inter-
active, not one sided. This necessity brings the issue of choosing the suitable
medium within crisis communication. From a historical point of view, traditional
media tools are generally used in times of crisis. Communication is primarily
one-sided because traditional media tools are one-way (Alptekin, 2020, p. 149).
However, the internet plays a significant role in crisis communication (Flew et
al., 2014). Both private and public institutions can communicate with the masses
through traditional media tools and social media. The internet, which promotes
mutual communication rather than one-sided communication, taking part in the
process of communication, accordingly, becomes a necessity.

Social media posts stand out as important forms of communication when
the internet is included in the process of crisis communication. The characteristics
of the posts shared by the organisations illuminate the way those organisations
deal with a crisis. The choice of words and the way in which an issue is expressed
become as important as the issue itself because words have certain connotations
and the meanings associated with those words influence people’s behaviour. This
study, accordingly, will examine the Twitter posts of the Ministries of Health in
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the countries with the highest number of confirmed cases of Covid-19 in terms of
sentiment and the choice of words. The data from the official Twitter accounts of
the organisations are collected through userTimeline. RStudio software program
enables retrospective access to 3200 tweets. Within the scope of this study, 2721
Twitter posts have been accessed between 19.03.2021-22.04.2021. Moreover,
the study will focus on the communication strategies implemented by the public
organisations in times of crisis with a comparative approach. The study will make
use of text mining in terms of content and sentiment analysis.

Crisis Communication and the Use of Social Media

The origin of the word crisis dates back to ancient times. The word crisis
has its roots in Ancient Greek, where it means “separating”, whereas in Chinese
it is expressed by the two symbols “wei ji”, which come to mean “danger” and
“opportunity” (Weiner, 2006, p. 6; Pira and Sohodol, 2012, p. 23). What the word
crisis means today is something significant to discuss.

Crisis is defined as situations which threaten the existence of an organi-
sation, cause time pressure, put decision-makers in difficult position, and create
overwhelming pressure (Guresci, 2020, p. 55). Crisis, in other words, disrupts or-
ganisations’ ability to predict, puts the goals and even the existence of organisa-
tions at risk, reduces the available reaction time, and causes unexpected tension
(Pira and Sohodol, 2012, p. 25). Crisis, accordingly, refers to the situations that
disrupts the status quo. Put it differently, crisis is a disruptive situation which or-
ganisations would prefer to avoid and thus needs to be resolved in a short span of
time. Crisis is a set of circumstances which either affects an organisation entirely
or has the potential to do so. If only a small part of an organisation is affected, then
the situation may not be considered as a crisis. Crisis, in plainest terms, refers to
the price that an organisation pays or might pay as a consequence with its proper-
ty, financial gain, reputation, and so on (Mitroff and Anagnos 2001, p. 34-35).

The concept of crisis needs to be constraint within the borders of corporate
perspective. Perhaps one of the most significant impacts of crisis, which causes dev-
astating consequences for an organisation, can be observed on stakeholders. This
impact can be physical, financial, or psychological (Coombs, 2010, p. 19). Therefore,
crisis and its potential effects need to be discussed from various vantage points.

Crisis situations are not something unnatural for organisations. Even
though organisations would like to avoid crisis situations, they may find them-
selves in one in unexpected moments. Crises, therefore, should be managed
on a reactive basis—that is, organisations need to take immediate action when
facing a crisis. The word “potential” is commonly used for crisis situations. This
refers to the possibility of the executives to prevent or reduce the effects of
crises (Coombs, 2010, p. 19). Crises, therefore, can be managed on a reactive
or a proactive basis.
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Crises should be approached proactively within the context of crisis man-
agement. Crisis management is much more than a mere reaction; it includes pre-
vention and preparation (Coombs, 2010, p. 19). Furthermore, crisis management
fundamentally makes use of communication. The concept of communication is
always the focal point when it comes to crisis, whether in the stage of preven-
tion and preparation or of the emergence of the crisis. As far as crises, which are
processes of management, are concerned, therefore, the concept of communi-
cation should always be taken into account.

"Crisis communication is the management of the communication made
with the internal and external environment” (Civelek et al., 2016, p. 114). “Crisis
communication is a verbal, visual, and/or written interaction (usually via media)
between an organisation and its stakeholders before, during, and after a disrup-
tive event” (as cited in Reynolds and Seeger, 2005, p. 46). In general terms,
then, crisis communication refers to all forms of communication with the public.

Crisis communication is designed to minimise the damage, provide infor-
mation to the stakeholders, manage the perceptions regarding accusation and
responsibility, provide help and support, justify actions taken as well as to ex-
plain, learn, and change (Reynolds and Seeger, 2005, p. 46). Crisis information,
in other words, is used to re-establish social legitimacy (Coombs et al., 2010, p.
340). Crisis causes an organisation’s legitimacy to be questioned and the best
response to be given to it by the organisation is communication. Crisis commu-
nication is a vital part of crisis management. Overcoming crisis and establishing
legitimacy are not possible without the aid of communication.

Crisis communication aims to prevent or minimise the potential negative
outcomes. It makes use of informative communication for that (Spence et al,,
2007, p. 541). Clarity and reliability are important in terms of crisis communica-
tion (Karaagag, 2013, p. 126). The basic rule of crisis communication is to tell the
truth (Nikolaev, 2010, p. 274). Accurate information regarding the crisis needs
to be provided to the public. Hence the importance of communication channels.

Perception management is one of the topics to be discussed in crisis man-
agement. It can be said that state administrators and politicians use perception
management to communicate well with the people or masses they deal with, to
influence the people and masses they address, and to have a say over the people
and masses. From this perspective, regardless of the name of the work done,
states, international organizations, non-governmental organizations, companies,
individual people who want to be perceived positively by the target audience,
who want to keep their image and reputation strong, and individuals who want
to take a correct place in the minds of the people and masses they deal with
and change their perceptions. They use perception management to influence
behaviors and activities.
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Etymologically, the term “perception” is derived from French and liter-
ally refers to the collection of rents by feudal landlords. The term perception
has an etymological meaning as receiving, collecting, understanding, measuring.
Perception in the Turkish Language Association dictionary (2023) is defined as
"becoming conscious of something by paying attention to it" while the verb ‘to
perceive’ is defined as "perceiving an event or the existence of an object with
the sense organs, comprehending'. Perception management is a combination
of accurate information as well as deception and other psychological influencing
elements (Online Etymology Dictionary, 2023).

According to Siegel (2005), perception management strategies have three
main purposes. These purposes can be stated as creating and maintain public
support at home and abroad in order to create a basis for legitimacy and maintain
this legitimacy, communicating intentions and objectives to opponents and/or
third parties so that they fully understand the consequences of their actions, and
guiding the attitudes and behavior of local people so that they act in accordance
with the objectives of the perception management implementer.

In order to achieve the final goals by applying perception management
strategies, some of the stages and rules that must be implemented are as of
identifying all social stakeholders who may affect the results of the issue on
which the perception management strategy will be implemented; using basic
communication techniques that can reach the minds and emotional structures of
social stakeholders; understanding that actively listening to the target audience
and the elements of mutual interaction and dialogue are very important in terms
of perception; the style to be used when shaping the messages of the subject
must be appropriate to the value judgments, attitudes and cultural characteristics
of the target audience; and in order to establish a symmetrical communication in
mutual interaction with the target audience, creating a common mind about the
target audience and benefiting from feedback in this context (Turk, 2014, p. 19).

Traditional communication channels are the first things that come to peo-
ple’s mind as far as crisis communication is concerned. Before the use of the
internet became widespread, organisations had submitted press releases to the
media in order to share information about the crisis with the public (Frandsen and
Johansen, 2010, p. 436). In addition to this form of communication in which gate-
keeping is of significance, organisations have the opportunity to represent them-
selves visually in the media. Such forms of communication, however, prioritise
one-sided communication. Although perhaps not as one sided as the communi-
cation via press release, one of the people in charge holding a press conference
where s/he answers certain questions is also a form of one-sided communica-
tion. The reason for that is there is time constraint in a press conference and the
selection of the journalists who will be asking questions raises the question of
objectivity. What's more, it is not possible for the members of the public to be
individually become a part of this process.
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With the rise of the internet, however, there has been some changes. It made
two-sided communication possible more than it ever was and changed the extent
of interaction in terms of time and space. Thanks to the internet, people can reach
out to organisations any time they want. It also made the dismissal of the mediators
possible for both the individuals and the organisations. This has affected the process
of crisis coommunication. Ignoring the need for a two-sided communication can be
regarded as a potential disaster in today's world (Gainey, 2010, p. 309).

Digitalization covers and expresses automation in the shortest and most
basic sense. In addition, the concrete example of digitalization is the informa-
tion-based products produced by many companies without incurring inventory
costs and transportation costs (YUksel and Sener, 2017). In new communication
technologies emerging with digitalization, there are versatile digital channels that
are not available in traditional media and publishing systems and, as a result, in-
teractive media alternatives. In the literature, these media alternatives have five
basic features which are numerical representation, modularity, automation, vari-
ability, and transcoding (Baslar, 2013, pp. 775-781; irge, 2012, pp. 64-79; Dilmen
ve Oglit, 2006, p. 20; Manovich, 2001, pp. 53-64; Abanoz, 2017, p. 287).

The internet and social networks, which provide an intense and fast flow
of information in the digital world, have changed all habits. Virtual environments,
where individuality is at the forefront, transform social norms by causing changes
in living spaces. On the other hand, the networks in the online environment that
emerged with the development of technology have, in a sense, been reduced
to networks within society. When we look at today's societies; we see that they
use networks in almost every social, economic, and political field. These societ-
ies, which spend most of their lives intertwined with technology. In other words,
digital communication is a communication opportunity that provides information
transfer through the latest technologies without time and space limitations. So-
cial media, which is one the platforms that individuals use to communicate in
this networked society, is effective in discovering what people are talking about,
making predictions on potential crises, making communication with the public
during crises (Yenice et al., 2018, p. 4). It would be safe to say that social media
has become a central element of crisis communication plans.

Many crises that have happened showed the importance of using social
media effectively (Austin et al., 2012, p. 189). Inclusion of social media in the
crisis communication plan has turned into a necessity. People follow traditional
media along with social media during times of crisis and comment on the state-
ments made by organisations. These comments are shaped both by the posts
shared by the organisation and by the communication that individuals make in
the digital world. Therefore, organisations not keeping up with the digital world
would be in a disadvantageous position in terms of preventing information pol-
lution. Not being able to access accurate information in times of need, people
would tend to look for the sources that are not reliable.
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As mentioned above, crisis also means opportunity. Crisis is a turning point,
in which things can become either better or worse (Fink, 1986, p. 15). Apart from
the fact that crises can be destructive, they can also be regarded as an element of
transformation for the organisations (Topcu, 2017, p. 80). The organisations that do
not approach crises situations with a certain awareness may disappear, whereas
the ones that have developed a certain understanding towards crises may find
themselves in a much better situation in its aftermath. Put it differently, crisis situ-
ations test organisations, and the actions that they take either improve their image
publicly or put them in a worse position. Public opinion, therefore, has the power
to shape the perception of an organisation and its future.

It is important how the crisis is handled at the stage of turning the crisis into
an opportunity. The message strategy during the crisis is decisive at this stage.
Institutions can create many different strategies for crises. Coombs (1995, pp.
450-453) defines crisis-response strategies under five subcategories which are
nonexistence strategies, distance strategies, ingratiation strategies, mortification
strategies, suffering strategy. Nonexistence strategies include denial, clarification,
attack, intimidation; distance strategies have excuse and justification, ingratiation
strategies include bolstering, transcendence, praising others; mortification strate-
gies consist of remediation, repentance, and rectification. Nonexistence strategies
involve creating arguments that the crisis does not exist. It is assumed that if there
is no crisis, there will be no negative attitudes to associate with the institution.
Distance strategies are characterized by making a weak connection with the crisis.
If the connection is weak, it is thought that the drying effect will be less. Public
approval is sought in Ingratiation Strategies. Attempts are made to exhibit behav-
iors that will be appreciated by the public. Mortification strategies focus on being
accepted and forgiven. The Suffering strategy, on the other hand, tries to create
sympathy in the eyes of the public by positioning the organization as a victim. Ben-
oit (1997) also focuses on certain behavioral patterns in times of crisis under the
name of Image Restoration Strategies which include categories as denial, evasion
of responsibility, reducing offensiveness of event, corrective action, and morti-
fication. These strategies also differ within themselves and include action plans
such as denial of the action, attributing the responsibility of the action to external
factors, lack of information, claiming that the action was an accident or in good
faith, trying to justify the action, directing the action to important points, compen-
sating for the damages of those affected by the action, solving the problems and
apologizing, etc. While discussing crises, Travers (1998) focuses on the defense
mechanism and makes a classification as denial, disavowal, fixation, grandiosity,
idealisation, intellectualisation, projection, splitting. Accordingly, behaviors such as
accepting the truth, rejecting the truth, reducing the effect of the truth, attributing
the reasons to external factors, framing certain points emerge.

In today’s world, social media is as important for the public organisations
as it is for the private ones. The use of social media by municipalities, ministries,
embassies, governorates, universities, and so on has been the subject of vari-
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ous studies (Solmaz and Goérkemli, 2012; Erkek, 2016; Coémlekgi, 2019; GUnmds,
2018; GUndogdu and Kilig, 2017; Samur, 2020; Gigoglu, 2019). The use of social
media, which is quite popular under normal circumstances, becomes useful in
terms of crisis communication because crisis goes beyond the private organ-
isations. Just as public organisations may face crises on their own, they can
become competent authorities in times of a global crisis and thus oversee crisis
management. The Covid-19 crisis, whose occurrence had nothing to do with
the public organisations’ ways of conducting business, can be a good example
that shows that public organisations can sometimes be regarded as the leading
authority in crisis communication.

Ministries of health have been in charge of maintaining communication
during the Covid-19 crisis. People have been receiving the necessary information
regarding the crisis from their country’s Ministry of Health. The way that organi-
sations deal with a crisis, accordingly, is significant.

There are many topics of discussion on the use of social media in crisis
communication. The posts shared via social media are important in times of cri-
sis and it should be noted that these posts construct meaning. The content of a
post and the specific use of certain words, therefore, are crucial in terms of the
way that the crisis is being handled and of sentiment analysis. Many research
have so far proved that social media has been actively used in crisis situations
(Graham et al., 2015; Zhu et al., 2017; Cho et al., 2013; Flew et al., 2014). Graham
et al., (2015) examined the role of social media use in crisis management with
the data obtained through surveys from more than 300 local government officials
working in municipalities in the USA. According to the results of the research, a
positive relationship was determined. Zhu et al., (2017) focused on the challeng-
es and opportunities that social media presents to multinational companies in
crisis situations. They examined how McDonald's and KFC used social media in
the management of crises. BunCho et al., (2013) investigated the use of social
media during the 2011 earthquake in Japan. They tried to explain how the focus
of the relationship between social media and crisis is transformed when there
is a social crisis in the era of social media. In the research, the Twitter account
of the Japanese government was examined. According to the results of the re-
search, the government's tight control over crises and the traditional leadership
role facilitating communication are not clearly revealed through Twitter. Flew et
al., (2014) proceeded from the point that although the media has long been used
to spread messages in many crisis phases such as forest fires and floods, social
media has become more important with its dissemination opportunity. In the
study examining the floods in Brisbane and Southeast Queensland in Australia
in January 2011 and the February 2011 earthquake in Christchurch, New Zea-
land, the two key issues that emerged with social media in crisis communication
events were defined as authority/trust and coordination. In addition to focusing
on whether social media is used actively or not, the quality of content needs to
be examined.



72 ileti-s-im 39  aralik/december/décembre 2023

Method

The aim of the study is to put the endeavors of the World Health Orga-
nization and the ministries of health in communicating with the public on social
media during the Covid-19 crisis under scrutiny in terms of the use of words and
sentiment analysis.

In the research, an attempt has been made to find answers to questions
such as: “What are the prominent words/themes in the sharing of the World
Health Organization and the relevant ministries of the countries?”, “Is there con-
tentual consistency in the posts of the ministries of the countries related to the
World Health Organization?” and “Which emotions come to the fore in the posts
of the World Health Organization and the relevant ministries of the countries?”

In the research, since it is not possible to access the accounts of all coun-
tries in the World Health Organization Coronavirus (Covid-19) Dashboard, which
constitutes the universe, voluntary sampling was used while creating the sample
(Ergin, 1994: 91) and the first ten countries in the list were included in the scope.
World Health Organization Coronavirus (Covid-19) Dashboard shows that as of
21 April 2021 11:51, there had been 142.238.073 confirmed cases of Covid-19,
including 3.032.124 deaths (WHO, 2021). The table below displays the dash-
board of top ten confirmed cases of Covid-19 by countries. The scope of the
study consists of the digital communication efforts and channels of World Health
Organization, which is an agency of the United Nations, of the ministries of health
in the top ten countries that have been affected by the Covid-19 pandemic. The
sample of the study includes the Twitter posts shared by the official accounts of
World Health Organization and the ministries of health of the ten countries with
the highest number of confirmed cases of Covid-19.

Table 1. Dashboard of Top Ten Confirmed Cases of Covid-19 by Countries

Number Country Number of Confirmed Cases
1 USA 31,350,021
2 India 15,616,130
3 Brazil 13,973,695
4 France 5,214,493
5 Russia 4,718,854
6 England 4,390,787
7 Turkey 4,323,596
8 ltaly 3,878,994
9 Spain 3,428,357
10 Germany 3,163,308

Source: WHO, 2021
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The study employs qualitative research paradigm. The data is collected
through RStudio (R Core Team, 2021), which is a software for statistical analysis.
The study first detects the most frequently used words in the posts by text mining
methods, followed by sentiment analysis. Text Mining is the process of obtaining
previously unknown, potentially useful, structured and organized data from the
unstructured and irregular electronic text stacks. With the information obtained,
relationships, hypotheses and trends that are not clearly seen in the analyzed text
sources are identified. Although Text Mining is considered as a part of data mining,
it is different from conventional data mining. The main difference is that in Text
Mining, patterns are extracted from natural language texts rather than event-based
databases. Sentiment analysis, or opinion mining, is an active field of study in the
field of natural language processing that analyzes people’s thoughts, feelings, eval-
uations, attitudes, and feelings through calculated treatment of subjectivity in text
(Pandey, 2018). Sentiment analysis is simply the process of studying (statistically)
whether a piece of text is positive, negative, or neutral.

Adopting a retrospective approach, the study analyses April 2021 and be-
fore, when the pandemic reached one of its peaks through various mutations dis-
covered in many countries including Turkey (IHME, 2022). A comparative analy-
sis is made through ten countries. The official Twitter account of the Ministry
of Health of Russian Federation (Munuctepcteo 3gpasooxpaHeHus Poccuitckoit
denepaumn - Munsapas P® / @ MINZDRAV_RF) has been excluded by the prog-
ramming language due to the alphabet.

The data from the official Twitter accounts of the organisations are col-
lected through userTimeline. RStudio software program enables retrospective
access to 3200 tweets. Within the scope of this study, 2721 Twitter posts have
been accessed between 19.03. 2021-22.04.2021. The codes used have been
taken and adopted from Tuncgay’s (2020) doctoral thesis study which examined
the digital communication activities and management of public diplomacy actors.
The tweets that have been collected are transformed into data frame through
text mining methods and saved as CSV. Furthermore, text stemming has been
conducted and data purging is done by building corpus.

Findings

In this part of the study, the results obtained from frequency analysis and
sentiment analysis will be presented. The study first detects the most frequently
used words. The relevant data is provided in Table 2. In the table, the dates given
are different due to the fact that the program automatically determines it while
withdrawing tweets retrospectively.

Table 2. Official Twitter Accounts of Organizations and The Words
Used for More Than Twenty-five Times in Posts
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Account

Words

World Health Qrganizanon

World Health Organization (WHO)
a@wWHO

19,04, 20212204201

Cowd (6G4), health (24), people {(22], global (17), dabates
(14, support {12), vaccines (11), vaccine {11), world {10),
countnes (91, now (9], Tedros Adhanom Ghebreyesus [ Di-
rector-General of WHO idriedrpos) (8), emergency (B), lve
(B}, new (8], today (8], committes (8), million (8), recovery
[7h, youth {7}, healthy (7), young (7], chagasdisease {7), Apnl
[B), cases (6), pandarmia [B), bnehing (5], last (B), vaccination
(B}, climatechange (5], need (8), care (5], mobiliranon (5),
year (5), make (5, media (5, months (B), protect (B), help
(B}, international (5), join (5)

LS. Department of Health & Human
Services

HHS.gow

EHHSGow

08.0:.2021-21.04.2021

Covid (3), help (6), health {8), rmonth (6), U.S. Department
of Health & Human Services (hhsh (5), Centers for Disease
Contral and Prevention (cdegov) 4], national (4}, join {4,
fully [3), reminders (3], observe (3), vacome (3}, news (3),
best (3), tips (3), today (3, minority (3), million (3), long (3),
throughout (3, travel {3), ways (3], shanng (3]

Ministry of Health & Family Welfare,
Government of India

Mirustry of Health

@haHFW_INDIA
20004.2021-21.04.2021

Unitefighteorana (17}, largestvacoinednve (8], remdes
vir (6), states (5), doses (B). new (d), vaccine {4). account
(3), cases (3), adrmuiristrated (31, last (3), 1womal (3, Cowd (3),
cumulative (2), irraticnal {2), States and Unmion Termitones
(statewts) (2), coverage (2), lach (2), upward (2), India (2],
given (2}, hours (2), trajectory (2), doctors (2), ll (2), daily
(2}, vaccination (2)

Ministry of Health (Brazil)
Mirstano da Sadde
Ministéno da Sadde
@rminsaude

14,04, 2027-21.04,20217

Health {sande) (B65), Cowid (Covid) (557), mimstry (ministée-
nop (B20), Brazil (Brasil) (361), mimstry (mimisténa) {349),
maora (mais) (3068), against (contra) (264), information (in-
formacgdes) (187), millions (rulhdes) {1/1), vaccination [vaci-
nagao) (166], update (atualizagiol (161), daly [dianamente)
(1650}, statermnent (dvalgal (BB mimistry (mamistro) {145),
doses (doses) (133), vaccines (vacinas) (132), have {(tem)
(127, movements {agdes) (121}, Pazuello [ minister of he-
alth [pazuelio) (104), vaceine (vacina) (103), combat (comba-
1e] (921, today (hoje) (30), morming (dial (300, fur (pela) (31),
pandemic (panderma) (301, national (nacionall (85), attention
[atengao) (70}, coronavirus (coronavirus) (6/7), suppon (apa-
1) {65), patents (pacientes) (G3)

Minister for Solidarity and Health
[France)

Ministére des Solidarmés et de la
Sante

Ministére des Solidamés et de la
Santé

@Sante_Gouy

10,04, 2027-22.04 202

Cowid (37), injections (injections) (25), waccination (vacci-
nation) {19), Apnl (Aanlh (12}, second [secondesh (12), first
(premidres) (12), realised (réalisées) (B), people (personnes)
(5, mobilisation (mobilisationufel {4). Olivier Veran / minis-
ter of health {olvierveran) (4}, health (santé ) (4}, do {fare)
J, Garn) [wizant) (3}, year (ans) (3], law (o) {3), can {pauvent)
(3), hospitals (hopitaux) (2), face (face) (3), misdemeanours
[delts) [2), cnmes (cnmes) 2], violence wolences) (2), in-
cest incestel (2), sexual (sexuels) (2}, ant-Cowd (tousanti-
cowid) (2], assurance (assurance) (2], naad [besom) (2), virus

{wirdis) (2}

Department of Healh and Social
Care (LK)

Department of Health and Social
Care

@DHSCgovuk

18.04.2021-22.04 201

vaccing (14), health (8), people (3], help (8], using 8], men
tal (6), England {6), rapid {6), figures (5}, doses (5], update
(B, daily (5), total (B}, testing {5), hear (4), now (4), free (4),
independent {4), check (4], protection (), vaccination {4),
next (3, consultation (3), stick (3), regular (3), millions {3,
act (3), tests (31, women (3}, protect {3), changes {3), watch
(3}, dose (3), better (3),
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Ministry of Health (Turkey)

Turkiye Cumburiyet Saghk Bakanha

T.C. Saglk Bakanhd
@saglikbakanligi
29.03.2021-22,04.2021

Smoke (sigara) (10), Cowid (9), healthy Ramadan {saghk-
I Ramagzan) (6], Ramadan (Ramazan) (4], Fahrettin Koca [
rmanister of health (3), centre (merkeai} (3], to be (clmak)
(3}, healthy (saghkl) (3], enough lyetarl) (3), nsk (nskini) (3),
often (=sik) (3], protect (korumak) (3), against (kars) (3), early
{erken) (3), our minister (bakammiz) (3), autism (otizm) (3),
do iyapin} (3}, increase (arttinr) (3), symptoms (belirtilen)
(3), pain lagnsi) (3}, your health (saghginizi) (2), soup (gorbal
(2), hello (alo) (2), dugnosis (teshis) (2], cancer (kanser) (2,
world (dinya) (2), drug (uyusturucu) (2), harmful (zararh) (2),
education {egitim} (2), tobacco (tutdn) (2], sahur (sahurdal
[2), vaccine {agesi) (2], treatrment (tedaw) (2), heart (kalp) (2,
leave (birakma) (2), mental (zihinsel) (2), expose (maruz) (2,
cheese [peynir) (2), be protected (korunmak) (2), disease
(hastah@) (2), breast (mema) (2), neglect Ghmal) (2), iftar
liftarda) (2], ruld (hafif} (2}, baby (bebedin) (2), mhrs (2],
consultation (dargmal (2), exercise (egrersiz) (2), health
(saghk) (2]

Mirustry of Health (ltaly)
Mirnistero della Salute
Ministero della Salute
@MinisteroSalute
19.03.2021-22.04,.2021

Cowid (91}, situatien (situazone) (B4), February (Febbrac)
(300, Apnl (Apnle) (29), March (Marza) [25), monitanng
imenitoraggiol (15), direct (diretta) (13), health (salute) (100,
prof (praf) (9), comment (commenta) (8), repart (repaort) (8],
published (pubblicato) (B}, week (settimanal (8), ant {anti}
(7), data (dat) (7}, January (Gennaio) (7}, vaccines (vaccr
ni} (7}, runister (ministrol (5), Rober Sparanza [ minister
of health (robersperanzal (5), vaccine (vaccing) (31, world
{mondiale) (3], thousands {mila) (3], Astrazeneca vaccine
[astrazeneca) (3), year (anni) (3), disease (malattia) (3], to-
day logai) (3)

Ministry of Health (Spain)
Ministerio de Sanidad
Mirnisteno de Sanidad

@sanidadgob
16.04.2021-22.04.2021

Carolina Darias f minister of health (carclinadanas) (32), Mi-
nistry of Health (sanidadgob) (24), Covid (24, today (hoy)
(23}, rurister (munistra) (22), Span (Espana) (20), inform (in-
forma) 813), data (datos) {11), dose (dosis) (11), vaccinats-
on (vacunaciin) (10), corenawvirus {coronawvirus) (10), update
lactualizacion) (10}, exercise lactnodad) (10}, infographics
linfografias) (10), covid vaceine vacunacowid] (10), health
(salud) (10}, find out (infarmatel (8), milions (millanas) (8],
people (parsonas) (7), schedule {agenda) (7), country (pais)
(6), health (saludad) (5, whesel (rudea) (5), press (prensa)
(5}, great {gran} (5}, new {nuevas) (5), vaccines (vacunas) (5}

Almanya Federal Saghk Bakanhg
Bundesmimstenum fur Gesundheit

BMG
@BMG_Bund
31.03.2021-22.04.2021

Jens Spahn { minister of health (jensspahn) (10), gve (gibth
(8), corona vaccine {coronaschutzimpfung) (4), sleeve-high
larmelhach) (4), weeks (wochen) (4], have to (wochen) (3],
vaccing doses Ompfdosen) (31, Germany (deutschland) (3],
obtain (erhalten) (3), suicide (zelbsttotung) (2), informed lin-
formiert) (2], contacts {kontakte) (2), vaccination (impfung)
(2}, magic imageel 2], podcast (pedeast) (2], pandemic (pan-
derma) (2], let (lassen) (2], number (zahl) (2}, acts (handelt}
[2), Astrazeneca vaceine [astrazenaca) (2), test (testen) (2],
Cowvid (2), emergency brake (notbremse) (2), prof (prof) (2),
possible imoghich) {2), vaccination campaign impikampag-
e} (2], further hweitere) 12)
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Table 2 shows that the most frequently used words by the World Health
Organization are ‘Covid’, 'health’, ‘people’, and ‘global’. U.S. Department of He-
alth and Human Services most frequently used ‘Covid’, ‘help’, ‘health’; Ministry of
Health and Family Welfare, Government of India ‘unitefightcorona’, ‘largestvac-
cinedrive’, ‘Remdesivir’; Ministry of Health of Brazil ‘health’, ‘Covid’, ‘ministry’;
Ministry for Solidarity and Health of France 'Covid’, ‘injections’, ‘vaccination’;
Department of Health and Social Care of UK ‘vaccine’, ‘health’, ‘people’; Ministry
of Health of Turkey ‘smoke’, ‘Covid’, ‘healthy Ramadan’; Ministry of Health of
ltaly ‘Covid’, ‘situation’, ‘February’; Ministry of Health of Spain ‘Carolina Darias’
(minister of health), ‘Ministry of Health’, ‘Covid’; Federal Ministry of Health of
Germany ‘Jens Spahn’ (minister of health), ‘give’, and ‘corona vaccination’. It can
be observed that the posts shared by the World Health Organization, which is
an agency of the United Nations, were appropriate in terms of trends of the day.

As for the countries, except for United Kingdom and Germany, ‘Covid’ is
amongst the most frequently used words. Ministry of Health and Family Welfa-
re, Government of India distinguishes itself from the rest with the most frequ-
ently used words being ‘unitefightcorona’ and ‘largestvaccinedrive’. Similarly,
World Health Organization, France, United Kingdom, Turkey, and Germany often
shared posts that were related to the diseases other than Covid-19. Another
interesting thing to note is that ‘smoke’ is the most frequently used word by
the Ministry of Health of Turkey. This demonstrates that while fighting against
the Covid-19 pandemic, the Ministry of Health of Turkey also fought against the
unhealthy consumption patterns such as smoking, which increases one’s chan-
ces of being exposed to coronavirus. India (Remdesivir), Italy (Astrazeneca), and
Germany (Astrazeneca) shared posts that included the names of the vaccines or
drugs that were developed against Covid-19. Whereas some ministries included
sentimental expressions like ‘lach’ (India) in their posts, the words such as ‘Ra-
madan’ (Turkey) and ‘travel’ (USA) that were trend words for daily life were also
used. Lastly, another striking fact is that the Ministry of Health of Brazil, France,
Turkey, Italy, Spain, and Germany as well as World Health Organization frequent-
ly included the names of the ministers in their posts.

The next chapter of the study conducted sentiment analysis, which pro-
vided a more detailed comparison. Syuzhet v1.0.6 package of RStudio software
(RDocumentation, 2021) has been used for the analyses within this section.
The sentiment lexicon of R package is as follows: anger, anticipation, disgust,
fear, joy, sadness, surprise, trust, negative, and positive. In the table below,
the findings have been given. In the table, the sentiments that are found in the
analyses are represented by giving numbers (1st — 10th) to show their rank
found in the context.
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Table 3. Sentiment Analysis Results

Account 15( 2nd 3rd 4th 5th 6(h 7th 8“] 9(h 1 oﬂl

WHO positive | trust nega- antici- fear joy sadness | sur- anger | disgust
tive pation prise

HHSGov | positive | trust nega- antici- fear joy sadness | anger sur- disgust
tive pation prise

MoHFW_ | trust positive | nega- fear antici- anger disgust sad- sur- joy

INDIA tive pation ness prise

min- trust positive | nega- antici- anger fear disgust sad- sur- joy

saude tive pation ness prise

Sante_ positive | nega- fear trust sad- antici- anger disgust | joy sur-

Gouv tive ness pation prise

DHSCg- positive | trust anticipa- | sur- nega- fear joy sad- anger | disgust

ovuk tion prise tive ness

saglik- positive | surprise | anticipa- | joy sad- nega- disgust anger fear trust

bakanligi tion ness tive

Ministry | joy positive | fear nega- anger disgust | sadness | sur- antici- | trust

of Health tive prise pation

of Italy

sanidad- | positive | trust nega- antici- fear anger disgust joy sad- sur-

gob tive pation ness prise

BMG_ nega- fear sadness | antici- trust disgust | joy sur- posi- anger

Bund tive pation prise tive

Sentiment analysis of the posts shared by the World Health Organization
(WHO) between 19.04.2021-22.04.2021 shows that they mostly include positive
sentiment. It is followed by trust, negative, anticipation, fear, joy, sadness, surpri-
se, anger, and disgust. Sentiment analysis of the posts shared by the U.S. Depart-
ment of Health and Human Services between 08.04.2021-21.04.2021 shows that
they mostly include positive sentiment. It is followed by trust, negative, anticipati-
on, fear, joy, sadness, anger, surprise, and disgust. Sentiment analysis of the posts
shared by the Ministry of Health and Family Welfare, Government of India betwe-
en 20.04.2021-21.04.2021 shows that they mostly include the sentiment of trust.
It is followed by positive, negative, fear, anticipation, anger, disgust, sadness, and
surprise. Joy is not amongst the detected sentiments. Sentiment analysis of the
posts shared by the Ministry of Health of Brazil between 14.04.2021-21.04.2021
shows that they mostly include the sentiment of trust. It is followed by positive,
negative, anticipation, anger, fear, disgust, sadness, surprise, and joy. Sentiment
analysis of the posts shared the Ministry for Solidarity and Health of France betwe-
en 10.04.2021-22.04.2021 shows that they mostly include positive sentiment. It
is followed by negative, fear, trust, sadness, anticipation, anger, disgust, and joy.
Surprise is not amongst the detected sentiments. Sentiment analysis of the posts
shared by the Department of Health and Social Care of UK between 18.04.2021-
22.04.2021 shows that they mostly include positive sentiment. It is followed by
trust, anticipation, surprise, negative, fear, joy, sadness, anger, and disgust. Sen-
timent analysis of the posts shared by the Ministry of Health of Turkey between
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29.03.2021-22.04.2021 shows that they mostly include positive sentiment. It is
followed by surprise, anticipation, joy, sadness, negative, and disgust. Anger, fear,
and trust are not amongst the detected sentiments. Sentiment analysis of the
posts shared by the Ministry of Health of Italy between 19.03.2021-22.04.2021
shows that they mostly include the sentiments of joy and positive. They are fol-
lowed by fear, negative, anger, disgust, sadness, and surprise. Anticipation and
trust are not amongst the detected sentiments. Sentiment analysis of the posts
shared by the Ministry of Health of Spain between 16.04.2021-22.04.2021 shows
that they mostly include positive sentiment. It is followed by trust, negative, anti-
cipation, fear, anger, disgust, joy, sadness, and surprise. Sentiment analysis of the
posts shared by the Federal Ministry of Health of Germany between 31.03.2021-
22.04.2021 shows that they mostly include negative sentiment. It is followed by
fear, sadness, anticipation, trust, disgust, joy, surprise, and positive. Anger is not
amongst the detected sentiments.

Sentiment analyses of the posts illustrate that whereas the posts shared
by the World Health Organization and the ministries of the USA, France, United
Kingdom, Turkey, and Spain include positive sentiment, the ones shared by the
ministries in India and Brazil include trust, and the ones shared by the ministry
in Germany include negative sentiment. The ministry in Italy distinguishes itself
due to its posts including equal amount of joy and positive sentiment. While the
posts shared by the ministry in India does not include joy and France surprise,
the ones shared by the ministry in Turkey does not include anger, fear, and trust.
Moreover, the posts shared by the ministry in Italy does not include trust, whe-
reas the ones shared by the ministry in Germany does not include anger. Lastly,
the graphs show that the order of the sentiments is the same for both World
Health Organization and USA.

Conclusion

Crisis is something that whose potential occurrence poses a threat to all
organisations. All organisations might face a crisis notwithstanding the industry
or the sector they are part of and whether they are public or private and for-profit
or not. This makes it a necessity that organisations should always take the possi-
bility of a crisis into account and develop proactive approaches accordingly. Also
necessary is that crises should be handled individually by the private organisati-
ons and an approach should be developed about global crises.

Communication is a fundamental necessity for organisations in times
of crisis. In addition to whether communication is being made or not in crisis
situations, how it is made is also a significant topic of discussion. There are
two focal points to be dwelled on within this context: which medium or chan-
nel is used for communication and how the statement is expressed. The crisis
communication dispositions of the organisations demonstrate that social me-
dia has become a part of crisis communication. The quality of communication,
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however, is also something to take into consideration. To be more specific, the
words and sentiments that are included in the communication efforts should
be put under scrutiny.

This study, accordingly, focuses on the endeavours of ministries of he-
alth in communicating with the public on social media in a time of global crisis.
Nowadays, health professionals are not considered as a sole source of reference
for current health information. Today, as in many subjects, current information in
the field of health is accessed through media tools. Especially with the discovery
of the internet, the information accessed through social media tools has gradu-
ally increased and provided individuals with access opportunities far beyond the
boundaries drawn by traditional media.

The findings of the study show that countries’ ministries of health and
World Health Organization maintained communication with the public regarding
the process of crisis on social media. The posts shared by the ministries of he-
alth display that with the exception of United Kingdom and Germany, ‘Covid’ is
amongst the most frequently used word. In the posts shared by the Ministry
of Health and Family Welfare, Government of India, the most frequently used
expressions appear to be ‘unitefightcorona’ and ‘largestvaccinedrive’. This way
of posting is distinct because it puts forward a catchy slogan which is devised to
mobilise people.

The analyses made on the posts shared by World Health Organization,
France, the United Kingdom, Turkey, and Germany display that some of the sha-
red posts were not necessarily related to Covid-19. ‘Smoke’, for example, is one
of the most frequently used words in the posts shared by the Ministry of Health
of Turkey. This shows that organisations enlarge the scope of their approach
to Covid-19 by pointing out the other diseases that might have an effect on the
Covid-19 pandemic. Moreover, it was observed that India (Remdesivir), Italy (Ast-
razeneca), and Germany (Astrazeneca) shared posts that frequently included the
names of the vaccines or drugs that were developed against Covid-19. Whereas
some ministries included sentimental expressions like ‘lach’ (India) in their posts,
it was observed that the words such as ‘Ramadan’ (Turkey) and ‘travel” (USA)
that were trend words for daily life were also used. Lastly, the study emphasised
that the Ministry of Health of Brazil, France, Turkey, ltaly, Spain, and Germany as
well as World Health Organization included the names of their ministers in their
posts in a repetitive fashion.

Sentiment analyses of the posts lay bare that whereas the posts shared
by the ministries of the World Health Organization, USA, France, United King-
dom, Turkey, and Spain include positive sentiment, those shared by the Federal
Ministry of Health of Germany include negative sentiment. Whereas in the posts
shared by the ministries in India and Brazil the sentiment of trust was detected,
in the ones shared by the ministry in Italy equal amount of joy and positive sen-
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timent were detected. While it was observed that joy in the posts shared by the
Ministry of Health and Family Welfare, Government of India was non-existent,
surprise in the ones shared by the Ministry for Solidarity and Health of France;
anger, fear, and trust in the ones shared by the Ministry of Health of Turkey;
anticipation, trust, and joy in the ones shared by the Ministry of Health of Italy;
anger in the ones shared by Federal Ministry of Health of Germany were also
non-existent. Finally, the ranking of the sentiments included in the posts shared
by the World Health Organization and the U.S. Department of Health and Human
Services appears to be the same, while differing in terms of their amount.

The findings of the study show that each ministry of health has its distinct
characteristics in terms of word choices and sentiment when it comes to crisis
communication. Each ministry of health, accordingly, conceptualises crisis dif-
ferently. India, in particular, succeeds at perception management thanks to its
use of slogans in its communication efforts. The Ministry of Health of Turkey,
on the other hand, is observed to widen its perspective on coronavirus not only
by sharing posts that are explicitly on Covid-19 but also by sharing implicit ones
(i.e., smoking increases one's chances of being exposed to coronavirus), thereby
dealing with health issues in a broader sense instead of focusing solely on coro-
navirus. The posts shared by the U.S. Department of Health and Human Services
and the World Health Organization appear to be quite similar. This shows how
successful the U.S. Department of Health and Human Services is in being con-
sistent in keeping up with the World Health Organization.

When the results of this research are compared with previous research,
certain similarities emerge. As stated in the studies of Graham et al., (2015),
Zhu et al., (2017), Cho et al., (2013), Flew et al., (2014), social media and in this
context, twitter are frequently used in times of crisis. emerges as a popular plat-
form. It is seen that the institutions covered in the research actively use Twitter
during the crisis. However, unlike the related studies, this research focused on
the meaning and emotions revealed by the shares beyond Twitter activities, and
the research differed in this respect. It can be suggested that future research
will make a comparison in the use of social media tools within the framework of
different girl situations (institutional/social etc.). In addition, a different research
design can be designed in which the data obtained via Twitter is verified with the
data obtained through a survey over a certain sample.
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Abstract

Jean Baudrillard states, the theoretical equivalence of body
and objects as signs is actually, ‘buy, you will be at peace with your-
self'(Baudrillard, 2014). Baudrillard’s phrase ‘buy, and you will be
at ease in your body’ has given way to ‘buy and share, you will

1 The Ethics Committee approval required for the conduct of the study was granted
by the Eastern Mediterranean University Board of Scientific Research and Publicati-
on Ethics on 06.05.2022 with the reference number ETK00-2022-0134.
Arastirmanin gergeklestirilmesi icin gereken Etik Kurul onayi Dogu Akdeniz Universi-
tesi Rektéritigl Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu (BAYEK) tarafindan ETKOO-
2022-0134 referans numarasiyla 06.05.2022 tarihinde verilmistir.
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be at ease in your body’. This research aims to investigate whether displaying
purchased luxury goods on Instagram is a type of conspicuous consumption (Ve-
blen, 1899) that may structure a new form of social capital and reputation capital
as suggested by Pierre Bourdieu. We argue that this new form of social capital is
a digital capital that serves to shape a contemporary reputation capital. The study
involves 354 social media users and the data were gathered through an online
survey. Qur findings reveal that there is insufficient evidence of a relationship
between high reputation capital and high social status; however, the aforemen-
tioned consumption type depicts reputation capital as a contemporary method
of social capital.

keywords: social media, social capital, reputation capital, conspicuous
consumption, Instagram.

Résumé

La Digitalisation du Capital Social: « Consommation Ostentatoire sur
Instagram »

Selon Jean Baudrillard I'équivalence théorique du corps et des objets en
tant que signes est sous la forme suivante : « achéte, tu seras en paix avec toi-
méme. » (Baudrillard, 2014) Cette phrase de Baudrillard a cédé sa place a la sui-
vante : « achéete et partage, tu seras en paix avec toi-méme. Cette étude vise a
déterminer si 'affichage sur Instagram des produits de luxe achetés est un type
de consommation ostentatoire (Veblen, 1899) susceptible de structurer une nou-
velle forme de capital social et de capital de réputation, comme le suggére Pierre
Bourdieu. Nous soutenons que cette nouvelle forme de capital social est le capi-
tal numérique qui sert a faconner le capital réputationnel contemporain. L'étude
implique 354 utilisateurs de médias sociaux et les données ont éte recueillies via
une enquéte en ligne. Nos résultats révélent qu’il n'y a pas suffisamment d’élé-
ments pour prouver 'existence d’une relation entre le capital de réputation élevé
et le statut social élevé, mais le type de consommation susmentionné montre
que le capital de réputation est une nouvelle forme de capital social.

mots-clés: réseaux sociaux, capital social, capital de réputation, consom-
mation ostentatoire, Instagram.
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0z

itibar Sermayesinin Dijitale Doniisiimii: “Instagram’da Gosterisci
Tiketim”

Jean Baudrillard'in ifadesine gére gdstergeler olarak beden ve nesnelerin
teorik esdegerligi aslinda ‘satin al, kendinle barisik olursun’ seklindedir (Baudril-
lard, 2015). Baudrillard’in ‘satin al, kendinle barisik olursun’ sézd, yerini ‘satin al
ve paylas, bedeninle barisik olursun’séziine birakmistir. Bu arastirma, satin alinan
liiks drdinleri Instagram’da gdstermenin, Pierre Bourdieu’niin énerdigi gibi yeni
bir sosyal sermaye ve itibar sermayesi kalibini yapilandirabilecek bir gdsteris¢i
tiketim (Veblen, 1899) tiir( olup olmadigini arastirmayr amacglamaktadir. Bu yeni
sosyal sermaye kalibinin, ¢cagdas bir itibar sermayesini sekillendirmeye hizmet
eden bir dijital sermaye oldugunu savunuyoruz. Bu calisma 354 sosyal medya
kullanicisi ile gerceklesmis olup, veriler cevrimici bir anket araciligiyla toplanmis-
tir. Bulgularimiz, yliksek itibar sermayesi ile yiiksek sosyal statli arasindaki iliski-
ye dair yeterli kanit olmadigini ortaya koymaktadir, fakat adi gecen tliketim tdrd,
itibar sermayesinin ve sosyal sermayenin yeni bir sekli oldugunu géstermektedir.

anahtar kelimeler: sosyal medya, sosyal sermaye, itibar sermayesi, gos-
terisci tiketim, Instagram.
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Introduction

Introduced into sociology by Pierre Bourdieu, the concept of social capital
is defined as the entirety of relationships in a society (Bourdieu, 2014). Defined in
terms of social capital, reputation capital is specified as a type of capital through
which members of professions establish connections with exclusive groups and
acquire a reputation. Today, this type of capital does not only exist for members
of professions and members of exclusive groups, but also for individuals on so-
cial media who connect through luxury consumption as a medium for acquiring
reputation. In this internet era, these individuals exist on social networks, where
reality is contested, and an attempt to gain status by creating alternate avatar
personalities on such platforms has become a reality. In addition to economic
and cultural capitals, the shared images and information brings reputation capital
to the individuals as part of social capital; and as an extension, develops a dig-
ital capital. As Bourdieu said; “Inevitably, the representations partaking within
the practices of individuals and groups is the vital part of their social reality. A
class is as much defined by its perceived existence as its own existence (Bour-
dieu, 1984. p. 564, cited by Cegin & Goker, 2015. p. 17). Today's social reality,
perceived existence and class formation through digital representation exist on
social media. The represented and perceived existence of individuals is formed
through what they purchase and display on social media platforms. What makes
this formation visible are the shared images. As Paul Riceour states in Time and
Narrative: “Narrative only configures that which lacks conformity. This means
that narrative gives form to that which is not formed (un-formed) (Ricoeur, 2007,
p. 140). In this sense, as affirmed by Riceour, Instagram, the social media plat-
form where images are predominantly shared, are visual forms of narration shap-
ing the un-formed, because these are the foremost platforms where form can be
altered, changed to the utmost and represented differently.

Social Capital

Social capital is “the aggregate of the actual or potential resources which are
linked to possession of a durable network of more or less institutionalized relation-
ships of mutual acquaintance and recognition—or in other words, to membership in
a group— which provides each of its members with the backing of the collectively
owned capital, a ‘credential’ which entitles them to credit, in the various senses of
the word. These relationships may exist only in the practical state, in material and/
or symbolic exchanges which help to maintain them” (Bourdieu, 1986 cited by Wil-
liams, 2019, p. 2711). According to Bourdieu, social capital is a term that refers to
the resources that possess as an outcome of social relationships and connections.
In order to obtain economic and social advantages, these resources may encompass
opportunities, support, information and knowledge that can be leveraged.

On the other hand, various factors impact individuals spending on luxury
goods. For instance, individuals may purchase expensive goods because they
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feel the quality and components which made them essentially superior. Nev-
ertheless, these purchases typically entail concerns beyond the quality of the
goods, such as the desire to satisfy societal status and prestige motivations.
Therefore, buying high-priced services and products has been identified as con-
spicuous consumption (Sundie et al., 2011).

In social capital, Bourdieu contended that people’s capacity and access
play a remarkable role in conspicuous consumption. Individuals who have high-
er social capital are more likely to have information about luxury services and
goods. Also, these individuals may have social networks that allow them to ac-
quire these luxury products for reduced cost. In contrast, social capital refers to
an individual's network of social connections and contacts, which may be ex-
ploited to acquire benefits and chances in society. These two terminologies are
connected in the sense that conspicuous consumption may be used to create
or reinforce social capital. People seeking social attention may choose to expose
their wealth, which can lead to the establishment of new social relationships and
the strengthening of old ones. On the other hand, others with less social capital
may be excluded from these networks and may lack the ability to engage in con-
spicuous expenditure.

Bourdieu also argued that the pursuit of conspicuous consumption may
be viewed as a sort of cultural capital, which refers to people’ knowledge,
abilities, and attitudes that are valued in a certain social situation. The capacity
to participate in conspicuous consumption may be viewed as a sign of cultural
capital as well as a way to promote one's social position and cultural sophisti-
cation in specific situations. Theoretically, the relationship between social cap-
ital and conspicuous consumption may be suggested, since it pinpoints the
significance of social networks and interactions in the acquisition and display
of wealth and status.

Instagram and Facebook are social media platforms which enable their
users to share images and access collections of images grouped under differ-
ent keywords. The process of uploading images and grouping them under word
groups to show which products people use, like and follow, has created and
spread the luxury consumption on these platforms. These are platforms where
it is believed that a new socialization process has been evolving and displaying
luxury consumption can help achieve a social status.

In the status perceptions of women and men, the differences in the peo-
ple who consume conspicuously are still lacking in the literature (Siepmann et
al., 2022). However, (Roux et al., 2017) showed that males and females have
varied values on luxury. In social context, previous research demonstrated that
males have greater tendency to consume luxury goods (Verdugo & Ponce, 2020).
Holthoff and Scheiben’s (2019) study found that males are more status-worthy
then females. Our study also gives an insight on these demographic differences
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as well as whether conspicuous consumption may form a reputation capital,
resulting in a digital capital through displaying luxury purchased goods on Insta-
gram.

People have utilized social media for a variety of purposes over time. Peo-
ple use Instagram to easily communicate (Manikonda & Kambhampati, 2014),
gain likes (Diefenbach & Anders, 2022), respect (Roth & Zawadzki, 2018) and a
sense of belonging (Wong et al., 2019). Thus, users began to use these social
media platforms to follow one another, create personalized content and display
a status they feel they belong to. Through this status, it can be suggested that
they create a social capital followed by a digitally structured reputation capital in
which they exchange socially constructed images. This reputation capital is dis-
played through these images which is an explicit representation of wealth, thus
luxury products.

As part of Pierre Bourdieu’s theory of social capital, our study seeks to
investigate how luxury goods contribute to reputation capital resulting in a digi-
tal capital which can be considered a new type of social capital on social media
platforms through Thorstein Veblen's theory of ‘conspicuous consumption,’. A
second objective of the research will be to assess the relationship between the
use of Instagram, social capital resulting in digital reputation capital.

Literature Review
Baudrillard and the Consumer Society

According to Baudrillard, what is consumed is no longer just a material
good. Consumption is the end outcome of a person’s interaction and relation-
ship with a material good. People’s daily lives, the ties all people have with each
other, their cultural lives, and social relations turn into consumption (Du & Hu,
2022). The communication system is regarded to be what produces the consum-
er society. The media, in Baudrillard’'s perspective, support this communication
system. According to him, nothing in the market constitutes an entity. The signs
make up the products in the market and are the real bought signs (Ajvazi, 2022).

Baudrillard (2015) describes the desire for an object as “the manifest pres-
ence of surplus (...) luxurious sense of being already in the Land of Cockaigne”
(Baudrillard, 2015, p. 17). The satisfaction and the culture of belonging created by
owning an object or owning a common object as others, this ‘luxurious sense’ is
presented on social media by sharing images. The individual who buys an object
does not only photograph it but also lists it with a hashtag to show other buyers
what they have purchased; thus, becomes a member of a group of individuals
who use, photograph and document that object. Baudrillard explains the con-
sumer’s relationship with objects as:

“The consumer no longer relates to a particular object in its specific
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utility, but to a set of objects in its total signification. The shop-
window, the advertisement, the manufacturer and the brand name,
which here plays a crucial role, impose a coherent, collective vision,
as though they were an almost indissociable totality, a series. This
is, then, no longer a sequence of mere objects, but a chain of
signifiers, in so far as all of these signify one another reciprocally as
part of a more complex super-object, drawing the consumer into a
series of more complex motivations” (Baudrillard, 2015, p. 18)

As individuals purchase objects, they become included in a group where
other individuals buy the same object and gravitate towards the cluster of ob-
jects in that group. The special benefits coming from requirement and use, along
with its universal meaning on social media, are the image of reputation and sta-
tus gained while consuming a product.

In their study titled “Nucleus accumbens response to gains in reputation
for the self-relative to gains for others predicts social media use”, (Meshi et
al., 2013) have conducted a study on the brain MR scans of individuals who
believe they gain reputation by receiving likes on Facebook. According to this
study, a neurological experiment was conducted on 31 individuals between the
ages of 19-31 which focused on Nucleus Accumbens; a region of the brain that
is associated with cognitive notions such as motivation, pleasure and reward.
The study revealed that a positive correlation was observed in the subjects who
believed that their reputation was positively affected by receiving likes. It is in-
triguing to observe how positive social media comments affect the brain, and
therefore the body, because it reveals to what extent an individual is affected
by the ‘like’ culture. Being liked brings reputation; reputation brings ‘likes’. Tamir
and Mitchell (2012) studied the consistency of such outcomes to investigate
whether the same brain areas are activated when one has the chance to divulge
information about themselves. According to their study, subjects alternated be-
tween revealing their thoughts and ideas and speculating about the beliefs and
opinions of another individual while undertaking functional magnetic resonance
imaging (fMRI) scanning. Furthermore, analyses revealed that “self-disclosure”
had reward value for both parts. Although the act of self-reflection alone was suf-
ficient to activate brain areas linked to rewarding outcomes, these effects were
amplified by the knowledge that one’s thoughts would be shared with another
person, suggesting that people find opportunities to share their own thoughts
with others to be particularly rewarding.

Bourdieu, Social Capital and Reputation Capital

Pierre Bourdieu (2014) categorizes various types of capital found in a so-
ciety. Accordingly, along with economic and monetary capital, cultural and sym-
bolic capitals also exist in societies. While Bourdieu describes economic capital
as resources that can be transformed into money, he explains cultural capital
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as methods for obtaining educational and social gains. The author identifies the
types of capitals as fundamental social forces and defines the difference be-
tween social capital and symbolic capital as:

“Firstly, economic capital, in various kinds: secondly, cultural capital
or better, informational capital, again in various kinds; and thirdly
two forms of capital that are very strongly correlated, social capital,
which consists of resources based on connections and group
membership, and symbolic capital, which is the form the different
types of capital take once they are perceived and recognized as
legitimate” (Bourdieu, p. 4, 1987, cited by Ben Fine p.102, 2001).

According to Claridge (2018) and Toyon (2022), the term ‘social capital’
refers to a concept that has its origins in the structural social capital theory of
connections. Toyon (2022) stated that in 1986, Bourdieu outlined social capital
as a pragmatic theory for investigating how cultural, economic, symbolic, and
human capital all interact as instruments for institutionalization of inequality. For
Bourdieu, the public sphere encompasses a wide range of domains including
education, sports, arts, and culture. Individuals who dwell in these domains have
various struggles, power relations and adjacencies. Thus, the mentioned strug-
gle is the struggle to own the values generated by the field. Therefore, these
values are called ‘capital’ (Dikkol, 2020). Bourdieu's social capital theory is basic
to the ability to mobilize the cultural and economic resources of the family or
individual. Thus, social capital analyses are always focusing on the “class” and
the “status” analyses (Mikiewicz, 2021).

In his article titled Bourdieu’s Social Capital: From Distinction to Extinction,
Ben Fine (2001) states that Bourdieu's social capital concept can leap across one
social science to the next and that it is a flexible concept. According to the au-
thor, in the Bourdieu-like sense, social capital itself is a form of social capital and
other types of capitals. As 'social capital based on group memberships and con-
nections’ can be associated with displaying luxury consumption on social media
to gain reputation through likes of the other luxury product users, this new type
of social capital can be identified as a digital capital. At this specific point, it is im-
portant to underline that Bourdieu’s concepts of gained experience and cultural
achievement have also been developed on social media. By sharing social capital
contents based on group memberships and connections, a new achievement is
built up and a new way of social capital is formed. A new and specific type of
capital, also pointed out by Ben Fine, presents itself as a different and new way
of social capital through luxury consumption posts shared on social media.

By photographing and sharing a pair of luxurious sunglasses, shoes, or a
bag that they have purchased on Instagram, the individual reveals their wealth
and believes that they have elevated their social status; by listing the name of the
purchased product under the image, the individual shares the social capital which
they have displayed and accumulated within the luxury consumers group with
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other sharers. From a Marxist perspective, Ben Fine underlines the statement
referring to the necessity for the exposure of capitalist wealth for its capital’s
sustainability. According to the author, wealth is a form of symbolic capital (Bour-
dieu, 2014). The author has utilized the following quotation to demonstrate that
Bourdieu derives from Marx when identifying how symbolic capital and wealth
transform into social capital:

“The members of the professions(...)find in smart sports and
games, in receptions, cocktails and other society gatherings
not only intrinsic satisfactions and edification but also the select
society in which they can make and keep up their ‘connections’
and accumulate the capital of honourability they need in order to
carry on their professions. This is only one of the cases in which
luxury, ‘a conventional degree of prodigality’, becomes, as Marx
observed, ‘a business necessity’ and ‘enters into capital’'s expenses
of representation’ as ‘an exhibition of wealth and consequently as a
source of credit” (p. 107).

Social media communities are the exclusive community where reputation
capital is accumulated as a distinct form of social capital. By belonging to the
community of luxury consumers, the user increases their social capital. In other
terms, this result is a credit generated by wealth exposure. As this credit increas-
es, the user’s reputation capital also increases. A second concept that contrib-
utes to the formation of this credit is the culture of conspicuous consumption
that has gained momentum on social media.

Social Media, Consumer Culture and Conspicuous Consumption

Dagtas (2011) reaffirms that, from a demand-based framework, consumer
culture can proceed into the process of distinguishing social groups. In the arti-
cle, where the group defining factor of products produced and used at home or
at a certain time and or by a group is pointed out, it is mentioned that individuals
are diverging from requirement-based consumption, and that consumption is be-
coming based on the need for stratification. As of January 2023, Facebook with
2.96 billion and Instagram with 1.35 billion users are the biggest leading social
media channels where the culture of stratification is being organized for display-
ing one’s belongings as a medium for prestige and a sign of status (Statista,
2023). As mentioned earlier, Baudrillard defines consumer culture as a new type
of socialization and there is a need to treat consumer culture that is emphasized
by Baudrillard as a new way of socialization. Consumer culture and the efforts to
expose consumption in order to gain reputation brings Thorstein Veblen’s theory
of Conspicuous Consumption. Veblen’s theory of conspicuous consumption is
related to consumption made for ostentation and impressing others. Consuming
for the purpose of enhancing one’s social standing or displaying one’s prestige to
others is an example of conspicuous consumption (Veblen, 1899).
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Laeder (2018) argues that users’ posts on social media platforms, espe-
cially Instagram, typifies society’s increasingly obsessive consumer culture. The
images shared on social media, that document luxury consumption especially,
utterly serve the purpose of gaining prestige. The user’s desire to provide proof
for the objects they consume by using hashtags, enables them to be included in
a group with other luxury consumers and believe that they are gaining a reputa-
tion. Guleg (2015) remarks on how methods of exposing luxury consumption are
ways to gaining individual satisfaction and that its transformation into a search
for social status was criticized by Veblen. Considering Veblen’'s examples of con-
spicuous consumption, despite being dated back in the 1800s, it is possible to
suggest that the effort for gaining reputation through luxury consumption and
exposing it to other members of the society increasingly continues. The recent
study by Soncu and Celik (2022) identified that individuals can consider social
media platforms, particularly Instagram, as a means of presenting themselves
and also that users share their photos in line with this perception. According to
the analysis conducted, it has been discovered that the users display behaviors
matching the social class upper class to which they belong or the class upper
class to which they aspire (Soncu & Celik, 2022). In their study it has been prov-
en that individuals illustrate conspicuous consumption instances in Instagram.
Nevertheless, in this direction, individuals design their personal profiles with at-
tention and care, they choose the posts and content they have prepared to share
on their Instagram profiles in accordance with their identities, and shape their
consumption habits accordingly.

Social media has not only facilitated the visual documentation of conspic-
uous consumption but has also empowered consumers who aspire to attain a
similar social status through the consumption of luxury products, allowing them
to showcase these acquisitions on digital platforms. Each word, each image doc-
umenting consumption is accumulated; and collectively, they bring reputation to
the user who consumes luxury products.

The Digitalisation of Reputation Capital

In her book The Female Eunuch, Germaine Greer (2006) defines the fe-
male body as a bearer of men’s economic and social capital. According to Greer,
the jewelry worn by a woman at a social gathering adds to the formation of
her male partner's economic capital and the value of her body is thus deter-
mined. Today, this social capital is not the result of masculine dominance, but
rather a digital capital, forcing women to manipulate and self-impose measures
upon their own bodies. Now, women accumulate their social capital outside the
boundaries of masculine dominance but within the oppression limits of capitalist
dominance introduced by social media. Despite being unaccompanied by a man,
now, the consumption on social media independently raises women'’s reputation
and contributes to their social capital. Body politics may generally be spoken and
written about the female body but the number of men who document their eco-
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nomic capital on social media through the objects they purchase, who expose
their wealth to be used as a resource for credits and strive towards transforming
their social capital into their reputation capital is too large to be overlooked. The
medium for displaying this transformation are no longer society gatherings, but
are social media platforms.

Along with being a field for consumerism, social media are currently at
the position of the habitus that feeds the economic capital, makes room for the
new formation of social capital, that is reputation capital, and redounds to social
experience and inclinations.

The problematic nature of visibility and reality of reputation capital gained
on digital platforms, presents itself as another aspect of this study. As expressed
by Bourdieu and Marx, exposure of wealth being a resource for credits and its
transformation into social capital is not the same as it is observed in real life or as
it is presented on social media. As previously stated by Greer, the female body
decorated with jewels, the jewels being the visible part of a man’s economic
capital and reputation since they were purchased with his money, can be seen in
social life. However the wealth or luxury consumption featured on social media
are no more than a frame displayed to followers by digital platforms. There still
may be a question mark when considering whether a luxury product, purchased
and featured on social media, actually belongs to a particular user; however,
with their created social capital and social identity, the individual continues to
develop a digital capital for the purposes of gaining reputation and to create a
digital reputation capital through the images and photographs they share. Similar
to reputation capital, digital capital has also become a part of social capital and
included itself within the concept of capitals.

Hypothesis Development

The art of conspicuous consumption has been established as focused on
possessing, sharing and show of physical assets, however, in contemporary so-
cieties, there is shift of focus from the concrete towards abstract symbolism
(Siepmann et al., 2022). As luxury goods become more and more accessible,
they lose value as symbols of prestige vis-a-vis social capital (Kim, 2018), hence,
rich consumers look for other ways to display status. Based on this, new luxu-
ry consumption behaviors have arisen (Dubois et al., 2021), leading scholars to
delve into the realm of examining alternate abstract status symbolism, as well
as acknowledging the significance of experience as status symbols (Kim, 2018).

Due to the accessibility of mobile devices and smartphones, the social
media provides a platform for quick and observable propagation of information
(Beall et al., 2020), which enables sharing of luxury products, consumption and
consumers’ every day before and after experiences, with the public in real time
(Siepmann et al., 2022). Social media, therefore, allows people to successfully
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deal with reality that experience based consumptions are more difficult to ob-
serve than physical goods (Bronner & de Hoog, 2018; Luna-Cortés, 2017; Wirtz
et al., 2020). The art of conspicuous consumption of goods and experience helps
to show behavioral action on social media (Siepmann et al., 2022). Consumers
are engrossed with luxury products on social media to improve, maintain, and
achieve self-harmony, and indicate status (Bazi et al., 2020). Social status is in-
creased through interchange of information among strangers because the ob-
servable social media-enabled consumption of luxury experience provides fresh
prospects for self-exhibition and self-presentation (Siepmann et al., 2022). In this
light, four hypotheses have been developed.

Conspicuous Consumption on Social Media and Real Life

Regardless of recent significant economic turmoils, the global luxu-
ry sector’'s worth has risen, increasingly, to over 1.2 trillion Euros (d'Arpizio et
al., 2019), which reflects a wave of democratization of luxury (Siepmann et al.,
2022). In today’s society, luxury goods are more inexpensive and accessible to
more people (Kauppinen-Raisdnen et al., 2018; Siepmann et al., 2022). The luxu-
ry sharing-economy has caused a fall of exclusiveness and rise of availability and
ubiquity of luxury goods due to increased imitation (Siepmann et al., 2022). Kim
& Jang (2014) found that the younger generation primarily share experiences vis-
iting and using luxury goods and services to symbolize the lifestyle they desire,
hence as a new system of conspicuous consumption aimed towards expression
of oneself. Thus, sharing of luxury experiences may be as significant as luxury
goods, which may reflect social behavior (Kim, 2018). Therefore, we hypothe-
size that a connection exists between sharing and conspicuous consumption of
products and experiences on Instagram, and people’s desire for public display of
luxury goods and experiences as follows:

Hypothesis 1: The desire to show off luxury products to followers on Ins-
tagram (uQ1) has a significant correlation with people’s desire to show off luxury
products to people around them (Q2).

h1 =>pQ1 = Q2.

Reputation Capital and Social Acceptance

Contemporary studies indicate that consumers frequently share experi-
ences on social media as well as physical purchases, which causes non-status
outcomes, such as likability, trustworthiness, and attraction, resulting in social
acceptance and/or envy due to being viewed as self-reliant (Lin et al., 2018). The
resulting envy and acceptance may be non-threatening, compassionate or kind,
because people tend to accept consumers who share experiences rather than
physical consumptions (Lin et al., 2018; Liu et al., 2019). Therefore, we theorize
that the people who seek to improve reputation on social media tend to share
luxury products on Instagram to improve acceptance.
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Hypothesis 2: The desire to share luxury products on Instagram to im-
prove reputation capital (uQ4) has significant correlation with people’s desire to
share luxury products on Instagram to gain acceptance (Q5b).

h2 => pQ4 = Q5.

Conspicuous Consumption, Reputation and Social Capital

Conspicuous consumption and perception of status should be studied
based on their correlation to self (Topgu, 2018). Such consumption, the-self and
personality are significantly connected, and conspicuous consumption is affected
by self-worth (Siepmann et al., 2022). People with higher influence due to social
capital are not inclined to demonstrate such status or capital to others (Siepmann
et al.,, 2022), and considering how self-worth is linked to such influence, peo-
ple with higher self-worth are unlikely to participate in redemptive consumption
(Siepmann et al., 2022). Analogously, self-worth causes greater desire to display
status and participate in conspicuous consumption (Topgu, 2018).

Self-realization also has significant effects, as people in secure social sta-
tus attain an unmistakable level of self-realization, which has been acknowledged
as the utmost essential reason for luxury travels (Siepmann et al., 2022). Equally,
materialistic people’s lives are focused on gaining, conspicuously consuming and
display of luxury goods (Siepmann et al., 2022; Zakaria et al., 2020). Tajfel and
Turner (2001)'s notion of Social Identity Theory postulates that people act in cor-
relation with the identity desired by members of their cluster, thus, materialistic
people ascribe higher social status to people who display luxury goods within the
group, and therefore to people who share luxury goods on Instagram (Siepmann
et al., 2022). Pursuant to these discoveries, we speculate that people with high
self-worth will not have high reputation capital on Instagram, because they hardly
desire to show-off luxury goods. Therefore, we hypothesize that there is a sig-
nificant link between desire to gain reputation capital through display of luxury
lifestyle on Instagram and desire to increase social capital.

Hypothesis 3: There is a significant correlation between sharing luxury
products and consumptions on Instagram to increase the number of followers
(uQ7) and an increase in social capital because of sharing luxury products and
consumption on Instagram (Q10).

h3 => pQ7 = Q10.

Conspicuous Consumption and Gender Effects

There are very few studies into variances in gender-based perception sta-
tus for conspicuous consumption. Nevertheless, research indicates that gender
affects consumers’ luxury standards, and their relevant motivation for consump-
tion of luxury are considered as the ultimate representation of gender character-
istics (Roux et al., 2017; Siepmann et al., 2022). Segal & Podoshen (2013) posit
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that men tend to be more covetous and disposed to conspicuous consumption
in comparison to women, and display more propensity towards social consump-
tion of luxury products (Verdugo & Ponce, 2020). Overall, men are perceived
as more proficient and deserving high status than women, who are seen as
friendlier, in agreement with Holthoff & Scheiben (2019), whose findings show
that conspicuous activity results in greater perceived social status for male than
female consumers. While women who display luxurious lifestyles are assumed
to be of greater status than men who live luxurious lives (Holthoff and Scheiben,
2019). Consumption of luxury stems from female emphasis on experience and
pampering and male focus on prizes and social status (Yeoman, 2011; Yeoman
& McMahon-Beattie, 2019), hence we assume men are less likely to display
conspicuous consumption of luxury goods and experience on social media than
women, and hypothesize as follows:

Hypothesis 4: Sharing of luxury products, jewelry and services on Insta-
gram (Q6) is significantly affected by gender (uGender).
h4 => pGender = Q6.

Methodology

The study was conducted through quantitative methodology. The survey
of this study was administered to social media, particularly Instagram users liv-
ing in Northern Cyprus and Turkey. Upon receiving the ethical approval from the
university the research was administered in, it was converted into a survey on
Google Forms and administered online. Participants were informed about the
study in the survey consent form before taking the survey. The survey then was
distributed through each participating researcher’s social media accounts. Fur-
thermore, each researcher personally sought out volunteers and had them com-
plete the survey. The study obtained balanced data by recording the participants’
age, educational backgrounds, and socioeconomic circumstances.

Sample and measures

The study participants are social media users sampled by Snowball Sam-
pling technique to ensure bracketing and enhanced pollination. Primary data
were collected via an online survey adapted from Celik (2016) and administered
to 354 participants and after eliminating missing data we had 353 responses. The
survey consisted of 22 descriptive questions and 10 Likert-scaled questions to
test the hypotheses.

Data Analysis
The study data are analyzed to test the hypothesis using T-Tests, to com-

pare the mean scores of two variables, as follows: h1, h2 and h3 are tested
using Paired Sample T-Test to examine statistical evidence that the mean differ-
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ence between paired dependent variables significantly differs from zero (0). h4
is tested using Independent Sample T-Test to examine statistical evidence that
the mean difference between independent and dependent variables significantly
differs from zero (0).

To confirm the validity of the questionnaire, Pearson’s Correlation Coef-
ficient Matrix is used to create a correlation matrix. The test is valid with cor-
relation coefficient (r) = 0.250 and significance level (a) < 0.05 (see Appendix
1). Cronbach’s alpha value, a = 0.861, confirms that the survey is reliable. See
Appendix 2 for detailed Cronbach’s alpha values.

Findings and Discussion

Test for hypothesis 1: The results show a slightly high correlation, r =
0.642, between the desire to show off luxury products to followers on Insta-
gram and people’s desire to show off luxury products to people around them.
However, the t-Test shows that there is no significant evidence to support the
hypothesis, p = 0.543 > a; hence h1 is invalid and rejected.

Test for hypothesis 2: The results show a slightly high correlation, r =
0.620, between the desire to share luxury products on Instagram to improve
reputation capital and desire to share luxury products on Instagram to gain accep-
tance. However, the t-Test shows that there is no significant evidence to support
the hypothesis, p = 0.718 > a; hence h2 is invalid and rejected.

Test for hypothesis 3: The results show some correlation, r = 0.302, be-
tween sharing luxury products and consumption on Instagram to increase the
number of followers and an increase in social capital because of sharing luxury
products and consumption on Instagram. The t-Test shows that there is signif-
icant evidence to support the hypothesis, p = 0.000 < a; hence h3 is valid and
accepted.
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Table 1. Paired Samples Correlations Table

Hypothesis Tests Number of Correlation Significance
Responses Coefficient

Pair 1 | Desire to display luxury products on 353 0.642 0.000
Instagram

Desire to display luxury products to
others

Pair 2 | Desire to share luxury products on 353 0.620 0.000
Instagram to improve reputation capital

Desire to share luxury products on
Instagram to gain acceptance
Pair 3 | Desire to share luxury products and 353 0.302 0.000

consumption on Instagram to increase
followership

Desire to increase social capital
by sharing luxury products and
consumption on Instagram

Table 2. Paired Samples Correlations Chart

Correlation

Test for hypothesis 4: The Independent Sample T-Test result shows that
there is significant evidence that users’ gender affects sharing of luxury prod-
ucts, jewelry and services on Instagram, p = 0.031 < a.
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Table 3. Hypothesis Test Results Table

Standard
Deviation
Beta T- Values P-Values
0.96038 -0.610 0.543
Hypothesis 1
1.02921 -0.362 0.718
Hypothesis 2
1.57813 -11.634 0.000
Hypothesis 3
Hypothesis 4 0.97127 2.163 0.031
a=0.05 (95%

confidence rate)

Table 4. Standard Deviation Chart from Hypothesis Testing

Results

—— 51 Dey

H2
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Table 5. T-Values Chart from Hypothesis Testing Results

Table 6. P-Values Chart from Hypothesis Testing Results

H2
e P Wl

There are indicators towards democratization of luxury (Siepmann et al.,
2022), which suggests that luxury goods have become less exclusive and cheaper
to more people (Kauppinen-Raisdnen et al., 2018; Siepmann et al., 2022), leading
to decrease in exclusiveness, improved availability, and ubiquity of luxury goods
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(Siepmann et al., 2022). However, we have found no significant evidence to con-
firm notions by Kim & Jang (2014) and Kim (2018) that young people tend to share
luxury in reflection of social behavior, despite the high correlation. While evidence
exists that the display of conspicuous consumption on social media encourages
non-status effects resulting in social acceptance (Lin et al., 2018) and has high cor-
relations with the display of conspicuous consumption on social media to enhance
reputation capital, there is insufficient evidence to prove that the desire to display
luxury products on Instagram to improve reputation capital has significant effects
on desire to display luxury products on Instagram to gain acceptance.

There are indications that conspicuous consumption, the-self, and per-
ception of social status are linked to, and affected by, self-worth (Topgu, 2018;
Siepmann et al., 2022). People with high social capital may not be inclined to
display influence or reputation capital, and people with relatively high self-worth
are unlikely to participate in display of conspicuous consumption (Siepmann et
al., 2022), unlike people with relatively low self-worth (Topgu, 2018). These are
in agreement with our findings showing high correlation between display of lux-
ury products and consumption on Instagram to increase followership and an im-
provement in social capital due to display of luxury products and consumption
on Instagram. We found sufficient evidence to prove that the desire to gain rep-
utation capital through display of conspicuous consumption is connected to the
desire to increase social capital. There are indications that gender affects con-
sumers’ luxury standards, and the motivation for conspicuous consumption are
ultimate expressions of gender characteristics (Roux et al., 2017; Siepmann et
al., 2022), as confirmed by our findings that there is sufficient evidence that gen-
der affects desire to display luxury products on Instagram. WWomen who display
luxurious products and consumption gain greater social status than men who
live in luxury (Holthoff & Scheiben, 2019), in concurrence with our findings that
men are less likely to display conspicuous consumption of luxury products and
experience on social media than women. The user practices in both researches
reveal that conspicuous consumption may be exposed on social media to secure
a higher status in the society.

Previous literature in Turkey explores user practices on conspicuous con-
sumption from various approaches. The results of a previous study by Efendioglu
(2019), demonstrate that individuals who post on social media may consume to
affect others or to show off, and they are influenced by each other. Although
the inclination towards spending has positive impact on conspicuous consumption
(Koroglu and Demir, 2022), Celik (2016), reveals that social media shares do not dif-
fer in age, income, and education level when displaying conspicuous consumption
on social media, which indicates that especially income may not always be related
with conspicuous consumption; on the contrary, it may be related with gaining a
social status. Hiz (2011) points out that Veblen’s conspicuous consumption cannot
only be assigned to leisure class nowadays, as many individuals spend above their
needs to appear more prestigious with a view to gain status.
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Individuals mainly engage in conspicuous consumption to gain social sta-
tus and prestige, possess valuable things, and consume brands for their appear-
ance (Kogak, 2017). Kogak (2017)'s research also sheds light on how young
people in particular, have the feeling of social status based on the worth of what
they consume, besides the consumption of necessary goods and services.

In another study, Ozbek & Glicer (2022), validates that conspicuous con-
sumption on social media significantly affects social capital. Similarly, in our
study, there is sufficient evidence for conspicuous consumption on Instagram in
order to gain more followers, thus, to gain more social capital. Eckhardt & Bardhi,
(2020) identifies the relationship between gaining attention and likes, shares, and
followers. The authors point out the emergence of attention capital on social me-
dia which is linked to attention and visibility. Cheung (2014) also reveals that Ins-
tagram users ingratiate to gain more followers. The results of our study also give
an insight into how gaining social status has a correlation with gaining followers
on Instagram. A recent study by Sahin and Nasir (2022) similarly manifests that
conspicuous consumption is linked to the perception of symbolic status, which
corroborates our findings in terms of user practices in the region.

There is an attempt to gain social capital through conspicuous consump-
tion in order to increase followers on Instagram and our study contributes to the
literature by establishing a relationship between a new type of social capital and
conspicuous consumption on Instagram. This new type of social capital trans-
forms to digital capital which may be accepted and perceived as the new form of
social capital in the internet era.

Conclusion

Integrating Baudrillard’'s theory of consumption with Veblen's theoretical
framework paths a way for a more comprehensive understanding of how social
media has become a field of conspicuous consumption. This type of consump-
tion reveals reputation capital as a novel form of social capital. With their online
persona on the internet, individuals photograph what they consume and gener-
ate a reputation represented on social media with their consuming habits and
inclinations. The perceived entity’'s social media presence and calculation of its
digital capital is explicit as an outcome of this research.

Our findings in this research reveal that the display of luxury products and
consumption on Instagram to increase followership is linked to an increase in so-
cial capital due to the display of luxury products and consumption on Instagram.
There is sufficient evidence that the desire to gain reputation capital through the
display of conspicuous consumption is affected by the desire to increase social
capital. There are indications that gender affects consumers’ luxury standards,
and the motivation for conspicuous consumption is the ultimate expression of
gender characteristics on Instagram. Men are less likely to display conspicuous
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consumption of luxury products and experiences on social media than women.
Thus, it can be suggested that Instagram may facilitate the formation of social
capital and individual digital capital.

According to the findings, it has been observed that there is a link be-
tween digital reputation and sharing luxury products. The concerned user strives
to increase their reputation in the digital world. There may be a belief that their
digital reputation will improve if they post images of luxury products and loca-
tions on their Instagram profiles. Consequently, there is sufficient evidence to
prove a link between the desire to increase digital reputation through increasing
followers and exhibiting conspicuous consumption. Correlations to increase this
kind of new digital capital were found on Instagram as the fundamental reason
for people’s luxury postings and conspicuous consumption. This consumption
type depicts digital capital as a contemporary method of social capital that serves
to shape a contemporary reputation capital.

For further research, the socio-psychological effects of digital capital to-
gether with its repercussions should be investigated, as well as the possibili-
ty of luxury consumption on other emerging social media platforms, which is
specified by brand hashtags and images as a source of credit, transforming into
reputation capital.
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Appendices

Appendix 1

Correlations

Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 Q10 Total

Q1 Correlation (r) 1 .6427 374" 489" 426" 508" 283" 230" 375" 364" .684"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q2  Correlation (r) 642" 14137 496" 405" 542 274 347" 407" 432" 723"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q3  Correlation (r) 374" 413 1 485" 396" .367" 301" 287" 318" .303" .637"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q4  Correlation (r) 489" 496 485" 1 .620" 474" 332" 303" 362" 376" 729"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q5  Correlation (r) 426" 4057 396"  .620" 1 625" 285" 371" 310" 367" .693"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q6  Correlation (r) 508" 542 367" 474" 525" 1 .309" 418" 404 443" 728"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q7  Correlation (r) 283" 274 301" .332" 285" 309" 1 .368" 462" 302" .610"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q8  Correlation (r) 230" 3477 287" 303" 3717 418" .368" 1 4117 4087 625
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q9  Correlation (r) 375 4077 3187 362 3107 404" 462 4117 13917 662"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Q10 Correlation (r) 364" 432" 303" 376" 3677 443" 302" 403" 391" 1 .6417
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Total  Correlation (r) 684 723" 637" 729" 693" 728" 610" 625" 662" 641" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Appendix 2

Scale Mean if Item

Questions Deleted

Q1 33.4051
Q2 33.3739
Q3 33.8697
Q4 33.4844
Q5 33.4646
Q6 33.2436
Q7 34.4278
Qs 34.2068
Q9 33.9660

Q10 33.4589

[tem-Total Statistics

Scale Variance if
ltem Deleted

54.554

54.195

54.205

53.455

54.141

54.469

53.382

54.335

54.811

55.698

Corrected Item-Total

Correlation

.b97

.646

.b26

.648

.605

.655

473

.5610

.568

549

Cronbach's Alpha if

Item Deleted

.846

.842

.852

.841

.845

.842

.8569

.854

.848

.8560
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Abstract

From a Window on the West to Akad’s Cadrage: An
Analysis of Lutfi Akad’s Auteur Identity in the Context of
European Cinema and Cultural Predispositions

This article attempts to understand the relationship of Lditfi
Omer Akad, regarded as the pioneering figure and one of the first
auteur of Turkish cinema history, with the European tradition by
using Pierre Borudieu’s concepts of cultural capital and habitus. It
draws a methodological framework through which we can evaluate
the specific conditions of Akad as an auteur from Yesilcam. This
framework is shaped by auteur criticism, which allows us to analyse
the director’s origins, social and cultural context while focusing on
his personality. In the first part of the article, which aims to evaluate
two different areas, studies analysing Akad’s cinematography, nar-
rative features and film practices in Yesilcam are examined within
the framework of the European cinema tradition. The qualities high-
lighted in this section align with the European art cinema paradigm
and the auteur cinema approach. The second part of the study re-
veals the effects of the social and cultural environment Akad grew

1 Association frangaise des enseignants-chercheurs en cinéma et audiovisuel (Af-
fecav) tarafindan Strasbourg Universitesi'nde diizenlenen “D’une Europe audiovisu-
elle” temall kongrede sunulan “The Impact of European Cinema Tradition on the
Identity of Turkish Cinema between 1950 and 1975: Analysis of O. Lutfi Akad Films”
baslikli (yayimlanmamis) sézIU bildiriden konu diizeyinde yola ¢ikan bu ¢alisma, auteur
elestirisi, kiltlirel sermaye ve habitus kavramlari ekseninde kurulan farkli bir kuram-
sal ve yontemsel gcerceveyle yeniden yazilmis ézguin bir makaledir.
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up in on his auteur identity. Accordingly, the education he received between
1930-39 at Galatasaray High School, which is defined as a window on the West
and played an essential role in the modernisation process, enabled Akad to ac-
quire a significant cultural capital. His environment and conditions allowed him
to consider cinema as an art practice and articulate with the modernist aesthetic
context. His closeness to the European cinema tradition and mentality helps him
continue his search for cinema against the rules of the market and the demands
of the political environment and take pioneering steps as a director.

keywords: Liitfi Omer Akad, auteur, Turkish cinema, Galatasaray high
school, European cinema, cultural capital.

Résumé

D’une fenétre qui s’ouvre sur I'occident au cadrage d’Akad: L’analyse
de l'identité artistique de Liitfi Akad en tant qu’auteur dans le contexte du
cinéma européen et des prédispositions culturelles

Cet article cherche & déterminer la relation de Litfi Omer Akad avec la
tradition européenne en utilisant les concepts du capital culturel et d’habitus de
Pierre Bourdieu. Akad est considéré comme la figure pionniére et aussi, I'un du
premier auteur de I’histoire du cinéma turc. L’article dessine un cadre méthodo-
logique a travers lequel nous pouvons évaluer les conditions spécifiques d’Akad
en tant qu'auteur de Yesilcam. Ce cadre est faconné par la critique auteuriste,
qui nous permet d‘analyser les origines, le contexte social et culturel du réalisa-
teur tout en nous concentrant sur sa personnalité. Dans la premiere partie de
I'article, qui vise a faire une double évaluation, les études analysant la cinémato-
graphie, les caractéristiques narratives et la pratique cinématographique d’Akad
a Yesilcam sont examinées dans le cadre de la tradition cinématographique eu-
ropéenne. Les qualités mises en évidence dans cette section sont conformes au
paradigme du cinéma d’‘art européen et au cinéma d’auteur. La deuxieme partie
de I'étude révele les effets de I'environnement social et culturel dans lequel Akad
a vécu et précise son identité d’auteur. Ainsi, I'éducation qu’il a recue entre 1930
et 1939 au lycée Galatasaray, vue comme la fenétre ouverte a I’'Occident avec
son grand réle dans le processus de modernisation, a permis a Akad d‘acquérir
un capital culturel important. L’environnement et les conditions dans lesquels il
se trouvait lui donnent I'occasion de considérer le cinéma comme une pratique
artistique s’articulant avec le contexte esthétique moderniste. Sa proximité avec
aussi bien la tradition que la mentalité du cinéma européen I'a aidé a poursuivre
sa propre recherche cinématographique face aux régles du marché et aux exi-
gences du contexte politique, et ainsi a le transformer en pionnier.

mots-clés: Liitfi Omer Akad, auteur, cinéma Turc, lycée Galatasaray, ciné-
ma Européen, capital culturel.
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0z

Bu makale, Tiirk sinema tarihinin éncd figtirti ve ilk auteurlerinden biri ola-
rak kabul edilen Litfi Akad’in Avrupa gelenegi ile iliskisini Pierre Bourdieu’'niin
kiltirel sermaye ve habitus kavramlarindan yararlanarak anlamaya calisir. Yesil-
camli bir auteur olarak Akad'in kendine 6zgl kosullarini degerlendirebilecegimiz
bir yéntem cercevesi ¢izer. Bu cerceve, yonetmenin kisiligine odaklanirken kéken-
sel, sosyal ve kliltlirel baglamini da analiz etmemize imkéan veren auteur elestirisi
lizerinden sekillenir. Iki yonli bir degerlendirme yapmayr amaclayan makalenin ilk
béliimiinde Akad’in sinematografisini, anlatisal 6zelliklerini ve Yesilcam daki film
pratigini inceleyen calismalar Avrupa sinema gelenegi ¢cercevesinde yorumlanir.
Bu bélimde éne c¢ikan nitelikler, Avrupa sanat sinemasi paradigmasiyla ve au-
teur sinema yaklasimiyla uyumludur. Calismanin ikinci bolimd, Akad'in yetistigi
sosyal ve Kliltlirel cevrenin onun auteur kimligi tizerindeki etkilerini ortaya koyar.
Buna gére, Batiya acilan pencere olarak tanimlanan ve modernlesme stirecinde
oénemli bir role sahip olan Galatasaray Lisesinde 1930-1939 yillari arasinda aldigi
egitim, Akad’in 6nemli bir kiltirel sermaye edinmesini saglar. Icinde bulundu-
gu ortam ve kosullar sinemay! bir sanat pratigi olarak gormesine ve modernist
estetik baglama eklemlenmesine imkén verir. Avrupa sinema gelenegi ve zih-
niyet dinyasi ile olan yakinhgi, piyasa kurallarina ve politik ortamin taleplerine
karsi kendi sinema arayisini stirdliirmesinde ve bir yénetmen olarak éncl adimlar
atmasinda etkili olur.

anahtar kelimeler: Litfi Omer Akad, auteur, Tirk sinemasi, Galatasaray
Lisesi, Avrupa sinemasi, kilttirel sermaye.
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Giris

Bu yazi TUrk sinema tarihinin 6nct figlrt ve ilk auteur’lerinden biri olarak
kabul edilen Litfi Omer Akad'in Avrupa gelenegi ile iliskisini Pierre Bourdieu'niin
kUltlrel sermaye ve habitus kavramlarindan yararlanarak anlamaya calisir. 1916-
2011 yillari arasinda yasayan Akad, Turkiye'de sinema dilinin gelismesini saglayan
kisilerden biri olarak tanimlanir. Bu niteliginden de anlasilacagi Gzere, film tGretme-
ye basladigl 1949 yilindan ginimdze kadar basta Yilmaz Giney olmak (zere bir-
cok dnemli ydnetmenin sinemasinda onun izlerini gdrmek mimkindr. Akad’in
filmlerindeki temalari tartisan,? filmlerinin anlatisal-sinematografik analizini yapan®
ve Akad'in TUrk sinemasindaki konumunu ve etkilerini ele alan galismalar yapil-
mistir.* Film bigimine oldugu kadar Akad'in kisisel 6zelliklerine de deginen bu
calismalarda en sik ele alinan konu, yapimcilarin hakimiyetinde isleyen populer
bir film endUstrisi icinde yonetmenin kendine alternatif yollar agmayi basarmasi-
dir. Akad, popdtler bir endUstri icinde yapim sirketine bagl olarak film Greten bir
yonetmendir. Onu bir usta olarak degerlendiren calismalar, sinirli kosullar icinde
yaratici kisiligi ile fark yaratabilmis olmasini 6n plana ¢ikarir. Bu baglamda, Akad’'in
kaleme aldigi 6z yasam 6ykusi, S. Ruken Oztiirk (2005, s. 54) tarafindan 6zgiin
bir sinema tarihi kitabi olarak tanimlanmistir.

“Isikla Karanlk Arasinda” adini verdigi s6zU gegen ani kitabinda Akad, ilgi-
lerinin olusmaya basladigi lise yillarindan baslayarak sinemaya girisini, filmlerinin
yapim sureglerini birinci agizdan anlatir. Bunu yaparken kendi sinema disincesini
detayli olarak agiklar ve zihinsel olarak yasadigi dontsimleri ortaya koyar. Ayrica
yasadigr donemin ve Yesilcam sinemasinin kiltlrel yapisina ve ekonomik kosul-
larina iliskin dnemli veriler sunar. Bu eserin TUrk sinema galismalari igin énemli bir
kaynak olarak gérilmesi (Oztlirk, 2005, s. 54; Esen, 2016, s. 64) ve yapilan calis-
malarda bu esere referans verilmesi® Akad'in filmleri kadar deneyimlerinin ve di-
stince bigiminin de TUrk sinemasi i¢in halen ne kadar 6nemli oldugunun kanitidir.

Akad Uzerine yapilan galismalar incelendiginde iki konu Gzerinde daha fazla
durulmasi gerektigi gortlmektedir. Bunlardan ilki Akad'in auteur olarak nasil ele
alinabilecegi meselesidir. Akad, her seyiyle kendini filmlerinde ifade edebilme,
kendi hikayeleriyle filmlerini yaratma, Uslubunu kendi imzasini tasiyacak sekilde
ortaya koyma, yapim slrecini tek otorite olarak kontrol edebilme ve yonlendi-
rebilme sansina sahip olamamistir. Dolayisiyla onu auteur olarak ele alirken, bu
noktalari da degerlendirebilecegimiz bir yontem cergevesi gizmek énemlidir. Ele
alinan galismalarda bdyle bir gergeveye ihtiyac duyuldugu vurgulanmamistir. Oy-
saki farkli ddonemlerde farkli ideolojik nedenlerle, farkli disiplinlerle is birligi icinde

2 Gughan (1992), Aytekin (2015), Ates (2020), Fazlioglu (2019).

3 Onaran 2001; 2011), Kirel & Yetimoglu (2022), Esen, (2002; 2005), Dadak (2005), Abisel vd.
(2018), (Serter, 2009), Arslan, (2020), Karadogan (2018), Yildinm (2016), Dilek (2023).

4 Sasa, 1993), Oztlrk (2005), Onaran (2001), Esen (2016), Algan (2005), Kanbur (2005), Kayali
(2006; 2018; 2020), Bostan (2021).

5 Kirel & Yetimoglu (2022), Esen (2005; 2016), Dadak (2005) Algan (2005), Oztiirk (2005), Ates
(2020), Karadogan (2018), Bostan (2021), Arslan (2020).
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auteur elestirisi gesitlenmistir (Grestner ve Staiger, 2003, s. 4). Bu baglamda,
David A. Gerstner ve Janet Staiger’in auteur elestirisinin yasadigi dénidsimu ele
alan galismalari yol gostericidir. Akad sinemasi Uzerine yapilan galismalarda anla-
tisal ve sinematografik nitelikler incelenirken Avrupa sanat filmleriyle benzerlikler
dile getirilmistir. Fakat bunlar Akad'in Avrupa sinema gelenedi ile iliskisi odaginda
yorumlanmamis; bu baglami insa eden kiltlrel yatkinliklar incelenmemistir.6 Oy-
saki Akad’in Yesilgam'daki pratikleri ile Avrupa sinema gelenegi ve Avrupa zihni-
yet dinyasi arasinda gUclU baglar oldugu iddia edilebilir.

Akad, 1916 yilinda imparatorluklardan ulus devletlere gegislerin yasandi-
g1, 1. Diinya Savasi sonrasina denk gelen kaotik bir dsnemde Osmanli impara-
torlugu'nda dogar. Glc kaybetmis olan imparatorluk Batililasma calismalarina
baslamistir. 1923"te kurulan Tlrkiye Cumhuriyeti de bu yondeki adimlari gtglen-
direrek devam ettirir. Akad, Bati modernitesiyle kurulan iliskilerin sekillendirdigi
toplumsal-kUltirel bir ortamda yetisir ve bu yonde bir egitim alir. Sainte Jeanne
d'Arc Fransiz Lisesindeki ilkokul egitiminden sonra Bati'ya agilan pencere olarak
tanimlanan Galatasaray Lisesinde egitimini tamamlar. Bu ¢alisma, Akad'in blyUk
oranda egitim ile kazandigi kiltdrel yatkinliklarinin onun auteur kimligi Gzerindeki
etkisini anlamaya ¢alisir.

Calismanin Yontemi ve izlegi

Calismada yazarn bir kisilik olarak ele alan auteur elestirisi yontemiyle birlikte
Bourdieu'nn kultirel sermaye ve habitus kavramlarindan yararlanilarak elestirel bir
degerlendirme yapilacaktir. David A. Gerstner ve Janet Staiger (2003) Authorship
and Film adli galismalarinda auteur kuraminin film galismalarinda hala énemili bir role
sahip oldugunu ortaya koyarlar. 1950’lerde ortaya atilan yaklasimin yasadigi dondsim
birgok yonetmenin ve Ulke sinemasinin farkli perspektiflerde yeniden degerlendirile-
bilecegi daha esnek ve ¢ok boyutlu bir galisma alani yaratmistir. Bu alan, Trkiye'nin
ilk auteur’lerinden biri olarak tanimlanan Akad'i degerlendirmek igin énemli bir yol
acar. Akad’t modernlesme sirecindeki bir Ulkede, sinemanin yeni varlik kazanmaya
basladigi bir ddnemde film yapmaya baslayan, populer sinema kurallari iginde filmle-
rini Ureten / Gretmek zorunda kalan, kisisel becerileriyle kendi patikalarini olusturan
bir yonetmen olarak degerlendirmemize imkan verir. Bu degerlendirme onun sine-
ma dusincesinin olustugu kultlrel baglami, Staiger'in de (2003, s. 29) 6ne surdigu
gibi nedensellik iliskileri icinde kavramamizi saglar. Auteur elestirisinin strdirtlmesi,
iktidar iliskilerine yonelik elestiri ortaya koyabilmek icin de dnemlidir. Bu gergevede
6 Algan (2005), diger sanat alanlariyla iliskisinin Akad'in sinemay bir sanat olarak degerlendirmesine

imkan verdigini; Oztlrk (2005), Akad'in Fransizca bilgisinin, entelektlel birikiminin ve edebiyat
literatlriine hakim olmasinin Yesilgam'daki 6nci rolline etki ettigini dile getirse de bu iddialarini
klltirel sermaye ve estetik modernizm kavramlari baglaminda deg@erlendirmemislerdir. Kara-
dogan (2018), Turk sinemasinda modernist estetigin gelisimi ve sanatginin 6znelligi konusunu
cok genis kapsamli ele almis; bu slrecte Akad'in filmlerinin dnemini ortaya koymus fakat Akad'in
kltlrel yatkinliklar baglaminda bir sorgulama ydritmemistir. Bostan (2021), Akad'in gergekgi
romana ilgisinin sanatgi kisiligini én plana gikararak modernist tahayyull besledigini ve Akad’in

klltUrel sermayesinin sinemada parlamasina neden oldugunu ifade etmis; fakat konuyu Bour-
dieu'ntin kilttrel sermaye ve habitus kavramlarindan yararlanarak irdelememistir.
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yazarligin yeniden kavramsallastirilmasini dneren Staiger, auteurllk yaklasimlarini si-
niflar. Bu galismada, yazarin kisiligine odaklanan yaklasim araciligiyla nedensellik bag-
lantilarini kapsayacak bir degerlendirme yapilacaktir.”

Yazarin kisiligine odaklanan ve glncel Fransiz sdyleminde hala &nemli
bir yere sahip olan yaklasim, Fransiz elestirel mirasindan kaynagini alir (Staiger,
2003, s. 34). Auteur kurami Fransa’da hem Hollywood filmlerinin egemenligi-
ne hem de geleneksel Uretim bigimine karsi politik bir tavir olarak ortaya cikar.
Alexandre Austruc’un “Kamera Kalem"” (La Caméra-stylo, 1948), Francois Truf-
faut’'nun “Fransiz Sinemasinin Belirgin Bir Egilimi” (Une Certaine Tendence du
Cinéma Frangais, 1954) baslkl metinleri bir meydan okuma olarak degerlendirilir
(Grestner, 2003: 6). ikisi de sinemanin ifade araci oldugunu éne sirer. Sanatgi-
nin takintilari da dahil her seyiyle kendini filmlerine yansitmasi gerektigini dile
getirir. Yonetmenlerin kendi hikayelerini yaratmalari kendi sozlerini sdylemeleri
onemlidir (Austruc, 2010, s. 22; Truffaut, 2010, s. 38). Austruc, bir yazarin kale-
mini kullandigi gibi yénetmenin de kamerasini kullanmasi gerektigini belirtirken
yonetmenin, anlatinin taleplerinin disina ¢ikmasinin énemli oldugunun altini gizer
(2010, s. 22). Benzer sekilde Truffaut'nun metninde de yénetmenin edebi olana
degil gorsel olana yani sahnelemeye dnem vermesi gerektigi vurgulanir (Gerst-
ner, 2003, s. 7). Bu bakis, bir filmin yonetmenin ddslnceleri ve hisleriyle ilgili
olmasi gerektigini diisiinen Andrew Sarris'in auteur yaklasimini da etkiler. Sarris
(2010, ss. 43-44), U¢ temel niteligi auteur olmak igin belirleyici kabul eder: Teknik,
kisisel Uslup, i¢ anlam. Sarris’e gdre bir auteur'iin teknik yeterliligiyle birlikte ayirt
edilebilir bir kisiligi de olmalidir. Yénetmenin Uslubuna iliskin karakteristik 6zellik-
leri onun imzasini olusturur. Anlam ise yaratici slrecgte insa edilir. “Ydnetmenin
kisiligi ile malzemesi arasindaki gerilim” i¢ anlami yaratir (s. 43).

Pauline Kael (2010, s. 65), Sarris'in bu teorisini elestirir. Bu teorinin filmin
bUtlnlesik yapisini gdz ardi ettigini soyler. Gerstner (2003, s.7) de bu yaklasimin
sanatginin romantik bir figlr olarak kavramsallastiriimasiyla iliskili oldugunu dile
getirir. André Bazin (1985, s. 252) de auteurln bu sekilde “kdlt bir estetik kisilik”
icine hapsedilmesine karsi ¢ikar. Bazin'e gore deha olarak tanimlansa da higbir
sanatgl 6zgur degildir. Su ifadesi onun tutumunu cok iyi agiklar: “(D)eha, kisisel
yeteneklerin, perilerden bir armaganin ve tarihte bir anin belirli bir bilesiminden
baska nedir ki?”. Ne kadar yetenekli olursa olsun bir yonetmenin kimligi, gele-
nekle ve toplumla kurdugu iliskiden, icinde bulundugu Uretim kosullarindan ayri
disUnUlemez (s. 257). Edward Buscombe’'nin (1973) “ldeas of Authorship” isimli
makalesinde geleneksel auteur kurama getirdigi elestiri de bu tezi destekler: “Bi-
lingli irade ve yetenek sanatglyi etkileyen glglerin Grintddr” (s.84). Buscombe
filmi belirli glg iliskilerinin bir Grind olarak gortr. Yonetmenin gelisimini yalnizca
igsel bir dinamige baglamak yetersizdir. Bu nedenle yonetmeni iginde yer aldigi
batlnsellik icinde gorebilecek bir kurama ihtiyag vardir.

7  Staiger'e gore (2003, ss.30-33) kisilik olarak yazari ele alan galismalar zaman zaman yazari koken-
sel olarak da degerlendirebilir. Bu gcergevede yonetmenin yasam 6ykusU ve yazdiklari yénetmenin
sinema dusUncesi ve kimligiyle baglantili olarak ele alinabilir.
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Gerstner’e (2003, ss. 10-12) goére auteur etrafinda yapilan tartismalar
1960'larin sonunda siyasi ve ideolojik baglamla daha cok iliskilenir. Post-yapisalci
olarak tanimlanan dusundrlerin yazarlik ve niyet ile ilgili gérUislerini degerlendiren
Gerstner, yazarin sézde 6limuU tartismalari ile belirginlesen kaybin auteur calis-
malari i¢cin donUstlrlct olabilecegini sdyler. J. Ronald Green'in yonetmen Os-
car Micheaux Uzerine yaptigl gcalismay! auteur stratejisi agisindan yeni acgilimlar
saglayan bir 6rnek olarak ortaya koyar. Micheaux'nun Amerikan sinemasindaki
oncd kimligini ele alan Green (2000, ss. 18-30) bu ilk Afro-amerikan sinemaci-
yI tematik, metinsel ve baglamsal olarak analiz eder. Yonetmenin psikolojik ve
sosyal catismalarini, estetik tercihlerini degerlendirir. PopUler sinemada Gretim
yaparken David W. Griffith'in yaklasimi disinda gelistirdigi; seyir deneyimini fark-
llastiran alternatif tercihlerin izini sdrer. Bu yontem Akad'i degerlendirirken yol
gosterici olur. Clnkld Akad da populer sinemanin iginde alternatif yollar agmis;
seyirciyi bunlara asina kilarak filmlere ve yonetmene bakisi kalici bigcimde donus-
tUrmUstdr. Bu calisma, Akad'i bir auteur olarak degerlendirmeye cgalisirken auteur
elestirisinin sireg icinde gegirdigi donisimi gdz dnlnde bulundurur. Bu nedenle
iki yonli bir sorgulama yapar. ilk bolim, Akad'in filmlerinin anlatisal ve sinema-
tografik 6zelliklerinin Avrupa sinemasiyla benzerliklerini; ikinci bélim, beslendigi
ve icinde bulundugu sosyo-kUltlrel ortamin sinemaci kimligi Gzerindeki etkilerini
kapsamaktadir. Bourdieu'ntin kiltlrel sermaye ve habitus kavramlari bu etkiyi
¢oziimlememize yardim edecektir.

David Swartz (2018) Bourdieu sosyolojisini inceledigi kitabinda kultirel
sermaye ve habitus kavramlarini agiklar. Bourdieu'ye gére modern sanayilesmis
toplumlarda bir iktidar miicadelesi vardir. iktidar alanini var eden bu miicadeleyi
ekonomik sermaye ve kuiltlrel sermaye sekillendirir. Ekonomik sermaye: Servet,
gelir, mulk dagilimi iken kultirel sermaye: Bilgi, kilttr, s6zel beceri, genel kulti-
rel farkindalik ve egitim vasiflarini iceren bir sermaye tirl ve bir iktidar bigimidir.
Bourdieu, ekonomik sermayenin kiltirel sermaye igin belirleyiciyi olabilecegini
dile getirse de baslangictaki kulttrel sermaye acgiginin okul temelli bir kiltirel
sermaye ile kapatilabilecegini de belirtir. Bilgi, kiltlr ve egitime dair 6zellikler,
modern toplumlardaki farklilasmanin bir kaynagi olur. ClinkU egitim sistemi 6zerk-
lik kazanmis bir kiltlrel alandir. Aktorleri devsirir, sosyallesmelerine ve kariyerle-
rine etki eder (ss. 161-279). Bourdieu'ye gore (2015, s.25-40) toplumsal sinif gibi
egitim de begeni Uzerinde belirleyicidir. Mesru begeni egitim dlzeyiyle dogru
orantilidir; mesru sanat yapitlarina duyulan yatkinlik egitimde asilanan yatkinhklar-
la iliskilidir. Bu begeninin karsisinda ise populer begeni yer alir.

Bourdieu okulu, entelektlel habitusun gelistigi baglam olarak tanimlar
(Swartz, 2018, s.146). Bu tespit Akad'in egitimi ve habitusu arasindaki iliskinin
onemli oldugunu ortaya koyar. Swartz'un (2018) aktardigi gibi habitus, zihinsel bir
aliskanlik, derinlemesine igsellestirilmis bir 6rlntller agidir. Habitusta bireysel 6z-
nellik ile toplumsal nesnellik i¢ ice gecer. Toplumdan ayri distnilemeyecek olan
bireyler, toplulugun ilkeleriyle iliski icinde birtakim firsat ve engellerle karsilastik-
larinda dogaclama olarak tepki gelistirirler. Sosyallesme ile i¢sellestirilen yatkinlk-



120 ileti-s-im 39  aralik/december/décembre 2023

lar, eylemi olusturur. Ornegin bir bireyin hayalleri ve pratikleri, habitusunun olus-
tugu kosullarla uyumludur. Habitus yeni bir duruma bilingdisi bir sekilde uyarlanir.
Bu sUrecte birey ilksel yatkinliklari degistirme degil sekillendirme egilimi gosterir
(ss. 139-153). Yatkinliklar kendiliginden gelisen ve yaratici olan pratikleri dogurur
(Cegin ve Goker, 2015, s. 18). Bourdieu'niin galismasindan hareketle bu makale,
Akad'in egitimi ve iginde yetistigi sosyo-kiltlrel ortamin, onun sinema dusUtnce-
sini ve pratigini etkiledigini iddia eder. Bu etkiyi tim yonleriyle 6lgmek mimkin
degildir. Fakat 6z yasam OykUsd, yazilari ve filmleri aracihgiyla ydnetmenin kisisel
deneyiminin izinin sdrtlmesi Akad'in Avrupa sinema gelenegi ve zihniyet dinyasi
ile kesisme noktalarini tespit etmek agisindan dnemli gérinmektedir.

Avrupa Sinema Gelenegi ve Auteur Sinema

Avrupa sinema geleneginin, auteurl yaratan kosullari olusturdugunu soyle-
mek yanlis olmaz. Bu gelenek, sinema tarihi boyunca sanat sinemasi ve ulusal
sinema kavramlari araciligiyla agiklanmistir. Tim Bergfelder’e (2005: 192) gore Avru-
pa sanat sinemasi ulusal sinemalar iginde Avrupa disUnce tarihi, sanat ve edebiyat
geleneginden beslenerek gelisir ve Avrupa kdltUr politikalarini belirler. Akad'in Ure-
tim yaptigi dénemde, sanat sinemasi Avrupa’nin temel anlatisidir. Avrupa sinema-
sinin, bir sanat olarak sinema distncesini nasll yarattigini ve gelistirdigini gdrmek,
Akad sinemasi Uzerindeki belirgin etkileri kavramamiz agisindan énemlidir.

David Bordwell’e gore (2010a, s. 72; 2010b, s. 169), 2. Diinya SavasI son-
rasi bir kip haline gelen sanat sinemasi Alman Disavurumculugu, Fransiz izle-
nimciligi gibi ulusal sinema ekollerinden beslenir; modernizmin temel kavramlari
Uzerinde temellenir. Yeni Gergekgi filmler ve Yeni Dalga filmleri sanat sinema-
sinin savas sonrasl ilk ornekleridir. Steve Neale (2010, s.109) bu sinemayi, “ya-
raticihgin, 6zgUrligin ve anlamin alani” olarak tanimlar. Bordwell'e (2010a, ss.
73-80; 2010b, ss.125-172) gbre bu sinemanin ayirt edici 6zellikleri bir paradigma
olusturur. Bu dzellikler sdyle siralanabilir: Yaratici disavurum, ¢ekimin film esteti-
ginin bir pargasi olarak gorilmesi, anlatinin fark ettiriimesi, yonlendirmede bosluk-
lar yaratilmasi, klasik kurallarin disina ¢ikilmasi, nedensellik baginin zayiflatiimasi,
anlatinin bir kesif olarak kurulmasi, tesaduflere ve belirsizliklere yer verilmesi, acik
ucluluk, epizodik yapi, gercekgilik, duygularin nedenlerinin arastiriimasi, sosyal
baglami iginde bireyin anlatilmasi, 6zdeslesme yerine yabancilasma yaratiimasi,
filmler arasinda baglanti kurulmasi, tdrlerin ve yildiz oyuncularin yoklugu. Metin-
lerarasilik ve cagrisima; alinti ve parodiye yer verilmesi de bu 6zelliklere eklenir
(Wollen, 2010, ss. 116-120). TUm bu nitelikler ydonetmeni bicimsel bir bilesen ha-
line getirir. Boylelikle ydnetmenin 6znelliginin ve 6zgurliginin altini gizen auteur
soGylem, sanat sinemasinin entelektlel kimligini olusturur (Bordwell, 2010a, ss.
76-79; 2010b, ss. 174).

Neale'e (2010) gore, Avrupa sinemasi; ulusal sinemalar, modern sinema
ve sanat sinemasi kavramlariyla ve Hollywood karsitligiyla kavranmaya calisilir. Bu
gabada Avrupa Ulkelerinin bir kurum olarak sanat sinemasini, Amerikan hakimiye-
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tine karsi glglendirmek istemeleri, film endUstrisini ve film kultGrdnd gelistirmeyi
amaglamalar etkilidir. Yiksek sanatla iliskilendirilen sanat sinemasinin, ulusal kil-
tlr ve gelenekten beslendigi bu nedenle de ulusal kimlik insasina katkida bulu-
nabilecedi distnlir. Bu gergevede sanatsal miras, dnemli bir altyapi olusturur.
CUnkU ulusal belirtiler, ulusal dile dair isaretler Ulke sinemalarini Hollywood'dan
ayirabilir. Bu ulusal mirastan temelini alan sinema hem kdltlr ve sanat alanindaki
evrensel degerlere dayanan hem bireysel ifadeyi iceren bir alandir (ss. 83-108).

Bergfelder (2005), Avrupa sanat sinemasinin Avrupalligini, bir etik gerge-
ve olarak dUstnur. Bu gergceve Modernlik, liberalizm ve ¢ogulculuk gibi degerleri
icerir. Sanat sinemasl da bu degerler ¢cercevesinde kurulmus olan Avrupa klttrG
projesini destekler. Su nokta 6zellikle dnemlidir. Avrupa kulturleri goguldur. Do-
layisiyla yorumsalligi ve metinsel cesitliligi ortaya ¢ikarir; degisimi ve akiskanligi
kapsar (ss. 192-199). Degisimle ilgili bu dislnce, Avrupa sanat geleneginin teme-
lini olusturan estetik modernizmin kapsayici niteliginde de kavranabilir. Modernist
etki, baskin olarak auteur sinemada karsiligini bulmustur (Neale, 2010, s. 109).
Neale'in de isaret ettigi gibi Michelangelo Antonioni, Ingmar Bergman, Robert
Bresson gibi sanat sinemasinin belirgin figlrlerine bakmak bu iliskiyi ortaya koyar.
Turkiye'de sanat sinemasinin gergek anlamda ortaya gikisi seksenli yillar olmasi-
na ragmen Ali Karadogan'in (2018, s. 342) da belirtigi gibi sanat sinemasinda sU-
rekliligin izlerini gdrmek mimkindir. Bu agidan bakildiginda Akad'in ginimuze
kadar uzanan sanat sinemasi slrecini sekillendirdigi ve 1990’larda belirginlesen
auteur sinema egiliminin temel taslarini dosedigi ileri sdrllebilir.®

Akad Sinemasinda Avrupa’nin izini Siirmek

Akad'in sinematografisinin temel 6zelliklerini siraladigimizda, Yeni Gergek-
cilik basta olmak Uzere Avrupa sinemasinin temel egilimleri ile karsilasirz. Fakat
temelde Akad'l bir auteur olarak nitelememize sebep olan; gergeklik arayisi ekse-
ninde, kendi dinya gorlstni ve bicimsel tercihlerini ortaya koydugu bir sinema
yapma cabasidir. Halit Refig, “Anlatim 6zelligi bakimindan en ¢ok kisilige ulas-
mis yonetmen” olarak tanimladigi Akad’i her filminde belli bir diizeyde bulma-
nin mUmkdn oldugunu soéyler; kisisel bir anlatimi oldugunun altini gizer (Onaran,
2001, s. 231). Daldal’a gore de (2005, s. 66) kendi sinema dilini yaratmis 6zgun
bir auteur yonetmen olan Akad'in ayirt edici yonU “modern anlamda bir ‘tarzi’”
olmasidir. Yénetmenin sahip oldugu tarz Uzerindeki vurgu, bu ¢alisma agisindan
gok 6énemlidir. Tarz, Bourdieu'nln (2015, ss. 52-71) belirttigi gibi kultlrel sermaye
araciligiyla edinilir. Bigim Uzerine distinmek igin belirli kilttrel yatkinliklara sahip
olmak gerekir. Akad'in sinema arayis! bir bigim arayisidir. Bourdieu’'ntin (2015,
s.71) ortaya koydugu gibi bu arayis sanatciy! 6n plana ¢ikarir. Akad Uzerine yapi-
lan galismalarda onun Yesilcam'daki ayirt edici 6zellikleri, tarzini olusturan estetik
tercihleri araciligiyla betimlenir. Filmlerinin anlatisal ve sinematografik olarak in-

8 Esen, Akad'in sinemay! “sanat olarak TUrkiye'ye yerlestir(digini)” ve bu baglamda sonraki sine-
macilari etkiledigini dile getirir (2016, s.100). Ayirca 1948-55 yillari arasinda dizenlenen festivalle-
rde Akad'in siklikla 6dll almasi onun sanat sinemasindaki éncl roliine dair baska bir kanit olarak
gorilebilir (Karadogan, 2018, ss.102- 220).
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celendigi bu galismalarin degerlendirilmesi, Akad’in auteur kimliginin izlerini tes-
pit etmemizi sagladigi gibi Avrupa sinemasiyla kesisim noktalarini somut olarak
ortaya koymamiza; boylelikle son bdlimde Akad’in kimligini kaltirel yatkinhklar
cergevesinde tartismamiza imkan verir.

Bir sinemaci olarak calistigi ilk filminin Kanun Namina (1952) oldugunu
soyleyen Akad (2004, s. 167) “sinemaci” olmayi, gorintilerin dilini kullanabilme
yetisiyle iliskilendirir. Kanun Namina, kara film vurgusu ve melodramatik 6geler
acisindan kaliplarla uyussa da ¢agdas sinema dili yaratma ugras! agisindan TUrk
sinemasinda bir ilktir (Daldal 2005, s. 67). Nijat Ozon de filmdeki sinema dili ba-
sarisinin altini gizer. Siradan insanin hikayesinin anlatilmasi, sehrin bir dekor degil
hikayenin bir pargasi olmasi filmin ayirt edici nitelikleridir (2010, s. 162). Kamera-
nin ilk defa sokaga inmesi, oyuncularin bu dogal ¢evrede goriinttlenmesi (Akad,
2004, s.170), Yeni Gergekgiligin gergek mekanlarda siradan insani anlatma niteligi
ile ok benzerdir. Bununla birlikte Stikran Esen’in belirttigi gibi “oyuncularin tiyatro
disindan ve rollin geregine uygun olarak segilmesi” (2002, s. 29) gibi donem igin
yeni olan yaklasim da Yeni Gergekgiligin oyunculuk anlayisiyla uyumludur. Akad
(2004, ss. 163- 172) filmde, karakterin ylzindn bir kismini disarida birakacak gok
yakin bir plan tasarladigini fakat yapimciyla birlikte gériintd yénetmenini bu kara-
ra ikna etmelerinin uzun zaman aldigini dile getirir. Bu durum sektdrdeki yerles-
mis standart anlatim bigimlerini degistirmenin kolay olmadigini ortaya koyarken
ayni zamanda Akad'in sektérdeki édncl rolinin de altini gizer. Karadogan'a gore
(2018) tam olarak kendini yansitan bir yapita dénismese de filmin geriye dénik
bir hikaye olarak kurgulanmasi, Turkiye'deki ilk modernist ¢aba olarak énemlidir.
Bu ozellik filmi Yeni Gergekgi dongUsel anlatiya benzer hale getirir. Dis ses araci-
higiyla kullanilan anlatici ve karakterin yalitilmis gercevelenme bigimi, 6znellesme
sUrecine katki verir. Film yetersizlik, tereddtt ve dngorilemezligi anlatinin pargasi
kilarak sanat sinemasi kodlarina yaklasir (ss.116-118).

Ozon'e gore (2010, s. 160) Kanun Namina filminin basarisinin en biiyiik se-
bebi, Akad'in yapimci Osman Seden ile yakaladigi uyumdur. Yapim slrecinde Akad
ve Seden kararlari birlikte alirlar, senaryo ve oyuncular Uzerine birlikte dustntrler
(Akad, 2004, ss. 163-170). Akad, Seden’in kararlari hayata gecirme iradesinden 6v-
glyle bahsederken Seden de Akad ile is birligini Vittoria De Sica ile Zavattani'nin
birlikteligine benzetir (Onaran, 2001, s. 41). Yeni Gergekgiligin en dnemli filmlerini
ortaya cikaran bu ikilinin film yapma pratiklerine yapilan bu génderme, Akad'in sine-
madaki arayistyla uyumludur. Sinema onun igin kendini ifade aracidir. Akad (2004,
$s.162-187) filmi tamamlar ve Venedik film festivalinden davet alir; fakat filmin bu
festivale gidecek nitelikte olmadigina karar verdiginden kimseye fark ettirmeden
filmi festivalden ¢eker. Bu olay, Akad'in yetkinligini ve isine olan saygisini ortaya
koydugu gibi Avrupa sinemasini yakindan takip ettigini de gosterir.

Asli Daldal’a (2005, ss. 67-69) gdre Akad, Kanun Namina'yl izleyen ve
gangster filmleriyle benzerlikler kurulabilecek bir dizi flmden sonra, o ginlerde
glndeme gelen koy filmlerine yonelir. Gergekgi koy filmlerinin en basarili 6rnegi



lleti-s-im 39 « aralik/december/décembre 2023 123

olarak tanimlanan Beyaz Mendil'i (1955) yapar. Yazar, Tirk sinemasinin kdy film-
lerine egilimini ulusal sinema dili olusturma gabasinin bir sonucu olarak gorr.
Fakat bu egilim sansirin katiligi nedeniyle daha ¢ok kdy melodramlarinin Gretil-
mesine neden olur. Akad ise koylUlerin de oyuncu olarak iginde yer aldigi Beyaz
Mendil filmi ile gercekgi bir dil yakalar. Ozén de (2010, s. 165) bu filmi sade ve
gercekgei bir koy filmi olarak tanimlar. Bu filmde, gicli bir metafor olarak kullanilan
¢am agacl zaman zaman soyut kompozisyonlarla verilir. Stilize bir mekan kullani-
mi ve yalin bir anlatim tercih edilir. Kamera sabittir ve genel planlar agirliktadir.
Anlati, mutlak niteliklere sahip tipleri, cok yonll karakterlere dondlstirdr. Pelin
E. Aytekin'e gore (2005) Akad’'in estetik basarisinin kaynagi kabul edilen yalinlk
ve hayatin kendisine yénelme egilimi bu filmde agikga gértnir. Akad'in bu filmle
ortaya koydugu koy gercgekgiligi, Yilmaz Glney'in ve 1990l yillardaki gergekgi
Uslubun ¢ikis noktasi olur (ss. 67-69).

Akad, Kurtulus Kayali'nin (2006) sorularini yanitlarken herhangi bir sdylemi
onaylamak ya da reddetmek amaciyla degil Gsluba énem verdigi igin ideolojik
olarak farkli ekollerden vyararlandigini belirtir. Filmlerinde ¢dézim dnermekten ka-
cindiginin 6zellikle altini gizer (ss.138-145). Buna ragmen onun sinemasi 6znelligi
dislamaz. S6z gelimi Kanun Namina, Oldiren Sehir (1954), Kurbanlk Katil (1967),
Yaral Kurt (1972) filmlerini gekme sebebi, kistiriimis insan temasina ilgisidir (Ka-
yall, 2006, s. 144). Filmlerle kurdugu bu kisisel iliski sanat sinemasi gelenegi-
ne yakinligini ortaya koyar. Kayal'nin (2020, s. 677) Gokge Cicek (1973), Gelin
(1973), Dagun (1973) ve Diyet (1973) filmleri arasinda kurdugu tematik iliski de
bu baglantiya bir 6rnektir. Benzer sekilde Faruk N. Fazlioglu'nun (2019, s. 59)
Gelin, DGgun, Diyet Uglemesindeki kadin karakterlerin bilinglenme sireglerini bir
devamlilik ekseninde inceleyebilmesi Akad'in auteur kimligiyle iliskilidir.

Yalnizlar Rihtimi (1959) filmindeki sabit kamera kullanimi, az kesme ile uzun
planlara yer verilmesi, orta ve boy gekim dlgeginin tercih edilmesi ve sahnelemeye
agirlk verilmesi (Serter, 2009, s. 143), Yeni Gergekgilik akimi filmlerinde siklikla kar-
simiza ¢ikan dzelliklerdir. Karadogan'‘a (2018, s. 141) gore filmi modern sinemaya
yaklastiran bir diger 6zellik karakterlerin devam eden anlam arayisidir. Filmi Fransiz
Siirsel Gergekgiligine benzeten elestirmenlerin yorumuna katilan Akad, atmosfer
ve karakter diizeyinde benzerlik oldugunu kabul eder (2004, s. 282). Sahneleme
bicimi ile bir donim noktasi yarattigini hatirlatmayi da ihnmal etmez. Akad'in ifadesi,
oncl rolindn farkinda oldugunu ve bunu énemsedigini ortaya koyar.

Karadogan'a (2018, s.134) gore filmin Bati 6zentisi olduguna dair o donem
getirilen elestiriler, modernist sinemanin Tirkiye'de anlasiimamasiyla iliskilidir.
Fakat ilging olan taraf, U. Timay Arslan’in (2010, ss. 246-247) dile getirdigi gibi
Akad'in kendisinin de filmini fazla bigimci ve Bati 6zentisi bulmasidir. Karadogan
(2018) yonetmenlerin bile zaman zaman bu elestiriyi kendilerine getirmelerinin
nedenini, modernizmi de tanimlayan estetik distnme tarzinin Yesilgam'da norm
disi kabul edilmesiyle aciklar. Sentez gabasi bile Yesilgam igin kabul géren bir
egilim degildir (ss. 127-134). Yesilcam'daki bu baskin atmosferin Akad Uzerindeki
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etkisini anlamak, onun habitusu sayesinde gelistirdigi yaratici eylemleri yorum-
layabilmek agisindan énemlidir. Akad ortama zaman zaman uyum saglar zaman
zaman kendi alternatif yollarini Gretir.

Esen’e (2005, ss.77- 79) gore Ug Tekerlekli Bisiklet (1962), italyan Yeni
Gercekgiligi ile icerik ve bicim dizeyinde benzerlikler tasir. ik sahnede sehirle
birlikte siradan, yoksul insanin yasaminin betimlenmesi bicimsel benzerligi ortaya
koyar. Kadinin sunumu agisindan cesur ve 6ncl olan filmde sevgisinin pesinden
giderken toplumun ényargilarina karsi ¢ikan glcli bir kadin profili gergekgi bigim-
de cizilir. Film bu yonuyle Yeni Gergekgiligin ilk filmlerinden Tutku (Visconti, 1943)
ile iliskilendirilebilir. Akad (2004, s. 350), filmmde oyuncularin “duraksamalar, tered-
dutler, kisa suskunluklarla i¢ dinyalarini disa vurmalari(ni)” saglar; 614 zamanlar
yaratir. Kameranin hareketi, seyircinin mesafe almasina, olaylarin nedenleri ve
olaslliklar Uzerine tekrar tekrar distinmesine imkan verir. Abisel ve digerlerine
gore (2018), Vesikall Yarim (1968) filminde de farkh bir sekilde kamera ve konu
arasinda mesafe birakilir. Alan derinligi dnemsenir, sabit ¢cergeveli uzun ¢ekimler
ve toplu gekimler tercih edilir, hareket mizansenle elde edilirken gergeve disi da
mizansenin parcas! olur. Antonioni sinemasina benzer sekilde mekéan bir anlatim
unsuru olur. Genis ve dar acili mercek secimi ve bunlarin final sahnesinde birbiri-
nin ardindan kullaniimasi, filmin imkéansizlik temasini agiga gikarabilecek bigimsel
bir etki yaratir (ss. 17-121). Akad’in izlerinin Zeki Demirkubuz sinemasinda gortle-
bilecegini dislinen Kayall (2020, s. 680), Vesikal Yarim ile Masumiyet (Demirku-
buz, 1997) ve Kader (Demirkubuz, 20006) filmleri arasinda benzerlik kurar.

Akad'in (2004) anilarindan, Yilmaz Giney Uzerindeki etkisinin Glney'in
henliz Adana’da calistigi donemlerde basladigi anlasilir. GUney, usta yonetmene
onun sinemasindan beslendigini ve filmlerinde oyunculuk yapmayi hayal ettigini
soyler. ilk projeleri Hudutlarin Kanunu olur. Akad, filmin senaryosunu okudugun-
da popluler ve ylzeysel bulur. Sosyo-ekonomik kosullara deginilmesi; baglamin
genel ve 6znel kosullarinin dogallik icinde agiklanmasi gerektigini Glney'e soy-
ler. Bu slreg hem Gulney igin hem de Akad icin dnemli olur. Akad, hep ¢ekmek
istedigi yalin, yerel ve 6zgUn filmi yapar. Yilmaz Glney ise eskisinden ok daha
genis bir seyirci kitlesine ulasir, Cirkin Kral olarak tnlenir (ss. 402- 444). Boylelikle
gercekei sinema yoluna ¢ikmis olur.

Yeni Dalga akimi iginde film yapan yonetmenler, tir filmi kaliplarini kullana-
rak elestirel eserler ortaya koyar. Akad sinemasinda da tirler arasi bir gezinti s6z
konusudur. Vesikall Yarim filmi, melodram-trajedi-gercekgilik sinirinda bir yapiya
sahiptir (Abisel vd, 2018, s.17). Zeynep Dadak’a (2005) goére Jean Pierre Mel-
ville'in Le Samurai filminin (1967) etkisi hissedilen Yaral Kurt filminde polisiye
macera tUrU sinirlarini asar. Clneyt Arkin bu filmde -alisiimis yildiz rollerinin aksi-
ne- bir anti kahraman olarak karsimiza cikar (ss. 82-92). Esen’in (2005) ifade ettigi
gibi beklentilerin aksine define pesindeki karakterlerin hayal kirikligiyla biten (s.
76) Ak Altin (1957), sanat filmlerinde oldugu gibi mutlu sonlarin olmadigi, gergekgi
ve aclk bir finale sahiptir.
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Akad'in tlr sinirlarini zorlamasinin nedenlerinden biri onun gergekgilikle
kurdugu iliskidir. Yonetmen, Anadolu’daki konar gogerleri konu alan bir dénem fil-
mi olan Kizilirmak-Karakoyun'da (1967) sermaye sahipligini sorgulayan toplumsal
ve ekonomik bir baglam kurar (Akad, 2004, s. 449; Onaran 2001, s.123). Goger
kaltGrane iliskin unsurlart anlamsiz birer folklorik 6ge olarak degil, gergek yasamin
bir pargasi olarak yansitmayi hedefler (Akad, 2004, s.450). Kamerasi gergekgi bir
Uslupla dénemin gltindelik yasamina taniklik eder. Film, dlsinme alanlari yaratan
bosluklara yer verir. insanlarin caresizligini genel planlar ve minimal kompozisyon-
larla vurgular. Akad, Yesilcam'daki giincel konulari ele alan toplumsal gergekgi
filmlere farkl bir yorum getirmis olur. Usta yonetmen Kizilirmak-Karakoyun filmi-
nin Glney'in oyunculuk ve yonetmenlik kariyeri i¢cin dnemli bir adim oldugunun
altini gizer (s.464). Hem konu hem bigim anlaminda Yeni Gergekgi sinemanin
Ozeliklerini tasiyan Umut (GUney, 1970) filminde bu etkiler gorulebilir.

Benzer sekilde sosyal ve ekonomik baglam Gelin filminde de goralur. Ars-
lan‘a gore (2010, ss. 342-345), Gelin filminde gelenek ve kapitalizmin birbirini
dislayan zamani i¢ ice gegirilir. Kadin karakter, iktidar iliskilerindeki degisimin tasi-
yicisi olur. Gulseren Glghan'a gore (1992, s. 165) Digin‘de yine go¢ sorunu ele
alinir. Film kentsel bUtinlesme problemleriyle birlikte insan emeginin degerine
deginir. Kirel ve Yetimoglu'nun (2022, ss. 640-645) ifadesiyle kdyden kente go-
cln etkilerini is¢i sorunlar Gzerinden ekonomik ve toplumsal baglamiyla ortaya
koyan Diyet filmi ise dordincU duvari yikar, glcli kadin karakterlere yer verir.
Tlrk sinemasinda is¢i sorunlarina deginen az sayida eserden biri olur. Bu Ugleme
1980'li yillarin kadin filmlerinin 6ndnd acar (Fazlioglu, 2019, s. 59).

Akad'in auteur kimligi tanimlanirken, edebiyat uyarlamalariyla iliskisi Gzerin-
de durulmasi da gereklidir. Abisel ve digerlerine (2018, s. 15) gore, bu iliskisi onun
auteur kimliginin isaretlerinden biridir. Kayali (2018, s. 441) da onun edebiyat ile ilis-
kisini Yeni Dalga akimina ve Yeni Roman yaklasimina benzetir. Truffaut’'nun mani-
festosunda dile getirdigi gibi Akad uyarlamanin yaratici olmasi gerektigini disidnur.
Akad'in, bu yaraticiliga ne kadar dnem verdigi, kendisiyle yapilan gérismede uyarla-
ma yerine “esinlenme” s6zclginl segmesinden de anlasilir (Kayal, 2006, s. 139).

Akad’in Habitusunu Anlamak: Galatasaray Lisesi ve Kiiltiirel Sermaye

Yukarida yer verilen galismalar, Akad'i diger Yesilgam ydénetmenlerinden
farkl kilan estetik nitelikleri siralar. Fakat su soruyu sormaz: Akad'in estetik ter-
cihlerinin kaynagi ne olabilir? Bu soruya geleneksel auteur elestirisinin sinirlayici
bakis acgisiyla yanit verdigimizde Akad'in yalnizca kisisel yetenegi ve dehasindan
bahsetmemiz gerekir. Boyle bir degerlendirme, baglami gbz ardi etmemize ne-
den olur. Akad’in egitim araciligiyla sahip oldugu kultirel sermaye ve habitus
onun Yesilgam iginde film Gretme bigimini etkilemistir. Yonetmenler, entelektlel
alan icinde mucadele eder ve kiiltlrel sermaye bu alan igin gok énemlidir (Swartz,
2018, ss. 168-174). Yesilcam iginde 6n plana gikan Akad'in kiltlrel sermayeye
sahip olmasi kilit bir unsurdur. Akad'in kiltlrel sermayesi, blyUk oranda Galatasa-
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ray Lisesinde aldigi egitimle olusur. Bourdieu'ye gore okullar, kiltlrel sermayeyi
Uretir, aktarir ve biriktirir (Swartz, 2018, s. 263). Egitim; “modern diinyadaki ha-
kim kavrama tarzlarini sekillendiren bilingdisi distince kategorilerine 1sik tu(tar)”
(s. 265). Bu ifadeden de anlasilacagi gibi egitimin Akad'in yénetmen kimligi Uze-
rindeki etkisini tam olarak ¢ozimlemek mimkin degildir. Fakat Akad sinemasi-
nin niteliklerini Akad'in yetistigi sosyal ve kiltirel baglam ile iliskilendirmek onun
oncu kimligine dair bazi ipuglarn verecektir.

Akad, 1916 yilinda Istanbul’da dogar. Akad'in dogdugu ve yetistigi dénem
modernlesme streglerinin etkisini tasir. Osmanli’daki modernlesme hareketi Av-
rupa geleneginden ve Batililasma perspektifinden ayri distnilmemistir. Aydin‘a
gore (2010, s.56) devlet eliyle yurattlen sUrecte, dzellikle egitim kurumlari mo-
dernlesmeci bir cizgiye yerlestiriimis; Bati bir model olarak alinmistir. Osmanl
imparatorlugu ortadan kalktiktan sonra da TUrkiye'nin toplumsal ve kiltlrel do-
kusu Avrupa modeline gore bigcimlendiriimeye calisiimistir (Bozdogan, 2020, s.
17). Akad, Onaran ile gorismesinde once Nisantasi’'nda bulunan “cami mektebi”
olarak isimlendirilen bir ilkokula génderildigini sdyler. Dort ay sonunda sosyal ola-
rak dezavantajli olan bu ortamda, alt sinifa ait -kifretmek gibi- olumsuz davranis-
lar edindigi igin babasi tarafindan okuldan alinir, Sainte Jeanne d'Arc isimli okula
verilir (2013, s. 4). Egitim dili esasen Fransizca olan bu kolej, Hristiyan Okullari
Kardesler Toplulugunun bir pargasidir. Bu topluluk, Fransa'da egitim konusunda-
ki 6ncl galismalariyla taninan, birgok okul, teknik okul, cagdas dil egitimi veren
kurum, sanat ve bilim okulunun agiimasini saglayan Jean-Baptiste de La Salle
tarafindan kurulmustur. Lasalyen okullar olarak adlandirilan bu okullar, dinyanin
farkli Glkelerinde bulunmaktadir (Saint-Michel Lisesi (t.y.).

Bourdieu'ye (2015, s. 41) gore egitim sermayesi, aileden saglanan kilti-
rel aktarim ile okuldan saglanan kuiltirel aktarimin sonucudur. Sosyolog, egitim
alaniyla ilgili calismasinda, esitsizlik meselesi Uzerinde durur. Aileden gelen kil-
trel farklliklar, akademik ve mesleki olarak bireyleri etkiler. Hakim siniflar Gst
seviyelerdeki ylksek okullara girebilir; bu nedenle sosyal kdken, kariyeri de belir-
ler (Swartz, 2018, ss. 264-390). Akad, 12 yasina kadar ailesinin gelirinin yiksek
olmadigini ve mahrumiyet ¢ektigini dille getirse de sonraki yillarda ticaret yapan
babasinin islerinin gelistigini, ekonomik durumlarinin dtzeldigini sdyler ve ekler:
“Babam gocuklarini ... en iyi mekteplerde okutma olanagini buldu. Bizi de dogru-
su iyi okuttu” (Onaran, 2013, s. 4). Yénetmenin ait oldugu sinif konusunda yeterli
bilgiye sahip olunmasa da Cumhuriyet'in ilk yillarinda babasinin oglunun egitimiy-
le yakindan ilgilenmesi, ona bir yon gizerek Fransiz ilkokuluna géndermeyi tercih
etmesi belli dizeyde kiiltirel ve ekonomik sermayeye sahip oldugunu kanitlar
niteliktedir. Bununla birlikte Akad okuma zevkini annesine borglu oldugunu soyler
(Onaran, 2013, ss. 4-7). Bourdieu ve Passeron (2020, ss. 28-35) egitim alaniyla il-
gili calismasinda toplumsal kéken ve gegmisteki kazanimlarin 6grencinin tutumu-
nu, yeteneklerini ve varolus kosullarini etkiledigini yazar. imtiyazli bir cevre bireye;
beceri, bilgi ve ince bir zevk miras birakir. Sanat eserleriyle kurulan iliski de bu
aliskanligin ailede var olmasilyla ilgilidir. Tiyatro, resim, sinema alanlarinda égren-
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cilerin ilgisi bu yUksek sosyal kdken etkisini daha da fazla gosterir. Cumhuriyetin
ilk yillarindaki kosullar distnildiginde Akad'in ailesinin sahip oldugu sermayenin
onu toplumun biyulk bir kesiminden ayirdigini séylemek yanlis olmaz.

Akad, 1942'de Yilksek Ticaret Okulunun Maliye balimunU bitirdikten son-
ra Osmanli Bankasi'nda calismaya baslar (Oz6r2010, ss. 158-159). Bankadaki
isini sikici bulan Akad’in sinema sektorindeki ilk isi, mezun oldugu alanla da bag-
lantili olan yapim midurligu ve muhasebedir (Onaran, 2013, s. 10). Akad sinema
egitimi almamustir.® Burada alti giziimesi gereken nokta, egitimle kazandi§ yat-
kinliklari, entelektiiel bir alanda yaratici bicimde kullanabilmesidir. Oz6(2010,
ss. 164-197) kitabinda Yesilcam'daki sinemacilarin entelektiiel dizeylerinin ye-
tersizligine iliskin elestiriler getirir fakat Akad bu yonetmenlerden ayrilir. “(T)am
tekmil bir entelektlel”, “bir bilge”, “organik entelekttel” (Kanbur, 2005, s. 17;
Kayali, 2020, s. 679) gibi sifatlarla 6n plana gikarilan Akad'in entelektiel kimligi,
onun ayirt edici niteliklerinden biridir. Yonetmenlerin, toplumsal sorunlari mesele
edinen dUsUnUr sanatgilar olmasi gerektigini dile getiren Akad’in (Onaran, 2001,
s. 228) da bu entelektiel kimligi dnemsedigi goriimektedir.

Akad, ortaokul ve liseyi Galatasaray Lisesinde tamamlamistir. Lisenin tari-
hine bakmak, yonetmenin entelektiel gelisimini yorumlamaya imkan verecektir.
Vahdettin Engin (2016) Okulun tarihinin Mekteb-i Sultani'nin 1868 yilinda kuru-
lusuyla baslatildigini yazar. Mekteb-i Sultani,Osmanli Devleti'nin Batililasma ha-
reketinin bir pargasidir. Bati kurumlarinin érnek alindigr ddnemde modern egitim
veren bir okula ihtiyag duyulmasi nedeniyle, Fransa Egitim Bakanligiyla birlikte
tasarlanmistir. Fransizca egitim veren, Fransa'nin egitim sistemini érnek alan oku-
lun 6gretmenlerinin ¢cogu da buradan getirilmistir (ss. 2-11). Avrupa ile kurdugu
bag nedeniyle modernlesmenin dnculerini yetistiren okul Tevfik Fikret tarafindan
Batiya acilan pencere olarak tanimlanir (Engin, 2021, s. 3; 2016, s. 427)."°
Donanimli devlet adamlari yetistirme amaci taslyan, Ulkenin en énemli egitim
kurumlarindan biri olan liseyi tanimlayan bu ifade, okulun Batililasma sUrecindeki
onemini orta-ya koyar. Cumbhuriyet'in ilanindan sonra Galatasaray Lisesi adini
alan okul Ber-nard Lewis'e gore de modern Tlrkiye'nin insasinda énemli rol alir
(Lewis, 2016, s.122). Lisenin egitim dlzeyi ve modernlesme sUrecindeki roll
sUphesiz ayri bir calismanin konusudur. Bu galisma acgisindan ise okulun Avrupa
gelenegiyle bag-lantisina dair temel perspektifi anlamak ve egitim slrecinin
entelektiel gelisimi bu yonde glglendirdigini kavramak dnemlidir.

Galatasaray Lisesi, Boudieu'ntin (2020, s.105) tabiriyle “munevver bir elitin
idamesine” dncelik verir. Bu baglamda Fransa'da yiksek dgretim diizeyinde egitim
veren Grandes éales’ler ile Turkiye'deki Galatasaray Lisesi arasinda bir benzerlik
kurulabilir. Lisede, bilgi vermek yaninda 6grenciyi hayata hazirlama gibi bir amag
da gudlir. Ognciler tarafindan gerceklestirilen sosyal ve kltlrel faaliyetler cok

9 Akad'in egitim aldigi donemde Turkiye'de sinema okulu bulunmamaktadir.
10 Bu ifadenin kaynagi, Tevfik Fikret'in “Sultani 'ye" adli siiridir: “Garb istiyak-i fikre agik bir ufuk ve
sen / Sarkin bu ufka ilk agilan bir derigesi!” (Fikret, 2006, s. 69).
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fazladir, 6grenci kullpleri aktiftir (Engin, 2021, s. 5). Bourdieu'nin dile getirdigi
gibi 6grencilerin sosyal ve kiltlrel hayati dizenlenerek ortak bir klltdr yaratilir,
bunun simgesel sermayeye donisimu tesvik edilir (Swartz, 2018, s. 284). Seza
S. Us-lu'ya (2018) gore Galatasaray Lisesi, Akad'in egitim aldigi yillari da igeren
1916-566 arasinda ulusal ve uluslararasi birgok sanatsal, kltlrel ve diplomatik
etkinlige ev sa-hipligi yaparak istanbul’un kiltir mekani olur. Okulun, 19. yiizyildan
beri sehrin en Avrupall semti olarak tanimlanan Beyoglu'nda bulunmasi da
énemlidir. Ogrenciler, Avrupa’dan turneye gelmis olan gruplarin oyunlarini ve
konserlerini rahatlikla izleye-bilirler. Semtte “Cabinet de Lecture” adi verilen
okuma salonlari vardir. Buralarda ¢ogu Fransizca olan kitap, dergi ya da gazeteye
ulasma imkani bulurlar (ss. 1761-1777). Okulun sahip oldugu bu o6zellikler,
Tlrkiye'de buradan mezun olmus bircok devlet adami, sanatgl, disUnUr
bulunmasini da agiklar niteliktedir.

Bourdieu'nin (2015, s. 450) dile getirdigi gibi Galatasaray Lisesinde de
devre arkadasliklari sosyal sermaye olusturur. Okulun sosyal yasami “kUltirel
ya-pitlarla ve kaltarla kisilerle (geleneksel usta cirak iliskisine benzeyen)
tekrarlanan bir temasi” mimkUin kilar (2015, s. 105). Akad, anilarini yazarken
onu yetistiren bir usta olmadigini 6zellikle dile getirir. Onu ustasiz yol alabilmeye
iten unsurlar-dan birinin egitimle edindigi habitus oldugunu sdylemek yanlis
olmaz. Alim Serif Onaran ile goriismesinde okuma merakuyla ilgili dile getirdikleri
bu iddiayr kanitlar niteliktedir: “Galatasaray'da daha iyi yol buldum, kendi
kendime ... lyi cevre ve arkadaslar dolayisiyla ... Okumami, okuma merakimi
sirdirdim. Bugln de bu merakim devam etmektedir” (2013, s. 7). Akad,
lisede arkadaslariyla edebiyat tar-tismalari yapar. Arkadas cevresinden ¢ok sey
ogrendigini belirtir: “Birkag yil sonra kendi kendime, arastirma ve yol bulma
yetenegine kavustum bu sayede ... Yani tek basina olsaydim c¢ok daha geri
kalacaktim” (s. 9). Benzer sekilde Galatasarayli arkadaslar araciligiyla lisede ve
askerden sonra tiyatro gruplarinda yer aldigini ve onu gelistiren bir sanat
cevresinde bulundugunu soyler (s.10).

Bourdieu'nin de belirttigi gibi okuldaki kiltlrel sosyallesme, sanata yo-
nelik tutum ve davranisini sekillendirir (Swartz, 2018: s. 390). Usta yonetmenin
Ozellikle bicime ve sanatsal tarza yonelik ilgisi, egitim strecinde edindigi habitu-
sun bir yansimasi gibi gdézikmektedir. Akad sdylesisinde (Onaran, 2013), oyun
izlemek igin dlzenli olarak Sehir Tiyatrolarina gittigini; lise yillarinda resimle
ilgilen-digini, resim sanatiyla ilgili kitaplar okudugunu aktarir. Okumalari
araciliglyla Fran-siz ressamlarin tiyatro dekoru yaptigini dgrenmesi tiyatroya olan
ilgisine yeni bir perspektif kazandirir. Dekor yapabilmek icin Sisli Halk Evine
mdiracaat eder. Siir yazan, edebiyat dergileri ¢ikaran Akad'in sahne sanatlarina
gecisi onu sinemaya yakinlastirmis olur. Akad sinemaya girisinde resmin etkisi
oldugunu dile getirse de (ss. 7-8) burada farkli ilgi alanlarinin birbirini tetikleyerek
besledigi bir slre¢ sdéz konusudur. Lise sirecinde edindigi birikim ve yatkinlk
ona yeni yollar agmistir.

Akad (2004), yapim sirketinde muhasebeci olarak c¢alisirken tiyatroyla il-
gilenmeye devam eder. Olusturdugu arkadas gevresi araciligiyla, “avant-garde
tiyatroyu, yazarlarini”, yonetmenlerini, bati mizigini 6grenir. Resim sergilerinde
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kesfettigi ressamlar onu heyecanlandirdiginda liseden sonra biraktigi resme geri
dénmeye karar verir. Arastirma 6grenme merakini sonradan sdyle degerlendirir:
“Ayiriminda olmadan sonradan ydnetmenligime yararl olacak birikimi hazirliyor-
dum sanki” (s. 45). Bu cimle habitusunun onun kariyerindeki etkisini de anlasilir
kilar. Bu donemde, Jean de La Bruyere'in Karakterler (1688) adli yapitindan ¢evi-
riler yapar (s. 45). Yalnizca bu 6rnek bile Akad'in kiltlrel sermayesinin onun yé-
netmenligine etkisine dair ipucu verir. CinkU Fransa'da okul mUfredatinda dnemli
yer verilen ve Roland Barthes (2022, ss. 406-407) tarafindan ilk modern yazar
olarak degerlendirilen La Bruyere, Akad gibi icerigi bigcime dayandirir ve bigimin
yapisini donUstlrerek yeni anlamlar Uretilecegine inanir. Karakterler'de toplumsal
yasama dair detayli gézlemler yapar. Akad'in sinemasinda ve ifadelerinde sahit
oldugumuz gibi La Bruyére de insani betimleyerek dinyanin gergek sorularini
ortaya koyar fakat bunlari dogrudan cevaplamaz (Barthes, 2022, s. 407). Bununla
birlikte Akad'in anilarinda ve roportajlarinda okulda 6grendigi yabanci dilin onun
icin dnemli bir sermaye olduguna dair daha somut érnekler de buluruz. Sozgelimi
sinematografi ve tiyatro bilgisini Fransizca kitaplara basvurarak edinir; Cahiers du
Cinéma dergisini takip ederek Avrupa’daki glincel egilimlerden haberdar olur; Ala-
in Robbe-Grillet gibi Avrupali ydonetmenlerle tanisarak onlarla galisir. Birgok filmi
yabanci dilde izleyebilir (Akad, 2004). Fransiz basinini takip eder ve onlarin kendi-
siyle ilgili elestirilerini dikkate alir (Kayali, 2006, s. 138).

Bourdieu (2015), egitim kurumunun ayni zamanda degerler asiladigini séy-
ler. Egitim pazarinda dogrudan karli gézikmeyen, deneyim ve bilgi birikimine yé-
nelik yatkinliklari sekillendiren bir egitim bigciminden bahseder. Okul ve/veya aile
“mesru kultdre iliskin, genel ve nakledilebilir yatkinliklar” olusturur (s. 41). Aldig!
ilkokul ve lise egitimi dUsindldtgtnde, Akad'in asina oldugu mesru kiltarin, Av-
rupa gelenegine bagh oldugu aciktir. Bourdieu'ye gore kiltUrel yetkinlik, mesru
klltdre yatkinligin sonucudur. Kasitl olmayan 6grenmelerle edinilen bu yatkinhgin
etkileri derin ve kalicidir (Bourdieu, 2015, ss. 41-105). Annesinin okuma meraki ve
babasinin onun egitimine verdigi nem disinda fazla bilgiye sahip olmadigimizdan
aile baglamindaki yatkinliklar degerlendirmek zordur; fakat Galatasaray Lisesinin
klltdrel ve sanatsal olarak sunduklarinin, Akad'in yatkinhklarini sekillendirdigine
dair ipuglari belirgindir. Estetik yatkinlik “okul alistirmalari ya da sanat yapitlarini
seyretme gibi amaci kendinde olan eylem pratikleri(yle)” olusur (Bourdieu, 2015,
s. 88). Akad'in lisede tiyatro, diinya edebiyati, Bati mizigi ve resmi ile tanismasi,
sanatin icinde ondan beslenerek yetistigi cok yonll bir egitim alabildigini gds-
termektedir. Bu durum, bir avantaja donidsmdis, onun sinemayi bir sanat olarak
algilamasinda onemli bir etken olmustur. Sonraki yillarda Akad'a yasadigi Ulke-
yi ve o cografyanin insanini, evrensellik baglami iginde anlama, yorumlama, 6z-
gln sekilde ifade etme sansi vermistir. Bu yonuyle, Besim Dellaloglu’nun (2013,
s.184) Ahmet Hamdi Tanpinar'a iliskin tespitine benzer sekilde Akad'in da moder-
nlesen toplumun modernisti oldugu sdylenebilir. Akad da, “modern olmanin so-
nu(cunu)” degil, “zihniyetin kendisiyle ve gecmisiyle iliski kurma tarzini” almistir
(s.143). Bu nedenle Tanpinar gibi hem gec¢misi ve gelenegi ciddiye alir; hem de
cagdas olani arar (s. 117).
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Necla Algan (2005, s. 51) Akad'in sinema dilini tanimlamak igin sade ve
derin kelimelerini kullanir. Bahsedilen derinlik, farkli sanat alanlarinda bigim Gzeri-
ne disUnerek gelistirdigi birikiminin bir sonucudur. Akad, Tanrinin Bagisi Orman
(1964) belgeseli icin yola ¢ikarken once filmin bigimine karar verir. Tarafsiz bir
bakis ortaya koymak ister (2004, s. 376). Bu estetik egiliminin, okul slrecinde
olustugu yine anilarindan égrenilir (ss. 376-381). Tanrinin Bagisi Orman belgese-
linin gdsteriminden sonraki glinlerde aklina 7. sinifta lisenin salonunda seyrettigi
filmler gelir. Filmlerin etkisini hatirliyor olmasina ragmen isimlerini ve kime ait
olduklarini cok sonra Cahier du Cinéma dergisinde, Robert J. Flaherty 6zel dosya-
slyla karsilasinca 6grenir. Kuzeyli Nanook (Robert J. Flaherty, 1922) ve Tabu (F.W.
Murnau, 1931) Akad Uzerinde bilingdis! bir etki yaratmistir. Akad bu etki Uzerine
kafa yorarak belgeselde sesin gergekgi kullanimini kesfeder, saf gorintindn glci
Uzerine dUsUndr ve anlamin gortntlyle yaratildigini bir kez daha anlar. “(S)oz, art
arda gelen goérinttlerden dogar” (s. 382) sonucuna ulasan Akad'in habitusu film
pratigini de sekillendirir. Geleneksel is yapma bigiminin hakim oldugu ortamda
Akad'in eylemleri kendi habitusunun dolayimindan gegmistir. Akad’'a sinemadaki
onci rolinin nedeni soruldugunda “(S)ezgiyle, bilingaltiyla, sagduyuyla” dogru
kararlar verdigi igin dnci oldugunu tahmin ettigini sdyler (Onaran 2010, s. 162).
Kullandigi “sezgi, bilingalt, sagduyu” kelimeleri aslinda onun auteur kimligini de
sekillendiren habitusuna isaret eder.

Bourdieu'ye (2015, s. 104) gbre egitim, edinilmis yetkinliklerdeki farkliliklari
dogurur. Fakat belki en 6nemli nokta yetkinliklerin yasama gecirilmesinde farkla-
ra yol agmasidir. Akad, sadece aldigi egitimle degil, edindigi yetkinligi kullanma
bicimiyle de diger yonetmenlerden ayrilir. Akad'in film konulari, egilimler ya da
tUrler arasinda yaptigi gecisler bu cergcevede agiklanabilir. Farkli ttr dzellikleri tasi-
yan filmler yapsa da kendi sinema perspektifinden onlari yorumlayabilme yetisine
sahip oldugu gordltr. Ulusal sinema tartismalarinda bigcim ve igcerik uyumunu on
plana koyan bir 6zginlik baglami gizer. Halk hikayelerinden esinlenen ama ticari
kaygilarla daha ¢ok melodram olarak tasarlanan filmlerin yapim slrecinde Akad
onemli bir aydinlanma yasar (Akad, 2004, s. 121). Halk hikayesini bilmedigini, hi-
kayelerdeki insanlari tanimadigini itiraf eder. Sehirde blyliduga ve Batili bir egitim
aldigi icin TUrk insani ile sonradan tanisabildigini sdyler. Bu énemli bir noktadir.
Kendi habitusunun farkina varirken ayni zamanda farkli habituslari hesaba katma-
yI da dgrenir. PopuUler kiltlrl i¢ kararticl ya da goklere ¢ikarict mistik bir havayla
degil (Swartz, 2018, s. 237) gergekgi bicimde yansitmaya boyle yonelir. Bu farkin-
dalik hem Akad hem Turk sinemasi igin dnemli bir esigin gecilmesi anlamina gelir.

Karadogan'a gore (2018), Turk sinemasinda yerlilik ve Baticilik arasinda o
doénemde baslayan ve uzun yillar devam eden bir tartisma ve kutuplasma vardir.
Kendine 6zgu ve yerli olani arama, sabit kalma ve var olani koruma olarak algi-
lanmistir (s. 338). Halk sinemasi ve ulusal sinema kavramlari da bu zaviyeden
yorumlanir (s. 169). Oysaki ulusal sinema, kimlik vurgusu ve bigimsellik arayislari
ekseninde aslinda moderniteye baghdir. Akad bu iliskinin farkina varir. Ulusal sine-
ma arayisini bir Uslup arayisi olarak gorir. Bu ¢ergevede ulusal sinemayi Avrupa
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sinemasindaki gelenekle baglantili olarak degerlendirdigini “Bir Fransiz, ingiliz,
Alman sinemasinin yarattigl kedine 6zgU anlatimi TUrk sinemasinda yaratmaya
calistim” sozleriyle acikga dile getirir (Kayali, 2006, s. 143). Akad'in ulusal sinema
tartismalarindaki tutumu 1960'larin ikinci yarisinda dn plana ¢ikan Toplumsal Ger-
cekei egilimler karsisinda da devam eder. Toplumsal Gergekgi sinema ekoll igin-
de yer almayi tercih etmez (Daldal, 2005, s. 129). O donemde, toplumsal gergekgi
filmler ile sanat filmleri iki ayri kutba ait gorlir (Karadogan, 2018). Ornegin Refig,
kisisel Uslubu iceren sanat sinemasini gercekgilikten uzak bulur. Modernist egilim
ile gercekgilik arasindaki iliskinin ¢dzimlenmesi cogu yonetmen igin zaman ala-
caktir (ss. 149-150). Fakat Akad, sinemanin bicimden ayrilamayacagini Kanun Na-
mina filminde kesfetmis, boylelikle modernist bir estetik baglama eklemlenmis-
tir. Kitabinda bu konuyla ilgili Konfligyus'a hak verdigini yazar: icerik ve bicime esit
dlzeyde 6nem verilmesi seckinligin bir kosuludur (2004, s. 437). Daldal (2005,
s. 129), 1960-66 vyillari arasinda toplumsal gergekgi filmler yapan yonetmenlerin
ilerleyen vyillarda bu basarilarini yakalayamadiklarini dile getirir. Oysa Akad, kendi
sinemasini yapma yolundaki tutarliligini, bazi édtnler verse de sirdirmus ve bu
yillardan sonra da kalici izler birakacak filmlere imza atmistir. Kalicilik, sanat film-
lerinin niteligidir. Kayal (2020, s. 678), bu baglamda yapimindan kirk yil sonra ¢ok
farkli perspektiflerde ele alinabilen ve tartismalar agan Vesikal Yarim filmini érnek
olarak gdsterir. Akad eserlerinin bu niteliginin farkindadir. Bazi filmlerinin erken
filmler oldugunu sdylemesi bu iddiayi kanitlar niteliktedir.

Akad'a gore, “Sinema ... diger sanatlarla ayni gizgide olmasi gerekirken asil
amacindan ve yapisal niteliginden saptirilarak bir gosteri olarak kullaniimistir. ... Boy-
le olusu da sinemanin yapisal niteligine tam bir ihanettir” (Akad, 1975 akt. Onaran,
2001, s. 224). Akad, bu ciimlesiyle sinemay! bir sanat olarak goérdigind agikga or-
taya koyar. Bu yaklasim onun habitusuyla Yesilcam arasindaki ¢atismayi da anlasilir
kilar. Ticari kaygilarla hareket eden popduler filmler halkin begenisine gore dizenle-
nir. Bourdieu'ye gore, halk sinifi maddi zorluklar icinde ve kultlrel sermayeden yok-
sundur. Bu nedenle onlarin habitusu hakim kdltlrtn tahakkimU altindadir (Swartz,
2018, s. 237). Begenileri de bu baglamda sekillenir. Temsille dogrudan itaatkar bir
iliski kuran seyircinin begenisi zorunluluk begenisidir (Bourdieu, 2015, s. 72). Bu be-
geni, stilize degildir; entelektlel bir yaklasim gerektirmez; soyut distinmeye dogru
acllmaz (Swartz, 2018, s.233). Akad ise Yesilcam'a soyut disiinceyi ve stilizasyonu
getirir. Akad’in bu gatismayi yonetme bigimi Avrupa sinema geleneginden beslenir.
Bunun kanitlarindan birinin Akad'in (2004) yazdigi ani kitabi oldugu sdylenebilir. Bu
kitap, onun 6zgin bir sinema yapma mucadelesini anlatir. Bu yonlyle Yeni Gergek-
cilik ve Yeni Dalga’nin sinema manifestolariyla iliskilendirilebilir.

Sonug

Bu calismada, Turk sinemasinin oncU figlrG Latfi Akad'in auteur kimli-
gini kultdrel yatkinhklari baglaminda inceledik. Daha dnce yapiimis calismalar-
dan farkli olarak Yesilgamh bir auteur olarak Akad'in kendine 6zgl kosullarini
degerlendirebilecegimiz bir yontem cergevesi gizdik. Auteur elestirisi ve Bour-
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dieu'nln kultirel sermaye ve habitus kavramlarindan vyararlanarak ¢izilen bu
gergeve, yonetmenin kisiligine odaklanirken kokensel, sosyal ve kiltlrel bagla-
mini da analiz etmemize imkan verdi.

Akad'in sinematografisini, anlatisal o6zelliklerini ve Yesilgam'daki film pra-
tigini inceleyen galismalar, Akad’in teknik ve estetik tercihlerinin Avrupa sinema
gelenegi cercevesinde degerlendirilebilecegini ortaya koyar. Buna gore Yeni Ger-
cekgeilik akimiyla kurulabilecek benzerlikler sdyle siralanabilir: Dis mekanin ve di-
yaloglarin gergekgi kullanimi, kameranin taniklik eden niteligi, genel ve orta dlgek
plan tercihi, sade kompozisyonlar yaratiimasi, 6IG zamanlara yer verilmesi, konu-
ya uygun gergekgi oyuncu ydnetimi ve oyuncu segimi, mizansenin 6n plana ¢ik-
masi, toplumsal baglamin hikayenin ayrilmaz bir parcasi olarak var olmasi, ¢o6zim
Onerileri yerine sorunlarin ortaya konmasi, duragan kamera ve genis alan derinligi
kullanimi, yalin kurgulama ve acglk sonlara yer verilmesi. Akad'in Yeni Dalga aki-
miyla iliskisi ise U¢ dlzeyde kurulabilir: Yesilgam'daki alisilmis tdr filmi kaliplarinin
bozulmasi, yildiz oyunculara beklentilerin disinda roller verilmesi ve filmler arasin-
da zihinsel baglar kurulmasi. Bunlarla birlikte Akad sinemasi Antonioni ve Visconti
sinemasiyla da benzerlikler tasir. Siralanan 6zellikler, gergeklik arayisi ekseninde
elestirel, kalici, donUstlricl ve evrensel olmayi hedefleyen Avrupa sanat sine-
masl paradigmasiyla uyumludur. Fakat bu teknik ve estetik tercihleri igceren ve
Akad'i Avrupa sinema gelenegine baglayan asil unsur onun auteur kimligidir.

Akad, Auteur sinemasi gelenegindeki gibi filmi ydnetmene ait kilar, sinirli
kosullara ragmen bigim Uzerine disundr, 6zgin ve tutarl bir Gslup gelistirmeye
gabalar, sinemay kendi gerceklik arayisinin bir parcasi olarak gorlr, engelleri ya-
ratici gozUmlerle asmaya calisir. Modern bir sanatgi olarak tikenmez bir merakla
surekli denemeler ve kesifler yapar. Burada sdz konusu olan Akad’in modern
ethosuyla kurulabilecek varolussal iliskidir. Bu iliski Akad'in yetistigi sosyal ve kil-
trel gevrenin onun auteur kimligi Uzerindeki olasi etkileri ortaya koyuldugunda
gorindr olur. Ulkenin Bati'ya acilan penceresi olarak tanimlanan ve modernlesme
stirecinde édnemli bir role sahip olan Galatasaray Lisesinde aldigi modern egitim
ile Akad, Avrupa gelenegi ve zihniyet dinyasi ile yakinlasir; entelekttel birikimini
bu yonde artinr. Okulda égrendigi yabanci dil 6nemli bir sermaye olur. Sinema,
tiyatro, resim ve edebiyat bilgisini Fransizca kitaplara basvurarak edinir. Akad, egi-
tim aldigi dénemde istanbul’un ve Tirkiye'nin kiltir mekani haline gelen Galata-
saray Lisesinde, devre arkadasliklari ile besleyici bir sosyal yasam kurar. Buradaki
sosyal ve kultlrel faaliyetler, biling dlzeyinde oldugu kadar bilingdisi olarak da
Akad'in sanata yonelik tutum ve davranisini sekillendirir. Sanatsal bicime yonelik
ilgisi, Akad'in sinemay! bir sanat olarak algilamasina ve modernist bir estetik bag-
lama eklemlenmesine neden olur.

Kaltdrel yatkinliklar, Akad'in Yesilcam'da ustasiz yol alabilmesinin de en
onemli sebeplerinden biridir. Yesilcam'a soyut dislnceyi ve stilizasyonu getiren
Akad, zaman zaman Batili egitimin onu kendi kiltdrinden uzak tuttugunu dile
getirse de insan hikayelerini 6zglin ve elestirel bir sekilde anlatmasini saglayan
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onun modern olus bigimidir. Akad’in olusunun bir parcasi olan entelektlel habis-
tusu, onun auteur kimligini sekillendirir ve diger yonetmenlerden ayriimasinda
etkili olur. Filmlerini Uretirken kararlarina yon verdigini sdyledigi sanat¢l sezgisi,
edindigi kUltlrel sermaye ile sekillenen habitusundan ayri distnilemez.

Akad'in sinema arayis! bir bigim arayisidir. Bourdieu’'niin ortaya koydugu
gibi kultUrel sermaye ile baglantili olan bu arayis sanatglyr 6n plana gikarir. Akad,
popduler tlrlere kendi yorumunu katabilir hem ulusal sinema tartismalarinda hem
toplumsal gergekgilik bahsinde bigim ve icerik uyumunu 6n plana koyan ézgUn bir
Uslup yaratabilir. Bicim ve icerik uyumunun seckin bir arayis oldugunu bilen Akad,
kendi habitusunun farkindadir. Bu farkindalik baska habituslari hesaba katmasina
da imkéan verir. Bazi filmlerinin toplum igin erken filmler oldugunu dile getirmesi
bu farkindaliga isaret eden orneklerden biridir. Ticari kaygilarin 6n planda tutul-
dugu bir sektor icinde film Uretse bile kisisel Gslubunu ortaya koyabilecek filmler
Uretmeyi basarmasi da bu baglamda degerlendirilebilir.

Akad, sansur nedeniyle senaryolari engellendiginde engelleri asabilecek
yontemler bulmak igin calisir. Aldigi egitim ve yetistigi ortam, edindigi yetkinligi
kullanma bigimini de belirlemistir. Fransiz sinemacilar gibi devlet destegiyle ya
da tamamen bagimsiz kosullar altinda film yapma imkéani bulamasa da egemen
sinemanin bigimine, piyasa kurallarina ve politik ortamin taleplerine karsi kendi
sinema arayisini sirdidrmek igin gabalar. Bu arayis ve micadele ruhunun Avrupa
sinema geleneginden beslendigini sdylemek mimkindir. Bu ¢cergevede, Akad'in
sinema hayatini anlatan “Isikla Karanlk Arasinda” adli kitabi, Yeni Gergekgilik ve
Yeni Dalga akimlarinin sinema manifestolariyla iliskilendirilebilir.

Bu galismada, Akad'in Avrupa sinema gelenegi ve zihniyet diinyasi ile olan
iliskisinin belirli yatkinhklar olusturdugu, bunlarin onu modern sinemaya yaklas-
tirdigl ve auteur kimligini sekillendirdigi ortaya kondu. Bu yoénuyle -farkli bir izlek
secilse de- daha 6nce yapilan galismalarda oldugu gibi Akad’in kendine 6zgU di-
renisiyle Turk sinemasina dnemli bir esik atlattigi tezi desteklendi. Gelinen nokta-
da Avrupa zihniyeti ve Avrupa sinemasinin diger sinemalar Uzerindeki etkilerinin
elestirel baglamda da ele alinabilecegi hatirlanmaldir. Tark sinemasinin Bati ka-
nonuyla iliskisinin elestirel bir bakis agisiyla tartisiimasinin TUrkiye'deki sinema
galismalari agisindan énemli oldugunun alti gizilmelidir. Béyle bir calismada Bour-
dieu'nn kultlrel sermaye kavrami da genisletilerek yeni baglamlara tasinabilir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.
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Destek ve Tesekkiir Beyani
Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekklr edilecek bir kurum veya
kisi bulunmamaktadir.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.
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Abstract

‘Lovers’ nest, cinema’s loggia box’: A historical
perspective on the loggia box and its functions as an internal
distinction within cinema venues

Focusing on the interplay between cinema and spatiality, this
study concentrates on the most economically, culturally, and socially
significant and highly debated spatial distinction, precisely, the loggia
box and its historical transformations. This research employed auto-
biographies, memoirs, literary works, comics, newspaper archives,
films, and music records. This comprehensive study spans a broad
timeframe, ranging from the early days of our national cinema history
to the late 1980s when the loggia boxes continued to be utilised in
open-air cinema venues in Anatolia. Additionally, oral history studies
conducted in Adana and research from other Anatolian cities have
been incorporated to provide perspectives on loggia utilisation in cit-
ies outside Istanbul. The study observed that loggia boxes, as spaces
inherited from the theatre tradition, were primarily preferred for class
reasons. However, their demand is not solely driven by the desire to
be included in the upper class and adhere to protocol. Cinema ven-
ues, especially loggias, as a space, promise escapist pleasures to
anyone who enters them. Sometimes, the architecture of the halls,
their proximity, and the dynamics of film screening practices enable
certain pleasures that cannot be experienced elsewhere to be en-
joyed in these spaces. This situation is not unique to Istanbul venues;
it is also observed in Anatolian cinemas. With the transformation of
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cinema venues, originally consisting of a single-screened large hall, into complexes
by dividing them into several smaller halls, loggia boxes such as paradises, par-
terres, or balconies have vanished into history. But today, double seats and sofas
continue to create a distinction in theatres.

keywords: Cinema and spatiality, the internal spatiality of cinema venues,
the transformation of cinema venues, the loggia box, history of cinema-going.

Résumé

‘Nid d’amoureux, loges de cinéma’ : Une perspective historique sur
les loges et ses fonctions de distinction interne dans les salles de cinéma

En se concentrant sur l'interaction entre le cinéma et la spatialité, cette
étude s’intéresse a la distinction spatiale d’une part la plus significative sur le
plan économique, culturel et social et d'autre part la plus débattue, a savoir la
loge et ses transformations historiques. Cette recherche a utilisé des autobio-
graphies, des mémoires, des ceuvres littéraires, des bandes dessinées, des
archives de journaux, des films et des enregistrements musicaux. Ce corpus
complet sinon exhaustif couvre une large période, allant des premiers jours de
notre histoire cinématographique nationale jusqu’a la fin des années 1980, pen-
dant laquelle les loges ont continué a étre utilisées dans les salles de cinéma en
plein air en Anatolie. En outre, des études d’histoire orale menées a Adana et
des recherches menées dans d’autres villes d’Anatolie ont été incorporées pour
fournir des perspectives sur I'utilisation des loges dans les villes en dehors d’ls-
tanbul. L'étude a observé que les loges, en tant qu’espaces hérités de la tradition
théatrale, étaient principalement préférées pour des raisons de classe. Cepen-
dant, la demande n’est pas uniquement motivée par le désir de faire partie de la
classe supérieure et d’adhérer au protocole. Les salles de cinéma, en particulier
les loges, en tant qu’espace, promettent des plaisirs d’évasion a tous ceux qui y
pénéetrent. Parfois, I'architecture des salles, leur proximité et la dynamique des
pratiques de projection des films permettent de jouir dans ces espaces de cer-
tains plaisirs qui ne peuvent étre vécus ailleurs. Cette situation n’est pas propre
aux salles d’Istanbul, elle est également observée dans les cinémas d’Anatolie.
Avec la transformation des salles de cinéma, a I'origine constituées d’une grande
salle a écran unique, en grands complexes en les divisant en plusieurs salles plus
petites, les loges telles que les paradis, les parterres ou les balcons ont disparu
dans I'histoire. Mais aujourd’hui, les fauteuils doubles et les canapés continuent
de créer une distinction dans les petites salles.

mots-clés : Cinéma et spatialité, la spatialité interne des salles de cinéma,
la transformation des salles de cinéma, la loge, I'histoire de la fréquentation ci-
nématographique.



140 ileti-s-im 39  aralik/december/décembre 2023

0z

Bu calismayla, sinema ve mekénsallik iliskisinden hareketle sinema mekan-
larinin igsel ayrimlarina dair 6nermeler merkeze alinarak bu mekansal ayrimlardan
ekonomik, kdiltirel ve toplumsal olarak en belirgini ve en ¢ok tartisilani, yani loca
ve onun tarihsel déndistimleri arastirilmaktadir. Ulusal sinema tarihimizin ilk yilla-
rindan, localarin Anadolu’daki acik hava sinemalarinda kullaniimaya devam ettigi
1980°lerin sonuna kadar olan genis dénemi kapsayan bu ¢alismayi gerceklestir-
mek igin otobiyografilerden, hatiralardan, edebiyat eserlerinden, mizah dergile-
rinden, gazete arsivlerinden, filmlerden ve sarkilardan yararlaniimistir. Bununla
beraber Istanbul disindaki sehirlerin sinemalarindan loca manzaralari igin Ada-
na’da gerceklestirilen sézli tarih calismalarindan ve diger Anadolu kentlerinde ya-
pilan arastirmalardan faydalaniimistir. Calismada, tiyatro geleneginden devralinan
mekénlar olarak localarin éncelikle sinifsal nedenlerle tercih edildigi gordimdistdir.
Ama localara olan talebin tek nedeni list sinifa ve protokole dahil olmayi istemek
degildir. Sinema salonlari, 6zellikle de localar bir mekan olarak, iceri giren herkese
kacgis¢i hazlar vaat eder. Kimi zaman salonlarin mimarisi, kapaliligr ve film gdste-
rim pratiklerinin dinamikleri, disarida yasanamayan bazi hazlarin bu mekéanlarda
yasanmasina olanak saglar. Bu durum sadece Istanbul sinemalarina 6zgti degil-
dir; Anadolu sinemalarinda da gértilmektedir. Tek perdeli biiylk salondan olusan
sinemalarin birkag kliclik salona béltinerek komplekslere déniismesiyle beraber,
paradi, parter veya balkonlar gibi, localar da tarihe karisir. Buna karsin gliniimdizde
kiiclik salonlarda ikili koltuk ve kanepeler ayrim yaratmaya devam etmektedir.

anahtar kelimeler: Sinema ve mekéansallik, sinemanin igsel mekansalligi,
sinema mekanlarinin déniisiimdi, loca, seyir tarihi.
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Giris: Sinemalar, Mekansallik ve Sinemanin igsel Mekansallig

Sinemadan konusurken ‘filmden’ ¢ok ‘salon’u disUndUgimu fark
ediyorum, ancak bunu degistiremiyorum (Barthes, 2013, s. 375).

Sosyal bilimlerde 1970'lerden itibaren mekéana/uzama dair dnermelerin
giderek cesitlendigini ve buna bagl olarak arastirma konularinda kirilma ve do-
nUsdmler yasandigini gérmekteyiz. Mekan, uzam, yer, rota, patika, hareket, akis
ya da ag gibi, cografyayla iliskili bir dizi kavram ve kavramsallastirmanin merke-
zinde oldugu bu kirlma ve dontstimlere mekénsal donds (the spatial turn) di-
yebiliriz (Warf & Arias, 2009, s. 1-10). Bu donlsimle beraber, yasanilan mekan
(lived space), toplumsal mekan (social space), kultirel mekan (cultural space),
heterotopya, hodolojik mekéan, patika (hodology), deneyimlenmis mekéan (ex-
perienced space), beseri mekan (human space), yok-yerler (non-places), Ugun-
cl mekéan-lar (thirdspace-s), akiskan mekéan (liquid space) veya kentsel mekan
(urban space) gibi kavramsallastirmalarin etrafinda, sosyal bilimlerin hemen
her alaninda ontolojik, epistemolojik ve metodolojik paradigma kaymalari ya-
sanmistir, yasanmaya da devam etmektedir. Uzun zamandir mekéana sadece
Uzerinde sUregiden ekonomik, politik, kiltdrel, toplumsal ve benzeri iliskilerin,
gatismalarin, kirllmalarin veya dontsumlerin zemini olarak degil, bu olgu ve ey-
lemlerin asli 6gesi olarak yaklasiimaktadir. Ancak her ne kadar mekan/uzam,
sosyal bilimlerin gilncel tartismalarinda merkezi konumda olsa da 1990'lara
kadar sinema ve film galismalarinda goz ardi edilmistir. Robert C. Allen, gele-
neksel film calismalarinda metnin ve perdenin/ekranin disinda olan her seye
stpheyle yaklasildigini; bu stphenin kdkeninin sosyal bilimlerde 1970'lerde
yasanan donlUsimlere tezat bicimde, film kuramlari alanindaki hakim ekollerin
gelenekselci kalmasina dayandigini belirtir. Ona gbre sosyal bilimlerde yasanan
blyUk dénldslime, ona bagh olarak film calismalarinin ¢esitlenmesine ve sine-
ma arastirmalarinda geleneksel konularin disina ¢ikilmasina ragmen, alandaki
hékim calismalarin cogunlukla (filmsel) metin ve metinlerarasilik gibi konulara
odaklanmasinin sonucunda seyir deneyimi ve bu deneyimin mekansalligina dair
galismalar marjinallestiriimistir (Allen, 2006, s. 15). Benzer bir marjinallestirme
sinema tarihyazimi i¢in de gegerlidir; geleneksel sinema tarihi calismalari da
merkezine filmi koyma egilimindedir. Bu egilimin sonucu olarak geleneksel si-
nema tarihgisi film ve onun etrafinda yapilanmis olan 6gelerin tarihini yazar. Bu
tarihyazimiyla filmin ham ve gésterim kopyalar veya gekim senaryolarindan olu-
san Urlne; aktorler, aktrisler, yapimcilar veya ydnetmenler gibi Ureticilere; dagi-
ticilar, gdsterimi gergeklestirenler veya salon kayitlari gibi Grtind pazarlayanlara;
gazete elestirileri veya elestirmenler gibi Grini tanitanlara ve yayinlar, yasalar,
yonetmelikler veya sansir kurulu gibi piyasay! dizenleyenlere odaklanmakta-
dir. Sonug olarak 1990'lara degin film merkezci bir anaakim sinema tarihyazimi
vardir. Ancak 2000'den sonra, 6zellikle Yeni Sinema Tarihi yaklasiminin (bakiniz
Biltereyst, vd., 2019; Maltby & Biltereyst vd., 2011) ylkselisiyle beraber hem
bu tarihyazimi elestirilmis hem de sinemanin mekansalligina dair calismalar yUk-
selise gecmistir. Yine bu donemde Tirkiye'de de anaakim sinema calismalari-
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na dair elestiriler yogunlasmistir (bakiniz Akser, 2014; Dogan, 2010; Erdogan,
2017; Erksan, 1996; Kayali, 1996; Kirel, 2012; Ozen, 2009a, 2009b).

"Sinema ve mekéansallik”, sinema ve mekan kavrami arasindaki iliskilerin
arastirildigi genis, katmanl ve ¢ok disiplinli bir konudur. Metin ve metinlerarasilik-
tan, dolayisiyla perdedeki/ekrandaki ‘filmsel mekanlar'dan, gosterimin gergekles-
tigi yer/mekan olarak sinemanin fiziki mekanla iliskisine kadar genis alana yayilir.
Sinema ve mekéansallik konusu hem filmlerin hem de sinema mekéanlarinin eko-
nomik, politik, kiltlrel, toplumsal ve benzeri baglamlarinin arastirilmasini kapsar.
Film bicimi, estetigi ve kurami; kiltlrel cografya basta olmak Uzere gesitli kiltirel
calismalar; topografya ve kartografya gibi haritacilik ¢alismalari; mimarlik ¢alisma-
lari ve sehircilik veya kentlesme calismalari gibi pek ¢ok alan sinema ve metinle-
rarasilik calismalariyla iliski kurabilir. Ornegin, bir sinema mekaninin genel mimari
yapisl ve oturma dizeni seyircinin sinema deneyimini etkiler ancak sinemasal
deneyim sadece bu yapiyla sinirli degildir: Uretim, dagitim ve gdsterim pratikle-
riyle beraber seyir deneyimi sehir veya sinema salonu gibi mekéansal sinirlari asan
gok-katmanli toplumsal iliskiler agini kapsar (Cam & Sanlier Yiksel, 2019, s. 417).
Sinema mekanlarinin sokakla, bulvarla, mahalleyle, semtle, sehirle veya kirla,
koyle ve kasabayla iliskisi cok katmanli ve karmasiktir. Allen, “Sinema salonunu,
belirli filmleri izlemenin zamansal deneyimini igeren duragan ve bos bir mekan
olarak disinmek kolaydir” (2006, s. 15) demektedir. Oysa bir yandan mekanin
kendisi ve seyircinin onunla iliskisi, diger yandan film gosteriminin gerceklesti-
rildigi yerin fiziki mekanla iliskisi ve etkilesimi son derece dinamiktir. Nihayetin-
de sinema, salt bir gdsterim mekéanina indirgenemez, ¢linklt Doreen Massey'in
(2005, s. 26-28) ifade ettigi gibi mekéan duragan veya nétr degil, dinamik, iliskisel
ve devam eden bir slreg halindedir. Sinemasal deneyim de mekan deneyiminin
disinda var olmaz ¢lnkd bu deneyim, “tarihsel olarak belirli mekansal pratiklerinin
bir Grantdur” (Van de Vijver, 2019, s. 379). TUm bunlardan dolayi, seyir deneyimi-
nin tarihyaziminda sinema ve mekansallik iliskisinin gozetilmesi kritik 6nem tasir.

Bir sinema mekani fiziki mekanla iliski icindedir, dolayisiyla seyir deneyi-
mi genis bir uzami kapsar. Diger yandan bir sinema mekéani ayni zamanda farkli
bollimlerden olusur ve deneyim sinemanin i¢gsel mekaninda da devinir. Sinema
mekénlarinda gise, antre/giris, lobi, fuaye, tuvaletler, ofisler, salon(lar), makine
dairesi, balkon(lar), loca(lar), perde, sahne ve hatta kimi tarihi salonlarda orkest-
ra cukuru gibi bolimler bulunabilir. Bu bdlimlerin yani sira seyircilerin oturacagi
bolimler de farklilasabilir. Ustelik bu farklilasma sadece mimari pratiklerden veya
fiyattan kaynaklanmaz. Farklilasmanin ekonomik, sinifsal, irksal, toplumsal, kiltd-
rel ve/veya toplumsal cinsiyete dayali gerekceleri vardir. Ornegin Allen (2011, s.
84), 1960’lara kadar Amerika Birlesik Devletleri'nin Kuzey Karolina eyaletinin hig-
bir yerinde siyahlarla beyazlarin sinemalarda ayni boélimlerde oturmadigini soyler.
Siyahlari kabul eden sinemalarda onlara ayrilan bélimler gogunlukla balkonlardir.
Eger sinemalar diiz ayak bir salondan ibaretse bu kez sadece beyazlara veya si-
yahlara hizmet verecek bigimde ayrilir. Tim bunlar mimari zorunluluklardan ziya-
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de irkgiliktan kaynaklanan uygulamalardir’ Serpil Kirel ise Kiltirel Calismalar ve
Sinema (2012) adli yapritinin Tirkiye'de Cumhuriyet Oncesi ve Sonrasi Sinema
ve Seyir Deneyimi baslikli boliminde (s. 87-106), bu dénemde localarin pahali
olmasina ve mekéansal olarak diger ‘siradan’ seyircilerden ayrilmasina dikkatimizi
cekerek, “sinema salonlarinin mekéansal dizenlenmesinin ve seyircinin sinifsal
ozelligiyle ilgili uygulamalarin ¢dzimlenmesinin sinema ve seyirci iliskisini yorum-
larken elde edilecek sonuglar agisindan alana farkh bir boyut kazandiracak nitelik-
te"” oldugunu soyler. Kirel'e gore sadece TUrkiye'ye 6zgl olmayan bu durum, yani
“seyircinin sinifsal 6zelliklerine gore bilet fiyatlarina yansiyan ‘mevki’ler biciminde
siralanarak film izlemesi, seyir dinamigi agisindan ‘igeride’ de kendini hatirlatan
sinif sorununu gagristirir ve bu da ayni zamanda sinema salonunun iginin sanil-
digl kadar esitlik¢gi olmadigini ve ‘disarisi’'ni oldugu gibi ‘igeri'ye tasiyan sinifli bir
yaplyl dngoren mekéansal dizenlemeye sahip oldugunu gosterir” (Kirel, 2012, s.
98-99). Dolayisiyla sinema mekéanlarini salt seyrin gergeklestirildigi duragan ve
bos mekénlar yerine, ekonomik, politik, kiltlrel, toplumsal benzeri iliskileri yeni-
den-dlzenleyen, gorindr kilan katmanli, karmasik ve devingen mekéanlar olarak
distnmek gerekir.

Tiirkiye’de Sinemanin igsel Mekansalligina Dair Uygulamalar ve
Kuramsal Yaklasimlar

Cumhuriyet gazetesinde 5 Haziran 1942'de yayimlanan haber bize istan-
bul'daki sinemalarin siniflandiriimasina ve 6zellikle de bu siniflandirmanin ekono-
mik boyutuna dair 6nemli veri saglar. Sehir Haberleri — Sinemalarda Fiat Zammi
baslikli bu habere gére resim ve vergilere yapilan zamlar dolayisiyla sinemalarin
bilet fiyatlarina da zam yapiimistir. Bu zamla beraber sehirdeki sinemalar Ug¢ sinifa
ayrilarak su fiyatlar tespit edilmistir: Birinci sinif sinemalarda birinci sinif localar
250, ikinci sinif localar 190, balkon veya liks koltuklar 50, hususi? veya birinci
mevki sandalyeler 37.5, ikinci mevki veya duhuliye® 25 kurus; ikinci sinif sinema-
larda birinci sinif localar 190, ikinci sinif localar 150, balkon veya liks koltuklar 45,
hususi veya birinci mevki sandalyeler 32.5, ikinci mevki veya duhuliye 20 kurus
ve UglncU sinif sinemalarda, birinci sinif localar 130, ikinci sinif localar 100, balkon
vevya lUks koltuklar 32.5, hususi veya birinci mevki sandalyeler 25, ikinci mevki
veya duhuliye 12.5 kurus olarak uygulanacaktir. Bununla beraber birinci ve ikinci
sinif sinemalarda tenzilatli halk matineleri de olacaktir: Birinci sinif sinemalarda,
haftanin bir giinl glindliz seanslarinda ve cumartesi, pazar ginleri de ilk iki mati-

1 Kuzey Karolina'daki sinemalarda gorilen bu irk¢l uygulamalara dikkatimizi ¢geken sadece Allen
degildir. Charlene Regester'in yine ayni yerde, Kuzey Karolina’da yapmis oldugu calismalarda
da goriildigu tzere Afro-Amerikanlar iin sinema salonlari ‘Oteki’ sayildiklari mekanlar olmus-
tur. Sinemalarda Afro-Amerikanlara ayrilan bolimler, balkonlar vardir ve bunlara “akbaba tinegi”
(buzzard's roost) denilmektedir. Bu bolimler siyahlari beyazlardan ayirmak igin 6zel olarak diizen-
lenmislerdir ve kimi zaman bu yerlere girisler ayri bélimlerden yapiimaktadir (aktaran Kirel, 2010,
s. 50-51). Bu konudaki genis bir tartisma igin lGtfen Kirel'in ayni galismasindan Sinemaya Gitmek
Nasil Bir Deneyimdir? (2010, s. 48-57) baslikli bolime bakiniz.

2 Hususi, hususiyye (Arapca). Bir seye, birisine mahsus (Piskallioglu, 1977, s. 157).

3 Duhl (Arapca). Igeri girme. Duhul-ii hurug, igeri girip cikma. Duhuliye (Arapga) igeri girme Ucreti
(Piskulltoglu, 1977, s. 58).
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nede her yer 30 kurus; ikinci sinif sinemalardaysa haftada iki glin gece ve gindiz
her yer 25 kurus olacaktir (Cumhuriyet, 5 Haziran 1942, s. 2). Sinemalarin bilet
fiyatlarinin belediyeler tarafindan diizenlendigi bu dénemde —bu nedenle hem Is-
tanbul’da hem de tasrada sinema sahipleri ve isletmecileriyle belediyeler arasin-
da siklikla catisma yasanir—, Istanbul sinemalari icin kombin-ayak sisteminden*
farkli ikinci bir siniflandirma yapiimasi dikkat gekicidir. Bu siniflandirmanin yani
sira, birinci ve ikinci sinif sinemalar igin indirimli halk giint ve matineler diizen-
leme zorunlulugunun getiriimesi de énemlidir. Bu dénemde, yerel yonetimlerin
bilet fiyatlariyla ilgili politikalarinda kamu yararini goézettigini ve halkin sinemaya
gidebilmesinin 6nemsendigini sdyleyebiliriz. Diger yandan su da dikkat gekicidir
ki sadece salon veya acik hava sinemalari kendi aralarinda siniflandiriimis degildir;
bununla beraber her sinema kendi icinde mekéansal ayrima tabi tutulmus ve bu
ayrim fiyatlara yansitilmistir. Ustelik bu dénemin gazete haber ve reklamlarinda
sinemalarin mekansal ayrimlarinin bilet fiyatlarina da yansiyacak bigimde, yuka-
rndaki haberde yer alan siniflandirmayi astigini da gérmekteyiz. Ornegin, Glorya
sinemasinda gosterime giren Cazbant Kirali® filminin reklaminda parter® ve parter
localarla balkon fotdyler” ayrimlari vardir ve bu bolimlerin fiyatlar salondaki diger
boélumlerden farklidir (Vakit, 6 Kasim 1930, s. 5). Opera sinemasinda gosterilecek
olan Kadinin Harbe Gidisi® filminin reklaminda (Vakit, 30 Eyltl 1939, s. 4), loca
benyuvar® adli farklh bir ayrimla karsilasiriz. Hiseyin Rahmi Gurpinar’in, 1921'de
tefrika edilen ve 1942'de kitap olarak yayimlanan Kesik Bas adli romanindaysa
yeni bir ayrim daha gorlrtz: “Partere, localara, paradiye'™ halk agir agir doluyor,
sinema garsonlari asagida musterilerin ellerindeki biletlere bakarak onlara otura-

4 Kombin-ayak sistemi, 1960-1970’lerde cogunlukla istanbul’da ama kimi Anadolu sehirlerinde de
uygulanan film dagitim ve gdésterim sistemidir. Bu sisteme gore, sezon éncesinde belirli filmciler
(yapim ve dagitim sirketleri) ve sinemacilar (salon ve acgik hava sinema isletmeleri) bir araya gel-
erek gruplar, yani kombinler olusturur. Ayni kombindeki sinema isletmeleri de kendi iginde, 30-35
haftalik gosterim icin yeniden gruplanarak ayaklar olusturulur. Bir ayakta yer alan tim isletmelerde
ayni haftada ayni filmler gosterime girer (bakiniz Gékmen, 1973, s. 59-60).

5 King of Jazz (John Murray Anderson & Walter Lantz, 1930).

6 Parterre (Fransizca). (...) 2. (Tiyatroda) Koltuklarin arkasindaki bolim, parter. 3. (Tiyatroda) Parter
seyircileri (Sarag, 1985, s. 1008)

7  Fauteuil (Fransizca). 1. (Oturulan) Koltuk (Sarag, 1985, s. 592).

8 She Goes to War (Henry King, 1929).

9 Baignoire (Fransizca). 1. Banyo teknesi. 2. (Tiyatroda) Yerkati locasi (Sarag, 1985, s. 131).

10 Paradis (Fransizca). (...) 2. Cennet gibi yer (...) 4. (Tiyatroda) Galeri, Ust katlar (Sarag, 1985, s. 999).
Gurpinarin yani sira Sait Faik Abasiyanik gibi baska edebiyatgilarin yapitlarinda da karsilastigimiz
paradiler, sinemanin ayri bir calismayl hak eden i¢sel ayrimlarindan biridir. Yonetmen Marcel
Carné'nin senarist Jacques Prévert’le gergeklestirdigi ve 1820’lerin Paris'inde, Boulevard du
Crime'da galisan aktris Garance'in aktor Frédérick, Pierre ve pandomimci Baptiste'le iliskisini ak-
taran Cennetin Cocuklari (Les Enfants du paradis, 1945) filmi de adini tiyatrolardaki paradilerden
alir. Filmde islendigi ve aktarildigi gibi paradi, tiyatrolarin en st balkonlarina halkin verdigi addir.
Bu kisimlar genellikle tiyatrolarin en ucuz yerleridir ve adini hemen Uzerlerindeki, mitolojik hikéaye-
lerden esinlenerek boyanmis tavanlardan alir. Ayni nedenle bu bolimler Ingilizcede “The gods”
(Tanrilar) olarak adlandirilir. Antik tiyatrolarda oldugu gibi burada, cennette oturan Tanrilar sahne-
deki aktor ve aktrislere, yani 6limlilere yukaridan bakar ve kimi zaman da onlara takilmaktan geri
kalmazlar. Cennetin Cocuklari filminde paradi, yoksullarin en yoksullari tarafindan isgal edilir; film
“tiyatrolarin en Ust katindaki en ucuz koltuklarda tiineyen [...dans le poulailler]” —akbaba ttinegini
animsayin litfen—, mitevazi insanlara adanmistir. Senarist Jacques Prévert icin bu kisiler “gergek
seyircilerdir; tepki veren ve oyuna katilan...” (aktaran Aurouet, 2007, s. 87).
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caklari mevkileri gdsteriyorlardi” (Girpinar, 2021, s. 159). TUm bunlardan sonra,
sinemalarda, oturma yerlerindeki mekansal ayrimin son derece genis oldugunu
soyleyebiliriz: Birinci mevki —diger adiyla hususi—, ikinci mevki —diger adiyla du-
huliye—, balkon, balkon fotdy, IUks koltuk, birinci sinif loca, ikinci sinif loca, loca
benyuvar, parter ve paradi''.

Yukarida érneklerini gordigimiz gibi, istanbul’'da belediye eliyle sinema
salonlarinin siniflandiriimasi; bu siniflandirmanin fiyat farklilasmasiyla seyirciye
yansimasi ve salonlarin farkli mevkilere ayrilarak satisa sunulmasi, Kirel'in de éner-
digi gibi (2012, s. 98-99) “seyir dinamigi agisindan ‘iceride’ de kendini hatirlatan
sinif sorununu gagristinir”. Evet, Miriam B. Hansen (1983, s. 148-149; 1991, s. 11)
ve Arnold Hauser'in ifade ettigi gibi (1995, s. 420, 423), sinema salonlari “liman
iscilerinden gdé¢cmenlere, kadinlardan gocuklara, yoksulluk ve okuma-yazma bil-
meme paydasinda birlesen, herhangi bir sinif veya kiltlr ¢cevresine ait olmayan,
karisik, mafsallanmasi eksik ve sekilsiz genis bir kitleyi” bir araya getirmektedir.
Ancak bu, salonun esitlik¢i oldugu anlamina gelmez ve sinemalar disarisini oldugu
gibi iceriye tastyan, sinifli bir yapiyi ngéren mekansal diizenlemelere sahiptir. Us-
telik sinemanin igsel mekaninin bolimlenmesi sadece fiyat farklilasmasina veya
irka dayali degildir; bunun yani sira farkli kltlrel ve toplumsal ayrimlar da vardir.
Hasan Akbulut, yUrGtGcOligunt yaptigr Kultlrel ve Toplumsal Bir Pratik Olarak
Sinemaya Gitmek: Tirkiye'de Seyirci Deneyimleri Uzerine Bir Sozli Tarih Calis-
masi (2018) baslikl TUBITAK projesi kapsaminda gerceklestirilen cok sayidaki
s0zIU tarih calismasindan hareketle, 1960'larin Tlrkiye'sinde sinemalarda sinifsal
ayrimlarin yani sira farkli baglamlarda ayrimlar olduguna dikkatimizi ¢eker: ”
bilet fiyatlarindaki farkhliklar, gidilen sinema salonlari (merkez sinemalari — semt
sinemalari — agik hava sinemalari), sinema salonunda oturulan yer (deri kaplama-
li loca — tahta paravanla ayriimis ve valnizca bekéar erkeklere, askerlere ayrimis
tahta koltuklar), gdsterilen filmler, salondaki yeme-igme pratikleri gibi nedenlerle
sinema salonlarinin cinsel, sinifsal ve kiltirel ayrismalarin da alani oldugunu or-
taya koymaktadir” (Akbulut vd., 2018, s. 173). Dilek Kaya, 1950'lerden itibaren
Izmir'de faaliyet gdsteren sinemalarin “salon, koltuk, balkon ve loca” olmak lze-
re, bilet fiyatlarina da yansiyacak bicimde dort ayrima tabi tutuldugunu (Kaya,
2017, s. 117) belirterek, 1950'lerin sonu itibariyle bilet fiyatlarinin “sinemalarin
sinifina ve oturma yerlerine bagl olarak, 100 ila 200 kurus arasinda” degistigini
localarinsa “5-10 lira arasinda” fiyatlandigini aktarir (Kaya, 2017, s. 99-100). Ka-
ya'ya gore de sinemalarin “sinifsiz, imtiyazsiz, kaynasmis bir kitle”nin mekéani
oldugu énermesi tartismalidir ve farkli siniftan seyirciler pek ¢ok farkli amagla
sinema mekanlarini kullanmaktadir. Kaya, ayni zamanda bu ¢alisma igin dnemli
bir meselenin altini gizer: Bazi seyirciler, sinemada mahremiyet duygusunu daha
az riskle yasamak icin balkonlarin arka taraflarini ve daha fazla lcret 6deyerek
localari segmektedir. Buna karsin, “sinemada mahremiyet duygusunu yasamak
11 1900’lerin basinda tam da sinemanin kdltirel yasama dahil oldugu bir dénemde, “Avrupa kdken-

lilerin ve elit azinliklarin” (Scognamillo, 1990, s. 27) ikamet ettigi, kozmopolit ama her seyin
merkezinde Fransiz kiltlrinin ve Fransizcanin oldugu, Galata'dan Taksim’e uzanan Grand Rue

de Pera'da tiyatrolardan sinemalara dénlismeye baslayan mekanlarin adlari gibi, i¢gsel ayrimlarinin
adlarinin da gogunlukla Fransizca olmasi sasirtici degil.
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muimkdn olmakla birlikte, gene de ¢aba gerektirmektedir ve tam bir mahremiyet
loca disinda mimkin degildir” (Kaya, 2017, s. 115). Serdar Oztlrk ise sinema
mekanlarinin kullanim bigimlerinin yarattigi ayrimlara dikkatimizi geker. Ona gore
sinema mekanlari sadece film seyretmek igin kullanilan mekéanlar degildir: “Ka-
din-erkek iliskileri konusunda en muhafazakéar olarak distnulen yerlerde dahi ka-
din ve erkeklerin karsilasmalarina, kagamak bakislarina ve bulusmalarina imkan
veren dzellige sahiptir” (Oztiirk, 2013, s. 23). Kullanim bicimindeki farklilasmanin
sinemalarin igsel mekansal ayrimlarina da yansidigini yine ayni ¢calismadan ¢ikar-
maktayiz. Oztlrk'lin yurittigl sozli tarih calismasinin katilimeisi Clineyt Ergu-
van, yasadiklari yerdeki kislk sinemalarda localarin oldugunu ama kendisinin ve
esinin localara gidemediklerini aktarmaktadir. Bunun nedeni “oturduklari yerden
telefonla sinema fisi, bileti ayirtan” varsillardir. Oztiirk’e gére “vazlik sinemalarda
olmamasina karsin, kapall sinema salonlarinda localar, daha Ust kesimler igindir.
Localari kullanamayan siradan insanlarin algisinda bu durum merkezi bir yer isgal
etmektedir” (2013, s. 24). Localarin fiziki degil ama, edebl dlinyadaki sinemalarda
yarattigi ayrimlara dair sira disi bulgularaysa Meltem Génden Oktem'’in doktora
teziyle (2010) ulasmaktayiz. Gonden Oktem tezinde Memduh Sevket Esendal,
Ziya Osman Saba, Refik Halit Karay, Nazim Hikmet, Nahit Sirri Orik, Selim ileri ve
Firuzan gibi, pek ¢ok edebiyatcinin yapitlarinda sinema localarinin (ve balkon gibi
diger ayrimlarin) kentsel-toplumsal statlinin bir gostereni olarak yer aldigina dik-
katimizi geker. TUm bu kullanim bigimleri ve ayrimlar, 6zellikle de buyUk sehirlerin
disinda kalan yerlerde, sehir merkezlerinde ve sehir disi alanlarda kimi sinemalar-
da bekar erkeklerle kadinlar ve aileler igin duhuliye veya balkon gibi farkli boltimle-
rin kullaniimasi veya kimi kdylerde siralarin perdeye yakinligina gére ihtiyar erkek-
lere, orta yash ve geng erkeklere, kadinlara ve gocuklara tahsisi gibi uygulamalar,
ayrimin sadece sinifsal temelli degil, kiltlrel ve toplumsal temelli de isledigini
gosterir. Ustelik yine Kirel'in (2015, s. 212) de ifade ettigi gibi, bu ayrimlar ve di-
zenlemeler “rastlantisal sayillamayacaklar gibi, ekonomik ve kultirel dinamiklere
paralel olarak degismeye devam ettikleri icin ayrica dnemsenmelidir.”

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu calismayla sinema ve mekansallik iliskisinden hareketle Akbulut (2014,
2018), Kaya (2017), Kirel (2005, 2012, 2015) ve Oztiirk (2013) gibi arastirmacilarin,
Ozellikle s6zli tarih calismalariyla ulastiklarn sinema mekanlarinin igsel ayrimlarina
dair dnermeleri merkeze alinarak, bu mekéansal ayrimlardan ekonomik, kultirel
ve toplumsal olarak en belirgini ve belki de en tartismali olaninin yani locanin
arastiriimasi amaglanmaktadir. Ulusal sinema tarihimizin ilk yillarindan, 6zellikle
Erken Cumhuriyet Doneminden localarin Anadolu’daki agik hava sinemalarinda
kullanilmaya devam edildigi 1980’lerin sonuna kadar olan genis bir donemi kapsa-
yan bu calismayla su sorulara yanit aranmaktadir: (1) Sinema mekéanlarinin igcinde
belirgin bir icsel mekéani olusturan, adeta ‘kutu iginde kutu’ olan localar, kullanim
pratikleri/islevleri bakimindan hangi ayrimlari meydana getirmektedir? (2) istanbul
ve Anadolu sinemalarinin tarihinde localarin meydana getirdigi ayrimlarin érnekle-
ri nelerdir? (3) Localarin yaratmis olmasi muhtemel ayrimlarin kokenleri nelerdir?
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(4) Localarin yaratmis olmasi muhtemel ayrimlari sinifsal ve kdltlrel baglamlarda
nasil yorumlayabiliriz? (5) Ulusal sinema tarihimizde, sinema mekanlarinda locala-
rin ve localardaki hadiselerin edebiyat yapitlarinda ve/veya basinda arttigi/gérintr
oldugu dénemler var midir? Bu artisa yonelik tepkiler nelerdir? (6) istanbul ve
Anadolu sinemalarindaki localarin kullanim pratiklerifislevleri farklilasmis midir?
(7) Bir igcsel ayrim olarak localarin artik var olmadigr giinimuizde, yani 2020'lerde
sinemanin i¢gsel ayrimlari devam etmekte midir?

Bu calismayi gercgeklestirebilmek igin daha 6nce yapilmis kuramsal calis-
malardan ve alan arastirmalarindan, otobiyografilerden, hatiralardan, edebi eser-
lerden —0zellikle romanlardan—, gazete haberlerinden, filmlerden, sarkilardan ve
s6zIU tarih calismalarindan yararlaniimistir. Kuramsal galismalarin ve ozellikle ye-
rel sinema tarihine odaklanan alan arastirmalarinin taranmasi igin, 2017 yilindan
bu yana DergiPark, Tilrkiye Agik Arsivi, Ulusal Tez Merkezi ve farkl elektronik
arsivleri tarayarak Mendeley uygulamasi Uzerinden olusturdugumuz TUrkiye Yeni
Sinema Tarihi Calismalari, TUrkiye Yerel Sinema Tarihi Arastirmalari ve Tlrkiye
Sinema Mekanlari Arastirmalari veri tabanlari kullaniimistir. Bununla beraber, bu
kaynaklar araciliyla ulasilan yeni kavramlar ve olgular anahtar kelimelere donts-
tUrllerek yukarida anilan blyUk veri tabanlarinda yeniden taranmistir. Edebiyat
yapitlarinin taranmasi igin sinemayi ve sinema mekanlarini eserlerinde konu ve/
veya mekan olarak degerlendiren yazarlardan hareket edilmis ve kar topu ydnte-
miyle tarama galismasi gergeklestirilmistir. Sinema localarinin ve localardaki ha-
diselerin Gglncl sayfa haberlerine pek gok kez konu oldugu Erken Cumhuriyet
Déneminde yayimlanan gazetelerin taranmasi icin istanbul Universitesi Gazete-
den Tarihi Bakis Projesi Arsivi (http://nek.istanbul.edu.tr:4444/ekos/GAZETE/) ve
Cukurova Universitesi KatUphanesi tarafindan dijitallestirilmis olan Yeni Adana
Gazetesi Arsivi (https://library.cu.edu.tr/yeniadana) kullanilmistir. Sinemalar ve
sinema localari hakkindaki sarkilarin saptanmasi igin TUrkiye Radyo Televizyon
Kurumu arsivinden (https://www.trtdinle.com/genre/trt-arsiv) faydalanilmistir. Bu
taramayla ulasilan sarkilarin yayin tarihlerini ve mecralarini (plak veya kaset gibi)
saptayabilmek iginse Tulrkiye Musiki Eseri Sahipleri Meslek Birligi'nin (MESAM)
arsivi basta olmak Uzere pek ¢ok farkli kaynak taranmis ve koleksiyoncularla goé-
ristimustUr. Sinemalardaki loca sahneleri hakkindaki denetim ve alinan sanstr
kararlarinin saptanmasi icin Ali Karadogan ve S. Ruken Oztiirk’iin Kiltiir ve Turizm
Bakanligi Telif Haklari Genel MUdUrligu Arsivi — Sanstr Karar Defterleri (izerinde
yaptiklar Tarkiye'de Sinema Sansurtnin Tarihi (1932-1988): Sansur Karar Def-
terleri Uzerine Bir inceleme (2022a & 2022b) baslikli Gg ciltlik tarama calisma-
sindan yararlaniimistir. Tim bunlarla beraber, Adana’daki sinemalarindaki loca-
larin kullanimlarini saptamak icin, 2017'den bu yana Adana sehir merkezi basta
olmak Uzere Cukurova Bolgesinin sinema tarihini ve bdlgedeki sinemaya gitme
deneyimlerini arsiv taramalari, belgeleme, haritalama ve so6zIU tarih galismalari
gibi bir dizi yontemle arastirdigimiz —ve arastirmaya devam ettigimiz— Cukuro-
va Bolgesi Sinema Tarihi Arastirmalari: Arsiv Tarama, Belgeleme, Haritalama ve
So6zIU Tarih Calismalan Ust baslikli bir dizi arastirma kapsaminda gergeklestirilen
120'den fazla s6zll tarih calismasindan olusan arsiv taranmistir. Her ne kadar
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bu s6zIU tarih calismalarinda 6zel olarak localara ve onlarin kullanim bigimlerine
odaklanilmamis olsa da katilimcilara gittikleri sinemalarin oturma dizeninde bir hi-
yerarsi olup olmadigi ve sinemalarin baska hangi amaglarla —dinlenmek-uyumak,
yagmur vb. nedenlerle siginmak, sevgiliyle bas basa kalmak gibi— kullanildigi da
sorulmaktadir. Bu galismalardan, katiimcilarin localarla ilgili hatiralari ve goéruasleri
ayrica tasnif edilmistir. TUm bu tarama calismalariyla ulasilan veri —eger verinin
bulundugu kaynak dijitalse veya dijitallestirilebiliyorsa, kaynagin kendisi— ve bu
verinin ayrica aktarildigi metin kartlari, veri tabanlari olusturmak ve veri tabanlarini
yeniden taramak icin kullanilan Mendeley uygulamasinda Kuramsal Calismalar ve
Arastirmalar, Gazete Haberleri ve ilanlar, Edebi Metinler ve Sarki Sozleri ve S6zl(
Tarih Calismalari baslklariyla siniflandiniimistir. Her bir gruptaki veri Sinemalarin
icsel Ayrimlari ve Fiyat Farklilasmasi, Sinifsal Farklar ve Localar, Mahremiyet ve
Localar ve Yerel Sinemalardaki Localar Ust temalariyla yeniden tasnif edilerek bir
araya getirilmis ve yorumlanmistir.

Arastirmanin Bulgulan

Ayricalikhi Sinifin Mekani Olarak Tiyatrodan Devralinan Localar

Kafeslerin arkasinda suslU  saraylilar, hanimlar. Yasmaklari,
yeldirmeleri, tuvaletleri iyice belli olur. CUnklU kafesleri seyrek.
Locadan locaya asnaliklar'?. Meseld siz locadan cikinca karsiki
locadan derhal bir kiyam vaki olur. Yelpazelerle mendillerle envai'®
isaretler. Yelpazeyi sikca sallamak c¢ok seviyorum demek. Erkek
baska tarafla mesgul olursa basini donlp igbirarla' loca kapisindan
gtkmak... (Alus, 1932, s. 8).

Osmanli'da ilk dizenli film gdsterimleri, — Sponeck Birahanesi veya Seh-
zadebas! Feyziye Kiraathanesi gibi aslinda film gdsterimleri veya diger sahne sa-
natlari igin tasarlanmamis mekanlari istisna kabul edersek—, tiyatro veya opera
salonlarinda yapilmistir. Bu mekanlarin pek gogu hemen erken dénemde sinema
salonlarina dénUstUrdllr — tabii ki tiyatro basta olmak Uzere, farkli sahne sanatlari
veya konserler ve sihirbazlik gdsterileri bu mekéanlarda yapilmaya devam eder.
Bu duruma Cinéma Théatre Pathé Fréres, Cinéma du Luxemburg, Les Cinémas
Orienteaux, Cinéma, Parlant, Cosmographe, Ciné Alcazar, Ciné Splendide veya
Cinéma Union gibi salonlari 6rnek gdsterebilir. Diger yandan 1910’lardan itibaren
sadece sinema isletmeciligine odaklanan —ama mutlaka farkli etkinliklere de ev
sahipligi yapan— mekanlar da insa edilmeye baslanir. Ciné Eclaire, Ciné Central,
Ciné Etoile, Ciné Palace, Gaumont, Ali Bey Sinemasi veya Kemal Sinemasi gibi
mekanlar da bunun 6rneklerini olusturulur. Gerek tiyatro veya opera salonlarindan
doénistirilen gerekse yeni insa edilen salonlarda localar korunmustur. Ornegin

12 Asina, asna (Farsga). Bildik. Tanidik (Piskdllioglu, 1977, s. 19).

13 Enva (Arapca). Cesitler, turltler (Puskullioglu, 1977, s. 76). Sermet Muhtar Alus yazisinda bugin
“envai” olarak kullanilan kelimeyi “enval” bigiminde yazmistir.

14 Igbirar (Arapga). Glcenme, kirilma (Piskdlldoglu, 1977, s. 170).
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Cinéma Ottoman’dan donlstlrilen Melek sinemasi, 1958'deki tadilatla Emek
sinemasi adini alacak ama yapi 2013teki yikimina kadar localarini koruyacaktir.
Kirel'in de ifade ettigi gibi, localarin korunmasi ve kullaniimaya devam etmesi
durumu kaynagini tiyatro geleneginden devralmis ve sadece Tlrkiye'ye 6zgl ol-
mayan uygulamadir (Kirel, 2012, s. 98). Bununla beraber yukarida érneklendigi
gibi, isimlendirmelerine baktigimizda sinemanin i¢sel diger ayrimlarinin da tiyatro
ve opera salonlarindan devralindigini séyleyebiliriz.

Localarin mekéansal devrine pratiklerin de eslik ettigini séylemek yanlis ol-
maz. Tiyatrolarda ‘ayricalikl kesimlere’ ayrilan localar sinemalarda da ayricalikli ke-
simin mekani olur. Salah Birsel, Il. Abdilhamit'in Paris'teki glnlerini yazarken bir
opera gosterimine deginir. Il. Abdilhamit'in de bulundugu Osmanli locasi Fransiz-
lardan buyuk ilgi gérmiistiir; mevsim yaz ve hava sicaktir. Sultan istanbul’'a don-
duglnde, etrafindakilere o giini soyle anlatacaktir: “(...) Biz localarda dUpedtiz
otururken, halk yerlerinde terlerini siliyor..." (aktaran Birsel, 2004, s. 47)'. Ayni
glnlerde localar istanbul’da da ayricalikli kesimin mekanlandir. Sermet Muhtar
Alus, ilk ‘canli fotograf’ seyrini soyle aktarir:

GUnUn birinde, rahmetli babam: "Haydi, canli fotografa gidiyoruz,’
dedi. Baba, ogul, o zamanlar Halep carsisi denilen, iginden at
canbazlari hig eksik olmayan binanin kapisina geldik. Girebilirsen gir,
iskarca. Glgbeld dalabildik. Her taraf tika basa dolu. Beyoglu'nun
batin kibarlar, tath su Frenkleri, vezirzadeler, damad beyler...
Localardaki madamlar tuvaletler, elmaslar iginde; mosyoler de
monokllar, smokingler, ganlar; beylerde sirma kordonlar, altin
madalyalar... (Alus, 1995, s. 56).

Sadece Istanbul'da degil, Anadolu sehirlerinde de localar, aristokratlarin ve
burjuvalarin mekanlaridir. Ornegin izmir'deki “son derece liks ve zevkle dosen-
mis” Elhamra sinemasinin balkon localari ve benyuvarlari sehrin taninmis simala-
rina hitap eder (Savur, 2017, s. 156). 1960'larda Van'daki sinemalarda, sandalye
fiyatinin dort katina bilet satilan localarda film izleyenler ekabirden’® sayiimaktadir
(Ertaylan, 2013, s. 1848). Localarin, ayricalik semboline donistigld Baskent An-
kara'daysa sira disi érnekler gérmekteyiz: Ankara Tirkocagi'nin merkez binasin-
daki salonda, sahnenin tam karsisinda, “Gazi Hazretleri'ne mahsus ve son derece
sanatkarane islenmis” bir loca vardir (Vakit, 22 Mart 1930, s. 4). Ankara'da, Yeni
Sinemada da Atatlrk’e ayrilmis loca bulunur (S6nmez, 2016, s. 199). Sehirde
sadece Atatiirk icin degil, devletin ileri gelenleri icin de localar ayriimistir: Ornegin
Blylk Sinemada Hasan Ali Yiicel ve ailesine ayrilmis loca vardir. “YUcel Ailesi
kendileri igin ayrilan locada film izlerken, Can Yicel ise locaya gitmedigini, bunun
yerine paradide oturdugunu sdylemektedir” (aktaran Gokatalay, 2019, s. 160).

15 Il. Abdilhamit tarafindan 1889'da yaptirilan Yildiz Saray! Tiyatrosunda da sahnenin tam ortasini
goren, ozel bir loca vardir. Sultan gizli bir koridor vasitasiyla ulasilan bu locada oyunlari izlemis ve
bazen de misafirlerini buraya kabul etmistir. Sultan oyunlari izlerken alt katta bulunan konuklara,
bilhassa ecnebi erkek misafirlere baslarini kaldirip locaya bakmamalari minasip bir dile sdylenirdi
(aktaran Bayindir Uluskan, 2018, s. 14-15).

16 Ekabir (Arapga). BlyUkler; devlet ricali. (Puskulltoglu, 1977, s. 68).
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Ayni sinemada ismet indni ve Adnan Menderes'in de kendilerine ait localari ola-
caktir. Ne var ki, hicbir sey duragan degildir; bundan localar da nasibini alacak ve
donUtsecektir. Hakan Kaynar'in ifadeleriyle (2009, s. 206 ve 2007, s. 166), dnce-
leri sehrin segkin zUmrelerine, adeta protokole ayriimis olan bu mekéanlar ‘baska
amaglara’ hizmet etmeye baslayacaktir.

Localarin Donlisiimii: ‘Asiklarin Yuvasi, Sinemanin Locasr’

Iki asik kol kola, bakmazlar sada sola.

Sinema locasinda, sevismek simdi moda.

Gdllerin var goncasi, evde bekler kocasl,

Asiklarin yuvasl, sinemanin locasi.

Sinemada loca var, arayana koca var.

Unutmayin hanimlar, evde sari koca var.

Sinemada bulunca, iki asik locays,

Evde unuttu hanim, o zavalli kocay (Uyanikoglu, 19617)"".

Istanbul'da, 6zellikle de Beyoglu'nda 1900’lerin basindan itibaren yasanan
donlsim, Osmanli'dan Cumhuriyet’'e gecgis doneminde giderek yogunlasir ve Er-
ken Cumhuriyet Doneminde kdltirel ve toplumsal yasami radikal bicimde etkile-
yecek héle gelir. GUndelik hayatin hemen her anina etki eden bu dénltstmlerden
sinema mekanlari ve seyir deneyimi de payina diseni alir (bakiniz Cam, 2020,
s. 11-18). Seyircide yasanan ddonlUstme karsin localar popdlaritesini hig yitirmez.
Aksine bu mekénlara talep daha da artar. Sinema isletmecileri talebin farkindadir
ve gosterimlere bilet alanlar arasindan yapilan gekilislerle sezonluk loca ikramiyesi
verirler. Benzer bigcimde gazeteler de sinema sayfalarinda yayinladiklari bulmaca-
larin kazananlarina koltuk veya loca bileti hediye ederler. Ornegin Aksam gazetesi
17 Kasim 1929'da sinema sayfasini takip eden okurlarina “Kadin ve erkek sinema
artistlerinden hangisini en ¢ok begeniyorsunuz?” sorusunu sorar ve en ¢ok oy
alan yanitlar arasindan yapilacak ¢ekilisin ardindan kazananlara hediyeler verece-
gini agiklar. Birinciye, baslica artistlerin resimlerinin oldugu bir aloimun hediye
edilecegi yarismanin ikincilik 6duli kazaninin arzu ettigi sinemadan loca bileti,
UglncUllk 6dallyse kazananin arzu ettigi sinemadan iki koltuk biletidir (Aksam,
17 Kasim 1929, s. 2). Ayni gazetenin 30 Mart 1931'de yayimlanan nishasindaysa
Elhamra ve Melek sinemalarinin ilani dikkatimizi ceker: Cennet Yolu'® filminin se-
yircileri arasindan yapilan gekiliste kazananlara fotograf makinesi ve gramofonun
yani sira Elhamra ve Melek sinemalarinda mevsimlik loca da hediye edilecektir
(Aksam, 30 Mart 1931, s. 4). Diger yandan, bu ddnemde sinema isletmecileri igin
énemli sorunlardan birinin merkezinde yine localar vardir. isletmeciler, belediye
ve emniyet calisanlarinin loca taleplerinden sikayetcidir. Bu localarin Ucretlerini

17 Plak koleksiyonculari Cemal Unlii (kisisel goriisme, 20 Ekim 2023) ve Gokhan Akgura'yla (kisisel
gorisme, 22 Ekim 2023) yapilan gorismelerde, dénemin ticari pratikleri nedeniyle plaklar tari-
hlenmedigi igin kesin bir yargida bulunmanin zorluguyla beraber s6z konusu plagin 1960-1961
yillarinda Uretilmis olabilecegi sonucuna ulasilmistir. Veriyi tam olarak dogrulayamadigimiz igin,
sarkiya atifta bulunurken tarihi “1961?" bi¢ciminde ifade ediyoruz.

18 Die Drei von der Tankstelle (Wilhelm Thiele & Max de Vaucorbeil, 1930).
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alamamalari bir yana, gelirlerden Darllaceze gibi kurumlara ayrilan paylari 6de-
mek zorundadirlar. Ornegin 1930 sonbaharinda Beyoglu Belediyesi ve Merkez
Kumandanhgi personelinden bazi kisiler Melek sinemasinda hususi loca agtirmis,
tam da bu esnada sinemaya gelen defterdarlik memurlari, vergisiz loca acildigi
icin ceza kesmislerdir (Vakit, 10 Eylal 1930, s. 5). Benzer vakalar baska sinema-
larda da gorUlince, isletmecilerin tepkisi artar, sikayetler cogalir ve nihayetinde
1931 ilkbaharinda Valilik “sinemalarda idare amirleri ve polislere loca tahsis edil-
mesinin tiyatro sahipleri igin mecburi olmadigini” agiklamak zorunda kalir. Buna
karsin “temasa mabhalleri sahipleri birer loca veya mevki tahsis etse bile [hala]
hikGmet resimlerini vermek mecburiyetindedirler” (Milliyet, 3 Mart 1931, s. 3).
TUm bunlar bize, kamu gérevlileri ve halk i¢gin localari kullanmanin sehrin seckin
zUmrelerine ve protokollne dahil olmanin gdstereni haline geldigini distndurr.

Localara talebin tek nedeni Ust sinifa ve protokole dahil olmayi istemek
degildir. Ustelik localar, eskisi gibi nezih yerler de degildir. Aslinda muhtemelen
sinema 6ncesi donemlerde de localar, en azindan bazilari igin nezih yerler degildi
ama segcici ve seckinci tarihyazimi nedeniyle bu konuda az sayida érnek gore-
biliyoruz. Yine de gazete haberlerinden tiyatro localarindaki bazi hadiseleri takip
edebiliyoruz. Ornegin, Yozgat'ta belediye tiyatrosunda halk temsili seyrederken,
locada raki icildigini géren Jandarma Bolik Kumandani Yizbasi Kemal B. vaziyet-
ten polisi haberdar eder. Polis geldigindeyse, locada raki icen ekmekgi Akif, bak-
kal Akif ve Saban ogullarindan Mustafa'yla minakasa yasanir; halk da gurulttye
istirak edince tiyatroda sUk{n ve asayis kalmaz (Cumhuriyet, 3 Mayis 1930, s.
3). Locada raki igilmesi, salonlarin seyir disindaki hazlar i¢in de kullanilabilecegini
akhmiza getirir ki asagida érneklerini gérecegimiz gibi haz, gok farkli bigimlerde
alinabilir. Kimi zaman salonlarin mimarisi, kapaliligi ve film gdsterim pratiklerinin
dinamikleri disarida yasanamayan bazi hazlarin bu mekéanlarda yasanmasina ola-
nak saglar. Akbulut'a gdre sinemaya gitme deneyimi bireylere, “mevcut otoriteye
kars! bir baskaldiri, yerlesik toplumsal cinsiyet kodlarina meydan okuma, hem de
gUnlik yasam iginde kimi sinirlamalari asma deneyimi saglar” (2014, s. 11). Kaya
da Akbulut'a (2014) referansla “sinemanin kalabalik ve karanlk ortaminin, onu po-
tansiyel bir sinir asma veya yasak bozma alani haline getirdigini” sdylemektedir
(2017, s. 114). Nezih Erdogan icin sinemayla seyirci arasindaki iliski her seyden
once haz iliskisidir (1992, s. 67). Sinema salonu bir mekéan olarak, igeri giren her-
kese kagisgl hazlar vaat eder (Kirel 2012, s. 30-31 ve 2015, s. 211). Hansen'e gore
de sinema, eglence ve sosyallesmeyle beraber haz isidir (1983, s. 169 ve 2012).
TUm bu 6nermeler sinemanin hazla iliskisine vurgu yaparak, ¢zellikle kadin-erkek
yakinlasmalarina imkan saglayan ortamina dikkat ceker. Bununla beraber localarin
yalitiimishigl, sinemanin diger bolimlerinde kolay beri rastlanamayacak vakalarin
yasanmasina neden olur.

Sinema tarihimiz, localarin sira disi kullanimlarinin érnekleriyle doludur;
mahremiyet bu kullanimlarin gerekgelerinin basinda gelir. Ornegin Kirel (2005, s.
156), localarin kalburdsti insanlarin yani sira nisanlilar, sézlller, sevgililer ve kis-
kanclar icin ideal mekanlar oldugunu aktarir; “iki sevgili locaya giderse anlasilirdi,
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onlar film igin gelmemisler sinemaya, baska sey icin gelmisler diye” (Kirel, 2005,
s. 1568). Localarin issizligl, bas basa kalmak isteyen sevgililer icin ideal ortam yara-
tir. Agah Ozgﬂg (2010, s. 240), “Ahh, o Ust katlarindaki ask localarinin dili olsa da
konussalar,” diyerek localariyla Gnli San sinemasini bize anlatir: “Elbette ki loca
sevismelerinin yasak tadini yasayanlar bilir. Siz, karsinizdaki beyaz perdede sessiz
sedasiz film izlerken, sevisken asiklar, localarin tatli karanliginda kucak kucaga,
dudak dudaga...” Hulki Aktung, Bir Yer Gostericinin Hayati (1989) adl kitabinda
sinemanin iki kiigUk koltugunu biyUk bir yataga ¢eviren geng sevdalilarin yani sira
‘sinema sapkinlar’ni tanitir bize: “Yandakini aniden oksamaya baslayan moruklar;
cocuk bacaklarina saldiranlar; loca hastasi kodamanlar...” (s. 93). Aziz Nesin'in
ilk olarak 1970'te yayimlanan Gol Krali (2016) adli romaninda ve bu romandan
Kartal Tibet tarafindan ayni isimle 1980°'de uyarlanan filmde loca sevismelerine
genis bolim ayriimistir. Sait ve Sevim, birlikte film izledikleri locadan ¢ikarlarken
arkalarindan bir oglan gcocugu kosar ve “Abla, abla... locada seyiniz kalmis... Ciktr-
giniz locada buldum...” diyerek Sevim’'e, “tirse renkli, jarse bir kadin i¢c gamasir”
uzatir (Nesin, 2016, s. 30). Hemen ayni ddnemde ¢ekilen Dokunmayin Sabanima
(Osman F. Seden, 1979) adh filmdeyse, minibils soforl olan Saban’in sinema
locasinda iki geng kizla yasadiklarini, uygunsuz bir dille arkadaslarina aktardigini
gorlrlz. Localar 6ykllerde, romanlarda, filmlerde ve sarkilarda, populer bulusma
ve sevisme mekanidir. Ancak fazlasi vardir: Hiseyin Rahmi Girpinar, locay “gif-
tehane” olarak adlandinr (2022, s. 208-209). Yusuf Atilgan’sa localar igin “ucuz
randevu evi odaciklandir” (2012, s. 73) der. Gergekten de localar Ikinci Dinya Sa-
vasl'nin yol actigi ekonomik buhran sirasinda, istanbul’da artan fuhus icin siklikla
kullanilan mekanlardir (Celep, 2022). Fethi Kardes, 22 Mart 1946'da BlyUk Do-
gu’da yayimlanan yazisina Istiklal Caddesi'nde yasadigi olayla baslar. Kardes, bir
sinemanin 6nlnden gegerken bir kiz cocugu kendisine seslenir: “Disinme ba-
yim; film gok glizel! Baksana hep glzel artistler oynuyor. Haydi bir loca bileti al da
girelim. Egleniriz..."” (Kardes, 1946, s. 15). Daha sonra bir arkadasinin agiklayacagi
Uzere, ‘bu isi’ meslek edinip localari mesken tutan kiz gocuklari vardir. Giovanni
Scognamillo, Bir Levantenin Beyoglu Anilari (1990) adli kitabinda 1940'larda istik-
lal Caddesi'ndeki Yildiz sinemasinin kapisinda yaz-kis ndbet tutan, “biri sisman
ve sasl, digeri bir deri bir kemik” iki hayat kadinindan bahseder (s. 102-103). Bu
sasl hayat kadini, Yusuf Atilgan’in Aylak Adam’inda, bir sinema lobisinde aniden
karsimiza gikar: “Kadinin ona gevirdigi sasimsi gdzlerdeki o blyik yagmalardan
arda kalmis nemli piriltiyr gértr gérmez, onlarin ylUzine yakindan bakmasinin da-
yanilmaz istegiyle yUredi carpti. Bu gbzler Zehra teyzesinin gozleriydi. Kadin, ‘gi-
relim mi?’ diye yeniden sordu. Onu igeriye ¢agiriyordu, derin localardan birine...”
(Atilgan, 2012, s. 139). Hep ayni sinemanin kapisinda ‘musteri’ bekleyen bu kadin
localari, “kazandigi paradan sinemadakilere pay vererek” (Atilgan, 2012, s. 141)
fuhus icin kullanmaktadir.

Localarda yasananlar, diger bir deyisle ‘loca vukuatlari’, sadece edebi yapit-
larda degil, dénemin gazetelerinde de genellikle Gglincl sayfa haberlerinde karsi-
miza ¢ikar. 7 Mayis 1972'de Aksam gazetesinde Besiktas'taki Glrel sinemasinda

geng bir ¢iftin “locada ¢iplak ve gayri mesru bir vaziyette yakalandigi” haberi yer
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alir. Habere gore “suglulardan her ikisi hakkinda takibata baslanmis, kadin tibbi
adliye muayeneye gonderilmistir” (Aksam, 7 Mayis 1942, s. 3). Mahkemeye de
sevk edilen bu iki kisi, ayni yilin Eyltl ayinda Asliye Yedinci Ceza Mahkemesince
ikiser yil on beser gln hapis cezasina garptirilir (Vakit, 30 Eylil 1942, s. 3). Benzer
bicimde yeni evli bir ¢ift, Ankara — Ulus'taki Sus sinemasinin locasinda “fena bir
vaziyette — birbirlerine sarilmis” olarak gortlmusler ve suglstli mahkemesine ve-
rilmislerdir (Vakit, 21 Aralik 1947, s. 2). Yasananlar localardaki giftlerin ¢ikardiklari
‘rezaletle’ sinirl degildir. Localar ask kavgalarina, yaralamalara ve hatta cinayetlere
mekan olur. Milliyet gazetesinin 12 Kasim 1929 tarihli haberinde, karisiyla beraber
sinemaya giden Asci Mustafa'nin, yan locada oturan eski metresiyle karsilasmasi
ve sonrasinda gikan blyUk kavga aktarilir. TUm salon localardan gelen “sille tokat
sesleri ve kiflrlerle” ayaga firlamis, taraflar ayriimis ve olay yerine gelen Muavin
Efendi “vak'ayr mihim bulmayarak, eski iki sevdazedeyi baristirmis ve sinema-
daki halki telasa disUren dayak hadisesi de bu suretle kapanmistir” (Milliyet, 12
Kasim 1929, s. 6). Ozglic, San sinemasinda gegen ve “hic hesapta olmayan” bir
loca vukuatini aktanr: “O vyillarda yansimisti gazetelere. Bir kadin jiletle, adamin
penisini kesmisti yanlis hatirlamiyorsak. Allah korusun...” (2010, s. 240). Daha
kotlsd Cemberlitas sinemasinda yasanir. 1942'nin ilkbaharinda kendisine ihanet
ettiginden sUphelendigi karisini takip edip mezk{r sinemanin locasinda asigiyla
birlikte yakalayan gencg koca, karisini yaralar ve onun asigini dldurir (Son Telgraf,
19 Agustos 1942, s. 3). Localar sevismelerin oldugu kadar kavgalarin ve hatta
cinayetlerin mekanidir.

Localarda yasananlara tepki gosterenler de olur. Cumhuriyet gazetesinin
Hem Nalina Hem Mihina adli késesini kaleme alan Abidin Daver, istanbul’da ken-
dinden sesli film gosterimlerinin ilk glinlerinde gittigi bir seansta localardan gelen
gUrQltaler yazinden filmden higbir sey anlamadigindan uzun uzadiya yakinir ve
sinemacilari tedbir almaya davet eder:

Gegen gln diger bir sinemada idim. Muhavereli’ bir film
seyrediyordum. Oturdugum locanin arkasindaki koridorda birtakim
adamlar, merdivenlerin, tas ddsemenin Ustlinde takir tukur
geziniyorlar, konusuyorlar, kapilari acip kapiyorlardi. Kapilar acilip
kapandikga gicirdiyor, kit diye vuruyordu. Bu ylzden muhaverenin
yarisini anlayamadim. Yanimizdaki locada bir ukala, hayli ylksek
sesle filmdeki muhavereyi yanindakilere tercime etmeye kalkisti.
Filmin bir kismini da onun sesinden isitemedim. Tam can alacak
yerde localardan birinin stkkani?® gitmeye kalktilar, yerlerine
baskalan geldi. Konusmalar, gtlismeler, selamlasmalar, iskemle
patirtilari, kapi gicirtilan filmin en iyi yerini alip gotirdi. Asagi yukari
koca filmden higbir sey anlayamadan ¢iktim (Cumhuriyet, 11 Aralik
1930, s. 3).

19 Muhavere (Arapga). Konusma (Puskulltoglu, 1977, s. 300).
20 Sukkan (Arapga). Oturanlar (Puskullioglu, 1977, s. 433).
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Localarin durumundan Burhan Felek de rahatsizdir. Cumhuriyet gazete-
sindeki Hadiseler Arasinda Felek adli kosesinde Beyoglu sinemalarindan birin-
de, basrolinl beyaz bir atin oynadigi filmi izlerken, bazi seyircilerin “salonun en
pahali localarindan birinde ceketlerini gikarmis, yeleklerinin 6ntini agmis, bitin
salon halkinin goézleri 6niinde kollarini bir sandalyenin arkaligindan 6tekine ger-
mis ve ayaklarini baska sandalyelere uzatmis vaziyette fosur fosur sigara igerek
adabi muasereti yok saydiklarina” taniklik eder: “Paranin insana her hakki ver-
digi sanilan bir devirde bir at filmi gdérmek igin loca tutmus adamin pantolonunu
da cikarmadigina stkretmek gerek!” (Cumhuriyet, 15 Aralik 1941, s. 3). Bu naif
rahatsizliklarin yani sira, 6zellikle localarin giftler tarafindan ‘uygunsuz’ isler igin
kullanilmasina ydnelik daha ciddi tepkiler de vardir. Peyami Safa'nin Server Bedi
adiyla ilk olarak 1936'da yayimladigi Cumbadan Rumbaya adli romaninin kahra-
manlarindan Tahsin Bey bir bolimde, Cemile'yle sinemaya gider. Tahsin Bey loca
almak ister ancak Cemile onun maksadini anladigi i¢cin hemen itiraz eder, gidip
koltuga otururlar (Safa, 2021, s. 29). Sinemaya karsi son derece kati olan Safa’nin
tutumunda, muhtemelen ddnemin gazete haberlerinin de etkisi vardir. Benzer
tutumlarin gogalmasi ve sinema localarinda yasananlara tepkilerin artmasiyla be-
raber zaman zaman zabita tedbirleri alinir. Ornegin 1935'in Mart'inda Emniyet
MUdUrligu Taksim mintikasinda, bir sinemanin localarinda uygunsuz ahval cere-
yan ettigini haber alir ve ardindan sivil memurlarla takibe baslar:

Seanslar baslamadan localara dair slphe vaziyette girenler tespit
edilmis buna muteakip sinema baslamistir. Aradan bir muddet
gectikten sonra stpheli gorllen localar kontrol edilmis ve uygunsuz
hareketi gortlenler malGmatlarina miracaat edilmek Uzere Emniyet
Mudurltglne sevk edilmislerdir (...) Zabita, yukarida yazdigimiz gibi,
sinema localarinin, icinde oturanlari tamamen kapayacak sekilde
olmamasini sinemacilara bildirmistir (Zaman, 12 Mart 1935, s. 2).

Erken Cumhuriyet Déneminde ve ikinci Diinya Savasi sirasinda, genclerin,
ozellikle de gocuklarin ‘saglam ve milll" bir terbiye almalari gerektigine inanan; buna
bagli olarak da filmlerin ve sinemalarin mutlaka kontrol edilmesi, denetlenmesi ve
diizenlenmesini éneren calismalarda localara yer verildigi gorilir. Ornegdin Hilmi A.
Malik, Turkiye'de Sinema ve Tesirleri (1933) adl kitabinda sinema mudavimlerini
tasnif ederken, su iki seyirci grubunu da tanimlar: (1) Filmden ziyade sinemada bu-
lunan halki seyretmek igin gidenler; (2) Sevismek icin sinemaya gidenler. Bunlar si-
nemanin en gerilerini, localarini ve karanlik yerlerini tercih ederler. Malik'e (1933, s.
43-44) gore, "bu iki sinif halki ahlakga disUktur. Bunlar cinsi zevklerini tatmin etmek
icin bu gibi yerleri randevu ittihaz ederler?' veyahut da sikarlarini?? burada avlamaya
gelirler...” Benzer bicimde Osman Sevki Uludagd da sinema localarinin gayri-ahlaki
yerler oldugunu distnmektedir. 1943'te yayimladigi Cocuklar, Gengler, Filmler'de
okura sorar: “Sinema localarina hi¢ merak edip baktiniz mi? Oralarinin bazen kot
bir randevu evi halinde kullanildigr soylenir. Isiklar birdenbire parlayinca gozlerini

21 ittihaz (Arapca). 1. Kabul etme. Kabullenme. 2. Sayma, dyle diye bakma. 3. Kullanma. 4. Dislinme,
kurma (Puskullioglu, 1977, s. 201).
22 Sikar (Farsca). Av (Puskullioglu, 1977, s. 445).
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arkaya cevirenler bazen bir ¢iftin toplanmaya ve yeni vaziyet almaya calistiklari gorU-
|Ur. Poliste boyle kirli vakalarin dosyalari bulundugu sdylenirse sasmamalidir.” Ulu-
dag, localarin durumunu érnekler: “Bay X soyllyor: “...sinemasindayim. Balkonda
ve en arkada buldugum koltukta oturuyorum. Sahne hisli, askli, oynak. Arkamdaki
locadan fiskoslar isitiliyor. Biraz kalkarak etrafi kapali olan locaya baktim. Yaslari on
dordi asmayan iki geng kiz ve bir boga. Kizin biri sandalyede oturuyor, dteki erkek
ile mesgul'” (...) "Doktor X soyliyor: ‘...sinemasinin localar bulusmaya ¢ok elve-
risli imis. icerde oturanlar etraftan gorilmezlermis. Oraya bir kadin gétirmusler. Bir
matine esnasinda bes cocuk o kadinla gérismusler. Otekiler vakit bulamadiklari
igin yalniz oynasmakla kalmislar. Goérlsenler hastaligi kapmislar'” (Uludag, 1943,
s. 46). Her ne kadar 1930’'lar boyunca localari denetlemek ve Ozellikle cocuklar
sinemadan uzak tutmak icin ¢esitli tedbirler alinmissa da yukarida 6rneklendigi gibi,
localarin ‘kagiscl hazlarin mekani’ olarak kullaniimasi, kismen de olsa 1980’lerin so-
nuna kadar devam edecektir.

Localara sadece fiziki degil, sinemasal diinyada da tepkiler vardir. Ustelik
bu tepkiler sinemayla ilgili en Ust kurumlardan birinden, Sansur Kurulu'ndan gelir.
Ornegin, Sansir Kurulu 1964'te Ingmar Bergman'in Sessizlik (Tystnaden, 1963)
filmine dair degerlendirmesinde, filmdeki “sinema locasinda bir kadin ile erkegin
sevisirken kadinin géguslerinin gérindigu sahne ile erkegin kadini kaldinp yazU
kendisine donik olarak kucagina oturttugu sahnenin” gikarilmasini ister (Karadogan
& Oztiirk, 2022a, s. 91). 1966'da bu kez Ali Fuat Ozlter'in Zeynonun Aski adli senar-
yosunda yer alan, Leyla'nin Zeynep’e soyledigi “Yani sen simdi kiz oglan kizsin ha,
ayol insan kapi arkalarinda, plaj kabinlerinde, sinema localarinda olsun bir seyler be-
cermez mi?" climlesinin senaryodan cikariimasi talep edilir (Karadogan & Ozturk,
2022a, s. 139). Kurul, 1984'te aldigi kararla Serif Géren’in Glnesin Tutuldugu GUn
(1983) filmindeki “sinema locasinda Sevgi'nin adamin kucagina oturdugu sahne-
nin” sansirlenmesini ister (Karadogan & Ozturk, 2022b, s. 322). Sansir Kurulu'nun
bu kararlari bir yandan localarin kagisci hazlarin mekani olarak sinemalarda ne kadar
yayginlastigini hatirlatirken, diger yandan filmlerde bunlara yer verilmesinin bile is-
tenmedigini gosterir. Ancak, bu calismada anilanlar basta olmak Uzere, localardan
filmlere sizabilen gok sey vardir. Nitekim Gunesin Tutuldugu Gin filminde bas basa
kalabilecekleri yer arayan Sevgi ve Ali, bir sinemada loca tutar ve tam da dplsmeye
basladiklarinda, onlari fark eden seyircilerin tepkileri ve “Siz burasini ne zannediyor-
sunuz?"” diyen sinemacinin azariyla sinemayi terk ederler.

Anadolu Sinemalarindan Loca Manzaralari: Adana Ornegi

Sinemanin éndlinde, yarin eli elimde,
Gel oturalim yarim, localarin birinde (Celik, 1979).

Istanbul basta olmak (zere bilyiik sehirlerdeki sinemalarinin icsel mekan-
sal ayrimlarini Anadolu'nun diger sehirlerinde, ilgelerinde, kasabalarinda ve hatta
koylerinde gérmek mimkindir. Ornegin, Cankiri'da, heniiz 1925'te insa edilen
300 kisilik ahsap sinemada farkli blyUklUkte localar bulunmaktadir. 1920°lerin so-
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nunda bu sinemada buyuk localar 5 lira, kiglkler 4 lira, mevkideki sandalyeler-
se siraslyla 25, 50 ve 80 kurustur (Boran, 2015, s. 263). Ayni vyillarda Konya'da
Alaeddin Tepesi eteklerinde agilan Belediye Sinemasi genis bir salondan, iki katli
yirmi dort locadan ve en Ustte de bir paradiden olusmaktadir (Aydin, 2008, s.
66). 1930'lu yillarda Mersin'deki Halk ve Glines sinemalar localariyla meshur-
dur (Bozkurt & Geylani, 2017, s. 349). Ayni yillarda Samsun’'da, film gdsterimleri
de vapilan Kazim Pasa Tiyatrosu'nun farkli katlarinda localar bulunmaktadir (Son
Posta, 13 Nisan 1936, s. 2). Esra Bdllkbasi Ertlrk ve Blsra Arslan, Safranbolu si-
nemalariyla ilgili calismalarinda 1940’lardan itibaren ilgcede faaliyet gdsteren Zafer
ve Ozer gibi sinemalarda localarin da bulundugunu aktarirlar (Béliikbasi Ertiirk &
Arslan, 2019). Konya'nin Bozkir ilgesinde 1950°lerde faaliyet gdsteren Belediye
Sinemasi “on iki bacall, iki locali” olarak anilir (aktaran Gul & GuUl, 2013, 1483).
1950 ve 1960'larda Kayseri'deki sinemalarin en degerli yerleri localardir (Elden,
2018, s. 82). Ali Sait Liman, Gaziantep sinemalariyla ilgili galismasinda, sehirdeki
sinemalarda 1950'lerden itibaren igsel mekansal ayrimlarin olduguna dikkatimizi
ceker. Gaziantep sinemalarinda bilet Gcretleri, yazlik-kislik sinemalar, 6n-arka si-
ralar veya balkon-loca gibi yerler igin farklilastiriimis secenekler halinde seyirciye
sunulmaktadir (Liman, 2014, s. 112). Sinema mekanlarindaki benzer i¢gsel ayrim-
lar ve farklilasmalar Anadolu'nun hemen her yerinde vardir. Ornegin Erzurum’un
Oltu ilgesinde 1960’larin ikinci yarisinda faaliyete gecen Kader sinemasinda salon
125 kurus, indirimli 6grenci bileti 50 kurus, balkon 2.5 lira, dort kisilik localarsa 6
liradir (aktaran Coskun, 2009, s. 181). Daha dnce de aktarildigi gibi, yine 1960’lar-
da Van'da, biletleri sandalye fiyatinin dort katina satilan localarda film izleyenler
ekabirden saylimaktadir (Ertaylan, 2013, s. 1848). Adana’da 1975 vyili kis sezonu
baslamadan dnce belediye encimeni karariyla salon sinemalarinda yabanci film
gosterildiginde birinci sinif koltuk 575 kurus, kanepe 950 kurus, sebeke 275 kurus
ve loca 23 lira olarak fiyatlanmistir. Yerli film gosterildigindeyse, koltuk 375 kurus,
loca 19 lira olmaktadir. Bu sinemalarda halk gosterimleri icin bilet fiyati 375 ku-
rustur (Yeni Adana, 20 Agustos 1975, s.1). Buna ek olarak, sozli tarih galismala-
rinda Adana sinemalari igin de duhuliye, mevkii, balkon, parter, paradi, kanepe ve
koltuk gibi ayrimlarin yapildigi goérdlmustir. Tim bu mekéansal ayrimlarin yukarida
tartisildigi gibi, Anadolu sinemalarinda da ¢ok erken donemden itibaren ‘disarisini
iceriye taslyan’ durumlara yol actigini sdyleyebilir ve Anadolu sehirlerinin salon
sinemalarindaki localarin ve onlarin kullanim bigimlerinin tipki istanbul, Ankara
veya Izmir sinemalarindaki gibi oldugunu diistinebiliriz. Anadolu sinemalarinda da
mekansal ayrimlarin baglami ¢ok katmanli ve gesitlidir:

Localarin oldugu donemlerden bahsedersek eger, aileler igin localar
daha uygun oluyordu. Kadin-erkek karisik olarak parter koltuklarda
yan yana oturdugu zamanlari da gordim, asla ayri oturma gibi
bir zorundalik yoktu. Ailelerin tercihi localar olurken, sinemaya
birlikte gelen c¢iftlerin yan yana oturduklarini da biliyorum. Ancak
tasra sinemasinda ailelerin, ciftlerin veya kadin erkek karisik
oturabilecekleri belli siralar varken, dzellikle 6n siralara tek erkeklerin
oturdugunu arka kisimlara dogru ise aileler ve kadinlarin oturdugunu
animslyorum. Ama kulttrel anlamda genis bir skalasi olan Antakya’'da
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bUyldigum igin bu tarz ayrimlari daha az hissediyordum (I. S. Glileg,
kisisel gérisme, 28 Mayis 2022).

Adana’daki salon sinemalarinin giris kati, 6zellikle de perdeye yakin kisimla-
ri 'duhuliye’ olarak adlandirilir. Kimi salon sinemalarinin duhuliye béliminde san-
dalye dahi yoktur; seyirciler uzun tahta banklara oturur. Salonlarin arkalarinda, Ust
katlarda veya balkon bdélimlerindeyse localar bulunur; localar pahalidir ve aileler
veva varslllar tarafindan tercih edilir. Localarin aileler tarafindan tercih edilmesinin
en 6nemli nedeninin mahremiyet oldugunu sdyleyebiliriz. ‘Diger seyirciler tarafin-
dan rahatsiz edilmemek’ dnemli bir gerekgedir:

Loca tutardi benim babam, hani kimse rahatsiz etmesin diye. Localar
vardi. Soyunma kabinleri gibi disinin. Kapali kapisi var, sandalyeler
var, dort kisilik, alti kisilik. Ama ddseli, gayet giizel. Oteki taraflar
sandalyeydi. Onun [locanin] fiyati daha pahaliydi (G. Ozdiken, kisisel
gorisme, 13 Haziran 2019).

Adana’da localar sadece salon sinemalarina 6zgl yapilar degildir; diz ayak
veya teras, yazlik agik hava sinemalarinda da localar bulunur. Acik hava sinema-
larindaki localar, salon sinemalarindan farklidir. Sinemalarin arkalarinda, genellikle
de balkonda bulunurlar. Bu localar 100-120 cm genisliginde, 60-70 cm yiksekli-
ginde dort kdse duvardan ibarettir. Balkonda yan yana, kimi zaman siralar halin-
de insa edilirler ve balkondaki konumlarina gére on veya arkalarinda gegis yeri
bulunur. Adana’nin agik hava sinemalarindaki localar, yapilislari itibariyle locadan
ziyade sinemanin erken dénemlerindeki salonlarda bulunan benyuvarlara benzer.
Benyuvarlarin agikhgr orada bulunan seyirciler igin mahremiyet saglamaz. Asil
amag, salon sinemalarinin aksine gogu zaman sezonluk/kombine bilet satilmayan
acik hava sinemalarinda yer bulabilmektir. Varsil seyirciler igin agik hava sinema-
larinda loca sahibi olmak, bir bakima abonelik sistemidir:

UQ sinemada locamiz vardi bizim (...) Durumumuz iyiydi diye bak:
Iki loca Nur sinemasinda, iki loca Bagdat sinemasinda, Sema
sinemasinda. Her hafta film izlemek igin oturdugumuz muhitlerin
sinemalarina abone olurduk (S. Acir, kisisel gorisme, 30 Mayis
2019).
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Resim 1: Yazlik San sinemasinin (Adana — Seyhan) balkon
localarindan geriye kalanlar. Dort kisilik bu localardan yirmi tanesi,
San sinemasinin balkonunda iki sira halinde dizilmistir.

Kaynak: Yazarin Kisisel Arsivi.

Acik hava sinemalarinda hi¢ gérilmese de Adana’da salon sinemalarinin
localari Istanbul veya Ankara’da oldugu gibi, kimi zaman sinirlarin asildigi, yasak-
larin ihlal edildigi ve kaciscl hazlarin arandigi mekéanlardir. Her ne kadar s6zIU tarih
calismalarinda dogrudan dile getirilmese de localarin bas basa kalmak isteyen
asiklarin ideal mekéani oldugundan, yalniz kalmak isteyen giftlerin belli sinemalarin
localarinda yer bulmaya galistiklarindan dem vurulur. Localar “gizli-sakli islerin ya-
pildigi” mekanlardir (F. Oz, kisisel goriisme, 25 Mayis 2022). Anlatilara ¢ok fazla
yansimasa da salon sinemalarinin localarinin hemen her yerde benzer bigimlerde
kullaniimis olmasi mUmkindur.

Tartisma ve Sonug: Localarin Sonu ve Yeni i¢sel Ayrimlar

1930'lardan itibaren localarin kontrolU talep edilir ve gayri-ahlaki kulla-
nimlarini engellemek igin zabita denetimleri gergeklestirilir. Bu yillardan itibaren
yogunlasan gazete haberlerinden yola gikarak, Istanbul sinemalarinda localarin
artik cogunlukla sinifsal nedenlerden ziyade mahremiyet amaciyla kullanildigini
soyleyebiliriz. Bu dénemde localar ve localardaki hadiseler edebiyat yapitlarinda
ve basinda dikkat gekici bir artisla islenmeye baslamistir. 1930'lardaki bu ylkse-
lisin nedenini ancak farkli arastirmalarla séylemek mimkun olabilir. Osmanli‘dan
Cumbhuriyet'e gegisin yarattigi donidsimlere bagli olarak, Beyoglu sinemalarinin
seyircilerinin degismesi gibi demografik nedenlerin yani sira Celep'in (2022) ifade
ettigi gibi, Ikinci Dlinya Savasi'nin yol agtigi ekonomik bunalimlar da bu yUkselisin
nedeni olabilir. Ancak nedeni her ne olursa olsun, ‘nahos islerin dondigu’ mekan-
lar olarak localarin denetlenmesi, hatta timuyle kaldirlmasi 1930'larin sonundan
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itibaren basinda tartisiimaya baslar. 1940'larin gazete haberlerinde, sinemalardaki
lUks mevkilerin sinirlandiriimasina dair dizenlemelerin ardindan localarin kaldiri-
lacagina yonelik sdéylentiler yayilmaya baslar. 16 Eylll 1944'te Vakit gazetesinde
yayimlanan haberde, sinemalarda localara ve diger bélmelere ayrilan yerlerin yeni
dizenlemeyle daha gok seyirci kapasitesine ulasilabilecegi ve bu sayede halkin
daha ‘demokrat’ fiyatlara kavusabilecegi yer alir. Ancak, her ne kadar ilk sebep
sinemalarin kapasitesini arttirmaksa da haberdeki ifadeyle “sinemalardan locala-
rin kalkmasiyla biraz halka biraz da ‘ahlaka’ yer acilacaktir” (Vakit, 16 Eylil 1944,
s. 3). Nitekim hem istanbul’da hem de Anadolu’daki sehirlerde Yesilcam'in altin
caglyla beraber, giderek artan seyirci talebini karsilamak igin localar yerlerini ya-
vas yavas ikili koltuk ve kanepelere birakir. Adana’da 1960'larda insa edilen Sun
veya ayni donemde tadil edilen Alsaray veya Ari gibi sinemalarda localarin yerini
iki kisilik kanepeler almistir (S. Senevi, kisisel gorisme, 13 Aralik 2018). Kapa-
siteyi arttirmaya yonelik talep, sinemanin i¢sel mekaninin da degismesine yol
acar. Diger yandan 1970’lerin ortalarindan itibaren sehirdeki salon sinemalarinda,
Ozellikle televizyon yayinlarinin yayginlasmasiyla beraber seyirci sayisinda ani di-
susler gortldiginde, bu kez sinemalarin kapasitesini azaltmak veya kimi zaman
bin kisiyi agirlayacak kadar biyuk ve tek perdeli salonlari daha kigUk salonlara bél-
mek icin de i¢gsel mekansal dizenlemelere gidilir (S. Senevi, kisisel gértisme, 13
Aralik 2018). Tek perdeli blylk salondan olusan sinemalarin birkag kiiglk salona
bollinerek komplekslere dondstirtlmesiyle beraber, paradi, parter veya balkonlar
gibi, localar da tarihe karisir. Buna karsin, kliglk salonlarda veya cep sinemalarin-
da ikili koltuk ve kanepeler ayrim yaratmaya devam eder.

Bu calismayla, ulusal sinema tarihimiz boyunca sinema mekanlarinin gok
farkli bicimlerde ve amacglarla i¢sel ayrimlara bolindigua; sinemanin ilk yillarinda
cogu yerde tiyatrodan devralinan bu ayrimlarin film gosterimi amaciyla insa edilen
mekanlarda da slrdigU, ancak kullanim bigimlerinin farkhlastigi gortlmustar. Si-
nema mekanin igcinde belirgin bir icsel mekéani olusturan localarin iki ana baglamda
ayrim vyarattigini soyleyebiliriz: (a) Sinemadan 6nce tiyatro ve/veya opera salonla-
rinda da gorilen —bu mekanlardan bir bakima devsirilen— ekonomik-sinifsal temelli
ayrimlar. Ust siniftan veya protokolden olan seyircilerin ‘siradan seyircilerden’ ay-
rismak igin kullandigi mekanlar olarak localar. Bu baglamda, Kaya'nin isaret ettigi,
sinema mekanlarinda iktidarin kuruldugu yerler olarak localar, ayrica bir arastirma
konusudur. Kaya “localar ayni zamanda, sinemadaki bakma-goérme iliskileri agi-
sindan da en iktidara sahip konumdur. Locadakiler alttakilere gériinmezken onlari
gorebilirler” (2017, s. 119) demektedir ki bu Ust siniflarin ve protokolin localari
tercih ve talep etmesinden yola ¢ikarak, ‘bakis, sinema mekani ve iktidar’ baglam-
larinda bagimsiz bir arastirmaya konu olabilecek saptamadir; (b) Farkli nedenlerle
mahremiyet arayan ve yalitilmis bir mekéana ihtiya¢ duyan seyircilerin tercih ettigi
mekéanlar olarak localar. Akbulut (2014, 2018), Kaya (2017), Kirel (2005, 2012,
2015) ve Oztlrk (2013) basta olmak (izere pek cok arastirmacinin 6zellikle sozli
tarih galismalariyla ulastiklari gibi, sinemanin igsel mekanlarindaki ayrimlar sadece
ekonomi-temelli degildir. Bununla beraber bu ayrimlarin kimi zaman toplumsal
ve/veya kiltirel baglamlari vardir. Ornegin Oztirk'iin (2013, s. 24) isaret ettigi
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gibi bekarlarla ailelerin ayrilmasi ve bekar erkeklerle karsilasiimamasi igin dzellikle
varsillar tarafindan ailecek loca tutulmaya galisilir. Hatta Kaya'nin (2017, s. 112)
aktardigi gibi, kimi aileler kizlari da aralarda etrafa bakinmasin diye ek tedbirler alir.

Istanbul ve Anadolu sinemalari tarihinde localarin meydana getirdigi ayrm-
larin pek ¢ok érneginin sunuldugu bu calismayla sinemanin igsel ayrimlarindan lo-
canin 6zgln bir yeri oldugu gortlmUstlr. Localar sadece sinemalarin igsel mekéan-
sal ayrimlarina degil bu ayrimlarin ne derece farkli bigimlerde, hangi baglamlarda
ve hangi amaglarla olusabilecegine dair de sira disi érnekler sunar. Kirel (2023, s.
14), “localarin pahali olmasinin ve mekansal olarak kimi seyircinin diger ‘siradan’
seyircilerden ayrilmasinin sinif, statd, aynimislik/yalitiimishk durumu, ézgtrlik vb.
gibi coklu anlamlar icerdigini” sdylemektedir. Bu galismayla, pek ¢ok arastirmaci-
nin daha dnce ifade ettigi ‘coklu anlamlara’ dair de énemli drneklere ulasiimistir.
Bu orneklerin edebiyattan sinemaya, gazete haberlerinden sarkilara, hatiralardan
arastirma raporlarina degin ¢cok genis alana yayllmis olmasi dikkat gekicidir. Localar,
var olduklari ddnem boyunca hakkinda belki de en ¢ok konusulan sinema mekéni
olmustur. Bu, bir yandan localara verilen énemi ve atfedilen anlami imlerken diger
yandan da kultlrel bir fenomene dénistligini gostermektedir. Kaya (2017, s. 117)
ve diger pek cok arastirmacinin ifade ettigi gibi aslinda sinema mekanlarinin arka
koltuklari, balkonlari veya localar gibi farkli icsel ayrimlari, mahremiyet arayan seyirci
tarafindan yogun bigcimde talep edilmektedir —ve bu talep fiyat farklilasmasina da
yansimaktadir—. Ancak localar sinema mekanlariyla beraber i¢ ice gegmis kutular
gibi, cok daha yalitilmis bir ortam yaratirlar ve gcalismada da 6rneklerini gordigimiiz
gibi, marjinal deneyimlerin mekani olurlar. Localarin ortadan kalkmasindan sonra,
bu derece uglarda yasanacak deneyimler iginse bazi sinema mekanlarinin digerle-
rinden timUyle ayrismasini beklememiz gerekecektir.

Bir icsel ayrim olarak localarin artik var olmadigi ginimuzde, yani 2020’ler-
de ayrimlar devam etmektedir. 2000’lerle beraber sinema salonlarinda localarla
karsilasmamaktayiz ancak bu, ayrimlarin da sona erdigi anlamina gelmez. ‘Ciftlere
Ozel VIP salonlar’, ‘ev rahatliginda sinema keyfi sunan gold class salonlar’, ‘genis
ve yatabilen 6zel koltuklar’, ‘ayri fuaye alanlari’, ‘bas basa romantik sinema keyfi
icin 6zel salonlar’ veya ‘sevgililere 6zel butik salonlar’ sunan ¢ok sayida sinema
isletmesi vardir. Ustelik hemen her salonda yine ‘giftlere 6zel’ ikili ‘ask koltuklar’
veya ‘sevgili koltuklar’ olarak adlandirilan koltuklar yer alir. isletmeler arasinda bu
koltuklan fiyatlandirmada farkli politikalar olsa da —gcogu zaman bilet bedeli, bir kisi
icin tekli koltukla ayni olmakla beraber kimi isletmelerde ‘Gold Class’ veya ‘VIP
Class’ olarak adlandirilan bu yerler farkli bicimde fiyatlanmaktadir—, Ece Vitrinel'in
(2020, s. 249) dikkatimizi gektigi gibi, genelde son iki sirada yer alan bu ‘ask kol-
tuklar” yaygin olarak ciftler tarafindan tercih edilmektedir. Bununla beraber bazi
sinema mekanlarinin marjinal kullanimlar igin digerlerinden tamamen farklilastig
da gorallr ki, 2000°lerde dahi bunun érnekleri bulunmaktadir. Ornegin, 2008'de
Istanbul — Fatih'teki bir sinema salonunda “porno film gosterilip fuhus yapildig”
ihbari lzerine baskin yapan polis “sinemaya gelen kisilerle para karsiligi cinsel
iliskiye girdikleri 6ne strllen, homosekstel olduklari belirtilen 13 kisiyi gozaltina
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alir” (Milliyet, 8 Ekim 2008). 2013'te Istanbul’da Beyoglu ve Sisli'deki iki sinema
salonunda “seks icerikli filmlerin oynatildigi ve sinemaya gidenlerin escinsel iliski
yasadigl” ihbar Uzerine Ahlak Blro Amirligi ekipleri harekete geger ve 70 kisiyi
gOzaltina alir. Salon sahipleri hakkinda da “fuhusa yer temin etmek” ve “fuhusa
aracilik etmek”ten islem yapilir (Hirriyet, 7 Mayis 2013). Istanbul — Kartal'daki
bir sinema salonu hakkinda 2012°den sonra yapilan haberler de dikkat gekicidir.
Haberlere gore bir sinema salonunda hafta sonlari fuhus yapilmaktadir; salona di-
zenlenen baskinla 18 kisi gbzaltina alinir (Vatan, 2 Subat 2012). Kartal'da 2014'te
bu sinemanin kapatilmasi igin “Homosekstel Fuhus Yuvasi Kapatimall” sloga-
niyla bir eylem dizenlenir. Eylemde yapilan agiklamaya gore, “sinemanin kota gi-
disati kabul edilemez boyutlara ulastirmistir ve artik sinema salonu, escinsellerin
bulusma ve fuhus mekéani haline gelmistir” (Kaos GL, 10 Nisan 201423). Dolayisiy-
la buglin 2020°lerin basinda, hemen yukarida 6rneklendigi gibi farklilasan mekan-
lar, salonlar veya bdlimler kadar salonun icindeki ayrimlar da benzer amaglarla
kullaniimaya devam etmektedir. Hem salon hem de salonun i¢sel ayrimlarindaki
farklilasma —ve tim bunlarin kullanim bigimleri— igin yeni arastirmalara ihtiyacimiz
var. Sinema ve onunla ilgili her sey devindigi sirece —bu devinimin duracagina
dair gUglu bir isaret de yok— ayrimlar kadar arastirmalar da devam edecek.

Son Not

Bu calisma 6 Subat 2023 Kahramanmaras depremlerinde Adana’da hayatini
kaybeden, Cukurova Universitesi lletisim Fakultesi 6grencisi Fikret Oz'e ithaf edilmistir.

Bu makale intihal tespit yazilimlariyla taranmistir. intihal tespit edilmemistir.

Etik Kurul Onay Bilgisi
Etik kurul iznine gerek yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Arastirma tek bir yazar tarafindan yUrattlmastar.

Destek ve Tesekkiir Beyani

Cukurova Universitesi iletisim Fakiltesi — Radyo, Televizyon ve Sinema
BaIUmU 6grencileri Damla Karyag, Havva Rizkares, Fadime Esin Tekin ve Fikret
Oz, gergeklestirdikleri sozIi tarih calismalariyla arastirmaya buyiik katki saglamis-
lardir. Kendilerine tesekkdirl borg bilirim.

Cikar Catismasi Beyani
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar catismasi bulun-
mamaktadir.

23 Kaos GL'ye gore, istanbul’da 2013'tin Mayis ayindan o giine degin bircok yerde sinema salonlari-
na baskin dlzenlenip seyircilerin gozaltina alinmasinin nedeni “Istanbul polisinin sinema salon-
larinda escinsellere yonelik strdirdigt ahlak terérinde ‘fuhus'un bahane edilmesidir. Ortada bir
‘su¢’ olmadigindan 6tlri de Emniyet sinema isletmecilerini ‘fuhusa aracilik etmek ve yer temin
etmek’le sorgulamistir” (Kaos GL, 10 Nisan 2014).
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Elestirel teori, hakim ideolojinin dlistincemizi nasil sekillendir-
digini agiklamak icin yUzunu kultlre doner. Elestirel teori temsilcileri,
medya kaltrindn yikselip gindelik yasamda hissedilir bir etkiye
sahip oldugu bir dénemde, kitlesel medya ile yasama dahil olan kUl-
tlrel Uretimleri, endUstriyel seri Uretim Urdnlerinin analizindeki
benzer kavramlara -metalastirma, standardizasyon ve kitleselles-
tirme vb.- basvurarak analiz etmislerdir. Onlara gore, film, populer
muzik, radyo, televizyon ve diger kitle kultlrd bigimleri politikanin,
elestirel distincenin kapsamini sinirlandirmaktaydi. Aydinlanmanin
Diyalektigi'nde Adorno ve Horkheimer (2014, s. 162), bu yaklasimin
Ozeti niteligindeki su ifadeleri kullanirlar:

GUnUmduzde kultar her seye benzerlik bulastirir. Film,
radyo ve dergiler bir sistem meydana getirirler. Her
bir dal kendi igcinde ve hep birlikte séz birligi igindedir.
Siyasal karsitlklarin estetik ifadeleri bile ayni sekilde
bu celikten ritmin 6vglsUnU ilan ederler. EndUstrinin
dekoratif yonetim ve sergi mekanlari, otoriter Ulkelerde
diger Ulkelerde oldugundan pek farkli degildir.

Sonsuz Dikkat Daginikhgi: Gundelik Yasamda Sosyal Med-
yaya Odaklanmak eserinde Dominic Pettman (2018) ayni elestirel
gizgide glinUmuUzin hakim medyasi haline gelmis ve farkl seslerin
araliksiz akisi ile dikkat dagitici sosyal medyanin sosyal, politik, kiltd-
rel ve psikolojik agidan etkilerine odaklaniyor. Yazar, eserin bir sosyal
medya elestirisi, genel olarak teknolojiye ydnelik bir elestiri oldugu
yoéninde bir yanlis anlasilmaya mahal vermemek i¢in de bu eserde
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amacinin, Uretim-tiketim sistemiyle i¢ ice gegmis bir sosyal medya elestirisi ol-
dugunun altini dzellikle gizmektedir (Pettman, 2018, s. 11).

Eserde “sonsuz” nitelendirmesi ile ne kast edildigine dair net bir
aclklamaya denk gelemesek de eserin genelinden "sonsuzluk® ile sosyal medya
platformlarinda birinden digerine atladigimiz, birinin digerine giden yolu agtig
farkli sekmelerdeki arastirmalar, haberler, mesajlasmalar vb. arasindaki
kaybolusumuza yonelik bir gonderim yapildigini anlayabiliyoruz. Tercih edilen bu
nitelendirme, dikkat dagitmanin, gegmisten ginimize tim medyanin ortak
niteligi olmakla birlikte, tim medyalar icinde en ¢ok sosyal medya igin gegerli
oldugunun dolayl anlatimidir. Sosyal medyanin dikkat dagitma etkisi oyle bir
boyuttadir ki bu platformlarda farkli eylemler arasinda dikkatin kesitlere
bollinmesi asin bir dikkat kesilme anini andirmaktadir. Pettman (2018, s. 31)
bunu “Zen mertebesine ulasmis biri” nin gorintisine benzetmektedir.

Bu hipnotik etkiden basimizi kaldirip net bir gorisle bakmaya calistigimiz
dinyanin hali ise pek i¢ agici degildir. Pettman de sosyal medyayl yasamimizin
ayriimaz parcas! haline getirmemizdeki motivasyonu, yasamdaki olumsuzluklar-
dan olabildigince kagma veya bunlarin etkisini olabildigince az hissetme
arzusuyla acgiklar. Dunyanin, teror, hastaliklar, yolsuzluklar, somuruler, esitsizlik,
ekolojik yikim gibi dertleri, bunlarin yarattigi yikici duygular ve ¢dzum igin
inisiyatif alamama hali insanlari derin umutsuzluk hissine sevk etmektedir.
Sosyal medya, aci ve 0Ofkeyi duymamamizi saglar ki bu yonuyle “kitlelerin
afyonu” dur. Bu bir yana, her seyden once politik anlamda harekete gecerek
¢ozecegimiz sorunlarin otesinde, insan olmanin getirdigi varolussal sorunlarla
bas etmenin kendisi yasama ugrasinin dnemli bir bolUmuntu olusturmaktadir.
Sosyal medya, bu gibi konulari da zihnimizden bertaraf etmemizi saglamaktadir
(Pettman, 2018, s. 10).

Aslinda geleneksel kitle iletisim araclari ile kiyaslandiginda sosyal medya
az sey vadetmiyor gibidir. Bugun Web 2.0 olarak adlandirilan cevrim igi
mecralara, en azindan teoride, herkesin Ucretsiz bir sekilde erismesine izin
verilmekte, icerikler  katkida  bulunmak isteyen herkes tarafindan
olusturulabilmekte ve bunlar ciddi teknik beceriler, bilissel maharetler
gerektirmemektedir. Cevrim ici mecralar gundelik kisisel dusunce ve duygu
aktarimlari icin oldugu gibi politik kamusal tartisma yurutmek ve sosyal degisime
aracilik etmek icin de ideal alanlar gibi durmaktadir. Twitter'in “Kisisellestirilmis
zaman akisini almak icin hemen kaydol!” mottosu adeta sinirsiz kisisel ifadeye
acllan yapilandirmayi ozetler. Boyle bakinca, sosyal medya icin tektiplestirme,
standartlasma, politik bilincin koreltilmesi, kendiligindenligin zayiflamasi gibi kitle
iletisim araclarinin etkilerine dair elestirel tahlillerde rastlayacagimiz turden
kavramlari kullanmak sanki yersiz durur.

Bununla birlikte, Han'in da belirttigi gibi ilk zamanlarda sosyal medyaya
dontk yogun iyimserligin bugun yersiz oldugu gorulmektedir. Bu mecralar,
iletisimi tamamen ozgur kilmadigi gibi araliksiz kontrole ve gozetime kapi
acmistir (Han, 2020, s. 18).
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Sosyal medyanin sinirsiz 6zgurlugune ihtiyatl yaklasan Pettman’e gore de
(2018, s. 40) sosyal medyaya gomulu gundelik deneyimlerimiz “gorsel ve
estetik olarak” farkli gorunmekle birlikte politik olarak homojenlikle
karakterizedir. Yazar, Fritz Lang’in yirminci yluzyil basinda yonettigi distopik filmi
Metropolis'teki tektip giyimli senkronize hareket eden iscilerin tasvirinin bizler
icin isabetli gorunmemesinin yalnizca gorsel ve estetik farklilik meselesi oldugu,
politik anlamda oradaki homojenlikten cok uzaga dusmedigimiz kanaatindedir.

Pettman gorunuste farklilik ve nihayetinde varilan homojenligi agiklamak
icin, daha dogrusu, yeni kontrol sistemini agiklamak icin iki anahtar kavrama
basvurmaktadir: Hipersenkronizasyon ve hipermodulasyon. llkinin tanimi igin
yazarin basvurdugu Bernard Stiegler'in (2014) cagdas teknolojilerin etkisi ile
iliskili gordugu hipersenkronizasyon teriminden anlasilmasi gereken, kavramin
“...fizyolojik ve fantazmatik mekanizmalar araciligiyla dikkatin, davranisin ve
dustncenin kurumsal sirket -devlet eliyle sinik bir sekilde kontrol altinda
tutulmasiyla ilgili” oldugudur (Pettman, 2018, s. 32).

Fakat diger taraftan, hakim yeni medya insanlari hiyerarsik bir duzlemde
yonu baskalarinca tayin edilmis, ortak ruh ile hareket eden bir surunun sadik bir
kopya Uyesi olarak hissetmeyecekleri sekilde yapilandinimistir. Kisi, kisisel ifadeyi
tesvik eden mecralarda kendini standart bir mekan ve zamanda tektiplestirilmis bir
toplulugun silik bir figuru olarak degil, her paylasimla bireyselliginin alti gizilen —
belki de biraz fazla cizilen- cok sesli bir mecranin katilimcisi olarak hisseder. Bu
noktada yazarin anahtar kavramlarindan digeri olan hipermodulasyon konusuna
giriyoruz. Kisaca hipermodulasyon “...daha once esi benzeri olmayan bir sekilde
senkronize edilisimizden dikkatimizi uzaklastirma cabasi”dir (Pettman, 2018, s.
99). Bu strateji, isaret ettigi olumsuz politik sonuglari agisindan yazarin su retorik
sorularlyla 6zetlenebilir:

Fakat ya asil mesele hepimizin ayni etkisel aglara ve anlara
senkronize olmamiz degdil de daha ustaca kotariimis mesum bir
moddlasyonun nesneleri olmamizda vyatiyorsa? Ya mevzubahis
strl bambaska sebeplerle farkl otlaklara dogru gudilmekteyse?
Ya s6zUmona sosyal medyanin var olma nedeni, bu etkilesimli
gOsteriyi olasi muttefiklerimiz ve akranlarimizla asla ayni sekilde
hissetmemize neden olacak sekilde ayarlamaksa? Bu durumda,
kimimiz iktisadi adaletsizlikten ya da iklim degisikligini
reddedenlerden oturu kopururken, kimimizin sevimli bir kedi
videosu karsisinda kikir kikir gulmesi son derece planhidir. Tipki (iki
saat sonra) tersinin yasanmasinin da planl oldugu gibi. Boylelikle
gercek toplumsal degisimin asil itici gucunU olusturan o bulutsu
infial duygusu, enerji sirketlerinin akimda olusabilecek tehlikeli
dalgalanmalari dnlemek icin elektrigi ulke capinda dengelemesine
benzer bicimde, ag Uzerinde guvenle yeniden yonlendirilebilir.
Dolayisiyla  bu  stratejik  olguya “hipersenkronizasyon”dan
ziyade hipermodulasyon diyebiliriz.
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Yahut da sOylemesi daha kolay bir ifadeyle, kasti uyumsuzluk.
Verimli gecikme. Yalpalayan oyalanma” (Pettman, 2018, s. 33).

Bu anahtar kavram, dort ana bolumden olusan eserin ilk bolumu olan
“Hipermodulasyon (ya da Dijital Haletiruhiye Halkasi)” basligi altinda, ilki ile iliskisine
de dikkat cekilerek, detaylandiriimaktadir. Pettman’e gore (2018) bu yapilanma “kisisel
tercihlerimizi tatmin edip kendi “filtrelenmis baloncuklarimizi’ yaratmamizi saglayarak
ferdiyet duygumuzu oksar” (s.43). Gelgelelim sosyal medyada tum farkli seslerin
istilasina, bircok kisinin bizzat kendi iradesiyle buyumesine katki sundugu ticari bir
olayin populerligi galip gelir. Dunya nufusunun ¢eyreginden fazlasi bir sekilde populer
bir klipten gonullu veya gonulsuz haberdar olur (Pettman, 2018, s. 42).

Sosyal medyaya dair gundelik kisisel deneyimlerimizi de hesaba kattigimizda
Pettman’in soylemeye calistiklarindan sunlari anliyoruz. Hipermodulasyon, sosyal
medyay! cezbedici kilan yani ikna edici temel nitelik olarak gorulebilir.  Sosyal
medya, surekli akis ve degisim halinde bir ortam vadederek bireyselligimizi
vurgulayan bir profilde begenilerimizi, dusuncelerimizi, 6fkemizi vs. yazili metinler,
fotograflar, videolar araciligiyla ifade edebilecegimiz ara¢c ve uygulamalar sunar,
kullanicilara kendini ifade edebilecegi esnek secimler dizisi ile bir faillik duygusu
verir. Kisiye, bagimsiz kendine has duygu, dusunce ve begenilere sahip oldugu
hissettirilir; like'ler, dvguler ile yer yer kisinin Uretimleri odullendirilir. Ne var ki ayni
zamanda belirli egilimleri ve eylemleri davet eden veya tesvik eden bir yapilanma
araciligiyla kapi hep ayni yere ¢ikar. Platformun “gorunmez eli” farkli sayisiz sesin
genel ilgisini nihayetinde, onlar icin en iyiye, en makul olana yonlendirir. Kendimizi,
neden bu denli konusulduguna ve onem atfedildigine anlam veremedigimiz bir
durumun, olayin- elestirmek icin bile olsa- fark etmeden bluyumesine katki saglayan
seslerden biri haline gelmis sekilde buluruz.

Bu nedenle ki hipersenkronizasyon ile hipermodulasyon arasinda ayrilmaz bir
iliski soz konusudur. Hipermodulasyon hipersenkronizasyona ugramadigimiza yani
tercihlerimizin baskalarinca belirlenmedigine bizi ikna eder, ozgurluk yanilsamasi
yoluyla “program endustrinin sessiz emirlerine” gonullu uyum gostermemizi saglar
(Pettman, 2018, s.41). Olan biteni, hareket alani baskalarinca belirlenmis esnek bir
gluzergahta yaptigimiz secim ozgurlugunun gercek ozgurlugun yerine gegirilmesi
olarak tanimlayabiliriz. Jean Baudrillard'in sibernetik devrimin ardindan insan ve
makine iliskisine dair analizinden bir kesiti “makine” ve “program” yerine “sosyal
medya"yI koyarak sosyal medya deneyimimize tercume edebiliriz. .

Makine, insan ne istiyorsa onu yapar; ama buna karsilik insan,
makinenin yapmaya programlandigi seyi gergeklestirir yalnizca.
insan sanallik islemcisidir ve izledigi yol da goérinlrde bilgilenme
ya da iletmedir; nasil ki oyuncu oyunun tim imkanlarini tiketmeyi
hedefler ise insan da gergekte bir programin tim imkanlarini
arastirir (Baudrillard, 1995, s. 56).
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Yazarin hipermodulasyon olarak adlandirdigi yapilanma ile dunya ahvaline
dair her mesele esdeger kilinir. Insan haklari ihlalleri, Wall Street protestosu gibi
toplumsal eylemler, sevimli hayvan videolart... higbiri bu ortamda digerine gore
imtiyazli degildir. Dikkatimizi cekecek sayisiz secenek arasinda dolasirken,
sistemin ilkini sansurlemesine, cesitli stratejilerle geri plana itmek icin 0zel caba
sarfetmesine gerek kalmaz. Sadece Facebook haber akisina anlk goz
gezdirmek, toplumsal bir eylemin magazin gundemi ile esdeger kilinmasi gibi,
bunu dogrulamak icin yeterlidir (Pettman, 2018, ss. 36-37). Twitter gundemini
gozlemledigimiz trend listesi de bu anlamda ilging bir gostergedir. Hollywood
odul gecesi skandali, bir futbol musabakasina dair haberler ile bir deprem, bir
ulkenin isgaline dair konulari gundemde birbirleriyle vyansirken gorebiliriz.
Dolayisiyla bu yapilanma, toplumsal degisimi meydana getirecek kolektif bir
politik bilincin olusmasini, dfkenin kumulatif ilerlemesini sekteye ugratir. Baska
turlu bir araya gelemeyecek insanlar bir araya getirerek, insanligin ortak
dertlerini cok daha genis capl bir toplulukla ¢ozme gibi heyecan verici bir
ihtimali etkisizlestirir.

Eserin  “Senkronizasyon lIstenci” bashgini tasiyan ikinci bolumunde
insanlarin gevreleriyle senkronize olma egiliminden sbz edilmektedir. Yazar,
burada farkli zamanlardan gunumuz sosyal medyasinin kokleri olarak
yorumlayabilecegimiz  cesitli  ornekler vermektedir. Sozgelimi  eserde
arastirmalarindan yararlanilan Tom Standage (2014) bir calismasinda, Antik
Roma’da ekmek yaptigini belirtmek gibi gundelik siradan eylemlerden romantik
kacamaklarin itirafina uzanan konularin yazldigi sehir duvarlarindan, bir bagka
calismasinda Viktorya doneminde telgraflar araciligiyla gerceklesen flort ve
evlilik olaylarindan soz etmektedir. Gunumuzde sanal etkilesim de senkronize
olmaya donuk bu durtumiuzun tezahurudur aslinda (Pettman, 2018, s.46-48).
Sosyal medyanin yasamimizda bu denli etkin olmadigi daha yakin gecmiste,
kasetler yerine rastgele sarki ve programlarin siralandigi radyoyu tercih etmek,
sabit bir izlence yerine TV kanallari arasinda anlamsizca gezinmeyi yeglemek gibi
hareketlerimiz de sosyal varliklar olarak kendi alanimiz disinda olup bitenlerden
haberdar olmaya donuk egilimimizin birer yansimasidir (Pettman, 2018, s.48-49).

Bununla birlikte, senkronize olma arzumuzun, tum yer ve zamanlar icin
evrensel olsa bile, tarihsel kosullarla birlikte degisime ugramamasi
dusunulemez. Han, Marx'tan esinle, insanin kendini ancak iyi bir iliskide, iyi bir
toplulukta yani diger insanlarla mutlu bir birliktelik icinde dzgur hissedecegini
soyler. Ancak neoliberalizmin tekillestirici mantigl, bireysel rekabete dayali
bireysellik fikri dzgurlestirici olmaktan uzaktir (Han, 2020, s.13). Pettman de
gunumuzde senkronize olma arzusunu, Han'in isaret ettigi gibi, kapitalizmin
yarattigl tahribatla iligskili gorur. Ona gore gunumuzde senkronizasyon istenci
kapitalist Uretim biciminin yol actigi yabancilasma deneyimi ile kusatimis
haldedir. TV, akilli telefon gibi cihazlar yoluyla baglanti kurmamizin altinda
yalnizhgimizi dindirme ¢abasi yatar. Ekranlardan izledigimiz diger yasamlarin,
bizlerin yasamlarindan daha iyi olduguna dair bir vehme kapiliriz (Pettman, 2018,
s.51). Yasadigimiz anlamsizligi ¢ekilir kilacak veya ona bir miktar anlam katacak
biri veya birileri ile karisilacagimiza dair umuda; icinde yasamak isteyecegimiz bir
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bir toplum imgesine tutunuruz. Gelgelelim, yalnizigimizi dindirmek igin bagkalari
ile iliskilenme c¢abalarimiz bu vyalnizligi pekistirmekten baska ise yaramaz
(Pettman, 2018, ss. 52-53).

Ayrica sanal etkilesim, dogasi itibariyle senkronizasyon istencini sekteye
ugratan pek cok sorunu beraberinde getirir. Bizler, cok fazla farkli sesin
ortasinda, paylastigimiz duygu ve dusUnceye bir karsilik bulmaya calistikca zit
seslerle karsilasiriz. Sanal iletisim, yuz yuze iletisimde g¢ikarim yapmamiz
kolaylastiran ipuglarindan  yoksun oldugundan, ©zellikle dis dunyadaki
etkilesimlerinde belli incelikleri gozetenler icin oldukca sorunlu ve yer yer
yaralayici olabilecek bir iletisim bicimidir. Sosyal medya etkilesimleri, parcali, ani
kesintilere acik, 6zensizdir (Pettman, 2018, ss. 58-59). Bu onemli bir noktadir.
Zira yazar burada yalnizca gundelik sohbetler agisindan degil, politik acidan da -
dijital aktivizm veya demokratik muzakere- sosyal medyanin sinirliliklari Uzerine
dustunebilecegimiz bir noktayl vurgulamis oluyor. Ortak bir zaman ve mekan
duygusunun yoklugu ile sosyal medya, baglamsiz rastgele gorus akisidir; tarihin
yukunden kurtulmus serbest bir bolgedir. Her biri ayr ayri dikkatimizi talep eden
ucucu seslerden mutesekkil dinamik ortam, politik bir hareketi veya tartismayi
anlasilir bir zemine oturtacak butuncul bir organizasyon sunamaz veya boyle
girisimlerin surekliligini saglayamaz.

Pettman sosyal medyanin zamansallik yapisini, Berlant'a ait bir niteleme
olan ‘epizodik simdi’ olarak adlandirmayl uygun gormektedir. Berlant'a gore,
sozgelimi Facebook’da ‘insanlar az dnce gerceklesen seyin hissini, temayulunu -
yani, varolusun epizodik yapisini- orada bir olay haline getirmeye calisir.” Sosyal
medyadaki iddiali bir paylasim veya herhangi siradan bir icerik potansiyel olarak
fenomendir (aktaran Pettman, 2018, s.59). Bu durum, yazar gundelik olaysallikta
bir umut olup olmayacag! yonundeki bir sorusturmaya goturur. Pettman, sosyal
medyanin, medya ve gundelik yasam arasindaki ayrimi anlamsizlastirdigi bu
noktada, degisime kap aralayacak kuguk kirilmalarin potansiyelini tartismak icin
Lefebvre'e basvurur.

Lefebvre icin (2014, s.651) gundelik yasam ‘dolayimsizdir’ (aktaran
Pettman, 2018, s. 59). Unlu dusunur, gundelik yasamda olay olarak
adlandirilamayacak ancak gundelik rutinleri de asan moment olarak adlandirdigi
durumlarda — tutkulu bir ask, riskli bir bahis, ilham veren oyun, dnemli bir proje
vb.- insanlik adina bir umut gorur. Bununla birlikte, Lefebvre 1980'lere
tarihlendirilen son donem calismalarinda gundelik yasamda dolaysiz olan ile
mekanik olan arasindaki sinir anlamsizlastiracak olan sibernetik devrim ile ilgili
ongorulerinde iyimser degildir. 1980'lerden sonra yukselen teknokratik endustri
ve ideolojinin gundelige sirayeti, elestirel dusunme araliklarini yok etme
tehlikesini beraberinde getirmistir (aktaran Pettman, 2018, s.59-62). Buradan
yola cikildiginda, Lefebvre'in internetin ve sosyal medyanin gundelik yasama bu
olcude etki ettigi ve dolayisiyla onlar araciligiyla dolayimlanan insan iliskilerinin
hakim oldugu gundelik yasamda, moment gibi degisim potansiyeli barindiran
durumlara dair hala umut taslyip tasimayacagl artik belirsizdir. Gunumuze dair
iyimserlik beslemeyecegini tahmin etmek ise zor degildir.
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Bu ileri asamada: “Toplumsal olan bizatihi makinesel dolayima dogru kaymis ve
belki de kendi yabancilasmis toplumsalliginin potansiyel olarak yeniden yaratici
kalintilarini bile kaybetmistir” (Pettman, 2018, s.64).

“Algoritmanin  Koleleri” bashgini tasiyan Ucunclu bolumde vyazar,
algoritmanin dusunce ve davranislarimiz Uzerindeki etkilerine odaklanir. Bu
bolumde vyazar, algoritmanin bizzat duygularimiz, davranislarimiz Uzerinde ne
denli etkili olabilecegini gostermek icin sosyal medyanin karanlk yuzune isaret
eden keskin bir ornek vermektedir. Bu ornek, gecmiste Facebook kullanicilari
Uzerinde yapilan bir deneydir. So6z konusu deney, ‘duygu durumlarinin duygusal
sirayet etkisiyle baskalarina aktarilmasinin, insanlarin farkinda olmaksizin ayni
duygulari yasamasina neden olup olmayacagini’ belirlemek Uzere yurutulmustur
(Kramer vd.'den aktaran Pettman, 2018, s. 68)."

Ancak, siradan kullanici sosyal medyanin bu karanlik yuzunun cok az
farkindadir. Cunku artik- yukarida da deginildigi gibi- distopyanin estetigi ve
goruntusu degismistir. Klasik bir distopyadan alisik oldugumuz renksizlik,
tekduzelik ve kasvetle karakterize ortam vyerini renkli, kisiselligi vurgulayan bir
deneyimin hakim oldugu bir tasarima birakmistir. Bu distopyada izin verilen ve
hatta bizzat tesvik edilen kisisellestirilmis kacis hatlari vardir. Bu hatlar -arkasinda
biraktigr ise vyarar izler yoluyla- endustrinin olasiliklari dngorup veritabanini
iyilestirmesi icin degerli verilerdir (Pettman, 2018, s. 71). Boylelikle sistemin, her
daim kendini kontrol edip aleyhine gelisecek durumlari dngormesi, elestirileri
bunyesine katip yenilenmesi ve tuketicileri muttefik haline getirebilmesi icin etkin
ve dinamik bir dongu yaratilir.

Yazar bu bolumde, pek cok secenek sunuyor gorunen eglence medyasi
icin de dikkate deger bir degerlendirme yapmaktadir. Artik populer programlarin
hepsini kisisel takvimimiz dogrultusunda ne zaman istersek izleyebiliriz. Ancak
her halukarda izleme mecburiyeti hissederiz. Izleme reddi, sosyal yasamimizdaki
soylenenlere alakasiz kalma, sohbetlere ortaklilik edememe riski demektir
(Pettman, 2018, ss. 74-75). Bir baska ifadeyle, farkli zamanda farkli dizileri
izlemis, her birimiz bunlar icin farkli degerlendirmeler yapmis olabiliriz ancak
yirmibirinci yuzyilin en iyi on dizisi veya filmine dair anketlere gogumuz farkli
sirayla da olsa cevap verebiliriz. Bu bakimdan populer olana ne kadar
mesafelensek de yasamimizda bir sekilde kendisine yer bulur. Bu nedenle,
Pettman eglence medyasinin ortamini zamansallik agisindan degerlendirmek
yerine genis bir secenekler repertuari icinde donup durdugumuz dinamik bir

1 Ocak 2012'de bir hafta boyunca veri bilimciler, neredeyse 700.000 Facebook kullanicisinin
mecraya giris yaptiklarinda gorduklerini carpitmistir. Bazi insanlara, mutlu ve olumlu sozlerin baskin
oldugu icerik gosterilirken, bazilarina Uzucu igerikler gosterilmistir. Hafta sona erdiginde, bu
manipule edilmis kullanicilarin kendilerine gosterilenlerle uyumlu bir sekilde 6zellikle olumlu ya da
olumsuz sozler gonderme olasiligl yukselmistir. Bu deneyin varligi, prestijli Proceedings of the
National Academy of Sciences'ta yayinlanan yeni bir calismanin pargasi olarak ortaya ¢ikmistir.
Gegmiste birgcok calisma ‘duygusal bulasmayi’ incelemek igcin Facebook verilerini kullanmistir
ancak bunlar Facebook kullanici verilerini gozlemleyerek gerceklestiriimistir. Kast edilen Facebook
deneyi ise kullanicilari manipule etmeyi amaclamistir (Meyer, 2014). Isi, etik-disi kilan da bu
ayrintidir.
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mekana benzetir. “Artik tarihsel ya da kronolojik anlayisla yaklasmaksizin farkli
caglardan ‘yeni’ hikayeler kesfederek Uzerinde dolastigimiz dinamik bir mimari
bicimdir. Netflix tarayicisi, Tarkovsky'nin Solaris’ini bir yigin Adam Sandler filmi
altinda gizlenmis halde bulabilecegimiz bir ikinci el esya sergisine
donusur” (Pettman, 2018, s. 75). Dunyaya dair her haberin esdeger hale gelmesi
gibi farkli zamanlarda Uretilmis ve aralarinda nitelik farki bulunan farkli kulturel
uretimler de esdeger hale gelir.

Bu noktada yazar, gosteriyi ‘dagimis’ bir sey olarak tanimlayan Guy
Debord'un bu taniminin gunumuzdeki gecerliligini hatirlatir. Gorsel medyanin
izleyici ve tuketiciler Uzerinde sahip oldugu butunluklu senkronizasyon bugln
iletisim ve medyanin evrildigi yeni asamada pargalanir ve bu durumda bir merkez
kalmaz. Bununla birlikte, gizli kapakli bir merkezilesme etkisinin hakim konuma
gelmesi anlaminda, bu kriz bir firsat olarak degerlendirilir (Pettman, 2018, s. 76).
Her saniye binlerce kullanici tarafindan cesitli konular hakkinda farkli ifade
bicimleri ile Uretilip cogalan sosyal medya iletileri, iktidarin hakim anlatilarina karsi
bir kafa karisikligi yaratma, bir tur parazit Uretme olasiligi soyle dursun,
Uzerimizde kurulacak daha fazla egemenlik anlamina gelmektedir.

Yeni medyayla birlikte dusunulmesi gereken, muhim degisimlerin
yasandigl alanlardan biri de romantik iliskiler kuskusuz. Ozellikle yeni flort
uygulamalarinin ortaya cikmasi, iliskilere dair birtakim yeni ritueller, kavramlar ve
degerler getirmistir. Yazar, "Muzir Igcerige Dikkat: Fappening ve Dikkat Dagitici
Baska Erotik Seyler” baslkll dorduncu ve son bolumunde sosyal medyanin
dikkat Uzerindeki etkisinde erotik iceriklerin rolune ve sosyal medya ile birlikte
duygusal iliski kurmada yasanan degisimlere odaklanmaktadir. Yazar bu bolume
sosyal medyanin karanlik yonlerinden birine dikkat ceken bir baska drnek olayla
giris yapiyor. Agustos 2014 yilinda bilgisayar korsanlari tarafindan bircok Unlu
kadinin g¢iplak fotograflarinin  mobil cihazlarindan sizdirilarak c¢esitli sitelere
yuklenmesi ve sug¢ olmasina ragmen bunun olagan bir sekilde yayginlastirilip
kutlanmasi Uzerinden mahremiyet ihlaline ne denli acik hale geldigimizi tartisiyor
(Pettman, 2018, s. 78). Bu ornek yine bizi hipermodulasyon konusuna
getirmektedir. Wikileaks tarafindan sizdirilan belgeler ile Unlu kadinlarin sizdirilan
goruntuleri ayni olaysal degere sahip olur (Pettman, 2018, s.89). Boylece, izinsiz
sizdirilan kisisel erotik icerikler, kamunun yarari icin elzem oldugu dusunulerek
sizdirilan belgelerden dikkati cekme islevi gormus olur.

Sosyal medya, ozellikle geng kusak so6z konusu oldugunda, romantik
iliskiler kurmak icin onemli bir mecra haline gelirken bu iliskiler de degisime
ugramis, mubadele mantigina indirgenmistir. Duygusal iliskilerin aldigi bu
tuketim mantigi yeni degildir. Ikinci Dunya Savasl ertesinde Fromm (1956, s. 3)
artik insan iliskilerinde ‘kisilik pazarnin’ belirleyici hale geldiginden so6z
etmektedir (aktaran Pettman, 2018, s. 79). Fromm’un bu yaklasimi hala
gecerliligini korumakla birlikte, dijital teknolojilerin bu mubadele mantiginin
kapsamini ve derinligini artirmasi soz konusudur. Bu mubadele mantiginin en
actk dondugu mecralarin basinda Tinder gibi copcatanlik siteleri gelmektedir.
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Bu tur mecralarda insanlar birbirlerini, benlige dair derinlemesine
degerlendirmeler yerine, meslek, fotograf, hobi vs.nin yer aldigi yani kisinin
varolusunun yuzeysel bir dzeti Uzerinden degerlendirmektedir (Pettman, 2018,
ss. 79- 81). Karsimizdaki insana dair bu indirgemeciligin gercek hayatta da gecerli
oldugu yonunde bir itiraz gelistirilebilse de burada s6z konusu olan pazarlama
mantiginin hakimiyeti ve gayri-ciddiyetsizliktir (Pettman, 2018, s.79-81). Yine,
okul, is, ekonomik sorunlar vb. icinde yasama ugrasi veren geng kusak icin kolay
ve hizli bir iliski kurma yolu olarak Tinder turunden uygulamalarin faydali
olabilecegi dusunulebilse de iliski kurmanin alisverise mantigina indirgenmesi
insanlarin ruh sagligl icin yipratici bir etkiyi beraberinde getirmektedir (Pettman,
2018, ss. 82- 83). En azindan uzun vadede, bu iliski kurma bicimlerinin getireceqi
muhim olumsuz etkilerinden biri olarak gorulebilir.

Pettman’e gore (2018), bu turden siteler erotik olanla pornografik olan
arasindaki sinir kolayca asilmaya musait hale getirir. “Erotik olani vadetse de [...]
bizi siklikla basitce cinsel olana batmis durumda birakan bir dikkat dagilmasi
halinde hayatlarimizi” surdururtz (s. 82). Bu bir yana, sosyal medyaya, taninma
ve onay beklentisiyle veya “kateksi ve fetis nesneler” tuketmek icin (ilki
teshircilik ile ikincisi gozetleme arzusuyla ilintilidir) dahil oluruz ki bu esasen
dogrudan cinsel igerik s6z konusu olmasa dahi sosyal medyanin libidanal bir
dogaya sahip oldugu anlamina gelir. Sozgelimi Tumblr gibi sitelerde araba,
yemek, doga, mimari gibi hayata dair pek cok sey tuketime sunularak
pornografik hale getirilir (s.84). Sosyal medya sundugu her seye tiklama ve her
seyi denetleyebilme yetisi ile bize bir iktidar duygusu vermektedir. Ancak bu his
“herhangi bir otekinin tekil mevcudiyetine gercekten ¢ekilme hissinin yitmesi”
pahasina gerceklesir. Zira digerinin baskaligina gekilmek, onu derinlemesine
anlamak icin devreye sokulmasi gereken zihinsel ve duyusal yetilerimiz, bizzat
onunla iliski kurmamiza aracilik eden arag tarafindan sekteye ugratilir (Pettman,
2018, s. 86).

Buraya kadar dort ana bolumun butunune baktigimizda, tum medyalar icin
dikkat dagitma konusunda en mahir olan sosyal medyanin hipermodulasyon
stratejisi ile yaratilan bir dzgurluk retorigiyle dusUncelerimizi ve eylemlerimizi
nasil manipule ettigine ve sinirlandirdigina dair tutarli elestirel- teorik bir cerceve
onumuzde durmaktadir. Bununla birlikte, bu elestirel perspektif ile Pettman
cikissiz bir duruma isaret etme niyetinde olmadigi gibi ¢ozum olarak sosyal
medyay! hayatimizdan cikarmamiz gerektigine dair bir tavsiyeden ve imadan
kacinir. Pettman icin, dikkat daginikligl kendi bagina olumsuzlanan bir durum
degildir. Dahasi eserin “Kafesteki Kus Neden Oter Bilirim" baslikli giris ve “Tek
Boynuzlu Atin Pesinde” adini tasiyan sonug¢ bolumunde, dikkat daginikliginin
politik potansiyeline dikkat cekilir. Bu noktada yazarin referans aldigi isimler
Frankfurt Okulu'nun Marksist dusunurleri Siegfried Kracauer ve daha cok ise
dikkat dagllmasina iliskin goruslerinde Karacauer'in etkisi olan Walter
Benjamin'dir. Benjamin’in  daginik dikkatli alimlamanin elestirellige kapi
araladigina dair tespitleri icin basvurulan eseri ise “Teknigin Olanaklariyla
Yeniden Uretildigi Cagda Sanat Yapiti” makalesidir.
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Benjamin (2012) sbz konusu makalesinde yeniden Uretim tekniklerinin
sanat anlayisimizi nasil degistirdigi Uzerine dusunmektedir. Yeniden uretim
tekniklerinin isin icine girmesiyle, sanatin dogasinda ve toplumdaki amaci ve
islevinde tumden bir donusum gerceklesir. Daginik dikkatle alimlama da algidaki
derin degisikliklerin bir semptomu olan alimlama turl olarak, sanatin tum
alanlarinda giderek daha fazla fark edilmektedir. Bu alimlama turunun gergek
alanini bulacagl sanat ise sinemadir (Benjamin, 2012, s. 91)2. Benjamin’e gore
(2012) yeniden Uretim teknikleri ile Uretilen modern bir sanat olan sinema, resim
gibi klasik sanat Uretimlerinin talep ettigi yogunlasma yoluyla alimlamadan farkli
olarak daginik dikkatle alimlanmaktadir. Bunun politik icerimleri de vardir. “Bir
Picasso resmine karsi sergilenen tepkisel tutum, bir Chaplin filmi s6z konusu
oldugunda vyerini ilerici bir tepkiye” birakmaktadir (s. 78). Sinema izleyicisi ardi
arkasina gelen sahneleri sabitleyememekte, goruntunun birini tam kavradig,
zihni cagrnisimlar olusturmaya basladigi anda o goruntu yerini bir digerine
birakmaktadir. Bu agidan sinema bir sok etkisi yaratmaktadir (Benjamin, 2012,
s. 87). Buna gore, izleyici klasik eserden sadece keyif alirken esere yonelik
elestirel tutumu geri plana itilir. Sinema izleme deneyiminde ise izleyici bir
yandan eserden keyif alirken, ayni zamanda bu hareketli eser karsisinda elestirel
tutumu etkin hale gelir (Benjamin, 2012, ss. 78-79).

Pettman, Karacauer ve Benjamin'den yola cikarak olusturdugu bu teorik
arka planla sosyal medya ile birlikte dusunecegimiz olanaklarin var olabilecegine
dair bir hatirlatma yapmak istemektedir. Bu elbette Uzerine dusunmeye,
tartismaya ve gelistirmeye deger bir dneri olarak kabul edilebilir ve edilmelidir.
Bununla birlikte, gunumuzde bu potansiyelin varligini inkar edemesek de
kesfinin her zamankinden zor oldugu soylenebilir. Zira Benjamin'in bu olanaklara
dikkat cektigi tarihsel evreden farkli olarak, bugun “sok”u icsellestirdigimiz bir
tarihsel evredeyiz. Postmodernizmi, geg-kapitalizmin kultur mantigi olarak analiz
eden Jameson (2011) gibi dusunurler icin sokun, skandalin ve asirligin kapitalist
metalastirma ve medya Uretimlerine entegre oldugu postmodern toplumda,
sokun ilerici bir alimlamayla butunlestiriimesi anlamli gorunmemektedir. Ya da
bunu medya ile daraltip Vassiliou'un (2010) gayet iyi yakaladigl sekilde izah
etmek gerekirse, bugun izleyici 0zne, surekli degisim karsisinda “sok”u
icsellestirmekle kalmamis, dijital teknolojiler ile birlikte yerellestirmeye ve
konsantrasyona iliskin kavramlarimiz da degisime ugramistir. Bu nedenle,
dijitalin etkili oldugu cagdas Uretimlerde “odak ve mekanlar”daki degisiklikler
cok daha yogun olsa dahi, bu durum herhangi bir sekilde sok edici bir etkiye
neden olmaz. Bugunun izleyicisinin konsantrasyon, dusunme ve hissetme tarz
ani, hatta “sicrayan” bir ruh haline uyum gosterebilmektedir (Vassiliou, 2010, s.
169).

2 Benjamin icin bu daginik dikkatle ve kolektif deneyim tarzi, mimariyi, “eszamanl kolektif
alimlamanin” konusu olan filmin dncust yapmaktadir. “Mimari her zaman icin, bir kolektif yapinin,
kendi daginikligi icerisinde sanat eserini alimlayisinin prototipini temsil etmistir” (Benjamin, 2012,
5.89). Pettman icin de daginik dikkatli alimlama agisindan sosyal medya icin ideal ilk 6rnek mimaridir
(Pettman, 2018, s. 30).
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Sonug olarak, Sonsuz Dikkat Daginikligi pek ¢ok farkl alandan, sosyoloji, iletisim
ve felsefeden onemli isimlerin calismalarina referansla sosyal medyanin sosyal,
politik, Kulturel ve psikolojik etkilerine dikkat cekerken, bizleri dijitalle
cercevelenmis gundelik varolusumuzu elestirel bir gozle yeniden dusunmeye
tesvik etmektedir. Eserin basinda vadettigi sekilde yazar, kapitalist sistem ile ic
ice gecmis bir sosyal medya elestirisini basarili bir sekilde ortaya koymaktadir.
Eser, bu yonuyle elestirel dijital medya calismalari icin Gnemli bir basvuru eseri
olarak kabul edilmeyi hak ediyor. Arastirmaci ve siradan okuyucunun esere
tekrar tekrar donmesini saglayacak bir diger etken ise kisa kesitler halinde
verilen bu onemli ve cok sayida referansin aciklanmaya, derinlestiriimeye
muhtac birakilmis olmasidir. Kurdugu metinlerarasi iliskiler ve kitabin hacmi ile
teorik kapsami arasindaki bu uyumsuzluk, eseri her daim yeni cagrisimlarla
zenginlestiriimeye acik bir yapit haline getiriyor.
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