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Ozet

Son yillarda yeni iletisim teknolojilerinde gézlemlenen gelismeler goz oniine alindiginda, gerek
geleneksel medya gerekse yeni medya hayatimizin neredeyse odaginda yer almaktadir. Ozellikle yeni
medya kullaniminin artmasi ile birlikte, icerik olusturma da kolay bir hale gelmistir. Bir igerigi kimin,
ne amagla yarattigi ve o igerigin giivenilir olup olmadig1 her zaman bilinemez. Dolayisiyla, okurlarin,
izleyicilerin veya kullanicilarin, medya tarafindan sunulan sinirsiz goriintiileri, goriisleri ve yazilari
nesnel ve elestirel olarak degerlendirebilmeleri olduk¢a dnemlidir. Bu ¢cercevede, bakimindan
medya okuryazarhig1 egitimi bu amaca hizmet edebilir. . Bu betimsel ¢alismanin amaci, giiniimiizde,
dijitallesmenin artisi ile birlikte daha da ¢ok gereksinim duyulan medya okuryazarligi anlayis ve
uygulamalarini ana noktalariyla inceleyerek, medya okuryazarligi egitiminin hedefine ulasabilmesi
bakimindan medya okuryazarligi programinda olmasi gereken 6zellikleri vurgulamaktir. Bu
amag¢ dogrultusunda, geleneksel ve yeni medya okuryazarlig1 egitiminin yalnizca ¢ocuklar: ve
gencleri kapsayacak bicimde olmamasi gerektigine; yashlar da dahil olmak iizere, tiim yas gruplarini
kapsayan bir egitimin saglanmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir. Biitiin vatandaslar1 kapsayan bir
okuryazarlik egitimi ile bireyler arasinda olusan ugurumun da kapanabilecegi ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Soézciikler: Media information literacy, Digital literacy skills, Critical understanding,
Activity, User

Abstract

Considering the developments observed in new communication technologies in recent years, both
traditional media and new media are at the center of our lives. Especially with the increasing use
of new media, content creation has become easier. It is not always known who created a content for
what purpose and whether it was reliable. Therefore, it is important that readers, viewers or users
can objectively and critically evaluate unlimited images, views and writings presented by the media.
In this framework, media literacy education can serve the purpose. The only way to make these
assessments is through media literacy education. The aim of this descriptive study is to examine main
understandings and practices of media literacy, which is needed more with increase in digitilization
today, and to emphasize the issues that should be included by the media literacy program in order to
achieve the goal of media literacy education. In accordance with this purpose it was concluded that,
traditional and new media literacy education should not only include children and young people; edu-
cation must be provided for all age groups, including the elderly. It has been revealed that, a literacy
training that covers all citizens can close the gap between individuals.
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Giris

Iletisim teknolojilerinin, egitim siirecinde okullarda yer almasi yirminci yiizyilin ilk yarisindan
itibaren gergeklesmistir. Sonraki yillarda, medya okuryazarligi cocuklar ve genclere yonelik egitim
programlarinda da yer almaya baslamistir (Asrak Hasdemir, 2016: 84). Medya okuryazarhig gelisen
iletisim teknolojilerine uyum saglayabilme adina 6nemli bir kavram oldugundan, bu kavram giinii-
miizde dijital ¢aga dahil olma meselesi olarak da algilanabilir. Bu baglamda, medya egitim olanaklari
yalnizca ¢ocuklar ve genglere sunulmamaly; tiim vatandaslara yonelik olabilmelidir.

Medya okuryazari olabilen bir kisi, elestirel diisiinebilmeyi 6greneceginden, hayati her anlamda
daha da kolaylasacaktir. Bu kisi ayn1 zamanda, reklamlarda ¢ikan triinlerin, gercekten kendisine
uygun olup olmadigini degerlendirebilerek, bilingli bir tiiketici olabilecektir. Ayni zamanda, okudugu
haberi yazan kisinin ne amacla (nefret sdylemi vb.) bu habere yer verdigini gézlemleyebilecektir. Her
seyden onemlisi, medya okuryazar egitimi almis olan bir kisi pasif bir izleyici olmak yerine, aktif bir
kullanici olabilecektir. Herhangi bir metin veya goriintt liretebilen bu kisinin 6zgtiveni de artacaktir.

Bu calismada, medya okuryazarligi kavraminin énemini ele alan organizasyonlarin ve alanda
onemli isimlerin ¢alismalarina yer verilmektir. Bu ¢ercevede, medya okuryazarligi kavraminin
tarihsel boyutu ele alindiktan sonra, yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, medya
okuryazarligi kavraminin neden medya ve bilgi okuryazarligi kavrami olarak kullanilmasi gerektigi
yoniinde aciklamalar yapilmaktadir. Son olarak da, medya okuryazarligini birbirinden farkli yonle-
riyle ele alan akademisyenlerin goriisleri incelenmektedir.

Medya Okuryazarligi Anlayisinin Gelisim Siireci ve Ana Duraklar

Medya okuryazarligini énemseyen ve yayginlastiran onde gelen orgiitlerden biri UNESCO’dur. .
UNESCO, altmish yillarda, medya egitiminin 6nemli bir ihtiya¢ oldugundan ve medyanin toplumsal
ilerleme iizerindeki roliinden bahsetmistir. UNESCO, bilgiye herkesin erisebilmesi icin ¢alismalar
yaparak, 6zellikle genclerin medya egitimi almalarini desteklemistir (Khan, 2006: 5). Bu baglamda
UNESCO, medya egitiminin dnemli bir ihtiya¢ oldugunu bundan yaklasik altmis yi1l 6nce géormiis ve
sonraki yillarda da bu ihtiyac1 desteklemek amaciyla cesitli toplantilar diizenlemistir. 1982 yilinda
Almanya’da gerceklestirdigi uluslararasi boyutta olan bir toplant1 sonrasinda Grunwald Medya
Egitimi Bildirgesi'ni yayimlamistir. Bildirgede, giinlimiizde de yer verilen 6nemli maddeler sunlardir
(Buckingham, 2001: 2):

e Medya egitimi, hareketli goriinti (film, televizyon, video), radyo, kaydedilmis miizik, basili
medya (gazete ve dergiler basta olmak tizere) ve yeni iletisim teknolojilerinin tiimiiyle ilgilidir. Yal-
nizca basili medyay1 degil, medyanin tiimiinii kapsayan genis tabanli bir ‘okuryazarlik’ gelistirmek
amaglanir.

¢ Medya egitimi, medyay1 kapsayan 6gretim ve 6grenmeyle ilgilidir. Bu durum, medya aracili-
giyla 6gretme ile karistirilmamalidir. Ornegin, televizyon ve bilgisayarlarin bilim veya tarih 6gretme
araci olarak kullanilmasi medya egitimi olarak yorumlanmamalidir.

e Medya egitimi, hem elestirel anlayis1 hem de aktif katilimi gelistirmeyi amaglar. Genglerin
hem medya tiiketicileri olarak yorum yapmasini hem de medyada birer tiretici olmalarini saglar.
Boylece, gencler toplumda daha gili¢li katilimcilara déniisebilmektedir. Medya egitimi, genglerin
elestirel ve yaratici yeteneklerini gelistirme ile ilgilidir.

Ondokuz iilkeden gelen temsilcinin katkisiyla sonlandirilan bu bildirgede, medyanin olumlu ya
da olumsuz yonlerine deginmek yerine, tiim tlkeler icin medyanin 6nemi ve hayatimizin bir pargasi
oldugu gerceginin kabul edilmesi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Genglerin bu medya diinyasinda
kendilerine yer bulabilmeleri ise, aile, okul ve bazi kurumlarin destekleri ile miimkiin olabilecektir.
Belirtilen kisi ve kurumlar, ¢ocuklar ve genclerin okuryazarlik seviyesini gelistirmeye yonelik
calismalar yapmalidir. Clinkii medya egitimi, aileler, 6gretmenler, medyada ¢alisan kisiler ve karar
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verici mercilerin tamaminin katkilariyla ve elestirileriyle tam anlamiyla amacina ulasabilecektir.
Dolayisiyla bildiride, belirtilen kisi ve kurumlardan bu konu kapsaminda baz taleplerde bulunul-
mustur (Buckingham, 2001: 18):

e  Okul oncesi egitimden liniversite seviyesine kadar ve yetiskin egitiminde kapsamli medya
egitim programlarini baslatmak ve desteklemek. Bu talebin amaci, elestirel farkindaligin artmasini
tesvik edecek bilgi, beceri ve tutumlar gelistirerek, elektronik ve basili medya kullanicilar1 arasinda
daha fazla kabiliyetin olusmasini saglamaktir. Bu tiir programlar tercihen, medya triinlerinin
analizini, yaratici ifade araci olarak medyanin kullanilmasini ve medya kanallarinin etkin kullanimi
ve katilimini icermelidir.

o Ogretmenler ve aracilarin hem medya anlayislarini ve bilgilerini artirmak hem de uygun
egitim yontemleri ile onlar1 egitmek i¢in egitim kurslar: gelistirilmelidir.

e Psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimi gibi alanlardan medya egitiminin yararlanmasi i¢in
arastirma ve gelistirme faaliyetleri 6zendirilmelidir.

¢ Medya egitiminde uluslararasi isbirligini tesvik etmeyi amaclayan ve UNESCO tarafindan
Uistlenilen veya ongoriilen eylemler desteklenmeli ve gliclendirilmelidir.

UNESCO’nun ge¢mis yillardan bu yana giindeminden hemen hemen hi¢ eksik etmedigi medya
egitimi konusunda, yalnizca tek bir kisi ya da kuruma degil, tistiine sorumluk diisen tiim kisi ve
kurumlara ihtiya¢ vardir. Ciinkii sorumluluk almasi gereken bir kurumun ya da kisinin sorumlulugu
almadigi durumda bu egitim tam anlamiyla basariya ulasamayacaktir. Bu durumda, ¢ocuklarin pro-
fesyonel anlamda egitim alacaklar1 yer okul oldugu i¢in, éncelikle 6gretmenlerin medya egitimiyle
ilgili gerekli egitimleri almalar1 ve kendilerini ¢ok iyi gelistirmeleri gerekmektedir. Ogretmenlerin
egitimlerinin eksiksiz olabilmesi ise, devlet kurumlarinin destegine baghdir. ilgili kurumlar, gerekli
destegi ve donanimi okullara ve 6gretmenlere sundugu takdirde okuryazarlik oraninda artmalar
gozlemlenebilecektir. Ancak, ailelerin katkisi ve destegi olmadan tam anlamiyla basar: saglamak
muimkiin degildir. Ciinkii ilk medya egitimini ebeveynler vereceginden, onlarin da gerekli bilgi ve
becerileri edinmis olmalari gerekmektedir.

UNESCO’nun yani sira, medya egitimine destek veren bir diger kurulus ise Clearinghouse’ dur.
Clearinghouse, doksanh yillardan itibaren medya siddetine vurgu yaparak, ¢cocuklar ve medyay1
konu edinen uluslararasi bir bilgi merkezi esliginde, evrensel boyutta pek ¢ok arastirmay1 giindeme
getirmektedir. 1995 yilinda Isve¢’te, UNESCO Isve¢ Komisyonu ve UNICEF isve¢ Komitesi, cocugun
haklarini ve medya siddetini konu edinen uluslararasi bir konferans diizenleyerek, okuryazarlik
konusuna verdikleri 6nemi bir kez daha gostermislerdir.

21-22 Haziran 2007 tarihinde ise, diinyanin bircok iilkesinden uzmanlar, egitim politikasi
diizenleyicileri, 6gretmenler, sivil toplum kuruluslar: temsilcileri, medya profesyonelleri ve arastir-
macilar, medya egitiminin 6nemini belirtmek ve ilerlemesi icin neler yapilmasi gerektigini tartismak
amaciyla Paris’'te bulusmuslardir. Katilimcilar, okuryazarlik oranlarinin artirilmasi yoniinde acilen
uluslararasi seferberligin gerceklestirilmesi gerektigine deginmislerdir. Ayrica, toplantida yer
verilen oniki 6nerinin uygulanmasi konusunda gerekenin yapilmasi ve ihtiyac¢ halinde bu 6nerilerin
glincellenebilmesi icin diizenli degerlendirmelerin yapilmasi gerektigine dikkat ¢ekilmistir.

Tiirkiye’'de medya okuryazarligi anlayisinin gelisiminde ise 2000°li yillarin ayr1 bir 6nemi vardir.
2005 yilinda Marmara Universitesi [letisim Fakiiltesi, konunun farkli boyutlarinin tartisildigi Medya
Okuryazarligi Konferansi'na ev sahipligi yapmistir. 23-25 Mayis 2005 tarihleri arasinda gerceklesti-
rilen bu konferansin amaci soyle dile getirilmistir (Tlrkoglu, 2006: i):

Bilgi edinme ve edinilen bilgiyi kullanma hakki, temel yurttaslik hakkidir. Kitle iletisim araclarsi,
bu hakkin gergeklestirilmesi i¢in vazgecilmez kaynaklardir. Yazili ve gorsel tiim kayaklarin olustur-
dugu iletilerle donatilmis bir diinyada yasamak icin yeni iletisim becerilerine gerek var. Gazeteler,
dergiler, radyo, televizyon, sinema ve Internet, hizla gelisen teknolojilerden yararlanirken, yurttasla-
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rin da yeni bir kavram olan “medya okuryazarligi
Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nde her y1l mayis ayinda diizenlenen “Iletisimciler Haftasi”nda bu y1l
akademik konferans ve bir dizi etkinlikle “medya okuryazarligi” konusunu ele alacagiz. Oniimiizdeki
yillarda genis katilimli olarak ulusal ve uluslararasi boyutlara tasimak istedigimiz konferansimiza

katkilarinizi bekliyoruz.

ile tanismasi gerekmektedir. Bu amagla, Marmara

Amacta da belirtildigi gibi, konferans kapsaminda, , 2000’li yillarin baslarinda olunmasina
karsin, yeni iletisim teknolojilerini de kapsayan bir medya okuryazarliginin 6nemine dikkat cekmis-
tir. Bu konferansta yer alan bildiriler, daha sonra bir kitapta birlestirilerek, burada yer alan bilgilerin
kalicilig1 da saglanmistir.

Diinyada, okuryazarligin énemine vurgu yapan kuruluslarin yani sira, bizzat medya okurya-
zarlig1 terimini, adina tasiyan kuruluslar da bulunmaktadir. Medya Okuryazarlig1 Egitimi Ulusal
Birligi (NAMLE), 2008 yilinda kurulmus olan s6zii edilen kuruluslardan biridir. NAMLE, medya
okuryazarlig: egitiminde, medyadan yogun bigimde yararlanilmasi gerektigini savunarak, medyaya
nasil erisim saglanabilecegi, nasil analiz edilecegi, nasil degerlendirilecegi, nasil olusturulacag: ve
medya araciligiyla nasil iletisim kurulacagina yonelik biitiin slirecin desteklenmesi gerektigine
vurgu yapmaktadir (NAMLE, 2016). Bununla birlikte, Birlesik Krallik’ ta iletisim diizenleyicisi ve
rekabet otoritesi olan Ofcom (Office of Communications) da hem ¢ocuklar hem de yetiskinler icin
medya okuryazarhigina yénelik cesitli arastirmalar siirdiirmektedir. 2003 Iletisim Yasas ile birlikte
Ofcom, daha ¢ok ¢ocuklari medya okuryazarligina 6zendirme ve arastirma yapma konusunda
sorumluluk almak istemistir. Boylelikle, Ofcom’'un medya okuryazarligi ¢calismalari, hem insanlarin
medya okuryazarligi ihtiyaclarini kapsamakta hem de kamu politikasinin olusturulmasinda énemli
bir rol oynamaktadir (Ofcom, 2016).

Medya okuryazarligi alanina biyiik 6l¢tide katki sunan UNESCO 2015 yilinda Media and Informa-
tion Literacy for the Sustainable Development Goals adl1 kitab1 yayimlamistir. Kitapta, medya ve bilgi
okuryazarligini konu edinen otuzdan fazla makale yer almaktadir. UNESCO 2016 yilinda ayrica konu
ile ilgili iki farkli kitap daha yayimlamistir. Bunlardan ilki, Orta Dogu ve Kuzey Afrika bolgesinde yer
alan ve egitimciler icin yazilmis olan Opportunities for Media and Information Literacy in the Middle
East and North Africa adl kitaptir. ikinci kitap ise, Media and Information Literacy: Reinforcing
Human Rights, Countering Radicalization and Extremism basligini tasimakta ve daha ¢ok medyada
yer alan nefret sdylemi ve medya okuryazarlig1 konularina yer vermektedir. UNESCO’nun yapmis
oldugu calismalarin yani sira, yayimladigi kitaplari da goz oniinde bulundurursak, UNESCO, yalnizca
medya ve bilgi okuryazarligi konusunda yetkinligin nasil edinebilecegi konusuna odaklanmadig,
ayn1 zamanda bu yetkinlikler ile bireylerin bilgi 6zgurligi ve ifade 6zgiirliigii gibi baslica insan
haklar1 ve uygulamalari hakkinda bilgili olabilmeleri icin vatandaslara destek olmaktadir.

Medya Okuryazarhigi Anlayisinda Cesitlenmeler: Genel Bir Bakis

Medya okuryazarligl, yeni bir konu olarak giindeme gelmis olmasina karsin, yalnizca medya
arastirmacilari arasinda tartisiimamakta, ayni zamanda ¢ocuklarina medyadan gelebilecek riskler
karsisinda endiselenen ebeveynler, tiiketici gruplar1 ve egitimciler arasinda da tartisilan bir konu
olarak giin gectikce yayginlasmaktadir. Neredeyse kirk yili agkin bir stiredir, diinyanin hemen hemen
her yerinden medya okuryazarlig1 konusuyla ilgilenen kisiler cok sayida makale yayinlamaktadir
(Potter, 2010: 675). Medya okuryazarliginin, elli yildan fazla siiredir tartisma konusu olmasina
ragmen, herkes tarafindan kabul gérmiis, genel bir tanimi yoktur. Livingstone ve arkadaslar1 (2005)
bunun sebebini, medya okuryazarliginin amagclarina baglamaktadir. Akademik arastirmalari incele-
yen Livingstone ve arkadaslar1 (2005), medya okuryazarliginin {i¢ temel amacinin sunlar oldugunu
belirtir: a) demokrasi, katilim ve aktif vatandaslik; b) bilgi ekonomisi, rekabet giicii ve se¢im; c) hayat
boyu 6grenme, kiiltiirel ifade ve kisisel tatmin. Bu amaglar yalnizca medya okuryazarliginin amaglari
olmamakla birlikte, ayni zamanda medya okuryazarlig1 kapsaminda olan politika tartismalarina da
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yon verebilmektedir. Medya okuryazari olan bir birey gilinliik yasantisinda daha bilingli ve aktif bir
vatandas olabilmektedir. Ornegin, medya okuryazari olan bir kisi, medyada goérdiigii olaylar1 ¢ok
daha dogru ve elestirel yorumlayarak, toplumda goriislerini kolaylikla ifade edebilmektedir. Medya
okuryazarligi ile bilgi ekonomisi, rekabet giicii ve se¢im arasindaki iliski bilgi ve piyasa ekonomisi
kavramlarindan yola ¢ikilarak ac¢iklanabilir. Bir sirkette medya okuryazar oraninin yiiksek olmasi, o
sirkette dolasan bilgilerin daha iist diizeyde olmasi ile dogru orantilidir. Dolayisiyla, tiiketiciye daha
fazla segcenek sunulabilecegi i¢in, hem toplumsal refah hem de piyasa ekonomisi i¢in biiyiik gelismeler
saglanabilecektir. Medya okuryazarliginin diger amaci olan, hayat boyu 6grenme, kiiltiirel ifade ve
kisisel tatmin kavramlarinin medya okuryazarlk ile iliskisi de giinliik hayatta yasanilanlar tizerin-
den aciklanabilir. Medya okuryazarligi 6ziinde elestirel yaklasimi benimsediginden, bilingli, yaratici
ve etik degerleri edinmis bir toplulugu desteklemektedir (Livingstone, Couvering ve Thumim, 2005:
7-8). Dolayisiyla, bir iilkede yasayan medya okuryazari vatandaslarin orani arttikga, o iilkedeki birey-
lerin bilgi seviyeleri, kendilerini ifade etme durumlari ve olaylara elestirel yaklasabilme kabiliyetleri
de artacagindan, o iilkedeki bireyler kiiltiirel agcidan da kendilerini giivende hissedebileceklerdir.

Bilim insanlarinin farkli gortsleri savunmalari ve her birinin medya okuryazarligi hakkinda ayri
yorum gelistirmesi nedeniyle, tek bir medya okuryazarligi tanimindan bahsetmek miimkiin degildir.
Ofcom’un 2004 yilinda yapmis oldugu bir ¢alisma, medya okuryazarliginin tanimini netlestirmek icin
oldukca 6nemlidir. Bu ¢alismada, medya okuryazarliginin tanimi séyledir: “cesitli baglamlarda ileti-
sim kurmalk, iletisimi anlamak ve iletisim seceneklerine erisim” dir (Ofcom, 2004: 2-4). UNESCO’nun
medya okuryazarhigi tanimi ise, “kitle iletisim araglarini, medyanin bilingli ve elestirel bir anlayisi da
dahil olmak iizere, kullandiklar: teknikleri ve etkileri iddiali veya pasif olmayan bir sekilde anlama
ve kullanma” dir. Bununla birlikte bu kavram, televizyon, yazili basin, radyo, bilgisayar gibi bir¢ok
medya bi¢imlerinde iletisimi olusturma, degerlendirme, analiz etme ve okuma yetenegi anlamlarina
karsilik gelmektedir (Grizzle ve Calvo, 2013: 191). Bu iki tanim baglaminda bir degerlendirme yapi-
lacak olursa, UNESCO’nun yapmis oldugu tanimda, medya okuryazarligi kavrami daha kapsaml bir
sekilde ele alinmaktadir. Ciinkii UNESCO, liretme beceresini tanima dahil ederek, yeni iletisim tekno-
lojilerini kapsayan bir medya okuryazarligindan s6z ederken; Ofcom medya okuryazarligi tanimina
liretme becerisini dahil etmeyerek geleneksel medya okuryazarligi tanimiyla sinirli kalmaktadir.

Medya okuryazarligi, farkli zamanlarda ve farkli yerlerde c¢esitli sekillerde tanimlanmistir. Ancak
bu tanimlamalarin ¢ogunun amaci, niifus icinde medya okuryazarlik oraninin artmasidir. Clinkt
yapay zeka ve robotizasyon, devam etmekte olan siyasi, sosyal ve ekonomik degisim siireclerinde,
bilgi bosluklarini genisletme riskiyle, toplumlara yeni zorluklar dogurmaktadir. Yeni donanima sahip
olabilen ve ¢okuluslu sirketler biliylik avantaja sahip olabileceklerdir. Bu gelismelerle birlikte, vatan-
daslarin medya ve bilgi okuryazarligina olan ihtiyaclar1 da artmaktadir (Carlsson, 2019). UNESCO
2007 yilinda ilk kez, “medya ve bilgi okuryazarlig1” teriminin kullanilmasini dnererek, yeni iletisim
teknolojilerinin giinliik hayatta artik énemli bir yeri oldugunu giindeme tasimistir. Medya ve bilgi
okuryazarlig, bilgi okuryazarligi ve dijital okuryazarhigi da iceren, medya okuryazarlhgi ile ilgili tiim
yeterlikleri kapsar. Insanlarin bilgi ve 6grenme ortamlariyla, cevrimici ve cevrimdis: etkilesimlerini
doniistiirmek icin, farkli ve kesisen yetkinliklere odaklanir (UNESCO, 2007).

Insanlarin saglik, is, politika ve eglence konularinda karsilastiklar: giinliik konular hakkinda
bilingli kararlar alabilmek icin aldiklar1 ve gonderdikleri mesajlar hakkinda elestirel diislinceye
erisme, bu disiinceleri analiz etme ve bunlara katilma yeteneklerine ihtiyaclari vardir (Hobbs, 2010).
Medya ve bilgi okuryazarlig egitimi yalnizca gencleri ve ¢ocuklari kapsadiginda tam amacina ulasa-
mayacaktir. Yaslilarin da dahil oldugu, tiim vatandaslar icin medya ve bilgi okuryazarligi egitiminin
desteklenmesi gerekmektedir.

Renee Hobbs, giiniimiizde bilginin yogunlasmasi ve dijitallesmis yasama gec¢ilmesi tizerine medya
okuryazarligi icin ihtiya¢ duyulan yasam becerilerini su sekilde siralamaktadir (Hobbs, 2010: vii-
viii):
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e  Materyalleri bularak ve paylasarak; bilgi ve fikirleri kavrayarak; sagduyulu secimler yapin ve
bilgilere erisin.

e Yazari, amaci ve bakis acisini tanimlayarak; igerigin kalitesini ve giivenilirligini degerlendi-
rerek; mesajlari ¢esitli formlarda analiz edin.

e Dil, goriintd, ses ve yeni dijital ara¢ ve teknolojilerden faydalanarak, ¢esitli formlarda icerik
olusturun.

e Sosyal sorumluluk ve etik ilkeleri uygulayarak, kisinin kendi davranis ve iletisim davranisla-
rini yansitin.

¢ Aileicindeki, isyerindeki ve toplumdaki bilgileri paylasmak ve sorunlari ¢6zmek i¢in, bireysel
ve isbirligi icinde ¢alisarak ve bir toplulugun iiyesi olarak katilin ve bu sekilde sosyal eylemde
bulunun.

Bu bilgiler 1s181nda, bilgi ve iletisim teknolojileri gelistikce ve bilgi akislar1 hizlandikga, kaliteli
egitim ve yasam haklarinin onurlu bir sekilde uygulanmasi daha da karmasik bir hal almaktadir.
Demokratik bilgi topluluklar1 yaratma, bilgi gilivenligini garanti etme ve diinyadaki hemen hemen
biitiin uluslarin karsilastig1 diger zorluklarla ve bu durumlarla basa c¢ikabilme olduk¢a dnemlidir
(UNESCO, 2013). Bunu basarabilmenin yolu, ¢cocuk, geng, yasli demeden, tiim vatandaslarin medya
ve bilgi okuryazarligi egitimini edinmesi saglanmalidir. Bu bilingliligin olusmasi i¢in, UNESCO gibi
cesitli kurumlar gerek konferanslarla gerek bildirilerle destek vermektedir.

Medya ve Bilgi Okuryazarhg: Egitimi: Farkh Yaklasimlar ve Tartismalar

Medya ve bilgi okuryazarligi konusunda olduk¢a énemli goriislere sahip olan akademisyenlerin
her biri medya egitiminin farkli bir yoniine vurgu yapmaktadir. Calismanin bu boliimiinde, medya ve
bilgi okuryazarlig1 konusunun giindeme tasinmasinda ve tartisilmasinda énemli katkilari bulunan
bilim insanlarinin medya egitimi hakkindaki diistinceleri ve ¢alismalari, ana noktalariyla incelen-
mektedir.

Medya Okuryazarlig1 Hareketinde Yedi Biiyiik Tartisma bashgiyla 1998 yilinda Tirkce'ye cevri-
len Renee Hobbs’ un makalesi, medya okuryazarligi konusunda yapilmis énemli bir ¢calismadir. Bu
konu ile ilgilenen ¢ogu arastirmacinin faydalandigi bu makale, medya okuryazarlig1 hareketinde yedi
biiyiik tartismaya odaklanmaktadir. Bu tartismalarin birincisi, “medya okuryazarlig: egitiminde
cocuklari ve gengleri medyanin negatif etkilerinden korumak amaglanmali midir?” sorusu ile ilgilidir.
Korumaci bir yaklasimla yola ¢ikan bu goriisten yana olanlarin tersine, bu diisiince pek ¢ok egitimci
ve akademisyen tarafindan elestirilmektedir. Ciinkii korumaci yaklasimda, 6gretmenin 6grencilere
medyanin risklerini anlattigi, 6grencinin ise sorgulamadan sadece dinleyerek, not aldig1 bir yontem
s6z konusudur (Hobbs, 1998: 18-19). Boyle bir uygulamada, 68renci ve 6gretmen arasinda iktidar
iliskisinin olusacagina vurgu yapan Buckingham ve arkadaslari, 6grenmenin ancak sosyal baglarin
kuvvetli tutulmasiyla miimkiin olabilecegini savunmaktadir (1990: 58-59). Gerek medya egitiminde
gerekse diger derslerin egitiminde, 6grencilere korumaci bir yaklasim sergilemek dogru degildir.
Boyle bir yaklasim sergilendiginde, kendilerinin korunma altina alindigini hisseden 6grencilere
sinifta gosterilen 6gretim yontemlerinin de faydasi olmayacaktir. Kendilerini 6zgiir hissedemeyen
ogrenciler ise, pasif konumda kalarak, iretme becerilerini gelistiremeyeceklerdir.

Ikinci tartisma konusu ise, “medya iiretimi, medya okuryazarlig1 egitiminin ana 6zelligi olmali
midir?” sorusundan olusmaktadir. Goodman’in da yer aldig1 bazi egitimcilere gore, 6grencilerin
elestirel bir konumda tiiketici olabilmeleri ancak kullanici olmalariyla miimkiindiir. Dolayisiyla,
ogrenciler medya metinlerini yalnizca okumakla yetinmemeli, metin yazmali, Internet sayfasi
tasarlamal, diislincelerini yeni medya araciligiyla bildirmeli ve medyay1 aktif bir sekilde kullanarak,
medya lretimine katkida bulunmalidir. Fakat Stafford gibi egitimciler ise bdyle bir uygulamay
elestirmektedir. Onlara gore, boyle bir uygulama ile 6grenciler profesyonelleri taklit etmek isteyebi-
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leceginden, bu uygulama 6grencilerin elestirelligini tamamen yitirebilecektir (Hobbs, 1998). Ancak,
bu 6grenciler profesyonelleri taklit dahi etseler, liretim becerileri kazanma adina bir tecriibeleri
olabilecektir. Bu sekilde de, zamanla kendilerine 6zglin icerik iiretebileceklerdir.

Tartismalarin uglinciisiinde, “medya okuryazarligl popiiler kiltiir metinlerine odaklanmal
midir?” sorusu vardir. Medya okuryazarlig1 popiler kiiltiir metinlerine odaklansa da, ilkokullarda ve
ortaokullarda popiiler medya metinlerinin kullanilmasina dair tartismalar bulunmaktadir. Dewing
ve Giroux’a gore, eger popiiler kiltlir metinleri siniftaki klasik egitim anlayisini kirma amaci giidu-
yorsa, bu metinler 6grenci ve 6gretmenlerin kendilerini gelistirmelerine imkan tanir. Bunun aksini
savunan goriisler de olsa, bazi egitimciler okulda kazanilmis becerilerin eve aktarilmasi konusunda
popiiler kiiltiir metinlerinin 6nemine vurgu yapmaktadir. Dérdiincii tartisma konusunda ise, “medya
okuryazarliginin daha belirgin bir politik ve ideolojik giindemi olmali midir?” sorusu bulunur.
Birtakim egitimciler medya okuryazarligini, bir¢ok politik amaci gerceklestirebilecegi yoniinde,
desteklerken; Dewey’in goriislerini savunan egitimciler, egitimin sosyal ilerleme ve reformla temel
amacina ulasabilecegini benimsediklerinden, medya okuryazarligi ile ilgili bilgi, beceri ve davranis-
larin herhangi bir ideolojiye bagimli olmamasi gerektigine inanirlar. Bu goriise inanan 6gretmenler,
o0grencilere belirli bir gortisii veya diisiinceyi dayatmak yerine, onlar1 elestirel diisinmeye tesvik
eden eylemlerde bulunur. Besinci tartisma konusunda ise, “medya okuryazarligi anaokulundan
liniversiteye kadar siiren egitim ortamina odaklanmali midir?” sorusunun cevabi aranmaktadir.
Kimi egitimciler, medya okuryazarlig1 becerilerinin okulda gelistirilemeyecegini diisiinmekte, bu
becerilerin yalnizca evde ebeveynler tarafindan gelistirilebilecegini savunmaktadir. Bu diisiincenin
karsisinda olan medya okuryazarlig1 dnciileri ise, medya okuryazarligindan beklenen hedeflere
ancak okul ortaminda ve 6gretmen, 6grenci ve ebeveynlerin ortak ¢abasi ile ulasilabilecegini iddia
etmektedir. Tartismalarin altincisinda, “medya okuryazarligi ayri bir konu olarak mi yoksa mevcut
konularin icine dahil edilerek mi 6gretilmelidir?” sorusu bulunmaktadir. Hobbs’a gore, neredeyse
her egitimci medya okuryazarligi kavraminin fen, sosyal bilimler, tarih, sanat ve edebiyat gibi diger
alanlardan beslenmesi gerektiginin farkindadir (Hobbs, 1998: 20-25). Clink her bir konu medyanin
az da olsa ilgi alanina girdiginden, medya egitimi bu konularin icine dahil edildiginde ¢cok daha
faydali olabilecektir.

Yedinci tartisma konusu ise, “medya okuryazarlig1 girisimleri medya kuruluslari tarafindan
finansal olarak desteklenmeli midir?” sorusunun cevabidir. Bazi egitimciler, medya okuryazarligi ile
ilgili yapilmasi planlanan girisimlerin finansal olarak medya kuruluslar1 tarafindan desteklenmesi
gerektigini diistinmektedir. Onlara gore, medya kuruluslarinin insanlari elestirel diisiinmeye tesvik
etme yoniinde sorumluluklar: vardir ve bu kuruluslar sorumluluklarini medya egitimini finansal
yonde destekleyerek yerine getirmelidir. Bununla birlikte, medya okuryazarligi egitiminin medya
kuruluslari tarafindan finansal olarak desteklenmesini dogru bulmayanlar ise, medya sektoriiniin bu
durumdan faydalanarak, kendi ¢ikarlarini korumak i¢in egitimi kullanabilecegini iddia etmektedir
(Hobbs, 1998: 26). Medya kuruluslari genelde kendi ¢ikarlarini diistinme ¢abasi icinde hareket etti-
ginden, bu goriis hakli bulunabilir. Ayrica yine kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket eden bir medya
kurulusu, karsisinda medya okuryazar egitimi almis bir kitleyi gormekten de hoslanmayabilir.

1998 yilinda William G. Christ ve W. James Potter tarafindan Media Literacy, Media Education,
and the Academy isimli calisma da medya okuryazarligiyla ilgili konular hakkinda farkli gortsleri
sunmay1 amag¢layan ¢alismalardan biridir. Bu ¢alismada (1998), medya okuryazarhgi ile ilgili
kavramlarin olusmasinda ve bizim medya okuryazarligina bakis agimizin gelismesinde Renee Hobbs,
David Buckingham, James Brown, Robert Kubey ve diger bir¢ok diisiiniiriin 6nemli katkilari olduguna
deginilmektedir.

Medya okuryazarligi egitiminde 6zellikle elestirel diisiinmeye 6nem veren James A. Brown,
1998 yilinda Media Literacy Perspectives baslikli ¢alismasinda, medya okuryazarligl programinin
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elestirel diistinmede kullanilan bilissel siirecleri icerdigine vurgu yapmaktadir. Bu egitimde
basarili olabilmenin tek yolu ise, 6gretmenler, yoneticiler, uzmanlar ve ebeveynler arasinda isbirligi
gerceklestirmektir. Brown’a gére medya egitim programlarinda bulunmasi gereken énemli 6zellikler,
bilissel gelisim, insanin kendi kiiltiir ve ulusu hatta diger milletlerin vatandaslariyla olusturdugu
sosyal ¢evreyle iliskili duygusal ve davranissal beceri ve degerlerdir. Bir medya okuryazarligi
egitiminin 6nemli ve etkili olabilmesi ise, organize olmasina ve siirekliligine; gecerli oldugu bilinen
arastirmalara dayandigina; test edilmis ve sonraki zamanlarda degerlendirilmis olmasina; baska
bir yerde de tekrarlanabilir ve ¢ogaltilabilir olmasina; kavramsal gelisimine katki saglayan, detayh
gorsel-isitsel ve yazili malzeme saglayabilmesi ile iligkilidir (Brown, 1998: 54). Brown'un etkili bir
medya okuryazarligi egitimi icin lizerinde durdugu noktalar1 hayata gegirebilmek adina, Hobbs’un da
savundugu gibi, 6gretmenler, yoneticiler, aileler birlikte hareket etmek zorundadir.

2010 yilinda Hobbs, yeni medyay1 da i¢cine aldigi, Digital and Media Literacy: A Plan of Action
isimli calismasinda, gliniimiizde ¢agdas kiiltlirdeki tam katilimin sadece mesajlari tiiketmeyle degil,
ayn1 zamanda onlari lireterek ve paylasarak olabilecegini savunmaktadir. Dijital vatandasligin, dili,
grafik tasarimi, resmi ve sesi kullanarak mesaj olusturma becerisini iceren multimedya iletisim yete-
neklerinin edinilmesiyle ve hayata gecirilmesiyle gerceklesebilecegini belirtmektedir. Bu yetenekler
ise, okullarin yani sira resmi olmayan ortamlarda gelisebilir. Okullarda dijital ve medya okuryazarligi
egitiminin verilmesi, dijital ortamda 6grencilere daha esit olanaklar sunulabilmesi i¢in de bir firsat
olacaktir. Hobbs’un bu ¢alismasi, resmi ve resmi olmayan ortamlara dijital ve medya okuryazarhgini
ulastirmak i¢in nasil bir program yapilmasi gerektigine dikkat cekmektedir. Bu programi gergekles-
tirebilmek i¢in, su kurumlarin aktif destegine gereksinim duyuldugu belirtilmektedir: yerel, eyalet
ve federal dlizeyde egitim liderleri; halk kiitiiphanelerinin yediemini; toplum temelli 6rgiitlerin
liderleri; eyalet ve federal yetkilileri; is diinyasinin iiyeleri; medya ve teknoloji endiistrisinin ve sosyal
yatirim vakfinin liderleri (Hobbs, 2010: 50-52). Hobbs (2010) bu calismasinda diger ¢alismalardan
farkl olarak, yalnizca gengleri ve cocuklari hedeflemeyerek; yaslilar1 da iceren tiim vatandaslarin
dahil oldugu dijital ve medya okuryazarlig: egitiminin desteklenmesinin farkindaligini artirmaya
calismaktadir.

Medya ve Bilgi Okuryazarhgi Egitimi: Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya
Farkh Yonler

2000 yilinda, Wartella, O’Keefe ve Scantlin'in yapmis oldugu Children and Interactive Media: A
Compendium of Current Research and Directions for the Future baslikli calisma; ¢ocuklarin video
oyunlarini, CD-ROM’lar1, Internet’i ve diger bilgisayar programlarini evde ve okulun disinda bulun-
dugu diger ortamlarda ne amacla kullandiklarini arastirmaktadir. Bu arastirmaya gore, interaktif
teknolojiler ve ag tabanli ortamlar ¢ocuklar ve genclerin 6grenme ve sosyal gelisim dlizeyine katkida
bulunmaktadir. Wartella, O’Keefe ve Scantlin, evlerinde bilgisayara sahip olan ¢ocuklarin, olmayan-
lara gore 6zglivenlerinin daha fazla oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla bu ¢alisma, ¢ocuklarin okul
disinda bulundugu ortamlarda, 6zellikle de evlerinde, kendilerine ait bilgisayarlarinin olmasinin
onlarin daha basarili olmasinda biiyiik etkisi oldugunu savunmaktadir. Wartella, Lee ve Caplovitz
ise 2002 yilinda, Wartellavd. nin iki y1l énce yapmis oldugu ¢alismay1 gilincelleyerek, Children and
Interactive Media: Research Compendium Update adli arastirma, énceki yapilan ¢alismada degi-
nilmeyen konular1 da ele almay1 hedeflemektedir. Calisma bu baglamda, ¢ocuklarin yeni medyaya
erisimleri ve yeni medyay1 kullanimlariny; yeni medya kullaniminin bilissel ve sosyal sonuglarini,
saglik ve glivenlik problemleri ve politik endiseler konularini da kapsayan bir arastirmayi icermek-
tedir. Bu arastirma sonucunda, yeni medyanin ¢ocuk gelisimine yonelik sundugu katkilar cok iyi
anlasilamamistir. Wartella vd. (2002: 29) giinlimiizde, sadece bilgisayar faresine tiklayarak bir¢ok
islemin gerceklestirilebilecegine deginmektedir. Bu islemler arasinda, internet’te oyun oynama ve
sorf (gezinti) yapma bulunmaktadir. internet’te hemen hemen her islemin yapilabilmesi durumunu
aciklamak igin ise, “catch-all” s6zctigiiniin (kapsamli/kapsayici sozciik) kullanildigini belirtirler.
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Geleneksel medya ile yeni medyanin iliskisine dikkat ¢cektikleri ¢alismalarinda Asrak Hasdemir
ve Uyar (2019), geleneksel medya olarak degerlendirilen ¢ocuk dergilerinde, yeni medyanin nasil
temsil edildigini incelemektedir. Kapsaminda, Tiirkiye’de ¢evrimici yayinlanan ¢ocuk dergileri olan
calismada, , iceriklerde, yeni medyanin olumlu ve/veya olumsuz hangi 6zelliklerine yer verildigi; yeni
iletisim teknolojileri ile birlikte yasanan gelismelerin nasil yer buldugu gibi basliklarin yanisira yeni
medya okuryazarhigiyla ilgili hangi bilgi, beceri ve uygulamalara yer verildigi gibi noktalar incelen-
mektedir. Calismada,, incelenen cocuk dergileri iceriklerinde, yeni medyanin risklerinin yanisira
yararlarindan da sézedildigi bulgulanmakla birlikte iceriklerde yer verilen risklerin kapsaminin
“ahlaki bir panigi” destekleyici nitelikte oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Calisma, geleneksel medya
ile yeni medya arasindaki iliskiyi inceleyerek dijital bilgi ve becerilerin kazandirilmasinda geleneksel
medyanin énemine vurgu yapmaktadir.

Yeni medyayla s6z konusu olan firsatlar ve riskler konusundaki bir baska ¢alisma da Livingstone
ve Bober tarafindan yiritiilmiistiir. UK Children Go Online: Final Report of Key Project Findings
bashikl ¢alismada, 9-19 yaslar: arasinda bulunan ¢ocuklarin ve genglerin internet kullanimlarini
incelemektedir. Livingstone ve Bober’e gore bu arastirma ile, cevrimici firsatlar ve ¢cevrimici risklerin
degerlendirilmesiyle ilgili denge kurulmas1 amag¢lanmaktadir. Projede, genel uygulama yontemlerin-
den farkl olarak, ¢cocuklara sadece anket uygulanmamis, ayn1 zamanda ¢ocuklarin internet kulla-
nimlarini da dikkate alan gézlemler ve odak grup goriismeleri de yapilmistir. Livingstone ve Bober’in
ulastig1 sonuglardan biri, Internet’in simdiye kadar kullanilan iletisim araglar1 arasinda en fazla risk
olusturan arag¢ olmasidir. Niteligi devamli olarak degisiklik gdsteren bu risklere 6rnek olarak, spam,
pornografi, gizliligin ihlali, zorbalik, giivenilir olmayan veya yonlendirici igerikler, viriisler ve kumar
verilebilir. Calismada ayrica, kullanim niteligiyle ilgili yeni bir ayrimin olusmaya baslandigina dikkat
cekilmektedir. Bu demek oluyor ki, evinde Internet erisimine sahip olan ve ebeveynleri daha siklikla
internet kullanan cocuklarin internet becerisi kazanma ihtimali daha fazladir. Bununla birlikte,
arastirma kapsaminda bulunan ¢ocuklarin ¢ogunun internet’in sagladig1 olanaklardan tam anla-
miyla yararlanamadigi dikkat ¢cekmektedir. Eglence ve bilgiye erismek i¢in hazir kaynagi kullanan
cocuklar, risklerle ilgili endise duyduklarindan, yeni medya igeriklerini kullanmay1 ve aktif olmay1
tercih etmemektedir. Bu baglamda, ¢ocuklar ve genglerin cevrimici olanaklardan faydalanabilme
orani ¢evrimigi becerilerinin gelismesi ile yani Internet okuryazarhgi orani ile dogru orantihdir.

Buckingham ve arkadaslar1 2005 yilinda, The Media Literacy of Children and Young People: A
review of the research literature on behalf of Ofcom isimli galismada medyanin 6zellikle zararl etki-
lerini, yani risklerini, ele almay1 reddetmektedir. Bu ¢alisma, medya okuryazarlig1 acisindan engel
teskil edebilecek durumlara ve medya okuryazarligini gelistirebilecek unsurlara odaklanmaktadir.
Bu calismada Buckingham ve arkadaslari, medya okuryazarligiyla ilgili olduk¢a degisik sonuglara
ulagsmaktadir. Akademisyenlere gore, farkli sosyal statiiye sahip gruplarin medyaya karsi yonelimleri
de farkli olabilir ve bunun bir sonucu olarak da farkli tiirlerde okuryazarlik gelisebilir. Baski ya da
yaz1 okuryazarlig1 gibi medya okuryazarliginin da tamamen bilissel ve/veya rasyonel sorun olarak
gorilmemesi gerektigi; duygusal tepkiyi, hazzi ve kiiltiirel degeri de icine almasi gerektigi iddia
edilmektedir. Calismada ayrica, yalnizca ¢ocuklari ve gencleri medyanin cesitli risklerinden korumak
icin tasarlanmis uygulamalarin daha ¢ok “olumsuz” bigcimlerine yer verilmeyip; ayni zamanda
¢ocuklara bir¢ok firsat sunan medya malzemesinin cesitliligi ve kalitesinin daha ¢ok “olumlu”
bicimlerine de yer verilmektedir. Medya okuryazarligina tesvikin artirilmasina yonelik adimlar
atilmasi gerektigini savunan Buckingham ve arkadaslarinin sadece yeni medyay1 degil ayn1 zamanda
geleneksel medyay1 da dahil ettikleri bu calismada, medya okuryazarligini oldukca degisik ve esnek
bir sekilde yorumladiklar: gortilmektedir.

Buckingham, 2007 yilinda yani, arkadaslariyla yaptig1 calismadan iki y1l sonra, yeni medya okur-

yazarhigiyla ilgili Digital Media Litearacies: Rethinking Media Education in the Age of the Internet
baslikli calismay1 yayimlamistir. Bu ¢alisma, yeni medyanin getirdigi yeni risklere ve firsatlara egi-
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timcilerin nasil karsilik verdigini, “okuryazarlik” kavraminin sinirlarini kesfederek, incelemektedir.
Buckingham, medya okuryazarliginin genellikle temel bilesenleri olarak kabul gérmiis dort ana kav-
ramsal yoniine dikkat ¢eker: temsil, dil, liretim ve (okuyucu/dinleyici/izleyici) kitle. Yeni medyayla
ilgili yeni soru isaretleri artarken ve arastirma i¢gin yeni yontemlere gereksinim duyulurken, bu dort
kavrami kapsayan ¢erceve devam eden haritalamaya katkida bulunabilir (Buckingham, 2007: 48).
Medya egitiminde hem iyi hem de kotii uygulamalarin oldugunu belirten Buckingham, medya egitimi
hakkinda daha ¢ok bilgiye gereksinim duyuldugunu savunur. Ozellikle de, okullarda farkl sosyal sta-
tiideki gruplar arasinda goriilen erisim esitsizlikleri, sadece arag gereclere fiziksel erisim agisindan
bir esitsizlik tegkil etmemekte, ayni zamanda gerekli kiiltiirel sermaye acisindan da bu esitsizliklerin
telafi edilmesi gerekmektedir (Buckingham, 2007: 53). Bu bilgiler 1s1g1nda, “bilgi okuryazarlig1”
okuryazarlik kavramindan bagimsiz olarak diisiiniilmemelidir. Bununla birlikte, sosyokiiltiirel fark-
liliklar da goz 6niine alindiginda, erisim ve kullanim esitsizliklerinin giderilebilmesi i¢in, egitimde
teknolojiden faydalanilmasi gerekmektedir. Ciinkii 6zellikle ¢ocuklar, okul gibi egitim alanlarinda
esit firsatlara sahip olabilmektedir. Okullarda teknolojiden faydalanabilen ¢cocuklar arasinda bulunan
ucurum biraz da olsa kapanabilecektir.

2003 yilinda Kesseler ve Bergs’in medya okuryazarligiyla ilgili yapmis olduklar: Literacy and
the new media: Vita brevis, lingua brevis adli ¢calisma ise yeni medyada siklikla karsilasilan bir
sorunu ele almaktadir. Bu ¢alisma, glinimiizde tilkemizde de siklikla karsilasilan ve rahatsiz eden
bir soruna dikkat ¢ekmektedir. 2000’li y1illardan itibaren, telgrafta yazildig: gibi, cep telefonlarinda
kisa mesaj formatinda yer alan ifadeler siklikla karsimiza ¢ikmaktadir (Kesseler ve Bergs, 2003: 75).
Ulkemizde kisaltilarak yazilan kelimelere; “slm”, “tmm”, “cnm”, “mrb” gibi ifadeler 6érnek verilebilir.
Kesseler ve Bergs bu kisaltmalarin sadece cep telefonlarinda kullanildigina dikkat ¢ekmektedir.
Fakat bu kisaltmalarla yalnizca cep telefonlarinda degil, ayn1 zamanda sosyal paylasim sitelerinde
de karsilasmaktayiz. Kullanicilar gerek cep telefonlarindan birbirlerine yolladiklari kisa mesajlarda
gerekse sosyal paylasim hesaplarinda sozciikleri kisaltarak ya da sesli harflerin bir kismini ¢cikara-
rak kelimeler lizerinde oynamaktadir. Bu durumda, sundugu bir¢ok olanak olmasina ragmen, yeni
medya kullanimi ilk baslarda, dil ve gelenegin kendine has koruyucular1 ve halk tarafindan kaygi
ile karsilanmaktadir. Ciinki yeni iletisim araglarinin mesajlarin icerigini ve kalitesini degistirip
degistirmedigi tartismali bir durum olsa da, seklini degistirdigi bir gercektir (Kesseler ve Bergs,
2003: 75-76). Kesseler ve Bergs’e gore, kisa mesajlarda kullanilan kisaltmalar kaygi yaratmamaldir.
Elektronik postalarin ve kisa mesajlarin kullanicilarin okuryazarliklarini hicbir sekilde tehdit etme-
digini, tersine kullanicilarin su ana kadar bilinmeyen dilsel yaraticiligini tetikledigini ve besledigini
savunmaktadir. Kesseler ve Bergs (2003: 82-83), kisa mesaj yazan bir kisinin mektup yazan bir kisi
kadar gelismis ve karmasik edebi yeteneklere sahip olmasi gerektigini savunmaktadir. Kesseler ve
Bergs’in ¢calismasinin baslarinda, kelime kisaltmalarini elestirerek, bunun yanlis bir davranis oldugu
yoniinde ag¢iklamalara ulasilacagi beklenirken, aksine kisaltmalarin kullanicilarin iizerinde olustur-
dugu olumlu yoénlere vurgu yapilmaktadir. Kesseler ve Bergs, her ne kadar kisaltilarak kullanilan
kelimeleri dilsel yaraticiligin gelismesi lizerinde etkili bulsalar da, bu durum kullanilan dilin yapisi
lizerinde onemli yipranmalara sebep olabilecektir. Ciinkii bu kisaltmalara alisan bireyler, 6zellikle de
gencler resmi yazisma dilinde de bazen yanlislikla bu kisaltmalara yer verebilmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Tiim bireylerin hayatinda 6nemli bir yeri olan medya okuryazarlig1 egitiminin gerekliliginden ilk
olarak bahseden ve sonrasinda da ¢alismalarinda devamli bu kavrami dile getiren 6rgiit UNESCO’dur.
UNESCO’nun disinda NAMLE de bu konu ile ilgili calismalar yapan bir kurulustur. Ustelik bu organi-
zasyonun kurulus amaci medya okuryazarligi egitiminde, medyanin tiim bicimlerde kullanilmasini
saglamaktir. Medya egitimini duyurarak, yaymak isteyen bir kurulus ise Ofcom’dur. Bu ve benzeri
kuruluslar medya egitiminin énemine vurgu yaparak, bu egitimin nasil kazandirilabilecegine dair
tiim diinyada bir bilin¢lendirme programlari yiiriitmektedir.
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Medya ve yeni medya okuryazarligi alanina katkisi bulunan akademisyenlerin incelenen
calismalari, konu ile ilgili yapmis olduklar: eserlerin sadece bir kismidir. Bu incelenen ¢alismalar
15181nda Hobbs, sadece mesajlari tiiketen degil, ayn1 zamanda tireten bireylerin yetismesiyle ancak
tam katilimin saglanabilecegini savunmaktadir. Uretme yeteneginin ise okullarin yani sira, ailelerin,
¢ocuklarin ve akranlarin katkilariyla gelisebilecegini iddia etmektedir. Medya okuryazarligi
egitiminin tam anlamiyla amacina ulasabilmesi i¢in isbirliginin 6nemine vurgu yapan bir diger isim
ise, Brown'dur. Brown, 6gretmenler, yoneticiler, uzmanlar ve anne-babalar arasinda gergeklestirilen
isbirligi ile birlikte, 6grencilere elestirel diisiinme becerisinin devamli olarak kazandirilmasi sonu-
cunda medya okuryazarligl programinin énemli ve etkili olabilecegini belirtmektedir. Livingstone
ve Bober, cocuklarin ¢evrimici olanaklardan yalnizca ¢evrimici becerilerini gelistirebildiklerinde
yararlanabilecegini savunmaktadir. Soyle Ki, yeni medya okuryazarligi egitimi alan bir ¢ocuk, riskler
hakkinda endise duymayacagi i¢in, yeni medyanin sundugu imkanlardan da daha rahat bir sekilde
yararlanabilecektir. Buckingham ise, medyanin zararh etkilerini 6ne ¢ikarmanin yanlhs bir uygu-
lama oldugunu belirterek, medya okuryazarligi egitiminin karsisinda duran engellerin giderilmesi
ve medya okuryazarligini destekleyen unsurlarin ¢ogaltilmasina odaklanmaktadir. Bununla birlikte,
farkli sosyo-kiiltiirel gruplari da ¢alismalarina dahil ederek, sayisal ugurumun kapamasina dair
goriislerini bildirdigi icin, Buckingham’in ¢alismalari olduk¢a énemlidir.

Bu calismada incelenen goriisler ve bilgiler dogrultusunda, bazi 6nerilere yer vermek yerinde
olacaktir. Geleneksel ve yeni medya okuryazarligi egitimi, okul 6ncesi ¢agda egitim géren ¢cocuktan
baslamak tizere, ilkokul, ortaokul, lise ve iiniversite seviyesine kadar egitim goren tiim ¢ocuk ve
genglere saglanmalidir. Ancak medya egitimi yalnizca ¢ocuk ve gengleri kapsamamali; yasam boyu
egitimin bir parcasi olarak farkli yas gruplarina, yetiskinler ve yashlara da yonelik olmalidir. Tiim
vatandaslari kapsayan bir egitim ile iilkede elestirel farkindalik artarken, bilgi ve beceri seviyesi
de yiikselecektir. Elestirel bir medya okuryazarligl anlayisi, medyanin kullaniminda bireyleri pasif
halden aktif hale getirerek, bilingli birer tiiketici olmalarini saglamasi yani sira kullanicilarin, gerekli
bilgi ve becerileri donanarak iiretici olmasini da saglayacaktir.

Medya egitimi, geleneksel iletisim araclarinin (televizyon, radyo, gazete, dergi vb.) yani sira,
yeni iletisim teknolojileri iiriinlerinin (bilgisayar, Internet vb.) tiimiinii de kapsayan nitelikte
olmalidir. Boylelikle, genis tabanli bir medya okuryazarlig1 egitimi gelistirilebilir. Boyle bir egitim
icin ise oncelikle, tiim bireylerin iletisim araclarina erisebilmeleri saglanmalidir. Fakat yalnizca
erisim sorunu ¢oziilerek, iyi bir egitim saglanmasi gerceklestirilemez. Erisimin yani sira, bireylerin
iletisim araglarini kullanabilmeleri, bilgi ve beceri diizeylerini gelistirmeleri gerekmektedir. Ozellikle
yeni iletisim araglarina yonelik bilgi ve beceri dlizeylerinin gelistirilmesi olduk¢a 6nemli bir konudur.
Clinki dijital okuryazarlik bilgi ve beceri diizeyleri tam olarak gelisemeyen bireyler ile gelismis bilgi
ve becerilere sahip bireyler arasinda da bir u¢urumdan s6z edilebilir. Erisim ile kullanim bilgi ve
becerilerini kapsayacak bigimde bir ugurumun yasanmamasi bakimindan da yeni medyay1 da icine
alan medya okuryazarlig1 egitimi ¢cok 6nemli olmaktadir.
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Summary

Since media literacy is an important concept in terms of adapting to developing communication
technologies, this concept can also be perceived as a matter of being involved in the digital age. In this
context, media education opportunities should not be offered only to children and young people; they
should also be available to all citizens. Media literate people learn to think critically. They can also be
conscious consumers by evaluating whether the products appearing in the advertisements are really
appropriate for them. They will also be able to observe the purpose (hate speech, etc.) of the person
who writes the news they read. Above all, a person having media literacy competencies can become
an active user rather than a passive audience. Therefore, media literacy, i.e. media and information lite-
racy, should include both traditional media and new media. In this context, since there is no separation
of traditional media and new media, all the technologies that provide information should be considered
in the definition of media literacy, as academics such as Hobbs, Potter and Silverblatt advocate.

Every academic, who has very important views on media and information literacy, emphasizes a
different aspect of media education. Hobbs, Christ and Potter discussed different approaches and
led debates in media literacy. Wartella, O'Keefe, Scantlin, Livingstone, Bober, Buckingham, Asrak
Hasdemir and Uyar conducted studies on the relationship between traditional media and new media.

Since the 1990s, Clearinghouse has been conducting a number of researches that have attracted
worldwide attention, with special attention to media violence, establishing an international information
center on children and the media. The Swedish Commission for UNESCO and the Swedish Commit-
tee for UNICEF held an international conference on media violence and children’s rights in Sweden
in 1995, once again demonstrating their sensitivity to the issue. Not a single person or an institution,
but all the people and institutions have responsibility for the media education that UNESCO has been
missing from its agenda since the past years. Because even a single institution or a person does
not take the responsibility, this training will not be successful. In this case, since school is the place
where children will receive professional education, first of all, teachers should receive the necessary
training on media education and substantially improve themselves. The complete training of teachers
depends on the support of state institutions. If the relevant institutions provide the necessary support
and equipment to schools and teachers, an increase in the literacy rate can be observed. However, it
is not possible to achieve full success without the support and contribution of the families. As parents
will give the first media education, they must have the necessary knowledge and skills, as well.

Children who have Internet access at home and whose parents use the Internet more often are
more likely to acquire Internet skills. However, some children cannot fully benefit from the opportuni-
ties provided by the Internet. Children who use readily available resources to access entertainment
and information do not prefer to use new media content and be active, as they are concerned about
risks. In this context, the rate of children and young people’s access to online facilities is directly
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proportional to the development of their digital literacy skills and the Internet literacy rate. In light of this
fact, information literacy should not be considered independent of the concept of literacy. However,
when sociocultural differences are also taken into account, it is necessary to use technology in
education to eliminate inequalities in access and use. In doing so, especially children can have equal
opportunities in educational fields such as in schools and the gap between children who can benefit
from technology in schools and those who cannot will be closed, albeit slightly. Hence media literacy
education which includes digital literacy skills is very crucial to avoid digital gap.

When children acquire the Internet use skills, they will be one step ahead in their working
lives. Because these competencies and skills are the skills that employers want in their employees.
Developments in communication technologies are a great opportunity for children to develop these
skills. In addition, it is seen that individuals who acquire and develop these skills at a young age will be
successful and happy not only in school or private life but also in working life. However, considering
the fact that developments in communication technologies do not reach every child at the same level,
the issue of eliminating the digital divide among children observed in each country is more important
than teaching these skills to children. The less the digital divide is reduced, the more children will have

the chance to acquire these skills and will be able to compete with their peers, starting with working
life.



