Toplumsal Hareketlerin Markalanmasinda Reklamin Kullanim1™

Ali Murat YEL™

Alparslan NAS™
Ozet
20. yiizyilda kiiltiiriin postmodern doniigiimii ve tiiketim kiiltiirlerinin ortaya ¢ikist ile
birlikte reklam ve marka olgular: yalnizca ticari faaliyetlerin bir aract olmaktan ¢ok,
kiiltiirel, toplumsal ve ideolojik anlamlarin tasiyicilart haline gelmislerdir. Diger
vandan bakildiginda toplumsal hareketler de 20. yiizyildan farkli bir bi¢cimde evrilerek
giderek gorsellesmis ve olusturmus oldugu sembol ve ikonlarla kitlelerde gorsel bir
deneyim yasatmistir. Bu aragtirmanin amaci giincel toplumsal hareketlerin kendilerini
marka topluluklar: olarak gerceklestirme bi¢imlerinin ¢oziimlenmesidir. Bu dogrultuda
Tiirkiye’'den hareketle Gezi ve Rabia hareketlerini karsilagtirmali olarak inceleyecek
olan bu c¢alisma, marka toplulugunu olusturan nitelikleri baskin kodlar olarak ele
alarak, toplumsal hareketlere mensup bireylerin yaratict tasarimiyla kitlelere
vayginlastirilan anlam, sembol ve ikonlari igeren gérsellerin, toplumsal hareketin
markalanmast ve reklaminin yapilasindaki roliine dikkat ¢ekmis olacaktir. Sonug olarak
bu arastirma, toplumsal hareketlerin marka topluluklari haline gelmesi siirecinde
reklamin kullanmilma big¢imlerini ¢oziimleyerek, mevcut literatiire katki saglamayi
hedeflemektedir.
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letisim.

The Use of Advertisement in Branding Social Movements
Abstract
With the advent of consumer cultures and the postmodern turn of culture at 20th
century, advertising and branding became increasingly associated to cultural, social
and ideological processes of meaning construction, rather than merely acting as a tool
for economic facilities. Similarly, social movements went through a transformation by

becoming even more visual with all kinds of symbols and icons experienced by social
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agents. The aim of this study is to analyze the ways in which social movements
actualize themselves as brand communities. For this aim, this study will undertake a
comparative analysis of Gezi and Rabia movements in Turkey by analyzing the visuals
designed by activists in accordance with the characteristics of brand communities that
are taken as dominant visual codes as it will eventually show that such visuals with
meanings, symbols and icons have important roles in branding and advertising of social
movements. In sum, this study aims to contribute to the existing literature by analyzing
the role of advertising in the process by which social movements are transformed into
brand communities.

Keywords: Branding, Advertising, Brand Community, Social Movements, Visual

Communication

Giris

Reklamcilik ve markalama faaliyetleri, tiretici toplumdan tiiketim toplumuna gegis ile
beraber kultiiri bir anlam rezervi olarak ele almis ve triinlere atfedilen sembolik
degerler lizerinden kitlelere ikna edici mesajlar aktarmay1 amaglamistir. Gerek reklam,
gerekse marka birer iletisim bigimi olarak degerlendirilmektedir. Bir {iriin veya hizmetin
markalanmasi neticesinde o iriin veya hizmete sembolik veya kiiltirel anlamlar
yiiklenmekte ve bireylerin satin alma davranislarinin istendigi 6lgiide gerceklesmesi
amaglanmaktadir. 20. yilizyilin ikinci yarisindan itibaren gergeklesen gorsel dontigiim ile
reklam ve marka olgulari, salt ticari islevini asarak, toplumsal ve ideolojik anlamlarin
insas1 ve yeniden iiretiminde pay sahibi olmustur.

Toplumsal hareketleri de reklam ve marka olgularindan hareketle
degerlendirmek miimkiin hale gelmektedir. Basta Kiibal1 devrimci Ernesto Che Guevera
olmak iizere toplumsal hareketlere Onciiliikk etmis cesitli bireyler ikon haline gelmis ve
popiiler kiiltiirde yayginlasan imajlar1 bu kimselerin birer markaya doniigmelerine neden
olmustur. Toplumsal hareketlerin ve bunlara onderlik eden bireylerin markalagmasi,
onlara atfedilen sembolik degerlerin ticarilestirmesi ve kitlesellestirmesiyle miimkiin
olmustur. Kendilerini toplumsal harekete ait hisseden bireylerin belirli imaj ve ikonlar
etrafinda toplanarak toplumsal hareketleri marka haline getirmeleri ve bu markalar

etrafinda bir topluluk olusturmalar1 s6z konusu olmaktadir. Bu agidan bakildiginda
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toplumsal hareketlerin kendilerini marka topluluklar1 (brand community) olarak
gerceklestirdikleri dikkat ¢cekmektedir.

Bu c¢alismada Tiirkiye’de son yillarda etkin olan iki farkli toplumsal hareket
olarak Gezi ve Rabia hareketleri ile ilgili olarak tasarlanan ve siber ortamlarda
yayginlagtirilan gorseller, marka topluluklar1 baglaminda elestirel olarak ele alinacaktir.
Toplumsal hareketler baglaminda marka ve marka toplulugu kavramlari iizerinden
kuramsal bir arka plan sunacak olan bu ¢alisma, toplumsal hareketlerle ilgili olusturulan
gorsellerin marka topluluklar1 bakimindan elestirel analizini gergeklestirecektir.
Toplumsal hareketlerin sembolleri, ikonlar1 ve imajlar1 izerinden olusturulan gorsel ve
yaratici tasarimlarda ne tiirden anlamlarin insa edildigini gosterecek olan bu calisma,
marka topluluklarini olusturan temel nitelikler olan “bilinglilik hali”, “ritiiel ve
gelenekler” ve “etik sorumluluk™ olgularini, gorsellerde mevcut bulunan baskin kodlar
olarak ele alacak ve yapacagi ¢oziimlemede toplumsal hareketlerin kendilerini marka

topluluklari olarak gergeklestirme bicimleri ortaya konacaktir.

Toplumsal Hareketler Baglaminda Marka Toplulugu Arka Plam

Tarihsel olarak ele alindiginda toplumsal hareketlerin, toplumsal yasamin ortaya
cikistyla birlikte etkinligini hissettirdigini belirtmek miimkiin olmaktadir. Tarihin her
doneminde bireyler, kendi ¢ikar, beklenti ve hedeflerine gore topluluklar olusturarak bir
araya gelmis, mevcut siyasi iligkilere kars1 bir aktivizm {istlenmis ve amaglarini yerine
getirmek i¢in kolektif bir eylemlere girismislerdir. Toplumsal hareketler, bireylerin
hiyerarsik olmayan yatay organizasyonlar1 ile ger¢ceklesebilmektedir. Siyasi hareketlerin
aksine toplumsal hareketler daha heterojen bir sekilde sekillenebilmekte, toplumsal
hareketleri olusturan bireylerin toplumsal ve politik olaylar karsisinda farklh
beklentilerini orgiitleyebilmektedir.

McCarthy ve Zald’a (1977) gore toplumsal hareket, toplumsal yapida belirli
degisiklikleri 6ngéren ve bu degisikliklerden kazang saglamayi hedefleyen gruplarin
diisiince, deger ve inanglarini temsil eden kolektif bir eylemdir. Zald ve Ash (1966)
toplumsal hareketleri belirli sayida bireyin bir araya gelerek olusturduklar1 ve bireyleri,
toplumsal kurum ve yapilari degistirmeyi hedefledigi amacgli ve kolektif bir girisim
olarak tanimlamaktadir. Toch (1965:5) ise toplumsal hareketleri ¢ok sayida insanin bir

araya gelerek ortak sahip olduklari bir sorunu ¢dzme cabasi olarak tanimlar. Tarrow
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(1998:2) toplumsal hareketleri miicadelesi siyasi bir rekabet dahilinde birliktelik
olusturan toplumsal aktorlerin sahip olduklar1 aglar ve toplumsal miicadele bicimleriyle
kendilerinden daha gii¢lii rakiplerini alt etme c¢abasi olarak agiklamaktadir. Turner
(1969) protesto eyleminin bir sikayet ve mevcut Kkosullara yonelik bir
memnuniyetsizlikten dogdugunu ve bireylerin kendi baslarma iistesinden
gelemeyecekleri icin  bir c¢ogunluk olusturarak mevcut diizenle bas etmeyi
amagladiklarmi belirtmektedir. Jenkins ve Form’a (2005) gore ise toplumsal hareketler
toplumsal degisimi hedefleyen organize cabalara geleneksel olarak verilen isimdir.
Alain Touraine ise toplumsal hareketleri ¢ikar-fayda birlikteliginden ziyade, post-
endustriyel olarak tabir ettigi toplumsal donemegte yasanan kiiltiirel uyusmazliklarla
aciklamaktadir (1981: 30). Touraine’e gore toplumsal hareketler, belirli sosyal giiglerin
bir kiiltiirel alana egemenlik kurma c¢abasindan ortaya ¢ikan hareketlerdir (1981: 30).
Ozellikle diinyanin dort bir yaninda gerceklesen “Occupy” eylemlerini vurgulayan
Manuel Castells, 21. yiizyilin gerek ekonomik gerek toplumsal kosullarinin degisim
yoniinde neden oldugu tiim karamsarlifa ragmen, O6zellikle de internet {izerinden
gerceklestirilen toplumsal hareketler vasitasiyla adeta toplumsal ve politik bir
doniigiimiin yiizyili haline geldigini ifade etmektedir (Castells, 2012: 2)

Toplumsal hareketlerin ama¢ ve degerlerini genis kitlelere yayabilmesi i¢in
mesajlarim kitlelere ikna edici bir sekilde sunmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmistir. Temel
olarak bir iletisim bigimi olan markalama ve reklam ise toplumsal harekete dair sembol
ve ikonlarin anlam ingasiyla etkinlik kazanmasi i¢in uygun zemin hazirlamaktadir.
Nicholas Mirzoeff’e (1999) gore giinlimiiz diinyasinda insan deneyiminin gorsel
boyutu, gecmise kiyasla ¢ok daha yiiksek bir seviyede seyrederken bu deneyim, higbir
zaman olmadigi kadar fazla gorsellestirilmektedir. Insanhigin gorsel deneyiminin
moderniteyle gergeklesen bir “kirilma” olarak postmodern durumu yansittigi one
stirilmiistiir (Featherstone, 2007). Reklamcilik ve markalama faaliyetleri de postmodern
donemde bir donilisim yasayarak salt ticari ugraslar olmaktan ¢ikmis, toplumsal ve
ideolojik anlamlar inga eden ve onlar1 yeniden iireten bir islev gérmeye baslamistir.
Reklamciligin modern kapitalizmin “resmi sanat1” oldugunu belirten Raymond
Williams’a gore reklam “biiyiilii” bir sistemdir ¢linkii iirtinleri goz alici1 gostergelere
doniistiiriir (1999:410). Ote yandan markalar da soyut anlamlar yiiklenerek tiiketici ile

sembolik iliskilerin olusmasina zemin hazirlamaktadir (Tosun, 2014: 13). Ozellikle
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sembolik markalama siirecinde gozlemlendigi iizere, tliketiciler kendilerinde olmasini
arzu ettikleri kisilikleri markada gorebilmekte ve bu sayede marka ile duygusal bir
etkilesim kurabilmektedir (Tosun, 2014: 167). Diger yandan markalar, temsil ettikleri
kiltiirel ve toplumsal degerler dogrultusunda bireyleri tiikketime sevk etmek i¢in 6nemli
aracilar haline gelmis ve bu durum da markalar kiiltiirel yeniden iiretim noktasinda
onemli bir pay sahibi konumuna getirmistir (Holt, 2006:299-300).

Toplumsal doniisiimlere paralel olarak toplumsal hareketler de giderek daha
fazla gorsellesmekte ve gorsel arastirma yoOntemleri toplumsal hareketlerin
arastirilmasinda siklikla kullanilmaktadir (Doerr, Mattoni, & Teune 2013). Toplumsal
hareketlere mensup bireyler Ozellikle sosyal medya iizerinden yaratict tasarimlari
paylagsmakta ve bu paylasimlariyla toplumsal hareketin temel deger ve amaglarini
tanitict ve yayginlastirict bir eylemde bulunmaktadirlar. Toplumsal hareketlerin
goriiniirlikleri, onlarin gorsellesmesiyle paralel ilerlemektedir. Kitleler, toplumsal
harekete iligkin ikon ve semboller etrafinda toplanmakta ve harekete ge¢mektedir. Bu
sembol ve ikonlar, aktivizmin amag¢ ve degerleri kapsaminda toplumsal hareketin
kisiligini tasimakta ve hedeflenen imajin1 olusturmaya gayret etmektedir. Diger yandan,
toplumsal hareketlerin {iriinlerinin ortaya ¢ikmasi ve popiiler kiiltiire mal olmalar1 da bu
hareketlerin ticarileserek bir markaya donlismesine katki saglamaktadir. Tiim bu
gelismeler toplumsal hareketlerin marka, reklam ve marka toplulugu kavramlariyla
birlikte diisiiniilmesini gerekli kilmaktadir.

Muniz ve O’Guinn’e (2001) goére marka topluluklarimin {i¢ temel niteligi
bulunmaktadir. Bunlar markaya yonelik bilinglilik hali, ritiiel ve gelenekler, markaya
yonelik etik sorumluluk unsurlaridir. Bilinglilik hali kendi i¢inde dérde ayrilmakta olup,
marka toplulugunu olusturan bireylerin yarattiklar1 “bizlik” hissi, sahiplendikleri
markalarin1 diger markalardan ayirt edecek pratik ve sdylemleri gerceklestirdikleri
“ayrim” eylemleri, marka topluluguna dahil olma siirecinde bireylerin aidiyetlerini
belirleyen “mesrulastirma” mekanizmalar1 ve diger markalarla rekabet gibi unsurlar,
marka topluluklarinda “bizlik™ hissini olusturan elementler olarak dikkat ¢ekmektedir
(Muniz & O’Guinn, 2001: 418). Ritiiel ve gelenekler ise marka toplulugunu olusturan
bireylerin eyleme ge¢irdigi, markayla iligkilenen anlamlar1 yeniden iireten pratikler
olarak islev kazanmaktadir (Muniz & O’Guinn, 2001: 421). Marka topluluguna ait olan

bireylerin, markalarina yonelik bir etik sorumluluk hissettikleri tespit edilmekte olup, bu
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unsur marka toplulugunu olusturan diger bir nitelik olarak gbze ¢carpmaktadir (Muniz &
O’Guinn, 2001: 424). Marka topluluklarina mensup bireylerin, markayr olusturan
firmayla dogrudan veya dolayli herhangi bir baglantist bulunmamaktadir. Marka
toplulugunu olusturan bireyler, firmadan bagimsiz bir sekilde o markayr kendi insa
ettikleri anlamlarla yiliklemekte ve yeniden Tliretmektedirler. Gilinlimiizde Harley
Davidson, WW Beetle, Saab veya Macintosh gibi markalar etrafinda toplanan bireylerin
olusturduklar1 orgilitlenmeleri marka topluluklar1 olarak tanimlamak miimkiindiir.
Toplumsal hareketlere mensup bireylerin de, marka topluluklarina 6zgii nitelikleri
kendiliginden ve spontane bir sekilde uygulayarak bu hareketleri markalastirdiklar
gozlemlenmektedir.

Bu arastirmada Gezi ve Rabia aktivizmleriyle ilgili olarak anlam insasinda
bulunan gorsellerin, yontemsel agidan Stuart Hall’'un kavramsallastirdgi “kodlama”
kurami kapsaminda bir ¢oziimlemesi gerceklestirilecektir. Gostergeler, ¢ok farkl
anlamlar barindirabilmekle beraber, Hall’a gore “tercih edilen bir anlam1” (preferred
meaning) icermekte, bu anlam etrafinda kurgulanmakta ve izleyiciyle
bulusturulmaktadirlar (Hall, 1980: 134). Hall’un vurgulamis oldugu tercih edilen anlam,
cesitli gostergeler ile kodlanmaktadir (1980: 136). Hall’a gore egemen kod,
gostergelerin anlamlandirilma siirecinde meta-anlam olarak dikkat cekmekte olup,
verilmek istenen esas anlama isaret etmektedir (1980: 134-136). Bu dogrultuda, bu
arastirma kapsaminda marka topluluklarini olusturan nitelikler olan “bilinglilik”, “ritiiel
ve gelenekler”, “etik sorumluluk” unsurlari, egemen kodlar olarak belirlenmistir. Ug
ayri kod altinda Gezi ve Rabia hareketlerine iliskin birer adet gorseli ele alacak olan bu
arastirma, toplamda 6 farkli gorselin ¢oziimlemesini gerceklestirecektir. Bu baglamda,
toplumsal hareketlerin kendilerini marka topluluklar1 olarak gercgeklestirmesi
hipotezinin, gorsellerde inga edilen anlamlarin egemen kodlar agisindan

gostergebilimsel analizi ile test edilmesi amaglanmaktadir.

Toplumsal Hareketler ve Marka Toplulugu iliskisi Baglaminda Gezi Hareketi

2013 yilmin Mayis ayinda Istanbul’'un Taksim semtinde bulunan Gezi Parki’nda
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin aga¢ sokme ¢alismasi, toplumun gesitli kesimlerince
tepkiyle karsilanmistir. Bu siirecte hiikiimet yetkililerinin Gezi Parki’nin kapatilarak

yerine, i¢inde bir aligveris merkezini de barindiracak olan Topgu Kislast adli tarihi
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yapmin yeniden insasina yonelik planlamalari tartismalari tirmandirmis ve buna
karsilik Gezi Parki’nin yesil alan olarak korunmasi yoniinde ¢agrilarda bulunulmustur.
Bu donemde c¢evreci aktivistler parkta ¢adir kurarak agaglarin kesimini durdurmayi
amaclamislardir. Bir toplumsal hareket olarak Gezi Parki protestolarina neden olan
olaylar silsilesi ise 27 Mayis 2013 tarihinde baslamistir (A record of Taksim Gezi Park
protest meetings, 2014). Bu tarihte saat 22.30 ila 24.00 saatleri arasinda is makinalarinin
parka geldigi ve bir kisim agaci sokmeye giristigi goriilmiistiir. Bu sirada parkta
yaklasik 50 kadar c¢evreci aktivistin protesto i¢in hazir bulundugu bilinmektedir.
Protestolarin {igiincii giiniinde ise aktivizm daha da hareketlenmis ve ¢ok sayida insan
parka akin ederek cadirlariyla yerlesmislerdir. 30-31 Mayis 2013 tarihlerinde aktivistler
ile polis arasinda miicadeleler yasanmis ve protestolar Istanbul disindaki sehirlere de
sigrayarak, Ozellikle Ankara’da etkili olmaya baslamistir. 1 Haziran tarihinde ise Gezi
Parki polis tarafindan bosaltilmis ve aktivistler parka giris yapmistir. 15 Haziran
tarihinde ise polisin diizenledigi operasyon ile park bosaltilmistir.

Aktivizmin etkisi ilerleyen siiregte de devam etmistir. Istanbul’da Ali Ismail
Korkmaz ve Berkin Elvan, Ankara’da Ethem Sarisiilik ve Hatay’da Ahmet Atakan
iIsimli genglerin yagsamini yitirmesi, protestolarin ivmelenmesine neden olmustur. Bu
olaylar sonucunda yasamini yitiren bireylere iliskin hikayeler sembollesmis ve kitleler
arasinda hizlica yayilmistir. Gezi Parki’nda agaglarin kesilmesine bir tepki olarak ortaya
¢ikan protestolar bir toplumsal harekete doniismiis, toplumsal hareketle iligkili
yasanmisgliklar tizerinden ¢esitli gorseller internet iizerinden paylasilmis, aktivizme dahil
olan bireylerin paylasilan hikayeleri, travmalari, acilart ve dayanisma diisiinceleri
tizerinden bir “bizlik” hissi olugsmustur. Toplumsal hareketin ilk giiniinde polisin biber
gazli saldirisina maruz kalan ve fotografi yaygin bir bi¢cimde paylasilan “kirmizili
kadin”, protestolarin hizlanarak siirmesini saglamistir. Benzer bir bigimde, protestolar
siirerken yasamini yitiren Ali Ismail Korkmaz bir direnis ikonu haline gelirken,
toplumsal hareketin ivme kazanmasina zemin hazirlamistir. Diger yandan toplumsal
hareketin ticarilesmesi de s6z konusu olmustur. 2013 senesinin Eyliil ayina gelindiginde
Gezi temali iiriinlerin piyasaya girdigi gozlemlenmektedir. Ozellikle, “biber gazina
hayir”, “direngezi”, “capulcu”, “duran adam” gibi popiiler sloganlar ile c¢esitli
girisimcilerin Tiirk Patent Enstitiisii'ne basvurduklar bilinmektedir. Kendisi de Gezi

aktivizmine dahil olan Istanbullu girisimci Erol Akkus, geziuriinleri.com sitesini agmis
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ve bu sitede Gezi ile iligkilenen TOMA, Penguen, kirmizili kadin gibi toplumsal
harekete iligkin ikon ve sembolleri tasiyan iirlinlerin satisina baslamistir (Tokyay,
2013).

Gezi hareketi siirecinde marka toplulugunun birinci temel 6zelligi olan bizlik
hissinin olusturulmasinin yan1 sira, ritliel ve geleneklerin de olusturuldugu
gozlemlenmektedir. Temel itibariyle yasanmisliklardan c¢ikan hikayelerin marka
toplulugunu olusturan bireyler tarafindan paylasilmasini gerektiren ritiiel ve gelenekler
baglaminda bireyler, toplumsal hareket sirasinda yasaminmi yitiren kimselere dair
paylasimlarda bulunmakta ve bir anma eylemi ile birlikte toplumsal harekete iliskin
hikayelerin paylagilmasini saglamaktadirlar. Ayrica, Gezi aktivizmi dahilinde yasamini
yitiren veya yaralanan bireylere yonelik olarak hukuki siireglerin takibi, bu siireglerde
diger aktivistlerin eyleme cagrilmast veya yeni aktivistlerin harekete dahil olmasini
saglayacak birtakim ¢agrilarda bulunulmasi, etik sorumluluk niteligine dikkat

¢ekmektedir.

Toplumsal Hareketler ve Marka Toplulugu iliskisi Baglaminda Rabia Hareketi

28 Nisan 2013 tarihinde Misir muhalefeti, Cumhurbaskant Mohammed Mursi’ye karsi
15 milyon kisinin imzasin1 hedefleyen bir imza kampanyasi baglatmistir. 22 milyon
imza topladigini iddia eden muhalefet, Mursi’nin istifas1 i¢in 30 Haziran saat 17.00’a
kadar zaman tanimistir. 2 Temmuz tarihine gelindiginde Mursi karsitlart Tahrir
Meydani’nda, Mursi taraftarlar1 ise Rabia’tiil Adeviyye Meydani’nda gosterilerini
stirdiirmiislerdir. Mursi ise gece yaptig1 basin agiklamasiyla mesru ve demokratik olarak
secildigini ve geri adim atmayacagini beyan etmistir. 3 Temmuz tarihinde ise ordunun
verdigi siire dolmus ve yonetime el konularak Mursi tutuklanmistir. Darbe {izerine
Mursi taraftarlari protestolari siirdiirmiis, 8 Temmuz tarihinde ise Misir ordusunun
saldiris1 lizerine 220 kisi yasamini yitirmistir. 26-27 Temmuz tarihlerinde Misir
ordusunun Rabia’tiil Adeviyye meydaninda toplanan aktivistlere karsi diizenledigi
saldirida 1500 kisi yasamini yitirmig, 10 binden fazla kisi yaralanmistir. Toplumsal
muhalefetin sembolii olarak bilinen Rabia isareti ilk olarak 28 Haziran 2013 tarihinde
Rabia’tiil Adeviyye Meydani’nda toplanan kalabalik tarafindan yapilmistir. Bu isaretin
kim tarafindan hangi fikirle yapildigina dair herhangi bir bilginin mevcut bulunmadigi

belirtilmektedir. (Rabia Isareti Nedir? Rabia Isareti Nasil Dogdu?, 2013). Rabia isareti
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internet lizerinden paylasilan protesto gorselleri ile tiim diinyaya yayilmis ve darbe
karsit1 bireylerin kullandig1 ortak bir sembol haline gelmistir.

Misir’daki darbe siirecinde protestolar Tirkiye’de de toplumsal bir karsilik
bulmus ve Rabia sembolleri kamusal alanda goriiniirliik kazanmistir. “R4bia” isareti ve
slogani i¢in i¢in Tiirk Patent Enstitiisii’'ne ¢ok sayida bagvuru yapilmistir. Rabia i¢in
basvurusu yapilan iirlinler arasinda pekmezden, is makinelerine, coraplardan aydinlatma
araclarina uzanan genis bir yelpaze yer almaktadir (Rabia Tiirkiye'de Marka Oluyor,
2013). Internet iizerinden aligveris yapilan web sitelerine girildiginde bu sitelerin
“Rabia” baglikli iiriin kataloglar1 bulundugu ve bu alanlarda kupa, tisort, kolye, yliziik
gibi ¢esitli Uriinlerin satisinin yapilmakta oldugu goriilmektedir. Rabia isaretli sag
modelleri ortaya ¢ikmig (‘Rabia selami' sa¢ modeli, 2013), Rabia isimli sanal tesettiir
giyim magazast acilmis (rabia.com.tr) ve bu tlirden pratiklerle toplumsal hareketin
sembolii bir marka haline getirilmistir.

Misir’daki darbeye iliskin yasanmisliklar1 gorsellestirerek protesto eden ve ayni
zamanda Rabia ile baglantilanan temel deger ve amaglar kitlelere aktarmay1 amaclayan
cok sayida gorselin mevcudiyeti, bir toplumsal hareketin smirlarini belirleyen, o
toplumsal harekete mensup bireylerin aidiyetlerini, degerlerini ve amaglarin1 ortaya
koyarak biling¢lilik hali yaratan 6nemli unsurlardandir. Yasanmigliklarin gorsel olarak
kodlanmasiyla ritiiel ve gelenekler yeniden tiretilmekte, Rabia aktivizmine dair etik bir
sorumluluk hisseden bireylerin, toplumsal hareketi daha ileriye tagimak, mevcut liyelere
yenilerini eklemek veya aktivizmi meydana getiren degerlere kars1 bir vefa duygusuyla

yaklasmak amaciyla etik bir sorumluluk hissettikleri gézlemlenmektedir.

Gezi ve Rabia Hareketlerine Dair Gorsellerin Marka Topluluklar1 Baglaminda
Coziimlenmesi

Bilinclilik Kodu Coziimlemesi
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Sekil 1: “Kirmzili Kadin” ikonu

“Kirmizili kadin” ikonu Gezi Parki’nda agag kesimini protesto etmek amaciyla toplanan
aktivistlerle polisin karsi karsiya gelmesi sonucu, polisin biber gazli miidahalesi
esnasinda cekilen bir fotograftan hareketle popiiler hafizada yer edinmis olup, toplumsal
hareketin temel gorsel unsurlarindan birini olusturmaktadir. Sekil 1°de polis, kadin,
yerdeki cimler, beyaz arka plan ve biber gazi gibi gostergeler mevcuttur. Kadim
“kirmizili  kadin” olarak karakterize eden kirmizi elbisenin tonu, tasarimda
fotograftakine oranla daha da keskinlestirilmistir. Kadinin saglar1 fotografta biber
gazinin etkisiyle savrulmakla birlikte, tasarimda kadmin saglarmin daha dik ve
sivrilerek resmedilmekte ancak bu temsil bir savrulustan ¢ok dik durma eylemini
beraberinde getirmektedir. Kadmin saglart savrulmaktan ziyade diklesmekte ve
uzamakta, bu haliyle de polisin eylemine yonelik bir direnisi ¢agristirmaktadir. Bu
direng, kaybedilen veya basarilamayan bir diren¢ olmayip, kadinin durusunda adeta bir
zafer ve giiclenme edasiyla kendisini belli etmektedir. Polis figlirii ise kirmizili
kadindan daha kii¢iik bir boyutla tasarlanmistir. Kadmin dik ve direngli durusu
karsisinda polis, kadina saldirmayi silirdiirmekte ancak bunu yaparken zorlandigi her
halinden belli olmaktadir. Gorsel dahilinde polisin saldiris1 bitmemekte, siirmektedir; bu
durum da polis eylemliliginin oldugu kadar, onun karsisinda konumlanan toplumsal
hareketin siirekliligini de vurgulamis olmaktadir. Siiren eylemlilik karisisinda kirmizil

kadinin direngli tutumu, toplumsal harekete mensup bireylere giliclenme mesaji
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aktarmaktadir. Tasarimi olusturan anlamli gostergelerden bir diger ise figiirlerin
golgeleridir. Polisin gdlgesi son derece koyu bir siyah tonuyla resmedilirken, kirmizili
kadinin golgesi agik bir tonla temsil edilmektedir.

Toplumsal hareketlerin esas degerleri agisindan bakilacak oldugunda en
Onemlisi ise polisin gélgesi zemindeki yesil rengi tamamen bloke ederken, kirmizili
kadinin golgesi yesili sondiirmemektedir. Bu durum da toplumsal hareketin ortaya ¢ikis
nedeni olarak “dogaya yonelik duyarlilik” seklindeki temel degeri gorsel olarak
kodlamaktadir. Sonug¢ olarak, “kirmizili kadin” ikonu, bu ikon etrafinda toplanan
bireylere gii¢, direng ve basar1 hissi veren gostergeler icermekte, gorselle etkilesen
bireylerin bu degerleri yeniden iiretmesi amaglanmakta ve bir marka olarak toplumsal

harekete dair bir bilinglilik hissiyatinin olugmasi hedeflenmektedir.

3/
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y

=

R4BIA gdzyasidir, hiiziindir, mckinktr,
ddymg yjag aps A1)

R4BIA is the tear, the sadness. the sobhing

Sekil 2: “Rabia gozyasidir, hiiziindiir, hickiriktir” afisi

Sekil 2’deki tasarimda temel gostergeler olarak bes farkli insan figiirii, kalabaliklar,
Misir bayragi, Rabia isareti ve farkli dillerde yazili bir metin dikkat ¢ekmektedir. Gorsel
geneli itibariyle siyaha calan bir goriiniime sahip olup, karamsar bir ruh halini
yansitmaktadir. Gorselde siyah rengin ve koyu tonlarm kullanimini bir “yas” hali ile
iligkilendirmek miimkiindiir. Sol taraftaki fotografta bir erkek birey, liziintiiyle ve
yakarircasina bir ifadeyle yukariya dogru bakmaktadir. Bireyin yiiz kismi belirli
olmakta birlikte, kiyafetleri beyazlastirilmistir. Ortadaki fotograf ise ii¢ kadin bireyden
olugsmaktadir. Kadinlarin giyim tarzi, toplumsal hareketin kiiltiirel ve dini yapisiyla ilgili

bilgi sunmaktadir. Kadmlarin davraniglart bir “isyan” halini cagristirmaktadir. Sag
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tarafta konumlanan yasca kiiclik kizin ise ylizii goriilmemekte ancak agzinin ve
gozlerinin hareketlerinden dolayr agladigi belli olmaktadir. Fotografin iist kisminda ise
Misir bayragi dalgalanmaktadir. Sag taraftaki fotografta ise bir erkek bireyin ise
gbzyaslarinin yiiziine siiziildiigii gériilmektedir.

Ug fotograf karesi de gergek hayattan birer kesiti izleyiciyle bulusturmaktadir.
Bu kesitlere hakim olan temel Ogeler hiizlin, aci, yas ve yakarig gibi duygusal
eylemlerdir. Gece, dogal olarak fotografa siyah bir arka plan olusturmakta ve bir fon
olarak “yas” duygusunu katmaktadir. Kalabaliklarin beyaz bir sekilde temsil edilmesi
ise, yas tutan ve act ¢eken bireyleri On plana c¢ikarmaktadir. Beyaz rengin
kullanilmasinda en dnemli etken, rengin dini ¢agrisimlariyla ilgilidir. Islam dinine gére
Olen birey gomiilme esnasinda beyaz bir kefene sarilarak topraga verilmekte olup,
“kefen giyme” sdylemi Islam tarihinde 6nemli bir siyasi ve toplumsal anlama sahiptir.
Rabia afisiyle inga edilen anlam, darbe ortaminin karamsarliginda kalabaliklarin yas
tutan, ac1 ¢eken ancak ne pahasina olursa olsun diren¢ gosteren ve bu yolda 6liimii goze
almis kitlelerin ruh halidir. Gérselin metin kisminda aktarilan “R4BIA gbzyasidr,
hiiziindiir, higkiriktir” ifadesi de gorsel anlami tamamlamaktadir. Rabia sembolii afiste
kullanilmis olup, gorseldeki anlam insasinin bu sembolle 6zdes kilinmasini saglamakta
ve marka imajin1 olusturmaktadir. Rabia afisi, insa etmis oldugu anlamlarla toplumsal
hareketin temel deger ve amaglarini sembolik bir bi¢imde aktarmakta, harekete mensup
bireyler arasinda bir bilinglilik hissi olusturmakta ve toplumsal hareketin kendisini bir
marka toplulugu olarak gerceklestirmesine katkida bulunmaktadir.

Sonu¢ olarak, marka topluluklarmin “bilin¢lilik” niteligi kapsaminda Gezi
aktivisti biiyliyen, giiglenen, rakibi karsisinda daha ileriye giden ve rakibini kiigiilten,
giicten diisliren ve bu sayede direng gosteren bir aktdr iken; Rabia aktivisti yas tutan, act
ceken, rakibi karsisinda caresiz kalan, yenilgiye ugrayan, rakibini gligten diisiiremeyen
ancak rakibin gii¢clii konumuna, ac1 ¢ektirmesine ve mateme neden olmasina ragmen
Oliimii goze olarak direnen ve yok olusa giderken direng gdsteren bir aktor olarak gorsel

bicimlerde kodlanmaktadir.

“Ritiiel ve Gelenekler” Kodu Coziimlemesi
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Sekil 3: “Ali” afisi

Marka topluluklarinin ikinci niteligini olusturan ritiiel ve gelenekler, markaya iliskin
yasanmis hikayelerin paylasilmasindan olusmaktadir. Bir marka toplulugunun
mensuplar1 arasinda paylasilan, markayla ilgili yasanmis hikayeler ve anilar, o markanin
anlamimi zenginlestirmekte ve kuvvetlendirmektedir (Muniz & O’Guinn, 2001: 423).
Ritiiel ve gelenekler ayn1 zamanda marka topluluguna mensup bireyler i¢in bilinglilik
hissine de katkida bulunmaktadir.

Sekil 3’°teki “Ali” afisi, Gezi hareketine mensup bireylerin algisinda 6nemli bir
yer tutan ritiielin gorsel ve anlamli insasina drnek teskil etmektedir. Ali Ismail Korkmaz
isimli 19 yasindaki geng, Gezi hareketi siirecinde 3 Haziran 2013 tarihinde Eskisehir’de
darp edilerek komaya girmis, 38 giin komada kaldiktan sonra 10 Temmuz 2013
tarihinde yasamm yitirmistir. Ali Ismail Korkmaz’m darp edilirken ¢ekilmis kamera
goriintiileri internette yaymlanmis ve iilke giindemini olusturmustur. Ilerleyen siiregte
Ali Ismail Korkmaz’in 6liimiiyle ilgili hukuki siire¢ devam ederken, Ali figiirii Gezi
hareketinin bir ikonu haline gelmistir.

Sekil 3’teki afis, metinsellik ve gorsellik arasindaki sinirlar1 belirsizlestirmekte
ve metni adeta gorsellestirmektedir. Metin gostergeler acisindan degerlendirildiginde
siyah bir fon ve beyaz renkli yazilardan olusmaktadir. Metnin orta kismima daire
seklinde bir 151k vurmakta ve siyah tonu agmaktadir. Metin kismi ise Ali Ismail
Korkmaz’in yasamini yitirmesine neden olan siireci anlatmakta ve metnin gorsel
organizasyonu ile biiyiik harflerle “Ali” ismi olusturulmaktadir. Metin ise su ifadeleri

aktarmaktadir:
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“Benim adim Ali Ismail Korkmaz. 19 yasindaydim. Eskisehir’de polis bizi sokak aralarina
stirdii. Orada sivil gorliniimlii baz1 adamlar iizerime saldirip sopalarla bagima ve viicuduma
vurdular. Ayilinca hastaneye gittim. Karakola git kagit getir dediler. Olaydan 20 saat sonra
fenalaginca hastaneye kaldirildim. Beyin kanamasi gegiriyordum. Uyutuldum. Cok geg
kalinmigti. 38 giin komada kaldim. Kurtulamadim. Saldirmin goriintiileri polise verildi.
Ama o goriintiilerde saldirrya ugradigim dakikalar birileri tarafindan silinmisti. Benim adim
Ali Ismail Korkmaz. 3 Haziran 2013 tarihinde saldiriya ugradim. 10 Temmuz 2013
tarihinde kalbim durdu. Katillerim aranizda dolastyor. Benim adim Ali ismail Korkmaz.”

Afiste yer verilen metin, Ali Ismail Korkmaz’in ifadeleriyle aktarilmaktadir. Korkmaz,
yasamini yitirmesine neden olan siireci paylasmakta ve buna taniklik etmektedir. Seyirci
ile afig arasinda olusturulan gorsel iletisim siireci, yasanmis bir hikayenin ve tanikligin
aktarilmasiyla gerceklesmektedir. Gezi hareketine iliskin yasanmis hikayelerin en
carpicilarindan biri olan bu taniklik ile Korkmaz imaji, toplumsal hareketin bir ikonu
haline gelmektedir. Bu yasanmiglik dilden dile dolagsmakta ve toplumsal harekete
mensup her birey, marka topluluklarinda oldugu gibi, bu yasanmislikla etkileserek ona
kendi anlamlarimi yiliklemekte ve igsellestirmektedir. Gorsel genel anlamiyla
karamsarlik ve yas anlamlarimi tasirken, afisin ortasinda daire seklinde goriilen 151k,
cinayetin aydinlatilmasina yonelik bir umudu da gelecege tasimaktadir. Gezi hareketi
siirecinde sosyal medyada siklikla paylasilan gorsellerden biri olarak bu afis, toplumsal
hareketlerdeki bireylerin, belirli sembol ve yasanmisliklar etrafinda toplanarak

kendilerini bir marka toplulugunun mensuplar1 olarak gergeklestirmeleri siirecini de

beraberinde getirmektedir.

Sekil 4: “Habiba” afisi
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Sekil 4’teki Rabia afisi, “Habiba” isimli bir kadin aktivistin yaganmislig1 {izerinden
tasarlanmistir. Afiste Rabia sembolii sol {ist kosede kullanilmistir. Afis gorsel ve metin
olmak tizere iki katmandan olusmaktadir. Gorsel kisminda siyahin tonlarinda bir fon
lizerinde beyaz bir Habiba figiiri mevcut iken, afigin sag kisminda “Her name is
Habiba. She is an Egyptian Girl. Not a terrorist. Not a Thug. Not a Criminal. All Her
Fault That She Said “No” For “The Military Coup” (Onun ad1 Habiba. Misirli bir kadin,
terorist degil, eskiya degil, suclu degil. Tek hatas1 askeri darbeye hayir demesi) ifadesi
yer almaktadir. Bu ifade afiste kullanilan Habiba imajin1 tamamlayici rol listlenmekte ve
anlami inga etmektedir. Habiba Abd el Aziz, Dubai’de yayin yapan Xpress gazetesinde
muhabirlik olarak calisan bir gazetecidir. Gazeteci ve aktivist kimligiyle Misir’daki
Rabia protestolarina katilan Habiba, 14 Agustos 2013 tarihinde yasamini yitirmistir.
Hayata veda etmeden Once annesiyle olan mesajlagsmalari medyada paylasilmis ve
Habiba imaj1 toplumsal hareketin bir ikonu haline gelmistir (Mother of UAE reporter
killed in Egypt publishes their last SMS exchange, 2013).

Afiste insa edilen anlam ile seyirci arasindaki iletisim stirecinde iki farkli diizlem
kullanilmaktadir. Bunlardan ilki Habiba imaji ile, ikincisi ise metin ile saglanmaktadir.
Habiba’nin yiizii seyirciye doniiktiir ve bu sekilde seyirciyle bir goz temasi
saglamaktadir. Seyirci ile olan bu karsilasmasinda Habiba, beyazlar icerisinde giyinmis
bir halde goriilmektedir. Habiba’nin beyaz giyinmesi, onun masumiyetini
gdstermektedir. Ayn1 zamanda Islami bir referansla kefenini giymis oldugu anlamm da
tasityan beyaz rengi, Habiba’nin aktivist ve gazeteci kimligiyle giristigi direnis
hareketine ve bu yoldaki cesaretine dikkat ¢ekmektedir. Beyazlar i¢indeki Habiba imaji,
afisle iletisim kuran bireyler i¢cin bir anma ve yas imkani saglamaktadir. Rabia
semboliiyle de iliskilenen bu yas tutma durumu, toplumsal hareketin bir marka
toplulugu olarak temel ritiiellerinden birini olusturmaktadir. Afisin metin kisminda ise
Habiba ile iligkilenen yasanmishik paylasiimakta ve onun masumiyetine vurgu
yapilmaktadir. Gorselde Habiba seyirciye bakarken, metin ona hitaben yazilmis olup,
Habiba’ nin sozleri degildir. Metnin yazilig sekli ise Habiba’nin artik hayatta olmadiginm
ve konusamayacagini vurgulamaktadir. Yas tutma durumunu pekistiren bu metinsellik,
Habiba figiiriiniin toplumsal hareketin bir direnis ikonu olarak kodlanarak bir marka

toplulugu olusturmasimi saglamakta ve Rabia hareketine mensup bireylerin
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ritliellerinden birini olusturarak onlarin markaya yonelik bilinglilik hislerini de
giiclendirmektedir.

Gezi ve Rabia afigleri ritiiel ve gelenekler kodu agisindan degerlendirildiginde,
her iki toplumsal harekette de yas ve anma eylemlerinin gorsel olarak kodlandigi
gozlemlenmektedir. Marka topluluguna mensup bireyler tarafindan siklikla paylasilan
yasanmisliklar, magduriyet anlatisi icermekte ve yasi tutulan bireyin masumiyeti
lizerine odaklanmaktadir. Her iki afiste de yasanmishgi aktarilan bireyin beyaz renkle
temsili, bu bireylerin masumiyetine atifta bulunmaktadir. Gezi afisinde metinsellik
gorsellestirilirken Ali ismi bir direnis ikonu olarak gorsel hafizada yer edinmektedir.
Rabia afisinde de benzer bir iislupla Rabia sembolii kullanilmakta, Habiba ismi bir
direnis ikonu olarak Rabia semboliiyle iligskilendirilmekte ve Ozellikle sar1 ve siyah
tonlarin kullanilmasiyla bir marka olarak Rabia’ya yonelik farkindalik artirilmaktadir.
Gezi afisinde Ali ikonu ile seyirci/okuyucu arasinda dogrudan bir hitap sekli
bulunurken, Rabia afisinde bu {igiincii bir konusmac1 tarafindan gergeklestirilmektedir.
Bu baglamda Gezi ve Rabia afislerinin yasanmisliklar1 izleyici ile 6zdeslestirme
noktasinda farkli stratejiler yiirlirliige koydugu tespit edilse de, yasanmisliklar,
semboller ve ikonlar iizerinden ritliel ve geleneklerin gorsel olarak kodlanmasiyla bu
hareketlerin ~ kendilerini  birer marka topluluklar1 olarak  gergeklestirdikleri
gozlemlenmektedir.
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Sekil 5: “Ahde Vefa” afisi
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Marka topluluklarina mensup bireyler, mevcut bulunduklart kolektif yapiya kars1 cesitli
sorumluluklar gelistirmektedirler. Marka topluluklarinda etik sorumluluk var olan
iiyelerin entegrasyonu ve yerinin saglamlastirilmasi ile markanin dogru kullanimi igin
tiyelere destek olunmasi seklinde gerceklesmektedir (Muniz & O’Guinn, 2001: 424).
Etik sorumluluk duygusu toplulugun kendi arasindaki baglar1 kuvvetlendirmekte olup,
toplumsal hareketler baglaminda da gorsellerde siklikla kodlandig: dikkat ¢cekmektedir.

Sekil 5°te verilen Gezi hareketine dair afis, “ahde vefa” sloganini tagimasi agisindan
toplumsal hareketin etik sorumluluk boyutuna dikkat ¢ekmektedir. Beyaz piiriizlii bir
fon iizerinde kirmiz1 renkte yazilmis “Gezi Direnisi Icin Ahde Vefa Zamani” slogani,
bir duvar yazisini ¢agristirmaktadir. Ayni sekilde Gezi hareketine mensup ve yagamini
yitiren bireylerin resimleri bu duvar imaj1 iizerinde yer almaktadir. Fonun bir duvar
imajindan secilerek afisin bir duvar yazisina benzer bir iislupla tasarlanmasi, toplumsal
hareketin kamusal alandaki eylemlilik haline bir gonderme olup, etik sorumluluk kadar
bilin¢lilik hissini de gorselde kodlamaktadir. Afiste eyleme cagirma noktasinda retorik
bir 6geyi olusturan slogan kirmizi bir tonla yazilmis olup, izleyiciyi toplumsal harekete
mensup bireylerin magduriyetleri noktasinda uyarmaktadir. Afis, Ali Ismail Korkmaz
ve Mehmet Ayvalitag’in durugma tarih ve mekanlar1 hakkinda bilgi vermekte ve katilim
noktasinda c¢agrida bulunmaktadir. Durusmalara konu olan ve yasanmisliklariyla
toplumsal hareketin ikonlar1 haline gelmis bireylerin gorselleri, izleyiciye dogru
bakmakta, bu haliyle toplumsal harekete dair temel degerleri ve amaglar tasiyan
ikonlarla izleyici arasinda dogrudan bir iligki kurulmaktadir. Her iki gorselin altinda
bireylerin sozlerine yer verilmekte olup, gorsel ogelerle eyleme ¢agirma noktasinda
olusturulan retorik, metinsel 6gelerle de desteklenmektedir. Cesitli gostergelerle etik
sorumluluk seklinde kodlanan gorsel, 2014 senesinin Subat ayindaki durugsmalar1 konu
edinmektedir. Bu agidan bakildiginda toplumsal hareketlerin halen daha etkisini
sirdiirmekle  beraber, yogun protestolarin yasandigr siireclerden  ¢ikildig
gozlenmektedir. Toplumsal hareket ise, insa edilmis olan ikonlar, semboller ve
yasanmusliklar tizerinden kendisini bir marka toplulugu olarak gergeklestirmekte ve
tizerinden belirli bir siire gegmesine ragmen yapilan etik sorumluluk ¢agrilariyla marka

topluluguna olan baglilik ve sadakatin giliclendirilmesi hedeflenmektedir.
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Sekil 6: “Diinya Rabia Giinii” afisi

Toplumsal hareketler belirli ama¢ ve degerler etrafinda organize olan bireylerin
olusturduklari, kendiliginden ve yatay bir oOrgiitlenmeyle gelisen bir dizi protesto
eylemidir. Toplumsal hareketler yatay oOrgiitlenmeler olmakla birlikte, sivil toplum
icerisinde cesitli platformlarin olusturuldugu ve toplumsal hareketlere yon vermeyi
amagladig1 bilinmektedir. Gezi hareketinde olusan Taksim Dayanismasi Platformu ve
Rabia hareketinde olusan Rabia Platformu, bu organizasyonlara ornektir.

Platformlar, marka topluluklarinin eyleme gegmesi noktasinda énemli bir iglev
gormektedir. Marka topluluklari, kolektif organizasyonlar halinde bir araya gelen
bireyler tarafindan yapilandirilan ¢ogulcu olusumlardan meydana gelen toplumsal
iligkilerdir (Muniz & O’Guinn, 2001: 412). Toplumsal hareketler ac¢isindan
incelendiginde platformlarin bilinglilik hali, ritiiel ve gelenekler ile etik sorumluluk
kapsaminda cesitli faaliyetler yiriittiiglinii belirtmek miimkiindiir. Rabia hareketi
dahilinde olusturulmus olan Uluslararasi Rabia Platformu, Rabia hareketine iliskin
faaliyetler yliriiten organizasyonlardan biridir. Platform, Rabia ve Nahda
Meydanlari’nda 14 Agustos tarihinde gergeklesen katliamlardan hareketle bu tarihi
Diinya Rabia Giinii ilan etmistir (14 Agustos "Diinya Rabia Giinii" ilan edildi, 2014).
Diinya Rabia Giinii ilk olarak 14 Agustos 2014 tarihinde diizenlenen ¢esitli toplantilar,
seminerler, ylirliylis ve sergiler ile gerceklestirilmistir. Toplumsal hareketin ortaya
cikisinda etkin olan ve yogun protestolarin yasandigi 2013 senesinin yaz aylarindan

yaklasik bir sene sonra gerceklestirilen bu organizasyonlar, toplumsal harekete iliskin
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temel deger ve amaglarin harekete mensup bireyler tarafindan tekrar sahiplenilmesini ve
yeni mensuplarin dahil edilmesini hedeflemektedir.

Sekil 6’daki Diinya Rabia Giinli afisi incelendiginde, afisin iki ayr1 gorsel
katmandan olustugu dikkat ¢ekmektedir. Ilk olarak afis, bir duvar imajin1 ¢agristiran
sar1 fon iizerinde konumlandirilan gorsel ve metinlerden olugmaktadir. Duvar iizerinde
konumlandirilan mesajlar, toplumsal hareketin eylemliligine ve siirekliligine atifta
bulunmaktadir. Fon iizerinde afisin sol yarisinda konumlanan gorsel, toplumsal hareket
siirecinde yasamini yitiren Asmaa El Beltagy’nin resmini igermektedir. Yasanmisligiyla
Misir’in yani sira Tiirkiye’de de onemli bir gliindem haline gelen ve direnisin ikonu
olarak kodlanan bu imajin sag tarafinda, bir diger 6lim sahnesi yer bulmaktadir.
“Insanlik igin sesini YUKSELT!” mesaji gorselin etik sorumluluk kapsaminda eyleme
cagirma retorigini olusturmakta ve Rabia hareketinin evrensel bir anlati olarak
kodlanmasin1 saglamaktadir. Afigsin sag alt kisminda Diinya Rabia Gilinli ifadesi
tarihiyle birlikte konumlandirilarak izleyici bilgilendirilmektedir. Afisin sag st
kisminda ise Rabia semboliine yer verilmekte ve “yeni bir diinya” ifadesiyle etik
sorumluluk  dogrultusunda eyleme c¢agirma retoriginin  bir diger Ogesi
gerceklestirilmektedir.  Gorsel kapsaminda  aktarilan  “#dilinyardbiagunu”  ve
“#worldrdbiaday” etiketlerinin ise sosyal medyada etkinlik saglanmasi amaciyla ilave
edildigi dikkat c¢ekmektedir. Ote yandan, platforma ait web adreslerinin afiste
konumlandirilmasi da, marka topluluguna yonelik bir bilgilendirme amaci tagimaktadir.
Sonug olarak Gezi ve Rabia hareketlerine dair gorsellerin etik sorumluluk baglaminda
kodlandig1 ve bu agidan toplumsal hareketlerin marka topluluklar1 olarak kendilerini
eylemli hale getirdikleri gozlemlenmektedir. Gezi hareketine dair gorsel “ahde vefa”
cagrist yaparken, toplumsal hareketin direnis ikonu haline gelmis bireylerin
yasanmusliklarindan hareketle toplulugun kolektif yapisindaki dayanismayi yeniden
iretmeyi amacglamaktadir. Rabia afisinde de direnis ikonlarinin Rabia semboliiyle
birlikte toplumsal hareketin mensuplarinin eyleme g¢agrilmasi noktasinda bir retorik
olusturuldugu dikkat ¢ekmektedir. Gezi ve Rabia afislerinin her ikisinde de toplumsal
hareketin ortaya cikisinin iizerinden belirli bir zaman ge¢mis ve protestolarin yogun
olarak yasandigi donemler geride kalmistir. Her iki afis ise, “duvar” fonu imajiyla

toplumsal hareketlerin eylemliligi ve siirekliligine vurgu yapmakta ve toplumsal
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hareketlere mensup bireylerin eyleme c¢agrilmasiyla etik bir sorumluluk olusturulmasi

hedeflenmektedir.

Sonuc¢

Reklam ve marka olgularimi temelde bir iletisim bicimi olarak degerlendirmek
miimkiindiir. Tarihsel acidan bakildiginda bu olgularin, ticari faaliyetler kapsaminda
irlin veya hizmet tanitimi amaciyla pratige dokiilmiis oldugu goriilmektedir. 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren yasanan gorsel doniisiimle birlikte yasamin her alani
daha fazla gorsellesmis ve imajlar bireyleri adeta dort bir yandan sarmalar hale
gelmigtir. Bu siiregte reklam ve marka olgulari da 6nem ve etkinligini artirmistir.
Tiiketim toplumu ve kiiltiirlerinin giderek daha fazla etkinlik saglamasi sonucu reklam
ve marka, yalnizca ticari islev gérmekten c¢ikarak, kiiltlirel, toplumsal, sembolik ve
ideolojik anlamlarin insa edildigi ve yeniden {iretildigi aracilar olarak One ¢ikmustir.
Ornegin, ticari faaliyetler yiiriiten firmalarin yani sira, siyasi partiler de markalama ve
reklam tekniklerini uygulamaya koyulmuslar ve bu durum da siyasal reklamcilik ve
siyasal pazarlama disiplinlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

21. yiizyilda siber ortamlarin genislemesi ve yayginlagsmasiyla, 20. yiizyilda
yasanmis olan gorsel doniisim farkli bir asamaya gelmistir. 21. ylizyilla 06zgi
dinamikleriyle yeni toplumsal hareketler ortaya ¢ikmis ve 6zellikle “Occupy” ve “Arap
Bahar1” hareketleriyle tiim diinyada goriiniir hale gelmistir. Siber ortamlar, toplumsal
hareketlerin yayginlagsmasina katki saglarken, gorsel iletisim de toplumsal hareketlerin
deger ve amaclarim kitlelere aktarmasinda aracit olmustur. Bu arastirma kapsaminda
incelendigi iizere, toplumsal hareketlerin de tipki bir markayr andirir bigimde sembol,
ikon ve imajlarmin yaratici tasarimlar araciligiyla olusturuldugu ve yaygimlastirildig
dikkat ¢ekmektedir. Toplumsal hareketin amag¢ ve degerleri gorsel iletisim yoluyla
kitlelere aktarilirken, ikna edici argiimanlarin yaygin hale getirildigi bir iletisim
stirecinin gergeklestirildigi goriilmektedir.

Toplumsal hareketler kolektif yapilar olarak ikna edici argiimanlarini gorsel
aracilar vasitasiyla yayginlastirirken, marka topluluklarini olusturan niteliklerin gorsel
olarak kodlandigimi tespit etmek miimkiin olmaktadir. Marka topluluklarini meydana
getiren temel nitelikler olan bilinglilik hali, ritiiel ve gelenekler ile etik sorumluluk

Ogelerinin, toplumsal harekete iliskin gorsellerde cesitli bicimlerde kodlandig1 dikkat
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¢cekmektedir. Bu gorseller toplumsal hareketlerin deger ve amaglarini yansitarak bu
hareketleri olusturan bireyler arasinda kolektif bir biling olusturmakta, yasanmis
hikayelerin paylasilmasiyla ¢esitli tanikliklar1 sembollestirerek geleneksel hale
getirmekte ve harekete mensup bireylerin entegrasyonu ve yeni bireylerin dahil edilmesi
noktasinda eyleme ¢agirict retorik argiimanlarla etik sorumluluk sergilemektedirler.
Sonug olarak bu siirecte Gezi ve Rabia imajlarinin birer marka haline geldigi, Gezi ve
Rabia’ya dair gorsellerin ikna edici iletisimi amaclayan bir reklam islevi gérdiigii ve bu
dogrultuda toplumsal hareketlerin kendilerini birer marka toplulugu olarak
gerceklestirdikleri gdzlemlenmektedir.

Geleneksel olarak markalama ve reklamcilik faaliyetleri tiiketici ve iiretici,
markayr veya reklami yaratici ile onu algilayici bireyler arasindaki mesafeyle
sekillenmektedir. Ancak giiniimiizde marka ve reklam olgularinin giderek daha fazla
toplumsal ve ideolojik islevler gormesiyle, tiiketici ile iiretici, reklam/markay1 yaratici
ile onu algilayicilar arasindaki smirlar asinmaktadir. Ozellikle toplumsal hareketler
baglaminda degerlendirildiginde markalama ve reklamcilik stratejilerinin, kolektif bir
arglimanin kitlelere ikna edici bir bi¢imde aktarilmasi noktasinda islev gordiigii ve bu
acidan toplumsal hareketlerin kitleler tarafindan bilinmesi ve yayginlasmasinda énemli
bir araci oldugu dikkat ¢cekmektedir. Toplumsal hareketlerin marka topluluklar1 olarak
kendilerini gerceklestirmesi siireci, toplumsal hareketlere mensup bireylerin diizensiz,
sistematik olmayan, kendiliginden bir sekilde gelisen anlam ingas1 pratikleriyle paralel
ilerlemekte, ortaya ¢ikan sembol ve ikonlar toplumsal harekete iliskin marka degerinin
olusarak, ikna edici iletisimin gerceklesmesine imkan tanimaktadir. Bu baglamda
toplumsal hareketlerin marka topluluklar1 ¢ergevesinde ele alinmasi ile, reklam ve
marka olgularinin  gelecekte toplumsal ve ideolojik olaylarin gelismesi ve

incelenmesinde giderek daha fazla 6nem kazanmasi beklenmektedir.
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