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Ozet

Caligmada 1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra KPD’nin
secim kampanyalarinda ne tiir bir temel vaade yoneldigi ve bu
temel vaadini ne sekilde sundugunun ortaya konulmasi amaglan-
migtir. Bu amagla ¢alismada 14 Eyliil 1930, 31 Temmuz 1932 ve
6 Kasim 1932 tarihlerinde Almanya’da gergeklestirilen federal
secimlerde KPD’nin se¢im kampanyalarinda kullanilan poster-
leri incelenmistir. Posterler, ABD’li dilbilimci Charles William
Morris’in ii¢ gostergebilim boyutu (sézdizimsel, anlambilimsel
ve edimbilimsel) {izerinden analiz edilmistir. Calismada elde
edilen bulgularda, KPD’nin posterler iizerinden komiinist yone-
timi yiicelttigi ve komiinist yonetim olarak da Sovyetler Birli-
gi’ni idealize ettigi ortaya ¢ikmistir. Komiinist rejim altinda yo-
netilen Sovyetler Birligi’nde 1929 Biiyiik Buhrani’nin etkisinin
sinirlt oldugu disiiniildiigiinde ¢alismada posterler iizerinden
KPD’nin liderliginde Almanya’da da komiinist bir yonetimin
kurulmasryla iilkede ekonomik buhranin etkili olamayacag: te-
mel mesajinin verildigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Secim, Siyasal Reklam, Siyasal iletisim,
1929 Biiyiik Buhrani, Almanya.




1929 Blylik Buhranr'ndan Sonra Almanya Komidinist Partisi'nin Segim Kampanyalari

THE ELECTION CAMPAIGNS OF THE COMMUNIST PARTY OF GERMANY
AFTER THE 1929 GREAT DEPRESSION

Abstract

In this study, it was aimed to reveal what kind of basic promise the KPD turned to in the election
campaigns after the1929 Great Depression and how it presented this basic promise. For this purpose, the
posters of the KPD used in the election campaigns of the federal elections held in Germany on September
14, 1930, July 31, 1932 and November 6, 1932 were examined. The posters were analyzed through the th-
ree semiotic dimensions (syntactic, semantic and pragmatic) of the US linguist Charles William Morris. In
the findings obtained in the study, it was revealed that the KPD glorified the communist administration and
idealized the Soviet Union as a communist administration through posters. Considering that the effect of
the 1929 Great Depression was limited in the Soviet Union, which was ruled under the communist regime,
it was concluded that the basic message that the economic depression would not be effective in the country
with the establishment of a communist administration in Germany under the leadership of the KPD was
given through the posters in the study.

Keywords: Election, Political Advertising, Political Communication, 1929 Great Depression, Germany.

EXTENDED SUMMARY

The Communist Party of Germany (KPD) led by Ernst Thilmann became the third party
that received the most votes in the country, after the National Socialist German Workers Party
(NSDAP) and the Social Democratic Party of Germany (SPD) with its election campaigns in the
federal elections held in Germany after the 1929 Great Depression. In this process, it was thought
that examining the basic message of the KPD in the election campaigns after the 1929 Great Dep-
ression will be important in terms of shedding light on the election success of the KPD. The stu-
dies examining the effect of the 1929 Great Depression on German politics focus on the process
of the coming to power in Germany of National Socialist German Workers’ Party (NSDAP). On
the other hand, there are limited studies on another party, the KDP, which achieved an important
breakthrough in the German political scene with the 1929 Great Depression. In this study, it was
aimed to reveal the main message that came to the fore in the federal elections after the 1929 Gre-
at Depression by examining the posters used in the election campaigns of the KDP in the federal
elections held in Germany after the 1929 Great Depression. On the other hand, it was aimed to
contribute to the limited literature in the field by shedding light on the election campaigns of the
KDP through posters. Within the scope of the study, the posters were examined using the semiotic

method.

The study is important in terms of shedding light on the presentation of the Communism
ideology in the Germany and the election campaigns of the KDP after the 1929 Great Depression.
In this respect, it is thought that the findings obtained in the study will constitute an important

resource for researchers studying on the Germany, Communism and KDP.
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In the posters examined in the study, it was revealed that the solution to the unemploy-
ment problem was presented as the basic election promise in the posters used in the election
campaigns of the KPD after the 1929 Great Depression. Considering that unemployment became
one of the main problems of Germany after the 1929 Great Depression, it can be argued that the
KPD’s emphasis on employment in the election campaign would be an effective election promise
for German voters. The KPD directly presented the communist government to the German people
as a solution to the unemployment problem in Germany. It was conveyed to the masses that if the
Communism ideology prevailed in Germany, factories would be opened in the country and the

unemployment problem would be solved.

While the Communism ideology was conveyed through the sickle and hammer symbol
on the posters, it was also reflected to the masses as a power metaphor through visual indicators.
In this way, it was tried to form a perception among the German people that a communist admi-
nistration to be established in Germany would be strong enough to solve the economic problems
of the German people. On the other hand, it was revealed that the KPD tried to legitimize the
communist regime in Germany by highlighting the Soviet Union in the posters used in its election
campaign. Considering that the 1929 Great Depression had a limited impact on the economy of
the Soviet Union, it can be argued that the KPD presented the Soviet Union as an economically
successful communist country on the posters. In this way, it can be stated that the perception that
the economic depressions would have a limited effect on Germany with the establishment of a

communist administration under the leadership of the KPD in Germany was tried to be formed.

As aresult, it can be argued that the KPD successfully presented the job promise, which
became one of the basic expectations of the German voters with the 1929 Great Depression, to
the German people through posters. Through the visual and written indicators on the posters,
the KPD identified itself with employment and a direct message was given that the unemployed
population in Germany would have a job under the KPD government. In addition, the KPD tried
to form a perception among the masses that the current political system in Germany should be
changed and a communist government should come to power, by highlighting its ideological
discourses on posters. In the posters of the KPD, the Communism ideology was presented to the
German people as a savior, thus trying to legitimize the communist rule in Germany over the
unemployment problem caused by the 1929 Great Depression. In the posters of the KPD, the
Communism ideology was presented as a savior to the German people. Thus, communist rule in
Germany was tried to be legitimized over the unemployment problem caused by the 1929 Great

Depression.
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GIRIS

1929 Biiyiik Buhrani, Almanya’nin ekonomik hayatinda oldugu kadar siyasal hayatinda
radikal degisimlerin yaganmasina yol agmistir. Buhranin getirdigi ekonomik sikintilarin ¢6zimi
icin Alman se¢menler, federal se¢imlerde radikal sdylemlere sahip siyasi partilere yonelmistir. Bu
stireg, Almanya’da Almanya Sosyal Demokrat Partisi (SPD), Alman Ulusal Halk Partisi (DNVP)
ve Merkez Partisi’nin (Zentrum) oylarinda diigiislerin yasanmasina yol agarken, Adolf Hitler’in
liderliginde asir1 sag ideolojiye sahip Nasyonal Sosyalist Alman is¢i Partisi (NSDAP) ve Ernst
Thalmann liderligindeki asir1 sol ideolojiye sahip Almanya Komiinist Partisi (KDP) gibi Alman
siyaset sahnesinde 6n plana ¢ikmaya baslamistir. NSDAP, Nasyonal Sosyalizm (Nazizm) ideolo-
jisinin, KPD ise Komiinizm ideolojisinin Almanya’da hakim kilimmasini desteklemistir. Her iki
radikal partinin de temel amaci, mevcut diizeni ortadan kaldirmak, dolayisiyla demokratik parti-
lerle bir hikkiimete katilmamak ve onun yerine bir vlkisch devlet toplulugu ya da Sovyet temelli
bir proletarya diktatorliigli biciminde kendi ideal siyasetlerini gerceklesmek olmustur (Stogbauer,
2000, s. 157).

Almanya ve 1929 Biiyiik Buhrani {izerine ¢esitli akademi calismalar gergeklestirilmistir
(Petzina, 1969; Wandel, 1983; Ritschl, 1998; Weder, 2006; Sotirovi¢, 2014). Bu ¢alismalar igeri-
sinde: Temin (1971), Almanya’da Biiylik Buhran’in baglangicini; Balderston (1983), yatirim ve
sermaye piyasast baglaminda Almanya’da Biiyiik Buhran’1; Temin (1990), Almanya’daki Biiyiik
Buhran’dan kurtulma siirecinde Sosyalizm ve ticretleri; Fisher ve Hornstein (2002), Cohn (1992),
Biiyiik Buhran sirasinda Almanya’da maliye politikasini; Fischer (2017), Biiylik Buhran sirasinda
Fransiz-Alman iliskilerini ve Koci¢ (2017), Biiylik Buhran’in (1929-1933) Yugoslavya Krallig

ile Almanya arasindaki ticari iliskiler lizerindeki etkisini ele almistir.

Frey ve Weck (1983) ise 1929 Biiyilik Buhrani’nin Almanya’daki se¢imlerle iliskisini in-
celemistir. 1930—1933 yillar arasinda Almanya’da 1929 Biiylik Buhrani’nin se¢imler tizerindeki
etkisinin istatistiksel bir ¢aligmasini ger¢eklestirmistir. 1930 ve 1933 yillar1 arasinda Almanya’da
yapilan dort federal secim calismanin konusunu olusturmustur. 13 bdlgenin bir kesit analizi ve
bir zaman serisi analizi, igsizligin NSDAP’nin oyu iizerinde kesin bir etkisi olmadigini ortaya
cikarmistir. Bununla birlikte, sosyodemografik ve ekonomik faktorleri ayni anda dikkate alan ha-
vuzlanmis bir kesit/zaman serisi analizi, NSDAP’nin daha yiiksek issizlikten 6nemli dl¢iide fayda
sagladigini saptamistir. Calismanin sonucunda ¢ift¢ilerin NSDAP’yi destekleme egilimindeyken,

Katolikler onu reddetme egiliminde oldugu ortaya ¢ikarilmistir.

1929 Biiyiik Buhrani’nin Alman siyasetindeki etkisini inceleyen ¢alismalar, NSDAP nin
Almanya’da iktidara gelis siireci lizerine yogunlasmaktadir. Buna karsilik 1929 Biiyiik Buhra-
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n1’yla Alman siyaset sahnesinde dnemli bir ¢ikis yakalamay1 bagaran bir diger parti KDP iize-
rine sinirhi ¢aligma bulunmaktadir. Bu ¢alismada 1929 Biiyiilk Buhrani’ndan sonra Almanya’da
gerceklestirilen federal segimlerde KDP’nin se¢im kampanyalarinda kullanilan posterleri ince-
lenerek, 1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra federal se¢imlerde 6n plana ¢ikan temel mesajinin ne
oldugunun ortaya konulmasi amaglanmistir. Diger yandan KDP’nin se¢im kampanyalarina pos-
terler lizerinden 151k tutularak, alandaki sinirli literatiire katki saglanmasi hedeflenmistir. Caligsma
kapsaminda posterler, gostergebilim yontemi kullanilarak incelenmis ve elde edilen bulgularda

asagidaki sorulara yanit aranmaya calisilmistir:

1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra KDP’nin se¢im kampanyalarinda hazirlanan posterler-
de:

- 1929 Biiyiik Buhran baglamimda KPD’nin se¢im kampanyalarinda hangi sdylemlere
yer verilmektedir?

- 1929 Biiyiik Buhrani ve Komiinizm ideolojisi arasinda ne gibi bir iliski kurulmaktadir?

- Komiinizm ideolojisi Alman halkina hangi gorsel gostergeler tizerinden sunulmaktadir?

Calisma, Komiinizm ideolojisinin Almanya’daki sunumuna ve 1929 Biiyiik Buhrani’n-
dan sonra KDP’nin se¢cim kampanyalarina 11k tutmasi bakimindan énem tasimaktadir. Bu agidan
caligsmada elde edilen bulgularin Almanya, Komiinizm ve KDP {izerine ¢alisma yliriiten arastir-

macilar i¢in 6nemli bir kaynak teskil edecegi diisiiniilmektedir.
1. 1929 Biiyiik Buhranr’nin Alman Siyasetindeki Etkisi

1929 yilinda ABD’de meydana gelen biiyiik buhran, ekonomileri olumsuz yonde etkile-
mis ve igsizligin artmasina yol agmistir. 1930°1u yillarda igsizlik, Avrupa ve Kuzey Amerika’da
ortaya ¢ikan bir sorun olmus (Temin, 2016, s. 144), bu donemde ekonomik buhrandan olumsuz
yonde etkilenen Almanya’da da igsizlik 6nemli bir sorun olarak 6n plana ¢ikmistir. 1931-1932
yillar1 arasinda Heinrich Briining, Franz von Papen ve Kurt von Schleicher hiikiimetleri Alman
ekonomisini ve toplumsal barisi korumak igin ¢esitli istihdam programlari olusturmustur. Buna
karsilik gergeklestirilen programlar, ekonomideki olumsuz durumun ortadan kaldirilmasinda ye-
terli olmamistir. 1929 Biiylik Buhrani’nin Alman ekonomisinde neden oldugu yikim, igsizligin
katlanarak artmasina yol agmistir. Briining hiikiimeti sirasinda issizlik, 2,3 milyondan 6 milyona
yiikselmis (Sotirovié, 2014, s. 6) ve neticede igsizlik Almanya’nin temel sorunlarindan biri haline

gelmistir.

1929 Biiyiik Buhrani’nin Alman ekonomisinde neden oldugu olumsuz tablo, Alman siya-

sal arenasinda da radikal degisimlerin yasanmasina yol agmistir. Bu donemde Adolf Hitler lider-
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ligindeki Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi (NSDAP) ve Ernst Thilmann liderligindeki Al-
manya Komiinist Partisi (KDP), Alman siyasetindeki etkili iki parti haline gelmistir. Her iki parti,
1929 Biiyiik Buhrant’nin yol agtigi olumsuz ekonomik durumun ¢6ziimiinde 6n plana ¢ikmistir.
Iki parti de karsit goriislere sahip olmus ve Alman halkina kendi ideolojilerini benimsetmeye
caligmistir. Diger yandan antikomiinist, antikapitalist, antisemitist fikirleri ve Alman milliyetgi-
ligini iceren Nazizm ideolojisini benimseyen NSDAP, Komiinizm ideolojisi benimseyen KDP
ile ¢atigma halinde olmustur. Bu siirecte 1930 ve 1932 yillarinda gergeklestirilen federal segim-
lerde NSDAP, KDP’nin 6niine ge¢gmis ve 30 Ocak 1933 tarihinde Almanya’da iktidara gelmeyi
basarmisti. NSDAP’nin iktidari, 13 yillik Alman cumhuriyetinin son bulmasina yol agmistir.
Enflasyon, yiiksek igsizlik ve Bilylik Buhran’a atifta bulunarak, ilk Alman cumhuriyetinin 13 yili,
Hitler’in iktidara gelisiyle ayrilmaz bir sekilde baglantili bir dizi felaket olarak tanimlanmistir.
Ozellikle kitlesel issizlik, siyasi radikalizmin demokratik istikrar iizerindeki zaferinden sorumlu
tutulmustur (Petzina, 1986, s. 29). Bu asamada 1929 Biiyiik Buhrani’nin Hitler’in Almanya’da
iktidara gelmesinde ve Alman cumhuriyetinin ortadan kalkmasinda dogrudan etkisi oldugu ileri

stirtilebilmektedir.
2. Almanya Komiinist Partisi’nin Siyasi Faaliyetleri

Birinci Diinya Savasi siirecinde 1914 yilinda Alman siyasetinin 6nde gelen siyasi par-
tilerinden olan Almanya Sosyal Demokrat Partisi (SPD) tiyeleri savas lehinde oy kullanmis, bu
stirecte partide bolinmeye ve nihayetinde Karl Liebknecht ve Rosa Luxemburg liderliginde 30
Aralik 1918 — 1 Ocak 1919 tarihlerinde Berlin’de Almanya Komiinist Partisi’nin (KPD) kurul-
masina yol agmistir. KPD’nin kurulusundan kisa bir siire sonra Liebknecht ve Luxemburg 61dii-
riilmiis ve 3 Nisan 1920 tarihinde KDP’den yasanan béliinmeyle Almanya Komiinist Is¢i Partisi
(KAPD) kurulmustur. KDP, 6 Haziran 1920 tarihinde ilk defa federal se¢ime katilmis ve %2,09
oy orani elde etmistir. Buna karsilik 4 May1s 1924 tarihinde ger¢eklestirilen federal se¢imde oy
oranint %12,61’e tasimay1 ve en ¢ok oy alan dordiincii siyasi parti olmay1 basarmistir (Statista,
2000). 1925 yilinda Ernst Thalmann, KPD’nin liderligine gelmis ve Thilmann liderliginde parti

Sovyetler Birligi’yle yakin bir iliski igerisinde olmustur.

1929 yilinda gerceklesen ekonomik buhrandan sonra NSDAP ile birlikte KDP, Alman-
ya’nda on plana ¢ikan iki siyasi partiden biri olmustur. Bu donemde sansolye Briining baskanli-
ginda kurulan kabine, asir yiiklii biitceyi dengelemek amaciyla sosyal harcamalar kisip ticret-
leri diistirerek ciddi bir kemer sikma politikast uygulamis, bu politika, Almanya’da NSDAP ve
KPD’ye acgik¢a fayda saglamis ve onlarin 6nemli se¢im basarilari elde etmelerine neden olmustur
(Stogbauer, 2000, s. 157). KPD, buhrandan sonra gergeklestirilen ilk federal se¢cimde %13.13 oy

oranina ulagsmis ve en ¢ok oy alan ti¢lincii siyasi parti durumuna gelmistir. Diger yandan 10 Nisan
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1932 tarihinde gerceklestirilen cumhurbagkanligi segiminde de KPD’den Thilmann aday olmus-
tur. Buhrandan sonra hem NSDAP’nin hem de KDP’nin oylarinda artis yasanmis, buna karsilik
KDP’nin oy oranindaki artis NSDAP’ye gore oldukca sinirli olmustur. Nihayetinde 30 Ocak 1933
tarihinde NSDAP lideri Hitler’in sansdlye olmasindan sonra KDP, SPD’den sonra Alman parla-
mentosunda NSDAP’ye en gii¢lii muhalif parti olmustur.

NSDAP’nin Almanya’da iktidara gelmesinden kisa bir siire sonra 27 Subat 1933 tarihin-
de Alman parlamento binasinda yangin ¢ikmis ve yangindan komiinistler sorumlu tutulmustur.
Kisa bir siire sonra, Reichstag Yangin Kararnamesi ad1 verilen kararname ¢ikarilmis ve sivil 6z-
giirliikler askiya alinmistir. Ardindan da Hitler’in yetkisini arttiran Yetki Kanunu kabul edilmistir.
28 Subat tarihli Reichstag Yangin Kararnamesi ve tiim yasama yetkilerinin hiikiimete devredildigi
23 Mart tarihli Yetki Kanunu, ¢esitli liziicli “asiriliklara” ragmen “hukuki devrim” goriintiisiiniin
meydana getirilmesine yardimci olmustur (Eiland, 1986, s. 267). Bu siire, NSDAP’nin Alman-
ya’daki tek partili iktidarinin éniinii agmustir. ilerleyen siirecte KDP yasaklanmig ve milletvekil-

leri tutuklanmustir.

3. 1929 Biiyiik Buhrani’ndan Sonraki Se¢cimlerde KPD Disindaki Partilerin Siyasal

Kampanyalari

1929 Diinya Ekonomik Buhrani’'ndan sonra Weimar Cumbhuriyeti'nden Ugiincii Reich’a (Nazi
Almanya’sit) ge¢is siireci*nde Almanya’da dort parlamento se¢imi (14 Eylil 1930, 31 Temmuz
1932, 6 Kasim 1932 ve 5 Mart 1933) gergeklestirilmistir. Bu segimler, Weimar Cumhuriyeti’n-
deki son demokratik se¢imler olmus ardindan NSDAP’nin Almanya’da tek partili siyasi rejimi
kurulmustur.

14 Eylil 1930 tarihinde gergeklestirilen parlamento se¢imlerinde NSDAP se¢im kampan-
yasinda dogrudan Bolsevizm karsits1 sdyleme yer vermistir. NSDAP se¢im sirasinda Ozgiirliik
ve Ekmek (Freiheit und Brot) sloganini kullanmistir. Se¢imden birinci parti olarak ¢ikan SPD ise
secim kampanyasinda dogrudan KPD ve NSDAP’yi hedef almistir. SPD, NSDAP karsiti kam-
panyasinda Vatandas Bloku ve Swastika’ya Karsi (Gegen Biirgerblock und Hakenkreuz) yazil
afisler bastirmis ve Nazizm’e karsit Alman halkina uyarida bulunmustur (FES, 2021). SPD’nin
secim kampanyasinda Ugiincii Reich’m kurulmasima da kars1 ¢ikilmistir. Bu siiregte SPD, kam-
panyasinda Ugiincii Reich ile NSDAP"yi iliskilendirerek, Uciincii Reich’a yonelik olumsuz bir

algi meydana getirmeye ¢aligmistir. Ayrica SPD’nin se¢im kampanyasinda kadin haklarina da

* Halk ve Imparatorlugun Sikintilarini Ortadan Kaldirmaya Yénelik Yasa’nin (Gesetz zur Behebung der
Not von Volk und Reich) kisa adiyla Yetki Kanunu’nun (Erméchtigungsgesetz) 23 Mart 1933 tarihinde
kabul edilmesi ve 24 Mart 1933 tarihinde cumhurbaskani Paul von Hindenburg tarafindan onaylanmasiyla
Almanya’da fiili olarak Weimar Cumbhuriyeti son bulmus ve yerine Uciincii Reich (Nazi Almanya’s1) ku-
rulmustur.
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yer verilmistir. Secimde Zentrum ise SDP gibi NSDAP karsit1 bir kampanyaya yonelmistir (GHI,

2021a). Zentrum, se¢im kampanyasinda aile, vatan ve is vurgusunda bulunmustur (DHM, 2021).

31 Temmuz 1932 tarihinde gergeklestirilen parlamento segimlerinde SPD, bir 6nceki
secimde oldugu gibi NSDAP karsiti kampanya yiiriitmistir (GHI, 2021b). Zentrum da se¢im
kampanyasinda dogrudan NSDAP ve KPD’yi hedef alinmistir. NSDAP ise se¢im kampanyasinda
niifusun ekonomik bunalimla kitlesel igsizlik ve yoksullukla karakterize edilen kosullarini yansit-
mis ve bunalimdan Alman halkini kurtaracagina yonelik vaatte bulunmustur (GHI, 2021b). NS-
DAP secim kampanyasinda 1929 Diinya Ekonomik Buhrani’nin yol a¢tig1 ekonomik sikintilart
on plana cikararak, bu sikintilarin NSDAP iktidaryla ¢oziilebilecegine yonelik algi olusturmaya

caligmistir.

6 Kasim 1932 tarihinde gergeklestirilen parlamento segimlerinde se¢im kampanyalarina
hazirlanmak i¢in NSDAP, segmenler i¢in hangi konularin hayati 6nem tasidigini belirlemek adina
kamuoyu arastirmas1 yapmistir. Kamuyu arastirmasinda NSDAP, mavi ve beyaz yakali is¢ilerin,
orta sinifin, kadinlarin, ¢iftgilerin ve genglerin ihtiyaglarini, umutlarin1 ve korkularini arastir-
mistir. Nazi propagandacilart daha sonra temalarini, mesajlarmi ve dillerini buna gore dikkatlice
uyarlamistir. Bu sekilde Naziler, se¢gmenlerini genigletmek ve rakiplerinden destek almak igin
duygular1 etkin bir sekilde kullanmay1 basarmistir. Bu asamada NSDAP propagandasi, milyonlar-
ca igsiz Alman’a is saglayacagini ileri slirmiis ve Nazileri is imkani saglayacak ve Alman halkinin
tabagina yiyecek koyacak parti olarak sunmustur. Parti secim kampanyasinda da Is ve Ekmek
(Arbeit und Brot) sloganini kullanmistir (USHMM, 2021). SDP ise bu secimde NSDAP karsitt
kampanyasini siirdiirmiistiir (DDB, 2021).

5 Mart 1933 tarihinde gerceklestirilen parlamento se¢imi, NSDAP lideri Hitler’in basg-
bakanligi altinda gergeklestirilmis ve NSDAP nin %43.9 oy orani elde ederek agik farkli birinci
parti olmasina yol agmistir. Bu se¢imde NSDAP nin agirligi hissedilmis ve segimden kisa bir stire
sonra da NSDAP disinda Almanya’daki siyasi partiler kapatilmistir. Genel olarak degerlendiril-
diginde igsizlik, 1929 Diinya Ekonomik Buhrani’ndan sonra Almanya’da gergeklestirilen se¢im
kampanyalarinda 6ne ¢ikan konulardan biri olmustur. Weimar Cumhuriyeti’nin demokratik ve
ozglrliik ortami siyasi partilerin, gerek se¢im vaatlerini gerekse rakip partilere karsi sdylemlerini
etkili bir sekilde sunmalarini saglamistir. Weimar Cumhuriyeti, Almanya’da siyasal reklamciligin
gelismesinde 6nemli bir donem olmustur. Buna karsilik NSDAP liderliginde Weimar Cumhuriye-
ti’nin yikilmasi ve Ugiincii Reich’in kurulmasi, Almanya’da siyasal reklamciligin yerini Nasyo-

nal Sosyalist propagandanin almasina yol agmistir.
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4. Yontem

1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra ger¢eklestirilen ilk ti¢ federal secimde (14 Eyliil 1930,
31 Temmuz 1932 ve 6 Kasim 1932) KDP sirasiyla oy oranimi %2.5, %1.5 ve %2.3 olarak arttir-
may1 basarmistir (Trueman, 2015). 30 Ocak 1933 tarihinde NSDAP’nin Almanya’da iktidara gel-
mesinden sonra ise 5 Mart 1933 tarihinde diger partilerin de katilimiyla son federal se¢im gergek-
lestirilmistir. Bu se¢imden sonra NSDAP nin iktidardan uzaklagtirilacagi doneme kadar NSDAP
tek parti olarak segimlere katilmigtir. 5 Mart 1933 tarihinde gergeklestirilen secimde KDP’nin
oy oraninda bir diisiis meydana gelmistir (Statista, 2000). Bu nedenle ¢aligma, KDP’nin oylarini
arttirdig1 diger iic secim tlizerinden gerceklestirilmistir. Bu {i¢ federal secimde KDP’nin se¢im
kampanyasinda kullanilan posterler incelenmis ve gergeklestirilen inceleme sonucunda KPD’nin
14 Eyliil 1930 tarihinde gergeklestirilen segimde kullandigi ti¢ (Wahlplakate, 2021a) ve 31 Tem-
muz 1932 ve 6 Kasim 1932 tarihlerinde gergeklestirilen se¢imlerde kullandigi diger 3 postere
ulasilmistir (Wahlplakate, 2021b; Wahlplakate, 2021c). Calisma kapsaminda farkli kaynaklardan
KPD tarafindan kullanilan posterlerine de ulasilmistir. Buna karsilik ulasilan posterlerin hangi
secimlerde ve ne amagla kullanildigina yonelik kapsamli bilgiye ulagilamadigi i¢in bu posterler
calisma disinda birakilmistir. Calismada belirlenen toplam 6 poster gostergebilim yontemi kulla-

nilarak analiz edilmistir.

Gostergebilim, gostergeleri inceleyen bir alandir (Fiske, 2017, s. 122). Gosterge ise bir
kavramin baska bir kavrami agiklamak amaciyla kullanilmasini ifade etmektedir. KDP’nin se¢im
kampanyalarinda kullanilan posterlerdeki yazili ve gorsel gostergeler 1929 Biiytlik Buhrani bagla-
minda ABD’li dilbilimci Charles William Morris’in gostergebilimin ii¢ boyutu (s6zdizimsel, an-
lambilimsel ve edimbilimsel) iizerinden analiz edilmistir. S6zdizimsel boyut, gostergelerin belirli
bir anlam (ya da anlamlar) meydana getirmek amaciyla bir araya getirilmesini incelemektedir.
Anlambilimsel boyut, gdstergeler lizerinden aktarilmasi amaglanan mesaji agiklamaktadir. Son
olarak edimbilimsel boyut ise gdstergeler iizerinden verilen mesajla karsi tarafta olusturulmak
istenen degisimi ifade etmektedir (Rifat, 2013, s. 163-164). Posterlerdeki acik ve gizli mesajlarin
yansitilmasi, Alman halkinda olusturulmak istenen alginin ortaya konulmasi ve Alman halkina
yapilan ¢agrilarin agiklanmasi amaciyla Morris’in gostergebilim kavramlarinin ¢alismada kulla-

nilmasi kararlagtirilmistir.

Calismada Morris’in gostergebilimin ii¢ boyutu lizerinden hazirlanan tablolar araciligiyla

posterlerdeki gostergeler analiz edilmeye calisilmistir.
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5. Analiz ve Bulgular

Caligmanin bu kisminda KPD’nin se¢im kampanyasinda kullanilan posterler, sirasiyla

Morris’in s6zdizimsel, anlambilimsel ve edimbilimsel boyutlar1 6zelinde analiz edilmistir.

5.1. Birinci Poster

Birinci poster, 14 Eyliil 1930 tarihindeki federal se¢imde kullanilmigtir. Posterin sol {is-
tiinde Sozialismus 6ffnet die Betriebe (Sosyalizm fabrikalar1 agar), altinda ise wihlt Kommu-
nisten Liste 4 (Komiinistleri Liste 4’1 se¢in) yazisi bulunmaktadir. S6zdizimsel boyut agisindan
incelendiginde posterde devasa boyutta bir erkegin, bir gurup kisiye devasa boyutta bir kapiy1
actig1 resmedilmektedir. Posterde kapidan igeri giren gurubun, iistiinde orak ve ¢eki¢ bulunan ki-

z1l bayraklar tasidig1 aktarilmaktadir. Posterin arka planinda ise fabrika gorselleri yer almaktadir.

Sekil 1: Birinci Poster.
Kaynak: Wahlplakate, 2021a.

Anlambilimsel boyut iizerinden ele alindiginda posterde Komiinist rejimin kurulmasi du-
rumunda Almanya’da issizligin 6nlenecegi diisiincesi 6n plana ¢ikarilmaktadir. Posterde devasa
boyutta resmedilen erkek, giic metaforu olarak kullanilmakta ve Komiinizm ideolojisini temsil
etmektedir. Ustiinde orak ve gekig gorselleri bulunan kizil bayraklar, komiinist yonetimi simgele-
mektedir. Posterlerde kizil bayraklar tagiyan insanlar, Almanya’da KPD’ye destek veren Alman
halkinin, arka planda yer alan fabrika gorselleri ise Almanya’daki sanayinin metonimi olarak 6n
plana cikarilmaktadir. Devasa boyutta erkegin kapiyr agmast ve insanlarin kapidan igeri gire-
rek fabrikalarin oldugu yere yonelmesiyle komiinist yonetimin Alman halkini is sahibi yapacagi
mesajimi vermektedir. Posterdeki yazili gostergeler tizerinde de Komiinist yonetim, Almanya’da

issizlik problemine karsi ¢oziim olarak sunulmaktadir.
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Edimbilimsel boyut agisindan incelendiginde posterde Almanya’da igsizligin 6niine gegi-
lebilmesi i¢in Alman halkinin KPD’yi desteklemesi gerektigine yonelik mesaj verilmektedir. Bu
asamada Almanya’da Komiinist bir yonetimin kurulmasi durumunda tilkede fabrikalarin agilaca-
gina yonelik algi olusturulmakta, Komiinist rejimin kurulabilmesi i¢in de Alman halk1 KPD’ye oy
vermeye ¢agrilmaktadir. Bu sekilde poster iizerinden KPD, kendisini Almanya’da issizlige karsi

bir kurtulus olarak sunmaktadir.

Sozdizimsel Boyut Anlambilimsel Boyut Edimbilimsel Boyut
Devasa boyutta bir erkegin Komiinist rejimin kurulmasi Almanya’da igsizligin 6niine
kiz1l bayrak tasiyan guruba durumunda Almanya’da gegebilmesi i¢in Alman halkinin

kapi1 agmasi igsizligin Oonlenecegi diisiincesi KPD’yil desteklemesi

Tablo 1: Birinci Poster

5.2. ikinci Poster

Ikinci poster, 14 Eyliil 1930 tarihindeki federal segimde kullanilmistir. Posterin iistiinde
Lenin zeigt euch den Weg! (Lenin sana yolu gosteriyor!), altinda ise wdhit Kommunisten Liste 4
Tretet ein in die Komm. Partei! Lest die Kommiinistische Presse (Komiinistleri Liste 4’{i se¢in.
Komiinist Parti’ye Katilin! Komiinist basini okuyun) yazisi bulunmaktadir. S6zdizimsel boyut
tizerinden ele alindiginda posterde Sovyetler Birligi’nin kurucusu Vladimir Lenin’in beyaz renk-
te, sol elini yukar1 kaldirmis, devasa boyutta bir gorseline yer verildigi goriilmektedir. Lenin’in

Ontinde ise fabrika siluetleri bulunmaktadir. Posterin fonunda da kirmizi renk kullanilmaktadir.

LENIN ZEIGY EUCH
DEN WEG!

Wahit Kommunisten!
Lisrc &

Tretet cin in dic Komm Portei!

Sekil 2: Tkinci Poster
Kaynak: Wahlplakate, 2021a

Anlambilimsel boyut agisindan incelendiginde posterde Almanya’da Komiinizm ideolo-
jisinin iktidara gelmesi durumunda Almanya’nin Sovyetler Birligi gibi olacagi diigiincesi 6n pla-

na ¢ikmaktadir. Posterde yer alan fabrika siluetleri, Komiinizm ideolojisinin Almanya’da hakim
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olmasi durumunda iilkede kurulacag: belirtilen fabrikalarin metonimi olarak kullanilmaktadir.
Posterin fonundaki kirmizi renk, Komiinizm ideolojisine atifta bulunmaktadir. Posterde Lenin,
Sovyetler Birligi’nin metonimi olarak kullanilmakta ayni zamanda Komiinizm ideolojisini de
simgelemektedir. Lenin’in posterde 6n plana ¢ikarilmasiyla Alman halki nezdinde Sovyetler Bir-
ligi, idealize edilen bir komiinist {ilke olarak sunulmaktadir. Almanya’nin da Lenin’in diislincele-
rini benimsemesi ve komiinist rejimin tilkede hakim olmas1 durumunda Almanya’da fabrikalarin
kurulacagina ve issizlik sorununun ¢oziilecegine yonelik algi olusturulmaktadir. Posterdeki yazili
gostergelerde yer alan Lenin’in yolu, Lenin’in siyasi diisiincelerini, yani Marksizm-Leninizm
teorisini ifade etmektedir. Lenin’in yolu gostermesi ifadesiyle, Lenin’in Komiinizm ideolojisini

Alman halkina sundugu aktarilmaktadir.

Edimbilimsel boyut iizerinden ele alindiginda posterde Almanya’da fabrikalarin agilmasi
icin Alman halkinin KPD’yi desteklemesi gerektigine yonelik mesaj verilmektedir. Bu asamada
Komiinizm ideolojisi altinda yonetilen Sovyetler Birligi’nde Biiylik Buhrani’nin etkisinin diger
Avrupa iilkelerine gore sinirli olmasi tizerinden Alman halki nezdinde Almanya’nin da Komii-
nizm ideolojiyle yonetilmesi durumunda ekonomik buhranlardan etkilenmeyecegi algis1 olustu-

rulmaya caligsmaktadir.

Sozdizimsel Boyut Anlambilimsel Boyut Edimbilimsel Boyut

Almanya’da Komiinizm
ideolojisinin iktidara gelmesi
durumunda Almanya’nin Sovyetler
Birligi gibi olacag: diisiincesi

Fabrikalarin arkasinda
devasa boyutta Lenin
temsilinin olmasi

Almanya’da fabrikalarin
agilmasi i¢in Alman halkinin
KPD’yi desteklemesi

Tablo 2: ikinci Poster

5.3. Uciincii Poster

Ucgiincii poster, 14 Eyliil 1930 tarihindeki federal secimde kullanilmistir. Posterin sag
ustiinde Kdmpft mit uns! wéihlt Kommunisten Liste 4 (Bizimle savagin! Komiinistleri Liste 4’1
secin) yazisi bulunmaktadir. S6zdizimsel boyut acisindan incelendiginde posterde giiliimseyerek

bir erkegin elindeki ¢ekici, bir kadmin ise elindeki oragi havaya kaldirdig1 resmedilmektedir.
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WAHLT

KOMMUNISTEN
LISTE

Sekil 3: Ugiincii Poster
Kaynak: Wahlplakate, 2021a

Anlambilimsel boyut tizerinden ele alindiginda posterde Almanya’da komiinist yoneti-
min olmasinin, ¢alisanlart mutlu edecegi diisiincesi O6n plana ¢ikarilmaktadir. Posterde yer elan
erkek ve kadin, Almanya’da calisanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki orak ve
¢ekic ise Komiinizm ideolojisini simgelemektedir. Erkek ve kadinin orak ve ¢ekici kaldirmasi,
Komiinizm ideolojisinin Almanya’da hakim olmasini temsil etmektedir. Posterde her ikisinin de
giilimsemesiyle Almanya’da Komiinizm ideolojisinin hakim olmasi durumunda Alman halkinin
mutlu olacagma yonelik algi olusturulmaktadir. Diger yandan posterdeki orak ve ¢ekic Komii-
nizm ideolojisini simgelemenin disinda ayni zamanda sanayi ve tarimdaki istthdami da temsil
etmektedir. Poster iizerinden KPD’nin Almanya’da iktidar olmasi durumunda Alman halkinin
sanayi ve tarimda istihdam edilerek igsizlik sorunun ¢oziilecegine yonelik diisiince meydana ge-

tirilmektedir.

Edimbilimsel boyut agisindan incelendiginde posterde Almanya’da issizlik sorunun ¢o-
ziilmesi ve ¢alisanlarin mutlu olmasi i¢in Alman halkinin KPD’yi desteklemesi gerektigine yone-
lik mesaj verilmektedir. Posterdeki yazili gdstergeler iizerinden de Alman halki, KPD’nin iktida-
ra gelmesine, dolayisiyla Almanya’da Komiinizm ideolojisinin hakim olmasina destek vermeye

cagrilmaktadir.

Sozdizimsel Boyut Anlambilimsel Boyut Edimbilimsel Boyut

Almanya’da igsizlik sorunun
¢Oziilmesi ve ¢alisanlarin mutlu
olmasi i¢in Alman halkinin KPD’yi
desteklemesi

Bir erkegin ¢ekici, bir | Almanya’da komiinist yonetimin
kadmnin ise orag1 havaya olmasmin ¢aliganlari mutlu
kaldirmasi edecegi diigiincesi

Tablo 3: Ugiincii Poster
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5.4. Dordiincii Poster

Dordiincii poster, 1932 yilinda gergeklestirilen iki federal se¢cimde kullanilmistir. Posterin
iistiinde Arbeiter werktditige wihlt KPD Liste 3 (Isciler, calisanlar KPD Liste 3'ii segin), altinda
ise Arbeiterkinder! werdet junge Pioniere (Is¢i gocuklar1! Geng dnciiler olun) yazist bulunmak-
tadir. Sozdizimsel boyut lizerinden ele alindiginda posterde bir binanin éniinde Antifaschistische
Aktion*’un bayragimni tasiyan bir gocuk gorseline yer verildigi goriilmektedir. Posterde bayrak
tagityan ¢cocugun yaninda igerisinde giilmekte olan iki ¢ocugun bulundugu kirmizi bir yildiz yer

almaktadir.

Sekil 4: Dordiincii Poster
Kaynak: Wahlplakate, 2021b

Anlambilimsel boyut agisindan incelendiginde posterde gelecek nesillerin mutlulugu i¢in
Komiinizm ideolojisinin Almanya’da iktidara getirilmesi 6n plana ¢ikarilmaktadir. Posterde yer
alan ¢ocuklar, Almanya’daki ¢ocuklarin metonimi olarak kullanilmaktadir. Posterdeki cocugun
Antifaschistische Aktion’un bayragini tagimasiyla, KPD’nin Fagizm ideolojisine karsitligi akta-
rilmaktadir. Posterde yer alan kirmizi yildiz, Komiinizm ideolojisini simgelemektedir. Yildizin
icerisinde yer alan ¢ocuklarin giilmesiyle de Komiinizm ideolojisi altinda yasayan ¢ocuklarin

mutlu olduguna yonelik alg1 olusturulmaya ¢alisilmaktadir.

Edimbilimsel boyut tizerinden ele alindiginda posterde ¢ocuklarm mutlulugu i¢in Alman
halkinin KPD’yi desteklemesi gerektigine yonelik mesaj verilmektedir. Bu asamada KPD’nin
desteklenmesiyle Almanya’da Komiinizm ideolojisinin hakim olacagi ve beraberinde ¢ocuklarin
mutlu bir gelecege sahip olacagi algis1 olusturmaktadir. Bu sekilde Alman halkinin KPD’ye des-

tek vermesi tegvik edilmeye calisilmaktadir.

* KPD iiyeleri tarafindan Weimar Cumhuriyeti’nde kurulan militan bir anti-fagist orgiittiir.
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Sézdizimsel Boyut Anlambilimsel Boyut Edimbilimsel Boyut
Bir cocugun Antifaschistische | Gelecek nesillerin mutlulugu .
I < . R S Cocuklarin mutlulugu i¢in
Aktion’un bayragimi tagmasi ve | i¢in Komiinizm ideolojisinin s
Lo N Y 1 s Alman halkinin KPD’yi
kirmizi yildiz igerisinde giilen Almanya’da iktidara .
. . desteklemesi
¢ocuklar bulunmasi getirilmesi

Tablo 4: Dordiincii Poster

5.5. Besinci Poster

Besinci poster, 1932 yilinda gerceklestirilen iki federal segimde kullanilmistir. Posterin
ustiinde 160 millionen im Osten schreiten froh in die Zukunft! (Doguda 160 milyon mutlu bir se-
kilde gelecege adim atiyor!), altinda ise und Du, werktitiges Deutschland! Erkenne das Zeichen
Deiner Kraft! Kampfe mit der Kommiinistischen Partei! Wiihle Liste 3 (ve sen, ¢alisan Almanya!
Gliciiniizlin isaretini tan1! Komiinist Parti ile savag! Liste 3'i se¢) yazist bulunmaktadir. S6zdi-
zimsel boyut {izerinden ele alindiginda posterde orak ve ¢eki¢ gorsellerine yer verildigi gortil-

mektedir.

160 MILLIONEN IM OSTEN

schreiten froh in die Zukunft!

Und Du, werktitiges Deutschland!
Erkenne das Zeichen Deiner Kraft!
. KAMPFE 3
mit der Kommunistischen Parteil
aWARHLE LISTE \
Sekil 5: Besinci Poster
Kaynak: Wahlplakate, 2021b

Anlambilimsel boyut a¢isindan incelendiginde posterde Sovyetler Birligi’nde insanlarin
mutlu oldugu diisiincesi 6n plana ¢ikarilmaktadir. Posterde yer alan “Doguda 160 milyon” sek-
lindeki yazili gosterge, Sovyetler Birligi sinirlar icerisinde yasanan insanlara atif yapmaktadir.
Nitekim Sovyetler Birligi, Almanya’nin dogusunda yer almakta ve posterde belirtilen rakam pos-
terin yayinladigi tarihte Sovyetler Birligi’nin niifusunu yansitmaktadir. Posterdeki orak ve ¢ekig,
hem Komiinizm ideolojisini simgelemekte hem de iiretimin ve istihdamin birer metaforu olarak
Alman halkina sunulmaktadir. Poster tizerinden Sovyetler Birligi’nde komiinist yonetimin oldugu

vurgulanmakta ve komiinist yonetimin altinda Sovyetler Birligi halkinin mutlu bir sekilde yasa-

Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Calismalari Dergisi



1929 Bliylik Buhranr'ndan Sonra Almanya Komidinist Partisi'nin Segim Kampanyalari

dig1 belirtilmektedir. Bu asamada Sovyetler Birligi, Alman halkina ideal bir komiinist {ilke olarak
sunulmaktadir. Posterdeki yazili gostergeler iizerinden caligma kavramiyla Komiinizm ideolojisi

0zdeslestirilmektedir.

Edimbilimsel boyut iizerinden ele alindiginda posterde Alman halkinin mutlulugu i¢in
KPD’yi desteklemesi gerektigine yonelik mesaj verilmektedir. Sovyetler Birligi halkinin Komii-
nist yonetim altinda mutlu yasadigi iddia edilerek, kendilerinin de mutlu bir sekilde yagamasi i¢in
Alman halki KPD’ye oy vermeye, dolayisiyla Komiinizm ideolojisini Almanya’da hakim kilin-

masina destek vermeye ¢agrilmaktadir.

Sozdizimsel Boyut Anlambilimsel Boyut Edimbilimsel Boyut
Orak ve ¢ekicin bir Sovyetler Birligi’nde insanlarin mutlu | Alman halkinin mutlulugu
arada gosterilmesi oldugu diisiincesi icin KPD’yi desteklemesi

Tablo 5: Besinci Poster

5.6. Altinci Poster

Altiner poster, 1932 yilinda gergeklestirilen iki federal segimde kullanilmigtir. Posterin
solunda KPD Liste 3 (KPD Liste 3), altinda ise Schluss mit diesem System (Bu sisteme bir son
verin) yazisi bulunmaktadir. S6zdizimsel boyut agisindan incelendiginde posterde devasa boyutta
kirmizi renkte yiiziinde 6fke olan bir kisinin bir masanin etrafinda bulunan insanlarin yaninda sag
elini yumruk yaptig1 goriilmektedir. Masada yer alan kisilerin siyah kiyafetler giydigi, bazilarinin

ise silindir sapka taktig1 resmedilmektedir.

Sekil 6: Altinc1 Poster
Kaynak: Wahlplakate, 2021b
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Anlambilimsel boyut iizerinden ele alindiginda posterde Almanya’da mevcut siyasi dii-
zenin degisecegi mesaj1 verilmektedir. Posterdeki devasa boyutta kirmizi renkteki erkek gorseli,
Komiinizm ideolojisinin simgesi olarak kullanilmaktadir. Posterde bulunan masanin etrafindaki
kisiler ise Alman Parlamentosu’ndaki milletvekillerinin metonimi olarak yer almaktadir. Posterde
Komiinizm ideolojisini simgeleyen erkegin devasa boyutta sunulmasiyla Komiinizm ideolojisi,
gliclii olarak yansitilmaya g¢alisilmaktadir. Diger yandan erkegin yumrugu, direnis ve miicadele
metaforlar1 olarak 6n plana cikarilmaktadir. Erkegin yiiziindeki 6fke ise Almanya’daki mevcut
siyasi sisteme olan tepkiyi ifade etmektedir. Poster {izerinden Alman halkinin KPD’yi destekle-
mesi durumunda Almanya’da Komiinizm ideolojisinin giiclenecegine ve Almanya’daki mevcut

sistemin degisecegine yonelik algi olusturulmaktadir.

Edimbilimsel boyut acisindan incelendiginde posterde Almanya’da mevcut siyasi diize-
nin degismesi i¢cin Alman halkinin KPD’yi desteklemesi gerektigine yonelik mesaj verilmektedir.
Posterdeki yazili gostergeler iizerinde de dogrudan Almanya’daki siyasi sistemin degisecegi ak-
tarilmaktadir. KPD’nin iktidara gelmesi durumunda Almanya’da yonetimin degisecegine ve Ko-
miinizm ideolojisinin Almanya’da hakim kilinacagina vurgu yapilmaktadir. Bu asamada Alman

halki, Almanya’da komiinist yonetimin kurulmasi i¢in KPD’yi desteklemeye ¢agrilmaktadir.

Sozdizimsel Boyut Anlambilimsel Boyut Edimbilimsel Boyut

Devasa boyutta bir kiginin bir
masanin etrafinda bulunan insanlarin
yaninda sag elini yumruk yapmasi

Almanya’da mevcut siyasi
diizenin degismesi i¢in Alman
halkinin KPD’yi desteklemesi

Almanya’da mevcut
siyasi diizenin degisecegi

Sonug¢

Calismada incelenen 1929 Biiyilik Buhrani’ndan sonra KPD’nin se¢im kampanyalarinda
kullanilan posterlerde issizlik probleminin ¢éziimiiniin temel se¢im vaadi olarak sunuldugu or-
taya ¢ikarilmistir. 1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra igsizlik Almanya’nin temel problemlerinden
biri haline geldigi diisiiniildiigiinde, KPD’nin se¢im kampanyasinda istihdam vurgusu yapma-
siin, Alman se¢gmenleri nezdinde etkili bir se¢cim vaadi olacag ileri siiriilebilmektedir. KPD,
Almanya’da igsizlik probleminin ¢6ziimii olarak da dogrudan komiinist yonetimi Alman halkina
sunmustur. Almanya’da Komiinizm ideolojisinin hakim olmast durumunda iilkede fabrikalarin

acilacagi ve issizlik probleminin ¢oziilecegi kitlelere aktarilmistir.

Komiinizm ideolojisi, posterlerde orak ve ¢eki¢ simgesi lizerinden aktarilirken ayni za-
manda gorsel gostergeler iizerinden giic metaforu olarak da kitlelere yansitilmistir. Bu sekilde
Almanya’da kurulacak bir komiinist yonetimin Alman halkinin yasadig1 ekonomik sikintilari ¢6-

zebilecek giicte olacagina yonelik Alman halki nezdinde algi olusturulmaya calisilmistir. Diger
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yandan KPD’nin se¢im kampanyasinda kullandig1 posterlerde Sovyetler Birligi’ni 6n plana ¢1-
kararak Almanya’da komiinist rejimin mesrulastirilmasina ¢alistigi ortaya ¢ikmistir. 1929 Biiyiik
Buhrani’nin Sovyetler Birligi ekonomisi {izerinde sinirli etkisinin oldugu degerlendirildiginde,
KPD’nin posterlerde ekonomik agidan basarili bir komiinist {ilke olarak Sovyetler Birligi’ni sun-
dugu ileri siiriilebilmektedir. Bu sekilde Almanya’da KPD liderliginde komiinist bir yonetimin
kurulmasiyla ekonomik buhranlarin Almanya iizerinde de siirl etkisinin olacagina yonelik algi-

nin meydana getirilmeye c¢alisildig1 belirtilebilmektedir.

KPD’nin se¢im kampanyasinda, NSDAP gibi Almanya’nin ekonomik sikintilarii 6n
plana ¢ikararak, secimlerde oy oranimi arttirdig ileri stiriilebilmektedir. NSDAP’nin ekonomik
¢ozlim olarak Nazizm ideolojisini 6n plana ¢ikarmasina karsilik KPD ise Komiinizm ideolojisini
Alman halkina kurtarici olarak sunmaya calismistir. Neticede birbirinden zit iki ideolojiye sahip
KPD ve NSDAP’nin se¢im kampanyasinda Alman halkina ekonomik baglamda benzer mesajlar
verdigi ortaya ¢ikmaktadir. Diger yandan KPD, NSDAP’den farkl sekilde se¢im kampanyasinda
Sovyetler Birligi’ni 6rnek model olarak 6n plana ¢ikarmistir. Bu asamada KPD’nin Sovyetler
Birligi’ni 6rnek model olarak kullanmasinin, Alman se¢gmeni iizerinde ne gibi bir etki olusturdugu
tartisma konusu olabilmektedir. Nitekim KPD’nin Sovyetler Birligi’nin 6rnek olarak sunmasi Al-
man halki nezdinde Almanya’nin Sovyetler Birligi’nin etkisi altina girebilecegine yonelik alginin

olugmasina da yol acabilecegi ileri siiriilebilmektedir.

Sonug olarak KPD’nin posterler tizerinden 1929 Biiyiik Buhrani’yla Alman segmenlerin
temel beklentilerinden biri haline gelen is vaadini, basarili bir sekilde Alman halkina sundugu
ileri stirtilebilmektedir. Posterlerdeki gorsel ve yazili gostergeler tizerinden KPD, kendisini istih-
damla 6zdeslestirerek, KPD iktidarinda Almanya’daki issiz niifusun is sahibi olacagina yonelik
dogrudan mesaj verilmistir. Ayrica KPD, ideolojik sOylemlerini posterlerde 6n plana ¢ikararak,
Almanya’daki mevcut siyasi sistemin degistirilmesi ve yerine komiinist bir yonetimin iktidara
gelmesi gerektigine yonelik kitleler nezdinde algi olusturmaya ¢alismistir. KPD’nin posterlerin-
de Komiinizm ideolojisi, Alman halkina kurtarict olarak sunulmus, bdylece 1929 Biiyiik Buhra-
ni’nin yol actig1 issizlik problemini {izerinden Almanya’da komiinist yonetim mesrulastiriimaya

calisilmustir.

Calismada 1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra Almanya’da KPD’nin se¢cim kampanyasin-
daki temel vaadi ve bu vaadin kitlelere nasil sunuldugu ele alinarak 1929 Biiyiik Buhrani’nin
KPD’nin temel se¢im vaadi iizerindeki rolii ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Gelecek ¢alismalarin,
1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonraki federal se¢gimlerde NSDAP, SPD ve DVP gibi diger siyasi
partilerin se¢im kampanyalarindaki sdylemlerini incelenmesinin konunun daha kapsamli ele alin-

masini saglayacaktir.
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