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Oz

Bu ¢aligma, 2014 yilinin Mart ayindaki Tiirkiye yerel segim kampanyasi 6rneginde,
siyasal liderlerin (iktidar partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber fotograflarindaki
gorsel cergeveleme yanliligini incelemektedir. Bu ¢aligmanin {i¢ temel amaci bulunmaktadir.
Birincisi, gazete haberciligindeki yanliligin siirekliliginin nedenini agiklamak igin
siyasal taraflili@i desifre etmektir. Ikincisi, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin
haber fotograflarindaki gorsel gergevelemenin, siyasal liderlerden ve danigmanlarindan
ziyade, gazetecilerin ve editorlerin kontrolii altinda oldugunu gostermektir. Ugiinciisii,
gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki gorsel cerceveleme
yanliligii dlgmek i¢in metodolojik bir yaklasim sunmaktir. Ayrica, bu calisma, ii¢
nedenle, cesitli medya tiirlerindeki gorsel yanlilik yerine yalnizca gazete igerigindeki
gorsel yanliligi arastirmaktadir. Birincisi, gorsel haberleri ele alan pek ¢ok aragtirma
televizyona odaklanmaktadir. Ikincisi, izler kitlesini siirekli olarak gorsellere maruz
birakan televizyonun aksine gazete igeriginde birkag fotograf yer almakta ve bu durum,
potansiyel olarak herhangi bir fotografin énemini artirmaktadir. Ugiinciisii, haber icerigi ve
haberciligin siyasal atmosferi arasindaki iligkiyi incelemek, gazete s6z konusu oldugunda
televizyondan daha kolaydir. Bu ¢aligma, Tiirkiye’deki farkli medya gruplarindan segilen
alt1 gazeteyi (Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve Cumhuriyet) ¢oziimlemekte
ve haber fotograflarii incelemek igin bir yontem olarak hem nicel igerik ¢dziimlemesi
hem de gorsel gergeveleme ¢oziimlemesi yontemini kullanmaktadir. Siyasal liderlerin
haber fotograflarindaki gorsel haber gercevelerini tanimlayan ve ¢oziimleyen bir gorsel
cergeveleme modeli sunmaktadir. Bununla birlikte, kodlama kategorilerini belirlemek
ve siyasal liderlerin ger¢evelenmis gorsel imajlarini incelemek igin gorsel ¢ergceveleme
alanyazinin1 dikkate almaktadir. Bu g¢alismanin sonucunda, 2014 Tiirkiye yerel se¢im
kampanyas1 O0rneginde, gazete haberciliginde, gorsel c¢erceveleme yanliliginin siklikla
goriildiigii ortaya konulmaktadir.

Abstract

This study examines visual framing bias in news photographs of political leaders
(who are leader of the party in power and leader of the main opposition party) in the case
of Turkey’s local election campaign in March 2014. There are three main objectives of this
study. Firstly, it is to uncover the political partisanship in order to account for the persistence
of the bias in newspaper journalism. Secondly, it is to demonstrate that visual framing
in news photographs of political leaders in newspaper journalism is under the control of
journalists and editors rather than political leaders and their consultants. Thirdly, it is to
provide a methodological approach to measure visual framing bias in news photographs
of political leaders in newspaper journalism. Also, this study examines visual bias only in
newspaper coverage for three reasons instead of visual bias in a variety of media. Firstly,
most researches on visual news have focused on television. Secondly, unlike television
where viewers are exposed to a continuous stream of visuals, fewer photographs accompany
newspaper coverage, and this case potentially increases the importance of any single
photograph. Thirdly, examining the relationship between news coverage and journalism’s
political atmosphere is easier for newspaper than it is for television. This study analyzes six
newspapers (Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak and Cumhuriyet) which selected
from different media groups in the Turkey and uses both quantitative content analysis and
visual framing analysis as a method for examining news photographs. It provides a model
of visual framing which identifies and analyses visual news frames in news photographs
of political leaders. Furthermore, it considers visual framing literature to designate coding
categories and to examine framed visual images of political leaders. As a result of this study,
it’s appeared that the visual framing bias occurres frequently in newspaper journalism in the
case of 2014 Turkey’s local election campaign.
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Giris

Gorsel ¢ergeveleme arastirmalari, cogunlukla savaslara ve c¢atismalara ya
da teror saldirilarina iliskin medya (haber) icerigini ¢oziimlemektedir (Fahmy vd.,
2007: 547). Ancak, bu c¢alisma, sz konusu arastirmalarin aksine, Tiirkiye’de, gazete
haberciliginde, siyasal liderlerin (iktidar partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber
fotograflarindaki gorsel ¢ergeveleme yanliligina odaklanmakta ve gazetelerin siyasal ya
da ideolojik yanlhiliginin, siyasal lidelerin haber fotograflarindaki gorsel cergevelemede,
goriilen ya da goriilmeyen farkliliklara neden olup olmadigini arastirmaktadir. Ayrica, bu
calisma, Tiirkiye’de medyanin genel ya da yapisal yanlilig: ile ilgilenmemekte, bunun
yerine, farkli gazetelerin siyasal ve ideolojik yanliliginin (bilin¢li ya da bilingsiz olarak),
siyasal liderlerin haber fotograflarinin ¢ercevelenme bigimlerini etkileyip etkilemedigini
sorgulamaktadir. Barrett ve Barrington’a (2005a: 610) gore, siyasal ya da ideolojik
medya yanliligimin varligin1 ortaya koymaya calisan daha onceki ¢alismalardaki temel
problem, bir medya kurulusunun yerine bir biitiin olarak medyanin ¢éziimlenmesi i¢in
olusturulan kuramlarin gelistirilmesi ya da yontemlerin uygulanmasi egilimidir. Bu
egilimin gostergeleri olan ve medya yanlilig1 ile ilgilenen pek cok calisma, bir biitiin
olarak medya yanliligina odaklanmis ve bu c¢alismalarin bulgular1 genellikle ikna edici
olamamistir. Daha da 6nemlisi, daha dnceki caligmalar, yanli medya (haber) igeriginin
onemini dikkate almamistir. Bu baglamda, bu calisma, bir biitlin olarak (siyasal ya da
ideolojik) medyanin genel ya da yapisal yanlilig1 ile ilgilenmemekte, bunun yerine,
gazetelerin siyasal ya da ideolojik yanliliginin (bilingli ya da bilingsiz olarak), siyasal
liderlerin haber fotograflarinin c¢ercevelenme bicimlerinde belirleyici olup olmadiginm
ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu calisma, ii¢ temel amagla siyasal liderlerin haber fotograflarini ¢éziimleyerek
gorsel cergeveleme alanyazinina katkida bulunmaktadir. Birincisi, bu caligma, Tiirkiye’de,
siyasal liderler hakkinda anlam iireten ve gazetelerin siyasal liderleri sunum bi¢imini
yansitan haber fotograflarinda s6z konusu siyasal liderlerin nasil c¢ergevelendigini
ortaya koymakta ve gazete haberciligindeki yanliligin siirekliliginin nedenini agiklamak
icin siyasal tarafliligi desifre etmektedir. Ikincisi, bu ¢alisma, Tiirkiye’de, gazete
haberciliginde, siyasal liderlerin fotografik ve dilbilimsel olarak cer¢evelenme bi¢imini
karsilastirmakta ve gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki
gorsel gercevelemenin, siyasal liderlerden ve danigsmanlarindan ziyade, gazetecilerin ve
editorlerin kontrolii altinda oldugunu gostermektedir. Ugiinciisii, bu ¢alisma, Tiirkiye’deki
farkl1 medya gruplarindan segilen alt1 gazetenin (Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni
Safak ve Cumhuriyet) haber igeriginde, siyasal liderler i¢in kullanilan gorsel ¢ergeveleri
ve cerceveleme aracglarini inceleyerek, cerceveleme kuramina katkida bulunmayi
amaclamaktadir. Ayrica, bu calisma, Tiirkiye’de, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki
gorsel cerceveleme yanliligini arastiran olasi ilk ¢alismadir ya da ilk ¢alismalardan biridir
ve gazete haberciliginde, siyasal liderlerin ¢ercevelenmis gorsel imajlarint ve siyasal
liderlerin haber fotograflarindaki gorsel ¢cerceveleme yanliligini incelemek i¢in daha 6nce
baska caligmalar tarafindan da benimsenmis bir metodolojik yaklasim sunmaktadir.

Metaforlar, ornekler, simgeler, semboller, modeller, sloganlar ve gorsel imajlar
gibi ¢esitli ¢erceveleme araglar arasinda, gorsel imajlarin kullanimi 6nemli bir yere
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sahiptir (Aktaran: Fahmy ve Kim, 2008: 445). Resimler, illiistrasyonlar, fotografiar,
foto-illiistrasyonlar ve diger grafik unsurlar, ¢ergceve olarak incelenebilmekte ya da
degerlendirilebilmektedir (Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 51). Bu baglamda, bu
caligmanin bir diger amaci da, siyasal liderlere iliskin farkli siyasal ve ideolojik
perspektiflere sahip olan gazeteler tarafindan yayimlanan haber fotograflarindaki gorsel
cerceveleme yanlihginmi karsilastirarak, gazetecilerin ya da editérlerin 6znel tercihlerini
belirlemektir. Bu amacla, ¢alismada, Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve
Cumbhuriyet gazeteleri tarafindan 2014 yilinin Mart ayinda yayimlanan ve 2014 Tiirkiye
yerel se¢cim kampanyasi kapsaminda gerceklestirilen mitinglerde yer alan siyasal lidelerin
(iktidar partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber fotograflar1 incelenmektedir.
Bu calisma, li¢c nedenle, farkli medya tiirlerindeki gorsel ¢erceveleme yanliliginin yerine,
gazete icerigindeki yanlilig1 aragtirmaktadir. Birincisi, gorsel haberleri ele alan pek ¢ok
arastirma televizyona odaklanmaktadir. Ikincisi, izler Kitlesini siirekli olarak gorsellere
maruz birakan televizyonun aksine gazete iceriginde birkag fotograf yer almakta ve
bu durum, potansiyel olarak herhangi bir fotografin 6nemini artirmaktadir. Ayrica,
gazetelerdeki gorsel cerceveleme ile ilgili arastirmalar, son derece onemlidir, ¢iinkii
gorseller (fotograflar), gorece gorsel olmayan bir medya tiirii olarak gazetelerde de yaygin
bir sekilde kullanilmaktadir. Ugiinciisii, haber igerigi ve haberciligin siyasal atmosferi
arasindaki iliskiyi incelemek, gazete s6z konusu oldugunda televizyondan daha kolaydir
(Barrett ve Barrington, 2005a: 611).

Haber iceriginin, yazili metinlere eslik eden haber gorselleri (fotografiari)
araciligiyla nasil ¢ercevelendigi gorece daha az arastirilmis (Bell, 2001) ve akademik
olarak ilgi ¢ogunlukla gorsel haber sdylemi yerine yazili ya da sozlii soylemin incelenmesi
iizerine yogunlagsmistir (Greenberg, 2002: 182). Aslinda, gorseller (fotograflar) ile ilgili
alanyazin ve daha onceki caligmalar, siyasal fikirlerin degerlendirilmesinde goriintiilerin
etkili oldugunu o6ne siirmiistiir (Fahmy vd., 2006: 8). Ancak, 6zellikle ¢ergeveleme
arastirmalar1 s6z konusu oldugunda, bu arastirmalar zaman zaman ilgi gérmekte ve
yazili metin ¢éziimlemesinin aksine, gorsel ¢ergeveleme hakkinda ¢ok daha az sayida
arastirma bulunmaktadir (Silcock, 2008: 157). Fahmy ve digerlerinin (2007: 547) de
belirttigi gibi, gorsel gerceveleme (gorsel cergeve insa eden) ¢alismalarina daha az
rastlanmaktadir. Ancak, bununla birlikte, son yillarda, haber gorsellerinin (fotograflarinin)
¢Oziimlenmesinde cerceveleme yontemini uygulayan farkli caligmalar da tretilmistir
(Borah, 2009; Brantner vd., 2011; Corrigall-Brown ve Wilkes, 2012; Fahmy, 2004, 2010;
Fahmy ve Kim, 2008; Grabe ve Bucy, 2009, 2011; Griffin, 2004; Parry, 2010, 2011).
Ozellikle siyasal se¢im kampanyalarina iliskin haber icerigindeki genel cergeveleri
(adaylar ve siyasal partiler i¢in ya olumlu ya da olumsuz) 6l¢gmek ve karsilagtirmak
icin siyasal se¢cimlerdeki adaya odaklanan arastirmalar 6nem kazanmistir (Waldman ve
Devitt, 1998; Coleman ve Banning, 2006; Grabe ve Bucy, 2009, 2011). Siyasal se¢im
kampanyalarina iliskin gorsel enformasyon ve 6zellikle haber fotograflar1 s6z konusu
oldugunda, yazili medyaya gorece onemli dl¢iide ilgi gosterilmekte ve haber iceriginde
gorsel yanlilik olup olmadigini arastiran bazi bilim insanlar1 farkli sonuglar elde etmektedir
(Goodnow, 2013: 1585). Medyanin yanlilig1, siyasal se¢cim kampanyalarinin retoriginde
stirekli tekrarlanan bir temadir ve pek ¢ok ¢alisma, medyanin, siyasal adaylari tasvir etme
bicimindeki gorsel yanlilik agisindan karmasik sonuglar ortaya koymaktadir (Goodnow,
2010: 407). Ornegin, Waldman ve Devitt (1998), 1996 yilinda gergeklestirilen ABD
Bagkanlik se¢imlerine iligkin haber igceriginde, gorsel yanliligin olmadigini belirlemistir.
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Barrett ve Barrington (2005b) da, aday fotograflarinin oy verenler {izerindeki potansiyel
etkilerini belirlemek i¢in gazete okurlari ile bir deney gergeklestirmis ve gazete
fotograflarinin, siyasal adayin kisisel ozelliklerinin degerlendirilme bigimlerini ve oy
verme davraniglarini sekillendirebildigini ortaya koymustur. Goodnow (2010) ise, Time
dergisinde, Barack Obama ve Hillary Clinton’in farkli bigimlerde tasvir edildigini ve bu
farkliligin hem kamunun hem de medyanin her iki aday1 algilama bi¢iminin bir yansimasi
olabilecegini 6ne siirmiistiir.

Bu ¢aligmada, 6zellikle gorsel ¢erceveleme ve (gorsel) yanlilik nosyonlar1 dikkate
alimmig ve bu baglamda, calismada, oOncelikle, kavramlar tanimlanmis, alanyazin
taramast gerceklestirilmis ve kuramsal ardalan(lar) ortaya konulmustur. Daha sonra,
Tiirkiye’de, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin (iktidar partisi lideri ve ana
mubhalefet partisi lideri) haber fotograflarindaki gorsel ¢erceveleme yanliligini 6lgmek
icin bir metodolojik yaklagim ele alinmis ve son olarak, aragtirma bulgular1 sunulmus ve
tartistlmistir. Calismanin sonucunda, 2014 Tiirkiye yerel se¢cim kampanyasi 6rneginde,
gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarinin siklikla ve belirgin bir
bicimde farkli oldugu ve bu farkliliklarin da, gazetelerin gorsel ¢erceveleme yanliligindan
kaynaklandig1 ortaya konulmustur.

Gorsel Cerceveleme ve (Gorsel) Yanhihk

Gorsel g¢ergeveleme arastirmalarinin pek ¢ogunda kullanilan ve sik sik alinti
yapilan ve ayni1 zamanda, sozlii ve yazili metinlerin yami sira, gorsel metinler i¢in de
basvurulabilen c¢erceveleme kavramini Entman tanimlamaktadir (Coleman, 2010:
237). Entman’a (1993: 52) gore, ¢erceveleme, 6zellikle dikkat ¢cekme ve gbze carpma
acisindan, algilanan bir gercekligin bazi yonlerini segmektir. Bir haber metninde bu
yonleri ifade etmek icin belirli bir problemi tanimlamaktir. Nedensel agiklama yapmak,
ahlaki degerlendirmede bulunmak ve/ya da konuyu ele alis tarzina iliskin 6nermeler
ortaya koymak gibi tekniklerle haber metninde gercekligin bazi yonlerini daha c¢arpici
hale getirmektir. Dolayisiyla, ¢erceveler, problemleri tanimlamakta, nedenleri tespit
etmekte, ahlaki yargilarda bulunmakta ve ¢oziimler 6nermektedir. Gazetecilerin haber
icerigini cerceveleme bicimini belirleyen faktorler; toplumsal normlar ve degerler,
kurumsal baskilar ve sinirlamalar, ¢ikar ya da baski gruplarinin baskilari, habercilik
rutinleri ve gazetecilerin siyasal ya da ideolojik yonelimleridir (Scheufele, 1999: 109)
ve ayrica, bu faktorler, gorsellerle (fotograflarla) ilgili editoryal kararlarda da belirleyici
olabilmektedir. Bir gazeteci ya da editor, herhangi bir gorseli (fotografi) yayimlamaya
karar verdiginde, bir ¢ergeveleme eylemi gerceklesmis olmaktadir (Coleman, 2010: 237).
Aslinda, cerceveleme kavraminin kdkenleri, fotografcilik ve sinematografi i¢inde yer
almaktadir. Bu baglamda, ¢ergeveleme, gorsel bir mesajin bicimlendirilmesinde, kamera
acis1 ve perspektif gibi degiskenlere gonderme yapmaktadir (McCombs ve Ghanem,
2001: 70).

Bir fotografei, sinirlart belirleyerek, igerigi ve baglami olusturarak, 15181 segerek ve 1sikla
oynayarak 6znesini, konusunu ve temasini ¢ergevelemektedir. Cergeveleme islemi, dahil edil(mey)eni,
dikkat ¢ekeni ya da goze garpani ve dnemsiz olani belirlemektedir. Fotografcinin ¢erceveleme islemi,
farkli ve kendine 6zgii bir bicimde, 6zneleri, konular1 ve temalar birlestirmekte, ayn1 6zneyi, konuyu
ve temay1 cergeveleyen bir baska fotografci ise, ayirt edilebilir bir sekilde, farkli bir resim ortaya
koyabilmekte, fotograf ¢ekebilmektedir (Cappella ve Jamieson, 1997: 38).
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Bu baglamda, gorsel cerceveleme, siirekli bir inceleyip ayiklama siirecidir ve bu
stire¢, haber igeriginin belirlenmesi i¢in olaylarin ya da olgularin se¢imi ile baglamaktadir.
Bu secimi; ag1, perspektif, varsayimlar ve dnyargilar, fotografi kirpma ve digerleri dikkate
alinarak fotografin nasil ¢ekilecegine, fotograflardan hangisinin ya da hangilerinin secilip
icerige dahil edilecegine, en son olarak da, hangi fotograf(lar)in sunulacagina ya da
yayimlanacagina karar verilmesi takip etmektedir. Bu siire¢, fotograflarin boyutunun ne
olacagina ve sayfa lizerinde nerede konumlandirilacagina dair kararlarla haber merkezinde
devam etmektedir (Perlmutter ve Wagner, 2004; Schwalbe, 2006: 269).

Genel olarak, (gorsel) yanlilik, daha olumlu ya da lehte bir gorsel temsil s6z konusu
oldugunda, belirli bir politikanin ya da ideolojinin yerine bir diger politikay1 ya da
ideolojiyi destekleyen bir bakis agisi olarak tanimlanabilmektedir (Waldman ve Devitt,
1998: 302). Bu baglamda, yanhlik kavrami, {i¢ temel anlama sahiptir (Entman, 2007:
163): Birincisi, yanlilik, bazen, gercekligi carpitan ya da degistiren haberlerde (carpitma
yanlilig1), ikincisi, siyasal bir anlagmazlikta her iki tarafa iliskin esit bir degerlendirme
yapmaktan ziyade bir tarafi destekleyen haberlerde (igerik yanliligl) ve tgiinciisii de,
acike¢a yanli igerik iireten gazetecilerin motivasyonlarinda ve zihniyetlerinde (karar verme
yanlilig1) etkili olabilmektedir. Gazetecilikte, yanlilik s6z konusu oldugunda, en temel ve
en genig Ol¢lide kullanilan 6l¢tim birimi ise, icerik yogunlugudur. Yogunluk, medyanin,
ozellikle bir siyasi partiye ya da adaya (siyasal lidere) ne oranda dikkat cektigine
gonderme yapmaktadir. Farkli siyasi partilerin adaylarina (siyasal liderlerine) iliskin
icerigin yogunlugundaki dagilim, bir yanlilik gostergesi olarak kabul edilmektedir. Ayrica,
icerik yogunlugu, haber medyasinin inceleyip ayiklama islevine de denk diismektedir
(Grabe ve Bucy, 2009: 193). Dolayisiyla, yalnizca belirli gorsellerin (fotograflarin) var
olmasi ya da yok olmasi, gorsel ¢ercevelemenin gergeklestirildiginin bir gostergesidir
ve daha onceki ¢alismalar da, gorsel gerceveleme arastirmalarinda, ana unsurun, gorsel
imajlarin siklig1 oldugunu gostermektedir. Ayrica, gorsel ¢ergeveleme baglaminda, bir
gorselin (fotografin) var olmasi ya da yok olmasi ve bir haber fotografinin igerigi; bir
haber olayinin ya da olgusunun anlamini belirlemek i¢in yardimci olmaktadir (Entman,
1993). Bu nedenle, gorseller (fotograflar), bir haber olayimni ya da olgusunu tasvir etmek
ve s6z konusu haber olayinin ya da olgusunun énemini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir
(Entman, 1991; Fahmy, 2007; Fahmy vd., 2007).

Alanyazin Taramasi ve Kuramsal Ardalan(lar)

Gorsel gerceveleme arastirmalarina iligkin alanyazinda gerceklestirilen bir tarama,
bu alanda kavramsal, kuramsal ve metodolojik bir tutarliligin olmadigini gézler oniine
sermektedir. Ozellikle gdrsel gerceveleri arastiran ¢alismalar incelendiginde, cerceveleme
siirecinin 6nemli bir parcast olarak gorsellerin (fotograflarin) ¢6ziimlenmesinde,
¢Oziimlemenin degerini diisiirebilen ¢ok sayida kuramsal yaklagimla ve karmasik yontemle
karsilagilmaktadir (Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 51). Ayrica, daha 6nceki ¢alismalar
incelendiginde, haber olaylarinin ¢ercevelenme bi¢imini arastiran az sayida ¢alismanin
gorsellere (fotograflara) odaklandig1 ve aym1 zamanda, gorsel ¢ergevelerin ya da gorsel
cerceveleme araglarinin ya da tekniklerinin, medya alaninda ¢alismalarini siirdiiren az
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sayida bilim insaninin dikkatini ¢ektigi goriillmektedir (Fahmy, 2007: 148; 2010: 697).
Genel olarak, ¢cergeveleme alanyazini, gorsel gercevelemenin hem gazete haberinin yazili
metinlerinde hem de radyo ve televizyon haberlerinin yazili ve s6zlii metinlerinde ortaya

¢ikan gercevelemeden daha az dikkat ¢ekici oldugu izlenimini uyandirmaktadir (Messaris
ve Abraham, 2001).

Messaris ve Abraham’a (2001: 215-219) gore, benzer-sembolik olma, gosteren
olma ve belirgin bir dnermeye sahip sdzdiziminin eksikligi olmak {izere gorsel imajlara
Ozgl i¢ ayirt edici Ozellik, gorsel gercevelemeyi, sozel ya da yazili metinle ilgili
cercevelemeden daha az dikkat ¢ekici kilmaktadir. Ancak, bu 6zellikler, ¢er¢cevelemede
ve ideolojik mesajlarin kolay anlasilir olmasinda, gorselleri ¢ok etkili araglar haline
getirmektedir (Messaris ve Abraham, 2001: 220). Benzer-sembolik olma ve gosteren olma
ozellikleri, bireysel/kisisel gorsellerle ilgilidir. Benzer-sembolik olma ozelligi, gorselleri
sozcliklerden ayiran merkezi bir 6zellik olarak, gorsellerin biiytlik bir 6l¢iide benzer bir
iletisim sistemi olusturdugu gergegini ortaya koymaktadir. Bu bilinen ayrim, sozciikler
ve onlarin anlamlar1 arasindaki iliskinin biitiiniiyle toplumsal bir sorun oldugu gergegine,
gorseller ve onlarin anlamlari arasindaki iligkinin ise, benzerlige dayali oldugu gercegine
gonderme yapmaktadir. Gosteren olma ozelligi, fotograflart diger gorsel tiirler arasindan
secip ayirmak i¢in kullanilmaktadir. Fotograf ve gergeklik arasindaki baglanti/yakinlik,
insan yapimi resimlerin asla sahip olamadig1 belirli bir aslina uygunluktur. Fotograflar,
gercek hayatta oldugu gibi olma ve diger iletisim bigimlerine kiyasla gercege daha
yakin olma 6zelligine sahiptir. Ozellikle, “fotograflarin, gercek hayatta oldugu gibi olma
0zelligi nedeniyle, insanlarin gorsel ¢ergevelemenin farkinda olmasi, yazili metinle ilgili
cer¢evelemeden daha az olasidir (Aktaran: Fahmy ve Kim, 2008: 445)”. Goriintiiler, daha
dogal ve gerceklige daha yakin goriindiikleri i¢in izler kitlenin gorsel ¢ergevelemenin
farkinda olmamasi olasidir. Bu nedenle, gorsel c¢ercevelemenin godzden kagirilmasi
daha agik ve belirgin olan sozel ve yazili ¢ergevelemeden daha kolaydir (Fahmy, 2004:
95). Belirgin bir onermeye sahip sozdiziminin eksikligi, “neden-sonug iligkileri gibi
onermelerde bulunmak i¢in gorsel imajlarin bir gelenekler biitliniine sahip olmadig:
gergegine gonderme yapmaktadir (Aktaran: Borah, 2009: 50)”. S6zel ya da yazilimetinlerin
ayirt edici 6zelliklerinden biri, 6nermelerde bulunmak icin dikkatle hazirlanmis ve agik
sOzdizimsel araglar olmalaridir. Bu araglar, nedensellik, karsilastirmalar, genellestirmeler
ya da diger baglanti tiirleri hakkinda 6nermelerde bulunma araglari olarak rutin bir sekilde
kullanilmaktadir. Gorseller ise, boyle onermelerde bulunmak i¢in s6zdizimsel geleneklere
sahip degildir.

Rodriguez ve Dimitrova’ya (2011) gore, gorsel ¢cergeveler, gosteren ya da ifade eden
sistemler, bicimsel-gostergebilimsel sistemler, yan anlamli sistemler ve ideolojik temsiller
olarak gorseller olmak tizere dort asamada degerlendirilebilmektedir. Gosteren ya da ifade
eden sistemler olarak gorseller agsamasinda, gorsel gerceveler, gorselde gosterilen nesneler
ya da goze carpan unsurlar tek tek sayilarak/belirtilerek tanimlanmaktadir. Tasvir edilen,
betimlenen, tanimlanan ve gdsteren ya da temsili anlamlardan kaynaklanan cerceveler;
basliklar, alt bagliklar, haber kaliplar1 ya da gorsele eslik eden diger metinsel tanimlar/
aciklamalar tarafindan kurulmaktadir. Aym1 zamanda, cergeveler, gorsel metinlerarasilik
ya da diger tanimlamalardaki insanlara, yerlere ya da nesnelere benzerlikleri araciligiyla
tanimlanmaktadir. Ciinkii gortintiiler, baglama, hedef-izler kitleye ve amaca bagl olarak
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genellemenin farkli asamalarinda tanimlanabilmektedir. Bicimsel-géstergebilimsel
sistemler olarak gorseller asamasi da, temsil ile ilgili olan bi¢cimsel gelenekleri/egilimleri
ve teknik dontigiimleri goz oniinde bulundurmaktadir. Bunlar, yakin ¢ekim bir fotograf,
mahremiyeti; orta diizey bir fotograf, kisisel iliskiyi ve biiyiik bir fotograf, baglama,
alan1 ve kamusal mesafeyi gosterdiginde oldugu gibi, “fotografla ilgili gelenekler/
egilimler ve bicimler sosyal anlamlar1 nasil kazanmaktadir?” sorusuna yanit vermektedir
(Aktaran: Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 54-55). Yan anlamli sistemler olarak gérseller
asamasinda ise, gorselde gosterilen kisiler ve nesneler, yalnizca belirli bir kisiyi, konuyu
ya da konumu ifade etmemekte, ayn1 zamanda, onlarla ilgili fikirleri ya da kavramlari
ifade etmektedir. igerik odakli bu asamada, gdsterge olarak haber gorselleri, gdsterge
sistemi i¢inde gostergelerin diger gostergeler ile iligkileri ¢éziimlenmektedir (Aktaran:
Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 56). Son olarak, ideolojik temsiller olarak gérseller
asamasinda, ¢ercevelerin ¢oziimlenmesi ile bir ulusun, donemin, sinifin, dini ya da felsefi
inancin ana fikrini ortaya koyan belli basl ilkeler belirlenmektedir. Ayrica, bu asamada,
yaklagim ve ideoloji ile ilgili su sorulara cevap aranmaktadir: Bu temsiller ile ortaya
konulan goriisler nelerdir? Kimin ya da kimlerin fikirleri 6grenilmektedir? Hangi goriisler
egemen olmaktadir? Bu sorular, yalnizca 6l¢iilebilir ekonomik ve siyasal goriislere degil,
ayn1 zamanda, kiiltiirel, duygusal ve psikolojik alanlarda hemen gbéze carpmayan bir
yapinin baglantilarina ve bu baglantilarin tabi kilma olgusu i¢inde tasvir edildigi ¢esitli
bicimlere gdnderme yapmaktadir. Biitiin bunlarin 6tesinde, bu asamada, kamusal bilincin
ve tarihsel tasavvurun sekillenmesinde, haber goriintiilerinin, iktidar araglari olarak nasil
kullanildig: ele alinmaktadir (Aktaran: Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 57-58).

Detaylandirma/dikkatle hazirlanma olasiligi modeli ve sema kurami olmak tizere iki
temel sosyal psikoloji kurami ise, “gazeteciler her zaman gorsel tercihlerinin anlaminin
farkinda olamayabilirler” fikrini ya da varsayimini desteklemektedir. Ayni1 zamanda, bu
kuramlar hem haberin islenme (iiretilme) bigimini hem de gazetecilerin ¢ergeve liretme
bigimini —Scheufele’n (1999) terminolojisiyle, ¢erceve kurma/inga etme bigimini-
kavramaya ¢alismaktadir. Detaylandirma/dikkatle hazirlanma olasiligt modeline gore,
gorsel imajlar, iki farkli sekilde 6zel bir isleme tabi tutulmaktadir. Birincisinde, gorsel
imajlar, bilingli ve mantikli diisiinmeyi gerektiren yogun bir ¢aba ya da mantiktan,
uygunluktan ve enformasyonun niteliginden ziyade, gereksiz mesaj igerigine odaklanan bir
caba ile islenmektedir. ikincisinde ise, gorsel imajlar, yine bilingli ve mantikli diisiinmeyi
gerektiren yogun bir ¢aba ya da mantiktan, uygunluktan ve enformasyonun niteliginden
ziyade, i¢giidiisel bir uygulama tiirii olan diisiik yogunluklu bir ¢aba ile islenmektedir
(Aktaran: Coleman, 2010: 239). Cergeve kurmanin/inga etmenin merkezinde yer alan bu
model, fotograflari ¢eken ya da yazili bir haber metnine eslik edecek fotograflari belirleyen
gazetecilerin ya da editorlerin, gorsel materyali olusturmak ve kullanmak i¢in kararlar
aldiklarin1 6ne siirmektedir. Onemli cerceveleme kararlari, gorsel materyalin haber
degeri, gazetecilerde etkin olan duygular ve gazetecilerin izler kitlede etkin olmasini umut
ettikleri duygularin birlesimi olan bir temel {izerinde alinmaktadir (Coleman, 2010: 240).
Bu baglamda, bir fotografin diger fotograflarin yerine se¢ilmesinin en genel nedenleri,
s0z konusu fotografin giiclii/etkili olmasi, duyguyu aktarmasi ve sozciiklerin yapamadigi
bir sekilde hikayeyi anlatmasidir (Coleman, 2010: 238). Bu durum, “gorsellerin gergekgi
dogasindan, gorsellerin, gorsel gercekligin gercek fiziksel izlenimlerine sahip olmasi
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nedeniyle, etki edebilme ve gercek diinyanin goriiniimiinii taklit edebilme yeterliliginden”
kaynaklanmaktadir (Fahmy ve Neumann, 2011: 3). Sema kuramina goére de, insanlar, yeni
enformasyonu, daha 6nce var olan bilgi ve inanglar1 aracilifiyla siizgecten gegirmekte
ve dolayisiyla, semalara sahip olan gazeteciler ya da editorler de, fotograflar1 segerken
semalarina giivenebilmektedir (Coleman, 2010: 240-241).

Yontem

Bu calismada, Tiirkiye’de, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin (iktidar partisi
lideri ve ana muhalefet partisi lideri) gorsel olarak nasil ¢ergevelendigini ve bu baglamda,
gorsel cergevelemeyanliliginibelirleyebilmeki¢in 2014 yilinin Martayinda gerceklestirilen
Tiirkiye yerel secim kampanyasi ornek olay kapsaminda degerlendirilmekte ve aym
zamanda, Tirkiye’de, farkli medya gruplan tarafindan yayimlanan ve editoryal olarak
sag, sol, liberal-sag, liberal-sol ya da muhafazakar tandansh siyaseti ya da partizan bir
baglilikla siyasal partileri ve bu partilerin liderlerini destekleyen alt1 gazetenin (Hiirriyet,
Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve Cumhuriyet) 1 Mart-30 Mart tarihleri arasinda
yayimlanan sayilarinda yer alan haber fotograflari niceliksel i¢erik ¢éziimlemesi ile gorsel
cerceveleme ¢oziimlemesi yontem ve teknigi uygulanarak ¢éziimlenmektedir.

Cergeveleme kuraminin ilkeleri, yazili metinlerin ¢oziimlenmesinde yaygin
bir sekilde uygulanmis olmasina ragmen, bagimsiz ya da yazili metne eslik eden
goriintiilerde (fotograflarda), ¢ogunlukla, konularin ya da sorunlarin nasil ¢ercevelendigi
incelenmemistir (Borah, 2009: 50) ya da haber fotograflarina iliskin pek ¢ok bilimsel
calisma ya goriintiilerin igeriginin incelenmesine ya da goriintiilerin {iretiminin
baglamlarina odaklanmistir (Aktaran: Domke vd., 2002: 132-133). Cerceveleme kuramini
benimseyen ¢alismalardan Once, iletisim alaninda ¢alismalarini siirdiiren bilim insanlar1
ve arastirmacilar, biliyiik bir 6lclide, kuramsal olmayan arastirmalar yapmis, yalnizca az
sayida niceliksel yontem kullanarak haber gorsellerini incelemis ve gorsellerle ilgilenen
pek cok bilimsel ¢alisma, gostergebilim ya da yapisalcilik iizerinde inga edilmistir. Ancak,
gostergebilim ya da yapisalcilik, niceliksel yontemlerin gerektirdigi gorsel ¢oziimleme
birimlerinin sayilmasi ve dl¢giilmesi i¢in uygun olmamistir. Giinlimiizde ise, ¢cerceveleme
kurami, gorsel arastirmalar i¢in bir ¢6ziim kaynagi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Cok sayida
gorsel ¢alisma hem kuram insa etmek hem de gelecekteki arastirmalara yon gostermek
icin onemli bir yeni yonelim sunan (gorsel) cergeveleme kuramina (elestirel-kiiltiirel

calismalar icin oldugu kadar niceliksel ¢alismalar icin de uygundur) odaklanmaktadir
(Coleman, 2010: 233).

Entman’a (2004: 56) gore, siyasal iletisim alaninda gorseller (fotograflar) ihmal
edilmistir, ancak, son yillarda, ¢ergeveleme ¢oziimlemesi alaninda gorsel metodolojilere
aciklik kazandirmak i¢in hatir1 sayilir 6l¢iide caba sarfedilmektedir (Grabe ve Bucy, 2009,
2011; Messaris ve Abraham, 2001; Rodriguez ve Dimitrova, 2011). Cerceveleri 6l¢gmek
icin ampirik bir yaklagimi benimseyen bilim insanlari, ¢cergevelerin kendine ozgii metinsel
ve gorsel unsurlar ya da ¢ergeveleme araglar: oldugunu kabul etmektedir. En kapsamli
ampirik yaklasim ise, Tankard (2001: 101) tarafindan Onerilmektedir. Tankard, haber
cercevelerini tanimlamak ve 6lgmek icin “bagliklar, alt bagliklar, fotograflar, fotograf
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alt1 yazilari, mansetler, kaynak se¢imi, alint1 se¢imi, tanitimlar, logolar, istatistikler ve
semalar ile son climleler ve paragraflar’dan olusan farkli ¢erceveleme mekanizmalari
ya da c¢oziimlemeye iliskin farkli odak noktalar1 sunmaktadir. Gorsel gerceveleme
arastirmalarinda, “en agik ve en kolay gorsel kodlama birimi, halen bir gazete ya da
dergideki (gorsel imaj) fotograftir (Coleman, 2010: 246)”.

Haber fotograflarinin igeriginin incelendigi calismalarda, gorsel ¢ergeveleme
¢oziimlemesi s6z konusu oldugunda, niteliksel ve niceliksel metin ¢oziimleme! ve icerik
coziimlemesi yontemi (¢cergeveleme calismalari diger yontemleri dislamamaktadir), halen
gorsel cerceveleri incelemek i¢in kullanilan en etkili, Gistiin ve/ya da egemen yontemlerdir?
(Coleman, 2010: 246). Ozellikle, “gérsel icerik ¢oziimlemesi yontemi, medyanin; insanlari,
olaylari, durumlar1 ve digerlerini temsil etme bi¢imleri hakkindaki hipotezleri test etmek
icin kullanilan sistematik, gézlemle ilgili bir yontemdir (Bell, 2001: 14)”.

Bu calismada, gorsel imaja odaklanan bir ¢oziimlemenin nasil yapilacagina dair daha
once baska caligmalar tarafindan da benimsenmis bir metodolojik yaklagim sunulmakta ve
bu metodolojik yaklasim baglaminda, gazetelerin, siyasal liderleri tasvir etme bi¢imlerini
(goriintiilerini) incelemek i¢in haber fotografiari, gorsel gerceveleme yontemi kullanilarak
coziimlenmektedir. Bu ¢alismanin metodolojik yaklasimi, gorsel cergeveleme yanliligini
cOziimlemek i¢in (a) siyasal liderlerin haber fotograflarinda kullanilan gorsel ¢ergeveleri,
(b) bu gorsel cerceveleri olusturan unsurlar1 ve (c) gazetelerde belirli ¢cercevelere iligskin
siyasal ve ideolojik dinamikleri tanimlamakta ve ozellikle ii¢ genel gorsel ¢erceveyi
(ideal aday, popiilist kampanyaci ve mutlak kaybeden) ayrintili bir sekilde agiklamaktadir
(Tablo 1). Ayrica, bu calismada benimsenen metodolojik yaklasim, haber fotograflarini
ii¢c temel diizeyde incelemektedir. Haber fotograflari, olusumsal (kisisel fotografin 6zgiin
cercevelenmesi)diizey, yani, fotograf cergevesininigerisindekiicerik diizeyi, ikincisi, haber
sOylemi baglamu igerisindeki (fotograf alti yazisinin, haber basliginin ve mizanpajin eslik
ettigi ¢erceveleme) diizey, ligiinciisii de, se¢ilmis bir zaman diliminin ve igerikteki belirli
temalarin ve bakis agilarinin tutarli oldugu gortilebilen gazete bagliklarinin g¢esitliliginin
daha genis baglam igerisindeki (daha kapsamli gorsel anlati) diizey dikkate alinarak
incelenmektedir (Parry, 2011: 1189). Bununla birlikte, bu ¢alismada, siyasal liderlerin

1 Bu galismada, drnek olaylar1 ¢6ziimleme gelenegine dayanan medya merkezli arastirma yaklasimi kapsaminda,
medya igeriginin ¢6ziimlenebilmesi igin iki ayr1 metin ¢dziimleme yontem ve teknigi uygulanmistir. Bunlar, nicel
icerik ¢6ziimlemesi ve ¢erceveleme ¢oziimlemesi yontem ve teknigidir.

2 Metin ¢dzlimlemelerinde, niteliksel igerik ¢6ziimlemesi yontemi, niceliksel ¢6ziimleme yontemi ile birlikte ya
da ona alternatif bir yontem olarak kullanilabilmektedir. Bu baglamda, ¢erceveleme ¢ozlimlemesi yontemi de,
alternatif bir niteliksel ¢oziimleme yontemi olarak uygulanabilmektedir. Genel olarak, gerceveleme ¢oziimlemesi,
cerceve tanimlamak i¢in metni inceleyen arastirmaci tarafindan kullanilan igerik ¢6ziimlemesinin bir tiiriidiir.
Cergeveleme ¢oziimlemesi, 6zellikle gazetecilige 6zgii metnin siyasal bir rol oynayip oynamadigini ortaya
koymakta ve gergeveleme arastirmasi, gazetecilerin, haber metninin insasinda gergeveleri nasil kullandiklarini
ve cergevelerin, haber metinlerine nasil eklemlendigini incelemektedir (Carragee ve Roefs, 2004). Ayrica,
cerceveleme ¢oziimlemesi yontemi, bir dlgiide sdylem ¢oziimlemesi yontemine benzeyen bir ¢éziimleme yontemi
olmakla birlikte, her iki ¢6ziimlemenin ayn1 metodolojik yaklagima dayandigini séylemek miimkiin degildir. Ciinkii
sOylem ¢6ziimlemesini, niteliksel icerik ¢6ziimlemesinden ayiran en 6nemli fark, metni pargalara ayirmadan bir
biitiin olarak ele almas1 ve metin i¢indeki egemen sdylemin nasil insa edildigini ortaya koymasidir (irvan, 2000:
79, 81). Bununla birlikte, icerik ¢éziimlemesinde digsal 6zellikler lizerinde durulurken, séylem ¢6ziimlemesinde
igsel Ozellikler tizerinde durulmakta, igerik ¢oziimlemesinde metnin —igerik ¢éziimlemesinin nesnesi metindir-
biitiiniinden hareket edilirken, sdylem ¢oziimlemesinde biitiinliik baglama aittir. Ancak, her iki ¢dziimleme
yonteminin ortak avantajlari ve dezavantajlari bulunmaktadir: Bulgulari kategorilestirmek ve genellestirme yapmak
kolaydir, hipotezler ve bulgular esnektir ve subjektif olunabilmektedir. Ayrica, yanlis yorumlamalar yapilabilmesi
olasilig1 da s6z konusudur (S6zen, 1999: 117).
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haber fotograflari, insan etkilesimine iliskin gérsel tasvirler; fotografik cerceveye ve
gortintiiye iliskin gorsel tasvirler ve son olarak, fotografik iiretim degerlerine iliskin
gorsel tasvirler olmak iizere li¢ genel degisken kullanilarak ¢éziimlenmektedir (Verser
ve Wicks, 2006: 186).

Haber ¢ergevelerini ya da gazetecilere 6zgl ¢ergeveleri ¢oziimleyen ¢alismalarda,
yazili ve gorsel ¢cergevelemeler nadiren karsilastirilmakta ve bu nedenle de, arastirmalarda
yazili ve gorsel metinleri birlestirmek ya da biitiinlestirmek gerekmektedir (Coleman,
2010). Clinkii ¢ok-bigimli medya metinlerinde anlam iiretimi hem fotografik hem de
dilbilimsel kaynaklar/araglar araciligiyla gerceklesmektedir. Medya metinleri s6z konusu
oldugunda, ¢ok-bicimlilik, gorsel imajlarla sozlii/yazili metinlerin bilesimine géonderme
yapmaktadir. Dolayisiyla, bu yaklagimi1 benimseyen arastirmalarda, temsilin fotografik ve
dilbilimsel kaynaklarinin/araglarinin, metinlerin anlam(lar)ina nasil katkida bulundugunu
anlamak i¢in medya metinleri hem fotografik hem de dilbilimsel olarak ¢6ziimlenmektedir
(Abraham ve Appiah, 2006: 186). Bu ¢alismada da, haber fotograflarinin ¢ergevelenme
bicimleri, fotografik ve dilbilimsel olarak incelenmekte ve karsilagtirlmaktadir. Bu
inceleme ve karsilagtirma igin de yazili ve gorsel metinler birlestirilmekte; gorsel
cerceveler, siyasal liderin daha spesifik Ozelliklerinden ziyade genel cercevelere
0zgl baglam bilgisine dayanarak secilmekte (Tablo 1) ve iki ayr1 kodlayiciya, gorsel
cergevelemeye (fotografik ve dilbilimsel) iliskin sorular sorulmaktadir (Parry, 2010: 73).
Fotografik cergevelemede, iki ayr1 kodlayiciya, sirastyla, (1) goriintiiler (fotograflar)
tek basina cerceve olarak tanimlanabilmekte midir? (2) goriintiiler (fotograflar) siyasal
lider lehinde ya da aleyhinde g¢erceveler olarak tanimlanabilmektedir? (3) goriintiiye
(fotografa) hangi ¢ergeveler uygulanabilmekte midir? (4) goriintiide (fotografta) cergeve
ile ilgili kiiltiirel fikirleri ¢agristiran ya da animsatan gorsel 6geler var midir? ve son
olarak (5) goriintiide (fotografta) gerceveyle ilgili partizan fikirleri ya da degerleri
cagristiran gorsel unsurlar bulunmakta midir? gibi sorular sorulmaktadir. Dilbilimsel
cergcevelemede ise, iki ayr1 kodlayiciya, sirastyla, (1) haber basligi ve fotograf alt1 yazisi,
fotografik cergevelemeyi pekistirir mi? ya da zayiflatir m1? (2) arka plan bilgisinde,
dilbilimsel (sozciiklere ait) se¢im, yorumlamayi ya da anlamlandirmay1 yonlendirmek
icin ek ayrinti saglamakta midir? gibi sorular sorulmaktadir. Eger higbir ¢erceve bu
fikirleri ya da degerleri ¢agristirmiyorsa, uygulanabilir degildir seklinde kodlanmaktadhir.
Bununla birlikte, birden fazla gorsel haber ¢ercevesi hem fotografik hem de dilbilimsel
cer¢evelemede uygulanabilmektedir, bir baska ifadeyle, ayni1 gorsel haber ¢ercevesi hem
fotografik hem de dilbilimsel g¢erceveleme kategorilerinde kullanilabilmektedir. Ayni
degiskenler, iki ayr1 kodlayici tarafindan hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme
icin kullanilmaktadir.

Gorsel cerceveleme ile ilgili arastirmalar yalnizca zaman zaman ilgi gérmektedir.
Ancak, siyasi se¢cim kampanyasi icerigini bi¢cimlendiren genis kapsamli cerceveleri
(adaylar ve siyasi partiler igin ya pozitif-olumlu ya da negatif-olumsuz olarak) 6l¢gmek
ya da karsilastirmak amaciyla adayin (siyasal liderin) karakteristik yapisina odaklanan
incelemelere 6nem verilmektedir (Waldman ve Devitt, 1998; Coleman ve Banning, 2006;
Grabe ve Bucy, 2009, 2011). Bu ¢alismalar igerisinde dnemli bir yere sahip olan Grabe
ve Bucy’nin (2009: 101) ¢alismasinda, kodlama kategorilerini tasarlamak, ii¢ genel
karakter cercevesinin (ideal aday, popiilist kampanyaci ve mutlak kaybeden) degiskenleri
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icinde adayin karakter 6zelliklerinin gorsel ¢ergevelemesini 6lgmek ya da karsilagtirmak
icin gorsel cerceveleme alanyazinindan elde edilen veriler kullanilmaktadir. Gorsel
cergevelemede, ¢Oziimleme birimi olarak adayin fotograflari degerlendirilmekte ve
iic genel cercevenin (ideal aday, popiilist kampanyact ve mutlak kaybeden) her biri
ayr1 ayr1 incelenmektedir. Siyasi se¢im kampanyas: haberlerinde dikkate alinan ve bu
calismada kullanilan kodlama kategorileri Tablo 1’de sunulmaktadir. Bu ¢alismada,
435 haber fotografi ¢oziimlenmis ve bu fotograflarin her biri gorsel ¢ergeveleme araci
olarak kodlanmustir. Ozellikle, fotograflar iki ayri kodlayict (kodlama siirecinde hangi
gazetenin, hangi fotografi yayimladigina bakmadan) tarafindan ayri1 ayr1 kodlanmustur.
Siyasal liderlerin haber fotograflar1 ¢oziimleme birimi olarak kullanilmig ve dort genel
gorsel haber gercevesinin her biri hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme igin ayri
ayr1 incelenmistir. Bir gorsel kategorinin varligi (deger=1) ya da yoklugu (deger= 0), her
haber fotografinda adaylarin her biri i¢in ayr1 ayr1 kodlanmistir. Bu kodlama prosediirii,
bir ¢er¢evenin gorece giiciinii belirleyememektedir, ancak hem iktidar partisi lideri hem
de ana muhalefet partisi lideri i¢in bir haber fotografindaki gorsel ¢ergevelerin varligini
niceliksel olarak dl¢limlemektedir (Grabe ve Bucy, 2011: 222-223).
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Tablo 1. Secim Kampanyasi Haberlerinde Siyasal Liderlerin Gorsel Cerceveleme Kodlar:

Genel gorsel
cerceveler

Gorseller ya da altyazi/haber bashg

ideal Aday

Ideal aday ¢ercevesi, devlet adamliginin ve sefkatin gorsel gostergeleri olarak, asagidaki
kategoriler kullanilarak dlgiilmektedir.

Devlet Adamligi

1.Sec¢ilmis resmi yetkililer ve diger niifuzlu kisiler. Aday, se¢ilmis resmi yetkililer ve
diger niifuzlu kisiler —giiglii, itibarli ve parali kisiler, ulusal ya da yerel diizeyde olup
olmadig1 farketmeksizin- ile goriiniir/boy gosterir/meydana ¢ikar (6rnegin, eski devlet
baskani, millet meclisinin yiiksek riitbeli liyeleri, i diinyasi ya da medya, fakat askeri
yetkililer haric).

2.Ulke sevgisini gosteren semboller. Adayin; anitlar ve anma torenleri, bayrak,
heykeller, askeri araglar ve gegit torenleri, vatanseverlerin resimleri ve fotograflar: gibi
iilke sevgisini gosteren sembolleri kapsayan ve ayn1 zamanda, yasayan kahramanlar ile
goriindiigli/boy gosterdigi gorsel tasvirleri.

3.Gelismenin sembolleri. Ekonomik ya da teknolojik gelismenin sembolleri ile baglanti.
4.Tayin edilebilen beraberindekiler. Giivenlik personelini, siyasal asistanlari, aileyi,
gazetecileri, konvoyu ya da polis araglarini kapsayan bir beraberindekiler tasviri.
5.Kampanya arag geregleri. Posterler ve afisler gibi kampanyaya dair hatirlanmaya
deger seylerin (bir adaym adayligini ilan eden) anlasilabilir gorsel temsili.

6.Siyasi agidan biiyiik heyecan. Aday, yagan konfetiler, seritler ya da balonlar arasinda
gOriiniir/boy gosterir/meydana ¢ikar.

7.Resmi elbise. Bir takim elbise -bir smokin ve papyondan/kravattan klasik bir takim
elbiseye genis bir ¢esitlilik arz eden- giymis adayin fotograflar.

Sefkat gercevesi, agagidaki gibi dort gorsel degiskeni ve ii¢ davranigsal 6lgme birimini
kapsayan kategoriler kullanilarak 6lgiilmektedir.

Sefkat

1.Cocuklar. Aday, ¢ocuklar ile goriiniir/boy gosterir/meydana c¢ikar (g¢ocuklar ile
etkilesim halinde, onlar1 kabul eden ya da kucaklayan bir aday).

2.Aile iliskileri. Aile iiyeleri ya da tarihsel aile baglari ile ilgili olarak gorsel baglanti,
aile tyeleri ile sevgi dolu goriintiiler ya da aile ile gériinmek/boy gostermek/meydana
¢ikmak.

3.Hayranlik gosteren kadinlar. Hayranlik gosteren kadinlarin televizyon igin ¢ekilmis
arka plan film goriintiileri ya da fotograflari, saygi, saskinlik, heyecan ifade eden
disavurumlari ya da diger onaylama bigimleri ve aymi zamanda, coskulu kadin
destekgilerin/yandaslarin giilerken, neseli ya da el sallarken gériinmesi.

4.Dini semboller. Tbadethanelerdeki ya da dini figiirler arasindaki adaylarin tasvirleri
ile iligkili gorsel.

Davranigsal 6lgme birimleri, asagidaki kategorileri kapsayan sefkati temsil etmek i¢in
kullanilmaktadir.

1.Sempatik jestler. Kalabaliga el sallayan, kalabaligi atesleyen bagparmagini yukari
kaldirarak onay isareti (ya da zafer ya da baris isareti) yapan ya da selam veren, her
iki kolunu ya da kalabaligin coskusunu arttirmak i¢in gokyiiziine dogru yumrugunu
kaldiran, kameraya ya da seyirciler i¢indeki bir kisiye géz kirpan adaylarin fotograflari.
2.Salislarla etkilesim. Destekgilerle/yandaslarla yakim iliski kuran ve fiziksel temas
olmaksizin sempatizanlara kisisel ilgi gosteren adaylarin tasvirleri.

3.Fiziksel kucaklasmalar. Kucaklamak, ellerle silkelemek ya da hatta destekeileri/

yandaslar1 6pmek
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Kitlesel ¢ekicilik ve siradanlik agisindan halkin bagliligi/adanmishig: ile ilgili olarak
adayin gorseli kodlanmaktadir. Popiilist kampanyaci ¢ergevesi igin toplam olarak
dokuz kategori kullanilmaktadir.

Kitlesel Cekicilik

1.S6hretler. Sinema yildizlarinin, televizyon karakterlerinin, miizisyenlerin, wnlii
sporcularin v.b. dahil oldugu s6hretlerle adayin fotograflari.

2.Genis seyirci kitlesi. Bir alanda toplanmis destekgilerin/yandaslarin fotograflari
ya da bir destek¢i/yandas kitlesinin karsisinda goriiniir olan/boy gosteren/meydana
¢ikan adayin tasvirleri ve ayn1 zamanda, mitinglerde hazir bulunan kitlelerin havadan
fotograflar1.

3.0Onaylayan seyirciler. Onaylayan seyircileri alkiglarken, el sallarken, neseli, 1slik
calarken, giiliimserken, onaylayan bi¢imde kafasini sallarken gosteren gorsel.
4.Kalabalikla etkilesim. Ozellikle herhangi biriyle, kisisellesmis ve dnceden belirlenmis
bir s6z verme durumu olmaksizin, destekgi/yandas gruplarla tokalasan, onlari sikica
Popiilist tutan ya da onlarla temas halinde olan adayin fotograflari.

Kampanyaci
Stradanlik

1.Resmi olmayan elbise. Ceket olmaksizin kravat takan, gomlek kollarini sivamig
adayn fotograflar1.

2.Giindelik elbise. Uzun ya da kisa kollu gémlek ile toprak rengi pantolon, bol pantolon
ya da kot pantolon ya da spor ceket, kot ceket, kazak, riizgarlik ya da diger giindelik
elbiseleri giyen adayin fotograflari.

3.Spor elbise. Kisa pantolon, kosu elbisesi ya da diger spor elbiseleri giyen adayin
fotograflar1.

4.Swradan insanlar. Zarar gormiis/yoksun topluluklar1 ya da fabrikalar1 ziyaret eden
adayin halkla birlikte goriildigii gorsel.

5.Fiziksel aktivite. Odun kirma, temizlik yapma, evsizlerin yasadig1 bir mekanda yemek
servisi yapma, avlanma ya da diger agikhava aktivitelerini de kapsayan fiziksel isleri
yapan ya da spor aktivitelerine katilan adayin tasvirleri.

Mutlak kaybeden ¢ercevesi, genellikle davranigsal degiskenlerle ilgili olarak kdtiileyen/
ovmeyen gorsel tasvirler agisindan kullanilabilir/uygulanabilir hale getirilmektedir.

1.Kiiciik kalabaliklar. Yalmzca gevresindeki dagimik haldeki birka¢ destek¢inin/
yandasin katildigi ve se¢im kampanyasinin gergeklestirildigi seyrek bir sekilde
doldurulmus, siklikla bos sandalyelerin yer aldig1 alanda goriinen adayin fotograflari.
2.0Onaylamayan seyirciler. Yuhlayan, 1sliklayan, onaylamama isareti yapan,

Mutlak onaylamayan yorumlarin yer aldigt posterleri tutan, protesto eden, somurtan/kizgin,
Kaybeden uyuklayan ya da diger ilgisiz olma ve begenmeme belirtileri gdsteren vatandaslarin
fotograflar.

3. Zafiyet/gii¢siizliik goriintiileri. Sendeleyen, diisen, tokezleyen ya da bunun disinda
sakarlik yapan ya da uyumsuz/tutarsiz adayin fotograflar1 ve ayn1 zamanda hasta olmus
adayin tasvirleri.

4.Muhalif/meydan okuyan jestler. Kiirsliye vuran ve ayni zamanda, parmagini gosteren
ya da sallanan ve rakibin/karsi tarafin mahvoldugu izlenimini uyandirmak i¢in elini
sikan adayin fotograflart.

5. Yakisiksiz/uygunsuz sozsiiz goriintiiler. Ylz ifadeleri, jestler sergileyen, ruh halini
ortaya koyan ya da genelde haber hikayesinin baglami ile uyusmayan bir davranig
sergileyen (Ornegin, bir terorist saldirt haberini takiben neseli/iyimser bir ruh halinde
gosterilen ya da bir tartismay1 lehine sonuglandirdiktan ve anketlerde uzak ara one
gectikten sonra {lizgiin ve karamsar bir tutum sergileyen aday.
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Bulgular

Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve Cumhuriyet gazetelerinde
yayimmlanan haber fotograflarina bakildiginda, gazetelerin, siyasal liderlerin (iktidar
partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber fotograflarin1 yayimlama sikliginin
farkli oldugu ve 6zellikle, Sabah, Yeni Safak ve Cumhuriyet gazetelerinde bu farkliligin
oransal olarak biiyiidiigii goriilmektedir (Tablo 2). Sabah gazetesi gorsel igeriginde
(haber fotograflarinda), iktidar partisi lideri s6z konusu oldugunda 27 (% 75) fotograf,
ana muhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda ise, 9 (% 25) fotograf yayimlamstir.
Ayni farklilik, Yeni safak gazetesinde, iktidar partisi lideri s6z konusu oldugunda 24 (%
86) fotograf, ana muhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda ise, 4 (% 14) fotograf;
Cumhuriyet gazetesinde ise, iktidar partisi lideri s6z konusu oldugunda 10 (% 29) fotograf,
ana muhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda ise, 25 (% 71) fotograf seklinde ortaya
cikmaktadir. Coziimlemenin gerceklestirildigi zaman dilimine haftanin tiim giinleri dahil
edilmistir. Ayrica, sayfalar arasinda bir ayrim yapilmamustir.

Tablo 2. Siyasal Liderlerin Haber Fotograflarinin Yayimlanma Sikhig1 (Fotograf Sayisi)

Hiirriyet . Zaman Radikal Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi Sabah((f/} ;‘ zetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
(%) ’ (%) (%) (%) (%)

Iktidar 23 27 24 22 24 10
partisi lideri (%46) (%75) (%46) (%50) (%86) (%29)
Ana 27 9 28 22 4 25
muhalefet %54 %25 % 54 % 50 %14 %71
partisi lideri (%054) (%025) (% 54) (% 50) (%014) (%71)
Toplam 50 (%100) 36 (%100) 52 (%100) 44 (%100) 28 (%100) 35 (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme s6z konusu oldugunda,
birden fazla ¢erceve i¢in kodlanabilmektedir.

Siyasal liderlerin haber fotograflarinin yayimlanma sikli1 (fotograf sayisi) igin
elde edilen bulgularda goriilen gazeteler arasindaki farkliliklar, fotografik ve dilbilimsel
cercevelemenin bulgularinda pekistirilmektedir. Iktidar partisi lideri sdéz konusu
oldugunda, cerceveleme c¢oziimlemesinin fotografik ¢erceveleme asamasinda, sirasiyla
Sabah, Yeni Safak ve Hiirriyet gazetelerinin, kullanilan ¢ergeveler agisindan, siyasal lideri,
ideal aday olarak (fotografik ¢ercevelemeyi 80, 78 ve 66 kez tekrarlayarak) (Tablo 3 ve 4)
yine ayni sekilde, popiilist kampanyaci olarak (fotografik ¢cercevelemeyi 35, 24 ve 15 kez
tekrarlayarak) cerceveledigi goriilmiistiir. Zaman gazetesinin ise, uygulanan cerceveler
acisindan, siyasal lideri, diger gazetelere oranla daha yogun bir sekilde mutlak kaybeden
olarak (fotografik cercevelemeyi 20 kez tekrarlayarak 4 kez tekrarlayarak) cerceveledigi
belirlenmistir. Ancak, ii¢ farkli ¢cerceve dikkate alindiginda, sirasiyla Hiirriyet, Radikal,
Cumhuriyet, Yeni Safak ve Sabah gazetelerinin, 2014 Tiirkiye yerel siyasal se¢im
kampanyasinda, iktidar partisi liderinin tasviri aracilifiyla fotografik ¢ercevelemede,
ideal aday cergevesini daha yogun bir sekilde kullanarak (sirastyla Hiirriyet, Radikal,
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Cumbhuriyet, Yeni Safak ve Sabah gazeteleri, fotografik ¢ercevelemede, %78, %76,
%75, %74 ve %68 oraninda g¢erceve ile iktidar partisi liderini ¢ergevelerken, Zaman
gazetesi, fotografik ¢ercevelemede, %47 oraninda cergeve ile iktidar partisi liderini
cergevelemistir) iktidar partisi liderine daha fazla sempati gostermistir. Bu baglamda,
Zaman gazetesinin, iktidar partisi liderini destekleyen ve ideal aday1 tasvir eden haber
fotograflari ile desteklemeyen ve mutlak kaybedeni tasvir eden haber fotograflar1 arasinda
denge saglamadig1 gorilmiistiir.

Tablo 3. Fotografik Cerceveleme Kodlarinin Sikhig (iktidar Partisi Lideri)

Hirriyet Sabah Zaman Radikal | Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi | Gazetesi | Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Fotografik Cerceve Cergeve Cerceve Cerceve Cerceve Cerceve
Cerceveleme sayisl sayisi sayisi (%) | sayisi (%) | sayist (%) sayist (%)
(%) (%)
deal ada 66 80 18 44 78 27
Y (%78) (%68) (%47) (%76) (%74) (%75)
Popiilist 15 35 0 9 24 7 (%19)
kampanyaci (%18) (%30) (%0) (%15) (%23) ?
3 2 20 5 3 .
Mutlak kaybeden (%) ©%2) (%53) (%9) %3) 2 (%6)
84 117 38 58 105 o
Toplam (%100) (%100) (%100) (%100) (%100) 36 (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel gergeveleme sdz konusu oldugunda,
birden fazla gerceve i¢in kodlanabilmektedir.

Tablo 4. Dilbilimsel Cerceveleme Kodlarimin Sikhig (iktidar Partisi Lideri)

Hiirriyet Sabah Zaman Radikal | Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi | Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Dilbilimsel Cerceve Cergeve Cerceve Cerceve Cercgeve Cerceve
Cerceveleme sayisi sayisl sayisi (%) | sayisi (%) | sayist (%) sayist (%)
(%) (%)
0 7 0 0 6 0
Ideal aday (%0) (%64) (%) (%) (%46) (%)
Popiilist 1 4 0 1 7 0
| kampanyaci (%20) (%36) (%) (%30) (%54) (%)
4 0 4 1 0 1
Mutlak kaybeden (%80) (%0) (%100) (%50) (%0) (%100)
Tovlam 5 11 4 2 13 1
P (%100) (%100) (%100) (%100) (%100) (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme séz konusu oldugunda,
birden fazla gerceve i¢in kodlanabilmektedir.
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Ana mubhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda, ¢ergeveleme ¢oziimlemesinin
her iki asamasinda (fotografik ve dilbilimsel cergevelemede), sirasiyla Cumhuriyet,
Hiirriyet, Zaman ve Radikal gazetelerinin, kullanilan ¢erceveler agisindan, siyasal lideri,
ideal aday olarak (fotografik gercevelemeyi 68, 66, 56, 46 kez tekrarlayarak) (Tablo 5
ve 6) yine aym sekilde, popiilist kampanyaci olarak (fotografik cergevelemeyi 17, 13,
8 ve 5 kez tekrarlayarak) cerceveledigi goriilmiistiir. Ancak, ti¢ farkli ¢erceve dikkate
alindiginda, sirasiyla Radikal, Cumhuriyet, Zaman, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin,
2014 Tirkiye yerel siyasal secim kampanyasinda, ana muhalefet partisi liderinin tasviri
araciligiyla fotografik cercevelemede, ideal aday cergevesini daha yogun bir sekilde
kullanarak (sirasiyla Radikal, Cumhuriyet, Zaman, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri,
fotografik g¢ercevelemede, %81, %77, %76, %75 ve %75 oraninda gerceve ile ana
mubhalefet partisi liderini ¢ercevelerken, Yeni Safak gazetesi, fotografik ¢cercevelemede,
%67 oraninda cergeve ile ana muhalefet partisi liderini ¢ergevelemistir) ana muhalefet
partisi liderine daha fazla sempati gostermistir. Bu baglamda, Yeni Safak gazetesinin,
ana muhalefet partisi liderini destekleyen ve ideal aday: tasvir eden haber fotograflari
ile desteklemeyen ve mutlak kaybedeni tasvir eden haber fotograflar1 arasinda denge
saglamadig1 gorilmustiir.

Tablo 5. Fotografik Cerceveleme Kodlarinin Sikligi (Ana Muhalefet Partisi Lideri)

< Hurrlye.t Sabah . Zaman Radikal Yeni Safak | Cumbhuriyet
Fotografik Gazetesi | Gazetesi . . . .
Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Cerceveleme Cerceve Cerceve
savisi savist Cerceve Cerceve Cerceve Cerceve
(3/ ) (3/ ) sayisi (%) | sayisi (%) | sayisi (%) sayis1 (%)
jdeal ada 66 21 56 46 8 68
’ (%75) (%75) (%76) (%381) (%67) (%77)
Popiilist 13 2 8 5 1 17
| kampanyaci (%15) (%7) (%11 (%9) (%) (%19)
Mutlak kaybeden 9 5 10 6 3 3
(%10) (%]18) (%13) (%10) (%25) (%4)
Toplam 88 28 74 57 12 88
(%100) (%100) (%100) (%100) (%100) (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme s6z konusu oldugunda,
birden fazla ¢erceve icin kodlanabilmektedir.

16 W iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Siyasal Liderlerin Haber Fotograflarinda Gorsel Cergeveleme Yanliligt:
2014 Tiirkiye Yerel Se¢im Kampanyas1 Orneginde Gazete Haberciliginin Karsilagtirmali Céziimlemesi

Tablo 6. Dilbilimsel Cerceveleme Kodlarinin Sikligi (Ana Muhalefet Partisi Lideri)

Hiirriyet Sabah Zaman Radikal | Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi | Gazetesi | Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Dilbilimsel Cerceve | Cergeve Cergeve Cergeve Cergeve Cergeve
Cerceveleme say1sl say1sl sayisi (%) | sayist (%) | sayist (%) sayist (%)
(%) (%)
4 2 10 0 0 1
Ideal aday (%80) (%50) (%83) (%0) (%0) (%33)
Popiilist 1 1 2 0 0 2
| kampanyaci (%20) (%25) (%17) (%0) (%0) (%67)
0 1 0 0 3 0
Mutlak kaybeden (%0) (%25) (%0) (%0) (%100) (%0)
Tovlam 5 4 12 0 3 3
P (%100) (%100) (%100) (%100) (%100) (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel gergeveleme s6z konusu oldugunda,
birden fazla ¢ergeve icin kodlanabilmektedir.

Tablo 3-4 ve 5-6 karsilagtinldiginda, cer¢evelemenin niteliginde farkliliklar
olmadig1 gortilmektedir. Buna gore, iktidar partisi liderini tasvir eden haber fotograflarinda
uygulanan ideal aday c¢ercevesi s6z konusu oldugunda, goriintii (fotograf) ve fotograf alt1
yazisi, Sabah gazetesinde (fotografik cerceveleme orani %68; dilbilimsel gerceveleme
orani %64) dnemli 6l¢iide pozitif-olumludur (sozciikler ve gorilintiiler uyumlu ve birlesmis
bir sekilde okunmaktadir). Ana muhalefet partisi liderini tasvir eden haber fotograflarinda
uygulanan ideal aday ¢ergevesi s6z konusu oldugunda ise, goriintii (fotograf) ve fotograf
alt1 yazisi, Zaman gazetesinde (fotografik cergeveleme orani %76; dilbilimsel gerceveleme
orani %83) dnemli 6l¢iide pozitif-olumludur (sozciikler ve goriintiiler uyumlu ve birlesmis
bir sekilde okunmaktadir). Ayni sekilde, goriintii (fotograf) ve fotograf alti yazisi,
Hiirriyet gazetesinde (fotografik cer¢eveleme orani %75; dilbilimsel ¢ergeveleme orani
%80) 6nemli 6l¢iide pozitif-olumludur (sdzclikler ve goriintiiler uyumlu ve birlesmis bir
sekilde okunmaktadir).

Sonug ve Tartisma

Bu arastirmanin sonucunda elde edilen bulgular, Tiirkiye’de medyanin genel ya
da yapisal yanliligindan ziyade, gorsel cerceveleme yanliligi s6z konusu oldugunda,
gazetelerin siyasal ve ideolojik bakis agilar1 (bilingli ya da bilingsiz olarak) arasinda
farklilik olabildigini gostermistir. Bir bagka ifadeyle, gazetelerin siyasal liderlere
iliskin degerlendirmelerinde (siyasal liderlerin haber fotograflarinin yayimlanma
sikliginda goriildiigli gibi) belirgin bir farkliligin oldugunu ortaya koymustur. Ayrica,
gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki gorsel gergevelemenin,
gazetecilerin ve editorlerin kontrolii altinda oldugunu kanitlamistir. Gazetelerin bir blok
halinde, iktidar ya da ana muhalefet partisi liderini ya ideal aday ve popiilist kampanyaci
ya da mutlak kaybeden seklinde tasvir etmesi, yani bir anlamda tarafl: bir tutum igerisinde
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olmasi ve farkli ¢erceveler arasinda bir denge kuramamasi hem gazetelerin siyasal ve
ideolojik bakis agilart (bilingli ya da bilingsiz olarak) arasindaki farkliligin hem de
gazetecilerin ve editdrlerin giiciiniin kanitlar1 olarak degerlendirilmelidir. Bu noktada, s6z
konusu neticeyle karsi karsiya kalinmasinda, siyasal liderlere ait fotograflarin gazetelerden
once haber kaynaklar1 (ajanslari) tarafindan gercevelenmesinin payinin biiyiik oldugu da
unutulmamalidir. Ancak, gazetelerdeki gorsel gerceveleme siirecinin, gazetecilerin ve
editorlerin gazetecilige iliskin ve ayn1 zamanda editoryal kararlari ile sonuglandigi da bir
gercektir.

Bu calismada c¢oziimlemek icin farkli medya gruplar tarafindan yayimlanan
gazetelerin secilmis olmasi, bu ¢alismanin bulgularini dikkate alarak (6rneklemde yer
almayan) diger gazeteler ile ilgili genellemeler yapabilmeyi miimkiin kilmamaktadir.
Bu nedenle, bu ¢alismadan sonra gergeklestirilecek olan arastirmalarda, bu ¢alismanin
ornekleminde yer almayan gazetelerin ¢oziimlemeye dahil edilmesi, bulgularin
genellestirilebilme olasiligini artirabilecektir. Biitiin bunlarin &tesinde, bu calismada
elde edilen bulgularin gecerliliginin sinirli olmasi nedeniyle, ¢éziimlemenin baska
caligsmalarla desteklenmesi gerekmektedir. Cilinkii ¢oziimlemeye dahil edilen gazetelerde
yayimlanan fotograflarin yalnizca 2014 Tiirkiye yerel se¢im kampanyasina iligkin olmast,
belirli gazetelere ve belirli bir kampanyaya odaklanan bu ¢dziimlemenin neticesinde
ortaya konulan bulgularin gegerliligini azaltmakta ve bu nedenle, s6z konusu bulgulari
destekleyecek calismalara ihtiyag duyulmaktadir. Ayrica, gazetelerde tasvir edilen siyasal
lider imajinin, segmenlerin oy verme davranislarini nasil etkiledigini arastiran ¢aligmalarin
da alanyazina biiytik katkilar saglayacagi dngoriilmektedir.

Ek: 2014 Tiirkiye Yerel Secim Kampanyasi ve Siyasal Liderlerin Haber Fotograflar

Fotograf 1. Hiirriyet Gazetesi 1 Mart 2014: 18
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Fotograf 2. Hiirriyet Gazetesi 20 Mart 2014: 16

Fotograf 3. Sabah Gazetesi 7 Mart 2014: 22

Fotograf 4. Sabah Gazetesi 26 Mart 2014: 18
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Fotograf 5. Zaman Gazetesi 15 Mart 2014: 13

Fotograf 6. Zaman Gazetesi 18 Mart 2014: 13

Fotograf 7. Radikal Gazetesi 9 Mart 2014: 7
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Fotograf 8. Radikal Gazetesi 10 Mart 2014: 12-13

Fotograf 9. Yeni Safak Gazetesi 20 Mart 2014: 15

Fotograf 10. Yeni Safak Gazetesi 16 Mart 2014: 13
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Fotograf 11. Cumhuriyet Gazetesi 26 Mart 2014: 4

Fotograf 12. Cumhuriyet Gazetesi 13 Mart 2014: 8
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