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Kiraz ihracatinda Ozbekistan’in Rekabet Giiciiniin Belirlenmesi

Ahmet AYDIN'? Giiggeldi BASHIMOV 2

Oz

Ozbekistan kiraz iiretimi bakimindan diinyada énemli iilkelerden biridir. Kiraz iilkenin ihracatinda
onemli rol oynamaktadir. Bu galismanin amaci Ozbekistan’in kiraz ihracatindaki rekabet giiciinii
secilmis ihracatci iilkeler ile karsilastirmali olarak analiz etmektir. 2009-2019 dénemini kapsayan
calismada kullanilan veriler Uluslararasi Ticaret Merkezi’nin veri tabanindan elde edilmistir.
Calismada Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) indeksi kullamlmustir. AKU indeksi ile
bir iilkenin rekabet giiciine sahip olup olmadigi kolayca belirlenebilmektedir. Eger AKU>1 ise
iilkenin ele aliman malda rekabet giicline sahip oldugu ifade edilmektedir. Yapilan analiz
Ozbekistan’1n kiraz ihracatinda giiclii bir rekabet giiciine sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Kiraz
ihracatinda rekabet Gstiinliigiiniin siirdiiriilebilmesi i¢in tiretim siirecinde kalite ve standartlara daha
cok onem verilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Ihracat, Karsilastirmali Ustiinliik, Kiraz, Ozbekistan

Determining the Uzbekistan’s Competitive Power in the Cherry Export

Abstract

Uzbekistan is one of the significant producers of cherry in the world. Cherry plays an important role
in exports of Uzbekistan. The purpose of this study is to analyse the Uzbekistan’s competitive power
in cherry within the selected export countries. In the study, Revealed Comparative Advantage index
was used. The RCA index can easily identify a country has a competitive power or not. If the RCA>1,
that means country has a competitive power in the commodity. The data obtained from the
International Trade Centre database for the period 2009-2019. The analysis reveals that Uzbekistan
has a strong competitive power in cherry exports. To ensure the sustainability of the competitive
advantage in the export of cherries should be paid more attention to quality and standards in the
production.
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GIRIS

Tarim sektorii milli ekonomi i¢indeki pay,
istihdam, ihracat, yatirim gibi makro-ekonomik
biiyiikliikler agisindan Ozbekistan’in ~ énemli
sektorlerinden  birisidir. Ozbek ekonomisinin
dortte  birinden  fazlasini
olusturmaktadir.  Giliniimiizde sektorii
GSYIHnin %28’ini ve %27’ sini
olusturmaktadir (Taubadel ve Hasanov, 2021).
Ulkenin sahip oldugu iklim yapist ve dogal
kaynaklar pek c¢ok tarim {riinlerinin tiretimi
acisindan uygun imkéanlar sunmaktadir. Ulke
genelinde basta pamuk, bugday olmak iizere

tarim  sektoru
tarim

istthdamin

bir¢ok yas meyve ve sebze ¢esidinin yetistiriciligi
yapilmaktadir (Baykuzieva, 2020).

Tarim sektorii, Ozbekistan’in ihracattaki onemli
sektorlerinden biridir. Ozbekistan ucuz isgiicii,
hammadde temini, diisiik maliyet gibi sahip
oldugu nitelikleri ile bazi tarimsal iriinlerin
ihracatinda karsilagtirmali istiinliige sahiptir.
Ozbekistan basta pamuk olmak iizere yas meyve
ve sebze iriinleri ihracatinda 6nemli {istiinliige
sahiptir ~ (Bashimov  ve  Cicek, 2017;
Mamadjanova, 2017).

Son donemlerde bilgi ve teknolojideki gelismeler
tarimsal piyasalarin entegrasyonunu artirmakta ve
rekabet
girmektedir. Rekabet olgusu kiiresel ve bolgesel
stirecinde  olan

diinya giderek artan bir ortamina
piyasalar ile entegrasyon
Ozbekistan agisindan  da  oldukea
tagimaktadir. Rekabet giicliniin sektdr ve alt

onem

sektorler itibariyle irdelenerek zaman igindeki
gelisim seyrinin ortaya konulmasi stratejik
planlamalar i¢in yardimei olacaktir. Literatiirde
Ozbekistan’n sektor ve iiriin bazli karsilastirmal
ustiinliigiinii (rekabet giiciinii) dlgen caligmalara
(Bashimov, 2015; Bashimov ve Cigek, 2017;
Mamadjanova, 2017; Yurttangikmaz vd., 2018)
rastlanmistir. Ancak, Ozbekistan’1n kiraz 6zelinde
thracat rekabet giiciinii Olgen bir c¢alismaya
rastlanmamistir. Diinya kiraz iiretiminde hatin
sayilir bir konuma sahip olan Ozbekistan’in
kiiresel piyasadaki rekabet Ustiinliiglinii ortaya
koyan g¢aligmanin olmamasi literatiirde bir bosluk
olarak goriilmektedir. Bu ¢alismanin amaci
Ozbekistan’in ihracatindaki  rekabet
secilmis  ihracat¢i  iilkeler ile

kiraz
istiinliigi

karsilastirmali olarak analiz etmek ve rakip iilkeler
karsisinda hangi konumda oldugunu belirlemektir.
Bu amag¢ dogrultusunda Armonize Sisteme gore
mal simiflandirmasi esas almarak Aciklanmig
Karsilastirmali  Ustiinliikler (AKU)  indeksi
kullanilmistir. Calismada 2009-2019 donemi ele
alinmis ve hesaplamada kullanilan veriler
Uluslararas1 Ticaret Merkezi’nin veri tabanindan
ulasilmistir. Bu c¢alisma Ozbekistan’in kiiresel
kiraz piyasasinda yer alan Oncii ihracater iilkeler
arasindaki rekabet giicli durumunu ortaya koymast
bakimindan 6nem arz etmektedir. S6z konusu
calismanin ilerleyen doénemlerde Ozbekistan’da
basta kiraz olmak iizere tarimsal iiriinlerin ihracati
ve  rekabet giiclinii  artirmaya  yonelik
olusturulacak ulusal politikalara 1g1k tutmasi
beklenmektedir.

MATERYAL VE YONTEM

Calismada Uyumlastirilmis Mal Tanimlama ve
Kodlama Sistemine gore tiriin siniflandirmasi esas
almmustir. S6z konusu siniflandirmaya gore taze
kiraz {iriiniiniin kod numarast HS 080920’dir.
Calismanin ana materyalini olusturan verilere
Uluslararas1 Ticaret Merkezi’nin istatistiki veri
tabanindan ulasilmistir. Calismada kullanilan
veriler 2009-2019 do6nemini kapsamaktadir.
Caligmada kullanilan verileri  dolar
ifade edilmistir. birlikte,
calismada konu ile ilgili yayinlanmis inceleme,
derleme, arastirma ve
yararlanilmistir. Verilerin analizinde Excel paket

ihracat
cinsinden Bununla
istatistiklerden  de

programi kullanilmistir.

Ulkelerin sektdr veya mal bazinda rekabetgilik
diizeyini belirleyebilmek i¢in birgok yontemler
gelistirilmistir.
rekabet giiciinii belirlemek kolay degildir.
Glintimiizde kullanilan kimi istatistiksel veriler bir
tlkenin rekabet giici hakkinda bir fikir
vermekteyse de bu konuda kesin bir 6l¢li heniiz

Ancak, gercekte bir iilkenin

ortaya konamamustir. Dolayisiyla {ilkelerin
rekabet giiciliniin belirlenmesinde makroekonomik
performans, verimlilik, birim emek maliyeti gibi
birgok kistaslar kullanilabilmektedir. Bununla
beraber, iilkelerin rekabet giiciinii belirleyebilmek
icin ¢esitli kurumlar ve arastirmacilar tarafindan
farkli indeksler gelistirilmistir. Bu c¢alismada

Ozbekistan’m kiraz ihracatindaki karsilastirmali
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istlinligiinii ortaya koymak amaciyla Bela
Balassa tarafindan gelistirilmis olan Aciklanmis
Karsilastirmali ~ Ustiinliikler (AKU) indeksi
kullaniimustir. Aciklanmisg Karsilastirmali
Ustiinliikler kavrami, belli bir malin ihracatinda,
bir iilkenin gosterdigi performansin, bu malin
ithracatindaki performansiyla
Eger iilkenin

“diinya”
karsilagtirilmasina  dayanir.
performansi, diinyanin performansindan daha iyi
ise, o llkenin s6z konusu malda karsilastirmali
uistiinliige sahip oldugu sonucuna varilir (Erlat ve
Erlat, 2004). AKU yaklasimi karsilastirmali
ustiinliigiin  gercek biciminin, ticaret sonrasi
verilerden gozlemlenebilecegini varsaymaktadir.
AKU indeksi bir iilkenin gicli ve zayif
sektorlerinin  belirlenmesinde sik¢a kullanilan

Olglitlerden biridir (Abtew, 2017).

Balassa’nin AKU indeksi ihracat rekabet giiciiniin
Olciimiinde literatiirde yaygin olarak kabul
gormektedir. Bununla birlikte AKU indeksi birgok
arastirmacilarin elestirilerine maruz kalmaktadir.
Bazi arastirmacilar AKU indeksinin zaman i¢inde
istikrarli bir dagilima sahip olmadigin1 (De
Benedictis ve Tamberi, 2004) ve ekonometrik
analizlerde indeksin asimetri sorunu igerdigini
belirtmislerdir (Vollrath, 1991; Laursen, 2015).
Bu nedenle Vollrath, (1991) indeks degerinde
yasanilan asimetri sorununa ¢oziim olarak AKU
indeksinin logaritmik doniigiimiinii kullanmay1
onerirken, Laursen (2015) ise AKU indeksinin
simetrik ~ bir kullanilmasini
yukarida
bahsedilen zayifliklarina ragmen, AKU indeksi
iilkelerin sektdrel ihracat rekabet giiclinii 6lgmek
icin literatiirde yaygin
kullanilagelmektedir.

versiyonunun

Onermistir.  Balassa  indeksinin

olarak

Bela Balassa tarafindan gelistirilen AKU indeksi
asagidaki sekilde formiile edilmektedir:

axdy =[() /Gl ®

%
Esitlik 1°de, AKUj, ‘i’ iilkesinin j” sektorii icin
aciklanmig karsilastirmali dstiinlikkler indeksini,
Xij ‘1" tlkesinin j° sektoriiniin ihracatini, X; ‘1’
ilkesinin toplam ihracatini, Xw; ‘j” sektorii diinya
ihracatim  ve X, toplam diinya ihracatim
gostermektedir. AKU indeksi 0 ile o arasinda bir

deger almaktadir. Eger indeks degeri birden
biiyiikse o iilkenin ilgili mal veya sektdrde
kargilagtirmali {istiinlige sahip oldugu soOylenir.
Baska bir deyisle, o malin/sektoriin {ilkenin
toplam ihracati i¢indeki pay1, diinya ticaretindeki
payindan daha biyiiktiir. Eger indeks degeri
birden az ise iilkenin ilgili malda/sektdrde
karsilastirmali dezavantaja sahip oldugu sdylenir
(Ervani, 2013; Mushanyuri ve Mzumara, 2013).

Yukarida ifade edildigi gibi aciklanmis
kargilagtirmalr iistiinliigiin olup olmadigi indeks
degerinin 1’den biiyiik ya da kii¢lik olmasina gore
belirlenir. Bunun yaninda daha ayrintili olarak
kargilastirmalt
amaciyla Balassa’nin AKU katsayis1 asagidaki
gibi 4 sekilde smiflandirilabilir (Hinloopen ve
Marrewijk, 2001):

ustiinliigiin ~ giiclinii  géstermek

1.Smiflama: 0 < AKU < 1: Karsilastirmal
usttinliik yoktur.

< AKU < 2
kargilagtirmali Gistiinliik vardir.

2.Smiflama: 1 Zayif bir

3.Smiflama: 2 < AKU < 4: Orta derecede
karsilagtirmali iistiinliik vardir.

4 Smiflama: 4 < AKU: Giiglii bir karsilastirmali
ustiinliik vardir.

Yukarida
Ozbekistan’im  ve

Esitlik 1
secilmis

verilen yardimiyla
iilkelerin  yillar
itibariyle AKU degerleri hesaplanmistir. Daha
sonra karsilastirmali istlinliiklerin yillara gore
seyrini daha ayrintili bir sekilde analiz edebilmek
ve ortalamadan sapmalari ortaya koyabilmek
amactyla AKU indeks degerlerinin varyasyon
(degisim) katsayilar1 hesaplanmistir. Varyasyon
katsayis1 (Coefficient of Variance) CV =
(s/w)*100 (Dagilimin Standart Sapmasi/Dagilimin
Aritmetik Ortalamasi) seklinde hesaplanmaktadir.
Calisgmada varyasyon katsayilar1 yilizde olarak
ifade edilmistir (Kii¢likkiremitei, 2006).

Calismada Ozbekistan’m kiraz ihracatindaki
rekabet giicii diinya kiraz ihracatinda 6nemli paya
sahip bes iilke (Sili, Hong Kong, ABD, Tiirkiye ve
Ispanya) ile karsilastirmali  olarak
edilmistir. S6z konusu {ilkeler arasinda yogun bir

rekabet yasanmaktadir.

analiz
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BULGULAR

Diinyada Kiraz Uretim ve Ticaretinin Genel
Goriiniimii

Diinya kiraz iiretimi yillar itibariyle artis
gostermektedir. 2005-2019 yillar arasinda diinya
kiraz tretim miktar1 yaklasik %40 oraninda
artarak 1.85 milyon tondan 2.59 milyon tona
ulasmistir. Diinya niifusundaki hizl
tilketicilerin  tercihlerinde yasanan degisim,
teknolojideki ilerlemeler gibi faktorler kiraz
iiretiminin artiginda etkili olmusgtur.

artis,

Diinya kiraz iiretiminin 2/3’iinii yedi {ilke
gerceklestirmektedir. 2019 yilinda baslica kiraz
iireten {lkeler incelendiginde 664 bin ton iiretim
miktar ile Tiirkiye ilk sirada yer almaktadir. Bunu
sirastyla ABD (321 bin ton), Sili (233 bin ton),

Ozbekistan (176 bin ton) ve iran (128 bin ton),
takip etmektedir (Tablo 1).

Tablo 1 incelendiginde Ozbekistan’in kiraz iiretim
miktar1 2005 yilinda 22 bin ton iken, bu miktarin
2019 yilinda 176 bin tona yikseldigi
goriilmektedir. 2019 yilinda 2,596 ton olan diinya
kiraz {iretiminde Ozbekistan’in payr %6,8
olmustur. Ozbekistan, bu iiretimi ile diinya kiraz
tiretiminde 4. sirada yer almaktadir. Son 5 yilda
Ozbekistan’in kiraz iiretim alam1 %60 oraminda
artarken, tretim miktar1 %90 oraninda artig
gdstermistir (FAO, 2021). Ozbekistan’da 2000°li
yillara kadar c¢ok az miktarda kiraz {iretimi
gerceklestirilirken, giiniimiizde 170 bin tondan
fazla gerceklestirilmektedir.
Ozellikle 6zel sektoriin kiraz {iretimine ydnelik

kiraz  tretimi

Oonemli yatirimlar yapmasi sonucu iiretimde ciddi
artiglar yasanmustir.

Tablo 1. Diinyada bazi 6nemli iilkelerin yillara gore kiraz tiretimi (bin ton)

Ulkeler 2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019
Tiirkiye 280 417 535 599 627 659 664
ABD 227 284 307 288 398 312 321
Sili 32 60 103 123 126 155 233
Ozbekistan 22 75 90 95 136 172 176
fran 225 228 136 220 140 137 128
Ispanya 92 85 94 94 114 106 118
Italya 101 115 111 95 118 114 98
Diinya 1851 2068 2254 2318 2443 2548 2596

Kaynak: FAO, 2021.

2019 yilinda diinya genelinde kiraz ihracatinin
miktar1 772 bin ton iken, parasal degeri ise 3.1
milyar dolar olarak gerceklesmistir. 2015-2019
doneminde diinya kiraz ihracatt miktar bazinda
%352 oraninda artarken, deger bazinda ise %88
oraninda artmustir. 2019 yilinda diinya kiraz
ithalat miktar1 730 bin ton, ithalat degeri ise 3.6
milyar dolar olarak gerceklesmistir. Son bes
yilda diinya genelinde kiraz ithalati miktar
bazinda %44 oraninda artarken, deger bazinda
ise %77 oraninda artig gostermistir (FAO, 2021).
Diinya kiraz ticaretinin yillara gore gelisimi
Gtafik 1°de sunulmaktadir.

Diinya kiraz ihracatinda 6nde gelen iilkeler ile
ilgili bilgiler Grafik 2’de sunulmustur. Buna
gore diinya kiraz ihracatinda Sili %34’liik payla
ilk swrada yer almaktadir.

Bunu sirasiyla

Hong Kong (%28), ABD (%]11), Tiirkiye (%10),
Ispanya (%3) ve Ozbekistan (%2) izlemektedir.
Ozbekistan’in kiraz ihracatinin diinya pazarinda
kii¢iik bir pazar payina sahip oldugu Grafik 2’de
goriilmektedir. Bu durum Ozbekistan’m diinya
kiraz  pazarinda  istenilen  performansi
Ozbek
kirazinin diinya pazarma ulagiminda bazi 6nemli
sorunlar engel teskil etmektedir. Kiraz
iiretiminde hasat sonras1 soguk zincir sisteminin
yeterli olmamasi, lojistik imkanlarinin yetersiz

sergileyemedigini  gostermektedir.

olmasi, kalite ve sertifikasyon sisteminin
gelismemis olmasi, kredi desteginin yetersiz
olmast en Onemli engeller olarak karsimiza

cikmaktadir (Anonim, 2020).

Grafik 3’de diinya kiraz ithalatinda 6nemli paya
sahip tlkeler ile ilgili bilgiler verilmistir. Diinya

99



TEAD, 2022; 8(2), 96-104, Arastirma Makalesi (Research Article)

kiraz ithalatinda %27’lik payla Cin ilk sirada yer
almaktadir. Diger O6nemli ithalat¢1 {ilkeler
arasinda Hong Kong (%26), Rusya (%10),

Grafik 1. Diinya kiraz ticaretindeki gelismeler

Almanya (%6) ve Kanada (%3) yer almaktadir
(FAO, 2021).
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Kaynak: Intracen, 2021

Grafik 2. Se¢ilmis iilkelerin kiraz ihracatindaki pay1 (2019)

Digerleri
%15
Ozbekistan

%2 Sili
%34
Ispanya
%3
Tiirkiye
%10
ABD '
%11
Hong Kong
%28
Kaynak: FAO, 2021.
Diinya kiraz  fiyatlarindaki  gelismelere

bakildiginda 1limli bir sekilde artis oldugu
goriilmektedir. 2019 yilinda diinya kiraz fiyati
ortalama 4827 $/ton olarak gerceklesmistir.
Avustralya ve Yeni Zelanda’da kiraz ihracat
fiyatlar1 ton basma on bin dolarin iizerine
¢ikarken, Sili, Kanada ve ABD’de ise bes bin
dolarin Tlizerinde seyretmektedir. Tablo 2’de
kiraz ihracatinda Onemli paya sahip olan
iilkelerin  kiraz fiyatlarina iligkin bilgiler
sunulmaktadir. Avustralya, Yeni Zelanda, Sili,
Kanada ve ABD’nin kiraz ihracat fiyatlar1 diinya
ortalamasimin tiizerinde seyrederken, Avrupa
iilkelerinde ise kiraz ihracat fiyatinin diinya
ortalamasimin altinda seyrettigi goriilmektedir.
Fiyatlarin tiiketicilerin satin alma niyetleri
tizerinde biiyiik etkisinin oldugu bir gercektir

Grafik 3. Se¢ilmis tilkelerin kiraz ithalatindaki pay1 (2019)

Kanada
Almanya %3

Digerleri
%6 ~

%28

Cin
%27

Kaynak: FAO, 2021.

(Levrini ve Jeffman dos Santos, 2021). Tablo 2
incelendiginde Ozbekistan’in 1942 $/ton ile en
diisiik fiyatina  sahip  oldugu
goriilmektedir. Ozbekistan fiyat bakimindan
diger iiretici lilkelere kiyasla avantajli konumda

ihracat

olmasina ragmen Avrupa Birligi gibi gelismis

pazarlara erisimde onemli sorunlar
yasanmaktadir. Uretilen kirazlarin  gelismis
talep ettigi standartlari
karsilayamamasindan  dolay1
pazarlara erisim zorlasmakta ve Ozbekistan

yiiksek fiyatlardan

iilkelerin
s6z  konusu
kiraz ihracatini
gerceklestirememektedir. Tat, aroma ve sekil
bakimindan tiiketicilerin tercih ettigi kiraz
¢esitlerinin iiretilmesi ve sertifikalandirilmasi ile
kiraz ihracat hacmi artirilabilir ve daha genis
cografyalara ulasim imkani  saglanabilir.

Glinlimiizde Dogu Asya iilkeleri (Cin, Gliney
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Kore, Japonya) potansiyel pazarlar arasinda yer
almaktadir. Ozellikle, Giiney Kore’de Ozbek
kirazlarinin ABD kirazlarindan daha ucuz
olmas1 nedeniyle Ozbek kirazlarinin satin alina
bilirligi yiiksek bir potansiyele sahiptir. Uretim,
isleme, dagitim ve ihracati kapsayan deger
zincirinin iyilestirilmesi ile gelecekte Ozbek
kirazlariin Giiney Kore kiraz pazarindaki pazar
paymi genigletmesi miimkiin goriilmektedir
(Shin ve Ji, 2021). Bu pazarlara yonelik yogun
reklam ve tanitim faaliyetleri ile marka imaj1
olusturulmahidir. Bu tiir faaliyetler gelecekte
kiraz ihracatindan yiiksek diizeyde gelir elde
olanak saglayacaktir.

Tablo 2. Onemli Ihracat¢t Ulkelerde Kiraz
Fiyatlar1 (bin USD/ton)

Ulke 2014 2016 2018 2019
Sili 4.6 7.1 5.8 7.0
ABD 5.4 6.2 5.9 5.8
Hong Kong 35 4.2 4.6 4.5
Ispanya 25 3.1 2.3 3.4
Avustralya 8.2 10.5 111 114
Yeni Zelanda 11.9 11.7 13.6 15.8
Tiirkiye 2.8 2.2 2.1 2.2
Ozbekistan 2.2 1.5 4.1 1.9
Diinya 4.3 4.4 4.3 4.8

Kaynak: FAO, 2021.
Kiraz Ihracatinda Ozbekistan’in Rekabet Giicii

Ozbekistan’n ve kiraz ihracatinda lider iilkelerin
rekabet giiclinii ortaya koyan kistaslardan biri
olan AKU degerleri hesaplanarak Tablo 3’de
gosterilmistir. Yapilan hesaplama sonucunda,
AKU Kkatsayisi ele alinan donemin tamaminda
referans degeri olan 1’den biiylik c¢ikmustir.
Sonuglar kiraz ihracatinda Ozbekistan’in Sili
hari¢ diger iilkelere kiyasla daha yiiksek bir
rekabet gliciine sahip oldugunu gostermektedir.
Bununla birlikte, Tablo 3’de sozii edilen
iilkelerin de ele alinan dénemde rekabet giiciine
sahip oldugu goriilmektedir. 2019 yilinda en
yiiksek AKU indeks degerine sahip iilke Sili’dir.
Ozbekistan 21.09 AKU indeks degeri ile ikinci
sirada yer almaktadir. Ozbekistan ele alinan
donemde rekabet avantajinmi siirekli artirmustir.
Nitekim 2009 yilinda 21.91 olan AKU indeks
degeri, 2018 yilinda 90.04’¢ yiikselmistir. Ancak
2019 yilinda AKU degeri bir dnceki yila oranla
%76 azalarak 21.09 olarak gerceklesmistir.

Meyve agaglarmin sik sik meydana gelen
ilkbahar ge¢ donlarindan zarar gérmesi ve
siddetli  sicaklik  degisikliklerinin  meyve
kalitesini olumsuz etkilemesi sonucu kiraz
iretiminde ciddi kayiplar yasanmaktadir. Bu
durum kiraz arzinda diisiise yol agmakta ve
ihracatta dalgalanmalara neden olmaktadir.
Bununla birlikte AKU degerleri Ozbekistan’in
kiraz ihracatinda rakip iilkeler karsisinda g¢ok
gicli  bir karsilastirmalt sahip
oldugunu gostermektedir.

ustiinliige

Tablo 3 incelendiginde diinya kiraz {iretiminde
ilk sirada yer alan Tiirkiye nin rekabet giiciinde
onemli bir diisiis gdze carpmaktadir. Incelenen
donemde Tiirkiye’nin AKU indeks degeri
16.72’den 6.46’ya gerilemistir. Aynm sekilde
ABD ve Ispanya’nin rekabet giiciinde de sert bir
diisiis goze carpmaktadir. 2009 yilinda her iki
ilkenin de ihracat performanst ¢ok diisiik
olmamakla birlikte son yillarda genel olarak
azalma egilimindedir. Hong Kong’un rekabet
giiclinde ise belirgin bir artis yasanmistir. Ele
alinan donemde Hong Kong’un AKU indeks
degeri 3.11’den 8.59’a yiikselmistir. Yapilan
hesaplamalar sonucunda Tiirkiye, ABD ve
Ispanya’nin ele alman dénemde rekabet giicleri
giderek azalirken, buna karsin Sili, Ozbekistan
ve Hong Kong’un ise rekabet avantajini artirdigi
goriilmektedir.

Grafik 4’de AKU indeks degerlerinin varyasyon
katsayilarina iliskin bilgiler sunulmustur. Grafik
4 incelendiginde, Ozbekistan’mn varyasyon
katsayisinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu
da, ele alinan donemde Ozbekistan’in kiraz
ihracatindaki rekabet tstiinliiglintin istikrarli bir
seyir izlemedigini gostermektedir. Nitekim
incelenen dénemde Ozbekistan’in AKU indeks
degerinin yiiksek oynakliga sahip oldugu
goriilmektedir. Ozbekistan’da kiraz ihracatinin
yilda yila asir1 dalgalanma gostermesi ihracat
istikrarsizligma yol agmaktadir. Bu durumun
devam etmesi uzun donemde Ozbekistan’in
ihracat rekabet giiclini yonde
etkileyecektir.

olumsuz

Incelenen iilkelerden Tiirkiye, Hong Kong, Sili
ve Ispanya’nm kiraz ihracatma ait varyasyon
katsayisinin  yiikksek oldugu, dolayisiyla s6z
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konusu iilkelerin rekabet giiclinlin istikrarli bir
trend izlemedigi goriilmektedir. Ele alinan

iilkeler arasinda varyasyon katsayist en diisiik

olan iilke ABD’dir. Bu durum ABD’nin kiraz
ihracatindaki rekabet {stiinliigliniin gorece
istikrarl bir seyir izledigini gdstermektedir.

Tablo 3. A¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler indeks Degerleri

Yillar Ozbekistan Sili Tiirkiye ABD Hong Kong Ispanya
2009 21.91 31.43 16.72 3.75 3.11 4.92
2010 46.36 50.23 16.23 3.50 1.06 3.44
2011 61.32 53.72 11.11 3.51 1.87 3.20
2012 17.32 53.38 11.41 3.99 2.24 2.89
2013 58.49 61.27 12.17 3.20 1.75 2.53
2014 61.19 85.05 9.30 2.95 247 2.92
2015 22.75 76.59 7.89 2.65 3.32 2.04
2016 44.88 97.20 8.48 2.10 4.46 1.55
2017 62.76 66.71 8.01 3.22 4.39 1.88
2018 90.04 89.61 6.71 2.09 7.93 1.49
2019 21.09 112.35 6.46 1.75 8.59 1.67

Kaynak: Yazarlar tarafindan hesaplanmistir

Yapilan hesaplamalar sonucunda Ozbekistan’mn
kiraz ihracatinda giiclii bir rekabet giicline sahip
oldugu anlasilmaktadir. Ozbekistan’in kiraz
ihracatindaki yliksek rekabet konumunun esas
olarak fiyat avantajindan
sOylenebilir. Ele alinan doénemde
giiclinlin  istikrarli  bir
sdylenemez. Ozbekistan sahip oldugu toprak ve

kaynaklandigi
rekabet
trend sergiledigi
iklim yapis1 geregi kiraz iiretimi agisindan
o6nemli bir potansiyele sahiptir. Bununla birlikte,

nispeten diisiik liretim maliyeti ile ucuz emek
isgiicline sahip olmasi 6nemli avantajlar elde
edilmesine  olanak  saglamaktadir. Kiraz
ihracatinda siirdiiriilebilir basariy1 elde etmek
icin Oncelikle tretimde istikrarli bir yapinin
olusturulmast ve ihracatin pazar bazinda
cesitlendirilmesi gerekmektedir. Gilinlimiizde
Ozbekistan kiraz ihracatinin %90’dan fazlasini
Rusya ve Kazakistan’a gergeklestirmektedir

(Anonim, 2021).

Grafik 4. AKU indeks degerlerinin varyasyon katsayilari

10

236.10
0.7 3 020.1VL i
ok ().Y‘.x\. 003-‘.1(.)
b
S 30 %28.29
z
> "5 %223.85
g
2 20 2518.08
> 15
i
>
=10
-
5
0
Ozbekistan Sili Iirkive ABD Hong Kong i\[):lll)’:l

fhracatin belli sayidaki iilkelere bagli olmasi
ihracat gelirlerinde dalgalanmalara neden
olabilmektedir. Thracat pazariin
cesitlendirilmesi 6zellikle gelismekte olan iilke

ekonomileri i¢in faydali oldugu pek ¢ok bilimsel
caligmalar tarafindan ortaya konmustur (Matthee
vd., 2016). Dolayisiyla kiraz ihracatinda yeni
pazarlara agirlik verilmesi ihracatta karsilanacak
sorunlara kismen ¢6ziim olabilecektir. Kiraz
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ihracatinda Uzak Dogu ve Giineydogu Asya
ilkeleri, AB iilkeleri ve Kafkas iilkeleri onemli
pazar potansiyeli olan iilkelerdir. Ozellikle Cin,
Hong Kong, Almanya, italya, Tayvan, Giiney
Kore O6nemli ithalat¢i iilkelerdir. Nitekim son
yillarda basta Cin olmak tizere Uzak Dogu Asya
iilkelerinin kiraz ithalatina yonelik artan talebi
Ozbekistan ihracatcilari i¢in muazzam bir firsat
sunmaktadir.

Kiraz ihracatinin artirilmasi ve uluslararasi
piyasalarda rekabet iistiinliigliniin yiikseltilmesi
icin kiraz iiretmek kadar, islemek ve tiiketiciye
giivenilir ve saglikli bir sekilde ulastirilmasi da
¢ok 6nem arz etmektedir. Taze kiraz ile birlikte
katma degeri yiiksek kiraz cesitleri iiretilerek
cesitliliginin
ve kaliteli

iirlin artirilmasi,  tiiketicilere
saglikli
ihracatin olumlu yonde gelismesine 6nemli katki

saglayacaktir.

SONUC

iiriinlerin  pazarlanmasi

Ozbekistan sahip oldugu ekolojik yapisi geregi
bir¢ok tarimsal iiriinlerin {iretiminde biiyiik bir
potansiyele sahip bir {ilkedir. Tarimsal iiretimin
icerisinde meyve ve sebzelerin ayr1 bir dnemi
Ozbekistan
bakimindan diinyada sayili iilkeler arasinda yer
almaktadir. Ancak, kiraz ihracatinda heniiz
istenilen basar1 yakalanamamistir. Halbuki
Ozbekistan kiraz ihracati bakimindan iyi bir

bulunmaktadir. kiraz  tretimi

potansiyele sahiptir. Bu calismada
Ozbekistan’in kiraz ihracatinda rekabet giiciine
sahip olup olmadig1 arastirilmigtir. Bu baglamda
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler indeksi
kullanilarak Ozbekistan’mn ihracat performansi
onde gelen ihracater iilkeler ile karsilagtirmali
olarak irdelenmistir. sonucunda
Ozbekistan’mn son yillarda kiraz ihracatinda

Arastirma

O6nemli bir potansiyele sahip oldugu ve bu
potansiyelini  her gegen giin  artirdid
Analiz sonucuna  gore
Ozbekistan kiraz ihracatinda oldukea giiclii bir
rekabet giiciine sahiptir. Ozbekistan’in AKU
indeks degeri Tiirkiye, ABD, Hong Kong ve

goriilmektedir.

Ispanya gibi énemli ihracatgi iilkelere kiyasla
daha yiiksek seviyede bulunmustur.
Ozbekistan’1n kiraz ihracatina iliskin hesaplanan
AKU katsayisinin oldukea yiiksek bulunmasi, bu

iriine ne kadar 6nem verilmesi gerektigini de
vurgulamaktadir. Gegcen  siirecte  kiraz
ihracatinda elde edilen basarilara ragmen
Ozbekistan’n ihracat performansii tam olarak
geceklestirmesinin dniinde hala pek ¢ok engel
bulunmaktadir.

Ulkenin  ihracat potansiyelini daha da
artirabilmek i¢in kiraz liretim ve pazarlama
asamasinda hem iiretici hem de ihracatgilarin
desteklenmesi gerekmektedir. Kiraz iiretiminde
yenilikgi tiretim tekniklerinin yayginlagtirilmas,
¢esit ve kalite acisindan uluslararasi standartlara
uygun tUretimin yapilmasi rekabet agisindan
birinci derecede 6nem arz etmektedir. Ayrica,
ihracat yapilan iilke sayisini arttirma ¢abalarina
girisilmelidir. Thracatta pazar gesitlendirilmesine
gidilerek rakipler karsisinda belirgin bir iistiinliik
saglanabilir. Thra¢ pazarlarinin genisletilmesi
iilkenin ekonomik yapisinin iyilesmesine ve
ihracatin ~ 6zendirilmesine katki
saglayacaktir. Rekabet giicliniin gelismesi,
iretimdeki artisa paralel olarak kaliteli {iriin
uretme ve

olumlu

ihracat yapilan {ilke sayisinin
artirtlmasi ile dogru orantilidir. Bu baglamda
mevcut pazar paymin korunmast ve yeni
pazarlara erigsimin saglanabilmesi igin yeni
strateji ve politikalar hayata gegirilmelidir.
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