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DiJITAL MEDYA OKURYAZARLIGI BECERISI: iLETiSiM ALANINDA EGIiTiM GOREN

LISANS VE ON LISANS OGRENCILERINE YONELIK KARSILASTIRILMALI BIR UYGULAMA
Ayhan YiGITER*, Firat ATA**

0z

Yeni medya alan ve araglarini dogru ve 6lgilu kullanabilmek igin dijital medya okuryazarligi becerisi bir gereklilik olmaktadir.
Bu galismanin amaci, iletisim bilim dalinda egitim goren 6grencilerin dijital medya okuryazarlk dizeylerini belirlemek ve
bazi demografik 6zelliklere gore incelemektir. Calismanin yontemi, tarama yontemi olup ¢alisma grubunu kolay ulasilabilir
orneklem teknigi ile belirlenen 285 6grenci olusturmaktadir. Verilerinin analizinde “T testi, Tek YonlU Varyans Analizi, Kruskal-
Wallis, Mann Whitney U” testleri kullanilmistir. Analiz sonuglari, iletisim bilim dalinda egitim géren 6grencilerin dijital
medya okuryazarlik dizeylerinin yiksek oldugunu gostermektedir. Calismada, cinsiyet ve yasam yeri degiskenlerine gore
anlamli farkhhk tespit edilmemistir. Calismada, 6grenim durumlari degiskeninde 6n lisans 6grencilerinin lehine ve aylik gelir
degiskenindeyse fonksiyonel tiretim alt boyutunda geliri daha az olan gruplar lehine anlamli bir farklilik saptanmistir. Ayrica

gunlik dijital medya kullanim siiresine gore elestirel tiketim, fonksiyonel tiretim boyutu ve 6lgegin tamami igin kullanim stresi
4 saatten fazla olan gruplar lehine anlamli farkhligin oldugu gortlmustdr.

Anahtar Kelimeler: Dijital medya, medya okuryazarligi, dijital medya okuryazarligi, yeni medya okuryazarlgi, ¢oklu
okuryazarlik.

DIGITAL MEDIA LITERACY SKILLS: A COMPARATIVE APPLICATION FOR UNDERGRADUATE
AND ASSOCIATE STUDENTS IN COMMUNICATIONS

Abstract

Digital media literacy skills are a necessity in order to use the new media fields and tools that are in question to be used in many
ways correctly and in moderation. The aim of this study is to determine the new media literacy levels of students studying in
the field of communication science and to examine them according to some demographic characteristics. The method of the
study is a screening method, and the study group consists of 285 students identified by an easily accessible sample technique.
In the analysis of the data, “T-test, One-Way Analysis of Variance, Kruskal-Wallis, Mann Whitney U” tests were used. The
results of the analysis show that the new media literacy levels of the students studying in the field of communication science
are high. In the study, no significant differences were found according to gender and place of residence variables. In the
study, a significant difference was found in favor of associate degree students in the learning status variable and in favor of
groups with less income in the functional production sub-dimension if it is in the monthly income variable. In addition, it was
observed that there was a significant difference in favor of the groups with more than 4 hours of use for critical consumption,
functional production dimension and the whole scale according to daily digital media usage time.
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Giris

Medya metinleri, okurlarin birgok farkl siiregte basvurduklari bilgi kaynaklarindan biridir. Okurlar, televizyon,
gazete, dergi ve radyo gibi araglarin metinlerini kullanarak hayatlarina yon vermektedir. Okurlarin bu yén verme
sireclerini saglikh bir sekilde degerlendirebilmesi icin rehber niteliginde olan medya okuryazarligi becerisine
sahip olmalari gerekmektedir. Medya okuryazarligi becerisi olan okurlar, okuma siirecinde degerlendirdikleri
metinlerin sosyo-kiltiirel ve ekonomi-politik baglantilarini ¢éziimleyebilmekte diger bir ifadeyle metinlerin alt
okumasini yapabilmektedir.

Geleneksel medya okuryazarhgl becerisinin gelisen iletisim teknolojileri sebebiyle giinimizde yetersiz
kaldigini sdylemek mimkindir. Diger bir ifadeyle internet ve bilgisayar teknolojilerinde yasanan gelismeler,
geleneksel medya okuryazarligina ek olarak dijital medya okuryazarligini gerekli kilmaktadir. Glinimiizde sadece
geleneksel medya araglari olan televizyon, gazete, dergi ve radyo bulunmamaktadir; ayni zamanda dijital medya
araglar (internet, bilgisayar, tablet, cep telefonu vb.) ve yeni medya ortamlari da (sosyal aglar, ticaret siteleri,
habercilik alanlari vb.) bulunmaktadir. Belirtilen yeni medya ara¢ ve ortamlari, gindelik/toplumsal hayatin
bircok alaninda (bilgi edinme, sosyallesme, eglenme ve/veya egitim alma) kullaniimaktadir. Geleneksel medya
okuryazarligi, dogasi geregi bu yeni arag ve ortamlari tam olarak karsilamamaktadir. Dolayisiyla geleneksel medya
okuryazarhiginin yetersiz kaldigi siirecte dijital/yeni medya okuryazarligi devreye girmektedir.

Dijital medya okuryazarhgi, yeni iletisim teknolojileriyle kullanimi mimkin araglari ve bu araclarin neden
oldugu tutum ve davranislari incelemektedir (Gillmor, 2009: 2). Teknoloji merkezli bir alan olan dijital medya
okuryazarligl, internet ve internete erisimi saglayan bir cihazla erisilen yenidiinyada bir¢ok farkl stirece rehberlik
etmektedir. Dijital medya okuryazarligi becerisi, 6nceki (geleneksel) versiyonundan farkl olarak bircok yetkinligi
icermektedir. Diger bir ifadeyle dijital medya okuryazarlig, “gdrsel okuryazarlik, bilgisayar okuryazarhgi, bilgi
okuryazarhgi ve elektronik okuryazarlik” gibi farkh stiregleri iceriginde barindirmaktadir (Solmaz, 2017: 39).

Dijital medya okuryazarhgini konu edinen bu calismada, lisans ve 6n lisans 6grencilerinin konuyla ilgili
yeterlilik dizeylerini 6lgmek amaglanmaktadir. Teori ve uygulama boyutlari bulunan bu galisma, doért bélimden
olusmaktadir. Birinci bélimde, “dijital medya ve dijital medya okuryazarligi” farkh acilardan irdelenmistir. ikinci
bélimde, dijital medya okuryazarligiyla ilgili gergeklestirilen bazi ¢alismalarin bulgularina yer verilmistir. Ugiinci
boélimde, ¢alismanin yontemsel bilgilerine dérdiinci bolimdeyse konuyla ilgili elde edilen uygulama bulgularina

yer verilmistir. Sonug ve dneriler bolimuyle makale tamamlanmistir.
1. Dijital Medya ve Dijital Medya Okuryazarhgi

Geleneksel medyadaki yazinsal, isitsel ve gorsel unsurlarin internet teknolojiyle gecirdigi dontsim, dijital
medya olarak tanimlanan bir alanin/aracin olusmasini saglamistir (Geray, 2003: 20). Dijitallesme sureciyle tam
potansiyeline ulasan ve yaygin bir popilerlik kazanan dijital medyanin “etkilesim, es zamansiz olma, dijitallesme,
depolama/arsivieme, coklu metin, kitlesizlestirme” gibi dzellikleri ve yakinsama ile ydondesmeyi iceren teknolojik
altyapisi bulunmaktadir. Sayisallasma tabanli olan dijital medya, sahip oldugu 6zellikleri ve teknolojik altyapisiyla
farkh tlrdeki metinlerin rakamsal olarak (0 ve 1) kodlanmasini mimkiin kilmaktadir (Forgo, 2013: 1; Kress,
2003, 5; Olmanson & Falls, 2016: 4). Boylece insanlar, dijital medya araclariyla ihtiyaclari olan bilgiye hizlica
ulasabilmekte, eristikleri bilgiyi kullanabilmekte, deneyimlerinin sirasini ve siiresini kontrol ederek kendi medya
mesajlarini olusturabilmekte ve bu mesajlari kolaylikla gesitli ortamlarda paylasabilmektedir (Bayer & Bulut
Ozek, 2021: 134; Andersen, 2002: 32).

Manovich’e (2002: 43) gore, “internet, bilgisayar, telefon ve tablet” gibi araclarla erisilen dijital medya,
“internet, web sitesi, bilgisayar oyunu, CD-ROM/DVD, oyun konsolu, sanal gerceklik, bilgisayar ortaminda
kurgulanan televizyon programi, animasyon, uzun metrajli film” gibi bircok dijital arag¢ ve ortami kapsamaktadir.
Lister ve arkadaslarina (2009: 12) gore, dijital medya kavramini kullanan bir kisinin aklina ilk olarak internet
teknolojisi gelebilirken bir diger kisiyse dijital medyay: dijital televizyon, sanal mekén, sosyal medya uygulamasi/
ortami ve bilgisayar oyunu” gibi kavramlarla iliskilendirebilmektedir.

Belirtilen araclar arasinda oOzellikle internet ve bilgisayar teknolojilerine dikkat ¢eken Livingstone’a gore,
dijital medyanin toplumsal/gtindelik hayat icerisinde hem sosyo-kiltiirel hem de ekonomi-politik etkileri
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bulunmaktadir. Livingstone, bir dizi ekonomik, teknolojik ve sosyo-kiltiirel faktére bagli olarak dijital medyanin
genis bir degisim silrecine isaret ettigini belirtmektedir (1999: 61). Dijital medya, sosyo-kiltirel anlamda “yeni
bir zamanin/dénemin” pargasi olarak gorilmektedir. Bu dogrultuda dijital medya, sosyo-kdltirel bir fenomen
olarak kabul edilmekte ve genis bir toplumsal, teknolojik ve kiiltiirel degisimin merkezi kavramlarindan biri olarak
degerlendirilmektedir (Lister vd., 2009: 11). Dijital medyayla birlikte kiltirel pratiklerde de degisimler yasanmistir.
Katihmciligi ve etkilesimi iceren yeni kiiltiirel pratikler dijital medya ortaminda geleneksele gére daha ¢ok temsil
edilebilmektedir (Jenkins, 2013: 110-111). Dijital medyanin toplumsal hayattaki ekonomik-politik etkilerini 6n
plana cikaran Castells, ¢ozlimlemesini “enformasyon kapitalizmi” kavramiyla yapmaktadir. Castells’e (2005: 22)
gore dijital medya arag ve ortamlari diinya geneline yayilan bir enformasyonel kapitalizme neden olmaktadir.
Teknoloji, siyaset ve ekonomi tiggeninin merkezinde yer alan enformasyonel kapitalizmin temel bilegenlerinden
biri olarak dijital medya gosterilmektedir.

Dijital medyayla birlikte kisisel iletisim strecinde de bazi déntsimler gerceklesmistir. Clinku dijital medya
sadece iliskileri ve davranislari etkilemek icin teknolojinin nasil kullandigiyla ilgili degildir; ayni zamanda
teknolojinin davranis bigimlerini ve baskalariyla iliski kurma sekillerini nasil degistirdigiyle de ilgilidir (Andersen,
2002: 32). Dolayisiyla iletisim turlerinin (ylz ylze, dijital vb.), mesaj bigimlerinin (yazinsal, gérsel vb.) ve davranis
kaliplarinin (mesaji alma, lretme, yeniden Uretme, degerlendirme vb.) dijital medyada gecirdigi degisim/
donlisim sirecinin farkinda olunmalidir (Chen vd. 2011: 84; Pasos Devrani, 2020: 36).

Tanimi ve genel hatlari agiklanan dijital medya arag ve ortamlarinin saglikli bir sekilde kullanilabilmesi igin
belirli bir bilgi ve farkindalik/biling diizeyi gerekmektedir. Belirtilen bilgi ve farkindalk, “dijital/yeni medya
okuryazarhg!” kavramiyla irdelenmektedir. Dijital medya okuryazarligi, 6ncelikle bilgi becerilerinin, bilgisayar
okuryazarliginin ve iletisim becerilerinin (veya coklu okuryazarliklarin) birlesimini ifade etmektedir (Chen
vd. 2011: 84). Dijital medya okuryazarligi, “21. ylzyilin dijital yeterlik ve becerilerine sahip olmak, ¢evrimigi
olanaklari maksimum duizeyde kullanabilmek ve gevrimigi riskleri minimum diizeye indirebilmek” icin gerekli bir
beceri olarak tanimlanmaktadir (Karaduman, 2019: 683). Diger bir ifadeyle siirekli degisen ve giincellenen dijital
alanin saglikh kullanimi igin gerekli olan dijital medya okuryazarligi, insanlarin dijital medya mesajlarindan dogru
anlamlar g¢ikarmalarini, icerik yaraticilarini belirlemelerini, 6n yargi, yalan ve yanlis bilgilerin ayirt edebilmelerini
saglamaktadir (Barut Tugtekin, 2021: 2435). Belirtilenlere ek olarak dijital medya okuryazarligi, sadece ¢evrimigi
diinyadaki etik distinceyi gelistirmek icin degil, ayni zamanda sayisal diinyada yeterlilik ve giivenle gezinmeye
yardimci olmak icin de gerekli bir beceridir (Graber & Mendoza, 2012: 88).

Farkh bicimlerdeki medya metinlerine ulasabilme, ulasilan metinleri degerlendirip (koken, gelisme, ekonomik
temeller) yorumlama ve kendi medya metinlerini Uretebilme vyetisi seklinde ifade edilen geleneksel medya
okuryazarhigi (Koktener, 2018: 275; Binark & Bek, 2007: 54), yeni iletisim teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle
birlikte dijital medya okuryazarhigi kavramina dontsmistir (Karaduman, 2019: 686). Aralarinda organik bir bag
bulunan geleneksel ve dijital medya okuryazarliklari arasinda tasidiklari potansiyel ve inceleme alanlari agisindan
farkhhklar bulunmaktadir. Geleneksel medya okuryazarliginda temel inceleme alani televizyon, gazete, dergi ve
radyo gibi araglarin Grtnlerken dijital medya okuryazarliginda dijital arag (internet, cep telefonu, tablet, bilgisayar
vb.) ve ortamlar (sosyal medya, e-ticaret siteleri, internet gazeteleri, haber siteleri vb.) ile bircok farkl siireg
analiz edilmektedir (Gillmor, 2009: 2).

Dijital medya okuryazarhgiyla “etkilesimli medya, oyunlar ve metinler” iceren bir alan olarak bilgisayar
kiltirintn nasil algilanmasi gerektigi ve bilgisayar teknolojilerinin enformasyon toplamak ve arastirma yapmak
icin nasil kullanilmasi gerektigi 6gretilmektedir (Kellner, 2014: 426). Kellner’in belirttigi noktay detaylandiran
Luke’a (2007: 50-54) gore, resmi ve 6zel kurumlarin/kuruluslarin ve farkl bilim/disiplin alanlarinin 6nemli bir
araci/ortami olan dijital medyanin hem teknik hem de ideolojik agidan saglikli bir sekilde kullanilabilmesi igin
dijital bir rehbere/dijital medya okuryazarligina ihtiya¢ duyulmaktadir. Dijital medya okuryazarligi, “kamusal
bilginin ticarilesmesi, tliketici davranislarinin manipile edilmesi, temsil politikalarinin homojenlesmesi” gibi
bircok dijital ¢eliskinin farkina varilmasini saglamakta ve dijital ortamda elestirel/analitik bir sosyo-kultirel analiz
yapilmasina tesvik etmektedir.

Solmaz’a (2017: 39) gore, dijital medya okuryazarhgiicerisinde birden ¢ok alanin birlestirilmesi gerekmektedir.
Solmaz’in belirttigi nokta, dijital medya okuryazarliginin “coklu medya ve/veya c¢ok katmanli bir strecle”



Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Sayi 53, Kasim 2022 _A. Yiditer, F. Ata

iliskilendirildigi calismalarda belirginlesmektedir. Ornegin Aytas ve Kaplan’a (2017: 306) gére dijital medya
okuryazarligi, cok katmanli bir siireci ifade etmektedir. Clinki “gorsel okuryazarlik, bilgi okuryazarligi, elektronik
okuryazarligl, internet okuryazarhgi, teknoloji okuryazarligi ve bilgisayar okuryazarhgi” gibi bircok alan dijital medya
okuryazarhgini dogrudan veya dolayli olarak ilgilendirmektedir. Belirtilen yeni ¢coklu medya ortamlari, sdzciik ve
yazi materyali ve siklikla grafik, ses, resim ve video materyali arasinda baglanti barindiran ¢oklu-gostergesel ve ¢ok-
bicimli etkilesim tirlerinin gesitliligini gerektirmektedir. Teknolojik yakinsama hizla gelisirken yeni ¢coklu medya
hiper-metin ortamlarina erismek ve bu ortamlarda uzmanlasmak icin geleneksel medya okuryazarligi ve dijital
medya okuryazarhginin yeni formlari birlestiriimektedir (Kellner, 2014: 420). Bu okuryazarlklar bircok yonden
ortlismektedir; ancak sosyal gruplar arasindaki farkliliklar, Gstlendikleri iletisimsel gorevler ve etkilesim kurmak
icin kullandiklari platformlar ve yontemler, iletisim, anlayis ve katiimda farkliliklar olabilmektedir (Olmanson ve
Falls, 2016: 2). Dijital medya okuryazarhgi ve ¢oklu okuryazarlik kategorileri arasindaki iliski, teknoloji degistikce
okuryazarlhgin nasil degistigini ve glinimuizde tek bir okuryazarhgin yetersiz oldugunu géstermesi agisindan 6nem
arz etmektedir (Livingstone, 2004: 8).

Lee (2015: 85), dijital medya okuryazarhigini “islevsel tiketim okuryazarhgi ve elestirel tiketim okuryazarhgi”
olmak tzere iki sekilde analiz etmektedir. islevsel tiiketim okuryazarligi, olusturulan dijital medyaya erisme ve
neyin aktarildigini anlama yetenegini ifade ederken elestirel tiiketim okuryazarligilysa medya tuketicilerinin
medya igeriginin sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel baglamlarini incelemesiyle ilgilidir. islevsel tiiketim
okuryazarligl, medya iceriginin yaratilmasina katilma yetenegini icermektedir. Elestirel tretim okuryazarhgiysa
bireylerin medya katihm faaliyetleri sirasinda medya icerigini yorumlamalarina odaklanmaktadir.

Livingstone (2004: 12) ise dijital medya okuryazarligi siirecinde higbiri tek basina yeterli olmayan Ug etkeni
belirtmektedir. Bilgi, kiltiir ve degerlerin sembolik ve maddi temsili (1), tabakali bir nifus arasinda yorumlayici
becerilerin ve yeteneklerin yayilmasi (2) ve bilgiye erisim ve bilginin nitelikli kullaniminin “okuma-yazma” olanlara
getirdigi gliciin kurumsal, 6zellikle devlet tarafindan yonetilmesi (3).

Hobbs’a (2010: 18) gore, insanlar dijital medya okuryazarhgi becerisine sahip olduklarinda kisisel, kurumsal
ve politik glindemleri tanimlayabilir ve bulunduklar topluluklarda gérmezden gelinenlerin daslincelerini ve
duygularini ifade edebilirler. Ayrica insanlar sorunlari belirleyerek ¢cozmeye calisabilir ve ¢evrelerindeki diinyayi
iyilestirmek igin yasal haklarini da kullanabilirler.

Dijital medya okuryazarhigini “metinlerin, araglarin ve teknolojilerin kullanimini iceren tiim bilissel, duygusal
ve sosyal yetkinlikleri” kapsayacak bir sekilde degerlendiren Hobbs’a (2010: 19) gore, bu siirecte sahip olunmasi
gereken bes beceri bulunmaktadir:

i. Erisim: Bilgi ve fikirleri kavrayarak sorumlu secimler yapilmali ve bilgiye erisilmelidir.
ii. Analiz: Metnin yazari, amaci ve bakis agisi belirlenmeli; icerigin kalitesi ve glivenilirligi degerlendirilmelidir.

iii.Yaraticilik: Metnin dilsel unsurlarindan ve gorsellerinden vyararlanarak cesitli bicimlerde igerikler
olusturulmaldir.

iv. Yansitma: Sosyal sorumluluk ve etik ilkeler g6z 6nline alinarak davranis/iletisim davranislari yansitiimalidir.

v. Harekete Geg¢me: Ailede, isyerinde ve toplumda bilgiyi paylasmak ve sorunlari ¢6zmek igin bireysel ve
isbirligi icinde ¢alsiimalidir.

Genel bir degerlendirmesi yapilan dijital medya okuryazarliginin farkli kavram ve alanlarla iliskilendirildigi
gorllmektedir. Dijital medya okuryazarligi gerekli bir beceri olarak belirtilmekte; dijital medya okuryazarhgi
becerisine sahip olan kisilerin dijital araglari/ortamlari saglikh bir sekilde kullanabilecegi ve/veya bu alan ve
araglarin olumsuz etkilerini en diisiik seviyede yasayacagl disinilmektedir. Birinci bolimde farkh agilardan
irdelenen dijital medya okuryazarhigi/ dijital medya okuryazarligi becerisi farkli calismalarda teori ve uygulama
boyutlariyla arastirma konusu olmaktadir.
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2. Dijital Medya Okuryazarligiyla ilgili Bazi Calismalarin Bulgular

Dijital medya okuryazarligini konu edinen galismalar genel anlamda “egitim” alaninda gergeklestirilmistir.
Egitim-0gretim slirecinin aktorleri olan “6gretmen ve 6grencilere” yonelen galismalarda “cinsiyet, yas ve sosyal
medya kullanimi” gibi demografik degiskenler 6n plana ¢ikmistir. Calismalarda, dijital medya okuryazarhginin
egitim strecinde daha fazla yer almasi ve dersi veren 6gretmenlerin/dersi alan 6grencilerin konuyla ilgili
farkindahginin arttirilmasi gerektigi 6nerilmektedir.

Tugtekin ve Mercimek (2022: 519) “Geng Yetiskinlerin Yeni Medya Okuryazarlik Dizeylerinin Cesitli
Degiskenler Agisindan incelenmesi” baslikli calismada lisans égrencilerinin konuyla ilgili diizeylerini 8lgmistr.
Calisma bulgularina gére geng yetiskinlerin dijital medya okuryazarlik seviyelerinin genel anlamda orta-Ust
seviyededir. Geng yetiskinlerin dijital medya okuryazarlik dizeyleri ve cinsiyet degiskeni arasinda anlaml bir
farklilik goralmemistir.

Cizmeci ve Karabag Kose (2021: 126) “Uzaktan Egitim Siirecinde Ogretmenlerin Yeni Medya Okuryazarhig
Uzerine Bir inceleme” baslikli calismada Covid-19 salgini siirecinde istanbul’da gérevli olan 620 egitim
personelinin katildigi bir calisma gergeklestirmistir. Calisma neticesinde, erkek 6gretmenlerin medya okuryazarligi
kabiliyetlerinin bayan 6gretmenlere gore daha disiik oldugu ve hizmet yili yikseldikgce de 6gretmenlerin dijital
medya okuryazarhgi diizeylerinin diistugi gorilmektedir.

Tugtekin (2021: 2434) “Universite Ogrencilerinin Yeni Medya Okuryazarligi Diizeylerinin incelenmesi” baslikli
¢alismada “cinsiyet, fakilte alani, sinif ve medya kullanim 6zellikleri” gibi demografik degiskenleri temel almistir.
Calisma bulgularina gore katilimcilarin dijital medya okuryazarligi beceri diizeylerinin; bireylerin dijital medya
okuryazari olarak kendisini degerlendirme diizeylerinden daha disik oldugu ve anlamli sekilde farkhlastig
saptanmistir. Dijital medya okuryazarliginin alt boyutlarina gore cinsiyet degerlendirildiginde; fonksiyonel
Uretim boyutu icin erkeklerin kadinlara gore becerilerinin anlamh sekilde diisik oldugu sonucuna varilmistir.
Sosyal bilimleri alani ve fen bilimleri alaninin dijital medya okuryazarligi puanlarinin saghk bilimleri alanina kiyasla
anlamli sekilde daha disuk oldugu belirlenmistir

Ata ve Karakuyu (2021: 1524) “Yeni Medya Okuryazarligi: Universite Ogrencileri Uzerine Bir Degerlendirme”
baslikli calismada, konuyla ilgili detayh bulgular elde etmistir. Calisma bulgulari, tniversite 6grencilerinin dijital
medya okuryazarlik diizeylerinin ylksek oldugunu gostermektedir. Kadin Gniversite 6grencilerinin dijital medya
okuryazarlik diizeyleri erkek 6grencilere gére anlamh bir sekilde farklidir. On lisans 6grencilerinin fakiilte
ogrencilerine gore, teknik ve saglik programlarinda okuyan 6grencilerin sosyal programlarda okuyan 6grencilere
gore dijital medya okuryazarlik dizeyleri anlamh sekilde farkhlasmaktadir. Ayrica dijital medya okuryazarhk
diizeyinin sosyal ag kullanma sayisinin artmasina paralel olarakta artig sonucuna da ulasiimistir.

Bayer ve Bulut Ozek (2021: 133) “Yeni Medya Egitimi ve Onemi” baslikli calismada yen medya ortam ve
araclarinin egitiminde dijital medya okuryazarliginin énemli oldugunu belirtmektedir. Bayer ve Bulut Ozek’e goére
dijital medyayi bilen, kullanabilen ve ¢6ziim sunabilen kisilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ihtiyaglara gore kurumlar,
isletmeler personel alimlarina yeni nesil teknolojileri kullanabilen, bilgiye kolay ulasabilen veya bildikleriyle ¢6ziim
Uretebilen nitelikli personel tercihlerine yonelim gosterecegi tahmin edilmektedir. Glinimizde dijital medya
araglarina hakim olmak kariyer planlamasinda 6nemli bir yer edinmektedir. Bu bilgiler 1s1§inda, egitim-6gretim
kapsaminda okutulan mufredatin siirekli olarak glincellestirilmesi oldukga 6nemli bir konu olarak belirtiimektedir.

Ozseving ve Yengin (2021: 45) “Dijital Diinyada Medya Okuryazarligi Olgusu: Gelisim Evi Spor Kuliibi” baslkli
¢alismada ebeveynlerle odak goriismesi gergeklestirmistir. Calisma bulgularina gore, medya okuryazarhgi
kavraminin tanimini ebeveynler yapamamaktadir. Ebeveynler igerikle ilgili yeterli bilgiye sahip degildir. Dijital
medya okuryazarhgi ders kapsaminda yeterli diizeyde degildir. Ebeveynleriglerinde bulundugu teknolojik diinyada
kendilerini ve ¢cocuklarini kontrol etmekte zorluk cekmekte ve teknik bilgi konusunda sorun yasamaktadir.

Isik ve Aytop (2021: 86) “Hedonik Tiiketimle Yeni Medya Okuryazarligi Arasindaki iliski: Ampirik Bir Arastirma”
adli calismada pazarlama/tuketim sirecine odaklanmistir. Isik ve Aytop’a (2021: 86) goére dijital medya
okuryazarhgiyla hedonik tuketim® arasinda pozitif yonde fakat distik duzeyli bir iliski bulunmaktadir. Dijital
medya okuryazarlik dizeyinin hedonik tiiketim Gzerinde etkili olmasi, trlin tasarimindan pazarlama iletisimine

1 Hedonik tiiketim, bir ihtiyaci gidermekten ziyade haz ve mutluluk veren bir eylem olarak yapilan anlk aligveristir.
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kadar bitln faaliyet alanlarinda hedonik unsurlari daha fazla dikkate almalari gerektigine isaret etmektedir.
Dijital medya kullanim miktarlari, alanlari ve okuryazarlik diizeyinin de artarak yayginlastigini hesaba kattigimizda
bu gereklilik daha da 6nem kazanmaktadir.

Pasos Devrani (2020: 23-36), “Yeni Medya Okuryazarliginin Egitim Sistemindeki Yeri: ilkokul ve Ortaokul
Ogretmenlerinin Yaklasimi” baslikli ¢alismada istanbul’da farkli branslar da yer alan ilk ve ortaokullarda
calismakta olan 20 6gretmenle gorisme gerceklestirmistir. Gorlisme bulgularina gore, medya okuryazarhgi
ogretmenler tarafindan 6nemsenmekte ve hakkinda daha fazla bilgi edinilmek istenmektedir. Ancak yine
gorlismeler sonucunda, 6gretmenlerin medya okuryazarliginin kapsam ve tanimi konusunda belli eksiklikleri
oldugu gorilmustir. Pasos Devrani’ye gore ¢cok daha erken yaslardan baslayarak, pek ¢ok derse entegre edilerek
medya okuryazarhgi egitiminin verilmesi gerekmektedir. Ancak bunun gerceklesebilmesi, farkli branslardaki
ogretmenlerin de benzer medya okuryazarligi becerilerine ulasmasiyla miimkindur.

Goksel ve Caz (2020: 718) “Yeni Medya Okuryazarligi: Spor Bilimleri Fakiltesi Ogrencilerine Yénelik Bir
Uygulama” baslikl ¢calisma, 6grencilerin dijital medya okuryazarhgi diizeylerinin yiksek oldugunu géstermistir.
Sosyal medya kullaniminin yiiksek olmasi, 6grencilerin belirli konular hakkinda medya icerikleri tasarlayabilmede
yetenekli oldugunu ortaya koymaktadir. Calismada, kadin 6grencilerin dijital medyayi erkek 6grencilere gore
daha bilingli kullandigi sonucuna ulasiimistir. Dijital medya kullaniminin yas kategorisi tzerinde farklihiga yol
actigl belirlenmistir. Bulgular incelendiginde dijital medya kullaniminin 18-20 yas arasinda daha fazla oldugu
gorlilmugtar.

ilhan ve Aydogdu (2015: 65), “Medya Okuryazarligi Dersi ve Yeni Medya Algisina Etkisi” baslikli calismada,
ogrencilerin konuyla ilgili distince ve tutumlarini irdelemistir. Calisma bulgularina gore 6grencilerin medya
okuryazarhg! dersi ile ilgili kanaatleri degerlendirildiginde dersin ¢ocuklarin bilinglenmesi konusunda etkili
oldugu sonucuna ulasiimistir. Ogrencilerin ¢ogu, ders sayesinde medya iceriklerine karsi elestirel bir bakis
gelistirebildiklerini belirtmistir.

Asrak Hasdemir (2014: 36-37) “Geleneksel Yeni Medya Okuryazarligina: Tiirkiye Orneginde Bir Degerlendirme”
baslkl galismayi egitim alanina odaklanarak gergeklestirmistir. Asrak Hasdemir’e gére, medya okuryazarlig
dersinin amacina ulagsmasinda bazi sorunlari bulunmaktadir. Dersin kaynak kitaplarinda, ¢ocugu medyadan
korumaya yonelik bir anlayis bulunmaktadir(1). Olumsuz etki temeline yerlestirilmis bir medya anlayisi s6z
konusu olmaktadir. Bu durumun asilmasi, elestirel bir medya okuryazarligi anlayisi icin korumaci olmaktan
cok giiclendirmeye yénelik bir yaklasim benimsenmelidir. Dersin tek kitabi olan Ogretmen El Kitabi’'nin igerigi,
dgrenci merkezli bir egitim icin uygun gériinmemektedir(2). Ogrencinin derse katihmi saglamak icin gazete,
radyo ve televizyon haberleri ve internet gibi gesitli iceriklerden yararlaniimalidir. Gliinden giine artan ve
cesitlenen medyayla ilgili konularin ele alinabilmesi bakimindan derse ayrilan zaman yeterli degildir(3). Ayica
medya okuryazarligi dersi 6, 7 ve 8. siniflardan yalnizca birinde 6grenciler tarafindan secilebilmektedir. Medya
okuryazarlg, tek bir ders olmak yerine, mifredati itibariyle birbirini izler bicimde, tg¢ yil boyunca verilebilir(4).
Medya okuryazarligi dersi, tim tlke genelinde, dogrudan iletisim alaninda egitilmeyen 6gretmenler tarafindan
verilmektedir. ilgili dersler, iletisim fakiiltesi veya yiiksekokulu mezunlari, pedagojik formasyon alarak dersleri
yuritebilirler(5).

Kiling ve Kiling (2014: 21) “Yeni Medya Ortaminda Cocuk Birey: Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya
Pedagojisinin Onemi” baslikli calismada dijital medya okuryazarliginin gerekliligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Kiling
ve Kiling’a gore dijital medya, ¢ocuklar igin gergek bir egitim, sosyallesme, bilgi edinme ya da demokratik 6zgtirluk
alani haline gelmektedir. Yeni nesiller, dijital ara¢ ve ortamlari dogru kullanarak fiziki ve toplumsal gevresinin
ihtiyaclarina yonelik diisinen ve Ureten sorumlu bireyler haline gelebilir.

3. YOontem

Calisma igin Hatay Mustafa Kemal Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Kurulunun 07.04.2022 tarih ve 32 sayil kararina gére etik kurul onayr alinmistir. Ogrencilerin dijital medya
okuryazarhgiyla ilgili bilgi, tutum ve duslncelerini 6lgmek amaclandigindan bu calismada “nicel yontem” ve nicel
yonteme ait veri toplama tekniklerinden biri olan “anket” kullanilmistir. Nicel ydéntem, bilimsel bir arastirma
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sorusunun cevaplanabilmesiicin sayisal verilerin kullanilmasi olarak tanimlanmaktadir. Nicel yontemin kullanildigi
arastirmalarda birincil ve ikincil verilere atifta bulunulabilmektedir (Saunders vd., 2019: 564). Bal’a (2017: 192)
gore ise nicel arastirma, pozitivist paradigmaya uyumlu olarak gelisen ve bilimsel ¢alismalarin temel asamalarini
iceren bir yontem olarak degerlendirilmektedir. Nicel bir arastirma 6rnegi olan bu calismada veri toplama
teknigi olarak anket kullanilmistir. Sosyal bilimlerde en ¢ok kullanilan veri toplama tekniklerinden biri olan anket,
arastirma problemi hakkinda gesitli insanlarin “bilgi, tecriibe ve disiincelerini almak igin yapilan sorusturmadir.
Soru listesi olarak da degerlendirilen anket tekniginde arastirmaciyla bilgi kaynagi arasindaki iletisim yaziyla
saglanmakta ve katilimcilar kendisine yoneltilen yazili sorulari rahat bir sekilde cevaplama imkani bulmaktadir
(Cebeci, 2014: 107; Glingor, 2018: 186).

3. 1. Aragtirma Varsayimi ve Sorulari

iletisim bilim dali &grencilerinin dijital medya okuryazarligi becerileri arasinda farkhliklar bulundugu
varsayimindan hareket eden bu galisma kapsaminda asagida belirtilen sorular cevaplanmistir:

1. Basin yayin ve iletisim fakiltesi 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik ve alt boyutlarinin dizeyleri
nasildir?

2. Basin yayin ve iletisim fakultesi 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik ve alt boyutlarinin diizeyleri
cinsiyete gore anlamh bir farkhhk gostermekte midir?

3. Basin yayin ve iletisim fakiltesi 6grencilerinin dijital medya okuryazarhk ve alt boyutlarinin dizeyleri
egitim dlzeylerine gére anlamli bir farklilik gostermekte midir?

4.  Basin yayin ve iletisim fakultesi 6grencilerinin dijital medya okuryazarlk ve alt boyutlarinin dizeyleri
aylik gelirlerine gore anlamli bir farklilik géstermekte midir?

5. Basin yayin ve iletisim fakultesi 6grencilerinin dijital medya okuryazarlk ve alt boyutlarinin diizeyleri
glnlik medya kullanim siresine gére anlamli bir farklilik gostermekte midir?

6. Basinyayinveiletisimfakiltesi6grencilerinin dijital medya okuryazarlik ve alt boyutlarinindiizeyleriyasam
yeri degiskenlerine gore anlamli bir farklik géstermekte midir?

3. 2. Aragtirmanin Modeli

Arastirmada 6n lisans diizeyinde egitim alan Basin-Yayin Programi 6grencileri ile lisans diizeyinde egitim alan
iletisim fakultesi 6grencilerinin dijital medya okuryazarliklariincelenmeye galisiimistir. Bu kapsamda 285 6grenciye
yeni medya okuryazarligi 6lgegi uygulanmistir. Bu dogrultuda arastirma modeli nicel arastirma turlerinden tarama
modeli olarak belirlenmistir. Tarama modeli ele alinan konuyla ilgili olarak bir grubun ge¢miste ya da su anda var
olan durumlarini betimlemeyi amaclayan g¢alismalardir (Karasar, 2009).

3. 3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calismada iletisim bilim dalinda egitim goren lisans ve 6n lisans 6grencilerinin tutumlarina/dusincelerine
yonelik uygulamal bir karsilastirma yapiimak istenmektedir. Dolayisiyla arastirmanin evrenini, Hatay Mustafa
Kemal Universitesi iletisim Fakiltesi 6grencileri ve Hatay Mustafa Kemal Universitesi Antakya Meslek
Yiiksekokulu’nda egitim goren Basin-Yayin Programi Ogrencileri olusturmaktadir. Dolayisiyla arastirmanin
drneklemini yalnizca Hatay Mustafa Kemal Universitesi iletisim Fakiiltesi ve Hatay Mustafa Kemal Universitesi
Antakya Meslek Yiiksekokulunda egitim goren 6grenciler olusturdugu icin genellemeden ziyade ilgili 6grenciler
icin bir durum tespiti s6z konusudur. Calismanin orneklemini ise kolay ulasilabilir 6rnekleme yontemi ile
belirlenen ve arastirmaya gonulli olarak katilan 285 Universite 6grencisi olusturmaktadir. Kolay ulasilabilir
orneklem arastirmacinin az bir zamanda ¢ok sayida kisiye ulastigi pratik bir 6rneklem teknigidir (BUyukoztirk,
2017). Arastirmada yer alan katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin dagilimlar Tablo 1'de yer almaktadir.
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Tablo 1: Aragtirmada yer alan katilimcilara iliskin demografik bilgiler

Degiskenler Ozellik Frekans Yiizde
Erkek 153 53,7
Cinsiyet
Kadin 132 46,3
On lisans 180 63,2
Egitim
Lisans 105 36,8
0-2000 TL 214 75,1
2001 - 3000 TL 34 11,9
Gelir Diizeyi
3001 -4000 TL 16 5,6
4000 Usti 21 7,4
1-59dk 16 5,6
1-3saat 82 28,8
Giinliik Medya Kullanim Siiresi 4 -6 saat 119 41,8
6 — 9 saat 53 18,6
10 saat Ustu 15 5,3
Aile 110 38,6
Ogrenci Evi 68 23,9
Yasam Yeri
Ozel Yurt 37 13,0
Devlet Yurdu 70 24,5

Tablo 1’e gére katilimcilarin %53,7’si erkek ve %46,3’li ise kadindir. Ogrencilerin %63,2’si 6n lisans, %36,8’i ise
lisans diizeyinde egitim almaktadir. Katihmcilarin %75,1’i, 0-2000 TL aylik gelire sahip oldugunu belirtmektedir.
Ayrica katihmcilarin %11,9’unun aylik gelir diizeyi 2001-3000 TL; %5,6’sininsa aylk gelir dizeyi 3001- 4000
arasinda oldugu saptanmistir. Katilimcilarin sadece %7,4’i 4000 Uzeri aylik gelir dlizeyine sahiptir. Katihmcilarin
%41,8'i 4-6 saat, %28,8’i 1-3 saat, %18,6's1 6-9 saat, %5,6’s1 1-59 dakika ve %5,3’l de 10 saat ve lizeri glinlik dijital
medya kullanmaktadirlar. Ogrencilerin %38,6’s1 ailesi ile %24,5’i ise devlet yurdunda yasamaktadir. Belirtilenlere
ek olarak 6grencilerin %23,9’u 6grenci evinde ve %13’l de 0zel yurtta kalmaktadir.

3. 4. Veri Toplama Araci ve Verilerin Analizi

Ko¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen yeni medya okuryazarlk/ dijital medya okuryazarligi (YMO)
dlcegi arastirmada veri toplama araci olarak kullanilmistir. Olgek 5’li Likert yapida olup toplam 35 maddeden
olusmaktadir. Olgegin dort alt boyutu bulunmaktadir. Bu alt boyutlar sirasiyla Fonksiyonel Tiiketim (FT), Elestirel
Tiiketim (ET), Fonksiyonel Uretim (FU) ve Elestirel Uretim (EU) seklindedir. Boyutlardaki madde sayilariise sirasiyla
FT 7 madde, ET 11 madde, FU 7 madde ve EU 10 madde seklindedir. Olgekteki maddelerin yanitlanmasinda
Kesinlikle Katilmiyorum (1)’dan Kesinlikle Katiliyorum (5)’a dogru besli Likert 8lgegi kullaniimistir. Olcekten
alinabilecek puanlar 35 — 175 arasinda degismektedir. Olgegin orijinal formunda tamamina iliskin Cronbach’s
Alpha (a) i¢ tutarlilik anlamindaki giivenirlik katsayi degeri 0,95 olarak belirlenmistir. Olgegin alt boyutlarina ait
Cronbach’s Alpha ic tutarhlik katsayi degerleriise, FT icin (0,85), ET icin (0,87), FU icin (0,89) ve EU icin (0,93) olarak
hesaplanmistir. Olcekten alinan puanlarin yiikselmesi, YMO dizeyinin artisini géstermektedir. Bu arastirmada
da yeniden 0lgegin guvenirligi test edilmis ve veri toplama araci ¢alisma grubu igin glivenilir sonuglar verdigi
sonucuna ulasiimistir. Elde edilen sonuglar Tablo 2’de gosterilmistir.
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Tablo 2: Aragtirmada kullanilan YMO 6lgegi giivenirlik sonuglari

Boyutlar Glvenirlik Katsayisi
Fonksiyonel Tuketim (FT) 0,872
Elestirel Tiketim (ET) 0,918
Fonksiyonel Uretim (FU) 0,885
Elestirel Uretim (EU) 0,901
YMO Toplam 0,965

Tablo 2’ ye gére dlgegin FT boyutu icin cronbach alpha katsayisi 0,872 ET boyutu igin 0,918 FU boyutu icin
0,885 EU boyutu icin 0,901 ve dlgegin tamami icin 0,965 dir. Buna gére YMO boyut ve dlgegin tamami icin elde
edilen givenirlik katsayilarinin 1’e yakin olmasi giivenirligin oldukga yliksek oldugunu gostermektedir.

Arastirmada verilerin analizinden 6nce verilerin normal dagilim gosterip gostermedigine bakilmistir. Verilerin
ug deger tespiti icin histogramlar ve kutu-cizgi grafiklerinden de yararlanilmistir. Histogramlar ve kutu-cizgi
grafikleri de incelendiginde u¢ deger olmadig1 gorilmustir. Verilerin analizinde birinci alt problem i¢in ortalama
ve standart sapma analizleri ikinci ve Uglincl alt problemler igin, t testi dordiinci ve besinci alt probleminde
Kruskal Wallis ve farklihgin hangi grup lehine oldugunu belirlemek icin Mann Whitney U ve altinci alt problemi
icin Tek YonlU Varyans Analizi (ANOVA) kullaniimistir.

4. Bulgular ve Yorumlar

Arastirmanin birinci alt problemi basin yayin ve iletisim fakultesi 6grencilerinin yeni medya okuryazarlk ve
alt boyutlarinin diizeyleri nasildir? seklindedir. Ogrencilerin diizeylerini bulmak igin betimsel istatistiklerden
faydalanilmis ve sonuglar Tablo 3’de verilmistir.

Tablo 3: Ogrencilerin YMO 6l¢egi ve alt boyutlarindan aldiklari puanlarin betimsel istatistikleri

Boyutlar n Min | Max Ort. Std.S Diizey
FT (7 Madde) 285 7 35 28,00 4,50 Yiiksek
ET (11 Madde) 285 11 55 44,21 6,83 Yiksek
FU (7 Madde) 285 7 35 | 28,44 4,79 Yiiksek
EU (10 Madde) 285 10 50 39,31 6,69 Yiksek
YMO Toplam 285 35 175 | 139,97 20,76 Yiksek

Tablo 3 incelendiginde, arastirmaya katilan 6grencilerin YMO Olgegi Fonksiyonel Tiiketim (FT) boyutundan
aldiklari puanlarin ortalamasi (x= 28,00) ve standart sapmasi (Std.S = 4,50) oldugu gorilmektedir. FT boyutundan
alinabilecek en diisiik puan 7 ve en yiiksek puan 35’tir. Ogrencilerin bu boyuttan aldiklari puanlarin diizeyleri su
sekildedir. 7-15 puan arasi diisiik, 16-24 puan arasi orta ve 25-35 puan arasi yiksek diizeydir. Ogrencilerin bu
boyut icin 28,00 olan ortalamasi yiiksek diizey puan araligindadir. YMO Olgegi Elestirel Tiiketim (ET) boyutundan
aldiklari puanlarin ortalamasi (x= 42,33) ve standart sapmasi (Std.S = 8,13) oldugu gorilmektedir. ET boyutundan
alinabilecek en diisiik puan 11 ve en yiiksek puan 55’tir. Ogrencilerin bu boyuttan aldiklari puanlarin diizeyleri su
sekildedir. 11-25 puan arasi diisiik, 26-40 puan arasi ortave 41-55 puan arasi yiiksek diizeydir. Ogrencilerin bu boyut
icin 44,21 olan ortalamalari yiiksek diizey puan araligindadir. YMO Olgegi Fonksiyonel Uretim (FU) boyutundan
aldiklari puanlarin ortalamasi (X= 26,12) ve standart sapmasi (Std.S = 5,82) oldugu gériilmektedir. FU boyutundan
alinabilecek en diisiik puan 7 ve en yiiksek puan 35’tir. Ogrencilerin bu boyuttan aldiklari puanlarin diizeyleri su
sekildedir. 7-15 puan aras! diisiik, 16-24 puan arasi orta ve 25-35 puan arasi yiiksek diizeydir. Ogrencilerin bu
boyut igin 28,44 olan ortalamalari yiiksek diizey puan araligindadir. YMO Olgegi Elestirel Uretim (EU) boyutundan
aldiklari puanlarin ortalamasi (x= 35,23) ve standart sapmasi (Std.S = 8,16) oldugu gérilmektedir. EU boyutundan
alinabilecek en disiik puan 10 ve en yiiksek puan 50’dir. Ogrencilerin bu boyuttan aldiklari puanlarin diizeyleri
su sekildedir. 10-23 puan arasi disiik, 24-37 puan arasi orta ve 38-50 puan aras! yiiksek diizeydir. Ogrencilerin
bu boyut icin 39,31 olan ortalamalari yiiksek diizey puan araligindadir. YMO Olcegi toplam puanlarin ortalamasi



Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Sayi 53, Kasim 2022 _A. Yiditer, F. Ata

(x=130,22) ve standart sapmasi (Std.S = 24,95) oldugu goriilmektedir. YMO olceginden alinabilecek en distk
puan 35 ve en yiiksek puan 175’dir. Ogrencilerin 6lcegin tamamindan aldiklari puanlarin dizeyleri su sekildedir.
35-81 puan arasi diisiik, 82-127 puan arasi orta ve 128-175 puan aras! yiiksek diizeydir. Ogrencilerin bu boyut
icin 139,97 olan ortalamasi yiiksek diizey puan araligindadir. Ogrencilerin 6lgegin hem tamaminda hem de alt
boyutlari ele alindiginda dizeylerinin ylksek oldugu gorilmektedir.

Arastirmanin ikinci alt problemi 6grencilerin cinsiyetlerine gore yeni medya okuryazarlik 6lgegi ve alt boyutlari
anlaml bir sekilde farklilasmakta midir? Bu sorunun cevabi i¢in bagimsiz t testi yapilmis ve sonuglar Tablo 4’te
verilmigtir.

Tablo 4: Arastirmaya katilan kisilerin YMO 6l¢egi puanlarinin cinsiyete gore bagimsiz t-testi sonuglari

Boyutlar Cinsiyet | n % s.S t sd p
Kadin 132 27,93 3,71
Fonksiyonel Tiketim 0,235 283 0,814
Erkek 153 28,06 5,09
Kadin 132 44,17 5,57
Elestirel Tuketim 0,083 283 0,934
Erkek 153 44,24 7,77
. Kadin 132 28,76 411
Fonksiyonel Uretim -1,05 283 0,292
Erkek 153 28,16 5,31
. Kadin 132 39,47 5,94
Elestirel Uretim -0,383 283 0,706
Erkek 153 39,17 7,29
YMO Kadin 132 140,35 17,16
-0,287 283 0,774
Toplam Erkek 153 139,64 23,48
'p<0,05

Tablo 4’e gore katilimcilarin YMO Fonksiyonel Tiiketim boyutundan aldiklari puanlar (t(283)= 0,235; p>0,05),
Elestirel Tiiketim boyutundan aldiklari puanlar (t(283)=0,083, p>0,05), Fonksiyonel Uretim boyutundan aldiklari
puanlar (t(283)= -1,05; p>0,05) Elestirel Uretim boyutundan aldiklari puanlar (t(283)= -0,383; p>0,05) ve YMO
toplam puanlari (t(283)=-0,287; p>0,05) cinsiyete gore anlamli farklilik gérilmemektedir. Hem 6lgegin tamaminda
hem de alt boyutlarinda cinsiyet degiskenine gore anlamh farklilik yoktur.

Arastirmanin Uglincl alt problemi 6grencilerin 6grenimlerine goére dijital medya okuryazarlk olcegi ve alt
boyutlari anlamh bir sekilde farklilasmakta midir? Bu sorunun cevabi icin bagimsiz t testi yapilmis ve sonugclar
Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5: Arastirmaya katilan kisilerin YMO 6l¢egi puanlarinin egitim durumuna gore t-testi sonuglari

Boyutlar Egitim n X s.S t sd p

Onlisans | 180 | 28,62 4,13
Fonksiyonel Tiketim 3,09 | 283 0,002*
Lisans 105 | 26,94 4,90

Onlisans | 180 | 45,06 6,42
Elestirel Tiketim 2,80 | 283 0,005*
Lisans 105 | 42,74 7,28

. Onlisans | 180 | 28,96 4,46
Fonksiyonel Uretim 2,41 | 283 0,017*
Lisans 105 | 27,55 5,22

Onlisans | 180 | 39,78 6,01

Elestirel Uretim 1,54 | 283 0,123
Lisans 105 38,51 7,67
YMO Onlisans | 180 | 142,43 19,00
2,65 | 283 0,009*
Toplam Lisans 105 | 135,75 22,96
P<0,005
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Tablo 5’e gore katihmcilarin YMO Fonksiyonel Tuketim boyutundan aldiklari puanlar (t(283)= 3,09; p<0,05),
Elestirel Tiiketim boyutundan aldiklari puanlar (t(283)=2,80, p<0,05), Fonksiyonel Uretim boyutundan aldiklari
puanlar (t(283)= 2,41; p<0,05) Elestirel Uretim boyutundan aldiklari puanlar (t(283)= 1,54; p>0,05) ve YMO
toplam puanlari (t(283)=2,65; p<0,05). Bu sonuglara gore elestirel iretim boyutu hari¢ diger boyutlarda ve 6lgegin
tamaminda anlamli farkhhk vardir. Bu farklilik 6n lisans diizeyinde egitim alan 6grencilerin puan ortalamalari
lisans 6grencilerine gore daha yiksek oldugu icin 6n lisans 6grencilerinin lehinedir.

Arastirmanin dordiincil alt problemi 6grencilerin aylik gelirlerine gore dijital medya okuryazarlik dlgegi ve alt
boyutlari anlaml bir sekilde farklilagmakta midir? Bu sorunun cevabi igin Kruskal Wallis testi yapilmis ve sonuglar
Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Arastirmaya katilan kisilerin YMO 6lgegi puanlarinin gelire gére kruskal-wallis sonuglari

Boyutlar Gelir n | Mean Rank Chi-Square df p
0-2000 214 | 144,19
2001-3000 |34 | 154,49

Fonksiyonel Tiiketim 3001-4000 16 155,78 0,101
4000 tist 21 | 102,50 6,220 3
Toplam 285
0-2000 214 | 143,30
2001-3000 |34 | 148,56

Elestirel Tiketim 3001-4000 | 16 | 160,53 0,407
4000 distii 21 | 117,57 2,904 3
Toplam 285
0-2000 214 | 14555
2001-3000 |34 | 126,51

Fonksiyonel Uretim 3001-4000 16 188,63 0,017*
4000 st 21 | 108,95 10,196 3
Toplam 285
0-2000 214 | 142,15
2001-3000 |34 | 151,60

Elestirel Uretim 3001-4000 |16 | 171,78 0,199
4000 dstii 21 | 115,83 4,651 3
Toplam 285
0-2000 214 | 144,11
2001-3000 |34 | 144,57

YMO Toplam 3001-4000 |16 | 176,84 0,054
4000 st 21 | 103,31 7,626 3
Toplam 285

"p<0,05

Tablo 6'ya gore, arastirmaya katilan bireylerin YMO Fonksiyonel Tiketim boyutundan aldiklari puanlar
(X?=6,220; sd=3; p>0,05); YMO Elestirel Tuketim boyutundan aldiklari puanlar (X*=6,220; sd=3; p>0,05); YMO
Fonksiyonel Uretim boyutundan aldiklar puanlar (X?=10,196; sd=3; p<0,05); YMO Elestirel Uretim boyutundan
aldiklari puanlar (X?=4,651; sd=3; p>0,05); ve YMO toplam (X?=7,626; sd=3; p>0,05). Kruskal Wallis testi
sonugclarina gore 6grencilerin aylik gelirleri ile dijital medya okuryazarliklari ve alt boyutlari arasinda sadece
fonksiyonel dretim boyutu icin anlamh farklilik vardir. Bu farkliigin hangi grup lehine oldugunu belirlemek igin
ikili karsilastirmalarda kullanilan Mann Whitney U testi yapilmis ve sonuglar Tablo 7'de verilmistir.
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Tablo 7: Arastirmaya katilan kisilerin fonksiyonel liretim alt boyutunun gelir diizeyine gére mann whitney u
sonuglari

Boyutlar Karsilagtirma n Mean Rank Sum of Ranks | U z p
. 0-2000 214 126,76 27127,50
Fonksiyonel Uretim 3153,5 -1,256 | 0,209
2001-3000 34 110,25 3748,50
Fonksiyonel Uretim 0-2000 214 113,04 24190,0
1185,0 -2,068 | 0,039*
3001-4000 16 148,44 2375,0
Fonksiyonel Uretim 0-2000 214 120,75 25840,0
1659,0 -1,993 | 0,046*
4000 usta 21 90,0 1890,0
Fonksiyonel Uretim 2001-3000 34 22,37 760,5
165,5 -2,230 | 0,026*
3001-4000 16 32,16 514,5
Fonksiyonel Uretim 2001-3000 34 28,90 982,5
326,5 -0,532 | 0,595
4000 asta 21 26,55 557,5
Fonksiyonel Uretim 3001-4000 16 25,03 400,5
71,5 -2,984 | 0,003*
4000 asta 21 14,40 302,5

"p<0,05

Tablo 7’e gore anlamli fark ¢ikan fonksiyonel tretim boyutunda geliri 0-2000 TL ile 3001-4000 TL olan grup
karsilastirildiginda 0-2000 TL olan grup lehine anlamli farkhlik vardir (U=1185,0 p<0,05). Ayrica bu grup geliri
4000 TL ve Ustl olan grupla karsilastirildiginda da bu grup lehine anlamli farklilik vardir (U=1659,0 p<0,05). Ayhk
geliri 2001-3000 TL arasinda olan grup geliri 3001-4000 TL olan grupla karsilastirildiginda geliri 2001-3000 TL olan
grup lehine anlamli farkhlik vardir (U=165,5 p<0,05). Son olarak aylk geliri 3001-4000 TL olan grup geliri 4000 TL
Ustl olan grupla karsilastirildiginda geliri 3001-4000 TL arasinda olan grup lehine anlamli farklilik bulunmaktadir
(U=71,5 p<0,05).

Arastirmanin besinci alt problemi 6grencilerin glinlik dijital medya kullanim siresi degiskenine gore dijital
medya okuryazarlik 6lcegi ve alt boyutlari anlamli bir sekilde farklilasmakta midir? Bu sorunun cevabi igin Kruskal
Wallis testi yapilmis ve sonugclar Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8: Arastirmaya katilan kisilerin YMO 6l¢egi puanlarinin dijital medya kullanim siiresine gore kruskal-
wallis sonuglari

Boyutlar Siire n Mean Rank Chi-Square | df p
1-59dk 16 140,88
1-3saat 82 123,03

Fonksiyonel Tiiketim | 4 — 6 saat 119 | 155,25 0,105
6-9 saat 53 | 145,10 7,664 4
10 saat Ustl 15 149,80
1-59dk 16 144,69
1-3saat 82 120,05

Elestirel Tiketim 4 — 6 saat 119 | 156,78 0,036*
6-9 saat 53 | 149,55 10,283 4
10 saat Ustu 15 134,20
1-59 dk 16 128,09
1-3saat 82 123,72

Fonksiyonel Uretim | 4 -6 saat 119 | 158,53 0,045*
6-9 saat 53 | 145,84 9,746 4
10 saat Ustu 15 131,10
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1-59 dk 16 150,19
1-3saat 82 123,62
Elestirel Uretim 4 — 6 saat 119 | 158,17 0,058
6-9 saat 53 | 13593 9,144 4
10 saat Ustl 15 145,87
1-59dk 16 139,44
1-3saat 82 117,05
YMO Toplam 4 — 6 saat 119 | 159,72 0,009*
6-9 saat 53 | 148,51 13,397 4
10 saat Ustl 15 136,50

'p<0,05

Tablo 8’e gore, arastirmaya katilan bireylerin YMO Fonksiyonel Tuketim boyutundan aldiklari puanlar
(X?>=7,664; sd=4; p>0,05); YMO Elestirel Tiiketim boyutundan aldiklari puanlar (X?>=10,283; sd=4; p<0,05); YMO
Fonksiyonel Uretim boyutundan aldiklari puanlar (X2=9,746; sd=4; p<0,05); YMO Elestirel Uretim boyutundan
aldiklar puanlar (X2=9,144; sd=4; p>0,05); ve YMO toplam (X?=13,397; sd=4; p<0,05). Kruskal Wallis testi
sonugclarina gore o6grencilerin ginlik dijital medya kullanim sireleri ile dijital medya okuryazarliklari ve alt
boyutlari arasinda elestirel tiketim, fonksiyonel Gretim boyutu ve 6lgcegin tamami icin anlamli farklilhk vardir. Bu
farkhhgin hangi gruplar lehine oldugunu belirlemek igin ikili karsilastirmalarda kullanilan Mann Whitney U testi
yapilmis ve sonuglar Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9: Arastirmaya katilan kisilerin ET, FU ve YMO toplamlarinin giinliik dijital medya kullanim siiresine gére
mann whitney u karsilastirma sonuglari

Boyutlar Karsilaghrma | n Mean Rank | Sum of Ranks | U z p
1-59 dk 16 56,50 904,0
Elestirel Tiketim 544,0 |-1,081 0,280
1-3 saat 82 48,13 3947,0
Fonksiyonel Uretim | 1-59 dk 16 51,03 816,5
631,5 |-0,239 0,811
1-3 saat 82 49,20 4034,5
YMO Toplam 1-59 dk 16 55,31 885,0
3966,0 | -0,895 0,371
1-3 saat 82 48,37 3966,0
1-59 dk 16 63,19 1011,0
Elestirel Tiketim 875,0 |-0,528 0,597
4-6 saat 119 68,65 8169,0
Fonksiyonel Uretim | 1-59 dk 16 54,97 879,5
743,5 -1,431 0,153
4-6 saat 119 69,75 8300,5
YMO Toplam 1-59 dk 16 59,91 958,5
822,5 -0,882 0,378
4-6 saat 119 69,09 8221,5
1-59dk 16 34,13 546,0
Elestirel Tiketim 410,0 -0,200 0,842
6 —9 saat 53 35,26 1869,0
Fonksiyonel Uretim | 1—59 dk 16 31,59 505,5
369,5 -0,780 0,436
6 —9 saat 53 36,03 1909,5
YMO Toplam 1-59dk 16 33,47 535,5
399,5 -0,349 0,727
6 —9 saat 53 35,46 1879,5
1-59dk 16 16,38 262,0
Elestirel Tiketim 114,0 | -0,239 0,811
10 saat UstU 15 15,60 234,0
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Fonksiyonel Uretim | 1 —59 dk 16 16,00 256,0
120,0 | 0,00 1,000
10 saat Ustl 15 16,00 240,0
YMO Toplam 1-59dk 16 16,25 260,0
116,0 |-0,158 0,874
10 saat Ustl 15 15,73 236,0
1-3saat 82 85,42 7004,5
Elestirel Tuketim 3601,5 | -3,168 0,002*
4 — 6 saat 119 111,74 13296,5
Fonksiyonel Uretim | 1 -3 saat 82 86,04 7055,0
3652,0 | -3,054 0,002*
4 — 6 saat 119 111,31 13246,0
YMO Toplam 1-3saat 82 82,79 6789,0
3386,0 | -3,686 0,00**
4 — 6 saat 119 113,55 13512,0
1 -3 saat 82 62,65 5137,5
Elestirel Tiketim 1734,5 | -1,981 0,048*
6 —9 saat 53 76,27 4042,5
Fonksiyonel Uretim | 1 -3 saat 82 63,95 5243,5
1840,5 | -1,512 0,131
6 — 9 saat 53 74,27 3936,5
YMO Toplam 1-3saat 82 62,04 5087,5
1684,5 | -2,202 0,028*
6 —9 saat 53 77,22 4092,5
1-3saat 82 48,34 3964,0
Elestirel Tiketim 561,0 |-0,541 0,589
10 saat Uzeri 15 52,60 789,0
Fonksiyonel Uretim | 1 -3 saat 82 49,04 4021,0
612,0 |-0,030 0,976
10 saat Uzeri 15 48,80 732,0
YMO Toplam 1-3saat 82 48,35 3965,0
562,0 |-0,529 0,597
10 saat tzeri 15 52,53 788,0
4 — 6 saat 119 87,75 10442,5
Elestirel Tuketim 3004,5 | -0,496 0,620
6 —9 saat 53 83,69 4435,5
Fonksiyonel Uretim | 4 — 6 saat 119 | 88,75 10561,0
2886,0 | -0,893 0,372
6 —9 saat 53 81,45 4317,0
YMO Toplam 4 -6 saat 119 | 88,49 10530,0
2916,5 | -0,786 0,432
6 —9 saat 53 82,03 4347,5
4 — 6 saat 119 68,65 8169,0
Elestirel Tiketim 756,0 | -0,969 0,332
10 saat Uzeri 15 58,40 876,0
Fonksiyonel Uretim | 4 — 6 saat 119 | 68,71 8177,0
748,0 -1,027 0,305
10 saat Uzeri 15 57,87 868,0
YMO Toplam 4 — 6 saat 119 68,60 8163,0
762,0 |-0,921 0,357
10 saat Uzeri 15 58,80 882,0
6 —9 saat 53 35,32 1872,0
Elestirel Tiketim 354,0 |-0,645 0,519
10 saat Uzeri 15 31,60 474,0
Fonksiyonel Uretim | 6 — 9 saat 53 35,08 1859,5
366,5 |-0,460 0,645
10 saat Uzeri 15 32,43 486,5
YMO Toplam 6 —9 saat 53 34,80 1844,5
381,5 |-0,237 0,813
10 saat tzeri 15 33,43 501,5
'p <0,05

Tablo 9’a gére anlamli fark c¢ikan elestirel tiketim, fonksiyonel lretim ve 6lgegin tamaminda gunlik siresi
1-3 saat olan grup ile 4-6 saat ve 6-9 saat olan gruplar karsilastirildiginda giinlik kullanim siiresi 4-6 saat ile 6-9
saat olan gruplar lehine anlamli farkhlik tespit edilmistir. Buna gore Universite 6grencilerinin gunlik dijital medya
kullanim sureleri arttikca elestirel tiiketim, fonksiyonel iretim ve medya okuryazarlklari artmaktadir denilebilir.
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Arastirmanin son alt problemi 6grencilerin yasam yerleri degiskenine gore dijital medya okuryazarlik 6lgegi
ve alt boyutlari anlamli bir sekilde farklilasmakta midir? Bu sorunun cevabi icin Tek yonli varyans analizi yapilmis
ve sonuglar Tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10: Yagsam yeri degiskenine gore anova sonuglari

Boyutlar Yagam Yeri n X S.S F p
Aile 110 28,36 4,67
Ogrenci Evi 68 28,10 4,65
Fonksiyonel Tuketim - 0,848 0,468
Ozel Yurt 37 26,90 3,28
Devlet Yurdu 70 27,46 4,18
Aile 110 44,89 7,13
Ogrenci Evi 68 44,17 7,13
Elestirel Tiketim - 1,223 0,302
Ozel Yurt 37 44,70 5,47
Devlet Yurdu 70 43,02 6,12
Aile 110 28,88 4,82
. Ogrenci Evi 68 28,26 5,17
Fonksiyonel Uretim " 1,154 0,328
Ozel Yurt 37 29,50 3,27
Devlet Yurdu 70 27,71 4,54
Aile 110 39,83 6,66
N Ogrenci Evi 68 39,38 6,92
Elestirel Uretim - 0,861 0,462
Ozel Yurt 37 39,80 3,85
Devlet Yurdu 70 38,31 6,80
Aile 110 141,97 21,27
Ogrenci Evi 68 139,92 21,98
YMO Toplam " 1,122 0,341
Ozel Yurt 37 140,90 13,70
Devlet Yurdu 70 136,97 19,38
‘p<0,05

Tablo 10’a bakildiginda, arastirmaya katilan bireylerin YMO Fonksiyonel Tiketim boyutundan aldiklari puanlar
(F(4,280)= 0,848; p > 0,05). YMO Elestirel Tiketim boyutundan aldiklari puanlar (F(4,280)= 1,223, p>0,05) YMO
Fonksiyonel Uretim boyutundan aldiklari puanlar (F(4,280)=1,154, p>0,05) YMO Elestirel iretim alt boyutundan
aldiklari puanlar (F(4,280)=0,861, p>0,05) ve YMO o6lceginin tamaminda (F(4,280)= 1,122, p>0,05). Bu bulgulara
gore Ogrencilerin yasam yerleri ile dijital medya okuryazarlik ve alt boyutlari arasinda anlamli bir farklihk yoktur.

Sonug ve Oneriler

Geleneksel medyadaki yazinsal, isitsel ve gorsel unsurlarin internet teknolojiyle gegirdigi déntsim, dijital
medya olarak tanimlanan bir alanin/aracin olusmasini saglamistir (Geray, 2003: 20). Dijitallesme stireciyle tam
potansiyeline ulasan ve yaygin bir popilerlik kazanan dijital medyanin “etkilesim, es zamansiz olma, dijitallesme,
depolama/arsivleme, coklu metin, kitlesizlestirme” gibi 6zellikleri ve yakinsama ile yondesmeyi iceren teknolojik
altyapisi bulunmaktadir. insanlar, dijital medya araclariyla ihtiyaclari olan bilgiye hizlica ulasabilmekte,
eristikleri bilgiyi kullanabilmekte, deneyimlerinin sirasini ve slresini kontrol ederek kendi medya mesajlarini
olusturabilmekte ve bu mesajlari kolaylikla gesitli ortamlarda paylasabilmektedir (Bayer & Bulut Ozek, 2021:
134; Andersen, 2002: 32).

Tanimi ve genel hatlari agiklanan dijital medya arag ve ortamlarinin saglkli bir sekilde kullanilabilmesi igin
belirli bir bilgi ve farkindalik/biling diizeyi gerekmektedir. Belirtilen bilgi ve farkindalik, “dijital/yeni medya
okuryazarhgl” kavramiyla irdelenmektedir. Dijital medya okuryazarligi, 6ncelikle bilgi becerilerinin, bilgisayar
okuryazarliginin ve iletisim becerilerinin (veya c¢oklu okuryazarliklarin) birlesimini ifade etmektedir (Chen
vd. 2011: 84). Dijital medya okuryazarligi, “21. ylzyilin dijital yeterlik ve becerilerine sahip olmak, ¢evrimigi
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olanaklari maksimum dizeyde kullanabilmek ve ¢evrimigi riskleri minimum diizeye indirebilmek” icin gerekli bir
beceri olarak tanimlanmaktadir (Karaduman, 2019: 683). Diger bir ifadeyle siirekli degisen ve glincellenen dijital
alanin saglikh kullanimi icin gerekli olan dijital medya okuryazarligi, insanlarin dijital medya mesajlarindan dogru
anlamlar gikarmalarini, igerik yaraticilarini belirlemelerini, 6n yargi, yalan ve yanhs bilgilerin ayirt edebilmelerini
saglamaktadir (Barut Tugtekin, 2021: 2435).

Dijital medya okuryazarhgiyla “etkilesimli medya, oyunlar ve metinler” iceren bir alan olarak bilgisayar
kaltlrinin nasil algilanmasi gerektigi ve bilgisayar teknolojilerinin enformasyon toplamak ve arastirma yapmak
icin nasil kullaniimasi gerektigi 6gretilmektedir (Kellner, 2014: 426). Dijital medya okuryazarligi, “kamusal bilginin
ticarilesmesi, tiiketici davranislarinin manipile edilmesi, temsil politikalarinin homojenlesmesi” gibi birgok dijital
celiskinin farkina varilmasini saglamakta ve dijital ortamda elestirel/analitik bir sosyo-kultirel analiz yapiimasina
tesviketmektedir. Dijital medya, sosyo-kultirel anlamda “yenibirzamanin/dénemin” pargasiolarak gériilmektedir.
Bu dogrultuda dijital medya, sosyo-kiiltiirel bir fenomen olarak kabul edilmekte ve genis bir toplumsal, teknolojik
ve kiltirel degisimin merkezi kavramlarindan biri olarak degerlendirilmektedir (Lister vd., 2009: 11). Lee (2015:
85), dijital medya okuryazarligini “islevsel tiketim okuryazarligi ve elestirel tiketim okuryazarligl” olmak tzere iki
sekilde analiz etmektedir. islevsel tiiketim okuryazarhig, olusturulan dijital medyaya erisme ve neyin aktarildigini
anlama yetenegini ifade ederken elestirel tiiketim okuryazarligiysa medya tiketicilerinin medya igeriginin sosyal,
ekonomik, politik ve kiiltiirel baglamlarini incelemesiyle ilgilidir. islevsel tiiketim okuryazarligi, medya iceriginin
yaratilmasina katilma yetenegini icermektedir. Elestirel Uretim okuryazarliglysa bireylerin medya katilim
faaliyetleri sirasinda medya icerigini yorumlamalarina odaklanmaktadir.

Arastirmada veri toplama araci olarak Kog ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen dijital medya okuryazarhk
(YMO) 6l¢gegi kullanilmistir. Olcegin dort alt boyutu bulunmaktadir. Bu alt boyutlar sirasiyla Fonksiyonel Tiiketim
(FT), Elestirel Tiketim (ET), Fonksiyonel Uretim (FU) ve Elestirel Uretim (EU) seklindedir. Fonksiyonel tiiketim,
bireylerin medya igeriklerine erisebilme ve kullanabilmesi icin gerekli olan teknik bilgi ve beceriye sahip olmayi
ve bu igeriklerin anlamini kavrayabilme yeteneginin arastiriimasi 6lgmektedir. Fonksiyonel Uretim, bireylerin
medya igeriklerini olusturmak icin gerekli olan teknik bilgi ve beceriye sahip olmayi, bu icerikleri baskalarina
dagitabilmeyi ve farkli formattaki icerikleri (metin, ses, resim vb.) cogaltabilme ve karistirabilme yetenegi
Olcilmektedir. Elestirel tiiketim, bireylerin medya iceriklerini ekonomik, siyasi, kiltirel, sosyal vb. baglamlarda
¢6zimleme ve degerlendirme yoluyla yorumlayabilme yetenegini 6lgmektedir. Elestirel Gretim, bireylerin
katilimci kiltir olusumunda medya ortamlarina aktif katilma ve baskalariyla isbirligi yapabilmeyi ve kendi
girisimiyle sosyokiltiirel degerlerini ve ideolojilerini igeren 6zgln Urinler gelistirebilme yetenegini 6lgmektedir.

Calismada iletisim bilim dalinda egitim goren lisans ve 6n lisans 6grencilerinin tutumlarina/dusincelerine
yonelik uygulamali bir karsilastirma yapilmak istenmistir. Bu ¢calisma ile 6grencilerin dijital medya okuryazarhgi
becerilerini belirlemek ve okuryazarliklarini cinsiyet, okul tiru, aylik gelir, glinliik dijital medya kullanim streleri
ve barinma tirleri degiskenlerine gore incelenmek amaglanmistir. Calismada tarama yéntemi benimsenmis
olup dijital medya okuryazarhg 6lcegi ile toplanan veriler “T testi, Tek YonlG Varyans Analizi, Kruskal-Wallis,
Mann Whitney U” testleri ile analiz edilmistir. Analiz sonuglari, iletisim bilim dalinda egitim goren lisan ve 6n
lisans 6grencilerin dijital medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Bu sonu¢ mezun
olduklarinda ¢cogunlukla medya sektoriinde gorev alacak olan ve Universite diizeyinde egitim alan bu 6grencilerin
mesleklerini daha profesyonel bir sekilde yerine getirebilecekleri seklinde yorumlanabilir. Elde edilen veriler
ogrencilerin dijital gazete, dijital kanallar, internet haber siteleri, sosyal medya gibi dijital medyay! etkin bir
bicimde kullandiklarini ve iletisim alaninda yasanmakta olan bu déniisiime uyum sagladiklarini géstermektedir.
iletisim alaninda egitim géren 6grencilerinin dijital medya okuryazarliklarinin yiiksek olmasi giinimiiz ¢aginda
sart olan bir beceri ve zorunluluktur. Literatiirde Universite 6grencilerinin medya okuryazarliklarinin yliksek
oldugu calismalar (Uslu, Yazici ve Cetin, 2016; Cepni, Palaz ve Ablak, 2015) bu calismadaki bulgulari destekler
niteliktedir.

Calismada, cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik ortaya ¢ikmamistir. Bu durum medya okuryazarliginin
ogrencilerin erkek veya kadin olmalarindan ziyade bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanabilme becerilerine bagh
olmasindan kaynakli olabilir. Ogrencilerin yasam yerlerinin aile, yurt veya 6grenci evi olmasinin dijital medya
okuryazarliklari Gizerinde anlamli bir farkhiliga etkisi olmamistir. Gliniimuzde butiin 6grencilerde akilli telefon,
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laptop ve tablet gibi tasinabilir cihazlar olmasi ve bu cihazlarda bulunan mobil internet, yurt ve evlerde sahip
olunan genis wi-fi baglantisi sayesinde 6grencilerin yasam yerlerinin bir 6nemi olmadan yiksek diizeyde medya
okuryazarligina sahip olmalarini saglamaktadir.

Calismada ele alinan bir baska degisken ise tniversite 6grencilerinin glinlik internet kullanim sireleri ile dijital
medya okuryazarliklari arasinda elestirel tiiketim, fonksiyonel tiretim ve dlgegin tamaminda kullanim siresi 4 saat
ve Ustii olan grup lehine anlamli farklilik vardir. Ogrencilerin uzun siireli internet kullanimi, akademik gelisimleri
ve 6grenimlerini gerceklestirmek icin mobil 6grenme amach da kullandiklarini gostermektedir (Karakuyu ve Uyar,
2019). GCalismadaki bu sonug dijital teknolojileri kullanim siiresi arttikga dijital medya okuryazarliginin da artmasi
yani aralarinda dogru oranti olmasi anlamina gelmektedir.

Calismada, 6grenim durumlari degiskeninde 6n lisans 6grencilerinin lehine anlamli farklihk ¢ikmistir. Bu
durum 6n lisans 6grencilerinin 2 yil, lisans 6grencilerinin 4 yil egitim sirelerinin olmasi 6n lisans 6grencilerinin
daha kisa siirede daha yogun egitim almalari ve staj imkani nedeniyle hem uygulama hem de pratik yapma sansi
bulmalarindan kaynakli olabilir. Ogrencilerin aylik gelir degiskenine gore sadece fonksiyonel iiretim boyutunda
farkhhik varken 6lgegin tamaminda ve diger alt boyutlarinda farklilik yoktur. Clinkl devlet Universitelerinde
6grenim goren ogrencilerin ¢cogunlugunun aldiklari burs ve ailelerinden gelen para miktari hemen hemen
ayni dizeyde oldugu icin gelir dizeyine gore anlamh farklilik olusmamustir diyebiliriz. Ayrica bilgi ve iletisim
teknolojilerine ulagmak igin eskiye nazaran maddi gelirin ylksek olmasina gerek yoktur.
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