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Abstract

“Quality TV”: Quality in Turkish Television Dramas from the
Perspective of Media Professionals

With the development of television sector in parallel to
advertisement and cinema sector in Turkey, the television dramas have
improved significantly in terms of quality and quantity starting with late
1990s. With the impact of substantial demand from the audience for local
dramas, the investments for TV drama series increase. The units within
TV channels which are responsible for dramas and the professionals
that act as the gatekeepers in these units make strategic decisions on
the projects to be realized. The “symbol creators” who are involved in
different stages of the production process make decisions within creative
process that have an impact on the quality of the outcome in spite of all
limitations of the industry motivated by profit.

Which factors make television dramas appealing for the channels
in Turkey? What kind of criteria do the channels consider when assessing
the television drama projects? Does quality guarantee high ratings?
Which factors play a negative role on the quality of television dramas?

*  Bu calismanin taslagi 24-27 Ekim 2012 tarihinde istanbul’da diizenlenen ECREA 4th
European Communication Konferansinda poster bildiri olarak sunulmustur. Bu makale
poster bildirinin medya profesyonelleriyle yapilan goériismelere dayanarak oldukga
genisletiimis ve gézden gegirilmistir halidir.
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This article aims to explore the professionals’ assessment of quality in television
dramas within the framework of these questions based on in depth interviews’
data.

keywords: Turkish television drama sector, Turkish television drama
series, “quality television”, television

Résumé

“Une télévision de qualité”: La qualité des séries télévisées turques
du point de vue des professionnels des médias

Avec le développement du secteur de la télévision parallelement au
secteur de la publicité et du cinéma en Turquie, les drames télévisés se sont
considérablement améliorés en termes de qualité et de quantité a partir de la fin
des années 1990. L’investissement dans les séries s’accroit sous l'influence de
I'intérét que portent les spectateurs aux drames nationaux. Les unités au sein
des chaines de télévision qui sont responsables de drames et les professionnels
qui y agissent en tant que “gardiens” prennent des décisions stratégiques sur
les projets a réaliser. Et les « créateurs symboliques » prennent des décisions
influencant la qualité du travail lors de la création malgré les restrictions de
I'industrie qui agit au nom du profit.

Quels sont les facteurs, en Turquie, qui rendent les séries télévisées
attractifs ? Quels sont les critéres dont tiennent compte les chaines de télévision
en évaluant les projets? La qualité amene-t-elle d’office une forte audience?
Quels sont les facteurs qui agissent de facon négative sur la qualité des séries?
Cet article a pour but d’explorer I’évaluation des professionnels de la qualité des
séries télévisées, a partir des entretiens approfondis.

mots-clés: le secteur des drames télévisés turques, les séries télévisées
turques, la télévision de qualité, la télévision
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0z

Tlrkiye'de televizyon sektorlinlin  reklam ve sinema sektorindeki
gelismelere paralel olarak gelismesiyle, 6zellikle 1990° yillarin sonlarindan
itibaren televizyon dizileri* nitelik ve nicelik agisindan kayda deger bir gelisme
gostermeye baslar. lzleyicilerin yerli dramalara gésterdigi yogun ilginin de
etkisiyle dizilere yapilan yatinmlar artar. Televizyon kanallarinin dramalardan
sorumlu birimleri ve bu birimlerde c¢alisan “esik bekgisi” konumundaki
profesyoneller, hangi projelerin hayata gecirilip hangilerinin geciriimeyecegine
dair stratejik kararlar vermektedirler. Uretim siirecinin farkli asamalarinda yer
alan “sembol yaraticilari” ise kdr motivasyonu ile hareket eden enddstrinin tim
sinirlamalarina ragmen, yaratici slrecte ortaya c¢ikan isin niteligini etkileyecek
kararlar vermektedirler.

Tlrkiye'de dizileri kanallar icin cekici kilan faktérler nelerdir? Kanallar dizi
projelerini degerlendirirken hangi él¢litleri dikkate almaktadir? Nitelik beraberinde
yliksek izlenme oranlarini getirir mi? Televizyon dizilerinin niteligi (zerinde
olumsuz rol oynayan faktérler nelerdir? Bu calismada, bu sorular ¢ercevesinde
derinlemesine gorlismelerden elde edilen verilere dayanarak profesyonellerin
televizyon dizilerinde nitelige dair degerlendirmeleri ele alinacaktir.

anahtar kelimeler: Tirk dizi sektord, diziler, “nitelikli televizyon”,
televizyon

*  Dizi kavrami seriler, serialler, slren serialler arasindaki farkliliklar karsilamasa da calismada
Tirkiye'de profesyonellerin mesleki yasamlarinda kullandiklar kavramsallastirmayi kullanabilmek
adina tercih edilmistir. Serialler, slren serialler, serilerin 6zelliklerine dair bilgi icin Bkz. Inal, 2001,
s. 263-265.
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Giris

Ticari vyayincilik sistemlerinde televizyon metinlerinin niteligine dair
degerlendirmeler reytinglerden yola cikilarak yapilmaktadir. Ancak reytingleri
niteligin tek olgltl olarak kabul etmek, izleyicilerin kendilerine sunulan
segenekler arasindan segim yapmis oldugu gergeginin goz ardi edilmesine neden
olmaktadir. Oxford Medya ve lletisim Sozltgiinde “esik bekgileri” (gatekeepers)
enformasyona, hizmetlere ve Urlnlere erisimi dlizenleyen anahtar personel olarak
tanimlanmaktadir (Chandler ve Munday, 2011, s. 166).1 Televizyon kanallarinin
dramalardan sorumlu birimleri ve bu birimlerde galisan profesyoneller, hangi
projelerin hayata gecirilip geciriimeyecegine dair stratejik kararlar vermekte,
profesyonel deneyimlerinden ve ongorllerinden hareket ederek izleyicilere
sunulan secgenekleri belirlemektedirler. Bu secgeneklerin  belirlenmesinde
profesyonellerin izleyicilerin beklenti ve begenilerine dair varsayim ve gozlemleri
onemli rol oynamaktadir.

David Hesmondhalgh kdltir endUstrisinde anlatilart  olusturanlari
tanimlamak igin, bireyin dehasina génderme yapan sanatgl kavramini degil de,
“sembol yaraticilar” (symbol creators) kavramini kullanmayi tercih eder. Anlatilari
olusturan, yeniden yorumlayan ve uyarlayanlarin kUltir endUstrisinin tim
sinirlamalarina ragmen, belli bir 6zerklik alanina sahip oldugunu belirtir (2013, s.
6-8). Nicholas Garnham ise kapitalist Uretim esasina dayali medya endUstrisinde
Ureticilerin sembolik formlar Uzerinde belli bir glice sahip oldugunu ve bu gicln
dogasinin analize deger oldugunu belirtir (2009, s. 84). “Sembol vyaratici”larinin
yaptiklari ise bakislari, yaptiklari isin degerine dair disUnceleri, ortaya ¢ikan isin
niteligi Gzerinde etkili olan faktorlerdir.

Calismada hangi projelerin hayata gegirilip gegirilmeyecegine ve yayina
dair stratejik kararlar veren “esik bekgisi” konumundaki televizyon kanali
yoneticileriyle/editorleriyle (Kanal D, Star TV, Fox TV, TRT), dramalarin ekonomik
ve kultirel degerinin belirlenmesinde 6nemli rol oynayan dagitimcilar (ATV,
Kanal D, ITV-Intermedia, TRT), medya planlamacilar, televizyon elestirmenleri
ve televizyon dramasi Uretim sUrecinin farkli asamalarinda yer alan, yaraticl
surecgte karar alici konumundaki “sembol vyaraticilarl” (senarist, ydnetmen,
sanat yonetmeni, oyuncu) ile goristimistir.2 Calisma kapsaminda toplam 25

1 "Esik bekgileri” kavraminin gesitli medyada stratejik kararlari veren profesyonelleri nitelendirmek
icin kullanimina 6rnek olarak Stephen Barnard'in Keepers of the Castle: Producers, Programmers
and Music Selection adli makalesi gosterilebilir. Yazar mizik endUstrisinde yapimcilari énemli
kararlari veren, secimleri yapan, mesleki kiltlr ve hiyerarsi icinde medya igeriginin kaderini ve
bicimini belirleyen “esik bekgileri” olarak nitelendirir. Her ne kadar “esik bekgileri” kavrami David
Manning White'in The Gatekeeper: The Case Study in the Selection of News adl, gazetelerdeki
editoryal pratikler Uzerine odaklanan calismasiyla kullanilmaya baslansa da, Barnard “esik
bekgileri”nin ¢esitli medyada bulunabilecegini vurgular (1997, s. 271).

2 GorUsmeler agirlikli olarak ytz ylUze gergeklestiriimistir ve kaydedilmistir. Ancak gérismeciye
ulasilamamasi ya da goérismecinin ylzylze gorismeyi kabul etmemesi durumunda bazi
gbrismeler e-posta vasitasiyla gergeklesmistir. Metin icinde e-posta gortismeleri belirtilmistir.
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gorisme gergeklestiriimistir. Gorismenin yapildigi tarihte profesyonellerin hangi
pozisyonda bulunduklari dipnotlarda belirtilmistir.

Ayrica Senaryo Yazarlari Dernegi (SEN-DER) ve Sinema Oyunculari Meslek
Birligi'nin (BIROY) temsilcileriyle gorustilmiistir. Kartopu drnekleme yontemi
ile bir gérismeciden digerine ulasiimistir. Acgik uglu sorulardan olusan gérisme
formu dnceden hazirlanmis olmasina ragmen, gériismenin seyrine gore sorularda
degisiklikler yapilmistir. Dolayisiyla gérlismeleri vyari vyapilandiriimis olarak
nitelendirmek mimkindir. Gérismecilere, sektore girisleri ve kariyerlerine dair
sorularin ardindan TUrkiye'de televizyon dramalarinin niteligine dair gorusleri,
sektordn glcld ve zayif yonlerine dair degerlendirmeleri ve sektdrde televizyon
dramalarinin basarisini etkileyen faktorlere dair gorisleri sorulmustur. Gériismeler
1-1,5 saat sUrmustdr. Profesyonellerin yogun galisma temposu gdrtsmelerin
belli bir zaman araliginda gergeklestiriimesini glglestirerek galismanin iki yillik bir
zaman dilimine yayilmasina neden olmustur.

Calismanin ilk bdéliminde bir arag olarak televizyonun belirleyici
Ozelliklerine ve televizyonda nitelik Uzerine kuramsal tartismalara yer
verilmektedir. Televizyon dramalarinda nitelige dair tartismalar, Amerika'da
nitelikli dramalarin ortaya ¢ikis slreci ekseninde ele alinmaktadir. Dizi sektorinin
gelisimi “Turkiye'de Dizi Sektorinin Gelisimi” baslgi altinda kisaca ele alindiktan
sonra “Medya Profesyonellerinin Televizyon Dizilerinde Nitelige Dair Gorisleri”
ve “Profesyonellere gore Televizyon Dizilerinde Nitelik Uzerinde Olumsuz Etkisi
Olan Faktorler” basliklari altinda ise profesyonellerin bakis agilarindan nitelik
kavramina, sektorin sorunlarina ve bu sorunlarin televizyon dizilerinin niteligi
Uzerindeki etkilerine odaklaniimaktadir.

Televizyonda Nitelige Dair Tartismalar

Televizyonda nitelige dair degerlendirmelerde bulunurken, televizyon
nedir sorusuna verilen yanitlar ve televizyonun toplumsal ve kdltirel islevlerinin
ne olmasi gerektigine dair disinceler etkilidir. Televizyonda nitelige dair
tartismalarin seyrinde kultUrel farklar, yayincilik gelenegi gibi faktorler etkili
olmaktadir (Mepham, 1990; Yorik 2012). Televizyonun sanatsal Gretimden ziyade
enformasyon aktarimina uygun olduguna dair genel bir kani vardir. Richard Adler,
Televizyonu Anlamak adli derleme galismanin girisinde, teknik ¢zellikleri nedeniyle
(disUk ¢ozlndrllk, disuk ses kalitesi, klglk ekran) televizyonun “dramatik
gosterilere” uygun olmadigini belirterek, televizyonun canli yayinlarla olaylari,
enformasyonuaninda iletebilme potansiyeline odaklanmaktadir (1981, s. xiii). John
Ellis’in televizyonun karakteristik 6zelliklerine dair saptamalari da televizyonun
sanatsal Uretime uygun olmadigina dair gorUtsleri desteklemektedir. Ellis (1992)
bu galismada, televizyon metninin reklamlarla bélinen anlatisi, izleyicinin metni
kumanda ile bollp parcalama olasiligl, televizyon izlemenin evde gergeklesen ve
strekli dikkat gerektirmeyen bir aktivite olmasi gibi faktorleri televizyonun bir arag
olarak belirleyici 6zellikleri olarak vurgulamaktadir. Yazara gore televizyon anlatisi



14 ileti-s-im 25 aralik/december/décembre 2016

detaylara, dekora 6nem vermemesi, yakin ¢gekimlerin goklugu, gorsellikten ziyade
s06zUln On plana gikmasi, dogrudan izleyiciye seslenmesi gibi 6zelikleriyle sinemasal
anlatidan ayrilmaktadir. Nitekim yazarin 1982'de yayinlanan Visible Fictions adli
kitabinin ardindan, televizyon calismalarinda sinema ve televizyonun birbirine zit
iki arac oldugu gorist defalarca ifade edilir (Wheatley, 2004, s. 332). ingilizlerin
prestijli gazetesi Independent’da yer alan bir elestiri televizyona dair genel algiya
dair 6nemli ipuglari vermektedir: “Sasirtici olan sinemanin televizyonun bogucu
gelisini ne kadar gucli bir sekilde atlattigl. Televizyon tabii ki bir sanat bigcimi degil
salt biriletisim araci, sinemasal olmaya ¢alistiginda ise sadece sinemanin glicinin
soluk bir yedegi” (aktaran Jacobs, 2001, s. 429). Ancak glinimUzde blylk ekran
televizyonlarin yayginlasmasi, ses kalitesinin yUkselmesi, gortntl kalitesinin
artmasi gibi teknolojik gelismeler televizyon ve sinema arasinda cizilen kesin
sinirlarin gbézden gegirilmesini gerektirmektedir. Nitekim anlatisinda sinemasal
anlatilara 6zgU 6zellikleri barindiran televizyon dramalarinin arttigi gtinimuzde,
Robin Nelson ve Christine Geraghty'nin de isaret ettigi gibi iki ara¢ arasindaki
etkilesimleri goz ardi etmemek bir gerekliliktir (2006, s. 66; 2003, s. 29).

Raymond Williams'in “akis” kavramsallastirmasi televizyon metninin
niteligine dair tartismalarin ydringesinin gizilmesinde etkili olan yaklasimlardan
biridir. Buna godre televizyonu anlamak icin gereken sey “akis”a bakmaktir.
Televizyon galismalarinin birdisiplin haline gelmesinde dnemlirol oynayan Williams,
televizyon izleme deneyimini “akis” metaforunu kullanarak agiklamaktadir. Yazar,
“akis” deneyimini ilk kez San Francisco’'da bir otel odasinda Amerikan ticari
televizyonunu izlerken deneyimlemistir. Ard arda izledigi filmlerdeki bazi olaylarin
yanlis filmde gectigini, reklamlardaki kisilerden bazilarinin filmin sahnelerinde yer
aldigini disUtnerek, tek bir metne yogunlasmakta zorlanmistir (2003, s. 75-76).
Akis kavramsallastirmasinin perspektifinden bakildiginda, televizyon izleyicisi
belli bir programi izlemez, televizyon izler (Chandler ve Munday, 2011, s. 426).
Dolayisiyla tek basina metinlerin niteligine dair degerlendirmelerde bulunmak

gUglesir.

Televizyon metninin niteligine dair tartismalar cogu zaman yUksek kaltdr,
popuUler kaltdr karsithgr ekseninde yapiimaktadir. Bunda televizyonun izleyiciyi
bilgilendirmeyi, distndirmeyi amaclayan haber, belgesel gibi programlarinda
bile eglence 6gesini 6n plana gikarmasi, farkli program tirleri ile olaylan seyirlik bir
anlatiya donistiirmesi dnemli rol oynamaktadir (inal, 2010, s. 35). Popiilaritesine
ragmen televizyonun entelektleller tarafindan gdz ardi edilmesinde, populer
kaltar Granlerinin kar edebilmek igin genis kitlelere hitap etme zorunlulugu ve ticari
ve populer olana karsi olumsuz bakisin etkisi vardir.3 Televizyon izlemenin dzel
bir kltlrel donanim gerektirmemesi, televizyon programlarinin farkl kesimlerden
gok sayida izleyiciye ulasmasi, televizyonun glindelik yasamdaki merkezi yeri de
televizyon metinlerinin niteligine iliskin tartismalarin yoringesinin gizilmesinde

3 Bu konuda ayrintili bir tartisma igin Bkz. Gans, 2007, s. 44-47.
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etkilidir. Nitekim Mutlu’ya gore televizyona yonelik kigimseyici yaklasimlarda
aracin popularitesi énemli rol oynamaktadir: “Ne var ki televizyonun bunca
yayginligina ve vazgecilmezligine karsin, ihtimal tam da bu nedenle, televizyona
yonelik kliglimseyici, asagilayici yaklasimlarin, elestirilerin ve bu aracin olumsuz
etkilerine duyulan kaygilarin da ¢ok yaygin oldugunu gériyoruz” (2005, s. 87).

Graeme Turner televizyona dair son dénem tartismalarda televizyonun
icerigine dair blyUyen bir sessizlik olduguna dikkat cekmektedir (2001, s. 377).
Bunda postmodern sanat ve estetik anlayisinin etkisi 6n plana g¢ikmaktadir.
Estetik, yanlizca glzellik olgUtleri ve begeni anlaminda kullaniimamakta, ayni
zamanda insanlarin ifade ettikleri ya da bir begeni kdltlrinan igerigini segctikleri
zaman doyurduklari pek c¢ok c¢esit diger duygusal ve entelektlel degeri
icermektedir (Gans, 2007, s. 22). Televizyon (zerine galisan postmodernizm
ve kultlrel galismalara yakin akademisyenler iyiye ya da kotlye dair yargilarin
kaltdrel hiyerarsileri yeniden tretme riskini beraberinde getirecegini ileri strerek,
nitelige dair degerlendirmelerde bulunmaktan kaginma egilimindedir (Mulgan,
1990, s. b). Bu baglamda Christine Geraghty Televizyon Calismalari: Anahtar
Kavramlar adl kitapta nitelik kavraminin degil de begeni kavraminin yer almasinin
bir rastlanti olmadigini vurgulamaktadir (2003, s. 28).

Televizyon vyayin akisinin  haberden, dramaya, spordan, yarisma
programlarina kadar birbirinden son derece farkli programlardan olusmasi,
televizyonda neyin nitelikli olduguna, neyin olmadigina dair degerlendirmelerde
bulunmayi zorlastirmaktadir. Geoff Mulgan televizyon endUstrisinde nitelige dair
degerlendirmelerde gecerli oldugunu disUndigd olcUtleri yedi baslik altinda
toplamaktadir: Yapimci kalitesi ve profesyonellik, tlketici kalitesi ve pazar,
televizyon estetigi, bir ritGel ve duygudaslik olarak televizyon, televizyon ve birey
(yahut vatandas), televizyon ekolojisi, gesitlilik (1990, s. 8-27).

Charlotte Brunsdon televizyonda nitelige dair tartismalarda televizyonun
tlrsel cesitliliginin dikkate alinmasi gerekliligini vurgulamakta, ancak bunun
niteligi sadece belli tlrlere 6zgl bir 6zellik olarak gérmeksizin yapilmasi gerektigini
belirtmektedir (1997, s. 134). Brunsdon’in gérlslerine paralel olarak Simon Frith
de tim televizyon programlarini kapsayacak bir estetik gelistirme cabasini,
"birbiriyle alakasiz seyleri ayni kefeye koymak" olarak tanimlamaktadir (2000, s.
34). 2012 tarihli galismasinda Evrim Yoriik televizyonda nitelik sorununun, estetik
deger sorunuyla birlikte ele alinmasi gerekliligini vurgulamaktadir. Televizyon
calismalarinda metne dair estetik bir degerlendirme geleneginin yoksunluguna
dikkat cekmektedir (2012, s. 227). Robert Thompson ise televizyon programlarina
dairdegerlendirmede bulunurken kullanilan dlgttlerin daha geleneksel sanatlardan
o6dUing alinmasini ironik olarak nitelendirmektedir (1997, s. 20).
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“Nitelikli Televizyon”: Televizyon Dramalarinda Nitelige Dair
Tartismalar

ABD'de "televizyonun altin cagi” olarak gdsterilen 1947 ile 1960 arasi
donem televizyon ekranlarinda gosterisli edebiyat uyarlamalarinin, bUylk
produksiyonlarin yer aldigi yillardir. Julius Caesar, Macbeth gibi pek ¢ok edebiyat
klasigi bu dénemde klglk ekrana uyarlanir. Broadway kokenli senaristlerce
yazilan, tiyatral bir dili olan, elit bir izleyici kitlesine hitap eden, sponsorlukla
finanse edilen oncelikli amaci kar etmek degil de prestij olan yapimlar ortaya
cikar. Hatta 1953 yilinda yayinlanan The Goodyear TV Playhouse isimli dizinin
bir bélimUinden esinlenerek gekilen sinema filmi Marthy (Delbert Mann, 1955)
en iyi yonetmen, en iyi film dahil dort dalda Oscar almistir (Feuer, 2007, s. 146).
1970'lerde ABD'de televizyonun nitelik agisindan geriledigine dair genel bir kani
olusur. Thompson'a goére 1980°lerde Amerikan televizyonunun ikinci altin gagi
baslar. 1980'lerde gerek bigcimsel dzellikleri gerek de igerik agisindan alisilagelmis
olandan farkli televizyon dramalari yayinlanmaya baslar (1997, s. 11).

1980'lerde nitelikli televizyon &6rnegi olarak nitelendirilen yapimlarin
ortaya gikmasinda ilk yillarda sitcom’larin yapimciligini yapan MTM adli sirketin
1970'lerin ikincisi vyarisindan itibaren televizyon dramasi Uretimine baslamasi
ve nitelikli dramalarla kendini diger kanallardan farklilastirmaya calisan, gelirini
abonelik sistemi ile saglayan Home Box Office'in (HBO) kurulmasi énemli rol
oynar. MTM, Lou Grant (CBS), Hill Street Blues (NBC), Remington Steele (NBC),
St Elsewehere (NBC) gibi dizilerin yapimciligini yapar. MTM dramalarinin ayirt
edici O6zellikleri olarak 6z distinimsellik ve metinlerarasilik gosterilmektedir. MTM
dramalari alisilagelmisin disindaki anlatilar ve goérsellikleriyle, izleyicilerin belli bir
caba sarf etmesini gerektirmektedir (Boyd-Bowman, 1985, s. 79-80). 1981 yilinda
yayinlanmaya baslanan MTM vyapimi Hill Street Blues, nitelikli televizyonun ilk
orneklerinden biri olarak kabul edilir. Hill Street Blues belgesel stilinde kamera
kullanimi, dogaglamaymis hissi uyandiran Ust Uste binmis diyaloglari, genis
oyuncu toplulugu, etnik stereotiplere uymayan oyunculari ve i¢ ice gegmis birden
cok hikayeyi ¢6zime ulastirmaksizin anlatmasiyla o donemde diger televizyon
dramalarindan ayrilir (Thompson, 1997, s. 68- 69). Anlatisinda televizyon polisiye
dizisi, soap opera, parodi gibi farkli tlrlere 6zgl 6geleri bir arada kullanan Hill
Street Blues, Thompson'a gore (1997, s. 70) soap opera’yi Dallas'dan farkh bir
yere tasir. Nitekim yazar, Hill Street Blues'u o donemde ortaya ¢ikmakta olan
“prime-time soap operasi”nin ilk drneklerinden biri olarak nitelendirir.

1990'larda ise nitelikli drama Uretiminde HBO kanali markalasir. 1970'lerin
ikinci yarisinda HBO'nun ticari olarak karli bir model oldugunun ortaya gikmasiyla
Viacom'un Showtime'l (1976), Warner Amex'in The Movie Channel'i (1979),
Time HBO ortakliginin Cinemax'i (1980) ve Times-Mirror'in Spotlight’t (1981)
kurulur. Dolayisiyla abonelik sistemi Uzerine kurulu, yayin akisinda agirlikli olarak
dramalara yer veren kanallarin sayisi artar (Edgerton, 2008, s. 4-7). Egitimli, gelir
dlzeyi ylksek bir kesime hitap eden HBO, yayin akisinda yer alacak programlara
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karar verirken programlarini reklamcilara pazarlamak zorunda olan ve mimkin
oldugunca gok sayida izleyiciye ulasmayi hedefleyen kanallara gore daha 6zgUrddr.
HBO'nun kuruldugu ilk yillarda yayin akisinda agirlikli olarak televizyonda ilk kez
yayinlanan sinema filmleri ve spor karsilasmalari yer alir. 1990'larda ise kanalin
yayin akisinda yapimciligini yaptigi serilerin, mini-serilerin, sadece televizyon igin
yapllmis filmlerin, belgesellerin, stand-up sovlarin ve spor programlarinin agirligi
artar. Nitekim 1996-2001 vyillarni arasinda HBO'nun 6zgln program Uretiminin
yayin akisindaki payi ylzde 25'ten ylzde 40’a gikar (Edgerton, 2008, s. 10).

1996 yilindan itibaren kanal, mevcut kanallardan farkini vurgulamak igin
“televizyon degil HBO" sloganini kullanmaya baslar. HBO 1990'larin sonlarinda
Sex and the City gibi popuUler yapimlarin yanisira Sopranos (1999), Six Feet
Under (2001), The Wire (2002), Deadwood (2004) gibi “nitelikli televizyon”
ornekleri olarak gosterilen televizyon dramalarinin yapimcisidir. Nitelikli televizyon
dramalari ile 6zdeslesen HBO, program tanitimlarinda modernist sinema, tiyatro
vb. daha geleneksel sanatlarla olan bagini vurgulamaktadir. HBO, televizyona
6zgl formatlari, kaliplari zorlayarak izleyicileri farkli bir izleme deneyimine davet
eder (Nelson, 2006, s. 46).

“Nitelikli televizyon” kavraminin kamuoyunda kullanilmaya baslanmasnda
Cagney & Lacey adli dizinin yayindan kaldirilmasini protesto eden bir lobi grubunun
kendilerini “Viewers for Quality Television” (nitelikli televizyon izleyicileri) olarak
tanimlamasi etkili olur. Nitelikli televizyon dramalarinin destekleyicisi olan grup,
nitelikli bir televizyon dramasini aydinlatici olmasi, izleyiciyi zorlamasi, risk almaktan
kaginmamasi, durlst olmasi, izleyiciyi zenginlestirmesi gibi 6zelliklerinden yola
cikarak tanimlar. Bu tanimda akli duygulardan Gstlin gdren Bati geleneginin izlerive
nitelikli televizyonu Amerika‘'da eglence 6gesinin 6n plana ¢iktigl hakim yayincilik
anlayisindan farkli bir yerde konumlandirma istegi dikkat gekicidir (Nelson, 2006,
s. 41). Ancak niteligin son derece goreceli bir kavram olmasl ve tanimlayanin
ideolojik bakisina, ahlaki durusuna gore degismesi nedeniyle, farkli topluluklar
farkli nitelik tanimlari yapmaktadir. Ornegin daha liberal bir tanim yapan Viewers
for Quality Television'dan farkl olarak Amerika’daki Hristiyan sag bir topluluk,
niteligin birincil 6lgltu olarak, igerigin toplulugun dini degerlerine uygun olmasini
gostermektedir (Feuer, 2007, s. 146).

Ik nitelikli televizyon dramasi drnekleri 1980’lerin basinda gorilmeye
baslansa da, “nitelikli televizyon” (quality television) kavraminin akademik
cevrelerde yogun bir sekilde tartisiilmasinda Robert J. Thompson'in 1996'da
yayinlanan Televizyonun lkinci Altin Cagi: Hillstreet Blues'dan ER'a adli kitabi
onemli rol oynar. Thompson bu kitapta, nitelikli televizyona dair tartismalarin
yoringesinin cizilmesinde etkili olan bir tanim yapar (McCabe ve Akass, 2007,
s. 3) ve “nitelikli televizyon”u 12 0Olgltten yola gikarak tanimlar. Bu o6l¢Utlerden
ilki, nitelikli televizyonun siradan televizyondan farkli olmasi, yerlesik kurallari
yikmasidir. ikincisi “nitelikli televizyon” olarak nitelendirilen programlarin
yaraticilarinin bagimsiz sinema, edebiyat vb. daha prestijli alanlardan gelen kisiler
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olmasidir. Ugiinciist “nitelikli televizyon” érnegdi olarak nitelendirilen programlarin
iyi egitimli, kentli, genc bir izleyici kitlesine hitap etmesidir. DérdinclsU, tecimsel
kaygilara dncelik veren kanallar tarafindan bu yapimlarin proje asamasinda ya da
ilk bolimlerinde ticari agisidan riskli bulunmalaridir. Besincisi anlatida ¢ok sayida
karaktere dolayisiyla farkli bakis acilarina yer vermeleridir. Yazar bu dramalarin
bir hafizasinin oldugunu, anlatilarda yiksek kultlre, poptler kiltire, televizyon
tarihine ve hatirlatici kurgu vb. tekniklerle daha dnceki boltimlere atiflar yapildigin,
senaryolarinin edebi deger tasidigini, kirtaj, escinsellik vb. tartismall konulari ele
aldigini, farkli tGrlerin karisimindan yeni tdrler yaratildigini, gergekgilige 6nem
verildigini, bu yapimlarin 6dil ve évglye bogulduklarini belirtir (Thompson, 1997,
s. 13-15).

Amerika d6rneginde “nitelikli televizyon” 6rnegi olarak nitelendirilen
programlar Usluba verdikleri dnemle diger televizyon dramalarindan ayirilirlar.
Cardwell’e gore bu dramalar temalarin ve tslubun canli ve etkileyici birlikteliginden
gelen bir Gslupsal derinlik sunarlar (2007, s. 26). Six Feet Under, Sopranos, ER, The
West Wing nitelikli televizyona dair tartismalarda sik atifta bulunulan televizyon
dramalanidir. ilk baslarda alisilagelmis olandan farkli, “nitelikli televizyon”
dramalarini tanimlamak igin kullanilan kavram, zamanla estetik bir yargi, begeni
belirtmeksizin basl basina bir tlr( ¢agristinr hale gelir (Cardwell, 2007, s. 23).
1990'lara gelindiginde “nitelikli televizyonu” tanimlayan tim yenilikgi 6geler,
tahmin edilemezligi bile, tahmin edilebilir hale gelmis, tlre 6zgU kaliplar ortaya
cikar. Kavram farkli kisiler tarafindan farkli anlamlara gelecek sekilde kullanilsa da
genellikle nitelikli drama ile 6zdeslesir (Thompson, 1997, s. 16-17). Amerika'da
televizyon dramalarinda nitelige dair tartismalar, televizyon dramalarinda nitelige
dair degerlendirmelerde bulunurken kullanilan élgttlere dair fikir vermesi agisindan
aydinlaticidir.

Turkiye’de Dizi Sektoriniin Gelisimi

Turkiye'de dizilerin gegmisi 1970'lere gider. 1970'lerde Uzay Yolu,
Géorevimiz Tehlike, Kagak gibi popller yabanci dizilerin yanisira Hayattan
Yapraklar, Kaynanalar, Ask-1 Memnu gibi ilk yerli diziler ekranlarda gérilmeye
baslanir (Serim, 2007; Cankaya, 2003). TRT'de Ismail Cem’'in Genel Mudurligi
déneminde yerli edebiyat eserlerinin televizyona uyarlanmaya baslanmasiyla, Ttrk
sinemasinin énemli ydnetmenleri televizyon dramalar yonetirler. Bu dramalar
arasinda alti bolimluk Ask-r Memnu poplilaritesinin yani sira ihrag edilen ilk yerli
dizi olmaslyla da TUrk televizyon tarihinde farkli bir yer edinir (Pekman ve TazUn,
2012). Evrim Yorik'e gore 1980'lerdeki TRT'nin drama yayinlarina bakildiginda,
popller yayin/nitelikli yayin seklinde bir ikiye bélinmUslik fark edilir. Populer
dramalar ¢ogu ABD koékenli olmak Uzere dis Ulkelerden alinan gogunlugu seri
formunda olan yapimlar ve 1980'lerde TRT'nin “arkasi yarin” olarak adlandirdigi
suren seriyal formundaki yapimlarken, nitelikli dramalar TUrk edebiyatinin 6nemli
eserlerinin televizyona uyarlandigi seriyal formundaki yapimlardir (2012, s. 239).
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Ozel televizyonlarin yayinlarina basladigi, program Uretme olanaklarinin ve
deneyiminin sinirl oldugu 1990l yillarin basinda ise ekranlari talk show, miizik
eglence gibi yapim asamasinda gok fazla birikim gerektirmeyen, eglence 6gesini
6n plana gikaran programlar kaplar. Ornegin 1990 yilinda yayinlarina baslayan ilk
Ozel televizyon kanali Magic Box Star 1'in ilk yil yayin akisinda yerli diziler yer
almaz. ikinci yil bitln giin yayin yapmaya baslayan kanalin yayin akisinda sadece
birkag yerli komedi dizisi yer almaktadir (Kejanlioglu, 2004, s. 313). ilk yillardan
farkli olarak 1994, 1995 vyillari, dramatik yapimlarda yabanci yapimlarin yanisira
yerli yapimlarin oraninin artmaya basladigi bir gecis dénemidir (Celenk, 2005,
s. 297-300). Bu artista ozellikle 1980’lerin ikinci yarisindan sonra Turkiye'de
film yapim sektértinin gelisimi énemli rol oynar. Nitekim 1985 yilinda TRT'nin
ekranini “kaset teslim” dis yapimlara agmasinin ardindan (Celenk, 2001, s. 317-
319), TRT igin program Ureten bagimsiz yapimevlerinin sayisi artar. Sinema ve
video igin film Uretenlerin, reklamcilarin ve eski TRT calisanlarinin olusturdugu
girisimcilerin TRT'yi énemli bir gelir kapisi olarak gérmesi, kisa bir stre iginde
ylzlerce yapim sirketinin kurulmasina neden olur. 1988-1993 villari arasinda
televizyon programi ve dramasi ¢ekmek (izere, Istanbul’da 300'Un Uzerinde
sirket kurulur (Serim, 2007, s. 157). Bu dénemde 1970'lerin sonunda yasanmaya
baslanan video furyasiyla sayilari artan film ve video baglantili sirketlerden bazilari
da televizyon igin Uretimde bulunmaya baslar. Bltln bu gelismeler sonucunda,
Istanbul’da TRT olanaklari disinda televizyon yayinciligina donik bir altyapi
olusmaya baslar, ilk televizyon yapim sirketlerinin temelleri atilir (Celenk, 2001,
s. 313). Turkiye'de film yapim sektorinin dontsimuinde énemli rol oynayan
bir diger gelisme ise ¢ok uluslu firmalarin Yabanci Sermaye Kanunu’'nda yapilan
degisikligin ardindan TUrkiye pazarina girmesidir. Yabanci ajanslarla ortakliklarin da
katkisiyla hizla blylyUp gelisen reklam sektord (Pekman, 2001, s. 214-215), film
yapim sektoérlnde teknik standartlarin ylkselmesinde, prodiksiyon kalitesinin
gelisiminde dnemli rol oynar. Bir taraftan deneyimli ve nitelikli is glictinln ortaya
ctkmasina katkida bulunurken, diger taraftan sektore yapilan yatirimlar sayesinde
teknik techizat iyilesir. 1990l yillarin basinda 6zel televizyonlarin yayinlarina
baslamasinin ardindan, pek ¢ok yénetmen, oyuncu ve yapimevi hem sinema
hem de televizyon ve reklam sektorleri igin Uretimde bulunmaya baslar. Sinema,
televizyon ve reklam sektorleri arasindaki etkilesim artar. Mesleki yasamina
Yesilcam'da baslayan profesyoneller, sektdrliin deneyimli is glclne duydugu
gereksinimin de etkisiyle televizyon ve reklam sektorlicin de Gretimde bulunmaya
baslar (Behlil, 2010, s. 4). Sinema, televizyon ve reklam sektdrleri igin Uretimde
bulunan mecralar icin Uretimde bulunan blylUk yapimevleri ortaya cikar.4 Ayrica
Istanbul’da imaj, istanbul Film Stiidyolari, Film Sokagi Stidyolari, ANS Stiidyolari
basta olmak Uzere gesitli hacimde ve teknik yeterlilikte cok sayida stldyo agllir.
Sinefekt, imaj ve Fono gibi bilyik post prodiksiyon firmalari kurulur. 2000'li yillarin
ilk yarisinda dizi sektorlinde yasanan gelismelerde film ve reklam sektoérlerindeki
gelismeler 6nemli rol oynar. 2000-2007 vyillar arasinda 600'e yakin dizi film,
179 yapimci tarafindan hayata gegirilir. Bu yapimcilarin 100°G yapim firmasi,

4 Bu konuda ayrintili bilgi igin Bkz. Cetin Erus, 2007.
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70'i gergek kisi, 9'u ise televizyon kanalidir (Tére-Ozkan, 2010, s. 70). istanbul
Serbest Muhasebeci Mali Musavirler Odasi'nin yaptigi “Dizi Ekonomisi - Mayis
2010" arastirmasina gore, dizi sektort 100.000 civarinda istihdam saglamaktadir.
Yiksek butgeli diziler genelde 60-100 kisilik ekiplerle gekilmektedir. Sektdrin
ekonomik degeri 700 milyon TL'yi bulmaktadir (ISMMMO, 2010). Film yapim
sektorlinde yasanan gelismelerin de etkisiyle yerli dramalarin sayisi ve tematik
alt tUrleri artar.®

1998-2001 villari arasinda ATV'de yayinlanan fkinci Bahar, 2000'li yillarda
sayllari artan yerli nitelikli drama 6rnegi olarak nitelendirilebilecek yapimlarin ilk
orneklerinden biridir. Turk Sinemasinin iki dnemli oyuncusunun, Tirkan Soray
ve Sener Sen'in, bir televizyon projesi icin bir araya gelmesi fkinci Bahar't diger
yapimlardan ayiran énemli bir unsurdur. Istanbul’a goc etmis Gaziantepli bir
kebapc! olan Ali Haydar Usta ve ailesinin hikayesinin anlatildigi dizide, ¢cok sayida
karakter, dolayisiyla farkli bakis acilari yer alir. Bir taraftan anlatida, anlatinin
realizmini besleyen gecim derdi, kentte var olma mucadelesi gibi sorunlar yer
alirken, diger taraftan izleyicilerin Yesilgam'dan ozellikle de Ertem Egilmez
filmlerinden asina oldugu her seye ragmen mutlu ve gururlu insanlar temasi 6n
plana ¢ikar.

2002 yiinda ATV'de yayinlanmaya baslanan Asmali Konak, goérsel dilinin
zenginligi, mizigi anlatida kullanmadaki ustaligi ve blyUk prodiksiyonuyla daha
onceki televizyon dramalarindan ayrilir. Sevilay Celenk Asmali Konak’t Turk
televizyonlarinda 1990'larin ikinci yarisinda ortaya gikan “anlatisal doygunluk” ve
bu doygunlugun yarattigi ortaya ¢ikisi tarihsel olarak kaginilmazlasmis anlati formu
olarak nitelendirir. Ancak Celenk'e gore yerli televizyon dramasinin 1998'den
baslayarak yaratmis oldugu sayisal ya da alt tursel gesitlilik, her bir alt tlrde
yogun bir benzesmeyi de beraberinde getirir. Yasanan tlrdeslesme nedeniyle
yayin kuruluslarn reklamverenlere pazarlayabilecekleri “altin  kategori”den
reklam kusagina sahip bir yerli dramaya gereksinim duyar. Ayrica Celenk haber
blltenlerinden, tartisma programlarina kadar bitin tir ve formatlarin artan bir
dramatiklesme ve seriyallik ile karakterize olmasi nedeniyle yerli televizyon
dramasinin belirgin bir ¢ikis yapabilmesi icin her yeni yayin déneminde yeni bir
trend gelistirmeye zorlandigi tespitinde bulunur (2005, s. 317-319).

Asmali Konak'da ydnetmen Cagan Irmak’in Uslubu 6n plana cikar.
Televizyon geleneksel olarak auteur'in varligina olanak tanimayan bir mecra

5 2000 yilinda yayinlanan bir galismada yerli televizyon dramalarinin tematik alt tlrlerine dair bir
siniflandirma yapan NilGfer Timisi ve Sevilay Celenk, yerli televizyon dramalarini aile dizileri, cemaat
dizileri, sarkici sanatgi dizileri, calisma yasamini ve is iliskilerini merkeze alan diziler ve zenginlerin
yasaminin konu edildigi diziler olarak bese ayirir (aktaran Celenk, 2005, s 307). Banu Dagtas ise
2008 yilinda yayinlanan galismasinda ana-yayin kusaginda yayinlanan dizileri mahallelilik ya da
genis aile dayanismasina dayali cemaatgilik anlatisi, zengin ve yoksulun sinif catismasi olmaksizin
ve kaynasarak bir arada yasadigi anlatisina sahip diziler, IUks yasam tarzi anlatisina dayali diziler,
vatani igin her tUr yasadisi yolu takip eden delikanli tiplemesinin mesrulastirildigr anlatilara sahip
olan diziler olarak siniflandirmaktadir (2009, s. 96-100).
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olarak disunilse de, Asmali Konak'in kendi iginde tutarli kurgusal dinyasina,
yénetmen Irmak imzasini atar. Cagan Irmak’in hareketli kamerasi, alisilmadik
cergeveleri dizinin sinemaya Oyklnen estetik anlayisiyla kendinden 0Onceki
yapimlardan farklilasmasini saglar. Asmali Konak varlikl, yurt disinda egitim
gérmis toprak agasi Seymen (Ozcan Deniz) ile 6zgir ruhlu Bahar'in (Nurg(l
Yesilcay) askini anlatisinin merkezine yerlestirse de, dizide birden ¢ok hikaye i¢
ice gecmis sekilde anlatilir. Dizi melodram, soap opera ve komediye dair 6geleri
anlatisinda barindirmaktadir. Ozellikle 1990’ vyillarda Tirkiye'de televizyon
icin Uretilen dramalarin gogunda Yesilcam’'dan miras kalan tiplestirme egilimi
gorilmektedir. ikinci Bahar, Asmali Konak gibi prestijli yapimlarin ardindan, yerli
televizyon dramalarinda karakter gelisimine verilen énem artar. 2000'li yillarda
pek cok edebiyat klasigi televizyona uyarlanir. Bunda eserlerin prestijinin yanisira
sektordn farkli hikayelere duydugu gereksinim de dnemli rol oynamaktadir.
Prodiksiyon altyapisinin ve dizi butgelerindeki artisin da etkisiyle, Hanimin
Ciftligi gibi hikayesi farkli zamanlarda gecgen eserler televizyona uyarlanir. Halit
Refig’in ayni adli eserinden televizyona uyarlanan Ask-1 Memnu ise (2008-2010,
Kanal D) romandaki karakterlere blyUk dlglide sadik kalsa da, hikayesini 2000°i
yillarin istanbul’una tasir. Ezel (2009-2011), Son (2012) gibi sinemasal estetige
oykanen, farkl kurgu tekniklerini kullanan, prodiksiyon kalitesiyle dikkat ¢eken
yapimlar ortaya cikar. i¢ pazarda gordiikleri yogun talebin yanisira Gimdis'in
(2005-2007, Kanal D) basarisinin ardindan Tlrk televizyon dizileri Ortadogu,
MENA Bolgesi, Kuzey Afrika ve Balkanlar'da da kendisine izleyici edinir. Tark
televizyon dramalarinin dis pazardaki temel alicilarint MENA Bolgesi olarak bilinen
Ortadogu ve Kuzey Afrika Ulkeleri, Balkanlar ve Orta Asya (Tacikistan, Kazakistan,
Afganistan ve Gdrcistan) olusturur (TUzin, 2015). 2005- 2011 yillarinda 76 Glkeye
35.675 saat Tirk televizyon dramasi ihrag edilir. Sadece 2012'de 75 Ulkeye ihrag
edilen 11.000 saat televizyon dramasinin ihracat girdisinin 150 milyon dolara
ulastigi tahmin edilmektedir (“Ortadogu’da Dizi”, http://www.hurriyet.com.
tr). 2014 yilinda ihracat girdisinin 200 milyon dolara, 2015'de ise 250 milyon
dolara ulastigi belirtilmektedir (“Tirkiye'nin Dizi ihracati”, www.hurriyet.com.tr).
Bolgesel ihracat kapasitesine ek olarak son dénemde 6zellikle Latin Amerika'da
TUrk dizileri yogun ilgi gérmektedir.

Medya Profesyonellerinin Televizyon Dizilerinde Nitelige Dair
Gorusleri

Ozelikle 2000'li yillarin ikinci yarisindan sonra dizilerin i¢ ve dis pazarlarda
gordlgu talebin de etkisiyle yerli televizyon dramalarina yapilan yatinmlar artar.
Kanallar ana-yayin kusaklarinin ylide 60-65'ini dizilere ayirmaktadir (Deloitte,
2014). Televizyon kanallarinin ana-yayin kusagini dizilere ayirmasinda dizilerin
izleyicilerden gordlgu ilgi, her hafta ayni saatte belli bir izleyici kitlesini kanala
cekmesi, sponsorlarin ve reklamverenlerin dizilere yogun ilgi gdstermesi,
kanallarin dizileri tekrar tekrar yayinlayabilmesi gibi faktérler etkili olmaktadir. Bu
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baglamda Gllgin Celik® kanallari dizilere yatinm yapmaya tesvik eden faktdrlere
dair sunlari sdylemektedir.

Bir film yayinliyorsunuz. Cok iyi bir film bile olsa bir glinllk getirisi var size. Ertesi
glin onun bir devamliligi yok. Dizilerin strekligi. iyi bir dizi tutturursaniz o size iki
yil - g yil iyi para kazandiriyor. Clink( onun her hafta gelen bir izleyicisi var. lyi
reyting aliyor. Sana da reyting karsilidi iyi para getiriyor (aktaran Tlz(n, 2015, s.
106).

Nitekim RTUK'in 2012 tarihli Televizyon izleme Egilimlerine dair
arastirmasinagore izleyicilerinkanal tercihlerinin belirlenmesinde birinci dlgutdiziler
olmaktadir (“Televizyon Izleme”, http://www.rtuk.org.tr). Sektorde is boIGmUnin
ve uzmanlasmanin artmasi produksiyon kalitesini arttirmaktadir. Ekranlarda
kendi icinde tutarli kurgusal dinyalarin insa edilebilmesi igin, Uretim surecinin
farkli asamalarinda, uzmanlasmis ekipler calismaktadir. Yapilan gorismelerde
profesyoneller yerli televizyon dramalarinin produksiyon kalitesindeki artisa ve
teknik acidan gosterdigi gelismeye dikkat cekmektedirler.

Bence teknik anlamda bayagi yol alindi. Ben basladigimda Gumdis gekiliyordu. O
ise baktigimda, bir de bugtin ayni yapim sirketinin yaptigi islere baktigimda daglar
kadar fark var. Ayni yapim sirketi birden fazla isi ¢ok iyi sekilde kotarabiliyor.
Ekipler ¢ok profesyonel. Her anlamda bu isle gok daha fazla ilgileniliyor.
Reklam verenin, sponsorlarin olaya katkisi gok degisti. Sosyal medya yoktu ben
basladigimda. (Bike Urk(t?, kisisel gorisme, 18.02.2014)

Turkiye'de kaliteli programlar zor reyting aliyor. Cekim anlaminda, teknik
anlaminda igerik anlaminda kalite vardir (... ) Diziler gok kaliteli gekiliyor TUrkiye'de.
Sinema kalitesinde dizi gekiliyor. Biz her hafta sinema filmi gekiyoruz. Ustelik
dlnyada 45 dakika, bizde 110 dakika. Teknik anlamda kalitemiz mikemmel, ama
igerik anlaminda kalitemiz rezalet. (Bekir Hazar8, kisisel gorisme, 13. 09. 2012)

Profesyoneller televizyonda o6ncelikle hikayenin ve oyuncularin énemine
dikkat cekmektedirler. Kanallarin yayin akisinda yer alacak dramalara karar veren
profesyoneller, onlerine gelen projelerin hayata gegcirilip gegiriimeyecegine dair
degerlendirme yaparken, birincil élgitlerinin hikaye oldugunu vurgulamaktadirlar.
Hikayenin surUkleyici olmasina, izleyicilerde merak uyandirmasina dikkat ettiklerini
belirtmektedirler.

6 Gilgin Celik gérismenin yapildigi tarihte Kanal D Drama Yoneticisidir. Calismada projelerin hayata
gecirilip gegirilmeyecegine ve yayin asamasina dair kararlar alan esik bekgisi olarak goéruslerinden
ve deneyimlerinden faydalanilmistir. Gérisme Julien Paris ile birlikte gerceklestirilmistir.

7  Gorlsmenin yapildidi tarinte Star TV Drama Yoneticisidir. Calismada projelerin hayata gegirilip
gecirilmeyecegine ve yayin asamasina dair kararlar alan esik bekgisi olarak gortslerinden ve
deneyimlerinden faydalanilmistir.

8 Goériismenin yapildigi tarinte ATV i¢ Yapimlar Midiriidir. Calismada projelerin hayata gegirilip
gegirilimeyecegine ve yayin asamasina dair kararlar alan esik bekgisi olarak gorislerinden ve
deneyimlerinden faydalaniimistir.
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Bizim igin en Onemli, birincil o&l¢ltimiz hikaye, ondan sonra senaryo.
Senaryoyu okurken dinyadan kopup o isin igine girebiliyorsak, kafamizda
canlandirabiliyorsak, karakterle empati kurabiliyorsak. 90 dakika, 100 dakika bizi
alip gotiriyorsa... Bu isin biraz matematigi de var, teknigi de var. Onun zaten iyi
olmasi gerek. Ama hikaye sdrikleyici ise karakterlerin basina ne gelecek diye
merak ediyorsak, o isi yapmaya karar veriyoruz. (GUlgin Celik, kisisel gérisme,
27.04.2013)

Bir dizinin kaliteli olmasini saglayan en bastaki etken senaryo, sonrasinda cast
segimi gelir. Cast ne kadar iyi olursa olsun, senaryonuz iyi olmadikga projeniz
basarili olmayacaktir. lyi olan senaryo, projenin ayakta saglam durmasini, iyi
sonuglar almasini ve surekliligini saglar. Cast segiminiz i¢ ve dis pazardaki talebe
gore belirlendiginde dizinin kalitesini arttiracak bir diger etkendir. (Emir Dlzel,®
e-posta gorlismesi, 20.05.2013)

Yaratim sUrecinin farkll asamalarinda yer alan profesyoneller de,
televizyonda hikayenin &énemi konusunda hemfikirdir. Ornegin yonetmen/
senarist Omer Ugur televizyonda surlkleyici, iyi bir hikayenin énemine dair
sunlar sdylemektedir:

[...ITark milleti hala hikaye seyrediyor. Ramazan glnleri teraviden gikip Kéroglu
anlatilirdi...Tlrkiye halki hikaye izlemek istiyor. Ne olacak meraki. (Omer Ugur10,
kisisel gérisme, 29.11.2013)

TUrk televizyon dizileri ask, nefret, kin gibi glcli ve evrensel duygular
anlatilarinin - merkezine koymaktadir. Anlatilarda melodramatik 6geler o6n
plana c¢ikmaktadir. Ele aldiklari konular agisindan telenovela'larla benzerlik
gostermektedirler (TUzln, 2015, s. 104). Profesyonellere goére dizilerin anlatisinda
glcld ve evrensel duygularin 6n plana gikmasi izleyicileri ekrana gekmede dnemli
rol oynamaktadir. Bu konuda Star TV drama yoneticisi Biike Urkiit su tespitte
bulunmaktadir:

Ask olmasi lazim. Bu bir annenin ¢gocuguna, babanin kizina, iki yetiskin insanin
arasinda... Aslinda belki ask degil de gugli bir duygu durumu olmalr. intikam
da olabilir, nefret de. Izleyicinin pesine takilabilecegi birsey. Kendinden bir sey
bulacak, ya da olmak istedigi bir sey bulacak. (Kisisel gérisme, 18.02.2014)

Fox TV Drama editori Eliz Arkayin'! ise icerikte ask, sir, catisma, yan
hikayeler zengin olmali tespitinde bulunmaktadir (kisisel gorisme, 27.11.2013).
Gorusmelerde ozellikle iddiali yapimlarin gorselligiyle de izleyicileri ekrana ¢ektigi

9 Goériismenin yapildigi tarihte ATV icerik Satis Uzmanidir. Yapim veya yayin asamasinda karar
verici olmamakla beraber galismada pazara dair bilgilerinden yararlaniimistir.

10 Senarist/Yonetmen. Calismada yaratici siregte karar verici konumunda olan “sembol yaraticisi”
olarak goéruslerinden/ deneyimlerinden faydalaniimistir.

11 Gorlsmenin yapildigi tarihte Fox TV Drama Editortdir. Calismada projelerin hayata gegirilip
gecirilmeyecegine ve yayin asamasina dair kararlar alan esik bekgisi olarak goérislerinden ve
deneyimlerinden faydalanilmistir.
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vurgulanmaktadir. Prodiksiyon kalitesinin izleyicileri ekran basina ¢cekmekte
onemli rol oynadigi belirtiimektedir.

Turkiye'de dizilerin ylzde 90'ini yapim sirketleri yapip, televizyonlara
pazarlamaktadir (ISMMMO, 2008). Yayin akisini doldurma zorunlulugu ve
sektorde klglUk ve orta Olgekli cok sayida yapimevinin bulunmasi, kanallarin risk
almaktan kaginmasina neden olmakta, kanallarin daha dnce birlikte galistiklari ve
projeyi gerceklestirebilecegine inandiklari yapimcilarla ¢alismayi tercih etmesine
neden olmaktadir. Sektordeki kigik ve orta dlgekli yapimcilar kanallara yeni ve
0zgln projelerle gelseler bile projelerini kabul ettirmeleri zorlasmaktadir. Blyik
yapimcilar projelerini dogrudan Ust diizey kanal yoneticilerine sunarken, kiguk ve
orta Olgekli yapimcilarin ya da senaristlerin projelerinin dikkate alinmasi igin gok
daha uzun bir degerlendirme sirecinden gecmeleri gerekmektedir.

"Esik bekgileri” kanallarin yayin akisinda yer alacak dizilere karar verirken,
deneyimlerinden, hissiyatlarindan, gézlemlerindenve galistiklarikanalinkimliginden
yola giktiklarini belirtmekte, ancak neyin basarili olacagina dair kesin 6éngoérilerde
bulunmanin mimkdn olmadigina dikkat cekmektedirler. Niteligin ylksek izlenme
oranlarini garantilemedigini vurgulamaktadirlar. Nitekim medya planlama uzmani
Baris Yalginer'in12 gérisleri de “esik bekgileri”nin gorlslerine paraleldir. Yalginer
dizilerin kalitesine dair kisisel degerlendirmelerinin bazi zamanlar izleyiciyle
ortismedigini  belirtmekte, ancak “sektorel deformasyon nedeniyle igerik
kalitesinden ¢ok performansa yoneldigimiz icin izleyici ile ayni fikirde oluyoruz”
demektedir (e-posta goérlsmesi, 04.10.2012). Ydénetmen Biray Dalkiran'3
ise profesyonellerin bir dizinin kalitesine dair degerlendirmede bulunurken
senaryo, yapim kalitesi gibi objektif bazi dlgltleri oldugunu ancak izleyiciler igin
hikayede kendilerini bulmalarinin veya hikayenin merak uyandirmasinin énemli
oldugunu distinmektedir (e-posta gortsmesi, 11.09.2012). Profesyoneller,
izleyicilerin bir programi izleyip izlememeye dair verdigi kararlarda, nitelige dair
degerlendirmelerinin her zaman icin belirleyici olmadigini belirtmektedirler. David
Morrison’in Invisible Citizens (Goriinmez Vatandaslar) adli calismasinda da ortaya
koydugu gibi profesyonellere gore izleyiciler cogu zaman nitelikli ya da nitelikli
olmayan programlari ayirt edebilmelerine ragmen, degersiz olarak nitelendirdikleri
programlari izlemekten de zevk alabilmektedirler (aktaran Frith, 2000, s. 46).

Yapilan gorismelerde “esik bekgisi” konumundaki profesyonellerin
kisisel begenileriyle profesyonel tercihlerini ayri tutma egilimi dikkat gekicidir.
Profesyoneller karar alma slreclerinde mimkin oldugunca kisisel begenilerini
bir kenara birakmaya calismaktadirlar. Kisisel olarak nitelikli bulduklari projelerin
sektorde basarill olma ihtimalinin disik oldugunu belirtmektedirler. Ornegin
Fox TV Drama editori Eliz Arkayin su ana kadar o6niine kisisel olarak c¢ok

12 Gortsmenin yapildigi tarinte Starcom Media'da Medya Planlama Uzmanidir. Yapim veya yayin
asamasinda karar verici olmamakla beraber ¢alismada pazara dair bilgilerinden yararlanilimistir.

13 Yoénetmen. Galismada yaratici slrecte karar verici olan “sembol yaraticisi” olarak gortslerinden,
deneyimlerinden faydalanilimistir.
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hoslandigi islerin geldigini ancak o islerin izlenmeyecegini bildiklerinden hayata
gecirilmedigini belirtmekte (kisisel goérisme, 27.11. 2013), Star TV Drama
Yoneticisi Bilke Urkiit ise zaman zaman “fazla kalite” nin de sorun yaratabilecegi
tespitinde bulunmaktadir:

Fazla kaliteli oldugunda da sikinti yasayabiliyorsun. Biz bakiyoruz film gibi diyoruz
ama izleyicide karsiligi yok. Bizim seyredecegimiz dizi, halk(in) seyredecegi dizi
mi? ki buguk dakika geri, bes dakika ileri firlama (...) Seyirci daha relax, yumusak
sey istiyor. Cok karisiklik istemiyor. (Kisisel gérisme,18.02.2014)

Bu baglamda Todd Gitlin‘in profesyonellerin karar alma sireclerine dair
tespitlerini hatirlamak aydinlaticidir: “Eger sov dinyasi pariltisi disinda herhangi
farkli bir begeni sahibiyseler, onu kontrol altina almali ya da yok etmelidirler. Begeni
ile pazaryargilariniayri tutmak profesyonelliktir.” (1994, s. 20). Profesyoneller karar
alma sireclerinde “pazar yargilarina” oncelik vermektedir. Yiksek reytinglere
ulasarak reklam pastasindan en biylk dilimi alma motivasyonuyla hareket etmek
durumunda kalmaktadirlar. Ortalama begeniye hitap etme kaygisi profesyoneller
icin kisisel, kanallar igin ise ticari risk iceren kararlarin alinmasini zorlastirmaktadir.
MuimkUn oldugunca genis kitleye ulasarak reytingleri ve reklam gelirlerini arttirma
kaygisi yerli “nitelikli televizyon” 6rnegdi olarak nitelendirilebilecek dramalarin
ortaya gikmasini glglestirmektedir.

Profesyonellere gore Televizyon Dizilerinde Nitelik Uzerinde Olumsuz
Etkisi Olan Faktorler

Kanallar ana-yayin kusagini blyuk yatirimlar yaptiklari dizilere ayirmaktadir.
Ana haber bulteninin ardindan uzunlugu 90 ila 110 dakika arasinda degisen diziler
ekranlari kaplamaktadir. Daha fazla reklam arasi verebilmek icin yayinlanan Oz
bolimler ve reklam aralariyla birlikte, dizilerin yayin siresi U¢ saati bulmaktadir.
Sektorde bir sitcom 3-4 glnde cekilirken, 90 dakika uzunlugundaki, bUytk
prodiksiyonlu televizyon dramalarl 5-6 glnde cekilmektedir (TUzUn-Atesalp ve
Tasdemir, 2014, s. 69). Yapilan gorismelerde her hafta bir bélim yetistirme
baskisinin yapilan isin niteligi Gzerindeki olumsuz etkisi vurgulanmaktadir.
Uzun calisma saatleri, projelere hazirlik icin ayrilan sirelerin yeterli olmamasi
televizyonda nitelikli, yaratici isler yapmayl glglestiren faktérler olarak
gosterilmektedir.

Bir senaristin haftalik rutini 7/24...Hep calisiyoruz. is satabilmek icin proje
Uretmek icin galisiyoruz. Senaryo yazmaya basladigimizda cebimizde ne varsa,
onunla ilerliyoruz. Bunun zarari bu ise baslarken birikimimiz neyse onunla
kaliyoruz. Kendimizi yetistirme sansimiz yok. Ug-bes vil bir senaryo yazari
sektdrln seyirci profiline uygun is yaptiktan sonra tlkeniyor. (llker Baris'4,
kisisel gérisme, 06.12.2013)

14 Senarist ilker Baris gorlismenin yapildigi tarihte Senaryo Yazarlari Dernegi (SEN-DER) genel
baskanidir. Calismada yaratici stiregte karar verici konumundaki “sembol yaraticilari”ni temsilen
goruslerinden/deneyimlerinden faydalaniimistir.
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Ayrilan stireyle alakali. Ornegin tiyatroda bir oyunun provasi Ug ay surlyor. Bir
oyuncunun karakter ya da oyunla ilgili sorusu kalmiyor. lyice pisiyor. TV cok
fabrikasyon gidiyor. Yarin dizi gekiyoruz oynar misin’a dénUstt son yillarda. Simdi
her sey ok hizl gelisiyor. Oyunculuk dyle bir sey degil. Sartlar saglanirsa dizileri
elestirebilirim. Sen iyi oynayamamissin, isikgl isini yapamamis. Istersen on ekip
kur. Sabah 8'de alip, gece 2'de hirakirsan oyuncuyu eve, o oyuncudan verim
alamazsin. Oyuncu 6nce kendine iyi bakabilmeli... Ani kurtarma panigiyle yapiliyor
isler. Hep bir seye benzeyen isler. Sunun gibi, bunun gibi Ayrilsak da Beraberiz
gibi. Yeni hikayeler arayacak zaman yok. Her sey o glin TV'yi dondUrebilmenin
verdigi panikle ilgili. (Janset Pagal'®, kisisel gorisme, 29.11.2013)

TV'ye yaklasimimda sorun olmuyor, blyUk bir sizofrenik kirlma yasamiyorum.
Bir hikayem varsa, anlami olduguna inaniyorsam mumkuin oldugunca ¢ok kisi
tarafindan izlenmek hosuma gidiyor. iki tarafta da hikaye anlatiyorum. Buradaki
calisma kosullari daha ¢abuk. Sinema filmi iyiyse 6n hazirligi alti hafta. Burda alti
guin. ikincisinde daha fazla matematik, el becerisi lazim. Ben dort giinde filan
cekiyorum dizileri. Produktére gidip ben sana bu sartlar altinda on numara is
yapamam. iIk tic bdliimi on giinde filan cekerim, isi oturtunca dért, bes giinde
insanlarin sana on glnde ¢ektigini gekerim, bu is alti, yedi numara olur [diyorum].
(Omer Ugur, kisisel gériisme, 29.11.2013).

Yayinlanacak dizilerin kisa bir slre iginde tamamlanmasi zorunlulugu,
uzun calisma saatleri sadece profesyonellerin yaratici potansiyelini kullanmalarini
gUglestirmekle kalmamakta, 6nemli saglik sorunlari yasamalarina da neden
olmaktadir. Ornegin Senaryo Yazarlari Dernegi (SEN-DER) genel baskani ilker
Baris, beyin kanamasini senaristlerin “meslek hastaligi” olarak nitelendirmektedir
(kisisel gorisme, 06.12.2013). Sektordeki galisma kosullarini kabul etmeyen
profesyonellerin issiz kalma riskiyle karsi karsiya kaldiklari dile getirilmektedir.
2010 yilinda dizi sektorld galisanlarinin SEN-DER'in ¢agrisiyla “Yerli Dizi Yersiz
Uzun” sloganiyla gergeklestirdigi eylemde dizi strelerinin set galisanlari Gzerinde
yarattigl baskiya ve calisma kosullarinin kuralsizligina dikkat c¢ekilmistir. Dizi
surelerinin 45 dakikaya indirilmesi, sekiz saatlik is ginu, emeklilik hakki, ozel
sinema yasasi gibi talepler dile getirilmistir. Yogun katilimin saglandigi bu eylemin
ardindan kamuoyu baskisi artmis, blyUk yapimcilar ¢ift teknik ekiple calismaya
baslamislardir. Yapilan goriismelerde ¢ift teknik ekiple galismanin teknik agidan
belli standartlari koruma ve teknik ekiplere yeniis alanlari yaratma konusunda etkili
oldugu belirtiimektedir. Ancak, butln bunlarin uzun ¢alisma saatlerinin yaraticilik
Uzerindeki olumsuz etkilerini gidermeye yeterli olmadigi vurgulanmaktadir. Uzun
calisma saatleri, seri Uretim mantigi televizyon dizilerinin yaratim surecinin farkli
asamalarinda yer alan profesyonellerin televizyon igin yapilan isleri, sanattan ziyade
zanaat olarak gérmelerine neden olmaktadir. Bu baglamda Raymond Williams'in
sanatgl ve zanaatkar arasindaki farka yaptigi vurguyu hatirlamak aydinlaticidir:
“Artist sanatgl artizan zanaatgl arasindaki fark ikincisi ‘entelektlel’, ‘dissel’ ya
da ‘'yaratici’ amaglari olmayan ‘hinerli el isgisi’ olarak 6zellesmistir” (2007, s.

15 Oyuncu Janset Pagal goriismenin yapildigi tarihte BIROY yonetim kurulu baskanidir. Calismada
yaratici slregte karar verici konumundaki “sembol vyaraticilari”"ni temsilen gorUslerinden/
deneyimlerinden faydalanilimistir.
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51). Yapilan gorismelerde televizyon metinlerine yonetmenin imzasini atmasinin
glclugine dikkat cekilmektedir. Ornegin yonetmen Biray Dalkiran televizyonda
sinemadan farkl olarak yonetmenin senaryoya midahil olamadigini belirtmekte
(e-posta goriismesi, 11.09.2012), yonetmen/senarist Omer Ugur ise sinemada
yonetmenin birinci sirada geldigini, “TV'de dnce iyi senaryo, uygun cast sonra
buna uygun bir yénetmen"in geldigi tespitinde bulunmaktadir. Profesyonellerin
gorlsleri televizyonun geleneksel olarak auteur'in varligina olanak tanimadigina
dair yaklasimlar desteklemektedir. SEN-DER ve BIROY baskanlari kanallarin
muUdahaleleriyle yapilan islerin daha &énce basarili olan islere benzetiimeye
calisildigina dikkat cekmektedirler (ilker Baris, kisisel gorisme, 06.12.2013;
Janset Pagal, kisisel gorisme, 29.11.2013). Ticari riski azaltmak igin kanallara
sunulan projelerin daha 6nce basarili olmus yapimlara benzetilmeye ¢alisiimasi;
farkli, 6zgin yapimlarin ortaya ¢ikma olasiligini azaltmaktadir.

Dizi sUrelerinin uzunlugu sadece varaticiligi sinirlamakla kalmamakta,
televizyon dramalarinin anlatisal 6zelliklerini de etkilemektedir. John Ellis sinema
ve televizyon anlatisi karsilastirmasinda sinemanin 6lG zamani kesmelerle
kaldirdigini ancak televizyonda bunun anindalik duygusunun yaratilmasina hizmet
ettigini belirtmektedir (1992, s. 149). Ancak Evrim YorUk'ln isaret ettigi gibi “Turk
televizyon dramalarinin 90 dakikalik siresinde, 0lU zaman izleyiciye anindalik
duygusunu yasatmak igin orada olan, televizyona 6zgU anlatisal bir tercih olmanin
Otesinde, endustrinin Uretim kodlari geregince izleyicinin izlemeye mecbur
birakildigi, kelimenin en diz anlamiyla ‘6lG" zamanlar Greten bir isleve sahiptir”
(2012, s. 250). Surelerin uzunlugu dramatik yapiya, anlatilarin gergeklik iddiasina
zarar vermekte, beraberinde senaryo hatalarini getirmektedir. Ayrica muzigin
dramatik etkiyi arttiracak sekilde kullanimina da engel olmaktadir: “Batin TV
dizilerinde muzik bombardimani 45 dakikalik bir saatlik dizi 80-90 dakika olunca...
Senarist hikayeyi stnduriiyor. Durup dururken genc kiz ve oglanin istinye
sirtlarinda yUrlyUs sahnesi, sagini tarayan kiz, spor yapan oglan. Veriyorlar mazigi,
aman seyirci olaydan kopmasin” (Zafer Algoz'6, kisisel gérisme, 20.11.2013).
Janset Pacal ise tespitlerini su clUmlelerle anlatmaktadir: “Telefon galiyor bir
t0rlG agilamiyor. Alo diyeceksin niye Ug dakika bekliyorsun alo demek igin. Benim
vaktim kiymetli. Doldurma sahne. Hayatta yapmayacaginiz seyleri gérmeye
basliyorsunuz” (kisisel gérisme, 29.11.2013).

Dizi sUrelerinin uzunlugu sitcom gibi televizyona 6zgU bazi tlrlerin hayata
gecirilmesini engellemektedir. Turkiye'de televizyonun tdrsel gesitliligine zarar
vermekte, melodramin” tim turlere nifus etmesinde énemli rol oynamaktadir.18

16 Oyuncu. Calismada yaratici asamada karar verici olan “sembol yaraticisi” olarak goruslerinden,
deneyimlerinden faydalanilmistir.

17 Hulya Ugur Tannéver 2011'de her iki diziden birinin tlrGnin dram veya melodram oldugunu
belirtmekte, Mart 2015'te ise, tarihi nitelikli veya polisiye birkag yapimi saymazsak yerli dizilerin
neredeyse tamaminin dram tlrinde oldugunu belirtmektedir (2015, s. 68).

18 Slre sorunu ayni zamanda Turk dizilerinin Bati Avrupa pazarina girisini zorlastiran temel
nedenlerden biri olarak gésterilmektedir (Bkz. Tizln, 2015, s.108).
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Hepsini melodrama geviriyoruz. Durum Gzerinden mizah yaratilan sitcom’u bile.
Orada da karakteri gelistirip degistiriyoruz. Olaylar ilerliyor. Sitcom'da karakter
gelismez. Baslarina durum gelir. O durum Uzerinden komedi. Sireler kisayken
onun da iyisini yaptik. (ilker Baris, kisisel gortisme, 06.12.2013)

Dizilere gosterilen yogun talep, her sezon 50-70 dizinin yayina girmesine
neden olmaktadir. Ancak bu dizilerin yaridan fazlas| sezon sonunu gérememektedir
(Deloitte, 2014, s. 17). Kanallar ana-yayin kusaginda beklenilen reytingi alamayan
dizileri birkag bdlim sonra yayindan kaldirmaktadirlar. Yapim sirketleri ile kanallar
arasindaki anlasmalar genelde 13 bélimlik yapilmasina ragmen sdzlesmelere
konulan “yulksek reyting beklentisi” sartina dayanilarak diziler birka¢ boélimden
sonra yayindan kaldiriimaktadir. ilk béliimlerdeki diisiik izlenme oranina ragmen,
bir dizinin birka¢ bolim daha yayinda kalip kalmamasinda, yapim sirketlerinin
kanallarla pazarlik glcl etkili olabilmektedir. Oysaki Kanal D Drama Yonetisi
Gulgin Celik bir dramanin tam anlamiyla oturmasi i¢in zaman gerektigine dikkat
cekmektedir: “ilk 4 bdlim bir isin oturma stiresidir zaten. Higbir is ilk bdlimde
mukemmel degldir. Kostim mizik yonetmen. Bir sey hayal edersin ama ¢ikan
islin] hayal ettiginle alakasi olmaz” (kisisel gorlisme, 27.04.2013). Dizilerin
birkag bdlim iginde yayindan kaldiriimasi pek ¢ok projeye yatirilan zamanin ve
paranin bosa gitmesine neden olmakta, yapimlar ¢cogu zaman henlz eksikleri
gideriimeden yayindan kaldinlmaktadir. Gérismelerde sik sik dikkat ¢ekildigi gibi
yayindan kaldirilan diziler yapimcilarin, ydonetmenlerin, senaristlerin ve oyuncularin
“marka degerine” zarar vermektedir. Gelecek projelerini hayata gegirmelerini
zorlastirmaktadir. Yapimlarin birka¢ hafta icinde beklenen izlenme oranina
ulasmak durumunda kalmasi, Uretim slrecinde yer alan “sembol yaraticilari”nin
nitelige dair diislince ve beklentilerinin dikkate alinmasini zorlastiracak bir ortam
yaratmaktadir. Yukarida bahsettigimiz gibi sezon iginde yayina giren dizi sayisinin
70’1 bulmasi, basarili olan dizilerin benzerlerinin kisa slre iginde artmasina
neden olmakta, farkli, yenilik¢i 6geler barindiran projelerin hayata gegirilmesini
gUglestirmektedir.

Kanallar, ana-yayin kusaginda yer verecekleri dizilere karar verirken
mimkdn oldugunca az risk almaktadir. Riskli olduklarini disindukleri projelerden
uzak durmaktadir. Ana-yayin kusaginda mimkin oldugunca genis bir kitleye
ulasabilme kaygisi, kanallarin melodram disindaki projelerden uzak durmasina
neden olmaktadir. Star TV Drama yoéneticisi Blke Urkit ve SEN-DER baskan
llker Baris bu konuda su tespitlerde bulunmaktadirlar:

Mesela biz acayip hikayeler denedik zamaninda. Fantastik, bilim kurgu. Komik
ama vampirli hayaletli filan. Bunlari denemeyi disindlik bir zamanlar, artik
distunmiyoruz... Karsilik géremeyecegini diistinlyoruz, en basarilisi gelse bile.
Is kaliteli olur ama izlenmez diye[rek]. O konular ragbet gormeyecek gibi. Boyle
bir algi var. (Biike Urkit, kisisel goriisme, 18.02.2014)

ilk baslarda ©zel kanallar yayinlarina basladiginda degisik isler yapilmaya
baslamisti. Ama sonra aslinda kanallarin kendi politikalariyla bir seyirci profili
yaratildi. Sadece melodram seyreden kadinlara yonelik isler. Tdr ve konu
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anlaminda kisitlandi 6zgurlik. Seyirci pedagojisinin yaratiimasinda kanallar
bilerek ya da bilmeyerek maniptlasyon yapti. Teknik olarak yazdigimiz seyler
gok iyi, cok basarili. Ben s6z gelimi yazdigim seyi begendiysem mimkin degil
izlenmesi. (...) Zaten sektérde izleyici ile zevkleri értisenler, ayni kitleden olanlar
daha basarili oluyorlar. Kendileri de zaten seyirci. Cok da saygi duyuyorum. (llker
Baris, kisisel goriisme, 06.12.2013)

Bu baglamda Erol Mutlu'nun Amerikan ticari televizyonculugunun
prime-time'a ait programlarin yanisira, yenilik, degisiklik arayislarindan ¢ok,
yineleme, kopya, taklit ile karakterize olan prime-time programciligin bu “tutucu”
yonsemesini dlnyaya ihrag ettigine dair saptamalarini hatirlamak aydinlaticidir
(2008, s. 59).

“Medya Profesyonellerinin Televizyon Dizilerinde Nitelige Dair Gorisleri”
basligi altinda da bahsettigimiz gibi kanallar daha dnce birlikte calistiklari, sektérde
daha once yaptiklari yiksek reytingli islerle kendisini ispatlamis, yapimcilarla ve
senaristlerle galismayi tercih etmektedirler. Bu durum sektére yeni giren isimlerin
projelerini hayata gegirebilmesini zorlastirmaktadir.

Markalasmaya baslayan yapim sirketleri, senaristler, ydonetmenler var. Kanallar
artik soyle yapiyor: Dizi geliyor, proje geliyor. Masaya oturuyor ydnetici kadrosu.
Su diziyi gekecegiz. Patron diyor ki yapimcisi kim senaristi kim, ne yapmis bu
adam, bu kadar reyting almis. Senaristin verileri konuluyor. Yonetmen kim?
Hangi dizileri gekti, kag reyting aldi. Eger no name ise yasama sansi ¢ok az.
Ancak hatir gonulle. Kanalin yoneticileriyle dost olanlar belki. Genelde blyUk
kanallarda verilerden yola gikarak karar veriliyor. (Bekir Hazar, kisisel gérisme,
13.09.2012)

Yapilan gorismelerde sektorlin yenilik arayisi ile, garantici davranmak
icin sinanmis formdllere ve isimlere sadik kalma tercihi arasindaki celiski
dikkat gekicidir. Profesyoneller, sektdérde 6zgln senaryolarin eksikligine dikkat
cekmekte, kisa slrede basarili olan islerin benzerlerinin ekranlari kapladigini
belirtmektedirler. Ancak yayin akisini doldurma zorunlulugu, sire baskisi ve
TUrkiye'de kurumsallasan yapimevlerinin sayisinin az olmasi gibi faktorler
kanallari garantici davranmaya tesvik etmekte, kanallar zaman zaman yenilikgiligi,
farklihgr ikinci plana atma pahasina daha 6nce birlikte calistiklarl isimlerle ve
yapimevleriyle calismayi tercih etmektedirler.

Izleyici sayisini arttrma ve mimkin oldugunca insani ekran basinda
tutabilme baskisinin, Uretim slrecinin her asamasini ve ortaya g¢ikan UrGnin
niteligini olumsuz etkilemesi muhtemeldir. Ekonomik baskilar risk almamak adina
kanallarin farkli ve 6zgln projeleri hayata gecirmelerine engel olmakta, ¢ogu
zaman sinanmis formdulleri benimsemelerine neden olmaktadir. Aralik 2011'de
Turkiye'de reyting sisteminden sorumlu olan Televizyon izleme Arastirmalari
Sirketi (TIAK), AGB Nielsen'in sézlesmesini iptal etmis ve yerine TNS ile yeni
bir s6zlesme imzalamistir. Panel tasariminin tamamlanmasinin ardindan Eyll
2012'de TNS olcimlere baslamistir. TNS olcimleri basladiktan sonra da AGB
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Nielsen'in ve TNS'in drneklem bulyUklikleri ve yapilarindaki farkliliklar nedeniyle
gecmis retinglerle yeni reytingler karsilastirlamaz olmustur (Deloitte, 2014). Bu
durum televizyon kanallarinin yeni reyting dlglimlerine adapte olmaya calistiklar
bir donem gecgirmelerine neden olmustur. Profesyoneller, drneklemin yapisindaki
degisiklik nedeniyle yeni sistemde nitelikli yapimlarin basarili olma sansinin
azaldigina dikkat cekmektedirler. Televizyon kanallari farkli ve riskli projeleri
hayata gecirme konusunda daha isteksiz davranmaya baslamislardir (Ttzln,
2015, s. 110).

Yapilan goérismelerde Trkiye'de dizilerin reklamverenler igin degerini
belirleyen temel olgltin reytingler oldugu vurgulanmistir. Medya planlama
uzmani ilyas Demir!9, reklamverenlerin dizilerin basarisina dair somut veriler
gormek istedigini, reytinglerin halen reklamveren igin en énemli veriler oldugunu
belirtmektedir (kisisel goérisme, 06.07.2012). Medya planlama uzmani Baris
Yalginer ise “Bir dizinin ekonomik degeri sadece reytingle ol¢ullr. Cekim kalitesi
ve oyuncu kadrosu ne kadar ylksek olursa olsun, performans beklentileri
karsilamiyorsa ekonomik degeri distk olur” ifadesini kullanmaktadir (e-posta
gorismesi, 04.10,2012). Yonetmen Biray Dalkiran ise reklam verenlerin gogunun
dizileri izlemedigini, sadece reyting, share?0, sosyal aglardaki yankisi ve izleyici
profiline onem verdiklerini belirtmektedir (e-posta goériasmesi, 11.09.2012).
Kanallarin, bir programin yayinda kalip kalmayacagina dair kararlarinda basarinin
tek Olgltl olarak goértlen reytingler belirleyici olmaktadir. Ekranlardaki dizi
enflasyonunun da etkisiyle pek ¢ok yapim birkag bdlim sonra yayindan
kaldirilmaktadir. Bu baglamda Kanal D Drama Ydneticisi Gulgin Celik, kanal olarak
mUmkUn oldugunca yaptiklari islerin arkasinda durmaya calistiklarini belirtmekte
ancak ne kadar nitelikli olursa olsun beklenen reytingi alamayan isleri bir sire
sonra yayindan kaldirmak zorunda kaldiklarini sdylemektedir. Ornek olarak da
Kayip Sehiri (2012, Kanal D) vermektedir. Turkiye'de ana karakter olarak bir
hayat kadini ya da travestiye yer veren bir projeyi hayata gecirmenin ne kadar
riskli oldugunu belirterek, sunlarn séylemektedir: “ Kayip Sehir gok glzel isti. Ama
yapimcl zarar ediyor, kanal ediyor. Kayip Sehir sosyal medyada ¢ok sevildi, ¢ok
konusuldu. Ama reyting olarak karsiligini bulamadik” (kisisel gériisme, 27.04.
2013).

Dizilerin basarisinin tek 0Olgltl olarak reytinglerin gorilmesi sektorde
yaraticl islerin hayata gecirilmesini engelleyen bir ekonomik determinizmin
egemen hale gelmesine neden olmaktadir. Bu baglamda Ishikawa ticari yayincilik
sistemlerinde televizyon programlarinin niteligine dair degerlendirmelerin,

19 Gortsmenin yapildigi tarihte Starcom adli sirkette medya planlama uzmanidir. Yapim ya da yayin
asamasinda karar verici konumunda olmamakla beraber pazara dair gortslerinden faydalaniimistir.

20 Reyting (televizyon izleme orani) belli bir zaman dilimi ve demografik grup dahilinde televizyonda
dakika basina disen ortalama izleyici oranini temsil etmektedir. Share (izleme payi) belli bir zaman
dilimi igerisinde bir kanalin toplam izlemeden aldigi ytizde oranini temsil etmektedir. Belli bir
zaman dilimi igerisinde izleyicilerin tamami televizyon izliyorsa izleme orani ve izleme payi oranlari
esit olur. Kavramlara dair ayrintili bilgi igin Bkz. Hatirnaz, 2007, s. 20-23.
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sadece reytinglerden yola gikilarak yapilmasinin sinirliliklarina dikkat gekmektedir.
Niteligin tek olgutlinln izleyici boyutu olmasini elestirmekte, programlari tek tek
degerlendiren reyting sisteminin, bir butdn olarak “program yapim sisteminin
drtnlerinin niteligine dair hemen hemen higbir sey sdylemedigini belirtmektedir”
(aktaran Biernatzki ve Crowley, 1995, s. 6).

Dizilerin basarisinda kanallarin hangi diziyi, hangi gline, hangi programlarin
karsisina koyacagina dair verdigi kararlarin, televizyon kanallarinin projeye olan
inancinin, reklam ve promosyonun énemine dikkat gekilmektedir.

Bir dizinin iyi bir prodiksiyona sahip olmasi reytingi garantilemiyor. Dénemsel
trendler var. Ayrica dizinin rakip kanaldaki hangi dizinin karsisina konuldugu, gint
tutup tutmamasini etkiliyor. Tlrk halkinin begenisine, izleme aliskanliklarina
uygun olmasi 6nemli. (ilyas Demir, kisisel goriisme, 06.07.2012)

Rakip kanalda gecen seneden baslamis 40-50 share alan dizi vardir. Sen gok
glzel bir dizi yapmis olsan da Muhtesem Ylzyil karsisina koyarsan basarisiz
olma ihtimalin var. Oradan share calabilecek misin? Her kanalin tercihi farkhdir.
Kimisi orada gok buyik dizi varsa kagar. Dizisini baska bir yere koyar. Kimisi 20
share alamam ama 15 bile alsam kérdir, diger kanalin pazar payini disidrmus
olurum der. (Bekir Hazar, kisisel gortisme, 13.09.2012)

Bu baglamda bir dramanin basarisi ya da basarisizigin, Grind tanimlayan
ve disaridan gozlemlenebilir dgelere ylklenmektedir (Senaryo kalitesi, igerik,
aydinlatma, yonetmen ve oyuncularin performasi). Basarisizlik durumunda yayin
plani, Uretim kosullar (¢cekimler igin ayrilan stre vb.), yetersiz tanitim, kanallar
arasndaki rekabet, bltce gibi konular giindeme gelmemektedir. Buna ragmen
yapimcilar bu &gelerin Grlnlerinin basarisinda oynadigi rollin farkindadirlar ve
drUnlerinin basari sansini arttirabilmek igin bu konularda kanallarla pazarlik etmeye
calismaktadirlar (Berkeley, 2003, s. 107). Ancak Tlrkiye orneginde kanallarla
pazarlik edebilme gicline sadece sektdrde kendini kanitlamis, yliksek reyting
alan yapimlara sahip yapim evleri sahiptir. Klgilk yapim sirketleri ise, projelerini
hayata gecirebilmek icin kanallarin her tdr sartini kabul etmek durumunda
kalmaktadirlar.

Ishikawa vd. televizyonda nitelige dair temel 6lcUitlerden biri olarak gesitliligi
gostermekte, cesitliligi ise kanallarin yayin akisinda yer verdigi programlarin
farkli program kategorilerinden olmasiyla dlgmektedirler (aktaran Biernatzki ve
Crowley, 1995). Ancak Turkiye'de dizilerin reklamverenlerden gordigl yogun
talep, ana-yayin kusaginda dizilerin hakimiyetini pekistirmekte, farkli tir ve
formatlarda programlara yayin akisinda yer verilimesini glglestirmektedir. Bu
durum vyayin akisinda farkli kesimlerin gereksinim ve isteklerine cevap veren
programlarin yer almasini engellemekte, gesitlilige engel olmaktadir.

Dizilerin niteligi Gzerinde belirleyici olan faktorlerden biri olarak Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) gosteriimektedir. RTUK yayin ilkelerine uymayan
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kanallara yaptinm uygulamaktadir. 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus
ve Yayin Hizmetleri Hakkindaki Kanunun 8. Maddesinin “f” ve “n" bentlerinde
“[yayinlar] Toplumun milli, manevi degerlerine, genel ahlaka ve ailenin korunmasi
ilkesine uygun olmalidir...”, “[Yayin hizmetleri] MUstehcen olamaz” seklindeki
ilkeler muglak ve yoruma agiktir. Dolayisiyla Burcu Stimer ve Gllseren Adakli'ya
gbre "icerige dair bu tldrden detaylandirmalar, kavramlar demokratik normlar
cercevesinde acimlanmadigl olglde farkli dizeylerde sanslre ve yasakgiliga
kap! agacaktir” (2007, s. 146). Yayin ilkelerine aykiri yayin yapan kanallara
verilen cezalarin son derece agir olmasi, profesyonellerin yogun bir baski altinda
calismasina neden olmaktadir. Kanallarin dizilerin icerik denetiminden sorumlu
birimleri RTUK acisindan sorun varatabilecegini distndukleri kufar, cinsellik,
politik gdbndermeler ve argo ifadeleri “biplemekte”, kimi zaman ise yapimcinin
onayini alarak tamamen atmaktadirlar. Profesyoneller, RTUK'(in yayin ilkelerini
yorumlayisi siyasal konjonktlre gore farklilik gdsterebileceginden kanallara yakin
zamanda uygulanan yaptinmlar siki bir sekilde takip etmektedirler. Tartisma
yaratan, riskli oldugu dUsdndlen bazi yapimlar henlz senaryo asamasinda
kanallarin denetimine tabi olmaktadir. RTUK acisindan sorun yaratacagi disiinulen
projeler hayata gegiriilmemektedir. Profesyoneller cinsellik, argo kullanimi, politik
gdndermeler agisindan daha dnce kabul edilebilir olan igeriklerin, giinimuzde
sikintili hale geldigine dikkat gekmektedirler (TUzln, 2015). Gérlisme yaptigimiz
ve sektdrdeki hassas dengeleri disinerek adini agiklamak istemedigimiz
profesyonellerden biri, sektérde egemen hale gelen oto-sansir mekanizmasina
dair su tespitlerde bulunmaktadir:

Hikayeler agisindan baktigimizda simdi Gimds ayni senaryo ile 6nimuze gelse
cekelim demeyiz, onlar gegti, yapildi ve bitti. Artik oralarda degiliz. En blyuk sorun
daha 6zgiir olmamamiz. RTUK sadece ceza demek degil, kafanizda olusabilecek
seye bile ket vurmaniz. Anlatilabilecek bir sirl sey, ele alinabilecek bir siri
konu. Bunlari yapamiyorsunuz. Herhangi bir konuda elestiriye, toplumsal, siyasi
yer veremiyorsunuz. Cinsellik yok oldu.

Reyting kaygisi, televizyon sektorlindeki hassas gic¢ dengeleri, yogun
calisma temposu, sektdr lzerinde artan baskilar, profesyonellerin televizyon
metinlerinin niteligine dair géruslerinin sekillenmesinde dnemli rol oynamaktadir.
Ancak profesyonellerin televizyonun yaraticiliga ve yenilige uygun bir mecra
olmadigina dair gorisleri, ticari kaygilarin 6n planda oldugu endUstride nitelikli
yapimlarin ortaya c¢ikma olasiigini azaltmaktadir. Bu baglamda televizyon
sektorindeki tim sinirlamalara ragmen Horace Newcomb ve Paul Hirsch, yapim
surecinde yer alan profesyonellerin tirsel tercihlerinin, politik, ahlaki ideolojik
duruslarinin, belli sosyo-kultirel meselelere gosterdikleri duyarliliklarin, izleyicilere
yayin akisinda sunulan metinlerin niteligi Uzerinde etkili oldugunu, yayin akisinin
bUtind icinde “varyasyonlarin” ortaya c¢ikmasini sagladigini  belirtmektedir
(2000, s. 568). Ticari kaygilar ve profesyoneller Uzerindeki baskilar kontrol altina
alinabildigi 6lglde Turk dizi sektérinde de yenilikgi, 6zgln, nitelikli yapimlarin
ortaya ¢ikma olasiligr artmaktadir.
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Sonug

1990 yillarin sonlarindan itibaren Turkiye'de izleyicilerin gosterdigi talebin
ve sektdre yapilan yatirimlarin artmasinin da etkisiyle, yerli dramalar bicimsel ve
dramatik agidan kayda deger bir gelisme gosterir. Televizyon kanallarinin ana-yayin
kusagini agirlikli olarak dizilere ayirmasinda dizilerin izleyicilerden goérdigui yogun
ilgi ve her hafta belli bir izleyici kitlesini ekran basina ¢ekerek, izleyicilerin ekran
basindaki devamliligini saglamasi etkili olmaktadir. Profesyoneller yerli televizyon
dramalarinin produksiyon kalitesindeki artisa ve teknik agidan gdsterdigi gelisime
dikkat cekmektedirler. Ancak uzun galisma saatlerini ve projelere hazirlik igin
ayrilan surelerin yeterli olmamasini, televizyonda nitelikli, yaratici isler yapmayi
glclestiren baslica faktorler olarak gdstermektedirler. Yapilan goériismelerde
sektorde basarinin tek olgltlinln reytingler oldugu ve niteligin ylksek reytingleri
garantilemedigi belirtiimektedir. “Esik bekgisi” konumundaki profesyoneller
kanallarin yayin akisinda yer alacak dizilere karar verirken, deneyimlerinden,
hissiyatlarindan yola c¢iktiklarini sdyleyerek, karar verirken ¢ogu zaman kisisel
begenilerini bir tarafa birakmak durumunda kaldiklarini ifade etmektedirler.
Kisisel olarak nitelikli bulduklari yapimlarin sektdrde basarili olma ihtimalinin
dUsUk oldugunu distnmektedirler. Ortalama begeniye hitap ederek, mimkin
oldugunca genis bir izlerkitleye ulasma kaygisi profesyoneller icin kisisel, kanallar
igin ise ticari risk iceren kararlarin alinmasini zorlastirmaktadir. Ekonomik baskilar,
sektordeki cetin rekabet ortami yenilikgi, farkli yapimlarin ortaya gikmasini
glclestirmekte, vyerli “nitelikli televizyon” &rnegi olarak nitelendirilebilecek
dramalarin ortaya ¢ikma olasiligini azaltmaktadir. Kisa slrede basarili olan islerin
benzerleri ekranlari kaplamakta, kanallarin mudahaleleriyle farkli projeler de
daha 6nce vapllan islere benzemektedir. “Sembol yaraticilari”nin 6zerklik alani
daralmaktadir.

Her hafta 90-120 dakikalik bir bélim yetistirme baskisi, uzun galisma saatleri
yerli televizyon dramalarinda nitelik sorununa neden olan dnemli faktérlerdir. Dizi
slreleri, profesyonellerin yaratici potansiyellerini kullanmalarini giglestirmekte,
televizyon icin yaptiklari isin niteligine dair bakislarini olumsuz etkilemektedir.
Slre sorunu televizyon dramalarinin anlatisal ozelliklerini etkilemekte, anlatiyi
uzatmak adina dramalarda “6li zamanlar”in kullanimi artmaktadir. Hatta sitcom
gibi televizyona 6zgu bazi tlrlerin hayata gegiriimesini engellemektedir.

Yiksek izlenme oranlarina erisemeyen vyapimlar, eksiklerini giderme
firsatini elde edemeden yayindan kaldirlmaktadir. Hedeflenen izlenme oranlarina
ulasamamak, profesyoneller igin sadece maddi kayip anlamina gelmemekte,
profesyonellerin sektérdeki isimlerine de zarar vermektedir. Daha sonraki
projelerini hayata gegirebilme olasiliklarini azaltmaktadir. Bu durum yapimevleri,
ydnetmen, senarist ve oyuncularin yogun bir baski altinda Uretimde bulunmasina
neden olmaktadir.
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Dizilerin niteligi Uzerinde belirleyici olan faktorlerden biri olarak Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) gosteriimektedir. RTUK'tin yayin ilkelerini
yorumlayisi siyasal konjonktlre gore zaman iginde farklilik gdsterebileceginden
kanallar yakin zamanda uygulanan yaptirimlari siki bir sekilde takip etmektedirler.
Tartisma yaratan, riskli oldugu diisiinilen bazi yapimlar henliz senaryo asamasinda
kanallarin denetimine tabi olmaktadir. Bazi projeler RTUK acisindan sorun
yaratabilecedi nedeniyle hayata geciriimemektedir. Sektdrde etkili bir oto-sanslr
mekanizmasi islemektedir, “sembol yaraticilari”nin 6zgUrltk alani daralmaktadir.
Yaratici potansiyellerini kullanmalari gliglesmektedir.

Reyting kaygisi, televizyon sektoriindeki sinirlamalar, calisma temposu,
sektor Uzerinde artan baskilar, profesyonellerin televizyon metinlerinin niteligine
dair gortslerinin sekillenmesinde dnemli rol oynamaktadir.
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