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Oz
Bireylerin birbirleriyle karsilikly olarak alisveris eylemi icerisinde olmasi ekonominin temel unsur-
larmy olusturmaktadsr. Aligveris eylemleri, tiiketimi dolayisiyla da tiretimi zorunlu hale getirir.
Tiiketim toplumlarinin olusmaswyla birlikte toplumsal ortak izelliklerin de birbirinden farklilasmas:
durumu soz konusudur. Tiiketim olgusu artik ibtiyactan kaynaklanan bir zorunluluk olmaktan zi-
yade kiiltiivel bir prestij ve statii simgesi haline doniigmiistiir. Tiiketici davraniglars, kiiresel olarak
bircok ekonomik aktirii olumlu ya da olumsuz sekilde etkileyen konumdadsr. Postmodern dinem
ile birlikte degisen tiiketici davraniglarin anlayabilmek, isletmeler icin onemli bir rekabet avan-
taji saglamak ile beraber iiretim sekillerini ve pazarlama stratejilerini olusturmada kayda deger
aksiyonlar alimmasina yardimer olacaktrr. Tiiketim kiiltiiriiniin icerisinde bulunan kavramlardan
bir tanesi de gosterise yonelik yapilan tiketim seklidir. Gosterisei tiiketim ile birlikte statii ve prestij
kazanma davrans sekilleri ortaya ¢ikar. Gosterise yonelik tiiketimdeki degiskenlerin dogru sekilde
kavranmasi ve arastirilmasi gelecege yonelik kiiresel tiiketici davraniglarinin anlasilmasi icin onemli
bir rol oynamaktadsr. Bu calismada oncelikle tiiketim kavraminin tanimi yapilarak, tiketimin
iliskili oldugu ve etkilendigi olgular incelenmistir. Yapilan literatiir taramasi neticesinde, gosterisci
tiiketimin ortaya ¢ikisi ve giincel olarak toplumsal degerlere olan etkilerinin iizerinde durulmugtur.
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ABSTRACT

The fact that individuals are in mutual exchange with each other constitutes the basic elements of
the economy. Shopping actions necessitate consumption and therefore production. With the formation

of consumer societies, there is a differentiation of social common characteristics from each other. The
phenomenon of consumption has now turned into a cultural symbol of prestige and status, rather than

a necessity arising from necessity. Consumer behavior is in a position to affect many economic actors
globally, either positively or negatively. Understanding the changing consumer behavior with the
post-modern period will provide an important competitive advantage for businesses, as well as helping
to take significant actions in creating production styles and marketing strategies. One of the concepts
in the consumption culture is the consumption style for showing off: With conspicuous consumption,

behavior patterns of gaining status and prestige emerge. Accurately understanding and investigating
the variables in conspicuous consumption plays an important role in understanding global consumer
behavior for the future. In this study, firstly, the definition of the concept of consumption was made
and the cases related to and affected by consumption were examined. As a result of the literature
review, the emergence of conspicuous consumption and its current effects on social values are empha-
sized.

Keywords: consumer behavior, conspicuous consumption, Thorstein Veblen

ve kapitalizmin tiim diinyadaki etkisiyle
olusan kiiresellesme riizgarlari, tiketimi
sadece ihtiyag karsilama etkinligi olmak-
tan gtkartmigtir. Tiketim faaliyetlerini

1. Girig

Tiiketim kavraminin temelleri, insanlarin
ihtiyaglarint kargilamalari icin yapuklar:

] —

faaliyetlerin tiimiine dayanmaktadir. Top-
lumlarin yasamsal etkinliklerini devam
ettirebilmeleri icin titketime ihtiyaglart
vardir. Titketim genel anlamiyla aslinda
sadece temel ihtiyaglardan kaynaklanmaz,
temel ihtiyaclara dayandirilir. Ancak bi-
reylerin arzu ve isteklerine gore de tiike-
timi stirekli hale getirdiklerini sdylemek
miimkiindiir. Tiiketim ile tatmin kavrami
bireylerin satin aldiklari {irin ya da hiz-
metlerden dolay hissettikleri duygular ile
ilgilidir. Tiiketim kiltiirti, toplumsal ve
sosyal olarak her cografyaya gore degis-
mektedir. Giintimiiziin degisen kogullar:

gergeklestirebilmek icin iireten bireyler,
toplumu titketim toplumu haline déniis-
tirmistiir ve bu durumda nesneler ¢agi
ortaya ¢tkmustir (Baudrillard, 2008).

Baudrillard’a (1970) gére bireyin en temel
davranigt olan titketim; kimlik olusumu,
sosyallesme, sinif olusumu gibi toplumu
olusturan 6nemli faaliyetlerin bircogun-
da aktif rol oynamaktadir (Demirezen,
2015). Bireylerin toplumda statii kazanma
aract olarak kullandiklari litks titketim,
sosyockonomik durumu ve tiiketici dav-
ranigint yansitmaktadir (Erdogan, 2016).



Son yillarda sosyal bilimler dali altinda in-
celenen titketim kavrami ve onu etkileyen
gosterise yonelik titketim gekli, pazarlama
literatiiriinde 6nemli bir yere sahiptir. Tt-
ketim tarzlari icerisinde yer alan gosterisci
titketim gekli, bireylerin sahip olmak iste-
digi statii ve prestije vurgu yapar. Gosterise
yonelik tiiketim, bireyin toplum i¢indeki
statlisiinii, konumunu, maddi giicini
gosteren ve bagkalarini kiskandirabilen tii-
ketim anlayisidir.

Gosterisci titketim nedenleri olarak; bege-
nilmek isteme, kendini daha zengin gos-
terme istegi, kendini bagkalarina gosterme
istegi gibi psikolojik faktorlerin yani sira
toplumun degerler sisteminde 6nemli rol
oynayan ckonomik nedenler de bulun-
maktadir. Isiluli ve rengarenk goriinii-
milyle, sonsuz olanaklar sunan biiyiileyici
modern bir diinya, kisiyi biytilemekte ve
onlar1 sinirlart olmayan devasa bir sergi
alaninda yasadiklarina inandirmaktadir.

2. Tuketim Kavrami

Sanayi devrimi ile birlikte olusumu basla-
yan ve sonrasinda hizla devam eden top-
lumsal bir doniisiim yasanmistir. Once
geleneksellik sonra modernizm ve deva-
minda da postmodernizm kiltiirleri ile
birlikte titketim kavrami evrimlegmistir.
Bu donemlerde tiiketim kiiltiirii keskin se-
killerde degismis ve tiretimin artik sadece
hayati ihtiyaclar icin yapilmadigy, tikketim
kiiltiiriiniin postmodern devirde sembolik
olarak degistigi gercegi dikkat cekmistir.

Kelime anlami ile postmodernizm kavra-
mi1, “modern” teriminin Oniine getirilen
“post” on ekinin modern sonrasini, mo-
derne kargt bir kirilmay: ifade ettigi sek-
linde aciklanmugstir (Featherstone, 2005).
Postmodernizm kavraminin modernizm
dalgasindan sonra ortaya ¢tkmasi top-
lumlarin kiiltiirel aligkanliklarinin farkli-

lasugini gosterir. Dolayisiyla modernizm
dénemindeki kiiltiirel aktiviteler degismis

ve yeni olusumlar ortaya ¢tkmistr (Iggers,
2000).

Postmodernizim kavrami {izerine bir cok
farkli goriig vardir. Kavramsal olarak tize-
rinde tam anlamiyla bir uzlagmaya va-
rilamamis olsa da toplumlari pesinden
stiriikleyen etkisinin oldugu ve degisim
riizgarlarint estirtigini kabul etmek gere-
kir. Postmodernizm taniminin {zerinde
tam anlamiyla uzlasmaya varilamamasinin
sebebi aslinda modernizmden sonrasini mi
ifade ettigi ya da modernizmden daha 6te
bir olguyu mu anlatmaya calisugidir. Var
olan goriiglerden bir tanesi de aslinda post-
modernlige gegmek gibi bir durumun séz
konusu olmadig: ¢iinkii heniiz modernlik
déneminin tamamlanmadigl yoniindedir

(Habermas, 1994).

Tiiketim ve postmodern toplumlarin ara-
sindaki iligki incelendiginde, titketim eyle-
mi i¢in mal ve hizmetlerin pazarlanmasi-
dir ifadesi kullanilabilir. Tiiketim kiltiirii,
genel olarak kapitalist toplumlarin evrim-
lestirip degistirdigi her tiirlii eylemi iceri-
sinde barindirmaktadir. Aslinda titketimin
bu derece ihtiya¢ temelli ortaya ¢ikmast
stirecinden sembolik ve gosteris tiiketi-
mine evrilmesi, insanlar1 birbirlerinden
farklilasmaya, birbirlerine yabancilasmaya
yoneltmistir. Yagsanan teknolojik degisim-
ler bireyleri yalnizlagtirarak postmodern
tarzda tiiketime sevk eder. Postmodernizm
kiiltiirtinde titketim, bireylerin reel olarak
istedikleri mal ve hizmetlerden olusma-
maktadir. Tiiketicilerin beklentileri gergek
cikolata ya da gercek otomobil degildir,
onlarin beklentileri sembolik olarak sagla-
yacaklar1 tatmin diizeyi ile ilgilidir (Boco-
ck, 2005).

Sekil 1'de belirtildigi gibi postmodern tii-
ketici artik modernizmdeki miisteri ima-
jindan styrilmis ve aktif olarak merkezi
olmayan sistemin belirleyicisi durumuna
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Sekil 1. Modernizm ve Postmodernizmde Tiiketiciler ve Uriinler

Kaynak: Firat vd. (1995)

gelmigstir (Firat vd., 1995). Modernizmde
oldugu gibi hedef artik tiiketici merkezli
olmayan dolayisiyla tiiketicilerin dogru-
dan beklenti ve isteklerine yonelik olusan
bir déngti durumuna gelmistir. Artk mis-
teri olarak tanimlanan kitle ayni1 zamanda
tiretimin en 6nemli katulimcisidir ve don-
giisel olarak icice gecen bir siireg vardir.

2.1. Tiiketim ve Popiiler Kiiltiir
Arasindaki Iligki

Popiiler kiiltiir olarak adlandirilan ve gii-
niimiizde sikca kullanilan bu kavram, mo-
dern toplumlarin kiiltiirii olarak ifade edi-
lir. Popiiler kiltiir unsurlar: giincel olarak
toplumlarin yasam tarzlarina niifus eder
ve toplumsal kimlikler yaratr. Dolayisiyla
var olan kiiltiirel kimlikler popiiler kiiltii-
riin etkisiyle farklilasir ve titketimin seklini
etkiler. Genellikle popiiler kiiltiirden orta
sinif olarak nitelendirilen toplumsal kesim
etkilenir. Bunun nedeni de orta sinifin po-
piler kiltiriin getirilerinden daha kolay
etkilenmesi ve uygulamaya ¢abuk gegme-
sidir. Tiiketim kiiltiiriinii kiiresellesme ile
birlikte etkileyen en 6nemli unsurlar, po-

piler kiiltiir, moda ve medyadir (Karaca,
2010).

Popiiler kiiltiiriin igerisinde bulunan ve
toplumlarin titketim kiiltiiriint etkileyen
bir ¢ok nesne vardir. Bu nesneler yiye-
cekten baglayarak tekstil iiriinlerine hatta
teknolojik tirtinlere kadar uzanir. Popiiler
kiileiiriin baglica belirleyicilerinden olan
ve toplumun tiiketim kiiltiiriinti etkile-
yen unsur moda kavramidir. Kullanilan
trtinler tizerinden yeni anlamlarin aktaril-
masinda rol oynayan kisi ve kuruluglardan
olusan moda sistemi, yeni kiiltiirel pratik-
lerin olusturulmasinda ya da var olan kiil-
tirel anlamlarin degistirilmesinde etkin
roller {istlenmektedir (Odabasi, 2006).

Popiiler kiiltiirtin hayatn her alaninda et-
kin bir rolii vardir. Toplumlar isteseler de
istemeseler de popiiler kiiltiiriin getirileri-
ne maruz kalmakta ve uyum saglama zo-
runlulugu icerisine girmektedir. Ornegin,
cep telefonu kullanimi o kadar yayginlas-
mustir ki internetin de hayatimizda biiytik
rol oynamasi ile birlikte hemen hemen
her kesimden insan cep telefonuna sahip
olmustur. Cep telefonu artik popiiler kiil-
tirtin icerisinde iletisim ve bilgi kaynag:
olarak yer almaktadir. Popiiler kiiltiirtin
titketim iizerindeki etkisi aslinda hizli ge-
kilde kullanilan ve aulan iriinler tzerin-
den incelenmektedir. Artik bireyler tatmin



seviyelerine bagli olarak satun aldiklar:
tiriinleri hizli bir sekilde tiiketmektedirler.

2.2. Tiiketim ve Medya Arasindaki liski

Tiiketim davranglarini etkileyen en énem-
li faktorlerden biri medyadir. Medya igin
kapitalist sistemlerin sahip oldugu titketim
aractdir tanimlamasi yapilabilir. Medya
kuruluslari, tiiketicilerin zihinlerini etkile-
meyi ve titketim aligkanliklarini istedikleri
gibi yénlendirmeyi amaglayarak bu politi-
kalar iizerinden hareket ederler (Althusser,
2015). Althusser’in geleneksel olarak ide-
oloji kavramina yaklagimi ile savundugu
medya olgusu, giiniimiiziin teknolojik
gelismeleri ile birlikte degisime girmistir.
Bireyleri tiikketime yonlendirmeye yonelik
mesajlar veren medya ve iletisim araglar
farklilasmis dolayisiyla tiiketicinin davra-
nis bicimleri de degisik yonlere yayilmistir.

Olusturulan medya icerikleri tiiketicilere
tiriinlerin satigini yapmaya odaklidir ve bu-
nun icin tiiketici davraniglarini etkilemeye
caligirlar. Satin alma eylemini gergekles-
tirmesi icin tiiketicilere sunulan unsurlar
tirin veya hizmetlerin faydasindan ziyade
tiiketicilerin bu iriinleri aldiklari takdirde
kazanacaklari aidiyet hissi ya da statii ile il-
gilidir (Dagtas, 2009). Medyanin tiiketim
kiiltiirti Gizerinde sahip oldugu etkilesim
giictiniin tiiketicilerin satin alma davrani-
sint yonlendirme etkisi vardir. Tiiketiciler
statiilerini ve prestijlerini diistinerek hare-
ket ederek tiiketim aliskanliklarini bu yén-
de sergilemeye meyillidirler. Medya, tiike-
ticilere agitk ya da gomili sekilde gorsel
ve isitsel veriler sunarak onlarin tiiketim
sekillerini bicimlendirmektedir.

Kitle iletisim araglarinin giiniimiizdeki
kullanim sekli ve yeri titketim kiiltiiriini
derinden etkilemektedir. Tiiketici olarak
konumlandirilan bireylerin markalar tara-
findan hedef kitle seklinde goriilmesi olast

bir pazarlama taktigidir. Ancak “big data”
caginda yasanan gelismeler ve degisen tii-
ketici davraniglari, markalarin reklam ve
pazarlama stratejilerini - degistirmelerine
sebep olmustur. Geleneksel pazarlama
yontemlerinden daha ziyade aruk sosyal
platformlar tizerinden yapilan pazarlama
yontemleri popiiler olmus ve tiiketici dav-
raniglarini etkileyen yeni sistemler gelisti-
rilmistir. Aruk biitiin bireylerin bilgiye eri-
siminin kolaylasmasi ve béylece dogrudan
iletisimin gerceklesmesi, tiretici ve tiiketici
arasindaki etkilesimi arttirmustir.

2.3.Toplumsal Deger ve Tiiketim
Arasindaki lligki

Toplumsal deger, bir iiriin veya hizmetin
toplum ve cevre tizerindeki etkisini ifade
etmektedir (Carroll, 1991). Tiiketim ise
mal ve hizmetlerin bireyler ve hane hal-
ki tarafindan kullanilmasidir (Deaton,
1997). Toplumsal deger ve tiiketim arasin-
daki iliski karmasgik ve ¢ok boyutludur, an-
cak genel olarak toplumsal degeri 6n plan-
da tutan titketim kaliplarinin toplum ve
cevre lizerinde olumlu etki yaratma olasi-
liginin yiiksek oldugu soylenebilir (Carroll
ve Shabana, 2010).Ornegin, tiiketiciler,
stirdiiriilebilir malzemelerden yapilan veya
gliclii bir sosyal ve ¢evresel sorumluluga
sahip sirketler tarafindan iiretilen triinleri
satin almay! tercih ettiginde, cevresel bo-
zulmanin azalmasina ve iscilerin caligma
kosullarinda iyilesmeye yol agabilir (Elkin-
gton, 1997).

Tiketim kaliplarinin  toplum ve c¢evre
iizerinde olumsuz etkileri olabilmektedir
(Stern, 2006). Ornegin, kaynaklarin asi-
1t tiketimi kaynaklarin titkenmesine yol
acarken, titketim mallarinin tretimi ve
bertarafi kirlilige ve iklim degisikligine
katkida bulunabilir (Schor, 2004). Ayrica,
maddi miilkiyete oncelik veren titketim
kiltiird, esitsizligin artmasi ve tiiketicilik
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gibi sosyal sorunlara da katkida bulunabi-
lir (Kasser ve Kanner, 2004).

Toplumsal deger ve tiiketim birbiriyle
baglanulidir ve tiiketicilerin tiiketim ka-
liplarinin toplum ve gevre tizerindeki et-
kisinin farkinda olmalar1 6nemlidir (Car-
roll, 1991). Bireyler, titketim tercihlerinde
toplumsal degere 6ncelik vererek, olumlu
toplumsal ve gevresel degisimi tegvik etme-
de rol oynayabilirler (Carroll ve Shabana,
2010).

3. Gosterige Yonelik Ttiketim Kavrami

Ekonomistlerin fazla ilgisini ¢ekmemesi-
ne ragmen, gosterisci titketim olgusu son
yillarda iktisadi anlamda incelenmesi ge-
reken bir saha haline gelmistir. Gosterisci
titketimin aslinda yeni bir terim olmadi-
gin1 ve ¢ok eski donemlerden itibaren li-
taratiirde oldugunu bilmek gerekir. Ancak
giiniimiizde aldig; sekil ve kullanildigs alan
geleneksel gosteris anlamindan biraz daha
farklidir. Tiiketim etkinligini ihtiyag olgu-
suyla bagdaslastirmaktan ziyade bireysel
prestij ve statli gosterme sembolii olarak
tanimlayan gosterisci titketim, kiireselles-
me ile birlikte toplumlar: etkileyen ve ya-
yilan bir kavramdir. Postmodernize ile bir-
likte kapitalist sistemin etkisi altinda olan
bir ¢ok kiiltiir, gosterisci tilketim davranig-
lart sergilemekte ve tiretimdeki rekabet bu
yonde ilerlemektedir.

Gésterise yonelik titketim kavrami, Thor-
nstein Veblen'in 1899 yilinda yazdigi Ay-
lak Sinifi Teorisi (The Theory of Leisure
Class) eseri ile birlikte dikkat cekmistir.
Veblen Amerikada yapugt gozlemler so-
nucunda zenginlerin yaptiklari harcama-
larin 6nemli bir boliimiiniin litks tikketim
triinlerine yonelik oldugunu farketmistir.
Bu durumdan yola ¢ikarak aylak kesimi
olarak nitelendirdigi toplumun bir bélii-
miiniin tiiketim aliskanliklar1 ve davranis-

larint inceleyen Veblen, gosterisci titketim
kavramini anlamaya calismistir (Chadhuri
ve Majumdar, 20006).

Gosterisci titketim denildiginde akilda be-
liren ilk sembol, litks titketim egyalar: ile
ilgilidir. Sadece tirtin olarak dugtiniilme-
mesi gereken gosterisci titketim kavrami
ayni zamanda bireylerin yasam tarzlarina
da onemli derecede etki eder. Gosteris-
¢i titketim tarzini benimseyen bireylerin
ortak ozelligi tirtinlerden gergek anlamda
fayda beklemelerinden daha ¢ok prestij
amagli fayda saglamaya calismalaridir. Bu
tarz titketim bi¢iminde bireylerin ¢evrele-
rine yansituklart imaj olduk¢a 6nemlidir
ve acik sekilde sahip olunan tiriinler gevre-
ye gosterilir. Bireylerin tiiketimlerini gos-
teris kavramu ile biitiinlestirmeleri onlarin
maddi gelir diizeyleri ile dogru orantli ola-
bilecegi gibi tam tersi sekilde maddi dii-
zeyleri yeterli olmayan bireyler de tiiketim
aliskanliklarint gosteris kavrami tizerinden
sekillendirebilmektedir (Veblen, 1995).
Gosterise yonelik olan triinlerin her za-
man iglevsel olduklarint diisiinmek dogru
bir yargt olmayabilir. Ornek vermek gere-
kirse, litks ve pahali tiiketim Girtinlerinden
olan miicevherler islevsellik acisindan bi-
reylere bir fayda saglamamaktadir. Ancak
gosterisci tilketim agisindan satin alinarak
kullanilmakur. Bu tiketim tarzi ¢ogun-
lukla prestij kavrami ile 6zdeglesmektedir.

Veblen'in inceledigi gosterise yonelik tiike-
tim kavrami, modernizm déneminde ser-
vet sahibi olmanin sagladig: giicii yansitir-
ken postmodernizm déneminde gosterisci
titketim, bireylerin toplumdan farklilasma
ve statli sahibi olma durumlarini yansit-
maya baglamistir (Kula, 2012). Vebler’in
de Aylak Sinifi olarak nitelendirdigi tiike-
ticiler de ¢aligmay1 sevmeyen, tiretime ka-
tilmayan bireylerden olusmaktadir.

Belirli bir statii sahibi olmak isteyen birey,
kendini tanimlamak ve sosyal bir grup-
ta var olabilmek i¢in goriinmek istedigi



kisiligi yansitan tirtinleri tercih etmekte ve
bir kimlik tanimi yaparak ona uygun ha-
reket etme egiliminde olmaktadir. Cinki
sembolik triinler dncelikle bireyin nasil
hissettigini gostermekte ardindan bir gii¢
ya da statii gostergesi olarak kullanilmak-
ta ve sosyal acidan biitiinlesme saglarken
bireysel farklilik yaratmaktadir (Odabasi,
2013).

Literatiir taramasi yapilirken gosterise
yonelik tiiketim ile ilgili ¢aligmalar in-
celenmistir. Hiz tarafindan 2009 yilinda
yapilan doktora tez galismasi kapsaminda
Tiirkiye'de ve gelismekte olan bagka tilke-
lerde titketim profili ve gosterisci tiiketi-
min boyutlar ile ilgili Mugla ilinde am-
pirik bir ¢aligma yiirtitiilmistir. Calisma
sonucunda Gosteris¢i titketime yonelik
yapilan ¢alismalari destekler nitelikte-
ki Mugla orneginde, titketim tarzlarinin
yasam tarzini etkiler hale gelmesinde, tii-
ketim davranglari ile ilgili tutumlardan
“statii, prestij, liks, rasyonellik ve bilingli
tikketici” degiskenleri temel alinarak gos-
terisci titketim davranislari hakkinda baz
yargilara varilmistir.

Terzi tarafindan 2016 yilinda yapilan ca-
lismada Misliiman tiiketicilerin gosterisci
titketim ve rasyonel tiiketim baglaminda
israf davraniglari incelenmistir. Calisma-
nin kapsaminda Turkiye ve Endonez-
yadan toplam da 403 kaulima ile yiiz
ylize anket yontemiyle veriler elde edilmis
ve istatistiki anlamda analiz edilmistir. Ca-
lisma sonucunda ayni dine mensup tiiketi-
ciler ile gosterise yonelik tiiketim arasinda
farkliliklar  bulunmaktadir. Farkliliklarin
en onemli kaynaklari arasinda cinsiyet,
milliyet ve gelir fakt6rii en 6nemlileridir.

Tung tarafindan 2017 yilinda yapilan tez-
de nitel aragtirma yontemlerinden derin-
lemesine miilakat yontemi ile gosterise
yonelik tiiketim Diyarbakirda gosterise
yonelik titketimin sosyo-kiiltiirel, dini ve
ekonomik degiskenler irdelenmistir. Yapi-

Topkapr Jour of Soc Sci, Vol. 1, No. 2, 2022, pp. 159-172

L

lan alan aragurmasinda gelisen ekonomik
standartlar ve medya araglarinin hem gele-
neksel hem de gosterise yonelik titketimin
maddi ve maddi olmayan tiim gostergele-
rini barindirmakeadir.

Cetin tarafindan 2019 yilinda yapilan ¢a-
lismada nicel aragtirma ydntemlerinden
anket yontemi kullanilmigtir. Online ola-
rak gonderilen anketi toplam 208 6gre-
tim {yesi yanitlamistir. Calisma sonuglari,
cinsiyete gore calisma katillimcist arasinda
gosterisci titketim egilimlerinde istatistik-
sel olarak anlamli bir farklilik gdsterme-
mistir. Ancak, disarida yemek yeme sikli-
gina gore kaulimeilar arasinda gosterisci
titketim egilimlerinde 6nemli farkliliklar
bulunmaktadir. Calisma ayrica bu konuyu
ele almak isteyen restoran yoneticilerine ve
aragtirmacilara éneriler sunmaktadir.

Quliyev tarafindan 2012 yilinda yapilan
calismanin amaci; diger titketim bigimleri
arasinda gosterisci tiiketimin nedenlerini
ortaya koymakur. Bu baglamda, gosterisci
titketim ve tiiketim tarzini etkileyen diger
faktorleri 6lcen bir model gelistirilmeye
calisgtimistir. Onerilen modeli test etmek
icin Azerbaycan’'in baskenti Bakii ve cev-
resinde bir anket yapilmistir. Toplam 536
kisiye uygulanan aragtrmanin sonucu
Azerbaycan tiiketicilerinin gériiniir tiike-
time yoneldigini gostermektedir.

Dal vd. tarafindan 2018 yilinda yapilan
calismada; litks markanin satin alma ni-
yetleri ve tutumlari tizerindeki gosterisci
titketim {izerindeki materyalizm ve sosyal
uyumun etkisi 6l¢iilmeye ¢aligilmistir. Bu
kapsamda Tiirkiye'deki internet kullanici-
larina, online anket yontemi uygulanmig
ve kolayda érnekleme yoluyla 406 kau-
limciya ulagilmigtir. Verilerin normal da-
gilimu izledigi, gegerli ve giivenilir oldugu
gorilmistiir. Bulgularin elde edilmesinde
frekans analizi, t-testi ve regresyon anali-
zi kullanilmugtir. Yapilan regresyon analizi
sonucunda sosyal uyum ve materyalizmin
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goriiniir titketim tizerinde istatistiksel ola-
rak anlaml: bir etkisi ortaya ¢ikmustir.

3.1. Thorstein Veblen ve Gosterisci
Tuketim

Gosterisci tiiketim kavraminini hem sos-
yolojik hem de ekonomik bakis acisiyla
inceleyen en 6nemli yazarlardan bir tanesi
Veblendir. Tiiketimin yalnizca biyolojik
olan temel ihtiyaglardan kaynaklanma-
digin1 savunan Veblen, gosterise yonelik
yapilan titketimi ve bu tiketimi yapan
toplum grubunu aylak sinif olarak tanim-

lamistir (Veblen, 1995).

Aylak sinifi olarak tanimlanan grup ekono-
mik olarak ¢alismaya ihtiyaci olmayanlar-
dan olusur. Aylak sinifinin gosterise yone-
lik yapuiklari tiiketim bigimleri servetlerini
kanitlar niteliktedir (Sar16z, 2005). Veb-
lew’in tanimladigy aylak sinifinin yagam
bigimi soylu bir hayata isaret eder. Uretim
asamasinda etkin rol oynamayan bu sinif
tiyelerinin yapuklar: titketim sekli 6zendi-
rici olmalidir nitekim siradan halkin ula-
samayaca@ triinleri kullanan aylak sinifi
icin bu 6nemli bir kriterdir. Herkesin tii-
ketebilecegi mal ve hizmetlerden kaginan
aylak sinifi, gosterise yonelik tirtinleri tii-
keterek onurlu ve asil hareketlerde bulun-
maktadr.

Gosterise yonelik titketim kavramini top-
lumsal gruplarin giiclerini gostermesi igin
kullandiklar1 bir arac olarak nitelendiren
Veblen bu sekilde bireylerin diger top-
lumsal gruplardan kendilerini farklilas-
tirdigini ve bunun asil bir hareket olarak
degerlendirildigini anlatmaya caligir. Ayni
islevi gorebilecek iki tiriinden bir tanesinin
fiyatunin daha yiiksek olmast ve tiiketici
tarafindan pahali olan iriiniin segilmesi
gosterisci titketimi agiklamak icin 6nemli

bir degerdir.

Gosterise yonelik titketim kavramini diger
aragtirmacilardan farkli yonleri ile ele alan
Veblen, sosyal statii olarak bu kavramin
incelenmesini saglamistir. Ornek vermek
gerekirse, benzesik islevleri yerine getir-
meye yarayan iki farkli otcomobilden daha
pahali olanina sahip olmak bireylere bir
deger katmaktadir ve bu deger ile dogru
orantili olarak goésteris amagli pahali olan
otomobil tercih edilmektedir. Dolayistyla
titketim sadece ihtiyaglarin kargilanmasi
amacindansa gosteris maksatlt bir noktaya
evrilmektedir.

3.2. Gosterisci Tliketim Bicimleri

Veblen (1995), gosterise yonelik titketim
kavramini iki farkli alan seklinde incele-
mistir. Gosteris alanlart Tablo 1’de belirtil-
digi tizere gosterisci bos zaman ve goster-
sci titketim olarak birbirlerinden ayrilirlar.
Bu gosteris alanlarinda stati gosterme
bi¢imleri, ¢alisma durumlari, toplumun
katmalar1 ve zenginligin temeli, gosterisci
bos zaman ve gosterisci tikketim bi¢iminde
farklilik gosterebilir. Gosterisci titketime
neden olan etmenler ile beraber gosterisci
titketimin cesitleri de 6nemlidir. Gosteris
alanlar1 icerisinde yer alan gosterisci bos
zaman kavrami, statiiyli yansitmasi agisin-
dan aylaklikla ve bos zaman etkinlikleriyle
var olan sinifi belirtmektedir. Gosterisci
bos zaman statilyli gostermesi agisindan
onemli bir etmendir.

Tablo 1'de belirtilen gosterisci titketimde-
ki nesnelerin degisimi etkisi, gosterisci bos
zamana gore siireklilik arz etmektedir. Do-
layistyla gosteris alanlarindan bos zaman
kavrami, nesnelerin degismesinden dolay:
gergeklesen bir gosteris bicimini yansit-
maz. Ayni zamanda bos zaman olgusun-
daki gosteris bicimi zenginligin toprak sa-
hibi olmaktan kaynaklanmasi gerektigini
gosterirken gosterisci titketimde zengilik
sermaye sahipliginden kaynaklanir.



Tablo 1. Gosterisci Tiiketim Bigimleri

Gosterigci Bog Zaman

Gésterigei Tiiketim

Statatii gosterime
bicimleri
Calisma durumu

Toplum katmanlar:

Aylaklikla ve bog zaman etkin-
likleri ile
Cok az calisiyor
Ust toplumsal sinifta

Bilinen ilk toplumlardan feodal

Liiks tiiketim nesneleri ile

Calstyor ya da caligmryor

Ust, orta ve alt siniflarda

Toplum tipleri toplumlara kadar Endustrilesmis toplumlarda
Zenginligin temeli Toprak sahipligi Sermaye sahipligi
Tiiketim nesnelerinin Degisim ¢ok az Stirekli degisen tiiketim

degisimi

Begeni kriterlerini be-
lirleyen élgiitler

Tasavvurun siniflandirilmast,
gerceklikten zevk alma

Olumlu &l¢iitler: yiice, saygin,
litks, pahals, kaliteli, iyi, giizel

ve soylu insan.

Olumsuz élciitler: basit, sira-
dan, degersiz, kalitesiz, ucuz,
ilkel ve siradan insan.

Kaynak: Zorlu (2006)

3.3. Gosterisci Tiketim Uriinleri

Liiks tiiketim iriinleri olarak adlandirilan
gosterisci triin kategorilerinin igerisinde
genellikle pahali otomobiller, miicevherler
ve moda ile ilgili tiriin gesitleri vardir. Liiks
tirtinlerin markalar1 ve bu marka etiketle-
rinin goriiniir sekilde konumlandirilmas:
gosterisci titketim kavrami icin onemlidir.
Liiks tirtinlerin adet olarak ¢ok fazla iiretil-
memesinden dolay1 herkesin ulasgamayaca-
g1 triinlerden olugmasi bireylerin gosteris
agisindan kendilerini 6zel hissetmesine ne-
den olmaktadir.

Gosterisei titketim {iriinleri, statii ihtiya-
cnt karsilama durumuna bagli olarak ki-
silerin beklentilerine ve istediklerine gore
farklr ozellikler gostermektedirler. Bazilart
icin gosterisci titketimin en onemli gos-
tergelerden biri litks restorantlarda pahals
yemek tiiketimidir. Tiiketiciler tercihlerini
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bu restoranlardan yana kullanirken ayni
zamanda yedikleri yemeklerin de kaliteli
olmasina 6zen gosterirler. Ancak bazilar
icin statii gostergesi litks araba kullanmak

seklinde olabilir.

Giyim ve miicevher kategorisi, gosterisci
tiiketimin olmazsa olmazlarindandir. Cok
eski donemlerden itibaren degerli taglar
sembolik olarak statii ve prestiji belirleyek
tirtinlerdendir. Kullanilan miicevherlerin
gosterisli ve degerli olmasi farklilasmay:
ve zenginligi ifade eder. Gosterisci tiike-
timin olmazsa olmast modanin yakindan
takip edilmesi ve kisiye 6zel tasarim yapan
markalarin tercih edilmesidir. Giintimiiz-
de gosteris i¢in kullanilan en dikkat ¢eken
davranis bicimlerinden bir tanesi de tercih
edilen tatil ve konaklama lokasyonlaridir.
Gosterisgi titketimi simgeleyen liiks oteller
statiiyii gostermekle beraber zenginlik kav-
ramini vurgular.
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Sosyal ihtiyaclar da, gosterige yonelik yapi-
lan tiiketici davraniglarini etkilemektedir
(Amaldoss ve Jain, 2005). Bireyler gosteris
amacl triinler titkketmeye basladiklarinda
o triinler sayesinde kendilerini ait olduk-
lar1 sosyal siniftan daha farkli bir sinifta
gormeye baglarlar. Kendilerini belirli bir
statiiye sahip olarak goren bu tiiketiciler
icin yalnizca kendi diisiinceleri degil et-
raflarindaki sosyal sinifin da onlar1 prestij

sahibi olarak gormesi olduk¢a 6nem teskil
etmektedir. (Hiz, 2009).

3.4. Gosterisci Tliketime Statti
Kazandiran Faktorler

Gosterise yonelik titketim yapan bireyler
aslinda kendi ortak 6zelliklerinin bulun-
duklari siniflar ile daha cok iletisim halin-
de olurlar. Ciinkii bu siniflar ortak titketim
aliskanliklarina sahip olmak ile beraber
ayni zamanda daha iyi iletisim kurabil-
mektedir. Ayni tirtin gruplarini tiiketen
gruplar statiilerini pekistirmek ya da bagka
gruplara bu prestij unsurlarini gosterebil-
mek i¢in litks marka gruplarini kullanirlar.

Gosterisci titketim tarzi sergileyen bireyler
cevresindeki kisileri etkileyerek prestij sa-
hibi olduklarina inanirlar. Amerika Birle-
sik Devletlerinde SUV tarzinda kullanilan
Hummer marka araglar toplumsal olarak
bir gosteris trtintidiir. Amerikalilar 2007
yilinda yaklasik olarak 130 milyar dolar
harcayarak litks kategorideki bu araca sa-
hip olmugslardir. Ayni zamanda o yil yasa-
nan Katerina Kasirgasi magdurlar: icin 2
milyar dolar bagis toplanmustir. Gosterisci
titketimin toplumun kiiltiirel degerlerini
nasil etkiledigi ve sekillendirdigi bu 6rnek-
lem ile anlagilabilir (Sundie vd., 2007).

Gosterise yonelik tiiketim ayni zamanda
bazi arastirmacilar tarafindan statii tiike-
timi olarak da adlandirilmaktadir. Statii
titketimi, bireylerin kendilerine ve top-

lumdaki diger bireylere gére statii sem-
bolize eden iiriinleri satin almalari yolu
ile toplumdaki duruslarini gosterme ¢a-
balarinin motivasyonel bir siireci olarak
tanimlanmaktadir (Heaney vd., 2005).
Statii tiiketimi toplumlarin  kendilerini
konumlandirma sekillerinden birisidir ve
bunu tiiketim bicimlerini farklilastirarak
gostermeye calisirlar. Gosteris titketiminin
en 6nemli amaci olan statii simgesi, top-
lumlarda demografik 6zelliklere, cinsiyete,
etnik kokene gore degisiklik gosterebil-
mektedir.

3.4. Gosterise Yonelik Tliketim ve
Sosyal Medya Arasindaki lligki

Giinimiiz toplumlarda sosyal medya
kullanimi, internet erisiminin artmasi
ile dogru oranuli sekilde ilerlemektedir.
Sosyal medya platformalarindan yapilan
paylasimlar ile bireylerin anlik olarak his-
settikleri duygu ve diisiinceler takipgilere
dogrudan iletilerek etkilesimi arttirmakea-
dir. Ayni zamanda sosyal medya platform-
larinda yapilan bilgi ve tecriibe paylagim-
lar1 da 6nemli yer kaplayan alanlardandir.
Sosyal medya kullanicilari, yapilan payla-
simlar sayesinde bilgiye daha kolay sekilde
ulagabilmektedir (Przybylski vd., 2013).

Sosyal medya mecralarindan yapilan pay-
lagimlarin - dogrudan titketim kavramu
tizerinde etkisi olduguna yonelik yapilan
caligmalar bulunmaktadir (Thoumrungro-
je, 2014). Sosyal medya etkisinin ayni za-
manda gosterisci titketim tizerinde de et-
kili oldugu ve yapilan paylagimlar ile hem
prestij hem de statli kazanmaya calisan
yeni titketim anlayiglarinin ortaya ¢ikug:
bilinmektedir. Gosterise yonelik titketim
alanlarindan olan liks kategorideki iiriin-
ler, sosyal medya mecralarindan sergilene-
rek titketilmekte ve takipgilere bu titketim
aligkanlar1 gosterilmektedir (Sabuncuog-
lu, 2015). Gosterici titketim kavrami ile



dogrudan iligkili olan liks tiiketim {iriin-
lerinin sosyal platformlarda kullanicilara
gosterilmesi, titketim aligkanliklarinin et-
kilenmesi ile dogrudan iliskilidir.

Sosyal medya platformlari, bireylerin hem
iletisim kurabilmesi i¢in olanaklar saglar-
ken hem de titketim aligkanlarini etkileyen
icerikleri biinyesinde bulundurmaktadir.
Sosyal mecralardan yapilan fotograf ya
da video paylagimlari tiiketicileri goste-
risci aligkanlara sevk etmektedir. Yapilan
paylasimlar ile satin alinan riinler sosyal
medyada takipciler ile dogrudan payla-
stlmaktadir. Bu paylagimlar, tiiketicilerin
satin alma davraniglarini etkilemektedir
(Brailovskaia ve Margraf, 2017).

4.Sonug

Tiiketici davraniglar, kiiresel olarak bir cok
ekonomik aktorii olumlu ya da olumsuz
sekilde etkileyen konumdadir. Ozellikle
gosterise yonelik tiiketim aligkanliklarinin
incelenmesi iktisat bilim dali i¢in giinii-
miiziin 6nemli konularindan biri haline
gelmistir. Gosterise yonelik tiiketimdeki
degiskenlerin dogru sekilde kavranmasi ve
aragtirilmast gelecege yonelik kiiresel tiike-
tici davraniglarinin anlasilmasi icin énemli
bir rol oynamaktadir.

Gosterise yonelik yapilan tiiketimin un-
surlar1 ve titketimi etkileyen faktorler, bi-
reylerin toplumsal olarak kendilerini bir
sosyal sinifa bagli hissetmesi ihtiyaci ile
dogru oranulidir. Cok eski dénemlerden
itibaren var olan gosteris olgusu gii¢c kav-
ramini simgelemektedir. Gosterige yonelik
trtnlerin tiketilmesi, toplumlarin gevre-
lerine giiglerini gosterdikleri ve bununla
beraber statii ve prestij kazandiklari kiilti-

rel bir etkidir.

Toplumsal deger, bir iiriin veya hizmetin
toplum ve cevre tizerindeki etkisini ifade

etmektedir. Tuketim kavrami ise mal ve
hizmetlerin kullanim1 seklinde tanimlan-
maktadir. Tiiketim toplumsal degeri hem
olumlu hem de olumsuz etkileyebilecegin-
den, toplumsal deger ile tiiketim arasin-
daki iliski karmasiktir, Tiiketim, istihdam
ve ekonomik bilyiime yaratabilerek yasam
kalitesini artiran mal ve hizmetlere erisim
saglayabilir. Ayni zamanda tiiketim; ¢evre-
sel bozulmaya, gelir esitsizligine ve diger
olumsuz sosyal etkilere yol agabilir. Bu
nedenle, bireylerin ve isletmelerin titketim
se¢imlerinin toplumsal degerini g6z 6niin-
de bulundurmalari ve olumlu sosyal etkiyi
tesvik eden segimler yapmaya calismalar:
onemlidir.

Kiiresellesen diinyada bireyler, tikettikleri
tirtin ve hizmetlerin biyolojik faydasindan
ziyade gorsel imaj ve kazandirdiklart pres-
tije onem vermektedirler. Sirketler, tiriin
gelistirme ve bu driinleri pazara sunma
asamalarinda 6ncelikle tiiketicilerin bek-
lentilerine 6nem vermelidirler ve bunun
icin de hedef kitlelerini belirlemeleri, satig
politikalarini tiiketici davraniglarina gore
gelistirmeleri gerekmektedir. Degisen tii-
ketici davranislarini anlayabilmek isletme-
ler icin rekabet avantaji saglayacak 6nemli
stratejileri gelistirebilmek anlamina gel-
mektedir.

Teknolojik gelismeler ile beraber artik bi-
reyler medya unsurlarini kullanarak kolay
bir sekilde diinyanin her yerindeki mal ve
hizmetlere ulasabilme sansini yakalamis-
lardir. Nitekim bilgiye ulasimin bu derece
basit oldugu toplumlarda bireyler, tiiketi-
mi sekillendirmektedirler. Son zamanlarda
sosyal medya platformlarinin kullanimi
oldukca fazla artmistir. Bununla beraber
sosyal medya kullanicilarinin titketim alis-
kanliklarinda da bir takim degisiklikler ol-
mugtur. Sosyal mecralardaki paylasimlara
istinaden gosterisci titketim trtinlerinin
daha fazla kullaniciya sunulmasi durumu
s6z konusudur. Bu durumda kullanicila-
rin takip ettikleri sosyal medya sayfalar
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ile dogru orantli sekilde gosterici titketim
trtinlerini satun alma egilimlerinin oldu-
gunu belirtmek miimkiindiir.

Tiiketim aligkanliklarinin  her topluma
gore degiskenlik gostermesi, toplumlarin
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel farkliliklari-
ni yansitr. Ancak kiiresellesmenin etkisi
nedeniyle ne kadar farkli cografyalarda
farklt tiiketim davraniglari sergilense de
tim diinya bu tiiketim davraniglarindan
etkilenebilir durumdadir. Nitekim tii-
ketici kavrami incelenirken tiiketicilerin
davrans stilleri ve aligkanliklari nedeniyle
sergiledikleri eylemler, gelecekte yasanacak
gelismeler 1s1g1nda masaya yatirilarak ana-
liz edilmelidir.

Yazarlarin Katki Orani

Ornek 1: The authors contributed to the
study equally.

Cikar Catismasi Beyani
Ornek 1: Yazar(lar) herhangi bir ¢ikar ¢a-

tismasi bulunmadigini beyan etmektedir(-

ler).

i | I p—




Kaynakca

Althusser, L. (2015). Ideoloji ve dfvlqtin ideolaji/e ay-
gitlars. Cev., Alp Tiimertekin. Istanbul: Ithaki
Yayinlart.

Amaldoss, W. ve Jain, S. (2005). Princing of cons-
picuous goods: Competitive analysis of social
effects, Journal of marketing research, 42(1), 30-
42,

Baudrillard, J. (2008). Tiiketim toplumu. Cev., Ha-
zal Deligayli ve Ferda Keskin. Istanbul: Ayrint
Yayinlari.

Bocock, R. (2005), Tiiketim, Cev., Irem Kutluk, 2.
Baski, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari.

Brailovskaia, J., ve Margraf, J. (2017). Facebook
addiction disorder (FAD) among German stu-
dents a longitudinal approach. PloS one, 12(12).

Carroll, A. B. (1991). The pyramid of corporate
social responsibility: Toward the moral mana-
gement of organizational stakeholders. Business

horizons, 34(4), 39-48.
Carroll, A. B., & Shabana, K. M. (2010). The bu-

siness case for corporate social responsibility: A
review of concepts, research and practice. Inter-
national journal of management reviews, 12(1),

85-105.

Cetin, M. (2019). Restoran tercihinde gosterisci
tiketim egilimi. Zurizm akademik dergisi, 6(2),
227-238.

Chadhuri, H. R. ve Majumdar, S. (2006). Of dia-
monds and desires: Understanding conspicuous
consumption from a contemporary marketing
perspective. Academy of marketing science review,
(1), 1-18.

Dal, N. E., Korkmaz, 1., ve YALCIN, M. (2018).
Sosyal uyum ve materyalizm etkisinde gosteris
tiiketimine bir bakis. Uluslararas: iktisadi ve ida-
ri incelemeler dergisi, 69-84.

Dagtas, B. ve Dagras E. (2009). Medya, tiiketim
kiiltiirii ve yasam tarzlari. Ankara: Utopya Ya-
yinlar.

Deaton, A. (1997). The analysis of household sur-
veys: a microeconometric approach to develop-
ment policy. World Bank Publications.

Dcmirezcn,‘i. (2015). Tiiketim toplumu ve din (1.
Baskz). Istanbul: Dem Yayinlart

Topkapr Jour of Soc Sci, Vol. 1, No. 2, 2022, pp. 159-172

—L ]

Elkington, J. (1997). The triple bottom line. Envi-
ronmental management: Readings and cases, 2,

49-66.

Erdogan, M. (2016). Liiks tiiketim, materyalizm,
sosyo-ckonomik statii ve dini degerler (1. Basky).
Bursa: Ekin Basim Yayin.

Featherstone, M. (2005). Po.rtmoder_nizm ve titketim
Fkiiltiirii. Cev., Mehmet Kiigiik. Istanbul: Ayrin-
tt Yayinlari.

Firat, A. E ve Venkatesh, A. (1993). Postmodernity:
The age of marketing. international journal of
research in marketing, 10, 227- 249.

Habermas, J. (1994). Modernlik: Tamamlanmamag
bir proje. Cev., Giilengiil Nalis, Dumrul Sabun-
cuoglu ve Deniz Erksan. Istanbul: Kiy1 Yayin-
lar1.

Heaney, J. G., Goldsmith, R. E. ve Jusoh W. J. W.
(2005). Status consumption among Malaysi-
on consumers: exploring its relationships with
materialism and attention to social comparison
information, Journal of international consumer

marketing, 17(4), 83-98.

Hiz, G. (2009). Gelismekte olan tilkelerde gosterisci
tiiketim: Tiirkiye ile ilgili bir arastirma (Mugla
ornegi). Dokrora Tezi, Mugla Universitesi Sos-
yal Bilimler Enstitiisti, Mugla.

Iggers, G. G. (2000). Bilimsel nesnellikten postmo-
dernizme yirminci yiizyida taribh yazimi. Cev.,
Giil Cagali Given. Istanbul: Tarih Vakfi Yurt
Yayinlari.

Karaca, Y. (2010). Reklamlarda kadin imgesi ve titke-
tim kiiltiirii olusturmadaki rolii: Ulusal televizyon
reklamlarina iliskin bir wygulama. Doktora Tezi,
Stileyman Demirel Universitesi, Isparta.

Kasser, T. E., ve Kanner, A. D. (2004). Psychology
and consumer culture: The struggle for a good
life in a materialistic world. American psychologi-
cal association.

Kula, N. (2012). TV dizileri yoluyla yeniden iireti-
len tiiketim kiiltiirii. 7arib kiiltiir ve sanat aras-

trrmalar: dergisi, 1 (4), 507-530.

Odabast, Y. (2013). Tiiketim kiiltiirii: Yetinen top-
lumdan tiiketen topluma. Istanbul: Sistem Ya-
yincilik.

Przybylski, A. K., Murayama, K., DeHaan, C. R. ve
Gladwell, V. (2013). Motivational, emotional,
and behavioral correlates of fear of missing out.
Computers in human behavior, 29. 1841-1848.

17




Duygu ULUDAG, Melis SOYER

Quliyev, O. (2012). Gidsteris titketimi ve titketim
tarzglarmin  incelenmesi:  Azerbaycan  Grnegi.
Doktora Tezi, Sakarya Universitesi, Sakarya.

Sabuncuoglu, A. (2015). Sosyal medyanin bir gos-
teris titketimi mecrast olarak kullanimu. Zetisim
caligmalari, 369-380.

Sardz, Y. (2005). Aylak sinifin teorisi, Ekonomik
yﬂk/a;lm, 16(55), 125- 130.

Schor, J. B. (2014). Born to buy: The commerciali-
zed child and the new consumer cult. Simon and
Schuster.

Stern, N. (2007). The economics of climate change:
The Stern review. Cambridge University press.

Sundie, J. M., Kenrick, D. T., Griskevicius, V.,
Tybur, J. M., Cialdini, R. B. ve Miller, G.E
(2007). Blatant benevolence and conspicuous
consumption: when romantic motives elicit
strategic costly signals, Journal of personality and
social psychology, 93(1), 85-102.

Terzi, H. (2016). Postmodern ¢agda miisliiman
titketicilerin gdsterisci titketim davraniglar: tize-
rine mukayeseli bir calisma. Journal of history
culture and art research, 5(2), 133-148.

Thoumrungroje, A. (2014). The influence of social
media intensity and EWOM on conspicuous
consumption. Procedia-Social and behavioral
sciences, 148, 7-15.

Tung, M. (2017). diyarbakirda gosterisci titketim
davranis kaliplart ve egilimleri. e-Sarkzyat ilmi
arastirmalar dergisi, 9(1), 412-432.

Veblen, T. (1995). Aylak Sinif: Cev., Inci User. Is-
tanbul: Marmara Universitesi Teknik Egitim
Fakiiltesi Matbaast.

Zorlu, A. (2006). Uretim kapitalizminden, tiiketim
kapitalizmine dogru, liretim ve tiiketim teorileri.
Ankara: Glocal Yayinlari.

o | I —




