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Bu calisma arastirma ve yayin etigine uygun olarak gerceklestirilmistir.
6z
Cogunluk tarafindan begenilen ve benimsenen triinlerin yaygin kullanima sa-
hip olmasi, popiiler kiltiriin en belirgin yoni, kitle iletisim araclarinca olus-
turulmasinin da en temel nedenidir. Her alanin icine sizan bu drinler, renkli,
canli, cezbedici bicimleri ve sirekli yenilenen yizleriyle giindelik hayatin ba-
sat unsurlarindadir. Kimi zaman yogun haz, cosku, oyun barindiran bu Grinler,
toplumun eglence kiltiriyle de bagdasarak yonlendirici bir nitelik tasimakta
ve kitleleri peslerine katmaktadir. Boylece yeniden Uretilerek ayniicerigin tek-
rarlanmasi, toplumda bir akim baslatmaktadir. iste s6z konusu bu akimlarin en
belirgin bir sekilde codaldigi mecra, sosyal medya platformlari arasinda nispe-
ten yeni olan TikTok'tur. Ginimizde TikTok'un kullaniciya sagladigi olanak-
lar, Ozellikle genc nesli icine cekerek anormalligin, Gslupsuzlugun, toplumsal
duyarsizligin bir yasam tarzi olarak benimsenmesine yol agmakta ve olusturu-
lan akimlar araciligiyla bu anlayis pekismektedir. Bu anlamda ardi arkasi kesil-
meyen akimlarin siirekli dedisen dinamik yapisi, eglenirken para kazanma ve
gercek hayatin stresinden uzaklasma vaadiyle popiiler kiiltiir odaginda sirekli
glincellenmektedir. Buradan yola cikarak calismanin amaci TikTok'un sundugu
akim stratejisini degerlendirerek mevcut yapisiniincelemek ve ortaya koydugu
konu basliklariyla bir akim trafigi olusturdugunun altini cizmektedir. Bu dog-
rultuda icerik analizi teknigiyle incelenen 15 akimin kullanicilarnini katilim ve
etkilesim baglaminda tesvik edici unsurlar tasidigini ifade etmek mimkdndr.
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Abstract

The widespread use of products liked and adopted by the majority is the most
prominent aspect of popular culture and the main reason for its creation by
mass media. These products, which seep into every space, are the dominant el-
ements of daily life with their colorful, lively, attractive forms and constantly re-
newed faces. Sometimes, products that contain intense pleasure, enthusiasm,
and games, in harmony with the entertainment culture of the society, have a
guiding quality and bring the masses after them. Thus, reproducing and repeat-
ing the same content initiates a trend in society. TikTok, which is relatively new
among social media platforms, is the channel where these trends increase most
prominently. Today, the opportunities provided by TikTokto the user, especially
by attracting the young generation, lead to the adoption of abnormality, vul-
garity and social insensitivity as a lifestyle, and this understanding is strength-
ened through the currents created. In this sense, the ever-changing dynamic
structure of the incessant trends is constantly updated in the focus of popular
culture, with the promise of making money while having fun and getting away
from the stress of real life. From this point of view, the aim of the study is to
evaluate the trend strategy offered by TikTok, to examine its current structure
and to underline that it creates a trend traffic with the topics it reveals. In this
direction, it is possible to state that the 10 trends examined by the content anal-
ysis method have encouraging elements in the context of participation and in-
teraction.
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Giris

Glndelik hayatta belki de farkinda olmadan yaptigimiz, aldigimiz, kullandigi-
miz, sdyledigimiz cogu seyde, kitle iletisim araclarinin empoze ettigi, bilincal-
tina ittigi davranislar sergilenir ve yine gerek kitle iletisim araglari araciligiyla
gerekse reelde goériilmesi yoluyla bu tir seylere daha fazla egilim gosterilir.
Yaygin olarak benimsenenden eksik kalmama istegi, bugiin popiler kiltir
6gelerinin tim alanlar cepecevre sarmasinin en blylk sebeplerindendir.

Cok cabuk icsellestirilen popiler kiltir 6gelerinin temelinde, keyif alma ve
edlenme gibi bir anlayis hakim oldugu icin bir miiddet sonra sikilma ve yerini
yeni 6gelere birakma donemi gelmektedir. Cabuk elde edilenin cabuk dedger
kaybina ugradidi diisiincesinden hareketle, popiiler kiiltiir 6geleri yerinde say-
mamakta, dinamik yapisi itibariyle strekli glincellenmektedir. Giniimiizde sos-
yal medya platformlari hem kendi icinde artan cesitliligi hem de kullanicilarina
sundugu gincel iceriklerle bir devinim gerceklestirmekte, eglence anlayisini
zirveye tasiyarak kitleleri peslerinden siiriiklemektedir. TikTok ise bunun en
somut oérneklerindendir.

Popiiler kiltiriin eglence mantidiyla uyumlu bir ahenk tutturan TikTok,
son zamanlarin 6zellikle gencler acisindan en yeni ve en talep goren sosyal
medya platformlarinin basinda gelmekte, bunu da insanin haz ve oyun tutku-
su, yani sira kolay para kazanma formll Gzerinden gerceklestirmektedir. Zira
TikTok'un sundugu renkli yapay diinya, glindelik hayatin sikintilarindan bir ka-
¢cis ve eglenceli bir hayata gecis saglamakla birlikte sira disiiceriklerle fenomen
olmanin firsatini sunmaktadir. Bu noktada o6zellikle fenomenlerin baslattigi
kullanicidan kullaniciya yol alan akimlar, eglence akisi icerisinde ciddi bir trafik
olusturmakta ve TikTok'un yapisinin 6nemli bir alanini kaplamaktadir. Kullani-
clya sagladigi olanaklar sayesinde videolarla icerik Gretimi kolaylasmakta, ilgi
cekici konu basliklariyla akimlar viral olmaktadir. Bu anlamda TikTok, katilim ve
etkilesim baglaminda tesvik edici unsurlar barindirmaktadir.

Sosyal medyadaki akimlarin gittikce ¢ogalmasina odaklanilan bu ¢alisma-
da, bu akimlarin medyalar arasi paylasima acilmasi, gittikce yayginlasarak yeni
sayilacak bir platform olan TikTok'un ekosisteminin bir parcasi olmasi, geng
neslin eglence ve kolay yoldan para kazanma anlayisinin endistriler tarafindan
yogrulmasi sebebiyle popller kiiltiiriin etkisi bir kez daha gosterilmektedir. Bu
dogrultuda calismada 30 Adustos 2022 tarihinden itibaren TikTok'ta akimlara
iliskin konu basliklarini iceren son 15 etiket icerik analizi yontemiyle incelene-
rek, s6z konusu platformun ardi arkasi kesilmeyen bir akim trafigiyle 6zellikle
genc nesli kendine cekme konusunda bir yéntem gelistirdigi ortaya konulmak-
tadir.

Popiiler Kiiltiir

Glndelik hayatta hemen hemen ortaya koyulan her tirli iste, her konudaki
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konusmada, etkilerinin bliylik yansimalarla yer buldugu kiltir olgusu, bu an-
lamiyla insanin yapip etmelerinin basat unsurudur. insanin kiltirle varolusu
ve o6mrinin devaminda da kiltirle yogrulusu, strekliligi kesintiye ugramayan
bir hayat cizelgesidir. Bu acidan kdltdr, insanin hayatinda hi¢ bitmeyen bir un-
sur olmakla birlikte is yapis, davranis ve sOyleyis bicimine bagli olarak cesitlilik
go6steren, hatta tirlere béliinen bir diizenin bas mimarlari arasindadir.

Kaltdr kavrami var olma bicimlerinin ifadesidir. Kavram, insanin yasam
alanlarini, inanclarini, geleneklerini, sanatlarini, alisverislerini 6zellikle de dili
kucaklayarak toplum tarafindan aktarilan biitiin 6geleri bir araya getirir. Dola-
yisiyla kiltirel olmayan bir insan davranisi yoktur denilebilir (Bourse & Yiicel,
2017, s. 132). Bu yoniyle kiiltdr, Williams'in da vurguladigi gibi insan toplu-
luklarinin “bitin bir yasam bigimidir” (1993, ss. 9-11). Ayrica ginlik hayatta-
ki toplumsal iliskilerin gerek Gretimi gerekse yeniden iretimindeki sirecte,
anahtar bir rol Ustlenir (Storey, 2000, s. 13).

irfan Erdogan’a gore kiiltiiriin (iretimi ve paylasiminda rol oynayan sey, bir
toplulugun onu nasil iirettigi ve paylastigina gére bicimlenmesidir. Ornegin
insanlar oyun oynar, senlik yapar; yani eglenirler. Zira bu tir faaliyetler insan
gercedinin bir parcasidir. Bu gercegdin nasil ifade edildigi ise -s6z gelimi eglen-
cenin karakteri- kiltiirdir (Erdogan, 2004, s. 3; 2014, s. 343). Bir toplulugun
eglence bicimi, kiltirin yorumlanmasiyla degiskenlik gosterir. Ancak ne var
ki bu yorumlayis endistri devrimi 6ncesine kadar heterojen bir yapidayken,
sonrasinda homojenlesmeye baslamistir. Literatiirde bu stire¢ “kitle kiltGri”
anlayisina karsilik gelmektedir.

Sanayi déoneminden 6nce kiltirin mevcut olan genel anlami ve konumun-
da, sanayilesme sonrasi etkinliklerin yogunlasarak kitlesel Gretimi artirmasiyla
birlikte eglenceye dogru bir déniisiim gerceklesmistir. iste bu siirec “kitle kiil-
tiri” kavraminin gelistirilmesine neden olan temel etken olarak goriilmekte-
dir (Tosun, 2006, s. 112). Kitle kiltiiri dendiginde, kitle diizeyinde Uretilerek
dagitilan klltlrel pratikler ve Griinler olarak taninabilir. Kapitalist Giretim tarzi-
nin “bayadilastirilmis” st yapisini olusturan kitle kiltiird, son derece uyumlu
ve essiz bir bitinlik meydana getirir. Bu ise gerek Gretim gerekse tiketim
faaliyetlerini desteklemeye katki sunan ginlik standartlar yaratir. Bir anlam-
da kitle kaltird, egemenlik ideolojisinin popilerlestirilmis, tabana indirilmis,
ozellikle de tiketimle dogrudan ilintili olan bir cesididir (Alemdar & Erdogan,
1994, ss. 151-152). Boylece sanayilesmeyle beraber gelen kapitalizm, pek cok
alanin yani sira kiiltir Gzerinde de belirleyici bir rol oynamistir. Dolayisiyla kdl-
tirdin ekonomik alanda da varlik géstermesi, pazar kosullarinda bir meta gibi
alinip satilan ticaret Grind haline donldsmesine yol acmistir (Karakog, 2014, s.
246). Yani kitle kiltiri kavrami, kapitalist pazarin kitlelerin tiketmesi ama-
ciyla Urettigi mal ve bilinci ifade etmektedir (Erdogan & Alemdar, 2005, s. 41).

Kitle kiltlrd, endistriyel yapilar araciigiyla Gretilip yayilan endistriyel
kiltir anlamina da gelir. Kitle Gretimi yapan bir endistriyel yapinin varlig,
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ayni zamanda kitle tiketicisinin varligini da gerektirir. Kitle kiltird, kitle toplu-
muyla birlikte var olan seri Gretimin sonuclarindan biridir ve ginimizde kitle
iletisim araclariyla; bu araclarin destek verdigi kiresel pazar anlayisinin mal,
hizmet ve ideolojisiyle birlikte ele alinir. Ote yandan kitle kiiltiiri icerisinde ti-
cari amaclarin gerceklesmesiyle baglantili olarak {iretilen ve popiilerlestirilen,
kitlelerin en cok sectikleri siirekli degisen bir dinamik yapida olan “popiiler kiil-
tlr” yaratilmistir (Erdogan, 2004, s. 3; 2014, s. 343; Erdogan & Alemdar, 2005,
ss. 41-42). Popiler kiltdr kavraminin kitle toplumunun meydana getirdigi kitle
kiltlri kavramiyla ayni anlami tasidigi ifade edilmektedir (Kizildag, 2001, ss.
26-27). Nazife Glingor (2016, s. 312) de popller kiiltiir kavraminin bir siire son-
ra sol entelektiiel cevrelerde (Frankfurt Okulu temsilcileri) kitle kiiltiiri kavra-
minin demode olmaya baslamasiyla birlikte kullanima girdigini belirtmektedir.
Bir anlamda kitle kdltir(, populer kiltirin sanayilesmis halidir. Yani kdltdr
endUstrisi tarafindan Gretilen ve tiketime yonlendiren popiler kaltdrd, kitle
kiltirid olarak niteleme egilimi gorilmektedir (Tosun, 2006, s. 112).

Frankfurt Okulu temsilcilerinden Adorno, “standartlastirma” kavramiyla
popliler kiltiriin Gretiminden soz eder (Slater, 1998, s. 234). Zira standart-
lastirma, Adorno’'nun kdltir endistrisini anlatmak icin kullandigi temel bir
belirleyicidir. Bu anlamda O, gerek medya gerekse kiiltiir endistrisinin diger
kurumlari tarafinca Gretilen tim seylerin, kisileri en disiik ortak seviyede tuta-
bilmek adina standartlastirildigini ifade eder (Laughey, 2010, s. 70). Yani kiltir
enddstrisinin teknigi standartlastirma ve bununla birlikte seri tiretimdir (Ador-
no & Horkheimer, 2010, s. 164). Benzer sekilde Douglas Kellner (1991, s. 88) de
kiltir endstrisi kavramiyla kiltirin standartlasmasina ve endistrilesmesine
dikkat cekildigini ve Uretilen Griinlerin yapay, kurgusal bir Gretim biciminde,
tipki seri Gretime dayali bir fabrikaya benzedigini belirtmektedir.

Horkheimer ve Adorno kiltir endUstrisinin glindelik hayattan adeta bir
kopus vaat ettigini ve bunun haince kurgulanip insani aldatarak haz veren bir
gosteri oldugunu vurgular (2010, ss. 186-189). Dolayisiyla sahte hazlar saglan-
didiicin popller kiltir duygusal olarak da yikicidir; siddete agirlik vermesi se-
bebiyle insanlari kabaliga iter. Bununla birlikte hayali bir icerik sunup insanla-
rin gerceklikle micadele etme yeteneklerini engelledigi icin zihinsel olarak da
yikici etki gdsterir (Gans, 2007, s. 54). Ote yandan Frankfurt Okulu iiyelerinden
Herbert Marcuse ise “yanlis ihtiyaclar” kavramini 6ne cikararak, insanlarin sa-
dece tiiketmekten gecen yasam tarzlarini satin almaya yonlendirildigini ekler;
ona gore bu yasam tarzlari hazlardan ve eglencelerden olusur (Kellner, 1991,
s.88; Marcuse, 2015, s. 25). Bu anlamda popdler kiltlre, kaltdr Gretiminin en-
distriyel strecleri, populer kaltdr metinlerinin anlamlar, kiltirel metalarin
verdikleri hazlar ve kullanimlari dahil olmak izere pek cok yoldan yaklasabil-
mek mimkindir (Rowe, 1996, s. 22).

Literatiirde popdiler kiiltiiri kitle kiiltiiriiyle 6zdes goren Frankfurt Oku-
lu disinda, halka ait olanin sunulmasi perspektifiyle géren Kiiltirel Calisma-
lar ekoll de s6z konusudur ve ilkini savunanlar bu kavrama olumsuz anlam-
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lar ylklerken ikincisini savunanlar olumlamaktadir (Cagan, 2003, ss. 30-32).
Ornedin olumlu anlam yiikleyenlerden John Fiske, popiiler kiiltiirii Gretenin,
kiltir endistrisi degil de halk oldugunu ifade ederek, kiltir enddstrisinin
yaptidi tek seyin halkin, popdler kiltir olusturma siirecinde kullanabilecegi
veya reddedebilecegi “kiiltirel kaynaklar dagarcidi” Gretmek oldugunu séyle-
mektedir (Fiske, 2012, s. 36). Yine Kiltirel Calismalar'in bakis agisiyla deger-
lendirildiginde; popiiler kiiltir yaratmak, baskin giiclerin anlayislarina karsi bir
direnis, dolayisiyla azinliklarin anlayislarina bir destek olabilir (Storey, 2000,
s. 13). Frankfurt Okulu gibi popiler kiltiiri olumsuzlayanlar ise onu dnemsiz,
niteliksiz, edilgin ve tecimsellesmis olarak tanimlayarak, kitle kiltlrlyle esles-
tirmektedir (Mutlu, 2017, s. 267). Netice itibariyle ginimizde kitle kiltiriyle
birlikte popdiler kiiltiir ve kitle iletisimi, birbirinden ayrilmaz kavramlar olarak
kullanilmaktadir (Alemdar & Erdogan, 1994, s. 149).

Ozetle popiiler kiltirin temelde halk tarafindan benimsendigi ve yara-
tildigi, ancak zaman icinde egemen glcler araciligiyla kiltir enddstrisi tara-
findan “Uretilen” kitle kdltdrd ile etki altina alindigi ve gasp edildigi belirtil-
mektedir (Alkan, 2008, s. 30). Bu anlamda popdler kiiltir Erdogan’a gore kitle
kiltliriniin somut bicimlerinden biridir. Zira kitle kltird, tekelci kapitalizmin
mal ve imaj satisini yapan, uluslararasi piyasanin ihtiyaclari ve degisimlerine
gore bicimlenerek dnceden kesilip bicilmis, yapilmis, paketlenip sunulmus bir
kiltlrdir. Kapitalizm kitleleri “lcreti kéle” olarak kullanip “onlar icin” yaptigi
tretimi aslinda kendi icin Uretir ve gasp eder. iste bu iiretimle gelen “yasami
yapma yoludur”. Bu cercevede popliler kiiltir, pazar tarafindan pazarda tiike-
tilmesi icin “ismarlama siparis edilen” kitle kiiltiirinde, en popliler Grinleri ve
tiketimleri ifade eder (Erdogan, 1999, s. 22).

Tim yaklasimlardan hareketle bircok kaynaga gore popiler kiltdridn ne ol-
duguna iliskin “hacimli bir literatir” birikmesine karsin elestirmenlerce ortak
kabul géren bir tanima ulasilamamistir (Mutlu, 2004, s. 26). Ancak lzerinde
uzlasma saglanamamasina ragmen vurgulanmasi gereken temel nokta, pop-
ler kiiltiiriin 6z itibariyle toplumda yaygin bir paylasim alanina sahip oldugu-
dur (Gingor, 1999, s. 10). Hulusi Alkan'a goére ise popller kiltirldn nasil, ne
icin veya kimler tarafindan yaratildigi tartisilsa da Oyle ya da boyle toplumdaki
genis kesimlerce benimsendidi ve yaygin olarak kullanildigi bir gercektir. Yani
“yayginligi tartisilmamaktadir, kesindir” (2008, s. 24). Bu baglamda giinim{iz-
deki haliyle popiler kiltiir kavrami, “cogunluk tarafindan izlenen, tutulan,
tercih edilen kiltlr” ya da “niifusun biyik cogunlugunun kiltirid” anlaminda
kullanim saglamaktadir. Dolayisiyla kavram, belli bir yerel toplulugun Grini
ya da ortak yasam oOykisi olmaktan ziyade herkesin olmasa da kitleleri iceren
cogunluga aittir. Buradan yola cikarak kullanicilar 6lciit alinarak tanimlama ve
inceleme yapildiginda, halka ait, onlarin severek ve tercih ederek kullandigi bir
kiltir olarak ifade etmek mimkindir (Erdogan, 2004, ss. 75-78). Bu acidan
kelime anlami dogrultusunda genis halk kesimlerinin zevkine uygun, yaygin
kiltirel 6geleri barindirir (Késeoglu, 1992, s. 150).
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Popiiler kiiltlr olarak gériilen Griinler cogunlugun kabul edecegi, benimse-
yecegdi sekilde yapilandirildigi icin kitlelerin zevk almasi kuvvetle muhtemeldir.
Ancak ne var ki giindelik hayatin icerigine sinen bu Grinlerin émirleri oldukca
kisa, sig ve sadece hazza yoneliktir.

Temel prensipte popller kiltirin kiltirle arasindaki fark, yiizeyselligi, ge-
ciciligi ve giinliik hayati icermesidir (Unlier, 2020, s. 7). Bu anlamiyla “popiiler
kiltlr giindelik yasamin klltiridir” ve anlik olanin Gzerinde durarak gercek-
likten uzaklasmaya, olumsuz yanlarindan siyrilmaya yarayan yapay mutluluk-
larin Grinidir (Oktay, 1994, ss. 23-28). Popdler kiltir giindelik yasam pratik-
lerini belirleyen bir kiltir oldugu icin kullanicilar, kendi yasam tarzlarini ona
uydurmakta, bu anlamda kendilerini konumlandirmaktadir. Dolayisiyla popiiler
Urdnler bicim ve icerik acisindan son derece sematik kurgulanarak insanlari bu
tiir kaliplara alistirir (Akiner & Kiingerii, 2015, s. 134; Oktay, 1994, s. 30). ideo-
lojik olarak belirli bir yasam tarzinin yeniden Gretilmesinin zeminini hazirlayan
popller kiltir boylece giindelik ideolojinin dolasimini ve onaylama ortamini
da saglamaktadir. Popliler olarak goriinen ve sunulanlar, temelde diinyaya bel-
li bir perspektiften bakmanin Griinidir ve kitleleri de bu perspektif 1s1ginda
belli kurallara, gorislere dahil olmaya tesvik etmektedir (Ginindi Erséz, 2002).

Netice itibariyle elestirel perspektif isiginda popiiler kiiltiirde tanimlayici
glic halk gibi goérinse de o halkin kiltiri degildir; aslinda onu tanimlayan Ure-
tim bicimi olmakla birlikte bu bicimin satisini yapan sermaye giciddr, reklam-
cilik endistrileridir. “Yani popilerin tanimi halkin elinden alinmistir” (Erdogan,
1999, s. 33; 2004, s. 4). Dolayisiyla popiiler kiltir ideolojik olarak tamamen
insa edilmis bir kiltirdir. Populer kiltlrin folk kaltirleri de kapsadidi yo-
niinde bir izlenim olsa da esasinda yereli icine dahil edip popiilerlestiren ve
bir tiketim nesnesi olarak piyasaya sunan “modern” bir proje oldugu soyle-
nebilir. iste bu noktada artik bilgi teknolojileriyle tiim diinyada ortak bir bu-
lusma yaratildigindan da s6z edilebilir (Artan, 2020, s. 25). Bu anlamda bilgi
teknolojilerindeki biiyiik gelismelerin genis kullanim alani meydana getirmesi,
popller kiltdrin olusumu acgisindan da 6nem teskil etmistir. Populer kiltdr,
bu teknolojik cogaltma ortaminda varlik gosteren ve ivedilikle yayginlasan bir
olgu olarak gbze carpmistir. Dolayisiyla iletisim teknolojileri ve bu teknolojile-
rin yarattigr hizli iletisim ve yogun etkilesim, popdler kiltirin sekillenmesinde
glicld bir etkendir (Sentirk, 2007, s. 32). Bu dogrultuda teknolojik cogaltma,
seri Giretim, televizyon veya basin olmadiginda, bu araclara dayanan boyle bir
kdltar biciminin olmayacadini ifade etmek mimkindir (Erdogan, 2004, s. 4).

GlUnimiiz toplumlarinin bircogunda medya kadar etkili baska bir sosyal ku-
rum olmadigi gibi medyanin Grettigi evrenin disinda bir baska evrenin var oldu-
gunu disiinemeyecek hale gelmis insan topluluklari da artmaktadir. insanlar
medyanin Urettigi yeni bir kiltir bicimi icerisinde yasamakta ve bu kdltir po-
pller kiltdr olarak anilmaktadir (Kizildag, 2001, s. 9). Popdiler kiltirin baskin
kiltirel bir kimlik oldugu ve buginin toplumlarinda medyanin aliskanliklari,
disince bicimlerini ne kadar belirledigi yadsinamayacak bir gercektir. Giinde-
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lik yasam pratikleri icerisindeki beslenme, giyinme, politik goris gibi pek cok
alanda ve cok genis yelpazede etkin olan medya, populer kdltdridn insasinda
bu nedenle 6nemli bir role sahiptir (Cagan, 2003, s. 84). Dolayisiyla medya, po-
pller kiltir Grinlerinin olusumunda 6nemli bir misyon edinirken, bu Griinlerin
genis kesimlere ulasmasi konusunda da tastyici bir rol tGstlenmektedir. Bu yiiz-
den popiler kiltirin yayilmasinda, medya birinci etkendir (Karakog, 2014, s.
255). Kaldi ki buna yeni medya ve sosyal aglar eklendiginde, popiler kiiltiire
dair bicimler cesitlenerek kullanim alanini genisletmektedir.

Kenan Cadan'in (2003, s. 37) da vurguladigi gibi popdler kiltir endistrisi-
ni gelistirmek icin yeni medya araclarinin ortaya cikisi, cok biyik firsatlar ya-
ratmaktadir. Popiler kiltGrin koksiizliga, gelip geciciligi, stratli degisimlere
gore sekillenen Gslupsuzlugu, bugiin kitle iletisim araclari tarafindan kolaylikla
genis halk kesimlerini etkileyebilmekte, fakat bu etkiler cok cabuk bir sekil-
de baska bir tesirle kaybolabilmektedir (Késeoglu, 1992, s. 150). Bu anlamda
medyatik olmasindan dolayi sirekli degisim halinde olmasi, taklide ve tekra-
ra dayali olmasi, yapay ve ozellikle de eglenceye yonelik olmasi seckin/yik-
sek kiiltiirden de ayri oldugunu géstermektedir (Sentiirk, 2007, ss. 25-26). Bu
noktada popiiler kiiltiir elestirmenlerinden Leo Lowenthal da onun karsisina
sanati koymakta ve popiiler kiiltlri gercekligi oldugu gibi carpitan bir kopya
olarak degerlendirmektedir. Zira populer kdltdr ile sanat arasindaki fark, ya-
pay tatmin ile gercek yasanti arasindaki farktir. Dahasi sanat alanindan popu-
ler kiiltir alanina gecis yapildiginda, “glizele ait olan"dan da eglence alanina
giris yapilmis olur (Mutlu, 2017, s. 267). Dolayisiyla insanlarin yiiksek kiltire
katilma olanaklarini azalttigi icin kiiltirel olarak da yikicidir (Gans, 2007, s. 54).
Sonuc olarak kiiltlr karsi konulmaz derecede térpiilenir, “6l¢i”ler yok olur, her
sey standartlasir, kapitalist kiltdr ve yapitlari metaya donlsir. Boylece gorevi
edlendirmek, saptirmak ve bilinci topyekin edilgenlik noktasina indirgemek
olur (Cagan, 2003, s. 58).

Popiiler Eglence

Bitldn yasam alanlarinda varligini hissettiren bir kiltirel form olan popiler
kiltirin, 6zellikle bos zaman ve eglence alanindaki donisidmlerin olusum ev-
renlerinde kendini gosterdigini soylemek gerekir. Zira gtindelik hayat rutinin-
de her gin yaptiklarinin ne oldugunu bilmeyen, bu yasam biciminin herhangi
bir sekilde elestirildigine dikkat etmeyen, her yaptigini o sekilde alistigi veya
telkin edildigi icin yapan kitle toplumu icerisindeki bireyler, giindelik hayat-
larinin 6ndnde akip giden “cakil taslari gibi” yasamlarini siirdirmektedir. Po-
pller kiltir dinyasinin bireylere sundugu yasam tarzinin belki de en 6nemli
unsurlarindan biri olan eglence ise bireylerin goreceli de olsa 6zgirliklerini
yasadiklari ve iradelerini sergiledikleri bir alan olarak kendini géstermektedir.
Bu anlamda popiiler kiiltlr ile edlenceyi birlikte ele almanin konu bitinligi
acisindan 6nemli bir yeri vardir. Clinkd eglence, bir bos zaman etkinligi olarak
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bireylerin glindelik yasamlarinin bir parcasini olusturmakta; béylece giinimiz
toplumlarinin hemen hemen diger tim etkinlikleri kadar 6nem tasimaktadir
(Cagan, 2003, ss. 39-66).

Kiltiirel deneyim olarak popdler kiltlrin ideali eglenme ve oyalanmadir.
Bu acidan popdiler kdltir giindelik olandan daha giiclii, ancak onun ahengiyle
uyum saglayan rutinlesmis hazlar sunar ve coskusal doyumu, arzuyla disiplin
oyununu mesrulastirir. Yani popdler kiltiriin kaynagini insanin hazcliginda
ve oyunculugunda aramak gerekir (Mutlu, 2005, ss. 315-320). Dolayisiyla po-
pller kdltdrdn temelinde edlence oldugu gibi esas islevi de yine eglencedir
(Soygider, 2003, s. 17; Sentiirk, 2007, s. 28). Bu perspektifler isiginda glinde-
lik hayatin rutininde seyreden popiiler kiltir, coskusal doyum vaadiyle “cakil
tasi gibi” akintiya kapilan kitle toplumu Uyelerinin eglence ihtiyaciyla da yakin
temas halindedir. Popiiler eglence, kitle kiiltiiri icerisinde cogu zaman higbir
anlami ve niteligi olmayan nesneler ve pratiklerin dolasimiyla ve her an yenile-
nen yiziyle nifuz etmektedir. Boylece glincelligini hi¢ kaybetmeyen popiiler
edlenceyle insanlar her daim uyarilmaktadir.

Tlketim kiltirinin bir parcasi olan popiiler kiltdr kitleleri eglendirirken
yonlendirici etkiye sahiptir. Bu amag¢ dogrultusunda da siirekli bir gelisim ve
degisim icerisindedir. Gliniimiizde popilerligi korumak, tiiketiciye daima ye-
niyi sunarak gerceklesir (Karaduman, 2017, s. 9). Ganlik sarki ve danslar, saka
ve dedikodular, renk cimbdsleri ve gezmelik giysiler vb. popiler kiltir alanin-
da varligini siirdiiren 6gelerdir. Bunlar popiler kiltirin dogrudan zevkleri ve
enerjileri icinde eglence tiiri olarak 6zimsendikten veya reklam endstrile-
rince kullanildiktan ya da konformist ideolojilere dahil edildikten sonra bile,
karsi konulmaz bicimde aktiftir. Clinki insan cesitliligi ve eglence tarzlariyla
aralarinda kopmaz bir bag bulundugu icin dirtileri geneldir. Dolayisiyla ha-
yat devam ettigi siirece, bu zevkler ve enerjiler cok cesitli sekillerde var ol-
maya devam edecektir (Williams, 1989, ss. 141-142). Bu dogrultuda popiiler
kiltirde toplumun ihtiyacinin kiltirden ziyade edlence oldugu soylenebilir.
Edlence endistrisinin sundugu seyler, tipki diger tiketim mallar gibi tiketilir.
Eglenmek icin gerekli goriilen seyler, asli ihtiyaclar kadar olmasa da toplumun
glindelik rutinine hizmet ederler (Cagan, 2003, s. 66). Genel olarak zaten eg-
lence denildiginde cosku ve nese icerisinde gecirilen zaman akla gelir. insan
ylzyillardan beri gerek toplumsal yasama ge¢cmeden 6nce gerekse gectikten
sonra edlence 6gesiyle ic icedir. Bu anlamda insan hayatinda olmazsa olmaz
bir fenomen haline gelen edlence, 6rgitli yasama gecilmesi ve kitle iletisim
araclarinin yayginlasmasiyla birlikte birtakim degisiklikler gostermistir (Alkan,
2008, s. 35).

Toplumun edlence anlayisini belirleyici kilacak bir glice sahip olan medya,
sundugu popiiler kiltir 6geleriyle dizi, sinema, ¢izgi film, mizik, yarisma prog-
ramlari, giindiiz kusaklari, spor gibi her kitleye uygun icerikler gelistirmektedir.
Boylece gercek hayattan bir kacis hissiyatiyla doldurmakta, gecici hazlar yara-
tarak mutluluk vaadi saglamakta, hatta bunu bir gelir kapisi olarak maddiyata
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kadar dayandirmaktadir. Bu anlamda giiniimiiziin sosyal medyasi, geleneksel
medyanin aktardigi tek yonld eglence akisindan farkli olarak her bireyin kendi
olusturdugu iceriklerle cift yonli eglencelik bir kiltir ortaminin mekani olmus
ve yeni bir popiler kiltir aktarimi baslamistir. Bu acidan ozellikle cogunlugu
geng neslin olusturdugu platformlar ve icerikler ise kendi icinde ayrilarak farkl
bir kulvarda adindan s6z ettirmektedir.

Geng¢ neslin medyaya olan ilgisi ve bu ilginin yogunlugu, popdiiler kiiltirin
asil hedefledigi ve etkiledigi kesimin gencler olmasini saglamistir. Her ne ka-
dar yasadigimiz dénem icerisinde sosyo-kiiltirel degisimler toplumun biti-
nidne nifuz etse de etkisinin gencler izerinde daha bir fazla hissettirdigini
g6z ardi etmek miimkiin degildir. Oyle ki bunun sosyal medyadaki yansimasini
trendlerden geri kalmamak adina milyonlarca Gretilen iceriklerden de anlamak
mimkindir. Buradaki akimlara katilip herkesin Griind haline gelen icerikler
bu yolla popiilerleserek, ginimiz dinyasinin eglenmek icin yaptigi en biyik
yanilsamayl meydana getirir. Clinki saatler siiren glinlik mesailerin ardindan
izlenen videolar giiniin stresinden uzaklastiracaktir (Kayihan, 2020, s. 8; Unli-
er, 2020, ss. 7-14). Bu baglamda popdiler kiiltiiriin eglence anlayisini besleyen
sosyal medya akimlari, kitleleri pesinden siiriikleyen son zamanlarin revactaki
yiikselen yildizi gibidir. Ozellikle genc nesle hitap eden bu akimlar, kullanicilar
tarafindan tekrarlana tekrarlana ¢ig gibi biyimektedir.

Sosyal Medyada Popiiler Kiiltiir ve Akimlar

Buglnin iletisim caginda popiler kiltiri tasiyan, dénisimini saglayan
veya yeniden Ureten mecra biiyik 6lciide yeni medyadir. Zaman ve mekan si-
nirliligindan bagimsiz olarak icerik Gretimine uygun zemin sunan yeni medya,
geleneksel medyanin tek yonli iletisim akisinin yerini almaktadir. Bu agidan
yeni medya ve onun uzantisi olan diger mecralar, aracin bi¢cimsel zeminini do-
nistirse de kiltlr endistrisinin uygun buldugu her zeminde kendini yeniden
iretmeye devam etmektedir (Oniirmen & Dogan Topcu, 2018, s. 275). Cevrim
ici ortamlarin isleyis prensibi nedeniyle kendisine bu kadar genis bir yayilim
alani ve insanlara cok kisa bir zaman diliminde ulasma basarisi bulan yeni med-
ya Uridnleri, kiltdrel bazli Grinlerin de yayilimini saglayarak popilerlesmesine
neden olmus; boylece popiiler kiiltiir ve yeni medya arasinda dogrudan cok
yakin bir iliski dogmustur. Buna bir de sosyal medya platformlari eklendigin-
de; popdiler kiltir pratiklerinin en ¢ok donistirildigad ve yeniden Gretildigi
belirgin bir mecra ortaya cikmistir. Zira sosyal medyanin bireylere sundugu
etkilesim glici, dogrudan popdler kiltire endekslidir. Giyim-kusam tarzlari,
mizikler, filmler, yeni trendler, akimlar, etkinlikler gibi pek cok sey, yeni bir
davranis bicimi olarak modaya uymus ve kitlelere yayilan ortak kiiltiir haline
bGrinmistir. Ginimiizde sosyal medya yeni bir iletisim dilini kucaklamistir
(Akiner & Kiinger(, 2015, s. 134; Unlier, 2020, ss. 10-12).

Sosyal medya araciligiyla popiler kiltlire dair Grinler, toplumsal binye-
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ye daha kolay niifuz etmekte, hayatin anlamlarini etkilemekte ve yeni yasam
stillerini bicimlendirmektedir. Sosyal medyanin bireyler icin vazgecilmez ve ka-
cinilmaz bir mecra haline geldigi giinimiz kosullarinda, her yastan kullanici
icerigin gerek Ureticisi gerekse tiiketicisi olarak popdler kiltirin olusturulma-
si ve aktarilmasi acisindan énemli bir rol oynamaktadir (Karaduman, 2017, ss.
8-9). Bu noktada sosyal medya mecralarinin devreye girmesiyle birlikte burada
yaratilan eglenceli, renkli yapay diinya, aklini kullanmak, kafa yormak veya bir
seyler 6grenmek yerine giinlik hayatin monotonlugundan uzaklasarak vaktini
bos ve edlenceli gecirmek isteyen edilgen bireylerin ilgi alanina girmektedir.
Kendi hayati (izerine s6z sahibi olamayan kitle insani, bu gereksinimin mey-
dana getirdigi boslugu, sosyal medyada insa ederek yapay dinyanin sundugu
yanilmalarla doldurmayi se¢cmektedir (Oze, 2018, s. 251). Bu dogrultuda med-
ya cogunlukla “eglence amacli” tam bir “bos vakit gecirme” araci olarak kul-
lanilmistir. Dolayisiyla insanlarin glnlik rutinlerinde 6nemli bir yer dolduran
sosyal medyada da popiiler eglence endistrisinin kiltlirid egemen olmaya ve
yayilmaya baslamistir. Bu mecranin benimsenmesi ve takip edilmesi, her cesit
popliler haz ve edlence unsurunun icinde barinmasinda etkili olmustur. Yeni
bir eglence anlayisi sunan sosyal medya, kolay ulasilan ve tiiketilen bir mecra
olmasindan hareketle, kullanicilarin disiince ve davranislarini derinden etkile-
yerek milyonlarin katildigi ve izledigi popiler eglence endistrisini olusturmak-
ta ve beslemektedir (Karaduman, 2015, ss. 109-110).

Sosyal medyada popiiler kiltir ve buna bagli olarak popiler eglence an-
layisina uyan iceriklerden en done cikani siiphesiz akimlardir. Genellikle higbir
mantigi olmayan bu akimlarin sirf eglenme maksadiyla o kisiden baska kisiye
gecerek siirekli yeniden Gretilmesi, yapilanlarin popiilerlesmesine ve boylece
yayilarak cogu kullanicinin kusur kalmamak adina birbirini kopya etmesine yol
acmaktadir.

Sosyal aglarin giindelik hayatta Urettigi yeni davranis kaliplari, kullanici-
lar bakimindan yeni bir ekosisteme de kapi aralamaktadir. iste bu ekosistem
icinde kullanim aliskanliklariyla ilintili olarak akimlar tiiremektedir (Goksu ve
digerleri, 2022, s. 33). Sosyal medyayi daha cekici hale getirerek kullanimini
artirmak amaciyla bu mecralarin sirekli yenilenmesi, yeni yollar ve yontemler
aranmasi, sosyal medya akimlarinin gelismesinde dnemli bir etkendir. Sosyal
medyanin yenilik blyilsiine kapilan ¢cogu birey ise farkinda olarak veya olmaya-
rak bu akim akisi icerisinde kiltiirel Grinlerin popilerlesmesinin aktéri haline
gelmektedir (Akpinar, 2021, ss. 364-365). Dolayisiyla sosyal medya akimlari,
bu mecralarin canliigini korumak ve giincelligini diri tutmak amaciyla 6nem
tasimaktadir. insanlar bu yolla bulundugu ortama ait olma ve bu platformlarda
var oldugunu buna baglama giidisiiyle hareket edebilmektedir. Béylece sos-
yal medyada hizli bir sekilde yayilan akimlar, toplumsal katilimi ve etkilesimi
artirmaktadir (Atasoy, 2019, s. 52).

Sosyal medya akimlari toplumsal duyarsizligin ve hizli tiketimin de bir gos-
tergesidir. Zira kullanicilar kendilerine empoze edilen icerigin niteligini deger-
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lendirmeksizin benimseyip yayginlastirma ve ardindan da tiiketme siirecine
sevk edilmektedir. Bununla birlikte kimi akimlar, insanlik ve toplum yararina
bir amac tasimasina ragmen yine de hizlica yayilim gostererek zaman tinelini
kaplamakta, bir slire sonra kaybolmakta ve popiiler kiltlrin icinde eriyip unu-
tulabilmektedir. Dolayisiyla kalici dederlerden ziyade anlik hazlara odaklanan
kullanicilar, bu tir trendlere katilma arzusu duyarak etkilesimde kalmak iste-
mektedir. Netice itibariyle bunun gibi farkli zamanlarda farkli akimlar sosyal
medyanin akisini canli tutmaktadir. Tim bunlar aslinda popduler kiltirin ne
kadar tartismaya acik bir kavram oldugunu gozler 6niine sermektedir (Atasoy,
2019, s. 53; Goksu ve digerleri, 2022, ss. 34-35; Kokden & Oviir, 2021, s. 1164).

Sonug olarak akimlar, akilli telefonlarin glindelik yasamda hakimiyet kazan-
masi ve sosyal aglarin gittikce artmasiyla etki gostermis; insanlar bu mecralar-
dailgi gérmeye basladik¢a bu durumdan zevk almis, akim furyasi da biyimeye
devam etmistir. Boylece insanlar bir yandan eglenirken bir yandan da birbir-
leriyle yaris icine girmistir. (Tan, 2020, s. 29). Giinimizde bir sosyal medya
platformu olan TikTok da popiiler kiiltiir odaginda bu tiir akimlarin fazlaca yer
buldugu 6nemli bir mecradir.

Tiktok Akimlari

Sosyal medya platformlarinin bireyi merkeze alan kullanici odakli yapisi, bu
platformlara olan ilgiyi artirmis ve boylece onlara daha fazla secim hakki
sunarak platform cesitliligi giderek artmistir. Ozellikle YouTube, Facebook,
Instagram gibi sektoriin 6nde gelen ve baskin platformlarinin yani sira, yeni
platformlarin ortaya ciktigi gézlenmekte; buna bagli olarak da bireylerin ba-
kis acilari bicimlenmektedir. Bu anlamda son zamanlarin en dikkat ¢eken plat-
formu olarak TikTok, bireylerin kisa video cekerek paylasabildigi, canli yayin
acabildigi, akimlar, challenge’lar, filtreler, gorsel efektler, arka planda calan
sarkilarla dans etme, dudak oynatma gibi aktiviteler dogrultusunda komedi
skecleriyle katilma imkani bulabildigi bir mecra olmakla birlikte, bunlarla mad-
di kazanc saglayabildigi bir ortam da sunmaktadir (Tasoglu ve Koca, 2022, ss.
810-811; Su ve diderleri, 2020, s. 437). TikTok kullanicilara sundugu ortamda
tanididi pek cok imkan dogrultusunda yayilim alanini genisleterek popiilari-
tesini artiran iceriklerle insanlarin keyifli ve edlenceli vakit gecirebilecegi bir
kapinin anahtarini uzatmakta ve onlari bu yasamin icine cagirmaktadir.

Tirkiye'de 2021'de en cok kullanilan G¢linci mecra konumuna ulasan Tik-
Tok, kullanicilarin ¢evrim ici izleyici topluluguyla iletisim kurmak icin dudak
senkronizasyonu sablonlariyla mizige ayarlanmis 15 saniyelik videolar olus-
turmasi, paylasmasi, kesfetmesi veya 60 saniyeye kadar birkac kisa klip cekme-
si, 0zel efektler, filtreler eklemesiyle 6ne cikmaktadir (Omar & Dequan, 2020,
s. 121; Lewis, 2020). Anderson TikTok'taki icerigin cogunun, kullanicilarin ori-
jinal bir videoyu veya sesi yeniden olusturmasindan medyana geldigini belirt-
mektedir. Bu yizden daha popliler seslere eklenmis yiizlerce video olusmak-
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tadir (2020, s. 9).

Diger mobil uygulamalarindan farkli olarak TikTok, insanlarin arkadaslariy-
la iletisimde kaldiklari ve yenileriyle tanistiklari fiziksel oyun alani deneyimle-
rine benzeyen hizli video olusturma firsati sunmaktadir. Yani o, oyunun gele-
neksel 6zelliklerini mobil cihazlarda gii¢lendiren gorsel efektler dahil olmak
Uzere yikseltilmis dizenleme Ozellikleri ile dongilsel 15 saniyelik videolar
olusturmasina izin veren sanal bir oyun alanidir (Meng & Leung, 2021, s. 2). Bu
anlamda Bresnick (2009, s. 1) TikTok'un sanal oyun yapisina sahip olmasi sebe-
biyle dijital ortamin eglence alani olarak kendini gésterdigini ifade etmektedir.
Oyle ki sanal oyun yapilary, fiziksel oyun alani deneyimlerine karsilik gelen di-
jital deneyimlerdir.

TikTok'un temel amaci kullanicilara eglenceli videolar Grettirmek, diger
kullanicilari da bu iceriklerle eslestirmektir. Dolayisiyla TikTok, insanlari belirli
yeni teknolojileri benimsemeye ikna eden eglenceli icerigi yaymak icin glicld
bir arac olarak kullanilabilir. Boylece basari anahtarlarindan biri, baglantilar
kurmak, eglenceli veya ilham verici yeni icerik olusturmak icin platformda 6z-
glin bir sekilde etkilesim kurmaktir. Hatta TikTok videolarinin bu esprili ve glin-
delik dogasi, 6zellikle de pandemi sirasinda kendini izole ederken, sosyal me-
safeyi korurken bir rahatlik kaynagi ve zaman 6ldiriici bir mecra olmustur. Bu
ylzden TikTok, mikro-eglence ve kisisellestirilmis icerik sagladidi icin 6zellikle
genclere cekici gelmektedir. Dudak senkronizasyonu, komedi ve memler gibi
ilging videolar biyik 6l¢lide gencleri hedef almaktadir (Du ve digerleri, 2020,
s. 4; Goksu ve digerleri, 2022, s. 20; Su ve digerleri, 2020, s. 438; Lewis, 2020;
Wang, 2020, s. 2). Zira Kennedy (2020, s. 1070) yaptidi calismada TikTok'un
agirlikli olarak bir genclik kiiltlrd sitesi oldugunu dogrulamaktadir. Bu durum
Montag ve arkadaslarina gore TikTok kullanicilarinin potansiyel olarak savun-
masiz bireylerden olustugu anlamina gelmektedir (2021, s. 1).

Sonucta amac, viral hale gelen icerigi elde etmektir. Zira bazi kisa videolar
kisa sirede popller hale gelebilmektedir. Bu genellikle viral video fenomeni
olarak adlandinlir ve belirli videolarin sosyal medya siteleri vb. araciligiyla yik-
sek siklikta paylasim etkinlikleri yoluyla popiiler hale gelmesidir. Bir videonun
viralligi genellikle ¢cevrim ici basarinin bir 6lclsi olarak goralar. TikTok'taki vi-
ral videolar binlerce yorum ve milyonlarca goriintiileme, begeni cekerek daha
fazla etkilesimi tesvik etmektedir. Oyle ki kesinlikle hic takipcisi olmayan bir
kullanicinin TikTok videosu bile diger kullanicilarin akislarinda gérindigi gibi
hizla bir izleyici kitlesi kazanabilir (Omar & Dequan, 2020, s. 122; Anderson,
2020, s. 8; Lewis, 2020). Ozellikle pek cok fenomen araciligiyla olusturulan
icerikler milyonlari peslerinden siriklemektedir. Bu anlamda magazinel dege-
ri olan videolarda kitleleri etkileme potansiyeli olan isimlerin yer almasi, bu vi-
deolarin popiilaritesini artirmaktadir. Dolayisiyla kitleler izerinde kisa siirede
etkileri bulunan bu tiir viral videolar popiiler kiiltiiriin parcalaridir. Bu anlamda
TikTok'un mantigi uygulamada gériinlr olmak isteyenler icin bu fenomenlerin
izinden gitmeye ve anlik “viral olan” seylere katilmaya zorlayacak sekilde calis-
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maktadir. iste gencler de kendilerine bir izleyici kitlesi saglayan bu tiir aglar-
da zaman gecirerek paylasim davranislarini degistirmekte, komik, garip veya
sacma videolari 6zgilrce paylasabilmektedir. Bu anlamda TikTok genc kitlenin
aliskanliklari ve tercihleri dogrultusunda aradiklarini onlara vererek rakip uy-
gulamalara gore popilaritesini artirmis, bunu da 6zellikle akimlar sayesinde
basarmistir. Zira strekli yenilik beklentisi icerisinde olan kullanicilarin nasil ha-
rekete gecirilecegini ¢cozen sirketler, kullanicilari popiler kiltir 6geleri olarak
akimlara katilmaya tesvik etmektedir. Boylece kullanicilarin dikkatini cekmeyi
basararak rakipleriyle yarisan TikTok, adindan sikca s6z ettirmektedir (Akpinar,
2021, ss. 364-368; Goksu ve digerleri, 2022, ss. 7-20; Seker, 2021, ss. 58-59;
Oze, 2018, s. 263).

Ote yandan Schellewald, elestirel bir bakis acisiyla TikTok'ta viral olan bas-
kin iletisim bicimlerini inceledigi alti aylik bir arastirmanin sonuclarinda, Tik-
Tok'un viral dans ve sarki sdyleme akimlarinin yani sira yalnizca birkag saniye
uzunlugundaki “aptalca” video kliplere ev sahipligi yaptigini vurgulamaktadir.
Buna gore; TikTok'un “aptalca eglenceli” etiketleri, gecici, ucucu veya kisa
omirli Fenomenlerdir. Yalnizca birkag saniye uzunlugunda, genellikle bir mem
veya trendin varyasyonlaridir ve algoritmik bir icerik akisi araciligiyla dagitilir-
lar (Schellewald, 2021, ss. 1437-1439).

TikTok'un kisa videolarla icerik Gretimini kolaylastirmasi, paralel dogrultu-
da kullanicilarin da daha kolay sohret ve popiler kiltir 6gesi olma yolunda
avantaj saglayarak hem taninir olmak hem de eglenmek icin blyiik bir firsat
vermektedir. Ginimizde gorinirligin onay getirmesi yeterli takip¢i sayisi-
na ulasarak mimkdnddr; zira ancak bu sekilde toplumda bir etki alanina sahip
olunacaktir. iste bu alani kullanicilarina vadeden TikTok, akimlar araciligiyla bu
etkiyi saglayabilmektedir (Akpinar, 2021, ss. 367-368). TikTok'ta “karnaveleks”
icerik; film replikleri, dublajli/dublajsiz skecler, dans, sanatsal ve sportif icerikli
klipler, dietler, challengeslar, yiz degistirme efektleri ve hayvan videolarin-
dan olusmaktadir. Bir kullanicinin Grettigi video iceriginin baska kullanicilarca
yorumlanarak yeniden Uretilmesi ise “akim” olarak adlandirilmaktadir. Akim-
lar, kullanicilarin biyiik bir kisminin ilgisini cekerek katilimini saglayabilen, mil-
yonlarca benzerinin Gretilmesine neden olan ve uygulama icinde siirekli bir de-
vinim saglayan ikna edici iceriklerdir. Akimlar kimi zaman TikTok'un anlasmali
oldugu kisilerce de baslatilabilir. Zira sitenin resmi adresinde Grin reklamlari-
nin anlasmali ve sponsorlu kullanicilar tarafindan akima dondstirilebilecegi
belirtilmektedir (Kizilkaya, 2022, s. 234). Ayrica gercek zamanli olarak akimlara
katilan ve icerik Greten kullanicilar, daha fazla takipci kazanarak etkilesim oran-
larini artirdikca elde ettigi geliri de artirmaktadir (Goksu ve digerleri, 2022, s.
36). Bu yonlyle akimlar, kolay para kazanmanin formli olarak gosterilmekle
birlikte takipci kazanma ugruna olusturulan icerikleri bayagilasmaktadir.

TikTok'un kamera araclari ve buna bagli olarak cesitli efektler ile video
olusturmak icin kullanicilarina sundugu kolaylik, akimlara senkronize olmasini
saglamaktadir. Uygulamada yer alan mizikler, ses efektleri tek bir tikla isteni-
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len videoya eklenebilmektedir. Oysa diger sosyal medya platformlarinda bu
tr islemleri yapabilmek icin montaj bilgisine sahip olmak gerekliyken sagla-
nan bu kolayliklar daha fazlaicerik Gretilmesine ve daha fazla icerik Gireticisinin
ilgi gostermesine sebep olmaktadir (Goksu ve digerleri, 2022, s. 23). Boylece
mevcut kolaylasma sayesinde kisa sire icerisinde videolar popilerlesmekte,
kullanicilar da taninirlik elde edebilmektedir (Goksu ve diderleri, 2002, s. 42).
Sonuc olarak TikTok kullaniminin kullanicilarin motivasyonlari Gizerine etkili
oldugu gorilmektedir. Zira Omar ve Dequan yaptiklari calismada, TikTok'un
ozellikle kendini ifade etme, gerceklerden kacma ve sosyal etkilesim izerinde
doyum sagladigini belirtmektedir (2020, s. 121). Meng ve Leung ise TikTok'un
kullanicisina kagis, moda, eglence, bilgi arama, para kazanma, sosyallik arama,
gezinebilirlik, modalite ve etkilesim gibi konularda doyuma ulastirdigini bulgu-
lamistir (2021, s. 1). Tim bunlar TikTok akimlarinin genclere neden cekici gel-
digini kanitlar niteliktedir ve bu calisma da sonsuza uzanan akim stratejisiyle
gelen popiiler eglence anlayisini resmetmeye calismaktadir.

Tiktok’ta Akim Trafigi
Arastirmanin amaci, 6nemi ve sinirliiklari

Uzun siredir Twitterve Instagram gibi sosyal medya platformlarinda gori-
len ve ayni etiket (#) altinda toplanan benzer iceriklerin, TikTok'un ortaya cik-
masilyla birlikte bu mecranin neredeyse isleyis prensibinin temel bir parcasi ol-
dugu ve kullaniclaraicerik (iretme konusunda bir yon tayin ettigi gozlenmistir.
Ne var ki etiket kullanimi, diger platformlardan farkli olarak Goksu ve arkadas-
larinin (2022, s. 22) da belirttigi gibi gercek bir olaya ya da gindemdeki akisa
isaret etmek yerine eglenmek adina organize edilen etkinliklerden olusmakta;
bu da TikTok'un ekosistemi icerisinde yaratilan akimlari meydana getirmek-
tedir. Kullanicidan kullaniciya yayilarak bir kar topu gibi bliyliyen bu akimlar,
binlere hatta milyonlara ulasmakta; bu anlamda kullanicilar hem akima katila-
rak video cekme hem de izleme konusunda biiy(k bir etki altinda kalmaktadir.
Zira TikTok'ta yayilan bir akimin diger platformlara da sirayet etmesi, TikTok
kullanicisi olmayan kisilerin dahi 6niine ¢cikmakta, bu da dikkatleri TikTok tize-
rinde toplayarak ve bir merak uyandirarak onlari uygulamaya ¢cekmektedir. Do-
layisiyla gittikce popllerlesen bu akimlar, temelde eglenme amaciyla, bununla
birlikte bir gelir kapisi olabilmesiyle hem uygulamayi kullanimi hem etiketlere
katilimi hem de yeni etiketlerin olusumunu arttirdigi icin 6nem tasimaktadir.
Bu baglamda calismanin amaci TikTok'un sundugu akim stratejisini degerlen-
direrek, mevcut yapisini incelemek ve ortaya koydugu konu basliklariyla bir
akim trafigi olusturdugunun altini cizmektir. Bu cercevede calismada 30 Adus-
tos 2022 tarihi itibariyle son 15 etiket incelenerek bir sinirlama getirilmistir.
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Arastirmanin yontemi

Bu calisma icerik analizi teknigiyle yapilmistir. icerik analizi, iletisim iceri-
ginin nicel tanimlamalarini yapan nesnel ve sistemik bir arastirma teknigidir
(Berelson, 1952, Ozet kismi). icerik ¢c6ziimlemesinde amac, herhangi bir malze-
menin icinde bulunan belli niteliklerin ya da kategorilerin ortaya ¢ikma sikligini
saymaktir. Yani icerik analizi, materyalleri belli 6l¢ltlere gore siniflandirmakta
ve sayisallastirmaktadir (Hansen, 2003, ss. 49-55; Tavsancil & Aslan, 2001, s.
19). Bu cercevede icerik analizinde birbirine benzeyen icerikleri belli kavram
ve temalar dogrultusunda bir araya getirilip okurun anlayabilecegi bir sekilde
dizenlenerek yorumlanmaktadir (Yildirim & Simsek, 2005, s. 227).

icerik analizine, incelenecek materyalin belirlenmesi ve sinirlanmasiyla
baslanir. Oncelikle arastirma evreninin acik bir sekilde belirlenip tanimlanma-
si, ardindan da kesin hatlarla belirlenen iletisim iceriginden arastirma evreni-
ni temsil etme niteligine sahip 6rneklemin secilmesi gerekir (Hansen, 2003, s.
62). Orneklem, arastirmaciy iletisim icerigindeki cok biyiik bir dokiiman yigi-
nindan kurtarir. Kelimeler, cimleler, paragraflar, bolimler, kisimlar, konu bas-
lig1 veya baglamla ilgili benzer 6gelerin her birinde ya da tiiminde 6rneklem
ortaya ¢ikabilir. Bu tiir 6geler ¢6ziimleme birimini olusturur (Akdenizli, 2012,
s. 138; Berg & Lune, 2015, s. 389; Giiler ve digerleri, 2015, s. 349). icerik anali-
zinde kayit birimi ve baglam birimi olmak Gzere iki tir ¢oziimleme birimi vardir.
Kayit birimi, s6z konusu icerigin belli bir kategoriye dahil edilebilecek olan en
kiiclik cozimleme birimidir (yukarida sayilan kelime, ciimle konu vb.). Baglam
birimiise cogunlukla 6nceden belirlenen kayit birimini dederlendirmek icin ele
alinan en genis bolim ve kendi icinde bir bitindir (Tavsancil & Aslan, 2001, ss.
62-63). Baglam birimi kayit biriminin aksine sayma islemini dedgil; cikarsamayi
icerir. Cikarsama yoluyla materyaldeki kelime vd. kullanildiklari baglamdan ko-
parilmadan anlamlandirilabilir. Boylece baglam birimi icerik analizinin nicel ve
nitel birlikteliginin 6zin{ olusturmaktadir (Yildirim, 2015, s. 130).

icerik analizinde yukaridaki asamalarin ardindan kayit birimlerinden elde
edilen veriler kodlanarak birtakim kategorilere bolinir (Bilgin, 2014, s. 12).
Olusturulan bu kategoriler arastirmanin teorik cercevesiyle ilgilidir. Bu anlam-
da kategorilestirme icerik analizinin temeli olarak biyik 6nem tasir ve esas
olarak calisma bu noktada anlam kazanir (Yildirim, 2015, s. 138). Son asamada
ise kayit birimi dogrultusunda ortaya atilan varsayimlarin elde edilen verilerle
uyusup uyusmadidi veya ispatlanip ispatlanmadigi belirlenerek cikarsama ya-
pilir, arastirma raporlanir (Aziz, 2008, s. 133).

icerik analizinin, icerigin acik unsurlarini saymaya dayanan pozitivist bir
metodun 6tesinde, medya materyallerinin Gretim baglamlarina ve anlamlarina
iliskin cikarsamalari kapsayan daha bitdncil bir analiz teknigi oldugu séylene-
bilir. Zaten bu teknigin giicli olmasinin en énemli nedeni, istatistiki verilerle
nitel verilerin birlestirebilmesine dayanmasidir. Béylece nicel veriler bulgula-
rin kalitesini yiikseltebilecegi gibi, nicel ve nitel arasinda yeni perspektifleri,
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otekinin besledigi temel Gizerine kurdugu bir iliski saglar. Bu iliski dogru ve sor-
gulayic bir bicimde insa edildiginde, icerik analizi teknigi sadece nicel olmak-
tan cikarak, arastirmanin teorik cercevesine bagli olarak nitel degerlendirme-
lerin ve elde edilen nicel verilerden sorgulayici ¢ikarimlarin yapildidi kullanisli
bir ¢c6ziimleme teknigi haline gelecektir (Yildirim, 2015, ss. 106-149).

Hem nicel hem de nitel icerik analizinin uygulandigi bu calismada, yuka-
ridaki yaklasimlardan hareketle ve s6z edilen asamalarin sirasiyla; arastirma
evreni olarak TikTok, 6rneklem olarak ise teorik cercevede ele alinan akimlarin
yer buldugu etiketler (hashtagler) ele alinmistir. Bir dokiiman olarak degerlen-
dirilebilecek hashtag yiginindan 30 Agustos 2022 tarihinden itibarenki kismi
analize dahil edilerek son 15 tanesi 6rneklem diizeyinde ¢6ziimlenmistir. Bu-
radaki kayit birimi etiketlen konu basliklarinda goriintiilenen veya olusturulan
videolardir ve bunlar TikTok'un yapisi dogrultusunda (1) “revactaki etiket”, (2)
“popller efekt”, (3) “populer mizik” olmak Uzere ¢ kategoriye ayrilmistir.
Calismanin baglam birimi, bu etiklerden yola cikarak teorik cerceve isiginda
popliler kiltlr, popller eglence ve akimlar (izerinden cikarsama ve yorumla
yapmayi gerekli kilmistir. Boylece asil sonuca ulasildigi diisinilmektedir.

Calismanin bulgulari

Kullanicilarin kisa ve 6zgin videolar paylasmasina olanak taniyan TikTok,
gelismis ana ve ara yizleri sayesinde diger sosyal medya platformlardan farkli
olarak icerik Gretmeye sevk ve tesvik edici bir yapiya sahip olmakla birlikte ardi
arkasi kesilmeyen ilgi cekici ve cogunlukla eglenceye dayali videolarin icinden
ctkmayi zorlastirmaktadir. Uygulama ilk acildiginda “sizin icin” kategorisiyle
karsilasan kullanicilar, 6nceden etkilesimlere dahil olduklari videolar dogrul-
tusunda algoritmanin sundugu secimleri “kisisellestirilmis zaman tineli"nde
goérmektedir. Montag ve arkadaslarina gére TikTok'un “Sizin icin” Sayfasi (acilis
sayfasi), yapay zeka araciligiyla kullanicilarin neleri sevdigini hizli bir sekilde
ogrenir ve boylece bir kullanicinin amagladigindan daha uzun sire kullanma-
sina neden olabilir; bu da TikTok'la ilgili bagimlilik yapici davranislara neden
olabilir (2021, s. 2). Goksu ve arkadaslarina goére ise ana sayfanin acilmasiyla
birlikte, kullanicilar edglenceli iceriklerle karsilanmakta, hayali bir dinya isI-
dinda ginlik hayattan uzaklasarak bir kacis deneyimi yasamaktadir (2022, s.
65). Bu calismanin temel konusu akimlar ise TikTok'un “kesfet” segmentinde
yer almaktadir. Burada kullanilan hashtag’ler, bir konu basligi altinda o akimin
neye dayandigini gostermekte ve bu akima katilarak icerik tireten kullanicilari
organize etmektedir. Asagida TikTok'un kesfet butonuna basildiktan sonra s6z
konusu akimlarin ara yizdeki gériinima resmedilmektedir.
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Gorsel 1. ‘Kesfet’ ekrani
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Gorsel 1, sonsuza uzanan akim akisinin ara yizine dair siralanan hashtag-
ler'i yansitmaktadir. Oyle ki kesfede girdikten sonra asagi dogru inildiginde en
glincelden eskiye dogru ilerleyen popiler akimlari gérmek mimkindir. Her
hashtag'in sol kdsesinde akimin konu basligi yer alirken sag kdsesinde ise kag
kez goérintilendigi veya o akimla ilgili kag videonun ¢ekildigi goriilmektedir.
Hashtag'lerin Gzerine tiklandiginda ise s6z konusu akimla ilgili ¢ekilen video-
lari izlemek veya ara yiziin yonlendirmesiyle kullanicilari o akima katmak igin
tesvik s6z konusudur.
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Gorsel 2. ‘Kesfet’ sonrasi adimda agilan sayfalarin gérinimi
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Gorsel 2'de gerek etiket gerek efekt gerekse mizik olarak popiler akimla-
rin kesfet'ten sonraki adimda acilan sayfalardaki ilk goriiniimi resmedilmekte-
dir. Burada ayni konu basligina katilarak akima dahil olan kullanicilarin paylas-
tigi videolar gorildiiga gibi, sayfanin hemen altinda biyiyip kiiciilerek dikkat
ceken “bu efekti deneyin”, “bu etikete katilin” ve “bu sesi kullan” butonunun
yer aldigi, bu anlamda yeni kullanicilarin akima davet edildigi gozlenmekte-
dir. Dolayisiyla TikTok'un sundugu bu kolaylik ve eglenceli akim trafigi ister
istemez onemli bir cekim giici sergilemektedir. Ayrica yukaridaki goérseller
TikTok'un yapisinda ¢ ayri akim kategorisinin bulunduguna da isaret etmek-
tedir. Zira sonsuza uzanan kesfet ara yiizi popller miizik, revacta olan efekt ve
revactaki etiket adi altinda belli araliklar, ancak farkli konu basliklariyla stirekli
yenilenmektedir. Bu da icerik analizi dogrultusunda akimlarin kategorilestiril-
mesini kolaylastirmaktadir. 30 Adustos 2022 itibariyle, resmi bayrama ait eti-
keti devre disi birakarak son 15 akimin kategori boyutundaki dagilimi soyledir:

Sekil 1. TikTok akimlarinin kategori dagilimi

Akimlarin Tiirlere Gore Dagilimi
Popiiler Miizik
13%

| M Revactaki Etiket

Revacta Olan Revactaki Etiket = Revagta Olan Efekt
Efekt... 60% m Popiiler Miizik
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Sekil 7e gore TikTok'taki akimlarin 3 kategori (izerinden ilerledigi ve 15
akimdaki en biyiik pay revactaki etiketin aldigi gérilmektedir. Bu anlamda
TikTok'un kullanicilari bir konu basligi Gzerinden ayniicerigi yeniden Gretmele-
ri konusunda tesvik ettigi séylenebilir. Uc kategoriden her birinin toplum tara-
findan yaygin kullanimina ragmen revactaki etiketin agirlik kazanmasi, kullani-
cillarin kendi yeteneklerini gostermelerine daha fazla imkan tanimasindan ileri
geldigi 6ne sirdlebilir. Zira bu kategoride ayni icerik kullanicilarin yetenegine
bagli olarak genellikle yeniden iiretilmekte, dolayisiyla diger kullanicilarla ki-
yas yapma durumu s6z konusu olabilmektedir. Buna karsin popiler miizik ka-
tegorisi kullanicilarin yaraticiliklarina bagli olarak cekilen videolarken, revacta

olan efekt sadece edlenceye yoneliktir.

Tablo 1. TikTok’taki 15 akimin 16.02.2023 tarihindeki gériintiilenme ve video sayisi

Goriintiilenme Video
Sayisi Sayisi

#Renkanalizi (efekt) 5.3 Milyon
#Acikmikrofon 241.2 Milyon
#gitmicem (mazik) 11.5Bin
#ne? 49.4 Milyon
#Gameradinne? (efekt) 1664
#Kpop 277.0 Bin
#Gamingworld 2.0 Bin
#Dogrucevapverirsenkaybedersin 22.0 Milyon
#Hepsinirli (efekt) 141.8 Bin
#Dost 5.3 Bin
#Manga Efekti-Nani (efekt) 4536
#Yazglni (mizik) 37.8 Bin
(ki?ktatr;ira]?/;/rannaemojisi) Bunlarin higbiri beni 59.9 Milyon
#okim 92.2 Milyon
#remixliyorum 70.5 Milyon
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Tablo 1, analiz edilen akimlarin paylasilan ve izlenen video sayilarina dair
veriler sunmaktadir. Belirtmek gerekir ki; TikTok yapisi itibariyle revactaki eti-
ketlerin izlenme sayisini verirken, efekt ve miziklerin ise ne kadar video ce-
kildigine iliskin veri sunmaktadir. Ancak yukaridaki veriler de bu tir akimlarin
toplum tarafindan ne kadar ilgi gordigiin, bu anlamda toplum icinde yaygin-
lasarak popiiler kiiltire islerlik kazandirdigi konusunda bir ¢ikarim yapmayi
saglamaktadir.

Gorsel 3. Revactaki etiketler kategorisi
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Gorsel 3 revactaki etiket kategorisinde #Dogrucevapverirsenkaybedersin
ve #acikmikrofon konu basligina dair iki 6rnek sunmaktadir. Soldaki akimda
iki kisiden birinin sordugu sorulara digerinin yanlis cevap vermesi gereken bir
kuralin uygulandidi eglenceli bir icerik olusturulmaktadir. Ornegin kullanici-
lardan birinin “adin ne?” sorusuna, digerinin yasini soyledigi ve bunu yapar-
ken de cok diisiinmeden hizlica yanit verdigi bir anlayis hakimdir. Yani etiket,
anormalligi bir eglenceye donistiirmistiir. Soldaki akimda ise bir fenomenin
bir baslik sunarak (bebek oyunu) davet ettigi diiete karsilik veren kullanicilar,
uygulamanin sundugu algoritma sayesinde ekrani ikiye bolerek kendi s6zlerini
olusturdugu rap miizige eslik etmekte; boylece hem yaraticiliklarini hem de
yeteneklerini sergilemektedir. Anderson, diet seceneginin ekrani es zamanli,
koordineli veya karsilastirmali bir performans icin boldiigini ifade eder. Bu,
uygulamanin popilaritesini kazanmasina yardimci olan, kullanicilari fenomen-
ler ve TikTok yildizlarinin yaninda kendi videolarini yapmaya tesvik eden ben-
zersiz 6zelliklerinden biri gibi gorinir (2020, s. 8). Ancak kullanicilarin devam
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ettirdigi sézlerde cogunlukla bir Gslupsuzluk hakimdir.

Bu akimlarin her ikisi de kullanicilar eglendirerek uygulamaya dahil ettigi,
dolayisiyla onlarin glinliik hayatin gercekliginden, stresinden bir an olsun kaca-
bildikleri hicbir nitelik tasimayan unsurlar barindirmaktadir. Bu anlamda teorik
cercevede de vurgulandigi gibi popiiler kiiltirin 6geleri olan bu elementler,
onun en biiyiik ideali olan eglenme ve oyalanmayi yansitmaktadir. Ustelik bunu
da anormallik ve Uslupsuzluk Gzerinden kurgulamaktadir. Dolayisiyla popiiler
kiltdrin kaynagini TikTok'taki kullanicilarin hazaliginda ve oyunculugunda
bulmak cok da yanlis olmayacaktir. Ote yandan daha énce de belirtildigi gibi
popiiler kiltirdn icindeki eglence 6gelerinin genclere hitap ettigi tizerindeki
bakis acisi, TikTok kullanicilariyla 6rtismektedir. Videolardaki 6znelerin nere-
deyse tamamini genc nesil olusturmaktadir. Unlier’in (2020, s. 14) de ifade et-
tigi gibi glinimizdeki sosyo-kiiltiirel degisimler toplumun timind etkilemesi-
ne ragmen Ozellikle gen¢ niifusun medyayla icli disli olmasi, popdler kiiltlrin
asil hedefledigi ve etkiledigi kesimin gencler olmasini saglamistir.

Gorsel 4. Revactaki efekt etiketleri

B8 Renk Analizi

»

Kolaydi. Baska challenge var mi?
JJ e you (Su ka
JJ isports  firefluxgg - orijin:

AL Manga Efekti - Nani W Efekti kullan

Revactaki efekt kategorisine dair soldaki akimda, algoritmanin sundugu
renklerden farkli olani bulma etkinligi yapilmaktadir. Baslangicta birbirinden
kolaylikla ayirt edilebilecek renkler sunulurken sonlara dogru neredeyse bir-
birinin ayni olarak degerlendirilebilecek cok kiclk ton farkinin bulundugu
karenin secilmesi beklenmekte ve cogunlukla kullanicilar bulamadan etkinlik
tamamlanmaktadir. Dolayisiyla bunu izleyen kullanicilarin kendine giivenip de-
neme istegi koriklenmekte; boylece etkinlik gittikce yayginlasarak bir akima
donismektedir. Bu anlamda bes milyonu asan video paylasilmistir. Bu noktada
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aslinda Tan'in da vurguladidi gibi bu tir oyunlar bir yandan eglendirirken diger
yandan da etkilesimleri artirdigi icin kullanicilarin en iyi olabilmek adina birbir-
leriyle rekabete girdikleri bir anlayis ortaya koymaktadir (2020, s. 29) Sagdaki
gorsel ise “manga efekti-nani” adi altinda cogunlukla ayni mizik esliginde kul-
lanicilarin yiizlerine ve arka fona yerlesen cerceveleme efektini resmetmekte-
dir. Boylece kullanicilar ayni efekti kullanarak, kendi belirledikleri bir konuyla
ilgili aldiklari halleri yansitarak eglenmektedir.

Gorsel 5. Revactaki miizik etiketleri

YA mme nn|
WVagngkenlispaglal
Caginyencun

o

e %  Anlatimh uzun versiyonu
gelsin mi?#ranaknck #yazicecegi

JJ Yaz Giinii - @Hadise @« Sesi kullan

TikTok'un revactaki mizik kategorisi, sanatcilarin popiler sarkilarinin uy-
gulamaya entegre edilerek, kullanicilarin bu sarkilarin sézlerine uygun icerik-
ler olusturmasina yéneliktir. Ornegin yukaridaki gérsellerden soldaki icerik,
“gitmicem” sarkisinin kullanicilarin gitmek istemedikleri yerlere gore uyarla-
diklar bir playback etkinligiyken, sagdaki icerik ise “Yaz GUni{"” sarkisina uygun
olarak karpuzdan elde edilen soguk icecegin nasil yapildigi tarif edilmekte; an-
cak her kullanicinin sarkiya uygun olarak istedigi icerigi trettigi goriilmektedir.
Bu anlamda tipki Anderson’un da vurguladidi gibi iceriklerin cogu kullanicilarin
orijinal bir videoyu veya sesi yeniden olusturmasidir; bu nedenle akis popiiler
seslere eklenmis yiizlerce videoyla dolmaktadir (2020, s. 9).

Ote yandan belirtmek gerekir ki; cesitli basliklarla olusturulan etiketlerde
sadece akimin tekrarina iliskin videolar bulunmamaktadir. Elbette acilan has-
htagleryeniden (retilmek izere ortaya atilsa da, konu basligina yonelik acilan
hashtag'in ana sayfasindan asagiya dogru inildikce ayni etiketi kullanarak konu
basligiyla hic ilgisi olmayan iceriklerin de etiketlendigi gozlenmektedir. Bura-
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da amag, konuyla ilgisi olmayan iceriklerin etkilesimlerini artirmak icin pop-
ler akimlari kullanarak kullanicilarin 6niine ¢ikmasini saglamaktir. Dolayisiyla
akimlar ana islevlerinden farkli bir amaca da hizmet etmektedir.

Degderlendirme ve Sonug¢

Camin eritilip yeniden sekillendirilerek bir bardaga donistirilmesi gibi bir
toplulugun oyun oynama, senlik yapma, etkinlik hazirlama sekli de kiltirel bir
faaliyet, bir baska anlatimla kdltdrel Griinleri meydana getirir. Gindimizde bu
tlr faaliyetlere yayginlik kazandiran kitle iletisim araclari, kiltirel Griinlerin
kapsaminda yer alan eglence kiltirinin yorumlanmasina farklilik katmis, yeni
bir anlayis ginlik rutinin ayrilmaz bir parcasi olmustur. Endistriyel bir yapi
olan medya, s6z konusu eglence kiltirind kitlesellestirerek talep géren bir
alan yaratmis; boylece kiltirel Grinler popiler kilttridn Grinleri haline gel-
mistir. Bu anlamda sosyal aglar popdler kiltir endistrisine hizmet etmek icin
en ideal mecralarin basinda gelmektedir. Popiler kiltirin kaygan bir zemine
oturmasi, ¢cok cabuk icsellestirilip cok cabuk gézden kaybolmasi, unutulmaya
ylz tutan gelip geciciligi ve en nihayetinde nitelikten yoksun bir cazibe merke-
zi olusu, kapitalist ideolojiye islerlik kazandirmakta ve sosyal aglar da bu ideo-
lojinin temellendigi araclar olmaktadir. Bu kavramsallastirma ve kesif arastir-
masinin bulgulari 1siginda TikTok, son zamanlarda sosyal medya platformlari
arasinda belki en giicli alani kaplamaktadir. Bu anlamda TikTok Gzerine yapilan
arastirma dogrultusunda asagidaki noktalar serimlenebilir:

Birincisi, ideolojik olarak belli bir yasam tarzinin Gretilmesinde ve yeniden
Uretilmesinde s6z sahibi olan popiiler klltlr, TikTok'taki glindelik akisin (yasa-
min) da bir kaltGradar. Zira kaltdrel Grin olarak TikTok'ta paylasilan videolar
hem bicim hem de icerik bakimindan belli kaliplar icerisinde toplumun edlence
anlayisiyla kurgulanir, haz alma vaadiyle kitlelere sunulur ve dolasima sokulur.

ikincisi, kitleler tarafindan benimsenen ve gittikce yayilan driinler bir akim
haline gelerek eglence endistrisinin bir parcasi olmasiyla birlikte hi¢c 6ni acil-
mayan bir trafik olusturur. Buradaki trafik hem kullanicilar tarafindan arka ar-
kaya paylasilan videolarla akima dahil olma hem goriintileme oraniyla izleyici
olma hem de pes pese yeni konu basliklariyla etiket ortaya atma gibi nedenler-
le meydana gelebilir.

Uclinciisii, TikTok'un 6zellikle genc nesle cekici gelmesi, genclik kiltiiri-
ne hitap etmesidir. Clinkd onlarin eglence anlayisi dogrultusunda olusan bu
trafik, haz ve oyun tutkusuyla sarkilar, danslar, sakalar, renk ciimbsleri iceri-
sinde akip gitmekte, bununla birlikte kisa yoldan zevkli para kazanmanin yona-
nd gostermektedir. Bu anlamda diiniin eglence kiltirindeki komedi filmleri,
kahkaha matineleri, yarisma programlari, arkasi yarin kusaklari vb. cesitlene-
rek TikTok akimlari gibi “karnavelenks” bir havaya birinmistir. Dolaysiyla
Williams'in (1989) da isaret ettigi gibi insanin eglence tarziyla arasindaki kop-
maz bag, hayat devam ettigi slirece cesitli zevkler ve enerjiler icerisinde de-
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vam etmektedir.

Sonuc olarak giindelik hayatta devam eden TikTok'taki popiilerlesen eg-
lenceler, yapay bir evren icerisinde nitelikten yoksun, tGslupsuz, anormal, top-
lumsal duyarliiktan uzak bir yasam tarzinin izlerini tasimakta; bu anlamda
dzgirliik adi altinda nitelikli olan her sey deger kaybina ugramaktadir. Oyle
ki sikca dile getirilen reeldeki yasamin gercekliginden ve stresinden bir kacis
vadeden, merak duygusuna hitap eden, bos vakit gecirme yontemi olarak oya-
lanmayi saglayan, kisa yoldan para kazanma formili sunan ve bunun gibi pek
cok noktaya yarattigi akimlarla temas eden TikTok, insanlari tektiplestirerek
kendilerine yabancilastirmakta ve sisteme uyumlu hale getirerek egitimle ge-
len vasfi da yok etmektedir. Zira yillarca zorlu yollardan gecerek bir yerlere ge-
len ve belli bir icret almayi hak eden nitelikli insan karsisinda, belki de birkac
saatte onun bir ayda kazandiginin iki katini kazananlar, nitelige olan sayginin
yitirilmesine neden olabilmektedirler. Bu dogrultuda kullanicilar eglence tiiri
olarak 6ziimsedikleri akimlar araciligiyla sermaye sahiplerinin yénlendirmesi
ile “ismarlama siparis edilen” Griinleri hem Gretip hem de tiiketerek kiiltlr en-
distrisinin daimi Gyeleri olmaktadir. Béylece ticari amaclarin gerceklesmesine
bagli olarak kitle kiltiiri icerisinde Uretilen ve popiilerlestirilen akimlar, sirek-
li degisen dinamik yapisiyla akip giden trafikte 6nemli bir aractir.

Son soz olarak TikTok uygulamasi, kullanicilarina kiltirel Grinlerin ifade
bicimlerinde yeni bir kapi acarak “vasifsiz” emegin eglenceyle birlesimini yan-
sitan bir konuma sahip olmakta, bu eglenceyi genis kesimlere yayarak onlarin
benimsemelerinde etkin bir rol oynamakta, hatta bunlar araciligiyla kolay para
kazanmanin yolunu sunmaktadir. Bu yoniiyle TikTok, son zamanlarda popiiler
kiltdrin isleyis mekanizmasinda merkezi bir noktada bulunmaktadir.
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