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Oz

Kiiresellesme ulusasir1 gocleri artirmis ve yogun gog¢ almus
tilkelerde, ¢ok kiiltiirlii, etnik ve diasporik topluluklar ortaya
cikarmistir. Cok kiiltiirlii toplumlardaki gogmen gruplari,
etnik kimliklerini korumak, yeniden tiretmek, anavatanlar
ve ev sahibi toplum ile iletisim kurmay: kolaylagtirmak
amaciyla kendi medyalarini kurmaktadirlar. Ana akim
medya genellikle goemenleri gormezden gelmeyi veya
yanhs temsil etmeyi tercih ederken, gogmenler etnik medya
aracihigiyla kendi topluluklarinin dogru temsil edilebilmesini
ve medya ortamlarinda daha fazla goriiniirlik kazanmalarin
hedeflemektedir. Medya ve go¢ calismalari; etnik medyanin
gocmenlerin  temsil edilmeleri konusuna odaklanarak,
medya, goc ve ¢ok kiiltiirlii toplumlar arasindaki kesisimi
arastirmaktadir. Etnik medyayr merkeze alan iletisim
calismalar1 ise, Medya Etkileri Yaklasimi, Kullanimlar ve
Doyumlar Kuramu ve Kiiltiirel Calismalar paradigmasi olmak
lizere li¢ temel teorik perspektif ile ele alinabilmektedir. Bu
makalenin amaci, mevcut literatiirdeki tartismalar tizerinden
kiiresel gocler sonucunda Bati toplumlarinda ortaya ¢ikan ¢ok
kilcirli toplumlardaki etnik medyay ti¢ temel perspektifle
analiz etmektir. Bu calismada, Medya Etkileri baglaminda
kiiltirlesme, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami kapsaminda
medyatiklesme ve son olarak ingiliz Kiiltiirel Calismalari
baglaminda etnik medya ele alinacakur.
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Abstract

Globalization has increased transnational migration and
created multicultural, ethnic and diasporic communities in
countries with high levels of immigration. Migrant groups in
multicultural societies establish their own media to preserve
and reproduce their ethnic identities and to facilitate
communication with their homeland and host society. While
the mainstream media often prefers to ignore or misrepresent
migrants, migrants aim for accurate representation of their
communities through ethnic media and greater visibility in
media environments. Media and migration studies explore
the intersection between media, migration and multicultural
societies, with a focus on ethnic media’s accurate and
authentic representation of immigrants. Media and migration
studies explore the intersection between media, migration
and multicultural societies, focusing on the representation
of migrants in ethnic media. Communication studies
focusing on ethnic media can be approached from three
main theoretical perspectives: the media effects approach,
the uses and gratifications model and the Cultural Studies
paradigm. The aim of this article is to analyse ethnic media
in multicultural societies emerging in Western societies as
a result of global migrations from three main perspectives,
considering discussions in the existing literature. This
study discuses acculturation in the context of media effects,
mediatisation in the context of the uses and gratifications
theory and finally ethnic media in the context of British
Cultural Studies.
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Extended Absract

Globalization has increased transnational migration and created multicultural,
ethnic and diasporic communities in countries with high levels of immigration. In
multicultural societies, mainstream media often ignore or misrepresent migrant
communities. Media and migration studies emphasize the importance of ethnic media
in countering these narratives, providing accurate and authentic representation, and
communicating with the host society while maintaining their own identities.

Ethnic media refers to traditional and new media organs broadcasting in their
own language in the country of migration (Yesil, 2013, pp. 235-236). Newspapers,
magazines, radio and television programs produced by or for a particular ethnic
group, community or individual in their home countries or in the countries of origin
are considered ethnic media. Immigrants who want to live in multicultural societies
preserving their ethnic identity use ethnic media as a tool for reasons such as receiving
news, socializing, constructing ethnic identity and diasporic consciousness and
passing it on to new generations. According to Viswanath and Arora, ethnic media
play an important role in migrants’ integration into the host society (2000, p.39).
On the one hand, ethnic media establishes a connection between the homeland and
the people living in the country of immigration, and on the other hand, it mediates
communication with the dominant culture (Fleras, 2010).

The vast majority of ethnic media users are immigrants and minorities (Weber-
Menges, 2006, p. 241). According to Jeffres and Hur (1980), ethnic media addresses
immigrants or ethnic groups living their daily lives in relative ghettos and are not fully
integrated into society. Ethnic media institutions are generally short-lived due to the
fact that those working in ethnic media are mostly not professional journalists, they
are not specialized in a certain field, their duties and responsibilities are not very clear,
their duties are frequently changing, etc.

Communication studies on ethnic media have been approached from three main
theoretical perspectives: the Uses and Gratifications Model, the Media Effects Approach
and the Cultural Studies Paradigm (Luo, 2016, p.6). The Uses and Gratifications Model
also focuses on media consumption patterns and various attitudes towards migrant
culture. The Media Effects Approach deals with social integration at the macro level,
while ethnic media studies from a perspective of cultural studies focus on cultural
identity at the micro level. This study will examine mediatisation theory as an example
of the Uses and Gratifications Model, acculturation theory as an example of the Media
Effects Approach and finally ethnic media from the perspective of the Cultural Studies
Approach.

Mediatisation

Mediatisation, one of the key concepts in understanding media’s role in social
and cultural processes, has been frequently used in the public and academia since
the 1990s. Mediatisation identifies the social impact of the means of communication.
Schultz points out that changes in the communication environment play an important
role in social and cultural transformation processes (2004, p. 88). Hepp, on the other
hand, interprets mediatisation as the penetration of media into other institutions,
social spheres and systems (2015, p. 40). This concept, based on the assumption that
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media technologies and institutions shape daily life practices and social relations, has
important contributions to the field of media studies (Hepkon, 2021, p. 204). On the
one hand, the concept facilitates the understanding of the transformative role of the
media, and on the other hand, it makes a significant contribution to the positioning
of the media as an independent field of study, free from the domination of different
disciplines. Ethnic media, with its mediatisation feature, not only provides information
about the cultures, histories, languages and other characteristics of different ethnic
groups, but can also be used as a tool to resolve conflicts and facilitate communication
between different ethnic groups.

Acculturation

According to Berry et al. (1989), there are four different acculturation strategies
for immigrants living in multicultural societies: assimilation, segregation, integration
and marginalization. According to this approach, ethnic media is important for the
preservation and promotion of cultural diversity. Ethnic media also emphasizes the
importance of cultural differences, one of the key concepts of cultural diversity theory.
Ethnic media is an important tool for immigrant or minority communities living in the
diaspora to keep their traditions, customs and cultures alive and to interact with other
cultures, especially with the host society (Yurdigul et al., 2019, p. 435). It is noted that
ethnic media serves the dual purpose of preserving ethnic and cultural ties and helping
cultural and social adaptation.

Cultural Studies

Cultural Studies, which offers an important perspective to evaluate the
relationship between migration and media, evaluates the issues it addresses in a
multi-layered manner. Cultural Studies recognize identity not as a given and ready-
made phenomenon, but as a fluid phenomenon changing through cultural interactions
(DeMeulenaere, 2009, p. 45). The field of Cultural Studies aims to reveal whether this
interaction takes place through media products, and if so, in which context. It analyses
the dimensions of the interaction that emerges as a result of the association that
develops together with the issue of the representation of cultural products through the
media product under consideration.

Cultural Studies, which offers amultifaceted perspective in examining subcultures
and different social groups living within the dominant culture, is a field that offers as
many opportunities as possible to reveal the connection of cultural practices with the
material world with its critical and creative approach (Hepkon, 2006, p.25).

In conclusion, in this study, which examines three theories in which ethnic
media is at the centre, it is possible to say that the media is the most important actor
in the lives of migrants. In the context of the Uses and Gratifications method, it is
believed that media can be an important tool for individuals to learn basic information,
especially in the initial stages. On the other hand, with acculturation and cultural
diversity, it seems possible for individuals to adapt to the society in the medium and
long term. Together with cultural studies, ethnic media can contribute to the formation
of diasporic identity and the preservation of self-identity.
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Giris

Tarih boyuncainsanlar ekonomik, toplumsal, siyasal vb. bir¢ok nedenle yasadiklar
yerleri terk ederek, yeni yerlere go¢ etmislerdir. Yagsanan bu cografi hareketlilik ¢ogu
zaman insanlarin daha mireffeh bir hayat yasamalarinin yolunu a¢mus, kiiltirleri
kaynastirmusg, fikirleri ¢atismig ve nihayetinde medeniyetin gelismesinin yolunu
acmistir. Fakat bu gocler ve farkl topluluklarin birlikte yasamaya baglamasi,
cesitli sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Karsilagilan yeni kiiltiire, etnik kimligi
koruyarak uyum saglama zorlugunun asilabilmesi i¢in gogmenler tarafindan gesitli
stratejiler gelistirilmistir. Bandaki ¢ok kiiltiirlii toplumlarda medya, bu stratejilerin
tam merkezinde yer almaktadir. Gogmen toplumlarin haber alma, sosyallesme, etnik
kimligi ve diasporik bilinci ingsa etme ve yeni kusaklara aktarabilmek i¢in yeniden
tiretme stratejileri etnik medya merkezli olarak yiirtitiilmektedir.

Medya alaninda go¢ ¢alismalari, 6zellikle 1980’lerin sonu ve 1990’larda kiiresel
go¢ hareketlerinin hizlanmasiyla birlikte genigleyen bir konu olarak kargimiza
cikmaktadir. Modern insanlar, iletisim ve ulagim alanindaki 6nemli teknik ilerlemeler
sayesinde daha kolay ve hizh bir sekilde yer degistirebilmektedir. Castles ve Miller
(2008) bu yaygin hareketlilik nedeniyle giiniimiizii gocler ¢agi olarak nitelendirirken,
Papastergiadis (1999) mevcut yer degistirmelerini gog tiirbiilansi olarak tanimlamakta,
kiiresellesme ve go¢ kosullarimin sonsuza dek siirecegini 6ngérmektedir. Birlesmis
Milletlere bagh (BM) Uluslararasi Gé¢ Orgiitii tarafindan yayimlanan Diinya Gég
Raporu’na gore (IOM, 2021) 2000 yilinda kendi tilkesi disinda yasayanlarin sayisi
yaklagik 173 milyon iken, 2010 yilinda 221 milyona, 2020 yilinda 26,4 milyonu miilteci
olmak tizere 281 milyona yiikselmistir (I0M, 2022, s.23). 2002 yihinda 185 milyon kisi
en az 12 aymu kendi tilkesinin disinda gegirmek zorunda kalmisur (Castles & Miller,
2008, s. 8). Bu goc hareketlerinin akis yontiniin giiney ve dogu bolgelerinden Kuzey
Amerika ve Bati Avrupa’ya dogru olmasi, ¢ok kiiltiirlii toplumlarm aym zamanda
goctin hedefindeki tilkeler olmasina neden olmustur.

Kiresellesme ile artan ulus asir1 go¢ hareketleri, 6zellikle sanayilesmis tilkelerde,
etnik topluluklarin artmasini da beraberinde getirmistir. Yeni bir iilkeye yerlesen
goemen gruplar kendi etnik kimliklerini siirdiirebilmek ve ev sahibi toplum ile iletisim
kurmay1 kolaylastirmak amaciyla kendi medyalarim kurmaktadirlar. Viswanath ve
Arora’ya gore, ozellikle ¢ok kiltirlii toplumlarda, gégmenlerin ev sahibi topluma
entegrasyonlarinda etnik medya 6nemli bir rol oynamaktadir (2000, s.39).

Etnik medya, gécmenlerin gog ettikleri tlkede, kendi dillerinde yayin yapan
geleneksel ve yeni medya organlarini ifade etmektedir (Yesil, 2013, ss. 235-236). Bir
goemen grubunun kendi etnik kimligini kiltiiriinii koruyabilmesi ve gelecek nesillere
aktarilabilmesi stirecinde etnik medya 6nemli bir rol tstlenebilmektedir. Gog edilen
tilkede dogup biiytiyen yeni kusaklarin, anavatan ve etnik kimlikleriyle var olabilmeleri,
diasporik kimligin anavatan diginda insa edilmesi, gogmenlerin kendi dillerinde yayin
yapan etnik medyalar1 aracihgiyla miimkiin olabilmektedir.

Koklerin bulundugu iilkelerdeki medya, gogmenlerin diasporada kendilerini
tilkeleri ile iligkide hissetmelerine aracilik etmektedir. Etnik topluluklara hitap eden
medya, goemenlerin i¢inde yasadiklar kiiresellesen diinyanin kozmopolit sehirlerinde
kiiltiirlerinin doniistimiine de katki saglamaktadir. Ulusotesi medya gogmenlerin
kiiltiirel ihtiyaglarina cevap vermeye ¢alisirken, sinirlar 6tesindeki gogmen topluluklar
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icin kimlik ve cemaat insasinda da rol almakta, bu alanda da ampirik akademik
calismalara konu olmaktadir (Ataman, 2012, s. 31).

Etnik medya, sadece yasadig1 topluma uyum saglayamans azinhk veya gogmen
gruplara hitap eden marjinal medya yapilari olarak da degerlendirilmemelidir. Etnik
medya, gogmen gruplarin kendi kiiltiir ve dilleriyle daha fazla iletisim kurmalarina ve
kendilerini ifade etmelerine firsat tammakta, boylece gogmenlerin ev sahibi toplumda
kargilastiklar1 sorunlarin goriiniir olmasma da olanak saglamaktadir (GeiBler &
Pottker, 2006). Gogmenlerin kiiltiirel kimliklerinin en 6nemli belirleyicilerinden biri
olan etnik medya ve kiiltiirlerarasi entegrasyon icin de 6nemli bir katalizor gorevi
tistlenmektedir. Etnik medya bir taraftan anavatan ile go¢ edilen tlkede yasayanlar
arasinda baglanti kurarken, 6te yandan hakim kiiltiir ile iletisim saglanmasina da
aracilik etmektedir (Fleras, 2010).

Ulusasirt gocler kaginilmaz olarak kiiltiirel etkilesime neden olmakta hem
goemenlerin hem de ev sahibi toplumun degismesine yol agmaktadir. Gogmenler yeni
yerlesim yerlerine uyum saglamak i¢in Berry vd.’lerinin (1989) deyimiyle (asimilasyon,
ayrigma, entegrasyon ve marjinallesme gibi) kiiltiirlesme stratejileri gelistirirken, ev
sahibi toplumda ise ekonomik, demografik, siyasi ve giivenlik eksenli baz1 endiseler
meydana gelebilmektedir (Adigiizel, 2016, s.190). Kiiltiirel etkilesimdeki kiiltiirel
farkliliklar, bilgi eksiklikleri, iletisim engelleri ve dil vh. faktérlerden her biri, siireci
dogrudan ya da dolayli olarak etkilemekte; ¢ogu zaman kiiltiirlesme siirecinin
hangi strateji lizerinden gerceklesecegini belirlemektedir. Bu siirecin en onemli
aktorlerinden birini de medya olusturmaktadir (Yurdigiil vd., 2019, s.422).

Medya ve go¢ calismalarinda, medya, go¢ ve ¢ok kiiltiirlii toplumlar arasindaki
kesisim ekseninde etnik medya gogmen topluluklarin entegrasyonunu, iletisimini
ve temsilini kolaylastirmada hayati bir rolii sorunsallastirmaktadir. Ozetle etnik
medya, etnik topluluklarin kendilerini temsil etmeleri ve daha genis medya ortaminda
gortiniirlik kazanmalar i¢in temel bir platform saglamaktadir. Ana akim medya
genellikle bu topluluklari gormezden gelir veya yanhs temsil eder, kliseler kullanarak
otekilestirmeyi siirdiiriir. Medya ve go¢ calismalari, etnik medyanin bu anlaulara kars:
koyma, dogru ve 6zgiin temsil saglama konusundaki 6nemini vurgulamaktadir. Buna
ek olarak ana dillerde icerik saglayarak, kiiltiirel uygulamalara yer vererek ve belirli
etnik gruplar i¢in 6nemli olan hikayeleri sergileyerek kiiltiirel kimligin korunmasinda
varolussal birisleviyerine getirmektedir. Etnik medya, etnik topluluklar arasinda kimlik
ve aidiyet duygusunu giiclendirerek kiiltiirel mirasin nesiller boyunca korunmasina
ve aktarilmasina katkida bulunmaktadir. Sosyal aglar kurmak ve topluluk uyumunu
tesvik etmek icin bir aracihk gorevi gormekte ve ayni etnik kokenden gelen bireyleri
bir araya getirerek baglanti kurmalarini, deneyimlerini paylasmalarini ve birbirlerini
desteklemelerini saglamaktadir.

Etnik medya c¢alismalari, ulusasiri ve c¢ok kilturli yapilardaki etnik
topluluklarin, birden fazla “ev” ile iligkilerini ve medyann gé¢menlerin kiiltiirel ve
toplumsal kimliklerinin insasindaki islevini anlamak i¢in gogmenlerin medya tiiketim
aligkanliklar1 incelemektedir. Bu ¢alismalar, “sinirlarin 6tesinde kimlik ve topluluk
ingas1” (Georgiou, 2006), “kimlik olusumu ve doniistimiinde medyamn roli” (Gillespie,
2005), “ulus otesi medyanin gogmen topluluklar icindeki rolii” (Deuze, 2006) gibi
temel calisma konulari lizerinden ilerletilmistir. Medyamn Melbourne’deki Tiirk-
Avustralyali gogmenler lizerindeki etkisi (Hopkins, 2009, ss. 230-247), Karanfil'in
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(2011) Tiirkiye’deki ulusasiri yayinlarin Tiirk toplumunun yasamlarina yansimalari,
medya tiiketiminin ortaya ¢ikardigi nostalji ve aidiyet duygusunu inceleyen ¢alismalar
bu kapsamdadur.

Etnik medya lizerinde literatiirde farkl yaklagimlar bulunmakla birlikte, bu
medya kullaniminin gégmen veya azinhk gruplarm etnik kimliklerini insa siireci
ile dogrudan bir iligkisi oldugu soylenebilir. Medya ve go¢ calismalar: bir baska
boyutta o6zellikle etnik topluluklar i¢cin medyanin 6rgiit ve topluluk olusturma
kapasitesi bakimindan 6nemine odaklanmaktadir. Jeffres ve Hur’a (1980) gore etnik
medya, giindelik hayatlarimi nispeten kapali yerlesim bolgelerinde yasayan tam
olarak toplumla entegre olmamis gogmenler veya etnik gruplara hitap etmektedir.
Etnik medya kullananlarin biiyiik ¢ogunlugunu gogmen kokenli insanlar ve azinhk
gruplarinin tyeleri olusturmaktadir (Weber-Menges, 2006, s. 241). Etnik medya ev
sahibi toplumda yasayan gogmenlere, azinhik topluluklarina veya o tilkede gegici olarak
bulunan turistlere hizmet veren medya kuruluslar: seklinde ya da anavatanda yasayan
kisilerin dogrudan yabanci medya tiiketimi tercihleri seklinde de olabilmektedir.
Kendi iilkelerinde veya gogmenlerin geldikleri iilkelerde belirli bir etnik grup, topluluk
veya birey tarafindan veya onlar i¢in tretilen gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon
programlar: etnik medya olarak kabul edilmektedir.

Matsaganis vd. (2011) gore, etnik medyanin izleyici kitlesi hem diinyanin farklh
tilkelerinde yasayan aym etnik topluluga ait insanlari, hem de biiyiik metropollerde
kiimelenerek ikamet eden benzer etnik ge¢mise sahip insanlarin bir karisimin
icerebilmektedir. Belirli bir etnik topluluga hitap eden medya igeriklerinde,
anavatanlarindan, ikamet ettikleri iilkeden veya her ikisinden de etnik toplulugu
ilgilendirdigi diistintilen haberler yer alabilmektedir. Etnik medya {reticileri,
cok sayida gazete, dergi, radyo ve televizyon kanallari ile trettikleri programlar:
ulagtirmak i¢in kablolu yaymncilik, uydu sistemleri teknolojisi ve internet gibi
yontemleri de kullanmaktadir. Riggins’e (1992) gore, bir ¢esit alternatif medya olarak
kabul edilen etnik medyamn biiytik bir kismu ticari olmayip ¢ogunlukla gayri resmi
bir kurumsal yapiya sahiptir. Etnik medyada calisanlarin ¢ogunlukla profesyonel
gazeteci olmamalari, belli bir alanda uzmanlagsmamis olmalari, gorev ve sorumluluk
alanlarinin ¢ok net olmamasi, sik sik gorevlerinin degisiyor olmasi vb. nedenlerle
etnik medya kurumlar1 genellikle kisa 6miirli olmaktadir.

Etnik medya konusundaki iletisim c¢alismalari Kullanmimlar ve Doyumlar
Kurami, Medya Etkileri Yaklagimi ve Kiltiirel Calismalar olmak iizere ii¢ temel
teorik perspektifle ele ahnmaktadir (Luo, 2016, s.6). Kullammlar ve Doyumlar
Kurami medya tiiketim kaliplarina ve gogmen kiiltiirtine karsi ¢esitli tutumlara da
odaklanmaktadir. Medya Etkileri Yaklasimi makro diizeyde sosyal entegrasyonla
ilgilenmekte; Kiiltiirel Calismalar perspektifinden yapilan etnik medya ¢alismalars ise,
mikro diizeyde kiiltiirel kimlige odaklanmaktadir. Kiiltiirel Calismalar gégmenlerin
aym anda hem kendi kiiltiirlerine hem de ev sahibi tlke kiiltiirtine katilmalar
icin medyay1 kullanmalarina, iki kiiltiirin norm ve degerleri arasinda bir kopri
kurmalarina ve nihayetinde melez bir kimlik bi¢imi gelistirmelerine olanak sagladigin
varsaymaktadir. Sosyal ve kiiltiirel alanda anlam arayanlarin bulusma noktasi olarak
degerlendirilen Kiiltiirel Calismalar, ekonomik ve politik giicii elinde bulunduranlarin
tahakkiim veya riza yoluyla kiiltiirler tizerinde nasil bir egemenlik kurdugunu ve bu
egemen giice karsi kiiltiirel olarak nasil direnilebilecegini gostermeye calismaktadir

(Alver, 2011, ss. 243-244).
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Bu calismada, Medya Etkileri Yaklagim baglaminda Kiiltiirlesme Kuramu,
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami kapsaminda medyatiklesme ve son olarak ingiliz
Kiiltiirel Calismalar: baglaminda etnik medya ele alinacaktir.

1. Ulusasir Gocler ve Cok Kiiltiirlii Toplum

Gog, insan hareketliliginin biitiin bigimlerini (goniilli/zorunlu, gegici/stirekli,
i¢/dis, bireysel/kitlesel vb.) ve biitiin niifus hareketlerini (miilteciler, siginmacilar,
tilke icinde yerinden edilmisler, siirilmiisler, ekonomik go¢menler vb.) kusatacak
kadar genis distintilmelidir. Genellikle bireylerin go¢ etme kararlari, 6zgiir irade ve
kisisel rahatlik sebepleriyle alinmakta, ortaya ¢ikan gonilli gogmenlik (ekonomik
goemenlik), sigimacilik ve miiltecilikten farkl bir kategori olarak ele alinmaktadir.
Gogmen terimi, maddi ve sosyal kosullarim iyilestirmek, kendileri ve ailelerine iligkin
beklentilerini gelistirmek amaciyla bagka bir iilkeye veya bolgeye hareket eden kisileri
ve aile fertlerini kapsamaktadir. BM’e gore gogcmen, gog sebebi veya tiirt (goniillii olup
olmamasi, gog yollari, diizenli veya diizensiz olmasi) ne olursa olsun, kendi tilkesi
digindaki bir tilkede bir yildan fazla ikamet eden bireyi ifade etmektedir (I0M, 2013,
s. 37).

Diinyadaki en eski sosyal olgulardan biri olan go¢, en basit tanimyla insanlarin
yasadiklari yerleri ¢esitli nedenlerle degistirmesidir. Siiresi, yapisi ve nedeni ne olursa
olsun insanlarin cografi niifus hareketleri olarak tanimlanan gog, siyasi bir siri
gecmeyi veya ayni devlet icinde olsa dahi anlaml yer degistirmis olmayi ifade eder
(I0M, 2021, s. 22). Tirk Dil Kurumu Sozligi ise gogii “ekonomik, toplumsal, siyasi
sebeplerle bireylerin veya topluluklarin bir iilkeden baska bir iilkeye, bir yerlesim
yerinden baska bir yerlesim yerine gitme isi, tasinma, hicret, muhaceret” olarak
tammlamaktadir (TDK, ty).

Gog, farkll nedenlerle meydana gelir ve cesitli boyutlar1 vardir. Go¢ diinya
tilkeleri arasindaki insan hareketlerinin 6nemli bir parcasidir ve tarihi boyunca
insanlarm yasamlarinda kokli degisikliklere neden olmaktadir. Gog, sosyal
(ekonomik, kiiltiirel ve siyasal vb.) veya ekolojik (sel, deprem, heyelan vb.) faktorler
sebebiyle gerceklesebilmektedir. Bu nedenle, go¢ eden insanlar farkli beklentilerle
hareket ederler ve hedefledikleri yere ulagtiklarinda farkli sonuglarla karsilagabilirler.
Bireylerin uluslararasi bir sinirt gecerek yerlesmek veya sinirli siire yasamak igin
kaynak tilkelerden veya diizenli olarak ikamet ettikleri tilkeden ayrilarak bir bagka
tilkeye gecici ya da kahci olarak gitmeleri “uluslararasi go¢” veya “dis gog” olarak
tanimlanabilir (IOM, 2013, s.59). Zorunlu dis go¢ durumlarinda bireyler, i¢ savas,
isgal veya siirgiin gibi yasamay1 ¢ok elverissiz héle getiren kosullar nedeniyle kendi
tlkelerini terk etmek zorunda kalabilirler. Zorunlu dis gocler ekonomik, sosyal,
siyasal, kiiltiirel, dini ve cevresel degiskenlerden de etkilenmektedir. insanlar
tilkelerindeki refah diizeyleri veya yasam standartlariyla ilgili sorunlar yasadiklarinda
dis go¢ yapmaya karar verebilirler.

Disiplinlerarasi bir alan olarak gog, uluslararasi iliskiler, siyaset, ekonomi, sosyal
ve kiiltiirel yasamla da yakindan ilgili bir kavramdir. Ozellikle uluslararasi gocler,
birden fazla devlet ve toplumu aym anda etkilemekte hem gog edilen tilke hem de
goe veren tilke acisindan insan giicti basta olmak tizere, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
olarak olumlu veya olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Go¢ hareketleri, go¢ eden
insanlar kadar gé¢ veren ve goc alan bolgeleri de gesitli sekillerde etkilemektedir (Basel,
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2006, s. 289). Dolayisiyla gocler, bireylerin gog ettikleri tilkeler kadar, anavatanlarim
da yakindan ilgilendirmekte ve her iki iilke arasindaki etkilesimi de sekillendirerek
kalci izler birakmaktadir (GiB, 2023, s. 7). Go¢ hareketlerinden etkilenen yerlesim
yerlerinin kapasitelerinin tizerinde go¢ almalar1 durumunda isgiicii ve ekonominin
belirsizlik ve istikrarsizhik yasamasi muhtemeldir.

Uluslararasi go¢ ‘modern diinyada toplumsal dontisimii saglayan bir gii¢’ haline
gelmistir. Kiiresel gocler oncelikle Bati tlkelerini ¢ok kiiltiirli hale getirmis, yeni
ik, kiiltiir, yonetim ve yasam bigimlerini ortaya ¢ikarmuis, bu yeni bicimler de artik
tiim diinya tilkeleri i¢in gecerli olmaya baglamisur. Karpat’a gore “gocler toplumsal
degismelerin en giiclii unsuru olarak, farkh fiziksel yapiya, dine, kiiltiire ve dile sahip
topluluklari karsi karsiya getirmis, bu topluluklarin bir arada yagsamalarina ve boylelikle
etkilesim i¢inde olmalarina neden olmustur” (2010, s.9). Bu acidan bakildiginda
gog, kiiltirel degismenin hem nedeni hem de sonucu olarak degerlendirilebilir.
Kiiresel bir olgu olarak gog, biitiin toplumlar farkli boyutlariyla etkilemeye devam
ederken, diinyada hala kendi iilkesinde yasama temel ve agirhikl bir egilim olmaya
devam etmektedir. Birlesmis Milletler Kiiresel Gog¢ Raporu tahminlerine gére 2020
yili itibariyle diinya tizerinde 281 milyon kisi (diinya niifusunun sadece ytizde 3,6’s1)
uluslararasi goggmen durumundadir (I0M, 2021, s. 3).

Go¢ eden insanlar goc eylemini dogup biiytidiikleri topraklari, sahip olduklar
maddi ve manevi pek ¢ok birikimi geride birakmak i¢in yapmakta, bunun yerine
yabancisi olduklar1 mekanlarda yeni hayatlar kurmak i¢in miicadele etmektedirler.
Go¢ bu acidan hem gogmenler hem goemenlerin geride birakuklari topluluklar
hem de yeni yerlesim yerindeki toplumlar tizerinde kalici etkileri bulunmaktadir
(Nakanishi vd., 2008). Cografi ve idari birimdeki degisiklikler, gidilen tilkede kalis
stiresi, bireylerin sosyal etkilesim sistemlerindeki farkliliklar, goniilliliik ve bireylerin
hareket etme kararini etkileyen faktorler gibi ¢ok farkh boyutlariyla go¢ sosyal bir olgu
olarak karsimizda durmaktadir.

2. Cok Kiiltiirlii Toplumlarda Etnik Medya

Kiiresellesmenin de etkisiyle insanlar biiyiik siirekli yer degistirmekte ve boylece
cok kiiltiirlii toplumlar olugsmaktadir. Cok kiiltiirlii toplumlarda yasayan gogmen
topluluklar kendilerini ifade edebilecegi etnik medyaya ihtiyag duymaktadir. Bu
baglamda etnik medya, kiiltiirel kodlar1 yansitirken mensubu oldugu toplumla da
etkilesim halindedirler.

Etnik medya kavrami, tizerinde ¢oke¢a tartisma olmakla birlikte, 6zellikle belirli
bir etnik grubun veya toplulugun ihtiyaclarmi ve ¢ikarlarini temsil eden medya
kuruluslar1 olarak tammlanmaktadir. Bu tiir medya organlari, anavatanlarinda
veya goc ettikleri iilkelerde gazete, dergi, radyo ve televizyon programlar: gibi
farkh yaymn tiirleriyle kendilerini ifade etmekte ve genellikle gogmenler tarafindan
yonetilmektedirler (Weber-Menges, 2005, s. 241). Miiller’e gore etnik medya, etnik
azinhklar eliyle yonetilir. igerikleri de cogunlukla grup iiyeleri tarafindan iiretilir. Aym
sekilde bu icerikler, dahil olunan etnik gruba yoneliktir (Miiller, 2005, s. 324).

Literatiirde azinlik medyasi (minority media), gé¢gmen medyasi (immigrant
media), diasporik medya (diasporic media) veya topluluk medyasi (community media)
olarak da adlandirilan etnik medyanin izleyici kitlesi, genellikle biiyiik metropollerde
yasayan, benzer bir arka plana sahip etnik gruplardir. S6z konusu izleyici kitlesinin ayni
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yerde yagsamasi gerekmez. Diinyanin farkli bolgelerinde yasayan, aym etnik kokenden
kisiler bu izleyici kitlesini olusturabilir. Etnik medya belirli bir etnik toplulugun
yasamina odaklanabilir. Benzer sekilde i¢erisinde yasanilan tilke kaynakli gelismeleri
de kitlesi ile paylasabilir. Bircok etnik gazete, dergi, radyo ve televizyon kanali kablo
yaymnciligini, uydu sistemlerini ve internet gibi araclari kullanarak programlarim etnik
topluluklara ulagtirir (Matsaganis vd., 2011, ss. 5-8).

Etnik medya kuruluslarmm biytk c¢ogunlugu yalmzca ticari amaclarla
kurulmamis olup, alternatif medya kapsaminda degerlendirilirler. Bir¢oklar ise
resmi olmayan yayin kuruluslar arasindadirlar. Calisanlar1 6nemli oranda gondilliiliik
esasi ¢ahgir. Bu tiirden yayin kuruluglarinda rol ve sorumluluklar oldukca esnektir.
Calisanlarin belirli bir alanda sorumlulugu yoktur ve genellikle bir¢ok rolii aym anda
iistlenirler. Bircogu gazetecilik egitimi almamistir. Ote yandan etnik medya, genellikle
kiigiik bir toplumsal gruba hizmet eder ve yasam siireleri ana akim medyaya kiyasla
daha kisadir (Riggins, 1992, ss. 14-15).

Tarihi siirecte etnik medya, farkh sosyal ve ekonomik kosullara sahip tilkelerde
ortaya ¢iktig1 i¢in eg zamanl bir gelisim gostermemistir. 19. ve 20. ylizyilda Avrupa’daki
etnik gazetelerin ¢ogu haber verme fonksiyonunun yani sira bagimsizlik hareketleri
icin de onemli roller lstlenmistir. Avrupa’da etnik medyanin ilk 6rnegi Almanya’da
1677°de yayimlanan Fransiz gazetesi “Gazette de Layde” olarak karsimiza gikarken,
Amerika’da Afro-Amerikallar tarafindan, kéleligin resmi olarak kaldirilmasindan kirk
yil 6nce baslayan basin ¢alismalari ilk etnik medya 6rnekleri olarak gosterilmektedir.
New York’ta yayimlanan Freedom’s Journal, 1827’den 1829’a kadar sadece iki y1l yaymn
hayatini siirdiirebilmistir (Matsaganis vd. 2011, s.31).

Etnik medya, gogmenler arasindaki iletisim aglarinin ‘odak noktasr’ olarak kritik
bir 6nem arz etmektedir. Gégmen gruplarinin kendi i¢ yapilanmalarina yonelik en
giiclii soylem, etnik medya araciligiyla tretilir. Etnik medya, gogmenlerin en ¢ok
kullandiklar1 medya olarak degil, tilkelerinden ve gog ettikleri tilkeden diger medyay1
tamamlayici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Burada dikkat ¢ekilen nokta,
etnik medyanin sadece “biiyiik” kitle medyasi olmadig), aym zamanda (kisilerarasi)
aracili iletisim i¢in kullanilan “kii¢iik medya” (Dayan, 1999) oldugudur. Dijital medya,
gogmenlerin “medya repertuarlarimn” 6nemli bir pargasi, bir kisi veya bir grup insan
tarafindan kullanilan tiim medyalarin toplamu olarak belirlenmektedir (Hasebrink &
Popp, 2006). Bu nedenle etnik radyo istasyonlar, televizyon kanallar1 ve dergilerin
yam sira, dijital medya unsuru olan sosyal medya platformlar: ve web siteleri de etnik
medya olarak gortilmektedir.

Her ikisi de disiplinlerarasi bir alan olan medya ve goe, ¢cok farkli calisma alanlarim
blinyesinde barindirmaktadir. Bir taraftan ulusotesi gocler ve kiiresel go¢ hareketleri
yiikselen bir arastirma alam olurken, diger yandan post kolonyal dénemden itibaren
gocmenlerle birlikte yasayan bat toplumlarinda etnik gruplarin siyasi, sosyal ve
kiiltiirel entegrasyonundaki sorunlar literatiirde ¢okca tartigilmaktadir. Geleneksel
veya yeni medyanin gogcmen kimlikleri ve kiiltiirel melezlesme tizerindeki etkileri go¢
calismalarimin merkezi konularidandir (Bozdag, 2014, ss. 159-160). Go¢iin kiiresel ve
yerel diizeydeki etkilerini incelenmesi siirecinde medya, temel degiskenlerden biri

olarak dikkat cekmektedir.
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Kitle iletigsimi ile kitlesel go¢ hareketleri paralel ilerleyen ve birbirlerinden
bagimsiz diistiniilemeyecek bir durumdur. Go¢ ve medya iligkisinin agiklanmasinda,
gocmenlerin ABD’deki medya ve iletisim sektoriindeki yeri 6nemli bir 6rnek tegkil
etmektedir. Macaristan dogumlu Joseph Pulitzer, New York World adl gazeteyi satin
almig ve onemli basarilara imza atmisur (Juergens, 2015). Belarus dogumlu David
Sarnoff, Radio Corporation of America’nin ilk yoneticilerinden biridir ve ABD radyo
tarihinde hatiri sayilir bir yere sahiptir (Bernstein, 2015, s. 134). Ukraynal kékenli bir
Yahudi olan William Samuel Paley de Columbia Broadcasting System (CBS)’i kii¢iik
bir radyo agindan ABD’deki 6nde gelen radyo ve televizyon kuruluslarindan birisi
haline getirmistir (Smith, 2002). Nazilerin iktidara gelmesinin ardindan Almanya’dan
ABD’ye go¢ eden Yahudi kokenli sinemacilar, Hollywood sinemasinin sekillenmesinde
onemli bir yere sahip olmustur (Koyuncu, 2020, s. 106).

Kitle iletisim araglari yakin bir tarihe kadar tek yonli bir iletisime
imkan tammaktaydi. Gazete, televizyon, radyo ve hatta internet 1.0, kitlelerin
bilgilendirilmesini amaclayan bir politika tizerine sekillenmis, tek yonlii bir iletisim
bigimine imkan vermekteydi (Bekkers vd., 2011, ss. 209-210). Kiiresellesen diinyada
etnik ve diasporik toplumlar, bu sistem icerisinde kiiltiirel degerlerini korumaya
calismuglardir. Gogmenler eliyle kurulan fanzinler, dergiler, gazeteler, radyolar
ve televizyonlar, ulusal 6lcekte hayat bulan yapilarla karsilastirildiginda daha dar
bir alanda faaliyet gostermistir. Bu medyalar belirli bir irk, din ya da kiiltiire bagh
goemen gruplarinin sesini duyurmuslar ve gogmenler arasindaki bag giiclendirmeyi
amaclamislardir. internet teknolojisinin gelismesiyle, giiniimiizde daha demokratik
bir medya ortamindan soz edilebilmektedir. Teknolojinin gelismesi ve internetin
yayginlagmastyla (Web 2.0) ¢ift yonlii iletisim kurmak miimkiin hale gelmistir. Boylece
medya alani daha demokratik hale gelmis, gogmen ve azinlik gruplar eskiye oranla
daha az bir maliyetle kendi medyalarim hayata gecirebilmislerdir. iletisim ve internet
teknolojisi teknik altyapr ihtiyacini ucuzlatmis, gogmenlerin kendi medyalarim daha
kolay bir bicimde kurmalarina olanak tanimistir (Timmermans, 2018, s. 55).

Diasporik toplumlar i¢in kiiltiirel degerlerin korunmasi temel bir konudur.
Etnik medya bu baglamda hayati bir konuma sahiptir. Gé¢gmenlerin anavatanlari ile
baglarinin korunmasi, dini ve kiiltiirel degerlerin canli tutulmasi, etnik dayanigsma
baginin her daim gii¢lii kilinmasi i¢in medya 6nemli bir arag rolii tistlenmektedir. Bu
tirden gruplar ¢ogunlukla 6nemli bir sermaye giicline sahip olmadigindan giiclii bir
medya altyapisi gelistirememekte, hitap ettikleri grup dolayisiyla dakurumsallagmakta
sorunlar yasamaktadirlar.

Medya ve go¢ baglaminda 6nemli bir baghk da gogmenlerin ana akim medyadaki
temsilidir ve bu alanda akademik calismalar yapilmigtr (Branco, 2018, s.148). Bu
baglamda medyada, ulusallik ile kiiresellik, ¢ogulculuk ile milliyetcilik gibi bagliklar
alunda degerlendirilebilecek gerilimler tarugilabilmektedir. Gé¢menlerin medyadaki
temsili, aym sekilde kendi medyalarim inga etme cabalari, bu tiirden tartigmalarin
ortaya ¢ikmasim beraberinde getirmistir. Medya baglaminda yalnizeca temsil degil,
goemenlerin medyay: kullanma bigimleri ve ana akim medya ile kurduklar iligki de
onemli bir cahsma konusu olarak dikkat ¢ekmektir. Gégmenlerin ana akim medyay:
hangi baglamlarda deneyimledigi, sGylemleri nasil yorumladig da bu cergevede ele
alian olgulardr.
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Gogmenlerin medya takipleri tekil bir diizlemde ilerlememekte, bir taraftan
bulunduklari iilkenin ana akim medyasim ve etnik medyay, diger taraftan
anavatanlarinda yayin yapan medyay: takip edebilmektedirler. Gé¢menler, cesitli dil
ve kiiltiirleri iginde barindirdiklar: 6zellikleriyle, aslinda uluslararasi medya kullanimi
konusunda zengin bir deneyime sahiptirler (Hopkins, 2009, s. 37). Bu deneyim,
cok dilli, ¢ok kiiltiirlii ve hem popiiler hem de marjinal medya yayinlarim bir arada
kesfetmelerine olanak tanr.

Ana akim medya, belirli zamanlarda farkli nedenlerle gogmenlere yonelik
olumsuz bir soylem gelistirerek, gocmenleri 6tekilestirebilmekte veya gormezden
gelebilmektedir. Benedict Anderson’un Hayali Cemaatler (2020) adli calismasinda
da goriilebilecegi gibi ulus devlet nosyonu baglaminda insa edilen siirecler, ortak
kiiltiir ya da birlikte yasama baglaminda gogmenlerin temsil edilme bi¢imi ve ana
akim medyada yer alma stireleri bakimindan sorunlarin ortaya ¢ikmasini beraberinde
getirebilir. Gogmenlerin de dahil edildigi bir ortak kiiltiire ulagsma yolunda hareket
eden medya araclari ise ¢ogulculuga hizmet eder. Gogmenlerin, kendi kiiltiirel
kimliklerini daha 6zgiir bigcimde ifade edebildikleri bir toplumsal ortam, gégmenlerin
dahil olduklari topluma entegre olmalarim da kolaylastiracakuir.

Genellikle, ana akim medya daha tutucu ve korkular lizerine insa edilen bir
yapidadir. Medya bagimsiz bir yapi olarak kabul edilemez. Geleneksel bir yayineilik
politikasina sahip medya araclari, genellikle izleyicisi ile arasinda kiiltirel bir
yakinligin var oldugu gerceginden hareket eder. Bununla birlikte, biiylik 6l¢tide
cevrimici olan etnik ve alternatif medya organlari, daha ¢ogulcu yayin politikast ile ok
kiletirlii bir kamusal alan olusmasina imkan tanirlar. Ana akim medyanin gogmenlere
yonelik yayn politikasi, gogmenlerin etnik medyalarini ne dlgiide tercih edecekleri
konusunda da belirleyici olmaktadir (Hopkins, 2011, ss. 38-39).

Etnik gruplar ve go¢menler, toplumun geneli tarafindan “oteki” olarak
goriilebilmektedir. Ana akim medya toplumsal ¢atismanin yeniden tireticisi olarak,
egemen grubun ideoloji dogrultusunda bir gergeklik kurguladigi icin “Gteki’lerin
sesi medyada yeterince duyulamaz. Bu nedenle, go¢menler basta olmak tzere,
otekilestirilen gruplar, kendilerini egemen soylem karsisinda yeniden tanimlamak
zorunda kalabilmektedir. Bu gruplar egemen sistemi sorgulayarak, kendilerini var
edebilecekleri alternatif alanlar yaratma cabasi igerisine girmekte ve egemen sistem
medyasina karsi kendi etnik medyalarini kurma yolunu secebilmektedirler (Coban,
2007). Hopkins’e gore ana akim medyadan diglanan etnik veya azinhk gruplar i¢in
bir diger alternatif de anavatan medyasim uydu teknolojisi ya da ¢evrimici ortam
tizerinden takip etmektir (2009, s.41). Duragan degil dinamik bir yapiya sahip olan
gocmen gruplari, goc edilen ililkede dogan yeni kusaklar ve anavatandan gelen
bireylerle siirekli kendini yenileyebilmektedir. Gogmenlerin bu ¢ift yonli medya
kullanma bi¢imleri kimlik insa etme ve bu kimligi yeni nesillere aktarabilmeleri i¢in

de gereklidir.

Morley ve Robins’e gore anavatandan yayin yapan ulusotesi medya, gégmenlere
aginan kimliklerini giiclendirme firsati vermekte, diinyamin en uzak késelerinden
gelen topluluk iiyeleri, yeni iletisim teknolojileri sayesinde ortak bir biling sahibi
olabilmektedir (1995). Boylece farkli iilkelere dagilmis insanlari birlestirebilmekte
(Oner, 2009), diasporik 6znelerin kimliklerinin gelistirmelerinde ulusétesi medya
yardimer olmaktadir (Ataman, 2012).
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internet, ulusétesi medya ve etnik medya gocmenlerin yasam kalitelerini
yiikseltmektedir. Ulusétesi medya, diinyanin farkl iilkelerine yayilmis ve hayali de
olsa bir “anavatana” ve “ortak kiiltiire” ihtiya¢ duyan diasporik toplumlarin sosyal
harci olma o6zelligi gostermektedir (Ataman, 2012, ss. 91-92). Diasporik 6zneler i¢in
yasadiklar1 ulusun baskici hegemonyasindan kagma olanag televizyon, internet
ve radyo tarafindan saglanmaktadir (Kaya, 2000). Ataman’a gore, ulusotesi medya,
ulusal ve kiiltiirel sinirlari asarak kiiresellesmeye aracilik eden ve diasporik 6znelerin
hayali cemaatlerini genisleten bir arag, bir sosyal aktordiir (2012, s.92). Televizyon
aracihigiyla kendi tilkelerinden tamdik yiizlere, dillere ve seslere ulasarak hapsolduklar:
mekanlar1 genisletme sansina sahip olmaktadirlar (Aksoy, 2007). Uluslararasi medya
topluluk insasina da katki sunmakta, uluslararasi sinirlarin 6tesinde karmasgik sadakat
ve aidiyet duygularinin insa edildigi diasporik gruplar arasinda “ortak anlamlar”
yaratilmasina yardimer olmaktadir (Hopkins, 2009).

Genel olarak medya ve goc calismalari etnik medyayi, kiiltiirel kimligin
korunmasi, toplumsal uyumun desteklenmesi, bilgi ve hizmet saglanmasi, marjinal
seslerin giiclendirilmesi ve kiiltiirlerarasi diyalogun tegvik edilmesi baglaminda ele
almaktadr.

3. Etnik Medyanin Kuramsal Analizi

Etnik tzerine odaklanan medya ve iletisim c¢alismalarinda Kullammlar ve
Doyumlar Kurami, Medya Etkileri Yaklagimi ve Kiiltiirel Calismalar paradigmasi
olmak tizere li¢ temel teorik perspektif kullanilmaktadir (Luo, 2016, s.6). Bu calismada
soz konusu perspektiflere ornek olacag diisiiniilen ti¢ kuram iizerinden etnik medya
analizi yapilacaktir. Medya Etkileri Yaklagim baglaminda kiiltiirlesme, Kullanimlar
ve Doyumlar Kurami 6rnegi olarak medyatiklesme ve son olarak Kiiltiirel Caligmalar
perspektifinden etnik medya konusu teorik ¢ergevede incelenecektir.

3.1. Medyatiklesme Kuram

Medyatiklesme, medya sektoriindeki gelismelerin bir pargasi ve sonucu
olarak, sosyal ve kiiltiirel alanda yasanan dontistimleri agiklamakta kullamlan yeni
bir yaklagim olarak dikkat cekmektedir (Alver, 2020, s. 31). Medyanin toplumsal ve
kiiltiirel siireglerdeki roliiniin anlasilabilmesi baglaminda anahtar kavramlardan biri
olan medyatiklesme, 1990’lardan itibaren kamuoyu ve akademide sik¢a kullanilmaya
baslanmistur. Medyatiklesme, iletisim araclarinin toplumsal etkisini ortaya koyar.
Schultz, sosyal ve kiiltiirel dontisiim stireglerinde iletisim ortamindaki degisimlerin
onemli rol oynadigina dikkat ¢ekmektedir (2004, s. 88). Hepp ise medyatiklesmeyi,
medyanin diger kurumlara, sosyal alan ve sistemlere niifuz etmesi olarak
yorumlamaktadir (2015, s. 40). Medya teknolojileri ve kuruluslarinin giindelik hayat
pratikleri ve toplumsal iligkileri sekillendirdigi varsayimina dayanan bu kavramin
medya caligmalari alanina 6nemli katkilar1 bulunmaktadir (Hepkon, 2021, s. 204).
Kavram bir taraftan medyanin donistiiriicii roliiniin kavranmasim kolaylagturirken,
diger taraftan medyanin farkl disiplinlerin tahakkiimiinden kurtulup bagimsiz bir
calisma alani olarak konumlandirilmasina onemli bir katki sunmaktadir.

Medyatiklesme, medyamn toplum ve kiiltiir tizerindeki etkisini anlamak i¢in
kilit bir kavramdir. Bu terim, medyanin sosyal, politik ve kiiltiirel olmak tizere
cesitli olgular tizerindeki etkisini tammlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu kavramin
sosyal bilimlerde ilk kullanimi medya ve iletisim ¢alismalarinin baglangicina kadar
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gitmektedir. Medyatiklesme terimi basglangicta medyanin siyasi iletisim tizerindeki
etkisini incelemek i¢in kullanilmigtir (Hjarvard, 2008, s.106). Couldry ve Hepp
medyatiklesme kavraminin ilk olarak Manheim’in 1933 tarihli “The Bearers of Public
Opinion” baghkli aragtirma makalesinde gectigini bildirmektedir (2013, s.195).

Medyatiklesme kavramu farkl tiirevleriyle birlikte bir biitiin olarak sosyal
ve kiltiirel arastirmalarla derinden iligkili olmustur (Sen, 2018, s.59). Tim insani
eylemler, medya aglarmn ve araglarinin kullanilmasini gerektirmektedir. Bunlara
cep telefonlari, internet ve egitim de dahildir. Bu kaynaklar olmadan sosyal yagamin,
kurumlarin ve gruplarin islemesi miimkiin gorilmemektedir. Bu, medyanin bir
medyatiklesme araci olarak énemini vurgulamaktadir (Ozgetin, 2018, s. 38).

Schultz (2004, s. 84), medyanin kurumlara, sosyal alan ve sistemlere niifuzunu
saglayan dort yolun oldugunu ifade eder. Bunlar sirasiyla genisleme, uyum, ikame
ve kaynagsmadir. Medya teknolojileri, insanlar arasindaki etkilesim imkanmm artirir.
Zaman ve mekan kisitlamalarim ortadan kaldirir (Driessens & Hjarvard, 2017, ss. 1-2).
iletisim eylemi kiiresel 6lcekte genislemeye baslanmistir. insanlar arast iletisim medya
aracih@iyla genislemeye basladiginda, McLuhan’un deyimiyle insamin bir uzantisi
halini alir. Medyatiklesme stirecinin de temeli budur. Araclar (iletisim teknolojileri)
insamin bir uzanus: haline geldikce, teknolojik yeteneklerine gore iletisimin sekli
de degismektedir. iletisim siirecinde zaman ve mekan birligini ortadan kaldiran
ara¢ insanin bir uzantis haline geldiginden, iletisim eylemi tiim diinyaya yayilmaya
baslamistir. iletisim insanin bir uzanusi haline geldikge, toplumsal pratikler ve iletisim
faaliyetleri fiziksel evrenden medyaya kokli bir gecis gostermistir. Schulz (2004, s. 88)
bu durumu yer degistirme olarak ifade etmektedir. Toplumsal pratikler, kurumlar ve
iletisim faaliyetleri medya ile baglanuli oldugundan, medyamn teknolojik yapisi tiim
toplumsal ve kiiltiirel siireclerin belirleyicisi haline gelmistir. Medyammn belirleyici
giicli, insana has faaliyetlerin dogasini da degistirmistir.

Andreas Hepp, medya sosyolojisi alanina, ozellikle de medyatiklesme teorisine
yaptigi katkilarla tamman bir akademisyendir. Hepp’in Medyatiklesme Teorisi,
medyanin toplum ve kiiltiirtin ¢esitli yonleri izerindeki derin etkisini incelemektedir.
Hepp (2015), arastirmasinda medya ve kiltiir arasindaki etkilesimi 6n plana
cikararak kiltiiriin gliniimiizde medyatiklesip medyatiklesmedigini tespit etmeyi
amaclamistir. Bugiine kadar iletisim ve medya ¢alismalarinda kullanilan kavramlar ile
medyatiklesme arasindaki baglant, yeni kavram ve tekniklerle birlikte medyatiklesme
baglaminda degerlendirilmistir. Medya kiiltiirtinii tartisirken akla hemen kitle kiiltiirt
fikri gelmekle birlikte kitle kiiltiiriintin medya kiiltiirii oldugunu iddia etmek dogru
degildir. Medya kiiltiirii tizerine ilk ¢ahsmalar Frankfurt Okulu teorisyenlerinde
gorilmektedir. Kiiltiir endiistrisi ve kitle kiltirti kavramlari, Max Horkheimer ve
Theodor Adorno’nun “Aydinlanmanin Diyalektigi” adli makalesinin merkezinde yer
almaktadir. Medya kiiltiirii ve kitle kiilttiri farkli anlamlara sahip olmalarina ragmen
yine de birbirileriyle iligkili kavramlardir (Kaya, 2020).

Medya kiiltiirti iletisim teknolojilerinden etkilenir, ancak tamamen onlar
tarafindan sekillendirilen bir kiiltiir degildir. Hepp, medya kiiltiiriiniin iletigim
araclarindan nasil etkilendigini anlamak i¢in Harold Innis ve Marshall McLuhan
tarafindan olusturulan teoriden yararlamir. Innis ve McLuhan iletisim araclarinin
davramiglar1 nasil etkiledigiyle ilgilenmislerdir. Medya teorisi, “Bir kiiltiiriin ve
toplumun benzersizligini, belirli zamanlarda gegerli olan iletisim araclariyla ifade
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edebiliriz” fikrine dayamr (2015, s. 46). Bu yontem, medya gelistikge toplum ve
kiiltiiriin de gelistigini varsayar.

Medyatiklesme, medyanin kiiltir ve toplum tzerindeki kiimiilatif etkisi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni medya, zaman ve mekan birligine olan ihtiyaci
ortadan kaldirdigs i¢in (Driessens & Hjarvard, 2017, ss. 1-2) insanlarin etkilesimlerini
doniistiirtp gelistirmektedir. Bireysel eylemleri, diistinceleri ve goriintiileri insanlara
en hizh sekilde ileten yeni medya araclari, insanlar arasindaki etkilesimi ve iligkiyi
yeniden diizenlemektedir. Medyatiklesme, iletisim araclarmin artan kullaniminin
sosyal, politik, ekonomik ve kiiltiirel alanlardaki sonuglarimi anlamamiza katki
saglamaktadir.

Yeni medya araglar1 ulusasirt medya kullanimim ve haber tiiketimini de artirarak,
Faist’in deyimiyle ulus asir1 toplumsal alanlarda gogmen toplumlarin anavatan (ulus
devletler) ile baglarim gii¢lendirmekte, ev sahibi iilkenin ana akim medyasi gogmenleri
goz ardi etmeye devam ettikge, etnik medya alan kazanmakta, bu durum ise
entegrasyonu zorlastiran bir durum olarak degerlendirilebilmektedir (Christiansen,
2004).

20. yiizyillin baslarinda medya, bir siyasi orglit veya partinin sozctligini
tistlenerek, siyasetin hizmetinde bir kurum halindeydi. Hepp’ten 6nce Hjarvard benzer
anlamda medyalasma kavramim kullanmustir. Hjarvard’a (2011) gére medyalasma
(medyatiklesme) ¢ift yonlii bir gelisim gostererek, gorece bagimsiz ve 6zerk bir kurum
olmustur. Oncelikle medya giderek siyasetten bagimsiz hale gelmis, profesyonel
gazetecilerin egemenligine girmis, ikinci olarak, diger kurumlarin isleyisiyle
biitiinleserek miistakil bir sosyal kurum haline gelmistir.

Medyatiklesme politika ve ekonomi gibi alanlarda etkili olan bir olgu oldugu gibi
kiiltiir sahasinda da karsimiza ¢ikmaktadir. Hepp, medyamn artan varligi sayesinde
modern toplumlarin kiiltiire daha fazla 6nem verir hale geldigini ifade eder. insanlari
ortak ¢ikarlar ve inanglari baglaminda birbirine bagladigs i¢in bu olgunun herhangi bir
toplum i¢in temel olusturdugunu belirtir (2015, s. 63).

Medyatiklesme, medyanin yonlendirdigi toplumsal degisimi incelemek
icin 6nemli bir kavram olarak genellikle olumsuz ve asagilayict bir anlamda
kullanilmaktadir (Chandler & Munday, 2018, s. 280). Medyatiklesme ayni zamanda
medyanin artan 6nemi ve etkisini ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir. Cagdas
toplum ve kiiltiirdeki tiim iletisim bi¢imleri medya merkezli oldugundan (Couldry
& Hepp, 2013, s. 197), iletisim alamndaki medyatiklesme calismalar1 da dikkat
cekmektedir. Medyatiklesmenin iletisim, kiltiir ve sosyal kurumlar tizerindeki
etkisini inceleyen ¢alismalar, teknolojik deterministik bir yaklagimi referans noktasi
olarak kullanmaktadir.

Medyatiklesme stirecleri tartisihrken iletisim kosullari medya ve medyatiklesme
arasindaki iliski baglaminda degerlendirilmelidir, ¢tinkii bilgi aktarma siireci
medyatiklesmeyi icerir (Hepp, 2015, s.74). Hepp, Medyatiklesen Kiiltiirler adli eserinde
(2015) “dolayimlanma” teriminin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Medya kiiltirt
kavraminin temelinde medyatiklesme ve dolayimlanma yatmaktadir. Medyatiklesme
ve dolayimlama, kuramsal cercevede aralarindaki farkhlhklara ragmen, kiiltiirel ve
toplumsal d6niisiim siirecini iletisim kanallariyla baglantili olarak analiz etmektedir.
Medya ve iletisim ¢alismalar1 alanindaki kuramsal perspektiflerin ortaya koydugu
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iddialar medyanin giindelik hayatimizi ve birlikte yasama bi¢imimizi giderek daha fazla
etkiledigi (Hepp 2014) yoniindedir. Bu gortse paralel olarak Livingstone (2009), dijital
teknolojilerin giindelik hayatumizin her yoniinii kapsadigini ve her seyin dolayimh
oldugunu séylemektedir. iletisim araclarinin ézellikleri, medyatiklesme teorisinin
temel fikirlerinden biri olan “medyanin sekillendirici giicii” anlayisina uygun olarak,
iletisim kurma bi¢imimiz tizerinde “baski” olusturmaktadir (Hepp, 2014, ss. 97-98).
Belirli bir iletisim bi¢imine 6zgii semboller ve mekanizmalar, eninde sonunda o
iletisim bi¢imi araciligiyla gergeklestirilen bir faaliyeti etkileyecektir. Medyatiklesme
ve dolayimlama kavram gergevesinde yapilacak incelemeler, yeni bir iletisim bigimi
olarak dijital hikaye anlatiminin bi¢im, icerik ya da organizasyonunun kendi digindaki
mekanlar1 nasil doniistiirdiglinii arastirmakla ise baglamaktadir (Hepkon, 2021, ss.
193-211). 1970’lerde Amerika’da medya kiiltiiriiniin hakim olmasindan bu yana, medya
disindaki kurumlar giderek medya manugma uyacak bi¢imde sekillendirilmistir
(Hepp, 2014, s.78). Olaylar1 anlamak i¢in medya tarafindan perspektif ve formatlar
sunulmaktadir. Kitle iletisim araglari bunun sonucunda siyaset, spor, din ve aile gibi
toplumsal yapilar1 asamali olarak etkilemektedir.

Schulz, medyanin toplumsal degisimdeki 6nemini medyatiklesme kavrami
tizerinden aciklayarak bu kavrami iletisim araglarindaki siirekli adaptasyon ve
degisikliklerle iligkilendirmektedir. Medya, medya dis1 toplumsal kurumlar, ayinler
ve etkinliklerin yerini alabilir veya bunlarla birlestirilebilir (2004, ss. 88-89). Schulz’a
gore (2004) medya, insan iletisimini ve etkilesimini zaman ve mekéanin otesine
uzatir; mevcut yiiz yiize iletisim ve etkilesim bi¢imlerini degistirir; mevcut iletisim
ve etkilesim bigimlerini birbiriyle birlestirir; sosyal aktorler ve kurumlar medya
mantigina uyum saglar.

Sonug olarak medyatiklesme, medyanin toplumsal ve kiiltiirel hayatta 6nemli
bir rol oynamasi sonucu, toplumsal olaylarin medya aracihgiyla sunulmasi ve
yorumlanmasi siirecidir. Medyanin medyatiklesme 6zelligini, etnik medya agisindan
da degerlendirmek miimkiindiir. Farklh etnik gruplara ait olan veya onlar i¢in
tiretilen medya igerigi olarak tammlanan etnik medya, medyatiklesme ozelligi ile
farkli etnik gruplarin kiiltirleri, tarihleri, dilleri ve diger 6zellikleri hakkinda bilgi
saglamakla birlikte, farkh etnik gruplar arasinda anlasmazhklar ¢6zmek ve iletigimi
kolaylagsturmak icin bir ara¢ olarak da kullanilabilmektedir. Bu baglamda etnik
medya aracilhigiyla farkl etnik gruplar arasindaki iletisim kolaylagsmakta ve etnik
catismalarin 6nlenmesine yardimer olunabilmektedir. Bagka bir ifadeyle medya
aracih@yla, farkli etnik gruplarin birbirlerinin kiltirleri hakkinda bilgi edinmeleri ve
anlamalari saglanmakta, bu sayede de farkli etnik gruplar arasindaki anlayis ve empati
gelismektedir.

3.2. Kiiltiirlesme Kuramm

Kiiltiirlesme fikri Tiirkee literatiirde yeni bir kavram olarak goriilse de Batr’da
1880’lerden beri antropoloji ve kiiltiirleraras: psikoloji baglaminda kullanilmaktadir
(Nahavandi & Malekzadeh 1988). 1880’ler ayni zamanda iletisim ve ulasim
teknolojilerinin  gelismesiyle kiiltiirler arasi ve kiiresel etkilesimlerin artug
bir dénemdir. Antropolog Clifford Geertz (1973) tarafindan gelistirilen bu teori,
(etnisitenin temel ve siirdiirticii bileseni olarak) kiiltiirtin tiim insanlarda var oldugunu
varsaymaktadir. Bu bakis acisi, etnik baglarin bireysel deneyimlerin yam sira ailelerin
ve diger ana gruplarin deneyimleriyle sekillenen dogal bir olgu (ilksel bag) oldugunu
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iddia etmektedir. ilksel baglar varliklari ve dogruluklari sorgulanmadan kabul edilen
verili kimlik degerleridir. Geertz’e gore ilksel baglar, (birinci dereceden akrabalik
baglarina dayanmakla birlikte, bunlarin 6tesinde) bir dini cemaat icinde dogmus
olmaktan, bir dili, hatta o dilin bir leh¢esini konusmaktan kaynaklanan baglardir.
Geertz etnisitenin unsurlarini kan bagi, irk, dil, bélge, din ve gelenek olarak siralar ve
bunlarin aslinda duygularla iliskili oldugunu savunur (1973, s.259).

Kiiltiirel yaklagima katkida bulunan isimlerden biri olan Isaacs, Francis Bacon’in
Idols of the Tribe (Kabile idolleri) adli eserine ilham kaynagi olan “idola tribus” (soy
idolii), her insanin belirli bir tarihsel zamanda ve bir topluluk i¢inde dogmasi sonucunda
gelistirdigi, erken donem baghliklar ile olusan “temel bir grup kimliginin varhgindan
bahseder (Isaacs, 1975, s. 30). Bu kimlik etnik gruba dahil olmanin bir sonucudur.
Isaacs’in bakis acisi bir biitiin olarak ele alindiginda, her bir kisinin “temel kimligine”
giren bir¢ok bilesen oldugu acikea goriilecektir. Fiziksel ozellikler (ten rengi, boy, sa¢
tipi ve dis gortinisle ilgili fenotipik 6zellikler dahil), kisinin adi (birey adj, aile ady, vb.),
konugmayi ilk 6grendigi ve diinyay1 kesfettigi dil, i¢inde biiytidiigi din, icine dogdugu
grubun tarihi ve kokenleri, ait oldugu ulus veya etnik grup, temel kimligi olusturan
unsurlara 6rnek olarak verilebilir.

Kiiltiirlesme, iki boyutlu ve ¢ok kiiltiirlii diinya goriistiniin bir uzantisi olarak
cesitli kategorilere ayrilmistir. Berry ve arkadaslari (1989) tarafindan dért kiiltiirlesme
stratejisi (taktigi) onerilmistir. Asimilasyon stratejisi bunlardan ilkidir. Asimilasyon,
baskin olmayan gruplara gore, kendi kiiltiirel kimliklerini korumak istemeyen ve bunun
yerine farkli kiiltiirlerden insanlarla giinliik temas arayisinda olan kisiler tarafindan
kullanilan bir taktiktir. Bu taktige karsit olan ayrigsma stratejisinde insanlarin kendi
kiiltiirlerini korumaya duyarli olurken diger kiiltiirler ve insanlarla etkilesimden
kacinirlar. Ugiinciisii, ilk iki yaklasim arasinda bir orta yol olan entegrasyondur.
Entegrasyon stratejisi, daha biiytik bir sosyal aga entegre olmaya ¢ahsirken, kiiltiirel
baglarin belirli bir seviyeye kadar siirdiirtildigi durumlarda s6z konusudur. Dérdiincii
strateji ise marjinallestirmedir. Marjinallestirme, kiiltirel kimligi korumak veya
baskalariyla iliski kurmak icin (genellikle dislanma veya ayrimcilik nedeniyle) ¢cok az
caba sarfl eden bir strateji olarak tamimlanmaktadir (Van de Vijver & Phalet, 2004).

Kiltiirlesme tzerine ¢alisan bir¢ok akademisyene gore medya kiiltiirlesme
stirecinde mitkemmel bir aracur (Kim, 1991; Chang, 1973; Reece & Palmgreen,
2000; Moon, 2003). Gogmen, siginmact veya gegici is¢i olarak bagka bir tilkede
yasayan kisilerin etnik medyay: oncelikle orijinal kiiltiirlerini ve baglarim korumak
icin kullandiklarina dair gii¢lii kanitlar olsa da etnik medyanin ev sahibi tilkede dil
yeterliligi konusunda sikint1 yasayan kisilerin yeni kiiltiire uyum saglamasinda 6nemli
bir rol oynadig diistiniilmektedir (Hwang & He, 1999). Etnik medyamn hem etnik ve
kiiltiirel baglar korumak, hem de kiiltiirel ve sosyal adaptasyona yardimer olmak gibi
iki yonlii amaca hizmet ettigine dikkat ¢ekilmektedir. Ancak medyanin etnik kimligin
korunmast ile pozitif, kiiltiirlesme/adaptasyon ile negatif bir iliskisi olduguna dair daha
fazla kanit bulunmaktadir (Jeffres, 2000, s.503; Jeffres & Hur, 1980, s.11; Wang, 2006,
s.33). Etnik medya kullanimini kiltiirlesme taktiklerinden ayrismaile iliskilendirenler,
etnik medya kullanicilarimin etnik-kiiltiirel baglarim siirdiirmeye egilimli olduklarini
ongormektedir. Bagka bir deyisle, kendilerini gerceklikten soyutlayanlar etnik medya
tiiketmeye daha meyillidir.
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Medyanmin go¢menlerin yeni bir tilkedeki yasama uyum saglamalarina yardimei
olmada oynadig rolii goz ardi etmek miimkiin degildir. Kullanimlar ve Doyumlar
Kuramu baglaminda, medyanin 6zellikle ilk asamalarda birey i¢in acil olarak gerekli
davramigsal bilgilerin 6grenilmesinde 6nemli bir arac olabilecegine inanilmaktadir. Ote
yandan, yukarida belirtildigi gibi ev sahibi medya kullanimu ile kiiltiirlesme arasindaki
potansiyel iliskiye dayanarak ev sahibi medya kullanimu ile ayrisma stratejisi arasinda
negatif bir iliski de ongoriilmektedir (Zmud, 1992).

Bu kurama gore kiiltiirel farkhhklar degerlidir ve her grup kiiltiirel kimligini
koruma hakkina sahip olmalidir. Bir toplumda farkh kdltiirlerin varhg normaldir
ve bu kiiltirlerin bir arada olmasi toplumsal yapiy1 zenginlestirmektedir. Her
kiiltiir benzersiz ve esit sekilde degerlidir. Bu yaklasima gore etnik medya, kiiltiirel
cesitliligin korunmasi ve desteklenmesi i¢in 6nemlidir. Etnik medya da kiiltiirel
cesitlilik kuraminin anahtar kavramlarindan biri olan kiiltiirel farklihklarin
onemini vurgulamaktadir. Etnik medya, diasporada yasayan gocmen veya azinhk
topluluklarinin kendi gelenek, gorenek ve kiiltiirlerini yasatmalar: ve ev sahibi toplum
basta olmak tzere, diger kiiltirlerle etkilesimde bulunmalar: i¢in 6nemli bir arag
olma 6zelligi gostermektedir (Yurdigul vd., 2019, s. 435). Bu yoniiyle diistiniildiigiinde
etnik medya, ¢ok kiiltiirlii toplumlarda kiiltiirel ¢esitliligin toplumsal yapiya entegre
edilmesine 6nemli katki sunma potansiyeline sahiptir. Sonug¢ olarak etnik medya,
farkh etnik gruplarin, toplumsal yapi igerisinde kendilerine yer bulabilmeleri i¢in
onemli bir aracilik gorevi tistlenmektedir.

3.3. Kiiltiirel Calismalar Yaklagimm

Go¢ ve medya iliskisini dogru bir bicimde ele alabilmeyi saglayan yontemlerden
biri de Kiiltiirel Cahismalar yaklagimidir. Kiiltiirel Calismalar, kiiltirii bir mesele
olarak ele alan, kiiltiirel pratikleri kendi baglami i¢erisinde inceleyen, nedenlerini ve
sonuglarim toplumsal bir yaklagimla sorunsallastiran, toplumsal cinsiyet, irk, simf gibi
olgular1 sosyal, ekonomik ve hiyerarsik boyutlariyla degerlendiren nitel bir inceleme
alanudir (Marshall, 2005, ss. 444-445). Go¢ ve medya iliskisini degerlendirmek i¢in de
zengin bir kaynak sunan Kiiltiirel Calismalar, ele aldigi meseleleri ¢ok katmanlh bir
bi¢imde degerlendirir. Goriiniir olana odaklanmayarak, gosterilenin arkasindaki giic
iligkilerini ortaya ¢ikarmayi dener. Bu gli¢ iliskilerini de goriiniirde aramaktan ziyade,
toplumsal, politik, ekonomik ve arkaik boyutuyla da kiiltiirel zeminde arar. Ornegin
“temsil” meselesinde yalmzca goriiniirde nasil bir temsil stratejisi izlendigi Kiiltiirel
Calismalar alani i¢in yeterli degildir. Bu temsilin hangi tilke ve kiiltiirde, hangi kanal
aracihgiyla gerceklestirildigini ele alir. Bu kanalin sahiplik iligkilerini sorgular. Temsil
giiciinii elinde bulunduran yapimin temsil edilen ile tarihsel iligkisini sorgular ve
bunun dogrultusunda genel bir yargiya varmaya cahsir. Kiiltiirel Calismalar kimlik
olgusunu verili ve hazir bulunan degil, kiiltiirel etkilesimlerle degisen ve akigkan bir
olgu olarak kabul eder (DeMeulenaere, 2009, s. 45). Kiiltiirel Calismalar alani, medya
triinleri tizerinden bu etkilesimin gergeklesip gerceklesmedigini, gerceklestiyse
hangi baglamda gerceklestigini ortaya ¢ikarmay: hedefler. Ele alinan medya tirtint
tizerinden, kiiltiirel iirtinlerin temsili meselesiyle birlikte, gelisen birlik telik sonucunda
ortaya ¢ikan etkilesimin boyutlarimi tahlil eder.

1950’lerin ikinci yarisinda kurulan ingiliz Kiiltiirel Calismalar Enstitiisii
diistiniirlerine gore, medya ideolojinin yeniden iiretilmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Raymond Williams ve Stuart Hall, ideoloji kavramini ve onun sosyal
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iletisimi sekillendirmedeki etkinligine dikkat cekmistir (Alver, 2009, s. 28). Ozellikle
Hallin kiiltiirel alam ideolojik miicadelenin bir araci olarak kavramsallagtirmasi ve
Antonio Gramsci'nin hegemonya kavramimi yorumlamasi, Kiiltiirel Calismalar’in
ideolojiye verdigi onemi gostermektedir. Medyayi riza olusturmada 6nemli bir bilesen
olarak goren Hall, modern kitle iletisim araglarinin, gruplara ve simflara, diger
gruplarlailgili yasamlarin, anlamlarin, uygulamalarin ve degerlerin anlamlandirmasini
saglamasi i¢in bir temel ortaya koydugunu savunmaktadir (1998, s. 200).

Elestirel medya kuramlar1 arasinda yer alan Kiiltiirel Calismalar yaklagimina
gore medya, elestirel diistinmeyi engelleyen gergeklik tamimlar tiretmekte ve sorunlu
olabilecek konular diinyanin normal bir parcasi gibi sunularak dogallagtirilmaktadr.
Bu dogrultuda Kiiltiirel Calismalar’da medya metinlerinin anlam sisteminin
¢oziimlenmesi ile medya-ideoloji iligkisinin 6n plana ¢iktigi séylenebilir. Bu baglamda
giic iligkileri de Kiiltiirel Calismalar’in tizerinde durdugu bir konudur (Jameson,
1993). Medya triinlerinin kimin eliyle, hangi baglamda, ne amacla tiretildigi meselesi
onem kazanr. Egemenin nasil bir gogmen portresi ¢izdigi, hangi kisi ve kurumlarin
egemenligini vurgularken hangi mesajlar1 gizlemeye calisugi da 6nemli bir inceleme
alanidir. Gramsci’nin yonetici sinifin yekpare ve duragan olmadigi goriisiine
dayanan kiiltiirel aragtirmalarda, toplumdaki gii¢lii gruplarin hegemonya kurmak ve
stirdiirmek i¢in siirekli bir miicadele i¢inde olduguna inanilir. Medyadaki haberler,
ideolojiyi iletmenin ve sdylem kurmanin en 6nemli araglarindan biridir. Gramsci’ye
gore kitle iletisim araglar, kiiltiir ve ahlak alanlarinda statiikoyu yeniden tiretmek
icin kiiltiirel elit tarafindan kullanihr (Ataman, 2012, ss. 86-87). Bu baglamda Kiiltiirel
Calismalar, anlamin belirli algi bicimleri i¢inde nasil tiretildigini ve giindelik pratikler
tarafindan nasil sekillendirildigini inceler (Golding & Murdock, 1997, s. 50). Hall’a gore
hegemonya, (egemen sinif i¢indeki) gergekligin tiim tamimlarini igeren ve sundugu tiim
secenekleri yonetici sinifin entelektiiel ufkundan uzaklastiran bir olgudur (Lull, 2001, s.
53). Bu nedenle, medya endiistrisinin sahipleri ve yoneticileri, diger sosyal gruplardan
daha kolay bir sekilde, kabul ettikleri fikir ve icerikleri yeniden turetebilmektedir.
Hall (2005), ideolojinin, baskici bir toplumun kolay, dogru ve islevsel olarak yeniden
tiretme yeteneginin sinirlarim belirlemede etkin bir rol oynadigini savunur (s. 393). Bu
nedenle Gramsci'nin sinifta eklemlenen iktidar iligkilerini agiklamak i¢cin kullandig
hegemonya kavram (Kiiltiirel Calismalar’in yam sira cinsiyet, irk, din, etnik kéken ve
anlamla eklemlenen) iktidar iligkilerini agiklamak i¢in de kullanilmaktadir. Medyada
sagduyu olugturmada tizerinde uzlasilan degerler devlet, erkek egemen ideoloji ya da
beyaz tistiinligii olabilir (Dagtas, 1999, s. 347).

Bireylerin  giindelik  yasamlarimi,  kiltirel ve toplumsal baglamda
bi¢imlendirmesine ve deneyimlemelerine yogunlasan Kiiltiirel Calismalar, iletisim
ve medya calismalari ile, ekonomi, siyaset bilimi, sosyoloji, edebiyat, egitim, hukuk,
antropoloji ve tarih gibi bir¢ok disiplinin arastirma yontemlerini kullanabilir (Bourse
& Yiicel, 2017, s.7). Bourse ve Yiicel’e gore, Kiiltiirel Caligmalar, kiiltiiriin “siradan” ve
“siradis1” toplumsal gruplar tarafindan nasil kullanildigina ve nasil dontstiirtildiginde
odaklanir.

Kiiltiirel Caligsmalar, calisildigi donemde “mesru olmayan” kiiltiirel bigimlere,
aslinda kiltiirtin geleneksel ve hakim tanimindan diglanms etnik kiiltiirler, azinlik
kiiltiirleri ve medyatik kitle kiiltiirii bigimlerine 6nem vermektedir (Bourse & Yiicel,
2017, s.8). Kiiltiirel Calismalar medya iceriklerinin kiiltiirel anlamlarini yorumlamaya
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calisarak, etnik medya kullamcilarinin diinyaya bakisim ve giindelik hayatu nasil
yorumladiklarini ve ashnda diasporada kimligin nasil olustugunu analiz etmeye
yardimei olur (Luo, 2016, ss. 14-15). Hakim kiiltiir icinde yasayan alt kiiltiir ve farkh
sosyal gruplart incelemede c¢ok yonli bir bakis agisi sunan Kiiltiirel Calismalar,
elestirel ve yaraticr yaklagimiyla kiiltiirel pratiklerin maddi diinya ile baglantisini agiga
cikarma konusunda olabildigince fazla olanak sunan bir alandir (Hepkon, 2006, s.25).
Kiiltiirel Calismalar’in ilk ingiliz kuramcilar Richard Hoggart ve Raymond Williams’a
gore “yasam bicimi” (way of living) kiiltiirel bir kavram olup, bireylere medyadan
gelen iletileri yeniden yorumlayarak, nesneleri ve giindelik pratikleri kiiltiirlestirme
yetisi, dolayisiyla egemen alimlama bi¢imine karsi, miizakere yapma giicti verir.
Kiiltiirel Cahgmalar perspektifine gore, toplumsal gruplar sadece tiiketici degil, aym
zamanda kiiltiirel degerlerin iireticileri konumundadir. Politik bir manifesto gibi
yorumlanabilecek bu epistemolojik doniim noktasi, yeniden tammladigi kiiltiiri,
bireylerin nasil yasayacaklarina karar vermelerini kolaylagtiran ve somut durumlarda
bi¢cim ve anlam kazanan bir araca doniistiiriir (Bourse & Yiicel, 2017, ss. 7-9).

Bir dilin etnik medya araciligiyla korunmasi, asimilasyona karsi bir direnis bigimi
ve farkli bir etnik veya ulusal kimligin yeniden onaylanmasi olarak goriilmektedir. Dil
temelli etnik medya, belirli bir dilin korunmasi ve desteklenmesinde milliyet¢iligi
besleyenbir arag olarak da hizmet edebilmektedir. Genellikle marjinallestirilmis azinlik
gruplarin endiselerini, zorluklarini ve isteklerini dile getirmelerinde etnik medya bir
platform olarak kullamlabilir. Etnik medya basmakalip diistinceleri siirdiiren ya da
kendi bakis agilarini diglayan egemen anlati ve temsillere meydan okumaya olanak
taninmaktadir. Bu anlamda etnik medya, kimlikleri homojenlestirmeyi ve belirli
etnik veya kiiltiirel gruplar1 marjinallestirmeyi amaclayan milliyet¢i anlatlara kars:
koymada onemli bir rol oynayabilmekte, farkl seslerin ve perspektiflerin duyulmasi
icin alternatif bir alan sunabilmektedir. Diger taraftan etnik medya bazi durumlarda
milliyetci hareketler ya da hiikiimetler tarafindan kendi glindemlerini yaymak i¢in de
kullanilabilmektedir. Milliyet¢i propaganda; diglayici ideolojileri, yabanci diismanligini
veya etnosantrik anlaulari desteklemek igin etnik medyaya bas vurabilmektedir.
Etnik medyanin bu sekilde kotiye kullamlmasi, farkh etnik veya ulusal gruplar
arasindaki gerilimleri daha da artirabilmekte, toplumsal bolinme ve catigmalara
neden olabilmektedir. Diaspora topluluklarindaki etnik medya, go¢ eden topluluklarin
anavatanlariyla olan siyasi, kiiltiirel ve sosyal baglarini ifade ettikleri bir ara¢ haline
geldiginden, ulusotesi milliyetci duygulara katkida bulunmaktadir.

4. Sonu¢

En ilkel haliyle birey ve/ya gruplarin gesitli gerekgelerle bir yerden bagka bir
yere gitmesi olarak tanimlanan go¢ olgusu, kiiresellesmeyle birlikte daha genis
cografyalara yayilmistir. Bunun sonucunda go¢ edilen yerlerde ¢ok kiiltiirli ve etnik
topluluklar olusmustur. ister kiigiik isterse biiyiik olsun gi¢ her insani belirli sekillerde
etkilemektedir. Bu durum gogmenler kadar go¢ edilen yerdeki kisilerin de siirecin
oznesi olmasini gerektirmektedir. Gogmen gruplar gog ettikleri yere adapte olabilmek
icin belirli mekanizmalar gelistirirler. Bununla birlikte kendi kimliklerini korumak,
kiiltirel devamhligi saglamak ve ev sahibi ilkenin insanlariyla iletisim kurmak
icin cesitli araglar kullanirlar. Medya bu araglardan biri olarak gogmenlerin etnik
kimliklerini korumak ve stirdiirmek ag¢isindan etkili unsurlarin basinda gelmektedir.
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Etnik medya, gocmenlerin gittikleri iilkede kendi dillerinde yayin yapan
medya organlarini ifade etmektedir. Bu sayede gogmenler kendi dillerinin erimesini
engellerken 6z vatanlarina karsi baglarim da korumaktadirlar. Gogmenlerin kendi
kimliklerini siirdiirmeye ve kendilerini ifade etmelerine imkan taniyan etnik medya
sayesinde gocmenler gittikleri tilkelerde daha fazla goriiniir olmaktadirlar. Ana akim
medyanin gormezden gelme, yanhs temsiliyet ve 6tekilestirme risklerine karsi etnik
medya goemenler i¢in bir ifade konforu saglamaktadir.

Bu calismada go¢ ve medya odakli olarak Medya Etkileri baglaminda kiiltiirlesme
Kullanimlar ve Doyumlar Kuranmi kapsaminda medyatiklesme ve ingiliz Kiiltiirel
Calismalar baglaminda etnik medya analizi yapilmigtir.

Etnik medya konusundaki iletisim cahsmalarinda Kullammm ve Doyumlar
Kuramr’nin ana konusu makro dlgekte toplumsal entegrasyonun saglanmasidir. Bu
model kapsaminda medyatiklesme, iletisim araclariin toplumda birakug etkiye
odaklanmaktadir. Bu Yaklagim sosyo-kiiltiirel degisimler s6z konusu oldugunda
iletisimdeki degisimlerin 6nemli oldugunu iddia eder. Medyatiklesme sayesinde
medya diger sosyal alan ve sistemlere niifuz eder. Medyatiklesme bir yandan
medyanin degistirici ve doniistiiriicii rolii tizerinde dururken diger yandan medyanin
diger disiplinler icerisinde miistakil bir ¢alisma alani olmasina firsat tanimaktadr.

Medya Etkileri Yaklasgimi’mmm anahtar kelimesi kiiltirlesme, ¢ok kiiltirli
toplumlarda kiiltiirtin korumasini 6nemli bir konu olarak ele alir. Bu sebeple etnik
medya hem ev sahibi kiltirle iletisim kurmak (kiiltiirlesmenin baslangici) i¢in
arabulucu bir rol istlenir hem de gé¢gmenlerin kendi kiltirlerini koruyup devam
ettirmelerine yardimci olur. Giindelik yasam pratiklerinde etnik medya araclarimn
takibi kiiltiirtin korunmasinda olduk¢a 6nemli bir islev goriir. Anavatan ile baglarin
korunmasi, dini ve kiiltiirel degerlerin canl tutulmasi, grup bagimin her daim giicli
kilinmast i¢in etnik medya en 6nemli araclardan biri olmaktadir. Etnik topluluklar
cogunlukla 6nemli bir sermaye giicline sahip olmadiklarindan giiclii bir medya
altyapisi kuramamakta ve hedef kitlelerinin sinirli olmasi nedeniyle de kitlesel yaynla
gerceklestirmemektedirler. Kiiltiirel ¢esitlilik diistincesinde ise her kiiltiir unsurunun
degerli oldugu fikri yatar. Farkhliklar 6nemli ve degerlidir. Her grup gibi gé¢menler
de kendi kimliklerini koruma haklarina sahiptir. Bu yaklasima gore etnik medya,
kiiltiirel ¢esitliligin korunmasi ve desteklenmesi i¢in 6nemlidir. Etnik medya da
kiiltiirel gesitlilik kuraminin anahtar kavramlarindan biri olan kiiltirel farklihklarin
onemini vurgulamaktadir. Etnik medya farkli kiiltiirlerin ifade edilmesi ve anlagilmasi
icin 6nemli bir aragtir.

Kiltirel Calismalarda ise etnik medya, kiiciik olgekte kiiltiirel kimlikleri
incelemektedir. Bu yaklasimda medya, gocmenler icin hem kendi kiiltirlerini
korumalari hem de ev sahibi tilke kiiltiiriinii 6grenmek i¢in kopri iglevi gormektedir.
Gogmenler bu sayede melez bir kimlik bi¢cimi kazanmalari mimkiin olmaktadir.
Bununla birlikte kiiltiirel ¢aligmalar goriiniir olandan ziyade toplumdaki gii¢
iligkilerine odaklamr. Temsil giictinii elinde bulunduran yapimin temsil edilen ile
tarihsel iligkisini sorgular ve bunun dogrultusunda genel bir yargiya varmaya cahsir.
Diaspora ve diasporik kimlik konularinda da onemli bir baglik olan Kiiltiirel Calismalar
kimligi verili degil akiskan kabul eder ve dontisiim etkilesimle birlikte ortaya ¢ikar.
Kiiltiirel Calismalar sayesinde hangi medya tirtinlerinin kiiltiirel etkilesimi saglayip
saglamadigi ortaya cikar. Ele alinan medya iriinii tizerinden, kiiltiirel triinlerin
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temsili meselesiyle birlikte, gelisen birliktelik sonucunda ortaya ¢ikan etkilesimin

boyutlar: da tahlil edilir.

Etnik medyanin merkezde yer aldigi ti¢ kuramin incelendigi bu calismada,
medyanin  gogmenlerin hayatlarindaki en 6nemli akt6r oldugunu séylemek
miimkiindiir. Entegrasyon siirecini giiglestirdigi elestirileri de bulunmakla birlikte,
bir yere goc etmek, orada yasamak, oray1 tammak ve adapte olmak i¢in etnik
medya hi¢ sliphesiz gogmenlere can suyu olmaktadir. Kullammlar ve Doyumlar
Kurami baglaminda, medyann 6zellikle ilk asamalarda birey icin temel bilgilerin
ogrenilmesinde 6nemli bir arag olabilecegine inanilmaktadir. Ote yandan, kiiltiirlesme
ve kiiltiirel gesitlilikle birlikte bireylerin orta ve uzun vadede topluma ayak uydurmasi
miimkiin goriinmektedir. Kiiltiirel calismalarla birlikte ise etnik medyamn diasporik
kimligin olugsmasi ve 6z kimligin korunmasi saglanmaktadir.

MAKALE BiLGi FORMU

Cikar Catismas Bildirimi: Yazar tarafindan potansiyel ¢ikar ¢catismasi bildirilmemistir. Destek/Destekleyen
Kuruluslar: Bu aragtirma i¢in herhangi bir kamu kurulusundan, 6zel veya kar amaci glitmeyen sektorden
hibe alinmamustir.

Destek/Destekleyen Kuruluslar: Bu arastirma i¢in herhangi bir kamu kurulusundan, 6zel veya kar amac
giitmeyen sektorden hibe almmanmusur.

Etik Onay ve Kaulimer Rizas: “Ulusasirt Gogler ve Cok Kiiltiirlii Toplumlarda Etnik Medya: Kuramsal
Yaklagimlar” baglikli galisma etik kurul onay1 gerektirmemektedir. Yazim siirecinde bilimsel, etik ve alint
kurallarina uyuldugu, toplanan veriler iizerinde herhangi bir tahrifat yapilmadig yazar tarafindan beyan

edilmistir.

173



Kaynakca

Adigiizel, Y. (2016). Gogmenlerin kiiltiirel entegrasyonu. A. Esen & M. Duman (Ed.)
Tiirkiye’de gegici koruma altindaki Suriyeliler: Tespitler ve éneriler, (ss. 171-
196). istanbul: Diinya Yerel Yonetim ve Demokrasi Akademisi Vakfi Yaynlar:.

Aksoy, A. (2007). Gogmenlik deneyimine kozmopolit perspektiften bakis. A. Kaya &
B. Sahin (Ed.). Kokler ve yollar: Tiirkiye’de gég siirecleri, (ss. 421-443). istanbul:
istanbul Bilgi Universitesi Yaynlari.

Alver, F. (2020). Etkilesimin ve iletisim pratiklerinin analizinde sembolik
etkilesimeilik, kiiltiirel calismalar ve medyatiklesme konseptinin sinirliliklar:
ve potansiyelleri. S. K. Akgiil, & B. P. (Ed.). Dijital(In) Ritmi. Iletisim, medya ve
kultur alanlarinda yeni perspektifler, (ss. 13-43). istanbul: Hiper Yaynlari.

Alver, F. (2011). Gazetecilik bilimi ve kuramlari, istanbul: Kalkedon

Alver, F. (2009). Kiltirel calismalarda medya metinlerinin okunmasi siirecinde
izleyicinin konumlandirilmasi. M. Seker & N. T. Seker (Ed.). Terér ve haber
soylemi. (ss. 27-60). Konya: Literatiirk Yayimevi.

Anderson, B. (2020). Hayali cemaatler, milliyetciligin kikenleri ve yansimalari, 1. Savagir
(Cev.), istabul: Metis Yaynlari

Ataman, B. (2012). Kozmopolitan hayatlar, diasporik kimlikler. istanbul: Libra Kitapcilik
ve Yaymcilik.

Bagel, H. (2006). i¢ géciin sonuglar ve isgiiciine etkileri. Sosyal Politika Konferanslar:
Dergisi, 0(51),287-321.

Bekkers, V., Beunders, H., Edwards, A.R., & Moody, R. (2011). New media,
micromobilization, and political agenda setting: Crossover effects in political
mobilization and media usage. The Information Society. 27, 209- 219.

Bernstein, G. (2015). Understanding the business of entertainment. New York: Focal
Press.

Berry, J. W., Kim, U., Power, S., Young, M., & Bujaki, M. (1989). Acculturation attitudes
in plural societies. Applied Psychology: An International Review. 38(2),185-
206. https://doi.org/10.1111/j.1464-0597.1989.th01208.x

Bourse, M. & Yiicel, H. (2017) Kiiltiirel ¢alismalar: anlamak (Les Cultural Studies), H.
Yiicel (Cev.). istanbul: iletisim Yaynlar:.

Bozdag, C. (2014). Policies of media and cultural integration in Germany: From
guestworker programmes to a more integrative framework. Global Media and
Communication, 10(3), 289-301. https:/doi.org/10.1177/1742766514552354

Branco, 1. (2018). Media and the receiving country’s language: The mtegration of
Nepalese immigrants in Portugal. K. H. Karim & A. Al-Rawi. (Ed.). Diaspora
and media in Europe: Migration, 1dentity, and integration. (pp.147-164).
Ottowa: Palgrave Macmillan.

Castles, S. & Miller, M. J. (2008). Gégler ¢agl, modern diinyada uluslararasi gog
hareketleri. istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari.

174

Medya ve Kiiltur Dergisi



Chandler, D. & Munday, R. (2018). Medya ve iletisim sozliigii. B. Tagsdemir. (Cev.)
istanbul: iletisim Yaymlar:.

Christiansen, C. C. (2004). News Media Consumption among Immigrants in
Europe: The relevance of diaspora. Ethnicities, 4(2), 185-207. https://doi.
org/10.1177/1468796804042603

Couldry, N. & Hepp, A. (2013). Conceptualizing mediatization: Contexts, traditions,
arguments. Communication Theory. 23(3), 191-202.

Coban, B. (2007). Medyanin milliyet¢i soylemi: Medya, dteki ve siddet. Uluslararas:
Medya ve Siyaset Sempozyumu, Ege Universitesi, izmir.

Dagtas, B. (1999). ingiliz kiiltiirel calismalarinda ideoloji. Kurgu. (16), 335-357

Dayan, D. (1999) Media and Diasporas. J. Gripsrud (Ed.). Television and common
knowledge, (pp. 8-33). London: Routledge.

DeMeulenaere, E.(2009). Fluididentities: Black students negotiating the transformation
of their academic 1dentities and school performances. International Journal of
Critical Pedagogy. 2(1),30-48.

Deuze, M. (2006) Ethnic media, community media and participatory culture,
Journalism. 7(3), 262-280. DOI: 10.1177/1464884906065512

Driessens, O. & Hjarvard, S. (2017). Introduction: Situating dynamics of mediatization.
dynamics of mediatization. transforming communications. O. Driessens, G.
Bolin, A. Hepp & S. Hjarvard (Ed). Palgrave macmillan, cham. (pp.1-8) https://
doi.org/10.1007/978-3-319-62983-4_1

Fleras, A (2010). Ethnomedia and Aboriginal media in Canada. Cross borders, form
buffers, create connections, build bridges. R. Geiller & H. Pottker. (Ed.).
Media — migration- mtegration: European and North American perspectives.
in (pp.143- 179). Transcript Verlag. https://www.degruyter.com/document/
doi/10.1515/9783839410325-006/html

Geertz, C. (1973), The interpretation of cultures. New York: Basic Books.

Geiller R. & Pottker, H. (2006). Integration durch Massenmedien: Medien und Migration
im internationalen. Vergleich, Bielefeld: Transcript.

Georgiou, M. (2006). Diaspora, identity and the media: Diasporic transnationalism and
mediated spatialities. Cresskill, NJ: Hampton Press

GIB. (2023). Tiirkiye ve Gog. https://www.goc.gov.tr/kurumlar/goc.gov.tr/Yayinlar/
Kitapciklar/ogrenci_bilgi.pdf adresinden 19.02.2020 tarihinde erigilmistir.

Gillespie, M. (2005). Introduction, M. Gillespie (Ed.). Media Audience in (pp.i-viii )
Berkshire: Open University Press.

Golding, P. & Murdock, G. (1997). The political economy of the media. Cheltenham, UK
and Brookfield, US: Edward Elgar Publishing.

Golding, P. & Murdock, G. (1997). Kiiltiir, iletisim ve ekonomi politik. S. irvan (Ed.),
Medya kiiltiir siyaset. (ss. 49-76). Ankara: Bilim ve Sanat Yaynlari.

175



Hall. S. (2005). Cultural identity and diaspora. J. E. Braziel & A. Mannur In Theorizing
diaspora: A reader. (pp. 233-247). Malden, Mass: Blackwell.

Hall, S. (1998). Kiiltiirel kimlik ve diaspora. 1. Saglamer. (Cev.). istanbul: Sarmal Yayevi.

Hasebrink, U. & Popp, J. (2006). Media repertoires as a result of selective media use. A
conceptual approach to the analysis of patterns of exposure. Communications.
31(3),369-387.

Hepkon, Z. (2006). iletisim bilimleri ve Kiiltiirel Calismalar: Bir disiplinin sinirlar:
sorularimizin sinirlarim kapsayabilecek mi?. Istanbul Ticaret Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi, 5(9),19-27.

Hepkon, Z. (2021). Dijital hikaye anlatuciligi: Medyatiklesme ve dolayimlama teorileri.
E. Tath (Ed.). iletisim ¢alismalarinda hikéaye anlaticiligi. (ss. 193-211). Ankara:
Nobel.

Hepp, A. (2015). Medyatiklesen kiiltiirler. C. Bozdag & E. Pasos Devrani (Cev.). Ankara:
Dipnot Yayinlari.

Hjarvard, S. (2008). The mediatisation of society: A theory of the media as agents of
social and cultural change, Nordicom Review, January,105-134

Hjarvard, S. (2011). The mediatisation of religion: Theorising religion, media and social
change. Culture and Religion. 12(02), 119-135.

Hopkins, L. (2009). Media and migration: A review of the field. The Australian Journal
of Communication. 36(2), 35-54

Hwang, B. & He, Z. (1999). Media and acculturation among Chinese immigrants n
the USA: A uses and gratifications approach. International Communication
Gazete. (61),5-22.

IOM. (2013). Gog terimleri sozliigii. Uluslararas: Gog Orgiitii, hitps:/publications.iom.
int/system/files/pdf/iml31_turkish_2ndedition.pdf adresinden 11.02.2020
tarihinde erigilmistir.

IOM. (2021). World Migration Report 2022. https:/publications.iom.int/books/world-
migration-report-2022 adresinden 12.02.2023 tarihinde erisilmistir.

Harold, R. 1. (1975). Basic group identity: The idols of the tribe. N. Glazer & D. P.
Moynihan. (Ed). Ethnicity: Theory and Experience. (pp. 29-52). Cambridge:
Harvard University Press.

Jameson, F. (1993). On cultural studies. Social Text, 34, 17-52.

Jeffres, L. W. & Hur, K. K. (1980) The forgotten media consumer-The American ethnic.
Journalism Quarterly. (57), 10-17

Jeffres, L. W. (2000). Ethnicity and ethnic media use: A panel study. Communication
Research. 27(4), 496-535.

Juergens, G. (2015). Joseph Pulitzer and The New York World. Princeton: Princeton
Legacy Library.

Karanfil, G. (2011) Medya ve diaspora: Tirkiye’de ulusasir1 yaymeihgin dinamikleri,
Kiiltiir ve iletisim, 14(1),37-68
176



Karpat, K. H. (2010). Osmanli’dan giintimiize etnik yapilanma ve gogler. (3. Basim).
istanbul: Timas Yaymlari.

Kaya, A. (2000). Berlin'deki kiiciik istanbul: Diyasporada kimligin olusumu. istanbul:
Biike Yaynlar.

Kim, Y. Y. (1991) Communication and adaptation: The case of Asian Pacific refugees in
The United States. Journal of Asian Pacific Communication. (1),191-207.

Koyuncu, S. (2020). Amerikan Kara filminin Alman yeni nesnelligi ile iliskisi tizerine.
Sekans Sinema Kiiltiirii Dergisi. (14),104-111.

Livingstone, S. (2009). On the mediation of everything: ICA presidential address 2008.
Journal of Communication. 59(1), 1-18.

Lull, J. (2001). Medya, kiiltiir, siyaset. N. Glingor. (Cev.) Ankara: Vadi Yayinlari.

Luo, L. (2016). Digital ethnic media: Integrating minorities and connecting
diversities-digital diaspora, virtual diaspora community.
(Master’s  degree).  Lund  University,  https:/lup.lub.lu.se/luur/
download?func=downloadFile&recordO1d=8872748&file01d=8881906

Marshall, G. (2005). Sosyoloji sozliigii. Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.

Matsaganis, M., Matthew, D., Katz, V. & Ball-Roceach, S. (2011). Understanding ethnic
media: Producers, consumers and societies. Los Angeles: Sage,

Morley, D. & Robins, K. (1995) Spaces of 1dentity: Global media, electronic landscapes and
cultural boundaries, New York: Routledge

Moon, S. (2003). Media consumption patterns of Korean immigrants In The U.S. a study
of Korean immigrants’ media uses and gratifications in Chicago’s Koreatown.
(Doctoral dissertation). Universtiy of Wisconsin, Madison.

Miiller, D. (2005). Die Inhalte der Ethnomedien unter dem Gesichtspunkt der
Integration, R. Geilller & H. Pottker (Hrsg) (Ed.), Massenmedien und
die Integration ethnischer minderheiten in deutschland problemaufriss,
forschungsstand, bibliografie. (pp.323-355). Bielefeld: Transcript Verlag.

Nahavandi, A. & Malekzadeh A. R. (1988). Acculturation in mergers and acquisitions.
Academy of Management Review. 13(1),79-90.

Nakanishi, H., Sirkeci, G. & Cabbarli, H. (2008). Sorunlu bolgelerde gio¢. Ankara: Global
Strateji Enstitlisu.

Oner, S. (2009). AB’nin gorsel-isitsel ve medya politikalar1 ve kimlige olan etkileri.
S. Arslan, V. Aytar, D. Karaosmanoglu & S. Kirca Schroeder (Ed.). Avrupa’da
medya, kiiltiir, kimlik. D. Aslan (Cev.). (ss. 174-188). istanbul: Bahgesehir
Universitesi Yayimlari.

Ozcetin, B. (2018). Medya ve popiilizm bir ig birliginin anatomisi. Panorama
Khas. https:/panorama.khas.edu.tr/dosya-medya-ve-populizm-bir-is-
birligininanatomisi-548 adresinden 23.04.2021 tarihinde erisildi

Papastergiadis, N. (1999). The turbulence of migration: Globalization,
deterritorialization and hybridity, Oxford: Polity Press.

177



Reece, D. & Palmgreen, P. (2000). Coming to America: Need for acculturation and
media use motives among indian sojournes in The US. International Journal
of Intercultural Relations. (24), 807-824

Riggins, S. H. (1992). Ethnic minority media: An international perspective. London:
SAGE Publications, Inc.

Schulz, W. (2004). Reconstructing mediatization as an analytical concept. European
Journal of Communication. 19(1),87-101. DOI: 10.1177/0267323104040696

Smith, A. D. (2002). Uluslarin etnik kokeni. H. Kendir & S. Bayramoglu. (Cev.). Ankara:
Dost Kitabevi.

Sen, A. F. (2018) Medyatiklesme tizerine kuramsal bir tartisma, E Kurgu, Anadolu
Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararast Hakemli Dergisi, 26 (1), 55-
65

Timmermans, M. (2018). Media use by Syrians in Sweden: Media consumption,
dentity and mtegration. K. K. Karim & A. Rawi, (Ed.). Diaspora and media
in Europe: Migration, identity and integration. (pp.51-70). Ottowa: Palgrave
Macmillan.

TDK, (t.y). Gog, Tiirk Dil Kurumu. https:/sozluk.gov.tr/ adresinden 19.06.2020
tarihinde erigilmistir.

Van de Vijver, F.J.R., & Phalet, K. (2004). Assessment in multicultural groups: The role
of acculturation. Applied Psychology: An International Review. 53(2),215-236.
https://doi.org/10.1111/j.1464-0597.2004.00169.x

Viswanath, K. & Arora, P. (2000). Ethnic media in the United States: An essay on their
role in integration, assimilation, and social control. Mass Communication and
Society, 3(1), 39-56. https:/doi.org/10.1207/s15327825mcs0301_03.

Wang, Y. (2006). Internet use among students and 1ts implication for cross-cultural
adaptation. (Doctoral dissertation), Kent State University, Ohio.

Weber-Menges, S. (2005). Die Entwicklung ethnischer medienkulturen. Ein
vorschlag zur periodisierung, R. Geilller & H. Pottker (Ed.), Massenmedien
und die integration ethnischer Minderheiten in Deutschland, problemaufriss,
forschungsstand. (pp. 241-322). Bibliografie, Bielefeld: Transcript Verlag.

Yesil, M.M. (2013). The importance of the role that Turkish ethnic media played in the
formation process of Turkish diaspora in America, International Journal of
Business and Social Science, 4(9), 234-246

Yurdigiil, A., Unal, U. & Giiven, A. (2019). Ahiska Tiirkleri’nin medya kullanim
ahskanliklar ve kiiltiirel etkilesim siireci lizerine bir arastirma. Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 23(1), 419-437.

Zmud, J. P. (1992). Ethnic identity, language, and mass communication: An empirical
investigation of assimilation among United States Hispanics. (Doctoral
dissertation). Los Angeles: University of Southern, California.

178



