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360 Derece Video Gazeteciligi: Yeni Bir Haber Deneyimine
Genel Bir Bakis

360 Degree Video Journalism: An Overview of a New News Experience

ilker ERDOGAN"

Oz

360 derece video gazeteciligine iliskin arastirmalar gorece yenidir ancak, mevcut aragtirmalar, bu
yeni gazetecilik bi¢iminin ve bu yeni haber deneyiminin izleyiciyi daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar haber
hikayesinin i¢ine ¢ekme ve etkileme potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Uluslararasi alanyazinda
360 derece video gazeteciligine iliskin ampirik aragtirmalar gorece yetersizdir. Tiirk¢e alanyazinda ise
Tiirkiyede haber endiistrisinde 360 derece video kullanimina iligkin herhangi bir 6rnek olay arastirmasi
ya da ampirik aragtirma bulunmamaktadir. Bu baglamda hem diinyada hem de Tiirkiyede akademik bir
bosluk s6z konusudur. Bu makalenin amaci, uluslararas: alanyazin taramasi yaparak 360 derece video
gazeteciliginin potansiyelini ve gazetecilik arastirmalarina katkisini gozler oniine sermektir. Bu amagla
makale, 6ncelikle gorsel gazetecilikte 360 derece videonun 6nemine, 360 derece video gazeteciligine iliskin
kavramsal yaklagimlara, 360 derece video gazeteciligi ve 360 derece video haber ile ii¢ boyutlu gazetecilik,
ti¢ boyutlu teknoloji ve sanal gergeklik arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Daha sonra 360 derece video
gazeteciligine iliskin varsayimlara, olasiliklara, ¢eliskilere, elestirilere ve 360 derece video gazeteciligine
iliskin aragtirmalara odaklanmakta ve bu arastirmalarin gelecegine dair 6nerilerde bulunmaktadir.
Anahtar Kelimeler: 360 Derece Video Gazeteciligi, 360 Derece Video Haber, Ug Boyutlu Gazetecilik, Uq
Boyutlu Teknoloji, Sanal Gergeklik

Abstract

Research on 360-degree video journalism is relatively new, but current research shows that this new form of
journalism and news experience has the potential to influence and involve the audience in the news story as

never before. Empirical research on 360-degree video journalism in the international literature is relatively
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insufficient. In the Turkish literature, there is no case study or empirical research on the use of 360-degree
video in the news industry in Turkey. Within this context, an academic opportunity for more research in
this area is evident. The purpose of this article is to reveal the potential of 360-degree video journalism
and its contribution to journalism research by reviewing the international literature. For this purpose, this
article focuses primarily on the importance of 360-degree video in visual journalism, conceptual approaches
to 360-degree video journalism, the relationship between 360-degree video journalism and 360-degree
video news, and immersive journalism, immersive technology and virtual reality. Afterwards, the article
focuses on the assumptions, expectations, paradoxes, criticisms related to 360-degree video journalism,
and researches on 360-degree video journalism and provides suggestions for the future of these researches.
Keywords: 360-Degree Video Journalism, 360-Degree Video News, Immersive Journalism, Immersive
Technology, Virtual Reality

Giris

360 derece video gazeteciligi, 2015 yilinda, The New York Times Dergisinin (The New York
Times Gazetesi'nin bir ekidir) genel yayin mudiirii Jake Silverstein tarafindan “The Displaced” (Evsiz
Kalanlar) adli 360 derece video haberin yayimlanacaginin duyurulmasiyla giindeme geldi (Aym
haber, derginin kapak konusu oldu-Fotograf 1). Ukrayna, Giiney Sudan ve Suriyede evlerini terk
etmek zorunda kalmis {i¢ ¢ocugun hikayesini kronolojik olarak kaydeden ve izleyiciye aktaran bu
360 derece video haber (Palmer, 2020, s. 386) hem haber kuruluslari i¢in ezber bozan bir ti¢ boyutlu
belgesel film 6rnegiydi (Fotograf 2) hem de bir sanal gerceklik deneyimiydi (Ekran Goriintiisii 1-2).
Clinki izleyici 360 derece videoda farkli yonlere donmek ve bakmak i¢in tercihte bulunabiliyordu ve
geleneksel belgesel filmin bi¢imsel sinirlarindan uzaklagsma olanagina sahip oluyordu (Palmer, 2020,
ss. 386-387). Geleneksel belgesel film izleyicisinin aksine, sanal gerceklik haberinin (360 derece
video haber ayni zamanda bir sanal gerceklik haberidir) izleyicisi, esrarengiz bir eylemde bulunma
duygusunu (s6z konusu mekandaymis gibi kendi etrafina bakinabilme) yasiyordu ve bu eylemde
bulunma duygusu, izleyicinin, haber hikdyesindeki 6znelerin risklerle dolu yasaminda yer alma,
bu yagamin bir pargasi olma duygusuydu. Ayrica, bu duygu, yani “simdi ve orada olma” duygusu,
sanal gerceklik haberinin izleyicisini habere konu olan olayin “ti¢ boyutlu tanig1” (Nash, 2018)
olarak konumlandirtyordu. Izleyicinin habere konu olan olayin en ince ayrintisina odaklanmasina
imkan saglayan bu yeni haber deneyimi Batili haber endiistrileri tarafindan takdirle karsiland1. Bu
endiistriler, 6zellikle yirmi birinci yiizyilin ikinci on yilinda, izleyicinin bu {i¢ boyutlu hikaye anlatma
teknigi araciligiyla kiiltiirel ya da cografi olarak uzakta yasayan ve aci ¢eken insanlarla daha siki
baglar kurabilecegine dair umudu dile getirmeye basladu.

360 derece video gazeteciliginin ilk 6rneklerinden biri olan The Displaced adli 360 derece video
haberin The New York Times tarafindan yayimlanmasi bir tesadif degildi. Gazete yirmi birinci
ylizyilin ilk on yilinda okurlariyla siki baglar kurmak icin farkli yontemler gelistirdi. 2005 yilinda
gazetenin multimedya departmani agildi, 2009 yilinda ise gazete etkilesimli haber yayinina basladi.
Daha sonra gazetenin multimedya haberlerini tiretmeleri icin tecriibeli belgesel film yapimcilar:
istihdam edildi (Usher, 2014, ss. 14-15). Bu yenilikler, gazetecilikteki krizin bir sonucuydu (Burgess
& Hurcombe, 2019). 1990’1 yillardan itibaren internetin giderek artan bir sekilde 6nem kazanmasiyla
ve 2000’]i yillardan itibaren yeni ve sosyal medya platformlarinin devreye girmesiyle birlikte dijital
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medya baglaminda gazeteciligin ideolojileri ve politikalar1 bityiik o6l¢iide doniistii. 2010°lu yillarin
sonu bir déniim noktastydi. Ciinkii yeni ve sosyal medya platformlar: hi¢ olmadig: kadar giicliydi
ve siyasallagsmisti (Burgess & Hurcombe, 2019, s. 360). Ayrica hem haber okurunun geleneksel haber
metinlerinden ve videolarindan sikildig1 diistinilityordu hem de reklamverenlerin gevrimici reklam
alan i¢in daha fazla 6deme yapmakta isteksiz oldugu goriilityordu (Palmer, 2020, s. 388). Bu noktada,
The New York Times'in yoneticileri, risklerle dolu béyle bir ekonomik ortamda, okurlariyla siki baglar
kurmak igin farkl bir yontem gelistirmeleri gerektigine karar verdi ve gazete ilk kez 360 derece video
haber yayimladi. Bu siire¢ hem Kuzey Amerikadaki hem de Biiyiik Britanyadaki haber kuruluglarinimn
dikkatini ¢ekti. Ozellikle The Washington Post, The Guardian ve BBC gibi 6nemli haber kuruluglart
360 derece video haber iiretmek i¢in daha fazla para harcadi ve personel istihdam etti. Ornegin, The
New York Times, web sitesinin “The Daily 360” adl1 6zel boliimiinde (Oh vd., 2020, s. 424) her giin,
The Guardian ve BBC ise yiiksek kalitede 360 derece gazetecilik projeleri kapsaminda daha az siklikta
da olsa 360 derece video haber yayimlamaya (Vettehen vd., 2019, s. 24) devam etmektedir.

nraa of ih 1

Fotograf 1. The Displaced-The New York Times Dergisinin 8 Kasim 2015 Tarihli Kapag1
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Gazetecilik tirleri hizla donistirtiliirken, haber medyasi, haber anlatiminin ve haber
titketiminin yeni bi¢imlerini kesfederken gazetecilikteki yenilikler hem gazetecilik yapmak hem de
haber tiiketmek i¢in yeni bicimlerin ya da yontemlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Dijital
platformlara uyarlanan geleneksel gazetecilik bicimleri; “yapilandirilmis gazetecilik’, “ti¢ boyutlu
gazetecilik”!, “360 derece video gazeteciligi”, “sanal gergeklik’, “artirilmis gerceklik”? ve “haber
oyunlarr” gibi yeni gazetecilik bicimleriyle ayni sahneyi paylagsmaktadir. Gazetecilikteki bu yenilikleri
farkli bakis agilariyla inceleyen akademisyenler de hem haber hikayesi anlatiminin yeni bigimlerine
iliskin siiflandirmalar 6nermekte hem de gorsel-isitsel metinlere ve etkilesime (Lopezosa vd., 2023,

ss. 822-823) odaklanmaktadir.

Fotograf 2. The Displaced-360 Derece Video Haberin Film Setinden Bir Goriinti

Gazetecilikteki yenilikler s6z konusu oldugunda 6n plana ¢ikan 360 derece video ve sanal gerceklik
teknolojileri (ii¢ boyutlu gazetecilik olarak adlandirilan gazetecilik tiriiniin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur), gazetecilik igeriginin {iretiminde (Paino Ambrosio & Rodriguez Fidalgo, 2021) giderek
artan bir gekilde kullanilmaktadir. Ancak, 360 dereceli agidan goriintiileri ve sesleri kaydetmeye uygun
kameralar kullanilarak filme ¢ekilen ve izleyicinin goriis acisini segebildigi (bilgisayarda tiretilmis)
360 derece mekéna doniistiiriilen haberlere (Van Damme vd., 2019, s. 2056) gonderme yapan 360

1 Ingilizce ‘immersive’ sdzciigiiniin karsiliginda Tiirkgede ‘tig boyutlu; ‘siiriikleyici, ‘sarmal, ‘kapsayan; ‘evreleyen, ‘yogun
etkileyen, ‘izleyeni alip gotiiren’ ve ‘saran’ sozciikleri ya da sozciik 6bekleri kullanilmaktadir. Yine ayni sekilde, Tiirkce
alanyazina bakildiginda ‘immersive journalism’ kavraminin karsihiginda ‘¢ boyutlu gazetecilik;, ‘siiriikleyici gazetecilik’
ya da ‘sarmal gazetecilik’ kavramlarinin kullanildig1 goriilmektedir. Bu makalede, 360 derece video gazeteciligi ve 360
derece video haber ile ti¢ boyutlu teknoloji ve sanal gergeklik arasindaki iligki dikkate alinarak ‘immersive journalism’
kavraminin kargiliginda ‘¢ boyutlu gazetecilik’ kavrami kullanilmaktadir.

2 Artirilmig gergeklik (augmented reality), gercek diinyayla sanal diinyay: birlestiren, gercek zamanda etkilesimli ve
ti¢ boyutlu kayit yapma olanag: sunan bir sistemdir (Azuma, 1997). Sanal gerceklik, kullaniciy1 (izleyiciyi) tamamen
bilgisayarda tretilmis bir ortamda konumlandirirken artirilmis gergeklik, dogrudan fiziksel ortama kaydedilen
enformasyonu gozler 6niine sermeyi amaglamaktadir. Artirilmig gergeklikle dijital enformasyon gergek diinyanin bir
pargasi haline gelmektedir (Schmalstieg & Hollerer, 2016), bir bagka ifadeyle, kullanicinin (izleyicinin) algisinda gergek
diinyanin bir pargasi haline gelmektedir.
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derece video gazeteciligine iligkin aragtirmalar gorece yenidir. Bu baglamda, makalenin amaci,
uluslararasi alanyazin taramasi yaparak 360 derece video gazeteciliginin potansiyelini ve gazetecilik
aragtirmalarina katkisini gozler oniine sermektir. Bu amagla makale, 6ncelikle gorsel gazetecilikte
360 derece videonun onemine, 360 derece video gazeteciligine iliskin kavramsal yaklagimlara, 360
derece video gazeteciligi ve 360 derece video haber ile ii¢ boyutlu gazetecilik, ii¢ boyutlu teknoloji
ve sanal gerceklik arasindaki iligkiye odaklanmaktadir. Daha sonra 360 derece video gazeteciligine
iliskin varsayimlara, olasiliklara, geliskilere, elestirilere ve 360 derece video gazeteciligine iligkin
aragtirmalara odaklanmakta ve bu arastirmalarin gelecegine dair 6nerilerde bulunmaktadir.

— inp¥3 +
The:

Ekran Goriintiisii 1. The Displaced-The New York Timesin YouTube Kanalinda Yayimlanan
360 Derece Video Haberden Sahneler

360 Derece Video ve Gorsel Gazetecilik

360 derece video, 6zel kameralar kullanilarak her yone goriis alaninin ayn1 anda kaydedildigi bir
video kaydidur. Izleyici bu kayd: oynatirken videonun tek noktadan her yeri gosteren goriis alanini
kontrol edebilmektedir. Bu video genellikle kisisel bir bilgisayarin faresi ya da akilli telefonun ve
tabletin, yani mobil bir aracin hiz &lgeri gibi bir kontrol aygiti tarafindan yakalanan ve o anki agiy1
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gosteren sahnelerin ardi ardina izlendigi bir videodur. Bu videoda, standart tek yonlii videonun
aksine, videonun kaydirma ve yakinlastirma 6zelliklerini kullanarak izleyiciye gérmek istedigi yonii
belirleme olanagi sunulmaktadir. Her iki goze ayr1 ayr1 yonlendirilen iki farkli goriinti seklinde
izlenen stereoskopik (ii¢ boyutlu) sanal gergeklik videosunun aksine, 360 derece video, monoskopik
(iki boyutlu), her iki goze yonlendirilen bir goriintii seklinde izlenen videodur. Sanal gerceklik
videosuyla karsilastirildiginda, 360 derece video, alan derinligi olmayan ve sanal gerceklik gozligii
olmadan da izlenebilen bir videodur. Ancak, sanal gergeklik videosu izleyiciye 360 derece videodan
daha derin bir i¢ine gémiilme duygusu yasatsa da hem icerik tireticisi hem de izleyici i¢in 360 derece
videonun {iretilme ve izlenme maliyeti daha azdir (Feng, 2018, s. 29). Ayrica, 360 derece video,
goriis agisini yonlendirirken kontrolii izleyiciye biraktigi icin izleyici ile igerik ya da arayiiz arasinda
etkilesime neden olmaktadir (Sundar vd., 2014). Etkilesimli izleme deneyimi, yogun imgelem ve
mekénsal ses tasarimi (izleyici izledigi yonii degistirdiginde ses deneyimi de degisir) gibi 6zellikler,
360 derece videonun hem ti¢ boyutlu bir nitelik kazanmasina hem de standart tek yonlii videodan
farklilasmasina (Feng, 2018, s. 30) neden olmaktadir.

iki boyutlu bir ekran {izerinde basit bir sekilde tiklayarak ve siiriikle-birak yaparak hareket
ettirilebilmesine ragmen, 360 derece video, izleyiciye oldukga etkili ve gercekgi bir medya deneyimi
yasatabilmektedir. 360 derece video, ti¢ boyutlu yapis: (6zellikle sanal gerceklik gozliigiiyle ya da
kaskiyla izlendiginde) ve erisilebilirligi nedeniyle gazetecilikte en fazla gelecek vadeden araglardan
biridir (Oh vd., 2020, s. 424). Bu nedenle, izleyiciye her yone ve kiiresel (yuvarlak) goriis alanina
bakma imkéani sunan 360 derece video kullanimi gorsel gazetecilikte giderek artan bir gekilde
yayginlasmaktadir. Pek ¢ok haber kurulusu yalnizca haber {iretmek i¢in degil, ayn1 zamanda, en
son teknolojiyle ¢ekilmis, kaliteli belgesellerden mobil araglarla izlenebilen kisa filmlere kadar
pek ¢ok icerigi izleyiciye sunmak icin 360 derece videoyu kullanmaktadir (Watson, 2017, s. 16).
Bu baglamda, gorsel gazetecilikteki teknolojik gelismelerden biri olan 360 derece video hem
bilgilendirici hem de duygusal icerigi giiclendirmek icin yeni olanaklar sunmaktadir. Geleneksel
videoyla karsilastirildiginda, 360 derece video hem her yone goriis alani nedeniyle daha fazla bilgi
sunma potansiyeline sahiptir hem de {i¢ boyutlu 6zelligi nedeniyle izleyicinin simdi ve orada olma
duygusunu pekistirmekte ve sonug olarak izleyiciyi haber hikayesiyle daha duygusal bir bag kurmak
i¢in tesvik etmektedir (Aitamurto, 2019, ss. 3-4). 360 derece video, izleyiciye, kendi diinyasindan ¢ok
uzakta yasayan haber 6zneleriyle esrarengiz bir sekilde bir arada olma duygusunu ve sanal gergeklik
ile uzak diinyalarda simdi ve orada olma duygusunu ya da deneyimini yasatmakta (Sinchez-Laws,
2020, s. 215), bir bagka ifadeyle, izleyiciye, olayin gerceklestigi mekanin icinde fiziksel olarak
konumlandirildig1 (Barreda-Angeles vd., 2021, s. 155) izlenimini vermektedir.

360 Derece Video Gazeteciligi

360 derece video gazeteciligi hem ti¢ boyutlu gazetecilikle hem de sanal gerceklik gazeteciligiyle
iligkilidir. Bu nedenle, 6ncelikle ii¢ boyutlu gazetecilik ve sanal gerceklik gazeteciligi kavramlarina
odaklanmak gerekmektedir. Aslinda ti¢ boyutlu gazetecilik ve sanal gergeklik gazeteciligi es anlamli
kullanilan kavramlardir (De La Pefia vd., 2010). U boyutlu gazetecilik, {i¢ boyutlu bir hikye anlatim
bi¢imidir. Bu baglamda, ii¢ boyutlu hikdye anlatimi, izleyiciye hem kurgu hem de kurgu olamayan
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hikayeleri aktarmak i¢in 360 derece video ve sanal gerceklik teknolojilerinin kullanimina (Soler-Adillon
& Sora, 2018, s. 58), ii¢ boyutlu gazetecilik ise haberin, izleyicinin haber hikayesinde resmedilen olay1
ya da durumu tecriibe etmis birinci kisilere eslik edebilecegi bir bicimde tiretilmesine (De La Pefa vd.,
2010, s. 291) gonderme yapmaktadir. Bu gazetecilik bigimi, izleyiciye hem haber hikéyesinin yeniden
yaratildig1 sanal bir diinyaya girerek sekillendirilmis bir deneyim yasama (Baia Reis & Coelho, 2018, s.
1092) hem de haber hikéayesini resmeden, sanal olarak yeniden yazilmis bir senaryonun parcasi olma (De
La Pefia vd., 2010, s. 292) imkan1 sunmaktadir. Ug boyutlu gazeteciligin daha genel bir tanimini yapmak
gerekirse, ii¢ boyutlu gazetecilik; 360 derece video, sanal gerceklik, artirilmis gergeklik, sinemaya 6zgii
gerceklik ve gazeteciligin hikaye anlatimindaki karma gerceklik gibi ti¢ boyutlu teknolojilerin kullanildig
gazeteciliktir (Gynnild vd., 2020, s. 2). Ayni sekilde, sanal gergeklik gazeteciligi de izleyiciye hem bir bagka
mekanda olma duygusunu yasatmak hem de ilk agizdan anlatilan ve duyulan haber hikéyesini gostermek
ve yasatmak icin bilgisayar teknolojisini kullanmaktadir (Sirkkunen & Uskali, 2019, s. 1). Izleyici, haber
hikayesinin yasandig1 sanal olarak yeniden yaratilan mekéna girerek ya da haber hikayesinde resmedilen
oznenin bakus acistyla 6zdesleserek sahnelere, seslere ve hatta habere eslik eden ruh hallerine, duygulara
benzersiz bir erisim imkin elde etmektedir (Shin & Biocca, 2018). Bu baglamda, sanal gergeklik
gazeteciligi, izleyiciyi haber hikayesinin igine gekmeyi (Sirkkunen & Uskali, 2019, s. 1) amaglamaktadir.

N

The Displaced | 360 VR Video | The New York Times

Ekran Goriintiisii 2. The Displaced-The New York Times1n YouTube Kanalinda Yayimlanan 360 Derece
Video Haberin 360 Derece Goriis Alani
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360 derece video, ti¢ boyutlu teknolojilerden biridir, ancak, {i¢ boyutlu teknolojilerden
bahsedildiginde aslinda tam olarak neden bahsedildigi net ve agik degildir. U¢ boyutlu teknolojiler,
herhangi bir 360 derece videoyu mu, sanal gerceklik gozliigiiyle izlenen bir 360 derece videoyu mu ya
da bilgisayarda iiretilmis goriintiileri mi kapsamaktadir? sorusuna net ve acik bir cevap verebilmek
miimkin degildir. Bu belirsizlik, 360 derece videonun ve sanal gercekligin birlikteliginden
kaynaklanmaktadir. Aslinda, 360 derece video ve sanal ger¢eklik birbirinden farkls iki aractir. Cinki
360 derece video, izleyiciye bir mekéna ve bu mekénda yer alan 6znelere iliskin smirli bir bakis acist
sunar, oysa sanal gerceklik, izleyiciye ii¢ boyutlu mekan: kesfetme ya da yonlendirme olanag: sunar.
Bu baglamda, ti¢ boyutlu gazetecilik hem 360 derece video haberi (bir laptop ya da akilli telefon
gibi herhangi bir arag tizerinde izlenen) hem de sanal gergeklik haberini (hem 360 derece video
hem de kulaklikla dinlenen ve izlenen bilgisayarda iiretilmis goriintiiler) kapsamaktadir. Ug boyutlu
gazetecilikte haber birgok ii¢ boyutlu teknoloji kullanilarak izleyiciye sunulmakta ve izleyici farkl
diizeylerde haber olayinin i¢ine ¢ekilmektedir. Sonug olarak bir laptop iizerinde izlenen 360 derece
videonun bir sanal gerceklik aygitiyla (gozliik ya da kask) izlenen bir 360 derece videodan daha az tig
boyutlu oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii sanal gergeklikte, izleyici videoya giris yapmakta, izleyicinin
etrafi tamamen goriintiilerle ¢evrilmekte ve bu ortamda fiziksel diinyanin tiim gérsel uyaricilar:
ayrintili olarak gozler oniine serilmektedir. Dolayisiyla, sanal gerceklik gozliigiiyle 360 derece
video izleyen izleyicinin bu videodan sanal gerceklik kaskiyla 360 derece video izleyen izleyiciye
kiyasla daha az etkilenecegi varsayilmaktadir. Bu baglamda, 360 derece video gazeteciligi kavrami,
360 dereceli agidan goriintiileri ve sesleri kaydetmeye uygun kameralar kullanilarak filme gekilen
ve izleyicinin goriis acisini secebildigi (bilgisayarda iiretilmis) 360 derece mekéna dontstiiriilen
haberlere (Van Damme vd., 2019, s. 2056) gonderme yapmaktadir.

Varsayimlar ve Olasiliklar

360 derece video gazeteciligiyle ilgili duyguya, hazza ve iliskiye odaklanan ii¢ temel varsayim
on plana ¢ikmaktadir (Van Damme vd., 2019, ss. 2056-2058). Birincisi, 360 derece video haber
izleyicisinin, simdi ve orada olma (haber hikayesinin i¢inde olma) duygusunu yasadig1 varsayilir.
Bir bagka ifadeyle, 360 derece video kullaniminin izleyicinin haber deneyiminde 6nemli bir etkiye
sahip oldugu varsayilir, ¢iinkii ti¢ boyutlu teknolojiler ile giiglii bir simdi ve orada olma duygusu
ayrilmaz bir ikilidir ve bu teknolojiler izleyiciye habere dontismis hikéyenin icinde, oradaymus gibi
olay1 deneyimleme imkéani sunmaktadir. Simdi ve orada olma duygusu, {i¢ boyutlu teknolojinin
kullanildigini unutan ve sanal mekani ger¢ek bir mekan seklinde kabullenen izleyicinin fiziksel
olarak bir bagska mekinda olma duygusudur, bu mekénsal bir duygudur (Decock vd., 2014, s. 451).
Ikincisi, 360 derece video haber izleyicisinin, sanal gergeklik sayesinde haberden haz aldig1 varsayilir.
Haz alma, sanal gergeklik deneyimi esnasinda tecriibe edilen haz ve memnuniyet duygusuyla ilgilidir.
Dolayisiyla, 360 derece video gazeteciliginin izleyicinin haberden daha fazla haz almasina neden
oldugu ve haz alinan haberin izleyici i¢in daha degerli oldugu varsayilir (Costera Meijer, 2013). Bu
baglamda, haber kuruluglar: yalnizca izleyiciye simdi ve orada olma duygusunu yasatmak i¢in 360
derece video gazeteciligi yapmazlar, ayrica, izleyiciye haz alabilecegi bir haber deneyimi yagatmak
isterler. Ugiinciisii, 360 derece video haber izleyicisinin, sanal gerceklik sayesinde haber konusuyla
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yakin bir iliski kurdugu varsayilir. Daha dogrusu 360 derece video gazeteciliginin izleyiciyi haber
konusuyla yakin bir iligki kurmaya tesvik ettigi varsayilir. Ciinkii 360 derece video, izleyiciyi olaya
daha da yaklagtirir (Kool, 2016) ve haber olayinin pir parcasi haline getirir.

360 derece video gazeteciligiyle ilgili olasiliklar gazetecilerin, bilim insanlarinin ve sanal
gerceklik endistrisinin varsayimlarindan kaynaklanmaktadir (Van Damme vd., 2019, s. 2054). Bu
varsayimlardan birincisi, ii¢ boyutlu teknolojinin bir sonucu olarak 360 derece videonun haber
izleyicisinin simdi ve orada olma duygusu iizerinde etkili oldugudur. Ciinkii izleyici haber olayinin
icinde orada oldugunu hisseder. Zaten 360 derece video gazeteciliginin temel amaci da budur (Slater
& Sanchez-Vives, 2016, ss. 31-34). Bu varsayimlardan ikincisi, 360 derece video gazeteciliginin ¢ok
daha yogun bir haber deneyimine dnciiliik ettigidir (Shin & Biocca, 2018). Ciinkii bu gazetecilik
bicimiyle goriintiiler izleyicinin etrafini sarmaktadir ve sonu¢ olarak izleyiciye diger haber
formatlarinin hi¢birinin sunamayacagi olanaklar sunulmaktadir. Bu varsayimlardan {g¢iinciisi,
izleyicisine daha yogun ve daha duyusal bir haber deneyimi yasatan 360 derece video gazeteciliginin
hem izleyicinin haber konusuyla daha yakin ve daha 6znel (Neys & Jansz, 2010) bir iliski kurmasina
neden olabilecegi hem de izleyiciyi haber konusu hakkinda daha fazla bilgi elde etmeye tesvik
edecegidir. Clinkii 360 derece video, izleyiciyle uzakta yasayan digerleri (haber hikéyesinin 6zneleri)
arasinda daha gii¢lii bir bag kurma potansiyeline sahiptir.

Celigkiler ve Elestiriler

360 derece video gazeteciliginde iki temel celiski s6z konusudur (Aitamurto, 2019). Birincisi,
360 derece goriis alaninin haberlere konu olan olaylarin daha dogru, hatasiz, kesin, incelikli,
isabetli, butlinlikli ve hassas bir sekilde temsil edilmesine olanak saglayacag: disiiniiliir ancak,
izleyicinin goriis alanini segme Ozgiirliigii haber hikayesine iligkin resmin bir kismini gérmeye
ve resmin tamamini gérmemeye neden olabilir. Ikincisi, gazeteciler daha dogru ve objektif haber
iretme arayis1 iginde gercek, orijinal gortntiiyii manipiile ederek geleneksel dogruluk ve objektiflik
nosyonlarindan uzaklagabilir, bu nosyonlardan 6diin verebilir. Bu geliskiler, gorsel gazeteciligi,
diinyay: higbir degisiklik yapilmamis haliyle-oldugu gibi gostermekten, goriintiiniin diiz anlamsal
yoniinil yansitmaktan uzaklagtirir, sézde-mig gibi (olabilirdi, olmal, olabilir) resmetmeye yoneltir,
boylece gorsel gazeteciligin yan anlamsal, sembolik kapasitesi artar (Aitamurto, 2019, s. 3) ve sonug
olarak, bu siireg, gazetecilik ile propaganda arasinda belirsiz sinirlarin olusmasina neden olur.

360 derece video teknolojisiyle birlikte yeni ve karmagik manipiilasyon teknikleri gazetecilere
bilgisayarda tretilmis goriintii, fotogrametri ve hacimsel video kullanimi araciligiyla 360 derece
video habere ayirt edilemez bir sekilde materyal ekleme ya da haberden materyal kaldirma
olanag1 sunmaktadir. Ancak, 360 derece video teknolojisinin bu tiir avantajlarina ragmen, gelismis
manipiilasyon teknikleri, gorsel gazetecilikte ve 6zellikle 360 derece video gazeteciliginde, gorsel
gazeteciligin goriintii tahrifatini sinirlandiran normatif sinirlarina ve etik kurallarma kargi bir meydan
okumadir. 360 derece videodaki kiiresel (yuvarlak) goriis alani ve gelismis manipiilasyon teknikleri,
360 derece video gazeteciligindeki gortintintin diiz anlamsal (gercek) ve yan anlamsal (sembolik)
boyutlarini temsil etmek i¢in yeni katmanlar inga etme olanagi sunmaktadir. Ancak, gérsel gazetecilik,
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diinyay:r hem gorintiiniin diiz anlamsal (gercek) boyutunu yansitan hicbir degisiklik yapilmamais
haliyle-oldugu gibi hem de goriintiiniin yan anlamsal (sembolik) boyutunu yansitan s6zde-mis gibi
(olabilirdi, olmali, olabilir) gosterdigi icin (Aitamurto, 2019, s. 4) gazeteciligin normatif dogruluk
ve objektiflik iddiasi, gorsel gazetecilikteki goriintiiniin higbir degisiklik yapilmamis-oldugu gibi ve
sozde-mis gibi hali arasinda bitmeyen bir gerilime neden olur. Ayrica, iki boyutlu video, dikdértgen
ve diiz bir ekran bi¢imindedir, izleyicinin bakma eylemi sinirlidir ve videoyu yonetmen tarafindan
planlanmis ve tasarlanmis video akisina gore izlemek kolaydir. Ancak, 360 derece video, goriis alanini
360 dereceye kadar genisleten bir ekranda izlenebilir. 360 derece videoda izleyiciye ait bakigin hareket
edebilecegi goriis alani genigler. Dolayisiyla, izleyicinin ilgisi yonetmen tarafindan planlanmig ve
tasarlanmis anlatinin akigiyla uyumlu olmayabilir. Béyle durumlarda, izleyici 360 derece videodaki
anlatinin 6nemli kisimlarini gozden kagirabilir, bir bagka ifadeyle, yanlshkla atlayabilir ve bu
nedenle 360 derece video s6z konusu oldugunda izleyicinin ilgisini ¢cekebilecek unsurlarin yénetmen

tarafindan g6z 6éniinde bulundurulmasi (Choi & Nam, 2022, s. 1) son derece dnemlidir.

360 Derece Video Gazeteciligine Iliskin Arastirmalar

360 derece video gazeteciligine iliskin ampirik aragtirmalar gorece yetersizdir (Van Damme vd.,
2019; Vettehen vd., 2019). Ozellikle izleyicinin 360 derece video haberlerdeki hikayeleri izlerken simdi
ve orada olma duygusunu yasayip yasamadigini, bu haber deneyiminden haz alip almadigini ya da
haber 6zneleriyle siki baglar kurup kuramadigini, haber 6zneleriyle empati kurup kuramadigini ya da
360 derece video gazeteciliginin izleyici ve haber 6zneleri arasindaki mesafeyi azaltip azaltmadigim
aragtiran ¢ok az sayida c¢aligma vardir. Bir baska ifadeyle, 360 derece video gazeteciligine iliskin
varsayimlarin heniiz tam anlamiyla dogrulanabildigini sdylemek mimkin degildir (Van Damme
vd., 2019). Alanyazindaki boslugu doldurmay:r amaglayan ampirik bir aragtirmada, s6z konusu
varsayimlar test edilmistir (Van Damme vd., 2019). Bu aragtirmada, katilimcilara, uluslararas:
felaket haberleri baglaminda, Belgikanin kamu yayinciligi kurumu VRT tarafindan yayimlanan
ve Suriyeli bir is¢cinin yasamina odaklanan Ryad’s War Oil (Ryad’in Savas Petrolii) adli 360 derece
video haber dort farkli kosulda izletilmistir (Ekran Goriintiisii ve Fotograf). Katilimcilar 6nce
bir laptop ekraninda YouTube videosunu tek gorils acisiyla (360 derece goriis alaninda detaylara
odaklanmadan) daha sonra yine laptop ekraninda siiriikle-birak yontemiyle istedikleri goriis agisiyla
(goruntiiyti 360 derece dondiirerek), sanal gerceklik gozliigii kullanarak ve son olarak ekrani olan
sanal gerceklik kaskiyla izlemistir. Arastirma sonucunda, 360 derece video gazeteciliginin simdi ve
orada olma duygusunun yogun bir sekilde yasanmasina ve siki bir bag kurulmasina neden oldugu
ortaya koyulmustur, ancak, izleyicinin uzaktaki haber 6znesinin ¢ektigi aciya ortak olduguna ya da

hayali de olsa bir aidiyet duygusu yasadigina dair herhangi bir bulgu elde edilememistir.
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Ryad's War Oil (Engelstalig)

»: ¥ ™Y e
Ekran Goriintiisii ve Fotograf. Ryad’s War Oil-360 Derece Video Haber ve Video Haberi
Dért Farkli Kosulda Izleyen Katilimcilar

360 derece video haberin simdi ve orada olma duygusuna, haz almaya, giivenilirlige, onaylamaya
ve kavramaya etkisini aragtiran bir bagka ¢alismada (Vettehen vd., 2019), deney grubuna 360 derece
video haber, kontrol grubuna ise ayn1 haber iki boyutlu videoda izletilmistir. Bu ¢alisma, izleyiciye
haber hikayelerini aktaran bir ara¢ olarak 360 derece videonun geleneksel iki boyutlu videoya
nasil katkida bulundugunu arastiran ilk ¢alismadir. Arastirmada, 360 derece videonun izleyicinin
onaylama ve kavrama siireglerini olumsuz etkilemedigi; simdi ve orada olma duygusu, haz alma ve
giivenilirlik acisindan iki boyutlu videoya kiyasla daha giiglii bir etkiye sahip oldugu ve ayrica, 360
derece videonun haz alma ve giivenilirlik konusundaki bagarisinin simdi ve orada olma duygusundan
kaynaklandig1 belirlenmistir. 360 derece video gazeteciliginin izleyicinin kurgusal olmayan haber
deneyimini nasil etkiledigini ve {i¢ boyutlu teknolojinin mekan yanilsamasi ile mekanda birlikte
olma (izleyici ile haber 6zneleri) duygusu tizerindeki etkilerini aragtiran bir baska ¢alismada (Pérez-
Seijo vd., 2023), katilimcilara, Ispanyada El Pais gazetesi tarafindan yayimlanan ve Japonyada 2011
yilinda gergeklesen tsunami sonrasi sehirleri tasvir eden Fukushima: Contaminated Lives (Fukushima:
Kirletilmis Yagamlar) adli 360 derece video haber iki farkli kosulda izletilmistir. Katilimcilar videoyu
once ekrani hareket ettirerek ya da egerek sonra da sanal gerceklik gozliigli kullanarak izlemistir.
Arastirma sonucunda, sanal gercgeklik teknolojisinin, 360 derece video gazeteciliginin izleyiciyi
etkileme potansiyelinde belirleyici oldugu tespit edilmistir.

360 derece video gazeteciligi ile basili-yazili gazeteciligin, bireysel farkliliklar da dikkate alinarak,
izleyicinin haber arama egiliminin psikolojik mekanizmalari tizerindeki etkisini aragtiran bir ¢aligma
(Pjesivac vd., 2022), gazetecilik bi¢iminin haber arama egilimini, haber hikayesinden haz alma
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diizeyini ve mekansal olarak simdi ve orada olma duygusunu etkiledigini, ancak, giincel haber arama
davranigini etkilemedigini ve haberin hatirlanmasina neden olmadigini gdstermistir. izleyicinin
360 derece video gazeteciligine maruz kalmasinin mekansal simdi ve orada olma duygusunun
yogunlagsmasina, bu yogunlasmanin da izleyicinin haberden daha fazla haz almasina ve bunun da
izleyicinin haber hikéayesi hakkinda bilgi elde etme isteginin daha da artmasina neden oldugu ortaya
koyulmustur. Arastirmanin en 6nemli sonucu, izleyicinin basili-yazili habere kiyasla 360 derece
video haberden daha fazla haz almis olmasidir. 360 derece video haber izleme motivasyonlarin
belirleyen bir baska ¢alismada (Kim & Lee, 2022), izleyicinin haz aldig1 haberi aramasi, faydali haberi
aramasi ve toplumsal benzerlik olmak tizere {i¢ temel izleyici motivasyonu tanimlanmistir. Ayrica bu
caligma, 360 derece video haber izleme motivasyonlarinin nedenlerini ve sonuglarini gozler 6niine
seren bir model 6nermistir. Arastirmacilar bu ¢aligmayla iki motivasyonun, yani haz alinan haberin
aranmasinin ve faydali haberin aranmasinin, izleyicinin 360 derece video habere yonelik tutumunu
onemli ol¢iide etkiledigini ve bu durumun haberin izlendigi aracin faydali olduguna dair algidan
kaynaklandigini ortaya koymustur.

360 Derece Video Gazeteciligine fliskin Aragtirmalarin Gelecegi

360 derece video gazeteciligine iliskin arastirmalar heniiz baslangi¢c asamasindadir ancak,
mevcut aragtirmalar, bu yeni gazetecilik bigiminin ve bu yeni haber deneyiminin izleyiciyi daha
once hi¢ olmadig1 kadar haber hikéyesinin icine ¢ekme ve etkileme potansiyeline sahip oldugunu
gostermektedir (Vettehen vd., 2019). Mevcut arastirmalar 360 derece video gazeteciliginin
potansiyelini ortaya koymus olmalarina ragmen, bu arastirmalarda ii¢ temel sorun 6n plana
¢ikmaktadir. Birincisi, bu aragtirmalarin pek ¢ogu o6rnek olay arastirmalaridir, yani aragtirma
sonuglari belirli bir haber olayiyla ilgilidir. Dolayisiyla, 6rnek olayin, yani haber olaymin sinirlari bu
aragtirmalarin sinirlarini da belirlemektedir (Pérez-Seijo vd., 2023; Van Damme vd., 2019; Vettehen
vd., 2019). Ikincisi, baz1 arastirmalar yalnizca felaket haberlerine odaklanmaktadir (Pérez-Seijo
vd., 2023; Van Damme vd., 2019). Ugiinciisii, 360 derece videonun “empati mekanizmasi” oldugu
disiiniilmektedir, ¢iinkii izleyicinin kismen de olsa olaya ya da hikayeye videodaki 6znenin bakig
acistyla bakmasini saglamaktadir ancak, empatiye etkisi tam olarak anlagilamamaktadir (Pimentel
vd., 2021). Bu nedenlerle, gelecekteki arastirmalarda farkli haber olaylarinin karsilastirilmasi, farkls
haber konularina odaklanilmasi ve 360 derece video gazeteciliginin empatiye etkisinin tam olarak
ortaya koyulmasi son derece énemlidir.

360 derece video gazeteciligine iliskin arastirmalarin bazilar1 gazetecilik big¢imlerini
karsilagtirmaktadir (Pjesivac vd., 2022). Bu aragtirmalarda, 360 derece video haber, geleneksel video
haberle ya da basili-yazili gazetecilikle karsilastirilarak test edilmektedir (Shin & Biocca, 2018;
Sundar vd., 2017). Bu kargilastirmalar, 360 derece video gazeteciliginin geleneksel gazetecilikten daha
etkili olup olmadigini anlamak i¢in stiphesiz ¢ok faydalidir ancak iki nedenle sorunludur. Birincisi,
360 derece video haber nadiren geleneksel gazetecilik formatlarina uyarlanabilecek bir nitelige
sahiptir. Dolayisiyla, 360 derece video haber geleneksel habere benzer bir igerik sunmadigi i¢in bu
tiir karsilagtirmalarin gegerliligi azalmaktadir. kincisi, bu kargilagtirmalar teknolojiyi bir biitiin
olarak ele almaktadir ancak, bu yaklasim ti¢ boyutlu hikaye anlatiminin benzersiz ve kendine 6zgii
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unsurlarini belirlemeyi zorlastirmaktadir (Pimentel vd., 2021, s. 2231). Bu nedenlerle, gelecekteki
aragtirmalarin {i¢ boyutlu hikaye anlatiminin olanaklarini geleneksel gazeteciligin olanaklariyla
karsilastirmak yerine bu olanaklarin, yani 360 derece videonun, izleyicinin psikolojisini nasil
etkiledigini ya da izleyicinin psikolojisi tizerinde ne 6l¢iide etkili oldugunu belirlemek igin izleyici
davraniglarina odaklanmasi gerekmektedir.

360 derece video gazeteciliginin gelecegine iliskin projeksiyon aragtirmalarin gelecegine de
151k tutmaktadir. Bu baglamda, 360 derece video gazeteciligine iliskin hem olumlu hem de olumsuz
iki farkli senaryo 6nem kazanmaktadir. Olumlu senaryoya gore, 360 derece video gazeteciliginin
gelecegi s6z konusu oldugunda hem haber olaylarinin canli yayimlanabilecegi hem sanal gerceklik
sayesinde izleyicinin bedeniyle haber olayina dahil olabilecegi hem de olay yerindeki bir gazetecinin
ya da diger teknolojik araglarin yardimiyla izleyicinin uzaktaki haber 6znelerine, bir bagka ifadeyle,
kurbanlara yardim edebilecegi, onlarmn acilarini hafifletmek i¢in eylemde bulunabilecegi tahmin
edilmektedir. Olumsuz senaryoya gore, 360 derece video gazeteciliginin gelecegi s6z konusu
oldugunda, izleyicinin {i¢ boyutlu yalan haberler diinyasindan nefret edecegi ve bu diinyaya 6fke
duyacagi tahmin edilmektedir (Sanchez-Laws, 2020, ss. 223-224). Olumlu senaryo gerceklesirse,
gelecekteki arastirmalarin iki temel aragtirma sorusuna yanit vermesi gerekmektedir. Birincisi,
izleyici, haber 6zneleriyle empati kurabilmek igin orada olmaya ihtiyag¢ duyuyor mu? ikincisi de
izleyicinin ilk agizdan anlatilan ve duyulan haber hikayelerini gormesi ve yasamast i¢in en iyi yontem
nedir? sorusudur. Olumsuz senaryo gerceklesirse, gelecekteki arastirmalarin da iki temel aragtirma
sorusuna yanit vermesi gerekmektedir. Birincisi, izleyici, i¢ boyutlu yalan haberler diinyasinda
istismar edilen haber dzneleriyle daha fazla empati kurabiliyor mu? Ikincisi de ii¢ boyutlu yalan
haberler diinyasinda istismar edilen haber 6zneleriyle ilgili en 6nemli etik sorun nedir ya da etik
sorunlar nelerdir? sorusudur. Aslinda 360 derece video gazeteciliginin neden oldugu etik sorunlar,
360 derece video ve sanal gerceklik teknolojilerinden once var olan teknolojilerin neden oldugu
etik sorunlardan ¢ok farkli degildir. Ancak, sanal gerceklik sayesinde izleyicinin bedeniyle haber
olayina dahil olabilmesinin, bir baska ifadeyle, izleyicinin haber olaymnin iginde somutlasmasinin ya
da cisimlesmesinin, izleyicinin duygularini, hafizasini ve karar alma siirecini (Sanchez-Laws, 2020, s.
224) ne 6l¢tide etkileyebilecegi heniiz bilinmemektedir.

Sonug Yerine

360 derece video gazeteciligi, 2015 yilinda, The New York Times Gazetesi tarafindan ilk kez
360 derece video haber yayimlanacaginin duyurulmasiyla giindeme geldi. Ancak, yakin gelecekte
bu yeni gazetecilik bigiminin ve bu yeni haber deneyiminin yeni haber endiistrisinin vazge¢ilmez
bir pargasi olacagi ¢ok daha 6nce, 1990’11 yillarin sonunda duyurulmustu. Ciinkii Amerika Birlesik
Devletlerindeki tiniversitelerin aragtirma laboratuvarlarinda yeni ¢evrimici haber icerik bi¢imleri
ortaya ¢ikmaya baglamist1 ve bu bigimlerden biri de yakin gelecekte haber tiiketicisinin kaydirarak
ve yakinlastirarak izleyebilecegi 360 derece video haberdi (Pavlik, 1999, s. 56). Yillar sonra ii¢ boyutlu
teknolojilerden biri olan 360 derece video, yirmi birinci yiizyilda gazetecilik mesleginin kars1 karsiya
kaldig1 pek ¢ok problem igin (izleyici sayisinin azalmasi, izleyicinin haber kuruluglarina duydugu
giivenin azalmasi ve reklam geliri gibi) potansiyel bir ¢6ziim yontemi olarak (Vettehen vd., 2019,
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ss. 24-25) takdirle karsilanmigtir. Pek tabii ki bunda s6z konusu teknolojinin avantajlar: biiyiik bir
rol oynamaktadir. Oyle ki, 360 derece video iiretmek igin az da olsa teknik bir uzmanliga ihtiyag
duyulmaktadir, ancak, bu videolar hem goérece ucuz kameralar kullanilarak tretilebilmekte hem
FacebooKkta ya da YouTubeda paylasilabilmekte hem de viral olabilmektedir. Teknik olarak daha
karmagik olan sanal gergeklik ise The New York Times ve The Guardian gibi haber kuruluslarinin
abonelerine ticretsiz temin ettigi Google Cardboard (sanal gerceklik gozliigii) araciligiyla (Mabrook
& Singer, 2019, s. 2096) genis kitlelerin hizmetine sunulmaktadr.

Hem teknolojik gelismelerin hem de haber hikayesi anlatimi i¢in sonu gelmeyen yeni yontemler
arayisinin bir sonucu (Van Damme vd., 2019, s. 2054) olan 360 derece video gazeteciligi ya da 360
derece li¢ boyutlu gazetecilik (Jones, 2017, s. 179) gérece yeni bir aragtirma alanidir. Bu alanda bugiine
kadar yapilmisaragtirmalarabakildiginda, 360 derece video gazeteciligindeizleyici ve haber iliskisinin;
ozellikle haber olaymnin iginde simdi ve orada olma duygusu, haberden haz alma, haber 6zneleriyle
kurulan 6znel iliski ve yine haber ézneleriyle kurulan bag gibi farkli degiskenler dikkate alinarak
¢oztimlendigi gorilmektedir. Ciinkii 6ncelikle 360 derece video gazeteciliginin izleyici i¢in daha
yogun bir haber deneyimine neden oldugu varsayimina dayanan bu aragtirmalar bu yeni gazetecilik
bi¢ciminin potansiyelini gozler 6ntine serebilmek i¢in gerceklestirilmistir. Ancak, biitiin bu ¢abalara
ragmen, uluslararasi alanyazinda 360 derece video gazeteciligine iliskin ampirik arastirmalar gérece
yetersizdir. Tiirk¢e alanyazinda ise Tiirkiyede haber endistrisinde 360 derece video kullanimina
iliskin herhangi bir 6rnek olay arastirmasi ya da ampirik arastirma bulunmamaktadir. Bu baglamda
hem diinyada hem de Tiirkiyede akademik bir bosluk s6z konusudur. Bu nedenle, Tiirkiyede gelecekte
aragtirmacilar tarafindan, haber endiistrisinin is birligiyle, sanal gerceklik gozliigiiniin ve ekrani olan
sanal gergeklik kaskinin kullanildig1 deneysel arastirmalarin yapilmasi bityitk 6nem tasimaktadir.
Ciinkii bu arastirmalarin hem alanyazina hem de Tiirkiyedeki haber endiistrisine 6nemli katkilarda
bulunacagi agik¢a goriilmektedir.
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360 Degree Video Journalism: An Overview of a New News

Experience
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When innovations in journalism considered, 360-degree video and virtual reality technologies
(which has caused the creation of immersive journalism) have been increasingly used in the
production of journalistic content (Paino Ambrosio & Rodriguez Fidalgo, 2021). However, the
research on 360-degree video journalism, which refers to news that is filmed using cameras suitable
for recording images and sounds from 360-degree angles and transformed into a 360-degree space
(computer-generated) where the viewer can choose the viewing angle (Van Damme et al.,, 2019,
p. 2056), is relatively new. In this context, the purpose of this article is to reveal the potential of
360-degree video journalism and its contribution to journalism research by reviewing the international
literature. For this purpose, this article focuses primarily on the importance of 360-degree video in
visual journalism, conceptual approaches to 360-degree video journalism, the relationship between
360-degree video journalism and 360-degree video news, and immersive journalism, immersive
technology and virtual reality. Afterwards, the article focuses on the assumptions, expectations,
paradoxes, criticisms related to 360-degree video journalism, and researches on 360-degree video

journalism and provides suggestions for the future of these researches.

360-Degree Video and Visual Journalism

The use of 360-degree video, which allows the viewer to look in all directions and in a
spherical (round) field of view, is becoming increasingly common in visual journalism. Many news
organizations use this tool not only to produce news, but also to edit non-news stories. In this
context, 360-degree video, one of the technological developments in visual journalism, offers new

possibilities to strengthen both informative and emotional content.
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360-Degree Video Journalism

360-degree video journalism is associated with both immersive journalism and virtual reality
journalism. Therefore, it is necessary to focus primarily on the concepts of immersive journalism and
virtual reality journalism. In fact,immersive journalism and virtual reality journalism are synonymous
terms (De La Pefia et al., 2010). Immersive journalism is an immersive form of storytelling. In this
context, immersive storytelling refers to the use of 360-degree video and virtual reality technologies
(Soler-Adillon & Sora, 2018, p. 58) to convey both fictional and non-fiction stories to the audience.
Immersive journalism refers to the production of the news in a way that viewer can participate the
first persons who have experienced the pictured event or situation in the news story (De La Pefa et
al,, 2010, p. 291). The concept of 360-degree video journalism refers to news filmed using cameras
suitable for recording images and sounds from 360-degrees and transformed into a (computer-
generated) 360-degree space (Van Damme et al., 2019, p. 2056) where the viewer can choose his/her
point of view.

Assumptions and Expectations

Three basic assumptions about 360-degree video journalism that focus on emotion, pleasure and
relationship come to the fore (Van Damme et al., 2019, pp. 2056-2058). First, the 360-degree video
news viewer is assumed to experience a sense of ‘being in the now and there’ (being inside the news
story). Second, the 360-degree video news viewer is assumed to enjoy the news thanks to virtual
reality. Third, it is assumed that the 360-degree video news viewer establishes a close relationship
with the news subject through virtual reality. The expectations for 360-degree video journalism stem
from the assumptions of journalists, scientists, and the virtual reality industry (Van Damme et al.,
2019, p. 2054).

Paradoxes and Criticisms

There are two main paradoxes in 360-degree video journalism (Aitamurto, 2019). First, it is
thought that the 360-degree field of view will allow for a more accurate, precise, nuanced, complete
and sensitive representation of the events in the news, however, the freedom of the viewer to choose
the field of view could them to see part of the picture of the news story only and not see the whole
picture. Secondly, journalists may deviate from and compromise traditional notions of accuracy
and objectivity by manipulating the real, original image in pursuit of producing more accurate and
objective news. Despite such advantages of 360-degree video technology, advanced manipulation
techniques are a challenge in visual journalism, and especially in 360-degree video journalism,
against the normative limits and ethical rules of visual journalism that limit image tampering.
Because visual journalism shows the world both ‘as-is-without changes, which reflects the literal
(real) dimension of the image, and ‘pseudo-as-it-is’ (could, should, could have) which reflects
the connotative (symbolic) dimension of the image (Aitamurto, 2019, p. 4), journalism’s claim to
normative accuracy and objectivity creates an unending tension between the ‘as-is’ and ‘pseudo-as-is’

images in visual journalism.
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Research on 360-Degree Video Journalism

Empirical research on 360-degree video journalism is relatively insufficient (Van Damme et
al., 2019; Vettehen et al., 2019). In particular, there are very few studies investigating whether the
viewer experiences the feeling of ‘being now and there’ while watching the stories in 360-degree
video news, whether they enjoy this news experience or whether they can establish close bonds with
the news subjects, empathize with the news subjects. In other words, it is not possible to say that the
assumptions regarding 360-degree video journalism have yet been fully confirmed (Van Damme et
al., 2019).

The Future of Research on 360-Degree Video Journalism

Research on 360-degree video journalism is relatively new, but current research shows that this
new form of journalism and news experience has the potential to influence and involve the audience
in the news story as never before (Vettehen et al., 2019). Although current research has demonstrated
the potential of 360-degree video journalism, three main issues stand out in these studies. First, most
of these studies are case studies, meaning research results are related to a particular news event.
Therefore, the boundaries of the case study, namely the news event, also determine the boundaries
of these studies (Pérez-Seijo et al., 2023; Van Damme et al., 2019; Vettehen et al., 2019). Second,
some studies focus only on disaster news (Pérez-Seijo et al., 2023; Van Damme et al., 2019). Third,
360-degree video is thought to be an ‘empathy mechanism’ because it allows the viewer to partially
view the event or story from the perspective of the subject in the video, but its effect on empathy is
not fully understood (Pimentel et al., 2021). For these reasons, it is extremely important to compare
different news events, focus on different news topics, and fully reveal the effect of 360-degree video
journalism on empathy in future research.

Conclusion

360-degree video journalism or 360-degree immersive journalism (Jones, 2017, p. 179), which
is the result of both technological developments and the endless search for new methods for news
storytelling (Van Damme et al., 2019, p. 2054), is a relatively new field of research. Looking at the
researches done so far in this field, the relationship between the audience and news in 360-degree
video journalism is seen to be analyzed by taking into account different variables such as; in particular,
the feeling of being ‘now and there, taking pleasure from the news, the subjective relationship
established with the news subjects and the bond established with the news subjects. Because these
studies, which are primarily based on the assumption that 360-degree video journalism leads to
a more intense news experience for the audience, were carried out to reveal the potential of this
new form of journalism. However, despite all these efforts, empirical research on 360-degree video
journalism in the international literature is relatively insufficient. In the Turkish literature, there is
no case study or empirical research on the use of 360-degree video in the news industry in Turkey.
Within this context, an academic opportunity for more research in this area is evident. Therefore,
it is of great importance for researchers to conduct experimental studies in Turkey in the future,
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in cooperation with the news industry, using virtual reality glasses and virtual reality helmets with
screen. Because it is clearly seen that these studies will make significant contributions to both the
literature and the news industry in Turkey.

Keywords: 360 Degree Video Journalism, 360 Degree Video News, Immersive Journalism,
Immersive Technology, Virtual Reality
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