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Ozet

Stirdiiriilebilirlik, diger alanlarla oldugu gibi moda en-
diistrisinde de giderek artan bir neme sahiptir. Moda markalari,
degisen tiiketici egilimlerine uyum saglamak igin siirdiiriilebi-
lirlik ilkelerini benimsemek zorundadirlar. Bu noktada, sosyal
medyanin giicii, 6zellikle Instagram’in hashtag pazarlamasiyla
birleserek markalarin siirdiiriilebilirlik mesajlarini etkili bir se-
kilde iletmelerini saglamaktadir.

Bu ¢aligmanin amact, Instagram’da #siirdiiriilebilirmo-
da etiketinin kullanimina yonelik verilerin analiz edilmesi ve
Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketiyle birlikte kullanilan
diger hashtagleri tespit ederek, hashtag kiimeleri olusturmaktir.
Aragtirmada web kazima yapilarak verilere erisilmis ve sosyal
ag analizi yontemi kullanilmistir. Web kazima ile Instagram’da
#siirdiriilebilirmoda etiketiyle 23 Mart 2022 tarihi ile 19 Mayis
2023 tarihleri arasinda 825 farkli hesap tarafindan 9660 gonde-
ri paylasildig tespit edilmistir. Bunun sonucunda Instagram’da
#stirdiiriilebilirmoda etiketiyle birlikte kullanilan etiketler “ikin-
ci el, el yapimi, siirdiiriilebilirlik ve organik” olmak tizere 4
kiimede dort kiimede toplanmustir. Ayrica #siirdiiriilebilirmoda
etiketiyle birlikte glinliik ortalama 22 gonderi paylasildigi, en
¢ok pazartesi ve cuma giinleri gonderi yayinlandigi, Tiirkge ve
Ingilizce etiketlerin siklikla birlikte kullamldig1 ve #siirdiiriile-
bilirmoda etiketiyle gonderilerde 30 adet etiketin birlikte kulla-
nildig1 sonucuna ulagilmstir.

Anahtar Kelimeler: Hashtag, Siirdiiriilebilir Moda, Sosyal Ag
Analizi, Instagram.
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SUSTAINABLE FASHION AND HASHTAG MARKETING:
AN ANALYSIS ON THE USE OF #SUSTAINABLEFASHION HASHTAG
ON INSTAGRAM

Abstract

Sustainability is of increasing importance in the fashion industry as in other fields. Fashion brands
have to adopt sustainability principles to adapt to changing consumer trends. At this point, the power of
social media, especially Instagram’s hashtag marketing, enables brands to effectively communicate sustain-
ability messages. The purpose of this study is to analyze the data on the use of #sustainablefashion hashtag
on Instagram and to create hashtag clusters by identifying other hashtags used with #sustainablefashion on
Instagram.

In the research, data were accessed by web scraping and social network analysis method was
used. With web scraping, it was determined that 9660 posts were shared by 825 different accounts between
March 23, 2022 and May 19, 2023 with the hashtag #sustainablefashion on Instagram. As a result, the tags
used with the #sustainablefashion tag on Instagram were grouped into 4 clusters as “second-hand, hand-
made, sustainability and organic”. In addition, it was concluded that an average of 22 posts are shared daily
with the #siirdiiriilebilirmoda tag, most posts are published on Mondays and Fridays, Turkish and English
tags are frequently used together, and 30 tags are used together in posts with the #siirdiiriilebilirmoda tag.

Keywords: Hashtag, Sustainable Fashion, Social Network Analysis, Instagram.

EXTENDED ABSTRACT

Sustainability is of critical importance in the fashion industry today. Consumers are not
only looking for aesthetically pleasing products, but also for brands with ethical and environmen-
tally responsible production principles. This shift encourages fashion brands to adopt sustainabil-

ity principles and incorporate these values into their marketing strategies.

The most important factor underlying this transformation is the increase in the conscious
consumer profile. As awareness of environmental pollution and unethical production practices
has increased, consumers have started to care about the story behind the products they buy. This
has led to brands that are driven solely by aesthetic concerns being left behind and brands that
focus on sustainability coming to the forefront. Sustainability is not only limited to the produc-
tion process but is also reflected in marketing strategies. Brands run campaigns that emphasize
the sustainability features of their products and put these values at the center of their marketing

communications. In this way, consumers are offered not only a product but also a value system.

Effective use of social media channels is of great importance for sustainable fashion
brands in Tiirkiye to establish their presence and increase their awareness. It is noteworthy that
Instagram stands out in this context. Instagram offers an ideal space for sustainable fashion brands

as it is the most widely used social media platform in Tiirkiye. The use of hashtags is also an im-
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portant factor that strengthens interaction on Instagram. Hashtag marketing on this medium plays
an important role in conveying the sustainability messages of brands to large audiences and inter-
acting with consumers who consume sustainable fashion products. Hashtags used on Instagram
are different from hashtags used on other social media platforms. At this point, only if the right

hashtag usage is chosen for the product/brand, it can reach many targeted purposes.

The primary purpose of this study is to analyze the data on the use of the hashtag #sustain-
ablefashion on Instagram by web scraping. Another aim of the study is to create hashtag clusters
by identifying other hashtags used with #sustainablefashion on Instagram through social network
analysis. This research is one of the first studies to examine the relationship between sustainable
fashion and hashtag marketing. The findings of the study are important in terms of providing new

ideas and perspectives for fashion brands and marketers in determining their own strategies.

The study focused only on the use of the #sustainablefashion hashtag on Instagram. Other
social media platforms were not included in the research. Instagram stores data from the last six
months in its search results. For this reason, data collection was repeated in 6-month periods. As
another limitation, this study covers the posts shared on Instagram with the hashtag #sustainable-
fashion between March 23, 2022 and May 19, 2023. The data were analyzed by social network
analysis method. As a result of the analysis, it was determined that 9660 posts were shared by 825

different accounts with the #sustainablefashion tag.

The hashtags used with #sustainablefashion tag on Instagram were grouped into 4 clus-
ters as “second hand”, “handmade”, “sustainability” and “organic”. On a daily average, 22 posts
were shared with #sustainablefashion hashtag. Most posts were shared on Mondays and Fridays
with the #sustainablefashion hashtag. Turkish and English hashtags were frequently used together

with #siirdiiriilebilirmoda. An average of 30 different hashtags were used in one post.

Hashtag clustering analysis reveals the existence of different sub-themes related to sus-
tainable fashion. It is thought that these sub-themes can help fashion brands to create their own

hashtag marketing strategies and reach their target audiences more effectively.

The findings and results of this study provide an important basis for future research. In
particular, a content analysis of brands’ posts with the #sustainablefashion hashtag can contribute
to a deeper understanding of online interaction on sustainable fashion. This analysis can provide
valuable insights for brands and marketers by determining which types of content receive more
engagement among users and which visual and textual elements attract users and consumers

more.
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GIRIS

Giliniimiizde, moda enddistrisi sadece giyim tasarimi ve {iretimi ile sinirlt kalmayip, ayni
zamanda siirdiiriilebilirlikle uyumlu ¢éziimler arayarak ve dijital pazarlama stratejilerini kullana-
rak kendini yeniden tanimlamaktadir. Son yillarda, siirdiiriilebilir moda kavrami 6nemli bir ivime
kazanmis ve tiiketiciler, etik iiretim siiregleri ve gevresel etkiler agisindan daha sorumlu markalara
yonelmistir. Bu durum, moda markalarin siirdiiriilebilirlik ilkelerini benimsemeye ve pazarlama
stratejilerinde bu degerlere odaklanmaya yonlendirmistir. Ozellikle sosyal medyanin giicii, mar-
kalarin mesajlarint genis kitlelere ulastirmalarini saglayarak hashtag pazarlamasini daha etkili

hale getirmistir.

Caligmanin ilk boliimiinde stirdiiriilebilirlik kavraminin temel tanimi ve tarihsel gelisimi
incelenmistir. Siirdiiriilebilirlik, ekonomi, ekoloji ve esitlik boyutlarinda ele alinarak, giiniimiiz-
deki ¢ok boyutlu yaklagimina vurgu yapilmistir. Ardindan siirdiiriilebilir modanin ortaya ¢ikist ve

hizl1 modanin elestirisiyle sekillenen bu alandaki gelismeler detayl bir sekilde ele alinmistir.

Ikinci béliimde ise, sosyal medya ve dzellikle Instagram iizerindeki hashtag pazarlamasi
tizerine odaklanilmistir. Hashtag’in ortaya ¢ikisi ve sosyal medya platformlarinda nasil bir etkile-
sim aract haline geldigi agiklanmistir. Tiirkiye’deki sosyal medya kullanim istatistikleri, 6zellikle

Instagram’in siirdiiriilebilir moda markalar i¢in 6nemini vurgulamaktadir.

Yapilan calismanin 6ncelikli amaci, Instagram’da #stirdiiriilebilirmoda etiketine web ka-
zima yapilarak, etiketin kullanimina ydnelik verilerin analiz edilmesidir. Calismanin bir diger
amaci ise, sosyal ag analizi ile Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketiyle birlikte kullanilan

diger hashtagleri tespit ederek, hashtag kiimelerini olusturmaktir.

Hashtag kiimeleme analizi, siirdiiriilebilir moda ile ilgili farkli alt temalarin varligini
ortaya koymaktadir. Bu alt temalarin, moda markalarmin kendi hashtag pazarlama stratejilerini
olusturmalarinda ve hedef kitlelerine daha etkin bir sekilde ulasmalarinda yardimci olabilecegi

diistiniilmektedir.
1. Siirdiiriilebilirlik ve Stirdiiriilebilir Moda

Siirme, herhangi bir seyin kendiliginden devam etmesi iken siirdiirme ise bu devamliligin
bagkalar1 tarafindan yapilmasi anlamindadir. Bir seyin siirdiiriilebilir olmasi i¢in, o seyin siirek-
lilik arz etmesi gerekmektedir. Siirdiiriilebilirlik, siirekliligi olan herhangi bir seyin ana kaynak-
larinin agin tiiketimle bozulmayacak sekilde kesintisiz devam ettirebilme yetkinligidir (Kaypak,
2010: 98).
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Literatiirde en sik karsilasilan siirdiiriilebilirlik tanimi, 1987°de Diinya Cevre ve Kalkin-
ma Komisyonu toplantisinda hazirlanan “Ortak Gelecegimiz” ya da “Bruntland Raporu” olarak
da bilinen rapora dayandirilmaktadir. Rapordaki siirdiiriilebilirlik, kalkinma kavramiyla birlikte
kullanilmas, siirdiiriilebilirlige dair kavramsal bir ¢erceve saglanmaya calisilmistir. Stirdiiriilebilir
kalkinma “gelecek nesillerin kendi ihtiyaglarini karsilama yeteneklerinden 6diin vermeden bugii-
niin ihtiyaglarimi karsilayan bir kalkinmadir” (World Commission on Environment and Develop-
ment, 1987: 43). Raporda stirdiiriilebilirligin 3E’si ekonomi, ekoloji ve esitlik seklinde tanimlan-
maktadir. Giiniimiizde ise siirdiiriilebilirlik; ekonomik, ¢evresel ve sosyal olmak tizere 3 boyutta
ele alinmaktadir. Stirdiiriilebilirligin bu boyutlarin her birine bagh olarak ¢esitli tanimlamalari
yapilabilmektedir (Semtrio, 2024). Bu sebeple stirdiiriilebilirlik cok yonliidiir ve boyutlar i¢ ige
gecmektedir. Siirdiirtilebilirligin saglanmasi i¢in boyutlarinin birbirleri arasinda dengede olmasi
gerekmektedir (Rinalducci, 2023).

Sturdiirtilebilirlik genellikle “ekonomik” kavramlar ya da “gevre” ve “tiiketim” ile ilis-
kilendirilerek tanimlanmaktadir. Siirdiiriilebilir olmak, dogal kaynaklarmn verimli kullanimini
cevresel biitiinliigli bozmadan devam ettirebilmektir. Bu sebeple siirdiiriilebilirlik kavramimin
temelinde fiziksel sinirlar getirme diislincesi yer almaktadir. Materyalizmi koriikleyen yasam
tarzlarinin getirdigi sinirsiz tiiketim bigimi ve miktar giin gectik¢e artmakta, bu durum diinya
yasamini tehdit etmektedir (Onaran, 2014: 4). Buna baglh olarak, tilketim aligkanliklarinin da
stirdiiriilebilir olmas1 ¢abalar1 “siirdiiriilebilir tilketim™ hareketini baslatmistir. Burada her seyden
once “neyin kim tarafindan ve hangi ¢evresel sonuglari yaratarak tiiketildigini degistirmenin zor-
luklar1” 6nem arz etmektedir. Bu harekette kisisel tiiketici aliskanliklarint degistirmenin yaninda
onlari sinirlayici aragsal kurumlara da (hiikiimet ve 6zel kuruluslar gibi) odaklanilmaktadir. Boy-
lelikle daha ¢ok insanin, daha az tiikketmesi ya cevreyi daha az etkileyecek sekilde tiiketmesi igin

caba harcanmaktadir (Portney, 2020: 56).

Siirdiiriilebilirlik, dengeyi korumak i¢in tasarlanmis ekolojik bir sistemi ifade etmektedir.
Ekolojik dengenin korunabilmesi i¢in ¢evreden, yenilenebileceginden daha fazlasinin alinma-
mast gerekir. Buna bagli olarak siirdiiriilebilir moda, genel olarak ¢evreye ve/veya etige duyarl
moda iiretimi veya tasarim yontemleridir. Cevre sorunlar1 ve bunlarin olas1 ¢oziimleri gelistikce
stirdiirtilebilir moda da gelismistir. Literatiire bakildiginda siirdiiriilebilir moda kavramin standart

bir tanimi1 yoktur ve ¢esitli yorumlara agiktir (Gordon ve Hill, 2015).

Stirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilinciyle 6ne ¢ikan “hizt moda” kavrami; giyim triinlerinin
hizli tiretim, dagitim ve pazarlamasini tanimlar. Perakendeciler i¢in daha fazla iiriin ¢esitliligi
sunmak, tiiketiciler i¢in ise iiriine diisiik fiyatla ulagsmak seklinde yorumlanabilmektedir. 1990’1a-

rin baginda Zara markasinin New York’a gelmesiyle, New York Times tarafindan magazanin mis-
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yonu “hizli moda” seklinde tanimlanmigtir. Bu kavram bir giysinin tasarim agamasindan magaza

gelis siirecinin yalnizca 15 giin slirmesini ifade etmektedir (Earth.Org, 2024). Zara, H&M, Gap,
Benetton, Urban Outfitters, Asos, Fashion Nova ve Forever 21 gibi markalar hizli moda markala-
rina ornek verilebilmektedir. Hizli moda ile giyim iiriinleri ucuz ve tek kullanimlik hale gelirken
iklim degisikligi hizlanmakta, kimyasal atiklar ile ¢evresel sorunlar artmakta, giyim isgileri de

giivencesiz sartlarda ucuza calistirilarak somiiriilmektedir (Segran, 2023).

Stirdiirtilebilir moda ise, hizli modanin elestirilmesiyle ortaya ¢ikan ve son yillarda gelis-
tirilen “eko moda”, “yesil moda” ve “etik moda” gibi birbirlerinin yerine kullanilan yavas moda
hareketinin bir parcasidir (Carey ve Cervellon, 2014: 485). Yavas moda, yavas iiretim ve tiiketimi
kapsar. Yani iiriiniin hem nasil iiretilecegi hem de nasil tiiketilecegiyle ilgili biitiinsel bir bakis
acisini gerektirmektedir. Dogas1 geregi ¢evre dostudur, lrtinler kiigiik partiler seklinde yavasca
iiretilir, kaynak tiiketimi, enerji israfi ve atik miktart azaltilmaya ¢alisilir. Gegici/tageron isgilere
asirt is yiikii vererek onlari glivensiz ortamlarda ¢alistirmak yerine; diizenli ¢aligma saatleriyle
isci istihdami saglayarak onlarin yasam kalitesini artirir ve zaman baskisini ortadan kaldirir (Jung
ve Jin, 2014: 512). Cevreyi koruyan, sosyal agidan sorumlu ve ekonomik agidan uygun moda
iiriinleri tiretmeyi amaclayan siirdiiriilebilir moda; tiiketicilerin giyim tercihleri hakkinda onlar
elestirel diisiinmeye ve satin alacaklar {irlinlerin etkilerini 6l¢iimleyerek almaya tesvik eder. Te-
darik zincirinde etik olmaya ve adil {icret 6demeye Onem verir. Asir tilketimi azaltmaya ¢aligarak,

uzun Omirli giyim egyalar1 yaratilmasini vurgular (Lemuse, 2023).
2. Hashtag Pazarlamasi

Sosyal medya mecralar1 kullanici tabanlarini genigletmek ve rakiplerine fark katmak igin
cesitli stratejiler gelistirerek “en ¢ok tercih edilen” olmanin yollarini aramislardir. Ornegin, Twit-
ter metin mesajlariyla, Instagram ise fotograf paylasimlariyla 6ne g¢ikarken, Facebook her iki
ozelligi de birlestirerek odak noktast olmaya ¢aligmistir. Bunu basarabilen sosyal medya mec-
ralarmin kullanimlar1 giiniimiize kadar devam etmis, her gegen giin yeni bir 6zellikle kendilerini

giincelleyerek popiilerlik kazanmislardir.

Sosyal medya mecralarina popiilerlik kazandiran 6zelliklerden biri de # semboliidiir ve
“hashtag” olarak adlandirilmaktadir. Hashtag 23 Agustos 2007 tarihinde Google, Uber ve Repub-
lic igin {irinler ve deneyimler tasarlayan Chris Messina tarafindan icat edilmistir. ilk kez Twitter
ile ilgili bir igerigi takip etmek i¢in tanitilan bu sembol (#) Instagram, Facebook, Vine gibi diger
platformlara da tasmarak, kullanicilarin trend konularda etkilesimde bulunmasina olanak sag-
lamistir. Boylelikle hashtagler araciligiyla kullanicilarin filtreme yapmasi ve milyonlarca igerik
arasindan ilgi duyduklar1 konulara daha ¢abuk erisebilmesi miimkiin olmustur (Briones, Janoske
ve Madden, 2016: 159).
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Sosyal medya mecralarinda degerli igerikler tiretmek, markalar ve tiiketiciler arasinda
kuvvetli bir kurarak bu bagi saglamlastirmak agisindan 6nemli olmustur. Bu mecralarda marka-
larin tiiketicilerle etkilesimlerde bulunmasi, sunulan riinlerin tanitimi yaparak satiglarini artir-
maktadir. Bunun yaninda iiriinleri deneyimleyen tiiketicilerin markaya/iiriine yonelik igerikler
paylasmas1 ve buna herkesin erisebilmesi, tiiketicileri etken bir yapiya gegirerek tiiretici haline
getirmektedir (Benli ve Karaosmanoglu, 2017: 31; Penpece Demirer, 2013: 21). Sosyal medya
odakli {irtin iletisiminde, 6rnegin reklamcilik faaliyetlerinde hashtag, birer slogan gérevi gérmek-
tedir. Markalar, kullandiklar1 hashtagler ile tiiketicilerin dikkatini marka/iirlin/hizmete gekerek,
rakiplerine kars1 fark yaratabilmektedir. Ornegin; Chris Messina #barcamp tweetini attiginda,
Barcamp markas1 Twitter’da kendilerinin reklamini yapan tiim “barlar” ve “kamplardan” ayris-
mistir (Losh, 2020: 20). Hashtag kullanimi, marka/iiriinii tiiketicilerin ilgilendikleri konularla
bulusturup, onlarla etkilesime girerek marka bilinirliligini ve marka baglhligim artirir (Bernard,

2019: 59-60).

Her yi1l diinya genelindeki dijital verileri ortaya koyan We Are Social, Dijital 2023 Diin-
ya ve Tiirkiye Raporu’nda Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformunun %90.6 ile
Instagram oldugu dikkat ¢ekmektedir. Kullanici basina aylik 21 saat 24 dakika ile Tirkiye’de ilk
sirada olan Instagram kullanim siiresinin, diinya ortalamasinin neredeyse iki kat1 oldugu belir-
tilmektedir. Tiirkiye’nin reklam erigim orami siralamasinda ise yine diinyada ilk sirada gelmesi
o6nem arz eden sonuglardan biridir. Ayni raporda, diinyada her hafta online platformlardan {iriin
alan 3. iilkenin %64.6 ile Tiirkiye oldugu, kullanicilarin %36.8’inin yeni marka/{iriin/hizmeti sos-

yal medya reklamlar araciligryla kesfettikleri belirtilmektedir (We Are Social, 2023).

Instagram hashtagleri, diger sosyal medya platformlarinda kullanilan hashtaglerden fark-
lidir. Ciinkii Instagram, digerlerine gore en fazla hashtag kullanimina izin veren mecradir. igerikle
ilgili olmayan ya da yasakli hashtagler kullanildiginda igerik spama diisebilir. Bu sebeple marka/
iiriinle en ilgili, kisa ve anlaml kelime gruplar1 olan hashtagleri kullanmak gerekmektedir (Ce-
vahiroglu, 2023). Genel hashatgler yaninda markaya, iirline, kampanyalara, sektére ve zamana
0zel hashtagler yaratarak tiiketicilerin de bunlar1 kullanmasini saglamak gerekmektedir (Bi Fikir
Bi Sanat, 2023). Dogru hashtag kullanimi, marka/iiriiniin Instagram’da genis kitlelere yayilarak

bilinirligini arttiran ve tercih edilmesini saglayan en dnemli faktorlerden biridir.

Tiirkiye’deki stirdiirtilebilir moda markalarinin bilinirligi artirmast i¢in tanitim faaliyet-
lerinde sosyal medya mecralarini, 6zellikle de Instagram’1 kullanmasi, bu mecrada dogru hash-
tagler segerek tiiketicilerle etkilesim kurmasi, i¢inde bulundugumuz dijital ¢agin gerekliliklerin-
dendir. Siirdiiriilebilir moda markalar1, Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya mecrasi olan

Instagram’da genis bir hedef kitleye erisim saglayarak onlarla dogrudan iletisim kurabilir, diger
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stirdiiriilebilir moda markalariyla is birligi yapabilir ve siirdiiriilebilirlik mesajlarini vurgulayarak

konuyla ilgili biling olusturabilirler. Siirdiiriilebilir moda ile ilgilenen kisiler igin topluluk kurabi-
lir, dogru hashtag’ler kullanarak paylastiklar iceriklerle topluluklarimi gii¢lendirebilirler. Ayrica
rakiplerini takip ederek, pazarlama stratejilerini analiz edebilirler. Sonug olarak markalar, hedef-
ledikleri pek cok amaca Instagram’1 kullanarak ulasabilir ve siirdiiriilebilir moda sektdriinde daha

basarili olabilirler.
3. Arastirmanin Amaci, Metaryali ve Yontemi

Caligmanin ilk amaci Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketine web kazima yapilarak,
etiketin kullanimina ydnelik verilerin analiz edilmesi. Caligmanin diger amaci ise, sosyal ag
analizi ile Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketiyle birlikte kullanilan diger hashtagleri tespit

ederek, hashtag kiimelerini olusturmaktir.

Calismada kullanilan sosyal ag analizi, bireyleri veya gruplar1 ‘nokta ya da diigiim’ ve
bunlarin birbirleriyle olan iligkilerini de ‘cizgi ya da baglanti’ seklinde kavramsallastiran bir ana-
liz tiirtidiir. Sosyal bir yapiy1 bir ag olarak ele almak, sosyal ag analizinin temel tasi olarak ifade
edilmektedir (Scott, 2012). Olusturulan sosyal aglarin gorsellestirilmesi, agin niteliksel olarak an-
lagilmasini saglamakla birlikte diigiimlere ait ana kiimelerin, ana kiimeler i¢gindeki alt kiimelerin
ve diiglimler arasindaki yapisal iligkilerin anlasilmasini miimkiin kilmaktadir (Meier, 2020). Agin
gorsellestirilmesi, diigiimlerin tek bir 6l¢iitle karakterize edilmesini ve niceliksel olarak incelen-
mesine imkan saglamaktadir (Scott, 2011: 22). Sosyal ag analizi, davranis bilimlerinin yan sira
ekonomi, pazarlama, endiistri, sanayi gibi bir ¢ok farkli alanda kullanilmaktadir (Wasserman ve

Faust, 1994).

Aylik 2 milyar aktif kullanic1 sayisi ile en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalari
arasinda dordiincii sirada Instagram platformu yer almaktadir (Hasgiil, 2023). Instagram plat-
formunda yer alan ve #stirdiiriilebilirmoda etiketine sahip, herkese agik olan postlar ¢aligmanin
evrenini olusturmaktadir. Instagram arama sonuglarinda son alt1 aya ait verileri sisteminde depo-
lamaktadir. Instagram {izerinden web kazima ile veri elde etme islemi gerceklestirildiginde son
alt1 aya ait verilere ulasilmaktadir. Bu sebeple, verilerin elde edilmesi asamasinin 6 aylik periyot-
larla tekrar edilmesi gerekmektedir. Sinirlilik olarak bu ¢alisma, 23 Mart 2022 tarihi ile 19 Mayis
2023 tarihi arasii kapsamaktadir. Calismada 23 Kasim 2022 ile 19 May1s 2023 tarihlerinde web
kazima iglemi gergeklestirilmis olup, 9660 adet posta ait ¢esitli bilgiler elde edilmistir. Elde edilen
9660 adet post, ¢aligmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Web kazima islemi sonucunda #siirdiirii-

lebilirmoda etiketini kullanan gonderilere ait “kullanici ad1”, “gonderi tarihi”, “gonderi linki” ve

“kullanilan etiketler” elde edilmistir.
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4. Arastirmanin Analizi ve Bulgular

Web kazima islemi sonucunda #siirdiiriilebilirmoda etiketini kullanan 9660 gonderi elde
edilmistir. Elde edilen gonderilere gore, 825 farkli hesap tarafindan #siirdiiriilebilirmoda etiketi
kullanilmigtir. #siirdiilebilirmoda etiketini gonderilerinde en ¢ok kullanan 20 hesap Sekil 1’de

verilmistir.
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Sekil 1: #siirdiiriilebilirmoda Etiketini En Cok Kullanan i1k 20 Kullanici

Sekil 1 incelendiginde #siirdiilebilirmoda etiketini en ¢ok kullanan ilk kullanicinin “an-
kara.vintage” oldugu ve toplamda 457 adet gonderisinde #stirdiiriilebilirmoda etiketini kullandig1
tespit edilmistir. “pereni.store” ve “karmadesignproject” kullanicilarinin 331 adet gonderi ile
ikinci sirada oldugu ve “blancawardrobe” kullanicisinin 286 adet gonderi ile iiglincii sirada oldu-
gu tespit edilmistir. 9660 adet #stirdiiriilebilirmoda etiketine sahip génderinin %39,51 nin Sekil
1’de gosterilen 20 kullanici tarafindan gonderildigi tespit edilmistir. 23 Mart 2022 tarihi ile 19
Mayis 2023 tarihleri arasinda #siirdiilebilirmoda etiketi kullanilarak paylasilan génderilerin giin-

lik dagilimlart Sekil 2°de verilmistir.
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Sekil 2: Giinlik Gonderi Paylagim Dagilimi

Sekil 2 incelendiginde 23 Mart 2022 tarihi ile 19 Mayis 2023 tarihleri arasinda giinliik
ortalama 22 gonderinin yapildig1 tespit edilmistir. 5 Eyliil 2022 tarihinde #stirdiilebilirmoda eti-
ketini kullanan 170 adet génderi yaymlanmis ve bu 170 adet gonderinin 144 tanesinin ayni1 kulla-
niciya ait oldugu, 24 Subat 2023 tarihinde #siirdiilebilirmoda etiketini kullanan 113 adet gonderi
yayinlanmis ve bu 113 adet génderinin 105 tanesinin ayn1 kullaniciya ait oldugu, 4 Kasim 2022
tarihinde #siirdiilebilirmoda etiketini kullanan 107 adet gonderi yayinlanmis ve bu 107 adet gon-
derinin 64 tanesinin ayn1 kullaniciya ait oldugu, 27 Subat 2023 tarihinde #siirdiilebilirmoda etike-
tini kullanan 102 adet génderi yaymlamis ve bu 102 adet gdnderinin 92 tanesinin ayni kullanict
tarafindan oldugu tespit edilmistir. #siirdiilebilirmoda etiketi kullanilarak paylasilan gonderilerin

haftanin giinlerine gore dagilimlar1 Sekil 3’te verilmistir.
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Sekil 3: Haftanin Giinlerine Gore Paylasilan Gonderi Dagilimi

Sekil 3 incelendiginde 9660 gonderinin %18,55’inin pazartesi gilinii, %15,22’sinin sali
giinii, %15,35’inin ¢arsamba giinii, %13,55’inin persembe giinii, %16,33’linlin cuma giinii,
%10,75’inin cumartesi giinii, %10,26’sinin pazar giinii gdnderildigi tespit edilmistir. Haftanin
giinlerine gore en ¢ok gonderinin pazartesi ve cuma giinleri gonderildigi, en az gonderinin ise
cumartesi ve pazar giinleri gonderildigi belirlenmistir. #siirdiilebilirmoda etiketiyle kag adet farkli

etiketin bir arada kullanildigina iligkin olusturulmus grafik Sekil 4’te verilmistir.
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Sekil 4: #siirdiiriilebilirmoda Etiketiyle Beraber Kullanilan Etiket Miktart
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Sekil 4 incelendiginde #siirdiilebilirmoda etiketiyle beraber 1000 adet gonderide 30 adet

etiketin bir arada kullanildigi, 561 adet gonderide 29 etiketin bir arada kullanildig1 ve 490 gon-
deride 9 adet etiketin bir arada kullanildig1 tespit edilmistir. 9660 adet ¢alismanin %50’sinden
fazlasinda 14 ve daha az etiketin bir arada kullanilmasinin tercih edildigi ve 13 ¢alismada #siir-
diiriilebilirmoda etiketinin tek basina kullanildig: tespit edilmistir. #siirdiiriilebilirmoda etiketi

ile paylasigmis gonderilerde kullanilan etiketlerin ikili beraber kullanim miktarlar1 Tablo 1 de

verilmistir.

Etiket 1 Etiket 2 Kullanim Miktan
stirdiiriilebilirmoda sustainablefashion 2421
siirdiiriilebilirmoda siirdiiriilebiliryagam 1559
stirdiiriilebilirmoda stirdiiriilebilirlik 1341
stirdiiriilebilirmoda slowfashion 1186
stirdiiriilebilirmoda ikincielgiyim 1174
siirdiiriilebilirmoda yavagmoda 1059
ikincielgiyim vintage 948
ikincielgiyim bomber 942
ikincielgiyim retro 942
ikincielgiyim oversize 942
ikincielgiyim levis 932
ikincielgiyim napa 924
ikincielgiyim gercekderi 924
ikincielgiyim bomberderi 924
ikincielgiyim deri 924
ikincielgiyim lee 924
ikincielgiyim hakikideri 924
ikincielgiyim kiirkliideri 924
ikincielgiyim biker 924
ikincielgiyim rider 924

Tablo 1: Kullanilan Etiket Ciftleri ve Kullanim Miktarlari

Tablo 1 incelendiginde en sik kullanilan etiket ¢iftinin 2421 kullanim ile “siirdiilebilir-
moda” ile “sustainablefashion” oldugu ikinci sirada 1559 kullanim ile “siirdiilebilirmoda” ile
“siirdiilebiliryasam” oldugu ve tigiincii sirada 1341 kullanim ile “stirdiilebilirmoda” ile “siirdiirii-

lebilirlik” etiketinin oldugu tespit edilmistir.
Siirdiiriilebilirmoda etiketi haricinde “ikincielgiyim” etiketinin de siklikla baska etiket-

lerle bir arada kullanildig1 belirlenmistir. Siirdiiriilebilirmoda etiketiyle birlikte en sik kullanilan

etiketler Tablo 2’de verilmistir.

Uluslararasi Halkla lligkiler ve Reklam Caligmalari Dergisi



Gurur Oykiim Giiven

Etiket 1 Etiket 2 Kullanim Miktar
slirdiiriilebilirmoda sustainablefashion 2421
stirdiiriilebilirmoda stirdiiriilebiliryasam 1559
stirdiiriilebilirmoda siirdiiriilebilirlik 1341
slirdiiriilebilirmoda slowfashion 1186
slirdiiriilebilirmoda ikincielgiyim 1174
siirdiiriilebilirmoda yavasmoda 1059
stirdiiriilebilirmoda sustainability 908
stirdiiriilebilirmoda moda 749
stirdiiriilebilirmoda vintage 707
stirdiiriilebilirmoda sustainable 692

Tablo 2: #siirdiiriilebilirmoda Etiketiyle Birlikte En Sik Kullanilan Etiketler

G

Tablo 2 incelendiginde “sustainablefashion”, “siirdiilebiliryagam” ve “siirdiirtilebilirlik”
etiketlerinin haricinde “slowfashion”, “ikincielgiyim”, “yavagmoda”, “sustainability” gibi etiket-
lerin de siklikla “siirdiilebilirmoda” etiketiyle birlikte kullanildig1 tespit edilmistir. Gonderilerde
kullanilan etiketlere ait sosyal ag analizi Sekil 5’te gosterilmis, seklin olusturulmasinda 50 ve

ustiinde bir arada kullanilan etiket ¢iftleri dikkate alinmistir.
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Sekil 5: Gonderilerin Etiketlerine Ait Sosyal Ag Analizi
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Sekil 5 incelendiginde “siirdiiriilebilirmoda” etiketiyle birlikte kullanilan etiketlerin 4

EE TS

farkli kiimede toplandig1 goriilmektedir. Bu kiimelerden birincisinin “ikincielgiyim”, “vintage”,

1Y

“vintageclothing”, “derimod”, “retro” gibi etiketleri icerdigi, ikincisinin “el yapim1”, “el ¢antas1”,

2 <C 2 <

“Orgli ¢anta”, “pijama takimi1” gibi etiketleri igerdigi, ligiinciisiiniin, “sustanablefashion”, “yavas

EEAN1Y 9 <

moda”, “ecofashion”, “siiriilebiliryagsam” gibi etiketleri i¢erdigi, dordiinciisiiniin “organik”, “sii-

EE 1Y

riilebilir tekstil”, “organik kumas”, “organik bebek” gibi etiketleri i¢erdigi tespit edilmistir.
Sonu¢

Calismada Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketi ile kullanilan etiketlere ait sosyal
ag analizi gercgeklestirilmis ve sonucunda etiketlerin dort kiimede toplandigi belirlenmis ve bu

kiimeler ikinci el, el yapimu, siirdiiriilebilirlik ve organik olarak isimlendirilmistir.

#stirdiiriilebilirmoda etiketi ile paylagim yapan hesaplar, ikinci el ile ilgili bir konuda pay-

2 <C b9

lagim gergeklestirecek ise “ikincielgiyim”, “vintage”, “retro” etiketlerini bir arada kullanabilir. El
yapimut ile ilgili bir konuda paylasim gerceklestirecek hesaplar, “elyapim1”, “elemegi” ve “elisi”
etiketlerini bir arada kullanabilir. Organik ile ilgili bir konuda paylasim ger¢eklestirecek hesaplar,
“organik”, “organikgiyim”, “organikpamuk”, “organikkumas” ve “organiktekstil” etiketlerini bir
arada kullanabilir. Siirdiiriilebilirlik ile ilgili bir konuda paylasim gerceklestirecek hesaplar, “siir-

diiriilebilirlik”, “siirdiiriilebiliryagsam”, “siirdiiriilebiliranlar”, “cevre” ve “gevredostu” etiketlerini

bir arada kullanabilir.

Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketi ile paylasim yapan hesaplarin génderilerine ait
verilere gore #strdiiriilebilirmoda etiketi ile giinliik ortalama 22 gdnderi paylasildigi, paylasim
adetlerine gore haftanin en ¢ok pazartesi ve cuma giinleri gonderi yaymlandigi, #stirdiiriilebilir-
moda etiketiyle 30 adet etiketin birlikte kullanildig1 belirlenmistir. Buna gére markalarin gonderi
zamanlamalarina dikkat ederek, pazartesi ve cuma giinlerinde etiketleme yapilmasi, igeriklerinin

daha genis bir kitleye ulasmasia yardime1 olabilir.

Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketi ile yaymlanan gonderilerde en sik kullanilan
etiketlerin “sustainablefashion”, “siirdiiriilebiliryasam”, “siirdiiriilebilirlik”, “slowfashion” ve
“ikincielgiyim” etiketleri oldugu belirlenmistir. Yani dil acisindan gonderilerde Tiirkge ve Ingiliz-
ce olarak ayni etiketlerin siklikla birlikte kullanildig1 tespit edilmistir. Tiirkge ve Ingilizce etiket-
lerin birlikte kullanilmasi, uluslararasi ve yerel kitlelere ulagma potansiyelini artirabilir. Markalar
hem yerel hem de kiiresel miisterilere hitap etmek adina cesitli dil ve etiket stratejilerini bir arada

kullanmalidir.
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Bu ¢aligmanin ortaya koydugu bulgular ve sonuglar 1s1ginda gelecek galigmalarda, mar-
kalarin #siirdiriilebilirmoda etiketi kullandiklar1 paylasimlara yonelik icerik analizi yapilabilir.
Boylelikle hangi tiir iceriklerin daha fazla etkilesim aldigi, hangi gorsel ve metin unsurlarinin

kullanicilari/tiiketicileri cezbettigi gibi konular 6zel olarak degerlendirilebilir.
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