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Arastirma Makalesi

2. Dunya Savasi'nda Kullanilan Sovyet Propaganda Posterlerinde

Cosku Cekiciligi Baglaminda Kadinlarin Temsili
The Representation of Women within the Context of the Enthusiasm Appeal the Soviet
Propaganda Posters Used in the Second World War

Caner Caki* Mehmet Ozan Gilada*

Oz: Cosku cekiciligi, insanlarm rakiplerini geride birakarak belirli bir ama¢ dogrultusunda harekete
gecmesini hedefleyen bir duygusal cekicilik turudir. 2. Dunya Savasi'nda Sovyetler Birligi, Nazi
Almanyasi'nin isgaline karsit Sovyet halkin1 harekete gecirebilmek i¢in cosku cekiciligini propaganda
amaglh olarak etkin bir sekilde kullanmigtir. Bu siirecte, cosku cekiciligi baglaminda kullanilan Sovyet
propaganda posterlerinde kadinlarin siklikla resmedildigi goriilmistiir. Calisma kapsaminda, 2. Diinya
Savasi'nda Sovyet propaganda posterlerinde kadinlarin propaganda amagli nasil ve ne ydnde temsil
edildikleri ortaya c¢ikarilmaya caligilmistir. Bu amagla “All World Wars” sitesi tarafindan belirlenen 2.
Diinya Savasi'nda kadinlarin cosku ¢ekiciligi baglaminda temsil edildigi Sovyet propaganda posterlerinden
amacl 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen 7 propaganda posteri, nitel aragtirma yontemleri igerisinde
yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Posterler, Fransiz dilbilimci Roland
Barthes'in gostergebilimsel anlayisi ¢ergevesinde ele alinmistir. Elde edilen bulgularda, cosku ¢ekiciligi
baglaminda kadin temsillerinin genel olarak Sovyet erkeklerin Mihver Devletleri'ne karsi kararli bir sekilde
savagmalarini ve Sovyet kadinlarin cephe gerisindeki {iretim alanlarinda gorev almalarini saglamak igin

propaganda amagh kullanildig1 goriilmiistiir.
Anahtar Kelimeler: Sovyetler Birligi, Kadinlar, Propaganda, Poster, Cosku Cekiciligi

Abstract: The enthusiasm appeal is a type of emotional appeals that aims to encourage the action of people
for a specific purpose, namely eliminating their competitors. In World War |1, the Soviet Union effectively
used enthusiasm appeal for the purpose of propaganda in order to mobilize the Soviet people against the
occupation by Nazi Germany. It was seen that women were frequently portrayed in Soviet propaganda
posters used in the enthusiasm appeal. Within the scope of the study, the attempt was made to try to find
out how and in what way the women were represented for the purpose of propaganda in Soviet propaganda
posters in World War I1. For this purpose, 7 propaganda posters from the All World Wars site were chosen
by using the purposeful sampling method. Soviet propaganda posters used in World War 11 in the context

of the enthusiasm appeal were examined using the semiotic analysis method as a qualitative research
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method. The posters were analysed within the framework of the semiotic method of the French Linguist
Roland Barthes. In the findings, in the context of the enthusiasm appeal; it was seen that female
representations were used for the purpose of propaganda so that Soviet men fought decisively against the
Axis Powers and the Soviet women attended to the production areas behind the front.

Keywords: Soviet Union, Women, Propaganda, Poster, Enthusiasm Appeal.

Giris

2. Diinya Savasi'nda taraflar birbirlerine karsi istiin gelebilmek icin topyekin seferberlik
ilan ederek tlim halkin savasa katki saglamasini talep etmisti. Bu siiregte kadinlar, tarihte belki de
hi¢c olmadig1 kadar, savasta aktif rol oynamaya baslamisti. Kadinlar cephe gerisinde erkeklerden
bosalan iiretim carkinin bagina gegerek tarimsal ve smai liretimin devamini saglarken, ayni
zamanda kahhemsire, kdhasker olarak cephelerde aktif bir bi¢imde gorev almisti. Bu asamada
kadinlar, yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinde 6n plana ¢ikmaya baslamisti. Nitekim propaganda
faaliyetlerinde korku, hizun, 6fke vb. duygusal cekiciliklerin insasinda kadin temsilleri siklikla
kullanilmisti. Bu siirecte kadin temsillerinin yer aldigi duygu cekiciliklerinin basinda, cosku
cekiciligi gelmisti. Ozellikle 2. Diinya Savasi'nda en fazla sivil niifus kaybia ugrayan Sovyetler
Birligi'nin propagandasinda, kadin temsilleri kitleler iizerinde cosku ¢ekiciligi olusturmada
siklikla kullanmisti. Bu calismada, Sovyet propaganda posterleri tizerinden, kadin temsillerinin

cosku c¢ekiciligi baglaminda nasil ve ne yonde kullanildigi agiklanmaya ¢aligilmistir.

Uluslararasi alanda, kadmlarin 1. ve 2. Diinya Savasi'ndaki temsillerinin incelendigi iki
onemli calismanim bulundugu goériilmektedir. ilkinde Shover (1975), "Birinci Diinya Savasi'nda
Kadmlarin Rolleri ve Temsilleri" adli ¢alismada kadinlarin Birinci Diinya Savasi'ndaki
sunumlarmi incelemistir. Ikincisinde Rupp (2015), "Savas I¢in Seferber Edilen Kadinlar: Alman
ve Amerikan Propagandasi, 1939-1945" adli ¢alismada 2. Diinya Savasi'nda Nazi Almanyasi ve

ABD 6zelinde Mihver ve Miittefik propagandalarinda kadinlarin sunumunu ele almistir.

Tiirkiye'de de 2. Diinya Savasi'nda kullanilan posterlerin Barthes'in gostergebilimsel analiz
metodu kullanilarak incelendigi 6nemli akademik c¢alismalar mevcuttur. Bunlar icerisinde; Cak1
(2018a), "Nazi Almanyasi Etkisindeki Italyan Sosyal Cumbhuriyeti'nin Propaganda Posterleri
Uzerine Inceleme" adli galismasinda; 2. Diinya Savasi'nda Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin
propaganda posterlerinin dost ve diisman algis1 olusturmada nasil ve ne yonde kullanildigini ele
almistir. Calisma sonucunda, italyan propagandasinin Nazilerin etkisi altinda kaldig1 Nazizm
ideolojisinin Ogretileri dogrultusunda sekillendigi ortaya cikarilmistir. Caki ve Gtilada (2018),
"Vichy Fransasi'nda Isgal Propagandasi" adli galismalarinda ise 2. Diinya Savasi déneminde

kurulan Vichy Fransa’s1 6zelinde isgal propagandasi kavramini incelemistir. Calismada ele edilen
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bulgularda, Vichy propagandasinin Mihver Devletleri'ni dost ve miittefik olarak sunarken Miittefik

Devletleri'ne kars1 Fransiz kamuoyunda nefret sdylemi insa etmeye ¢alistig1 ortaya ¢ikmustir.

Duygusal ¢ekiciliklerin propaganda amagli kullanimini inceleyen ¢aligmalara bakildiginda,
alanda yalnizca Caki'min (2018b), "Weimar Cumhuriyeti'nde Bolsevizm'in Korku Cekiciligi
Baglaminda Alman Propaganda Posterlerinde Kullanimi" adli ¢aligmast bulunmaktadir.
Calismada, Birinci Diinya Savasi'ndan sonra Alman Imparatorlugu'nun yikilmasinin ardindan
kurulan Weimar Cumbhuriyeti'nde Bolsevizm'e karst korku cekiciligi kavraminin ne yonde
kullandig1 incelenmistir. Makalede, Bolsevizm'in Almanya'y1 yoksulluga siiriikledigi ve tilkeyi

yikima getirdigi seklinde propaganda mitlerinin insa edilmeye ¢alisildig1 ortaya c¢ikarilmigtir.

Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasi sonucunda, Turkiye'de propaganda disiplini
igerisinde cosku ¢ekiciliginin roliiniin incelendigi herhangi bir ¢alismaya rastlanilamamustir.
Benzer sekilde ulusal bazli ¢alismalarda kadin temsillerini cosku ¢ekiciligi baglaminda ele alan
herhangi bir c¢aligma da bulunamamistir. Bu acidan c¢alisma, alanda 6zgiin olma niteligi

tagimaktadir.
Ikinci Diinya Savasi'nda Sovyet Kadinlarin Rolii

Sovyetler Birligi ve Nazi Almanyas: arasinda, 23 Agustos 1939 tarihinde Molotov-
Ribbentrop Pakti olarak bilinen saldirmazlik antlasmasi imzalanmisti (Kissenger, 2010: 330).
Sovyetler Birligi, kendisi i¢in tehdit olarak gordiigii Nazi Almanyasi'na karst smirlarinin
giivenligini sagladigini diistinerek Finlandiya, Estonya ve Litvanya ile savasa girmisti. Ayni
zamanda Sovyet Devlet Baskani Joseph Stalin, askeri alanda merkezi otoriteyi kuvvetlendirmek
iddiasiyla Kizil Ordu'nun 6nde gelen komutanlarin1 ordudan tasfiye etmisti. Sovyetler Birligi'nin
ust kademedeki askerT tasfiyelerinin ardindan, Kizil Ordu Finlandiya'ya kars1 yiiriitiilen savasta
agir yenilgiler almisti (Hart, 2015: 63). Yasanan tiim bu siirecte, Kizil Ordu'nun diinya genelindeki

askeri imaj1 olumsuz yonde etkilenmisti.

Nazi Almanyasi, 1941 yilinin Haziran ayimna gelindiginde Avrupa'nin biiyiik bir kismini
denetim altina almay1 basarmisti. Alman Devlet Baskan1 Adolf Hitler, 22 Haziran 1941 tarihinde
savag ilaninda bulunmadan Alman ordularmmin Sovyetler Birligi'ni isgal etmesini emretmisti
(Berend, 2011: 199). Barbarossa Harekat1 adi verilen saldirt plan1 kapsaminda Nazi Almanyasi,
Sovyetler Birligi'nin batidaki 6nemli topraklarini isgal etmeyi basarmistt (Macksey, 2012: 59).
Bunun yaninda Alman ordulari, yiiz binlerce Kizil Ordu askerini esir almisti. Sovyetler Birligi,
Alman isgali sirasinda biiyiik sivil kayiplara ugramisti (Haynes, 2003: 307). Stalin, Nazi

Almanyasi'nin ani saldirisina karsilik tilke genelinde seferberlik ilan etmisti. Bu siirecte, Sovyet
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yonetimi Sovyet kadinlarinin ilan edilen genel seferberlikte gorev almasi i¢in yogun bir

propaganda faaliyetine girismisti.

Sovyet kadinlari, savag doneminde genel olarak tarim, sanayi ve ulastirma alanlarinda aktif
gorev almisti. Sovyet kadinlari, 6zellikle saglik personeli olarak askeri hizmetlerde bulunmustu.
Bu siirecte Sovyet saglik personelinin dnemli bir kismint Sovyet kadinlart olusturmustu. Diger
yandan pek ¢ok Sovyet kadin, savasin en kritik cephelerindeki askeri hastanelerde hemsire olarak
hizmet etmisti. Kizil Ordu biinyesinde asker? personel olarak gérev yapan Sovyet kadinlar1 da
mevcuttu. Ordu igerisinde gorev yapan Sovyet kadinlari, genel olarak tank miirettebati iiyesi, savas
pilotu, makineli tiifekci ve keskin nisanc1 olarak gorev almisti. Ozellikle savasta basar1 elde eden
kadin keskin nisancilar, Sovyet basini tarafindan 6n plana c¢ikarilmis ve Kizil Ordu'nun
maneviyatinin arttirtlmasi adina propaganda araci olarak kullanilmisti. Diger yandan Kizil Ordu
blinyesinde gorev yapan Sovyet kadinlarin haricinde, Alman ordularina kars1 gerilla savasi yiiriiten
Sovyet kadin partizanlar da bulunmustu (Erickson, 1993: 50). Sovyet kadin partizanlar, savasin en
kritik noktalarinda Alman ordularinin ikmal hattin1 kesmis, iase sevkiyatlarini durdurmustu.
Alman askerlerinin yakalanan partizanlar1 siddetle cezalandirmalarina karsin, partizanlar

saldirilarina devam etmisti.

1942 yilinin baglarinda Alman ordulari, Sovyetler Birligi'ne karst énemli basarilar elde
etmisti. Giiney Cephesi'nde bulunan Alman ordulari, Kafkaslarin Kuzey'ine; Merkez Cephe'de
bulunan Alman ordulari, Sovyetler Birligi'nin baskenti Moskova'ya; Kuzey Cephesi'nde bulunan
Alman ordular1 ise Leningrad'in Onlerine kadar gelmisti (Mcnab, 2015: 170). Bu surecte

Sovyetlerin asker kayiplari, kadinlarin askere alinmasiyla kapatilmaya ¢aligilmsti.

Ikinci Diinya Savasi'nda Cosku Cekiciligi Baglaminda Sovyet Kadinlarin

Propaganda Amach Sunumu

Propaganda, otoriter bir bicimde, mesajlarin kitlelere yogun bir sekilde tek tarafli olarak
aktarilmasini ifade etmektedir (Aziz, 2007: 15). Diger bir tanimla propaganda, belirli bir fikrin
veya ideolojinin Kitle iletisim araglar1 yardimiyla kitlelere dogrudan aktarilmasini amaglayan ikna

odakl1 bir iletigim tiirtidiir.

Propaganda  disiplini, kitlelerin  iknasinda duygu ¢ekiciliklerinden  siklikla
yararlanmaktadir. Duygu ¢ekicilikleri; korku, mizah, hizin, ¢fke vb. duygularin kitlelerin belirli
bir konuda ikna edilmesi amactyla kullanilmasini ifade etmektedir (Esiyok, 2017: 47). Propaganda
disiplininin en sik yararlandig1 duygu ¢ekiciliklerinden biri de cosku ¢ekiciligidir. Cosku ¢ekiciligi
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en basit tanimiyla, belirli bir amag¢ dogrultusunda kitleleri heyecanlandirarak harekete gecirmeye

calisan ikna odakli bir iletisim tiirtidiir.

2. Diinya Savasi'nda Sovyetler Birligi, cosku cekiciligi olusturmak icin propaganda
faaliyetlerinde Sovyet kadinlarina siklikla yer vermisti. Nitekim Sovyet propaganda gorsellerinde;
hastanelerde askerleri tedavi eden, fabrikalarda silah {ireten, tarlalar1 eken kadinlar yer almaya
baslamisti. Sovyet propagandasi, Sovyet kadinlar1 {izerinde savasa yonelik bir heyecan dalgasi
olusturarak Sovyet kadinlarin Alman ordularina kars1 daha buytk bir sevkle direnmesini istemisti.
Sovyet Birligi, 0zellikle Alman ordularina kars1 savasan kadin partizanlarin sayisini arttirabilmek
icin partizanlig1 yiicelten, partizanligi vatan savunmasi olarak lanse eden propaganda faaliyetlerine
girismisti (Dombrowski, 2004: 15-16). Sovyet propagandasinin Alman ordularina kars1 Kitleleri
harekete gecirmesinde en biiylik yardimi yine Almanlar yapmaktaydi. Nazi propagandasinin

Komiinizm karsit1 sdylemleri, Sovyetler Birligi'nde Nazilere karsi nefret soyleminin olugsmasini

hizlandirmist1 (Goebbels, 2016: 54).

Sovyet propagandasi, Sovyet kadinlarin1 savasta gosterdikleri kahramanliklar ve Alman
ordularina verdikleri zarar 6lgiitiinde onurlandirmaya baslamisti. Sovyet basininda, korkusuzca
Almanlara karsi savasan ve cephelerde 6nemli yararliliklar gosteren kadin kahramanlara siklikla
yer verilmisti. BOoylece olusturulan cosku ile kadinlarin Almanlara karsi daha sert ve kararli
savagmalar1 arzulanmisti. Diger yandan savasta yararlilik gosteren kadinlar ile ilgili kahramanlik
hikayeleri ¢ikarilmaktaydi ve bu hikayeler araciligiyla kadinlarin Almanlara karsi elde ettikleri

muazzam basarilarin Kizil Ordu'nun tamaminda duyulmasi saglanmist: (Markwick vd., 2012: 63).

Savas doneminde, Sovyet propagandasi yalnizca cephelerde degil, ayn1 zamanda iiretim
merkezlerinde de kadinlarin savasa yonelik katki saglamasini istemisti. Sovyet topraklarinda
tarimsal iretime katilan kadinlar yiiceltilerek cephede savasan kadinlar gibi kahraman olarak
sunulmustu. Savasin basinda kadin askerlerin sayisi oldukg¢a sinirli kalmisti. Buna karsin ilerleyen
stirecte kadin asker sayisindaki artistan dolayi, Sovyet propagandas: kadinlar1 daha sik 6n plana
cikarmaya baslamisti. Sovyet propagandasindaki gorsellerde, kadin temsilleri genel olarak mutlu
ve enerjik bir bi¢imde sunulmustu; Sovyet kadinlarin anavatanlari i¢in savastiklari vurgusu
yapilmisti. Sovyet propagandasi yasi kiiciik olan Sovyet kadinlarini, Sovyet askerlerinin kardesi;
yas1 biiylk olan kadinlari ise askerlerin anneleri olarak temsil etmisti. Nihayetinde Sovyet
propagandasi, kadin gorsellerinden yararlanarak, Kizil Ordu'yu anavatanlarmi isgal eden

diismanlara kars1 savasan biiyiik bir aile olarak sunmustu (Riasanovsky ve Steinberg, 2011: 569).

161



Caki, C. & Gilada, M.O. | 2. Dinya Savasi’nda Kullanilan Sovyet Propaganda Posterlerinde Cosku Cekiciligi Baglaminda Kadinlarin Temsili

Ozetle, Sovyetler Birligi savasin baslarinda kadinlarin askerlik gérevini iistlenmelerine pek
sicak bakmamisti. Bu nedenle Sovyet propagandasi kadinlarin cepheden uzak, evlerindeki isler ile
ilgilenmeleri gerektigini vurgulamigti. 1942 yilinda Sovyet askeri kayiplari telafi edilemez bir
boyuta geldiginde, Sovyet yonetiminin kadinlarin askere alinmamasi yoniindeki politikasinin
radikal bir sekilde degisime ugradigi goriilmiistii. Sovyet propagandasi bu siliregten itibaren
kadinlarin orduya katilmalarini tesvik eden propaganda faaliyetlerine yonelmisti. Nitekim
donemin Sovyet propaganda gorselleri incelendiginde; gorsellerde 1942 tarihindeki Moskova
Saldirisi, 1943 tarihindeki Leningrad Savunmasi ve hatta 1945 tarihindeki Berlin Kusatmasi'nda
bile kadinlarin 6n plana ¢ikarildiklar1 goriilmiistii. Buna karsin 1945 yilinda, Nazi Almanyasi'nin
kayitsiz sartsiz teslim olmasindan sonra, Sovyet yonetiminin kadinlarin askere katilmasini tesvik
eden politikasinin tersi yonde tekrar degismesi s6z konusu olmustu. Savas sonrasindaki Sovyet
propagandasinda kadinlar, eskiden oldugu gibi ev isleri ile ugrasan ve ailesi ile ilgilenen ideal bir

anne profili tizerinden temsil edilmisti.
Yontem
Calismanin Amaci

Calismanin temel amact; 2. Diinya Savasi'nda kullanilan Sovyet propaganda posterleri
0zelinde, kadin temsillerinin cosku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amacli nasil kullanildigini
ortaya koymaktadir. Diger yandan propaganda disiplini igerisinde, kitleleri harekete gecirmede

cosku c¢ekiciliginin ne gibi bir rol oynadig1 da ¢alisma kapsaminda agiklanmaya calisilmistir.
Calismanin Onemi

Calisma;
e Cosku ¢ekiciliginin propaganda amacli kullanimini ortaya koymasi,

e Kadin temsillerinin cosku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amagli kullanimini ele
almasi,

e 2. Diinya Savasi'ndaki Sovyet propaganda faaliyetleri hakkinda bilgi vermesi,
e Alanda 6zgiin olmasi gibi nedenlerden dolay1 6nem tagimaktadir.

Calismanin Evreni ve Orneklemi

2. Diinya Savagi'nda cosku ¢ekiciligi baglaminda kadin temsillerinin yer aldig1 tiim Sovyet
propaganda posterleri, ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin tiim propaganda
posterlerine ulasiimasinin gii¢liigiinden dolay1 ¢alismada 6rneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir.
Bu amacla ¢aligma kapsaminda, All World Wars sitesi tarafindan belirlenen propaganda posterleri
icerisinden amagh orneklem metodu kullanilarak secilen 7 propaganda posteri incelemistir.
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Caligmanin yalnizca 7 propaganda posteri iizerinden yliriitiilmesinin temel nedeni, propaganda
posterlerinin konu ve igerik bakimindan birbirleri ile benzer 6zellikler tasimasidir. Bu agidan

calismada, 7 ana baslig1 en iyi yansitacagi diisiiniilen 7 poster analize tabi tutulmustur.
Calismanin Sinirliliklar

2. Diinya Savasi'nda kadin temsillerinin cogku ¢ekiciligi baglaminda propaganda amacl
kullaniminin gazete, dergi, kartpostal, pul vb. farkl iletisim araclar1 disarida tutularak, yalnizca
posterler ilizerinden ele alinmasi ¢alismanin temel siirliligini olusturmaktadir. Diger yandan
calismanin yalnmizca 7 poster iizerinden ylriitiilmesi ve elde edilen bulgular cercevesinde

genellemelerde bulunulmasi da ¢alismanin bir diger 6nemli sinirliligin1 meydana getirmektedir.
Calismanin Sorulart
Calisma kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmaya c¢alisilmistir;

e 2. Diinya Savasi'nda cosku c¢ekiciligi baglaminda kullanilan Sovyet propaganda

posterlerinde;
e Hangi kadin temsilleri 6n plana ¢ikarilmaktadir?
e Kadin temsilleri ile hangi propaganda mesajlar1 verilmeye ¢alisilmaktadir?
e Kadin temsileri lizerinden hangi propaganda mitleri insa edilmektedir?
Calismanin Yontemi

Calisma kapsaminda belirlenen propaganda posterleri, nitel arastirma yontemleri i¢erisinde
yer alan gostergebilimsel analize tabi tutularak incelenmistir. Posterler Fransiz dil bilimci Roland

Barthes'in diizanlam, yananlam ve mit kavramlari 1s18inda ele alinmistir.

Gosterge, iletisim agisindan degerlendirildiginde, kisinin zihninde yer alan soyut kavramin
somut hale getirilerek akilda yer etmesini ifade etmektedir (Cetin ve S6nmez, 2015: 199).
Gostergebilim ise gostergeler yoluyla insa edilen anlamlari inceleyen bir bilim dalidir.
Gostergebilim, 20. yiizyilda Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure ve ABD'li dilbilimci
Charles Sanders Peirce'in dilbilim alanindaki ¢alismalari ile 6Gnem kazanmis ve bir bilim dali haline
gelmistir. Buna karsin gostergebilim ilk donemlerinde, dilbilim igerisinde sinirli bir alanda
kullanilmistir. Ilerleyen siirecte Saussure'iin etkisinde kalan Fransiz dilbilimci Roland Barthes
ortaya koydugu yeni kavramlar ile gostergebilimin reklam, film, miizik, resim gibi pek ¢ok farkl
alanda kullanilmasini saglamistir. Barthes, gostergebilimin insanlarin ¢evresindeki gercekleri belli

yerler ve belli anlamlar iizerinden ortaya ¢ikarmaya calistigini sdylemektedir (Barthes, 2015: 60).
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Barthes, gostergebilimin diizanlam ve yananlam kavramlar1 zemininde sekillendigini ileri
siirmektedir (Barthes, 2016a: 84). Diizanlam, herkes tarafindan ortak kabul géren anlamlar1 ifade
etmektedir. Dilizanlamda evrensel bir uzlasi s6z konusudur. Gostergenin diizanlami degismeyen
bir kanun gibi herkesin kabul ettigi ortak kavrami temsil etmektedir (Barthes, 2016b: 19). Ornegin
kedinin bir hayvani, kisin bir mevsimi temsil etmesi kavramlarin diizanlam boyutunu icermektedir
(Sigirc1, 2016: 73). Yananlam ise kiiltiirden kiiltiire degisen, 6znel anlamlar1 agiklamaktadir.
Yananlam igerisinde kiiltlirel olanin dogallastirilma c¢abasi meydana gelebilmektedir (Barthes,
2017: 18). Ornegin, bir terazi diizanlamda diisiiniildiigiinde bir o6l¢iim aract olarak
degerlendirilirken bulundugu kiiltiir i¢erisinde adalet kavramini temsil eden bir gosterge 6zelligi

de elde edebilmektedir.

Barthes, yananlamin toplum tarafindan ortak kabul gérmesinin en etkili yolunun kiiltiir
icerisinde kullanilan mitler oldugunu ileri siirmektedir. Mit, kiiltiir icerisinde ¢evrede yasanan
olaylarin anlamlandirilmasi i¢in kurgulanan dykiileri belirtmektedir. Kiiltiir i¢erisinde insa edilen
mitler ile ¢evredeki gdstergelerin anlamlar1 agiklanmaya calisilmaktadir (Fiske, 2017: 185).
Ornegin, aileyi koruma gérevinin erkege ait olmasi diisiincesi sik kullanilan mit érneklerinden
birini olusturmaktadir. Barthes, mitleri egemen giiclerin diisiincelerinin yansitilmasinda etkili bir
ara¢ olarak gormektedir. Insa edilen mitler ile egemen giicler, toplum {izerinde tahakkiim
kurabilmekte ve insanlarin ne yapip ne yapmamalarindan, kiminle dost, kiminle diisman
olmalarmma kadar genis bir konuda etkili olabilmektedir. Barthes, toplum igerisinde mitlerin
insasinda kitle iletisim araclarinin rolii tizerinde durmaktadir (Glingor, 2013: 234). Kitle iletisim
araglari, egemen gii¢lerin mitlerinin toplum tarafindan kabul edilmesinde birinci dereceden 6neme
sahip olmaktadir. Medyanin denetimine sahip olan gii¢lerin toplum igerisinde istedigi miti insa
ettigine vurgu yapilmaktadir. Egemen giiclerin mitler ile insa ettigi gercekliklerde, yananlamin
dogal anlam olarak kabul edilmesi arzunun yattig1 goriillmektedir (Barthes, 2014: 25). Barthes'in
gostergebilimsel anlayisina gore, bir toplum igerisinde insa edilen mitlerin ve ortaya ¢ikan
yananlamlarin dogru bir sekilde okunabilmesi i¢in kiiltiiriin temel 6zelliklerinin iyi bilinmesi

gerekmektedir (Tanyeri Mazici ve Caki, 2018: 295).

Barthes'in gostergebilimsel anlayisini ayrintili bir sekilde ortaya koymaktan ziyade,
calismada yalnizca Barthes'in gdstergebilime kattigir diizanlam, yanlam ve mit kavramlari

tizerinden Sovyet propaganda posterlerinin analizi yapilmistir.
Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, "Zafer, Anavatan, Anne, Avrupa, Tarla, Fabrika, Berlin"

basliklarinda toplam 7 propaganda posteri gostergebilimsel analize tabi tutulmustur.
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""Zafer" Konulu Propaganda Posteri

"Zafer" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde iki
Sovyet askeri ve bir kadin gorselinin resmedildigi goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde, kadinin
elinde bulunan bir mese c¢elengini hemen altinda yer alan iki Sovyet askerine uzattigi
resmedilmektedir. Kadinin ve askerlerin arasinda da Sovyetler Birligi'ni ve komunizm ideolojisini
temsil eden bayrak ve simgeler yer almaktadir. Sunum kodlar igerisinde askerlerin bir yere
saldirmakta oldugu goriilmektedir. Posterin altinda "Yeni zaferlerimiz bayraklarimizi gége

cikaracak!" yazili kodu kullanilmastir.

-
HOBbIMU NOGEOQAMMU NPOCNAB

UM
HAWWW GOEBbIE 3HAMEHA!

Resim 1. "Zafer" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

1943 yilinda Nazi Almanyasi, Stalingrad ve Kursk muharebelerinde Sovyetler Birligi'ne
karsi iki biiytlik yenilgi alinca Sovyetler Birligi, Nazilere kars1 savunmadan saldiriya gegmisti. Bu
siirecte Nazilere kars1 saldiriya gegen Sovyet ordularinin ana slogami "zafer" olmustu. Poster
yananlam boyutunda ele alindiginda, kadin gorselinin Sovyetler Birliginin zafer sloganinin
somutlagmig bir simgesi olarak 6n plana c¢iktigi gorulmektedir. Sovyet askerleri posterde

"kahraman", kadin ise "zafer" metaforu olarak kullanilmaktadir.

Posterde yer alan iki Sovyet askeri, Kizil Ordu'nun metonimisi olarak kullanilmistir.
Metonimi, bir kavramin kendisi ile iliskili baska bir kavram yerine kullanilmasidir. Ornegin, cop
ve didiik gosterilerek polis temsilinin olusturulmasi metonimiye 6rnek olarak verilebilmektedir
(Arpa, 2018: 109). Posterde zafer metaforu olarak kadinin sunulmasi, Kizil Ordu'nun daha masum
bir sekle biirlinmesini saglamaktadir. Posterde Sovyetler Birligi'nin yiikselisinin Sovyet
askerlerinin kazanacagi zaferlere bagli oldugu propaganda miti insa edilmeye ¢alisiimaktadir.
Mitin insa edilmesinde de dogrudan gérev, posterde yer alan kadin gorseline verilmistir. insa
edilen propaganda miti ile Sovyet askerlerinin zafer i¢in daha biiyiik bir sevkle savasmalari

saglanmaya calisilmaktadir. Sovyetler Birligi'nin bir simgesi olarak temsil edilen kadin gorselinin
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elindeki mese c¢elengini askerlerin iizerine tutmasi, Sovyet halkinin savasan Sovyet askerlerine
duydugu minnettarlik olarak gosterilmektedir. Kadin gorseli, zaferin ve Sovyetler Birligi'nin
masumiyet icerisinde temsil edilmesi amaciyla Sovyet propagandasi tarafindan &zellikle
kullanilmaktadir. Boylece Kizil Ordu askerlerinin Nazi propagandasinin belirttigi gibi Stalin'in
kisisel isteklerini yerine getirmek i¢in degil, vatanlari1 korumak i¢in savastiklarr algisi inga

edilmeye ¢alisiimistir.
"Anavatan' Konulu Propaganda Posteri

"Anavatan" konulu propaganda posteri diizanlam agisindan incelendiginde, posterde
bebegine sarilmakta olan bir kadin ve hemen altinda bir hedefe dogru saldiriya gegmis Sovyet
askerlerinin resmedildigi gortilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde, kadinin bir elinde kirmiz1 bir

bayrak resmedilmektedir. Posterin altinda "Anavatan i¢in!" yazili kodu kullanilmistir.

‘ 3A POOUHY MATb!

—

Resim 2. "Anavatan" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

Sovyetler Birligi toprak bakimindan bulundugu dénemin en biiyiik iilkesi olmasinin
yaninda, onlarca farkli milletin bir arada yasadig: bir biitiinii de meydana getirmisti. Bu slrecte
Sovyet halkini bir arada tutabilmek i¢in olusturulan anavatan kavrami, 2. Diinya Savasi'ndaki
propaganda posterlerinde siklikla 6n plana ¢ikarilmisti. Yananlam boyutunda poster ele
alindiginda, Sovyet propagandasinin olusturmak istedigi anavatan kavraminin posterde kullanilan
kadin temsili ile somutlastirildigi goriilmiistiir. Posterde elinde Sovyetler Birligi'ni temsil eden
kirmiz1 bayragi kaldiran kadin, hemen altinda resmedilen Sovyet askerlerinin ugrunda savastiklari
anavatan kavraminin gorsel bir tasviri olarak 6n plana ¢ikarilmistir. Kadinin elinde bulunan ¢ocuk,
dogacak yeni nesillerin bir metonimisi olarak yansitilirken Sovyet askerlerinin Sovyet halkinin

hayatta kalabilmesi i¢in vatanlarini canlar1 pahasina savunmalar1 gerektigi vurgulanmaktadir.

Posterde, Nazilere kars1 savasin Sovyet halkinin var olma miicadelesi oldugu yoniinde
propaganda miti insa edilmeye c¢alisilmaktadir. Boylece Sovyet propagandasi, gelecek nesillerin
devamui igin Sovyet askerlerinin Nazilere karsi savasmalarini telkin etmistir. Posterde yer alan
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kadin gorseli, Sovyet askerlerinin ne ugruna savastiklart sorusunun bir cevabi olarak
sunulmaktadir. Posterdeki gorsel kodlarda Sovyet askerlerinin vatanlarin1 savunmak, ailelerini

korumak, gelecek nesillere iyi bir hayat birakmak icin savastiklar1 vurgusu yapilmaktadir.
"Anne' Konulu Propaganda Posteri

"Anne" konulu propaganda posteri diizanlam igerisinde incelendiginde, posterde bir kadin
ve bir Sovyet askeri gorselinin yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde, asker ve kadinin
cevresinde Sovyet ordusuna ait askerlerin, savas toplarmin ve savas ucaklarinin oldugu
goriilmektedir. Sunum kodlar1 igerisinde kadin, sol eli ile yanindaki Sovyet askerine bir yeri isaret

etmektedir. Posterin altinda "Mahvet onlari, oglum!" yazili kodu kullanilmaktadir.

. { ,, ; wy
y‘ s =

EEN MAENUE ChikonT
Resim 3. "Anne" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

2. Diinya Savasi'nda Nazi Almanyasi ve Sovyetler Birligi cephelerde oldugu kadar,
propaganda alaninda da birbirleri ile savas icerisinde bulunmustu. Nazi propagandasi, Sovyet
halkin1 Stalin ve komiinist rejimden 6zgiirlestirme vaatlerinde bulunmus ve Sovyet halkinin Stalin
tarafindan zorla 6liime gonderildigi propagandasini yapmisti. Bu siiregcte Sovyet propagandasi,
Kizil Ordu askerlerini vatanlar1 i¢in savastigina inandiracak karsi propaganda faaliyetlerine
yonelmisti. Propaganda posterinde yananlam boyutunda verilen mesaj; Sovyet askerlerinin
Nazilere karsi savagsmasinin Stalin yonetimi tarafindan dayatilan bir emirden ziyade Sovyet

halkinin ortak ¢agrisi oldugu yoniindedir.

Bu asamada, posterde resmedilen kadin temsili "anne" olarak 6n plana ¢ikmakta ve ogluna
Nazilere kars1 savasmasini telkin etmektedir. Posterde kullanilan gorsel ve yazili kodlar ile Sovyet
askerlerinin Sovyet halki i¢in savastig1 propaganda mitinin insa edilmesi saglanmistir. Boylece
anne temsili Uzerinden Sovyet askerlerine savasin siirdiiriilmesinin Stalin tarafindan degil, Sovyet
halki tarafindan istendigi mesajinin verilmesi amaglanmistir. Posterdeki anne gorseli, Sovyet
erkeklerini Alman askerlerine kars1 harekete gecirmek amaciyla bir nevi kanaat 6nderi olarak
kullanilmistir. Sovyet propagandasi, erkeklerin iizerinde en biiyiik etkiye sahip olan kisilerin

basinda annelerin gelecegini diisiinerek Sovyet erkeklerin savagmasinin annelerin bir istegi oldugu
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vurgusunu yapmistir. Boylece Sovyet erkeklerin daha kararli ve istekli bir sekilde cepheye gitmesi

amagclanmustir.
"Avrupa" Konulu Propaganda Posteri

"Avrupa" konulu propaganda posteri diizanlam acisindan incelendiginde, posterde
ellerinde zincir olan bir kadinin ve hemen yaninda zincirleri hedef alan {i¢ kilicin yer aldigi
goriilmektedir. Kiliglarn iizerinde sirasiyla ingiltere, ABD ve Sovyetler Birligi'nin bayraklar1 yer

almaktadir. Posterin altinda "Avrupa bagimsiz olacak!" yazili kodu bulunmaktadir.

NN
BYAET CBOGOAHOM!
Resim 4. "Avrupa" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

1942 yilinda Nazi Almanyasi isgaller ve ittifak antlagmalar1 ile Avrupa'nin biiyiik bir
kismin1 kontrolii altina almayr basarmisti. Buna karsin Nazi Almanyas: 1943 yilinda biiyiik
yenilgiler yasamaya baslamisti. 1944 yilinda Avrupa'nin batisindan Normandiya Cikarmasi ve
dogusundan Bagration Harekati ile Miittefik Devletleri, Nazi Almanyasi'nin isgal altinda
bulundurdugu topraklarin ¢ogunu ele gecirmisti. Yananlam boyutunda poster incelendiginde kadin
gorselinin, Nazi Almanyas: tarafindan iggal edilen Avrupa oldugu goriilmektedir. Kadinin
ellerindeki zincir, isgal ve tutsaklik metaforu olarak kullanilmaktadir. Posterde kadin gorseli ile
Avrupa'daki Nazi isgali kavramimin somutlastirilmaya ¢alisildigr goriilmektedir. Kadiin
kurtarilmasi ise Avrupa'nin 6zgiirlestirilmesi olarak anlatilmaktadir. Gorsel ve yazili kodlarda da
Avrupa'nin kurtulusunun Miittefik Devletleri'nin ortak ¢abasi ile miimkiin olabilecegine yonelik

propaganda miti insa edilmektedir.

Posterde, Avrupa'daki sivillerin metonimisi olarak bir kadin gorselinin kullanilmasi ile
sivillere yonelik daha masum bir algi olusmasina calisilmaktadir. Boylece poster iizerinden
"kurtaric1" olarak sunulan Kizil Ordu'nun amacinin Sovyetler Birligi'nin topraklarini genisletmek

veya Stalin'in kisisel emirlerini uygulamak degil, masum sivillerin kurtulusunu saglanmak oldugu
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mesaj1 verilmek istenmistir. Kiliglarin bir araya gelmesi, Nazi Almanyasi'nin yol agtig1 esaretin
Sovyetler Birligi, Ingiltere ve ABD miittefikligi ile birlikte yok edilebilecegine vurgu yapmaktadir.
Kadmin yiiziindeki giiliimseme, Miittefik Devletleri askerleri tarafindan Nazilerin isgalinden
kurtulan Avrupa halklarinin mutlulugu olarak yansitilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde kadinin
uzerindeki beyaz elbise masumiyeti ve umudu temsil etmektedir. Diger yandan kadinin ellerini
kiliclara dogru uzatmasi, Avrupa halkinin Miittefik Devletleri'nin saldirilarin1 bekledigine dair bir

alginin olusmasina yol agmaktadir.
"Tarla™ Konulu Propaganda Posteri

"Tarla" konulu propaganda posteri diizanlam agisindan incelendiginde; posterde traktorler
ile tarlay1 siirmekte olan iki kadin ve hemen yanlarinda, i¢inde askerlerin oldugu bir tren gorselinin
bulundugu goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde kadinlar yerel kiyafetlerle sunulmaktadir.

Posterin altinda "Tarladaki traktor, savastaki tank gibidir." yazili kodu kullanilmistir.

TPAKTOP B NONE-
YTO TAHH B 60H!

Resim 5. "Tarla" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

2. Diinya Savasi'nda Stalin’in emriyle milyonlarca Sovyet erkek, silahaltina alinmisti.
Erkeklerin askere gitmesi ile olusan isgiicli ihtiyacina yOnelik olarak tarlalarda tretimin devam
ettirilebilmesi i¢in kadimnlar seferber edilmisti. Posterin yananlam boyutunda, kadinlarin askere
giden erkeklerden bosalan gorevleri iistlenmelerine yonelik bir propagandanin yiiriitildigi
goriilmektedir. Posterde, propaganda mesaj1 dogrudan "Tarladaki traktor, savastaki tank gibidir."
yazili kodu ile verilerek Sovyet kadinlarin da savasa katki saglamasi istenmektedir. Bu amagcla
posterde, kadinlarin tarlada ¢aligmasimin erkeklerin cephede savasmasindan hicbir farkinin
olmadigina yonelik propaganda miti insa edilmeye calisilmistir. Boylece, kadinlarin cephe

gerisindeki gorevlerde aktif olarak yer almasi istenmistir.
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Calisma kapsaminda incelenen ilk dort propaganda posterinde, kadin temsillerinin
erkeklerin cephede daha blyuk bir sevkle savagmalarina yonelik kullanildiklar1 gézlemlenirken
bu posterde, dogrudan kadinlarin ¢alismasina yonelik kullanildiklart goriilmiistiir. Kadinlarin
tarlada calismast ile cephedekilerin yiikiinlin azaltilacagina yonelik alginin  olugmasi
amaglanmistir. Ayrica poster, Stalin'in iilke genelinde ilan ettigi genel seferberligi dogrudan
yansitmasi bakimindan onem tagimaktadir. Genel seferberlik kapsaminda savasabilecek durumda
olan tum erkeklerin cephelere gonderilmesi, erkeklerin cephelere gonderilmesinden sonra artan
isglicii ihtiyacinin karsilanmasi i¢in de kadinlarin harekete gecirilmesi istenmistir. Poster;
erkeklerin trenler ile cepheye gonderilmesi ile tarlalarin bosaldigini, kadinlarin traktorlerle tarlalar

siirmesi ile de erkeklerin yerine iiretim tesislerinde kadinlarin gérev aldigini aktarmaktadir.
"Fabrika" Konulu Propaganda Posteri

"Fabrika" konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, posterde
bombalar igerisinde bir kadin gorselinin yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel kodlar icerisinde kadin,
is¢i tulumu ile sunulmaktadir. Sunum kodlar1 icerisinde ise kadin kararli bir bakis esliginde
yansitilmaktadir. Bombalarin {izerinde Sovyetler Birligi'ni temsil eden kirmizi yildiz
bulunmaktadir. Gorselin tistiinde "Her sey zafer i¢in!", altinda "SSCB'nin kadinlarindan cepheye!"

yazili kodu kullanilmistir.

(POHTY OT HEHLLUMH CCCP

Resim 6. "Fabrika" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

Nazi Almanyasi, Sovyetler Birligi'ni isgali sirasinda; Sovyetler Birligi'nin Bat1 Avrupa'da
bulunan 6nemli tiretim merkezlerini kontrol altina almay1 basarmisti. Bu siiregte Sovyet yonetimi,
Sibirya Bolgesi'nde kurulan fabrikalarda Nazilere karsi silah {iretmisti. Buna karsin fabrikalarda
calisan erkeklerin cephelere gonderilmesi ile fabrikalarda bliyiik bir isglicii ihtiyaci olugsmaya
baslamisti. Bu amacla Sovyetler Birligi, agir sanayideki isgiicli ihtiyacinin Sovyet kadinlar
tarafindan azaltilmasini planlamisti. Yananlam boyutunda ele alindiginda posterde, Sovyet
kadinlarin cephedekilere yardim etmesinin en 6nemli yollarindan birinin fabrikada calismak

oldugu mesajinin verildigi goriilmektedir.
170



Akdeniz Kadin Galismalari ve Toplumsal Cinsiyet Dergisi

Posterde resmedilen kadinin tizerinde is¢i tulumunun olmasi, erkek isi olarak addedilen agir
sanayideki iscilik gorevinin kadinlar tarafindan da yapilabilecegi algisinin olusmasini
saglamaktadir. Gorsel ve yazili kodlarda, savasta silah tiretiminin kadinlarin isi olmaya basladigina
yonelik propaganda mitinin insa edilmeye ¢alisildig1 goriilmektedir. Kadinlarin fabrikalara gelerek
tiretime katki saglamalarinin tesvik edilmesi amaclanmistir. Boylece Sovyet propagandasinin
savag Oncesinde insa edilen kadmin evi ve ailesi ile ilgilenmesi gerektigine yonelik mitinden
uzaklastig1 goriilmektedir. Savas dncesinde erkek isi olarak lanse edilen agir sanayi is¢iliginin
kadinlar tarafindan yapilmasi, olaganiistii hallerde komiinizm ideolojisi altindaki kadinlarin

rollerinde de degisim yasanabilecegini gostermektedir.
"Berlin" Konulu Propaganda Posteri

"Berlin" konulu propaganda posteri diizanlam agisindan incelendiginde, posterde bir
Sovyet askeri ve bir kadin gorselinin yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde her ikisi
de bir savas topuna bomba yerlestirirken resmedilmektedir. Savas topunun hedef aldig1 yerin
tizerinde "Berlin" yazis1 yer almaktadir. Sunum kodlar1 igerisinde her ikisi de mutlu olarak

yansitilmaktadir. Gorselin iistiinde "Berlin ortak hedefimiz!" yazili kodu kullanilmistir.

Resim 7. "Berlin" Konulu Propaganda Posteri (All World Wars, 2018)

1944 yilinda Sovyetler Birligi, Naziler tarafindan isgal edilen tiim topraklarini geri almay1
bagsarmisti. Buna karsin Kizil Ordu'nun Nazi Almanyasi'nin baskenti Berlin'e girerek Nazi
Almanya’sini iggal etmesi, Stalin'in temel amacini olusturmustu. Bu siiregcte Sovyet halkinin, Nazi
Almanyasi'na kars1 girisilecek nihai saldirida desteginin alinmasi gerekmisti. Sovyet propagandasi
kitlelerin ikna edilmesinde, 6nceden oldugu gibi tekrar propaganda silahin1 devreye sokmustu.
Poster yananlam boyutunda incelendiginde, Sovyet askerin Kizil Ordu’nun, Sovyet kadinin ise
Sovyet halkinin metonimisi olarak kullanildigi goriilmektedir. Her ikisinin de topu namluya
birlikte koymasi, sivil ve askerlerin cephede beraber savastiklart mesajinin verilmesini

saglamaktadir. Poster ayn1 zamanda, Sovyet halkinin Berlin'e kars1 gerceklestirilecek olan genel
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saldirtya destek verdigi mesajinin da olusmasina yol agmaktadir. Berlin'e saldirilmasinin Sovyet
halkinin arzusu olduguna yonelik propaganda miti insa edilmeye ¢alisildiglr goriilmektedir.
Boylece Sovyet propagandasi Berlin'e yapilacak olan nihai saldirinin mesrulastirilmasini

saglamaya ¢aligmstir.

Posterde kadin gorseline yer verilmesinin bir diger nedeni, Sovyetler Birligi'nin Nazi
Almanyasi'na kars1 kazandig1 zaferde kadinlarin da rolii oldugunun vurgulanmasidir. Nitekim 2
Mayis 1945 tarihinde Berlin sehri Kizil Ordu'ya teslim oldugunda, Berlin isgal bolgesinde pek ¢ok
Sovyet kadin gorev almistir. Diger yandan Sovyet kadininin mermiyi topa siirmesi ile agir topun
tiretildigi fabrikalardaki kadin is¢ilere de vurgu yapildigi goriilmektedir. Sovyetler Birligi
fabrikalardaki Sovyet is¢ileri cepheye gonderdiginden dolayr pek cok Sovyet kadin fabrikalarda
silah tiretiminde ¢alistirilmistir. Boylece posterde silahin kadinlar tarafindan {iretildigine, erkeler
tarafindan da kullanildigina vurgu yapilarak her ikisinin de kazanilan zaferde ortak paylari oldugu

mesaj1 yananlam boyutunda verilmektedir.
Sonug

Calisma kapsaminda incelenen Sovyet propaganda posterlerindeki kadin gorselleri; "anne",
"is¢i", "ciftci" seklinde on plana g¢ikarilirken ayni zamanda "6zgiirliik", "anavatan", "zafer" gibi
soyut kavramlarin somutlastirilmasi i¢in de kullanilmistir. Bu agidan posterlerdeki kadin
temsillerinin propaganda mesajinin amacina gore sekillendigi goriilmiistiir. Kadinlar posterlerde,
genel olarak Sovyet sivil halkin metonimisi seklinde temsil edilmistir. Posterlerde yer alan kadin
temsillerinde iki temel amacin varligi ortaya ¢ikarilmistir. Bu amaglarin birincisi; kadin temsilleri
tizerinden cosku cekiciligi olusturarak cephedeki askerlerin savasma istegini arttirmak, savasi
mesrulastirmak ve cepheye daha fazla insanin katilmasini saglamaktir. Ikincisinde ise daha fazla
kadinin cephe gerisindeki tarimsal ve sinai tiretime katki sunmasi istenmistir. Diger bir deyisle,
posterdeki sunum kodlarinda kadin temsillerinin Sovyet erkeklerini savasmaya, Sovyet kadinlarini

da tiretmeye tesvik etmeye calistigi; posterlerde yer alan yazili kodlar ile de bunun desteklendigi

ortaya ¢ikmaktadir.

Sovyet propagandasinin kadin temsilleri iizerinden cosku cekiciligi olusturabilmek i¢in
Sovyet kadinlarinin savasin siirdiiriilmesini istedikleri, Sovyet annelerinin ¢ocuklarina cepheye
gitmelerini telkin ettigi, Sovyet halkinin varhigimmi siirdiirebilmesi igin savasmasi gerektigi,
kadinlarin goniillii olarak tarlada ve fabrikalarda ¢alistiklari, fabrika ve tarlada ¢alismanin cephede
savagmaktan farki olmadigi, Nazi Almanyasi'nin isgal edilmesinin Sovyet halkinin istegi oldugu
gibi propaganda amagli mitler insa edilmistir. insa edilen mitlerde, Sovyet yonetiminin aldig1

kararlarin dogrudan uygulanmasi planlanmistir. Bu amacla kadin temsilleri tizerinden olusturulan
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cosku cekiciligi ile Sovyet halkinin vatanlari i¢in diismana karsi harekete gegmesi telkin edilmistir.
Sovyet propagandasi, kadin temsilleri {lizerinden Sovyet yOnetiminin aldigi tiim kararlari
mesrulastirmayr amaglarken Nazilerin karst propagandalarin1 da marjinallestirerek ortadan

kaldirmay1 planlamastir.

Calismada 2. Diinya Savasi'nda, Sovyetler Birligi'nde cosku c¢ekiciligi baglaminda kadin
temsillerinin propaganda posterlerinde nasil ve ne yonde kullanildigi ortaya koyulmaya
calisilmistir. Calisma alanda 6zgiin olmasi bakimindan énem tagimaktadir. Buna karsin sonraki
caligmalarin propaganda posterlerindeki kadin temsillerini korku, mizah, hiiziin vb. farkli
cekicilikler tizerinden ele alarak mevcut ¢alismada ele edilen bulgular ile karsilagtirmasinin alana

katki saglayacagi diigiiniilmektedir.
Summary

In World War 1I, the Axis and Allied Powers demanded to contribute to the war by
declaring a total mobilization in order to prevail over each other. As part of this process, women
begun to play an active role in the war. In the propaganda of the Soviet Union, which suffered the
highest number of civilian population losses during the Second World War, female representations
were often used to create the enthusiasm appeal over the masses. In this study, the aim was to
attempt to explain how and in what way representations of women were used in the context of the

enthusiasm appeal through Soviet propaganda posters.

The main aim of the study is to show how the Soviet propaganda posters used in World
War 1l presented Soviet women in the context of the enthusiasm appeal. On the other hand, an
attempt to explain the role of the enthusiasm appeal in mobilizing the masses using the discipline
of propaganda was made within the scope of the study.

The study, is important for varios reasons such as;

e Explaining the use of enthusiasm appeal for propaganda purposes, -

e The use of women's representations for propaganda purposes in the context of the
enthusiasm appeal.

e To give information about Soviet propaganda activities in World War I,
e To be original in the field.

All the Soviet propaganda posters, which included women's representations in the context
of the enthusiasm appeal of World War 11, constitute the scope of the study. However, due to the
difficulty of accessing all of the propaganda posters, a sample was used in the study. For this
purpose, within the scope of the study, 7 propaganda posters were selected using the purposeful
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method from the Soviet propaganda posters used in WW?2 in the All World Wars site. The main
reason why the study was carried out only through examining 7 propaganda posters was that the
propaganda posters had similar features in terms of subject and content. In this respect, 7 posters,
which were thought to reflect the best of 7 main topics, were subject to analysis.

Within the scope of the study, the following questions were asked; In Soviet propaganda

posters used in the context of the enthusiasm appeal in World War II;

e Which female representations were highlighted?

e What propaganda messages were intended to be given through female
representations?

e Which propaganda myths were built through the use of women's representations?

The propaganda posters determined to be within the scope of the study the selected
propaganda posters were analysed by using semiotic analysis from the qualitative research
methods. The posters were discussed in the light of the French linguist Roland Barthes' semiotics
concept. In order to create the enthusiasm appeal of the Soviet propaganda through representations
of women; some propaganda myths were constructed such as the concept that Soviet women
wanted to continue the war, Soviet mothers wanted to send their children to the front, the Soviet
people had to maintain to fight to preserve the existence of their nation, working in the fields and
factories for female volunteers was no diffrent from fighting on the front troops, and Soviet people
wanted the occupation by Nazi Germany to end. In the myths constructed, the implementation of
the decisions taken by the Soviet administration was planned. For this purpose, it was found that
The Soviet Union wanted the Soviet people to fight against German soldiers for the homeland with
the enthusiasm appeal created by the use of representations of women. The Soviet propaganda
aims were to legitimize all decisions taken by the Soviet administration using female
representations; it also aimed to eliminate the counter-propaganda of the Nazis by marginalizing

them.
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