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Oz

Giiniimiiziin ¢ocuklari, ailelerin satin alma kararlarinda etkili olmaktadir. Tatile ¢ikma kararinda 6nemsenen ¢ocuklar, ailenin
tatille ilgili bir tercihin de belirleyicisi olurken, ayni zamanda, gelecegin potansiyel turisti olarak da 6nemlidirler. Bu nedenle,
¢ocuklarin turizme bakis agilarini bilmek, turizm ile ilgili beklentilerinin belirlenmesi yaninda, turizm bilincinin belirlenmesi
bakimindan da gereklidir. Bu amagla planlanan bu ¢alismada, ¢ocuklarin turizmle ilgili bakis agilar1 ¢izdikleri turizm karikatiirleri
araciligiyla belirlenmeye ¢alisilmistir. Caligmada, son bes yilda ¢ocuklar tarafindan ¢izilen ve Uluslararasi Turizm Karikatiirleri
Yarigmasinda yer alan toplam 204 karikatiir gostergebilim esaslarina gore degerlendirilmistir. Bu siirecte, her bir konseptin tema ve
kodlari belirlenmistir. Degerlendirmeler, {i¢ farkli uzman tarafindan karikatiir albiimlerinden faydalanilarak herhangi bir istatistik
programi kullanilmadan yapilmistir. Her y1l farkli turizm konsepti ile hazirlanan karikatiirlerde toplam beg farkli kategori ve ana
tema bulunmaktadir. Bunlar, Her Sey Dahil Tatil, Turizm ve Baris, Turizmin Gelecegi, Gegmisten Bugiine Tatiller ve Tatil Anilarr’
dir. Cocuklarin, bu farkli konseptlerle hazirladiklar: karikatiirlerde tatil ve turist temasina oncelik verdikleri dikkat ¢ekmektedir.
Buna karsin, ¢ocuklar, farkli turizm konseptlerini iyi yakalamis ve bunlarin farkliklarini ortaya koymay: basarmislardur.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, Turizm, Karikatiir, Gostergebilim.

Abstract

Today’s children are influential in families’ purchasing decisions. Children who are cared for in the decision to go on a holiday are
the determinants of the family’s preference for a holiday, but they are also important as potential tourists of the future. Therefore,
knowing childrens’s perspectives on tourism is necessary not only in terms of determining tourism awareness. In this study planned
for this purpose, children’s perspectives on tourism have been tried to be determined through the tourism cartoons. In the study,
a total of 204 cartoons drawn by children in last five years and included in the International Tourism Cartoons Competition have
been evaluated based on semiotics. In this process, the themes and codes of each concept have been determined. Evaluations have
been made by three different experts using cartoon albums without using any statistical program. Each year, there are five different
categories and main themes in the cartoons drawn on different tourism concepts. These are All-inclusive Holiday, Tourism and
Peace, Future of Tourism, Vacations from the Past to Present and Travel Memories. In the cartoons prepared by children in these
different concepts, it is noteworthy that children give priority to holiday and tourist theme. It is noteworthy that children give
priority to holiday and tourist theme in the cartoons drawn on these different concepts. However, the children have been able to
capture different tourism concepts well and have managed to present their differences.
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GIRIS

Yardima mubhtag olarak diinyaya gelen her ¢ocuk,
cevreye uyum saglamaya calisirken, yasama icgiidiisii-
nii tatmin eden bir diinyayla da kars: karsiya kalmakta-
dir (Adler, 2018). Insanin yagami ¢ocukluk gaglarindan
baslamakta, belirli bir anlam ve ama¢ dogrultusunda
sekillenmekte, beden ve ruh sagliginin temelleri bu
¢aglarda atilmaktadir. Cocukluk déneminde gegirilen
yasanti, hayatinda kalic1 bir yer edinmekte, yetiskinlik
hayatinda sergileyecegi durum ve davranislarini etkile-
mektedir (Giiller, 2013; Winnicott, 2017). Dolayisiyla,
cocugun yetiskinlikte edinecegi kisilik 6zellikleri, tu-
tum ve davranislari, stirdiirecegi yasam bi¢imi ¢ocuk-
luk ¢aglarinda bigimlenmektedir. Bu ¢aglarda kazandi-
g1 edinimler, hayat1 boyunca alacag biitiin kararlarda
etkili olmakta ve tiim yagsamina yon vermektedir. Bu
yiizden, ¢ocukluk dénemini yakindan tanimak, co-
cuk kavramini ve ¢aglar boyunca degisiklik gosteren
cocukluk anlayisini iyi anlamak gerekmektedir. An-
cak ¢ocugun, bilgi kaynag: olarak arastirmalara 6zne
olmasi konusundaki etik sinirliliklar, sektorel aragtir-
malardaki en biiyiik engeldir. Cocugun tiiketici olma
durumu ve tercihleri ¢cogu zaman aileleri veya meta-
forlar araciligiyla anlagilmaya ¢alisiimaktadir. Son
yillarda ozellikle ¢gocuk baglamindaki arastirmalarda
gostergebilimin 6nemli 6l¢iide kullanildig: da dikkat
cekmektedir. Cocuk ve turizm konusuyla ilgili olarak
planlanan bu arastirmada ¢ocuklarin turizme yonelik
algilar1 gostergebilim yoluyla belirlenmeye ¢alisilacak-
tir. Bu amagla, Uluslararasi Turizm Karikatiirleri Yaris-
masinda (UTKY) 2014 yili ve sonrasindaki 204 ¢ocuk
karikatiirii incelenecektir. Bu incelemeler sonucunda,
cocuklarin her sey dahil tatil, turizm ve baris, turizmin
gelecegi, gecmisten bugiine tatiller ve tatil amilari konu-
larindaki goriisleri ortaya konulacaktir.

KAVRAMSAL CERCEVE
Cocuk ve Cocukluk Kavramlari

Cocuk kavraminin tanimi konusunda birtakim
farkliliklar bulunmakta, c¢ocukluk dénemini ifade
eden yas aralig1 zamana, yere, sosyal ve ekonomik si-
nifa gore degismektedir. Cocugu yetiskinden ayirmak
i¢in yas faktorii kullanilmakta, bu kavrami agiklama-
da biyolojik, yasal ve geleneksel kriterler géz 6niinde
bulundurulmaktadir. Biyolojik olarak asil olan ergen-
lik olup, yasalar agisindan belirlenen yas dilimi yazih
olarak belirtilmekte, geleneksel agidan ¢ocugun aile
icindeki etkinligi onem arz etmektedir. Ortagagda ¢o-
cukluk dénemi, insan hayatinin ilk yedi senesi ile si-
nirlandirilirken, giiniimiizde on sekiz sene olarak ka-
bul gérmekte (Demirci, 2010; Polat, 2001; Tandogan,
2006), cocuk kavrami genel olarak, ‘gelisen bir insan
yavrusu, olgunlasmanmus, resit sayilmayan kiigiik yurttas”
olarak tanimlanmaktadir (Yoriikoglu, 2007). Cocuk
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Haklar1 Sozlesmesine gore, “cocuga uygulanabilecek
olan kanuna gore daha erken yasta resit olma durumu
harig, on sekiz yasina kadar her insan” gocuk sayilmak-
tadir (BM-CHS, md 1; IBB, 05.02.2019). Tiirkiyede
hukuki agidan, erginligin, on sekiz yasin doldurulma-
siyla baglayacag: hikkiim altina alinmis (TMK, md 11;
Tandogan, 2006), “‘cocuk; heniiz on sekiz yasini doldur-
mamis kisi” (TCK, md 6/1.b; CKK, md 3/1.a) olarak
tanimlanmigtir. TDK da cocugu, “bebeklik ile ergin-
lik arasindaki gelisme doneminde bulunan oglan veya
kiz” olarak tamimlamustir (TDK, 05.02.2019). Cocuk
Haklar1 Sozlesmesi ve yasalarda yer alan tanimlama-
lar itibariyle, giiniimiizde, daha erken yasta ergenlige
ulagsa bile on sekiz yasini doldurmamuis olan her insan,
¢ocuk olarak kabul edilmektedir.

Cocuk kavramina bagli olarak iizerinde durulmasi
gereken diger bir kavram olan “cocukluk” TDK tarafin-
dan, ‘cocuk olma durumu” ve “insan hayatinin bebeklik
ile ergenlik arasindaki dénemi” olarak tanimlanmistir
(TDK, 05.02.2019). Cocukluk dénemi, bebekligin sona
erdigi yaklagik 18. aydan ergenlik doneminin basladigi
12-14 yaslarina kadar siirmektedir (Polat,2001). Burada
¢ocukluk, “ergenlik” donemiyle sinirlandirilmaktadur.
Ancak ¢ocuk kavramina iligkin sézlesme ve yasalarda
belirlenmis olan tanimlamalarda ¢ocukluk donemi, on
sekiz yasina kadar devam etmektedir. Bu tanimlarda,
cocukluk déneminin bitisi ile ilgili olarak kesin bir
yas sinirlamasi belirtilmis, fakat baslangici igin belirli
bir zamandan bahsedilmemistir. Dolayisiyla, giinii-
miizde ¢ocuk, insan hayatinin bebeklik déneminden
baslayarak, yasal cercevede belirtilen on sekiz yasina
kadar olan donemi kapsamaktadir.

Antik ¢aglarda Eski Yunanlilar 6zel bir yas kate-
gorisi olarak cocukluga ilgi gostermisler, cocuklarin
egitim konusuna 6nem vermiglerdir. Cocukluk kavra-
mina oldukga yaklagarak cocukluk bilincinin koklerini
atmuglardir. Romalilar da “okul” fikrini Yunanlilardan
6diing alarak Eski Yunan dislincesine iistiin gelen
bir ¢ocukluk bilinci ve ayip disiincesini gelistirmis-
lerdir. Bu diisiinceye gore, ¢ocuklar, yetiskinlerin bir-
takim sirlarindan korunmas: gerekmektedir. Boyle-
likle ¢ocuklugun yetiskinlikten farki ortaya konmaya
baslamis, ¢ocuklarin korunmaya, bakima, egitime ve
yetiskin sirlarindan 6zgtirlesmeye ihtiya¢ duyduklari
distincesi yayillmistir (Postman, 1995).

Ortagagla birlikte ¢ocukluk anlayisinda degisik-
lik yasanmustir. Ariese gore bu donemde, ¢ocugu
yetiskinden ayiran 6zellikler hakkinda hicbir sey bi-
linmemekteydi. “Cocukluk duygusu” eksik kalmist1 ve
“ayip duygusu” ortadan kalkmistir. Bu ¢agda ¢ocuk-
luk, “yedi yasinda bitmekteydi” ve Kklasik caglardaki
“cocukluk” kavrami unutulmugtu. Cocuklar, minyatiir
yetiskinler olarak goriilmekte, cocukluk ayr1 ve 6zel bir
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evre olarak kabul edilmemekteydi. Kesinlikle ayr1 bir
cocukluk diinyas1 yoktu ve ¢ocuklar, yasamlarini ye-
tiskinlerden ayr1 olarak degil, onlarla birlikte stirdiir-
mekteydiler (Holt, 2000; Onur, 2007; Postman, 1995;
Yavuzer, 2017).

Ortagagdan sonra ¢ocukluk kavrami tanimlanma-
ya, toplumsal a¢idan insan yagaminin bir dénemi ola-
rak algilanmaya baslamistir. Bu yeni anlayis ¢ocuklar:
yetiskinlerin diinyasindan ¢ikararak, onlara yerlesebi-
lecekleri yeni bir diinya bulma geregini ortaya ¢ikar-
mustir (Alver, 2004; Onur, 2007; Toran, 2012). 16. ve 17.
yiizyillardan sonra ¢ocuklugun varligi dogal diizenin
bir 6zelligi olarak benimsenmis, yetiskin diinyasindan
ayr1 tutularak, korunmayi gerektiren ve yetiskinlerden
farkli bir dogas1 olan &zel bir varlik olarak kabul edil-
mis, ayrica ayip kavrami yeniden giindeme gelmistir.
Cocuklar artik minyatiir yetiskinler olarak degil, heniiz
“bigimlenmemis yetiskinler” olarak goriilmeye basla-
mistir. Ariese gore bu dénemde ¢ocuklugun kendisi
sosyal ve entelektiiel bir kategori olmus, cocukluk ev-
releri belirmeye ve modern ailenin olusumu sekillen-
meye baslamistir (Aries, 1962; Postman, 1995).

18. yiizyllda sanayilesme, ¢ocuklarin yeni bir
sorunla karsilasmasina sebep olmustur. Biiyiik endiist-
riyel kentlerin gelismesiyle, fabrika ve modern isgilere
olan gereksinimin artmuis, ¢ocuklar ucuz isgiicti olarak
goriilmeye ve onlardan isci olarak faydalanilmaya bas-
lanmigtir. 19. yiizyilda Locke ve Rousseau ¢ocukluk
fikri tizerinde olduk¢a onemli etkiler yaratmigtir. Lo-
cke insan zihnini, ¢ocugun, dogdugu anda iizeri dol-
durulmasi gereken bos bir levha olarak ele almis ve
cocuklarin kisiliklerinin de daha sonra edinecekleri
deneyimlerle olusacagini kabul etmistir. Rousseau’ya
gore cocuk, yalniz su veya bu amag icin degil, kendi
basina 6nemlidir ve cocukluk, “doga durumuna” en ya-
kin yasam evresini olusturmaktadir. Adlere (2016) gore
ise ¢ocuklara kendi icgtidiilerine gore gelisme firsati
verilse ve onlara elverisli ¢cevre kosullarinda yetisme
firsati sunulsa dahi, yetiskinlerin uygar diinyasina
uyum saglayabilmeleri mimkiin degildir. Bu yiizden
cocuklarin, gelisim siireglerinde yetiskinler tarafindan
yonlendirilmesi ve yetiskinlige hazir hale gelebilmeleri
icin belirli bir egitimden gegirilmeleri gerekmekte-
dir. 19. ytizyilin sonlarinda Freud, ¢ocuk zihninin bir
yapisi ve igerigi oldugunu, ¢ocugun yetiskinlige gecis
stirecinde i¢giidiisel tutkularini veya hazlarini bastir-
ma ¢abasina girerek bunlari zamanla birakma egilimi-
ne girdigini belirtmistir (Onur, 2007; Saglam & Aral,
2016). Bu dénemde, ¢ocugun yalnizca gelecegi degil,
ayni zamanda varligiyla ilgili olan her sey ilgi konusu
olmaya baslamis, onun saghgini, gelisimini, bedensel
bitiinligiini bozucu uygulamalardan sakinilmasi ge-
rektigi glindeme gelmistir.

Postmana gore (1995), cocuklugun en fazla korun-
dugu ve ¢ocukluk anlayisinin doruga ulastigr donem,
1850-1950 yullaridir; o dénemdeki aileler, ¢ocukla-
rinin glivenlik icinde bitytimelerine énem vermisler,
cocuklarini okula géndermeye baglamigslardir. Cocuk-
lar kendilerine 6zgii giysiler giymis, cocuk edebiyati
okumus, kendi mobilyalarina sahip olmus ve ¢cocuklara
6zgii oyunlar oynamuglardir. Ailenin gorevleri degise-
rek koruyuculuk rolii sona ermistir. Modern ¢ocukluk
anlayistyla birlikte yeni ve kotii olan seyin esasinda ¢o-
cuklarin yetiskin diinyasindan uzaklastirilmis oldukla-
r1 gergegi ortaya ¢ikmustir (Holt, 2000).

Giiniimiizde ise kentlesme, egitimin yayginlasma-
s1, egitim seviyesindeki yiikselis, ekonomik ve sosyal
sartlarin degisimi gibi faktorlerin etkisiyle hane i¢in-
deki ¢ocuk sayis1 azalmaya baglamistir. Fakat ¢ocuklar,
ayr1 bir kimlik ve aidiyet hissi kazanmistir. Dolayisiyla,
cocuklarin aile igindeki rolleri degismis, aile kararla-
rindaki etkileri artmis ve ¢ocuklar ailenin satin alma
kararlarini etkileyemeye baslamislardir (Alagoz, 2009;
Giilerarslan, 2011). Ancak c¢ocuklarin bu etkisi ¢ocu-
gun bulundugu yas dénemine, ailenin yapisina ve ¢o-
cugun Ozelliklerine gore degismektedir. Tek ebeveynli
ailelerde, cift gelirli ailelerde veya egitim diizeyi yiiksek
ailelerde gocuklar daha etkili olmaktadir (Cakici & lyi-
toglu, 2011). Boylece ¢ocuklar, isletmelerin temel hedef
pazarlari arasinda yer almaya baslamiglardir. Restoran-
larda ¢ocuk moniilerinin sunulmasi, biyiik aligveris
merkezlerinde ¢ocuk oyun salonlariin yer almasi ve
cocuk hayal kahramanlarimin her tiirlii tiriinlerinin sa-
tilmasi, ¢ocuklarin tiiketici olarak 6nemsendiginin bir
gostergesi olarak kabul edilebilir (Karadag, 2010).

Turizm ve Cocuk

Cocuklarin tiiketici olarak tanimlandig: ayrica bir
kanun maddesi olmasa da ilgili kanunlarda ¢ocuklar:
kapsam dis1 birakan goriislerin bulunmadig goril-
mektedir (TKHK, md 3/1.k). Boylece, aile icindeki
kararlarda ¢ocuklarin goriislerinin 6nemsenmeye bas-
lamasiyla ¢ocuklar en 6nemli arastirma konularinin
arasinda yerini almis ve ¢ocuklarin, ailelerinin satin
alma kararlarina etkisi konusunda pek ¢ok arastirma
yapilmustir (Tuna, 2019). Giiniimiizdeki turizm aras-
tirmalarinda da ¢ocuk konusu “cocuk dostu turizm”
(Ahipasaoglu, 2018; Giin, Tosun & Aslan, 2018; Giir-
bey, 2019; Kesgin & Ross, 2018; Taner, 2019; Zajadacz,
Piotrowski, Potocka & Terlecka, 2019) ve “¢ocuk dostu
oteller” (Ceylan, Ozgiirel & Topaloglu, 2019; Ozgiirel,
Ceylan & Topaloglu, 2019; Tuna, 2019) konseptiyle tar-
tisilmaya baslamis, cocuklarin, ailelerin tatil satin alma
davraniglar1 ve konaklama tercihleri tizerindeki etki-
lerini inceleyen ¢aligmalar artig gdstermistir. Ornegin,
Dunne aragtirmasinda, ebeveynlerin %75’inin, ¢o-
cuklarina tatil brosiirlerini gostererek disiincelerini



22 | Turizm Akademik Dergisi, 02 (2020) 19-36

aldiklariny, tatil tercihlerini ona gore yaptiklarini orta-
ya koymustur. Marzellanin ¢aligmasina gore, ailelerin
%9370, tatillerini planlarken ¢ocuklarinin ¢ikarlari-
na 6nem vermektedir (Akt. Cakic1 & Iyitoglu, 2012).
Tiirkiyedeki aragtirmalara bakildiginda; Aygiin & Ka-
zann (2008) c¢aligma bulgularinda, yiiksek katilimh
trinleri satin alma siirecinde ¢ocuklarin en fazla et-
kili oldugu asama, bilgi toplama asamasi olarak ortaya
konmustur. Alagéziin (2009) ¢alismasinda ailelerin
%32,8’1 ¢ocuklariyla beraber aligveris yapmay1 tercih
etmekte, bayanlar erkeklere gore ¢ocuklarini daha
fazla dikkate almakta ve biitcelerinde ¢cocuklarina daha
fazla pay ayirmaktadirlar. Ailelerin %651 aile biitgele-
rinin %30’unu ¢ocuklarina ayirirken, annelerin %82’si
¢ocuklarinin gereksinimlerini kendi gereksinimlerin-
den daha 6nemli gormektedir. Daha sonraki yillarda
yapilan aragtirmalar da bu sonuglar1 desteklemektedir
(Arikan & Oztiirk, 2018; Aslan, Tosun & Arslan Kurtu-
lus, 2018; Kilig, Kabacik, Zagrali Cakir, Ay & On Esen,
2019; Kutlu, Abbasoglu Bostanct & Ozkaynar, 2018).

Tatile ¢ikmak isteyen cocuklu aileler, ¢ocugu
olmayan bireylerden farkli olarak, tatil sirasinda ken-
di istek ve ihtiyaglarindan ¢ok ¢ocuklarininkine gore
hareket etmektedirler (Acun Yildirim, 2018; Karaca &
Yemez, 2018). Bu ylizden tatil plan1 yaparken, 6ncelik-
le cocuklariyla birlikte huzurlu bir tatil gecirip gegire-
meyeceklerini diisiinmekte, tatil tercihlerini buna gére
yapmaktadirlar. Dolayisiyla, konaklayacaklari otelle il-
gili bircok beklenti icerisine girebilmektedirler. Bu bek-
lentiler, isletmenin konumu, fiziki yapisi, konaklama
hizmetleri, yiyecek-icecek hizmetleri, animasyon ve
giivenlik hizmetleri gibi oteldeki biitiin alanlarla ala-
kali olabilmektedir. Ayrica ¢ocuklarinin saglk ve gii-
venligini 6n planda tutarak, konaklayacaklar: otellerin
hijyen konularinda 6nlem alip almadiklariyla da ilgi-
lenmekte ve onlarin ihtiyaclarina gore se¢im yapmak-
tadirlar (Ozgiirel ve ark., 2019). Aileler tatil kararlarini
alirken, ilgili konularda otel hakkindaki yorum ve sika-
yetleri de degerlendirmekte ve bu unsurlar1 géz 6niin-
de bulundurarak tercih yapmaktadirlar (Aslan ve ark.,
2018; Kutlu ve ark., 2018; Yemez & Karaca, 2018). Bu
sebeple, otelde cocuk moniilerinin sunulmasi, ¢ocuk
oyun alanlarinin bulunmasi, odalarda ¢ocuk yataginin
olmasi ve ¢ocuklar i¢in gerekli giivenlik 6nlemlerinin
alinmasi ailelerin tatil tercihleri a¢isindan 6nemlidir
(Acun Yildirim, 2019).

Cocuklarin, ailelerinin kararlar1 tizerindeki etki-
lerinde birtakim nedenler bulunmaktadir: Ailelerin
degisen ekonomik yapilar1 ve sosyo-kiiltiirel degerler
aile i¢i satin alma karar siirecinde aile {iyelerinin rolle-
rini degistirmis, erkegin tek karar alic1 roliiniin oldugu
geleneksel yapidan, daha demokratik bir karar stire-
cine ge¢ilmistir (Kitapc1 & Dortyol, 2009). Toplumsal
yapidaki degisimler, kadinlarin ¢aligma hayatinda yer
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almasi, toplum i¢indeki ¢alisan anne sayisinin artma-
s1, aile icindeki demokratik yapinin degisiklige ugra-
masit ¢ocuklarin satin alma kararlarindaki giiciiniin
artmasina neden olmustur. Diger yandan, bos zaman-
larin ev disinda gegirilmesine iligkin egilimlerin degis-
mesi, tim ailenin birlikte aligveris yapip hosca vakit
gecirebilecekleri aligveris merkezlerinin artmas: da
tiim giin ¢ocuklarini géremeyen ebeveynlerin aligveris
esnasinda ¢ocuklarinin isteklerini kolayca yerine ge-
tirmelerinde etkili olmustur. Ayrica teknolojinin hizli
ve stirekli gelisimiyle sosyo-kiltiirel anlamdaki degi-
siklikler ¢ocuklarin daha hizli gelismelerine, ergenlik
donemine daha ¢abuk girmelerine ve karar mekaniz-
malarinda daha buytik roller tstlenmelerine neden
olmustur. Tim bu degisimler, aileleri ataerkil yapidan
uzaklastirmis, cocuklarin aile i¢indeki kararlarda daha
¢ok soz sahibi olduklar: “gocukerkil” aile yapisini mey-
dana getirmistir (Alag6z, 2009; Ersoy, Ersoy Quadir &
Sariabdullahoglu, 2010; Karadag, 2010).

Ailenin yapisi, ailedeki ¢ocuk sayisi, gocugun kar-
desleri arasindaki sirasi, ¢ocuklarin cinsiyetleri, ebe-
veynlerin yaslar ve egitim diizeyleri de anne ve baba-
larin ¢ocuklarina karsi olan tutumlarini ve ¢ocugun
kisisel gelisimini etkilemektedir (Isin, 2001). Ancak ai-
lenin alacag kararlarda belirleyici olan diger bir unsur,
cocugun yasidir ve aileler konaklama tercihlerinde,
cocuklarinin yas grubuna en uygun hizmet sunan otel-
leri tercih etmektedirler (Tuna, 2019). Cocugun yasi
arttikea ailenin tizerindeki etkisi de artmaktadir. 15-24
yas arasindaki gengler, isteklerinin yerine getirilmeme-
si durumunda sert tepkiler vererek ailelerinin tatil ter-
cihlerini yonlendirmektedirler (Giirbiiz & Kosk, 2017).
Ebeveynler daha kii¢lik yastaki ¢ocuklarin isteklerini
geri gevirebilirken, 10 yas ve tizerindeki ¢ocuklarin is-
teklerini daha kolay kabul etmektedirler (Aymankuy
& Ceylan, 2013; Ersoy ve ark., 2010; Karadag, 2010).
5-6 yas grubu ¢ocuklu aileler, tatil yapacaklar: otelleri
secerken daha ¢ok giivenlik, odalarda ¢ocuk yataginin
olmasi, ¢ocuklara uygun dolaplarin bulunmasi, resto-
randa ¢ocuk moniilerinin sunulmasi, otelde aile oda-
larinin olmasi, hijyene dnem verilmesi, ¢ocuk havuzu-
nun bulunmasi ve merdivenlerde korkuluk olmas: gibi
ozelliklere dikkat etmektedirler (Aktas, 2018; Emir &
Pekyaman, 2010; Yildirim, Kara & Altun Yilmaz, 2018).
Goriildigi gibi ¢ocuklar, tatil satin alma siirecini her
ne kadar kendileri dogrudan yonlendiremeseler de
ailelerinin tatil kararlarinda ve konaklama tercihleri
tizerinde dolayli yonden etkili olmaktadirlar. Ebeveyn-
lerin tatil tercihleri ¢ocuklarinin tatilden memnun kal-
malarina bagl oldugundan, tatil satin alma kararlarin-
da ¢ocuklarinin isteklerini ve beklentilerini 6n planda
tutmaktadirlar.

Buraya kadar incelenen ¢ok sayidaki ¢alismaya ba-
karak, cocuklarin ergin olmamalar1 nedeniyle arastir-
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malara dogrudan 6zne olmadiklari, aileleri vasitasiyla
gorislerinin dikkate alindig1 s6ylenebilir. Ayrica, ¢o-
cuk gorislerinin alinmasinda, benzerlik veya temel
konuya dikkat ¢eken metaforlarin da 6nemli oldugu
goriilmektedir (Ozder, Kaya & Unli, 2012; Tas, Diiz &
Unli, 2016).

YONTEM
Arastirmanin Amaci, Onemi ve Kapsami

Aragtirmanin amaci, UTKYda 16 yasina kadar olan
¢ocuklarin ¢izdikleri ve yarigmada gencler kategorisi
kapsaminda yayinlanan eserlerin vermek istedigi me-
sajlar1 ortaya ¢ikarmak ve g¢ocuklarin turizmle ilgili
algilarini degerlendirmektir. Bu yolla, ¢ocuklarin bi-
rey olarak turizm hakkindaki disiinceleri 6grenilme-
ye ¢aligilacaktir. Cocuklarin turizme yonelik algilari,
yarigma temalar1 g¢ercevesinde degerlendirilecektir.
Elde edilen sonuglar, gelecegin potansiyel turistleri
olan ¢ocuklarin turizme bakis agilariyla ilgili ipuglar
tasidigindan 6nem tagimaktadir. Bu ipuglarinin turizm
alanindaki zayifliklarin ve abartilarin ortaya koyulma-
sinda yol gosterici olmasinin yaninda, ailelerin kararla-
rinda da dikkate alinmasi beklenmektedir.

Aragtirmanin alani; 2009 yilindan bu yana her sene
geleneksel olarak diizenlenen UTKY'dir. Bu yarigsma,
diinyada turizm kavramini konu alan tek karikatiir ya-
rismasidir. Yarigmanin temel amaci turizmle ilgili ko-
nulara dikkat gekmek ve turizmin, karikatiir sanatcilari
goziiyle betimlenmesini saglamaktir. Yarismanin 2009-
2013 yillarindaki uygulamalarinda herhangi bir tema
belirtilmemis ve yas konusunda bir ayrim yapilmamis-
tir. 2014 yilindan itibaren yarisma ¢ocuklarin bagvuru-
suna da agilmus, 16 ve daha kiigtik yastaki cocuklar bu
kategoriye eser gondermeye baslamiglardir. 16 yas ve
altindaki ¢ocuklarin karikatiirleri yarigmada gengler
kategorisi olarak degerlendirilmis olmasina ragmen,
18 yasina kadar her birey cocuk olarak kabul edildigin-
den bu ¢aligmada degerlendirmeye alinan karikatirler
“cocuk kategorisi” olarak ele alinacaktir. Ayrica, bu yil-
lardaki karikatiirler her sene yarigma temasi olarak be-
lirlenen konular ¢ercevesinde diizenlenmistir (UTKY,
03.05.2019). Aragtirma, 2014-2018 yillar1 arasinda bu
yarismada ¢ocuklara yoénelik yayimlanan 204 karikatiir
kapsaminda yiiriitilmektedir.

Arastirmanin Yontemi: Gostergebilim

Gostergebilim, iletisim i¢in kullanilan her seyin in-
celenmesi olarak ifade edilmekte (Echtner, 1999), “gos-
terge kelimesinden yola ¢ikarak, gostergeleri ve gisterge
dizgelerini inceleyen bilim dali” seklinde tanimlanmak-
tadir (Demir, 2009). Gostergebilim sozlil, yazili ve isa-
retlerle iletisim bicimini inceleyen bir okuma yontemi-
dir. Temel olarak gostergeleri incelemekte ve gosterge

sistemlerini ¢6ziimlemeye odaklanmaktadir. Amaci,
her tirli iletisim siirecini bir metin olarak okumay1
saglamak, anlaml biitiinlerde gostergelerin birbirle-
riyle kurduklar1 baglantilar1 inceleyerek gostergeler
arasindaki iliskileri agiklamak, isleyis kurallarini sapta-
mak ve inceleme yontemlerini betimlemeye ¢aligmak-
tir (Parsa & Parsa, 2012).

Gostergebilimde ¢oziimleme siireci, verilerin top-
lanmastyla baglamakta, bu verilerin degerlendirilmesi
ile devam etmekte ve yorumlanmasiyla son bulmak-
tadir. Yapisal ve standart bir analizden olusmayan bu
analiz, aragtirmaciya daha bagimsiz ve yaratici bir or-
tam sunmaktadir (Echtner, 1999). Coziimlemelerde,
belli baglamlarda isaretlerin nasil olustugu veya nasil
anlam uyandirdigina odaklanilmaktadir. Isaretlerle
biitiinlesmis bir sistem, sosyal bir kod iiretirken (Gles-
ne, 2013), bu kodlar iletinin tiretildigi dil olarak ortaya
¢ikmaktadir.

Gostergebilim ¢oziimlemelerinde diiz anlam ve yan
anlam olmak tizere iki 6nemli kavram bulunmaktadir.
Diiz anlam gostergenin neyi temsil ettigi olarak ta-
nimlanirken; yan anlam gostergenin nasil temsil edil-
digini ifade etmektedir. Burada belirtilen gosterge,
kendisinden baska bir seye gonderme yapan, duygu-
larla kavranabilen fiziksel varlik veya olgulardir (Bart-
hes, 1979). Gostergenin {i¢ niteligi bulunmaktadir: a)
Fiziksel bir bi¢imi barindirmasi; b) Kendisinden bagka
bir seye gonderme yapmast; ¢) Insanlar tarafindan bir
gosterge olarak kabul edilmeyi gerektirmesidir (Mutlu,
2012). Gostergenin iki unsurundan biri olan gosteren,
gostergenin fiziksel ve maddi boyutunu nitelerken,
gosterilen gostergenin kavramsal ve zihinsel boyutunu
temsil etmektedir (Akerson, 2005).

Gegerlik ve Giivenirlik

Gostergebilim bilimsel bir inceleme yéntemi oldu-
gundan, gegerlik ve glivenirligin saglanmasi gerekmek-
tedir (Akerson, 2005). Nicel arastirmalar i¢in gecerli
olan gecerlik ve giivenirlik, nitel arastirmalarda sonug-
larin inandiriciligs, aktarilabilirligi ve tutarliligina kar-
silik gelmektedir (Yildirim & Simsek, 2016). Nitel bir
aragtirma yontemi olan gostergebilim ¢aligmalarinda
da inandiricilik, aktarilabilirlik ve tutarlilik kavramlar:
kullanilmaktadir (Potur & Demir, 2015).

Nitel arastirmalarda inandiriciligin - saglanmasi,
arastirma kapsaminda degerlendirmeye alinan veri-
lerin, ¢alisma sonucunda ne 6l¢iide dogru ve anlagilir
aktarildiginin ol¢titiidiir. Bir galismanin inandiriciiging
artiracak stratejiler mevcuttur ve bunlardan biri aragtir-
ma konusunun kavramsal ¢ergevesinin agik bir sekilde
olusturulmasidir (Sener ve ark., 2017). Bu amagla, bu
calismada ilgili alanyazin detayli sekilde incelenerek,
konuyla ilgili kavramsal bir ¢ergeve olusturulmus, ka-
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rikatiirlerin degerlendirilmesi, bu cercevede gercek-
lestirilmistir. Aktarilabilirlik; arastirma bulgularinin,
benzer olay ve olgulara ne derecede uyarlanabilecegini
ifade etmektedir. Caligmaya dahil edilen olgularin say1-
s1, saha calismasina dahil olan kisi sayisy, kullanilan veri
toplama yontemleri, veri toplama siiresi vb. bilgilerin
aragtirmada agik bir sekilde belirtilmesi gerekmektedir
(Arastaman, Oztiirk Fidan & Fidan, 2018). Bu ¢aligma-
da, 6ncelikle UTKY nin web sitesindeki 10 yarigma al-
biimiine ulagilmistir. Caligmanin gereksinim duydugu
yas aralig1 itibariyle, cocuklarin ¢izdikleri 204 karikatiir
veri setinden ¢ekilmistir. Yarigmanin diizenlendigi yil-
lar itibariyle temalar ve bu cergevede ¢ocuklarin ¢izdik-
leri karikatiir sayilar1 Tablo 1'de gosterilmistir:

Meryem Akoglan Kozak-Ozlem Ozkeroglu

Kodlama ve temalara ayirma islemiyle elde edilen
verilerin daha sonra anlamsal ¢oziimlemesi yapilmis-
tir. Bu amagla, karikatiirler 6nce “diiz anlamlar1”, daha
sonra “yan anlamlar1” itibariyle degerlendirilmistir.
[lk asama olan “diiz anlamlarin” bulunmasinda, ya-
rismanin her yil esas bir konu veya ana tema ile si-
nirlandirilmis olmasi arastirmacilara biiytik kolaylik
saglamistir. Bu baglamda, genel cercevede belirlenen
ana temaya gore yapilan degerlendirmeler ile ana tema
kapsamindaki benzer 6gelerden olusturulan temalar
“diiz anlama” isaret etmektedir. Gosterge iizerinden
elde edilen kodlar ise temalarin nasil anlatildigini gos-
terdiginden “yan anlam” olarak yorumlanmustir.

Tablo 1. Yarismanin Diizenlendigi Yillar Itibariyle Yarisma Konulari ve Karikatiir Sayilari

Yarigma Yil Yarigma Konusu Cocuk Karikatiirleri
2014 1. Her Sey Dahil Tatil 34
2015 2. Turizm ve Barig 25
2016 3. Turizmin Gelecegi, Gelecegin Turizmi 48
2017 4. Gegmisten Bugiine Tatiller 40
2018 5. Tatil Anilar 57
Toplam 204

Kaynak: UTKY, (2019). http://tourismcartoon.com/simdiki-yarisma/kategoriler/, Son Erisim Tarihi: 3 Mayis 2019.

Tutarlilik ise arastirma sonuglarinin, toplanan
verilerle tutarli olup olmadig: ile ilgilidir (Merriam,
2015). Tutarlilik, caligma tasariminin, izlenen karar
asamalar1 itibariyle detayli olarak agiklanmasinin ya-
ninda (Sener ve ark., 2017), kodlayicilar arasi goriis
birliginin saglanmasiyla da olusabilir (Creswell, 2016).
Bu nedenle bu ¢aligmada, metin icerisinde aragtirma-
nin tasarimi ve plani anlatilmis, daha sonra veri top-
lama ve analiz siiregleri ile aragtirma bulgular1 detayl
olarak verilmistir.

Veri Analizi

Aragtirma verilerinin analizine 3 Mayis 2019'da bas-
lanmis, 30 Haziran 2019da son verilmistir. Analizde,
once karikatiirlerdeki turizm konseptine iliskin goster-
geler kodlanmis, bu kodlardan temalar olusturulmus-
tur. En son bu kod ve temalarin anlamsal ¢6ziimleme-
si yapilmistir. Veriler, UTKYdaki bes ¢ocuk albiimii
tizerinden toplanmistir. Bu albiimlerdeki toplam 204
cocuk karikatiirti ti¢ uzman (arastirmacilar ve bir kari-
katiirist) tarafindan farkli zaman ve mekanlarda birbi-
rinden bagimsiz olarak degerlendirilmistir. Oncelikle,
cocuk karikatiirlerindeki gostergeler, yarismanin kon-
septi bakimindan incelenmis ve kodlanmistir. Daha
sonra, kendi aralarinda anlamsal biitiinliik saglayan
kodlar bir araya getirilerek temalar olusturulmustur.
Uzmanlarin goriiglerine gore birbirleriyle értiigmeyen
kod ve temalar aragtirma dis1 birakilirken, birbirleriyle
tutarlilik gosterenler arastirma verisi olarak alinmustir.

Degerlendirmeler, belirlenen bu kod ve temalar dog-
rultusunda yapilmis ve bu islem yapilirken “siklik say1-
lar1” dikkate alinmustur.

BULGULAR

Bu béliimde, aragtirmaya konu edilen ¢ocuklarin
yaptigt 204 turizm karikatiirinden gostergebilim
yontemiyle elde edilen bulgular degerlendirilmistir.
Degerlendirmeler, bes farkl: karikatiir albimiiniin her
birinin kendi i¢erisinde ayr1 ayr1 incelenmesi seklinde
yapilmustir.

1. Her Sey Dahil Tatil

Cocuk karikatiir serisinin birincisinin yer aldig1 ve
her sey dahil ana temali 2014 yili albiimiinde 34 kari-
katiir incelenmistir. Bu ana temaya bagli olarak olustu-
rulan kodlar ve alt temalara Tablo 2'de yer verilmistir:
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Tablo 2: 2014 Yili-“Her Sey Dahil Tatil” (34 Karikatiir)
Temalar Kodlar Gorulfne Temalar Kodlar Gorulfne Temalar Kodlar Gorul{ne
Siklig1 Sikligs Sikligx

Fastfood 8 Gokyiizii 13 Otel 5
Icecek 8 Cayir 7 Otel yildizi 4
Meyve 5 Bulut 6 Sandalye 3
Masa 5 Deniz 6 Koltuk 2
Catal 4 Doga | Giines 5 Konaklama | TV 2
Kasik 4 (48) Agag 5 (18) TV iinitesi 2
Bigak 3 Dag/Tepe 5
Tabak 3 Gokkusag 1
Bardak 3
Yemek 3
Tatl 3 Turist 14 Bavul/Canta 10

Yiyecek- | Kadeh 2 Ev Halki 13 Plaj 2

fcecek Tuzluk 2 Cocuk 7 Sezlong 2
(67) Kase 2 Aset 4 Plaj

Ates 2 Garson 2 semsiyesi 1
Tencere 2 Jonglor 2 Ugurtma 1
Fincan ! Insanlar $0f5f ! Tatil Kaydirak !
Pipet 1 (45) Yerli ‘ 1 18) Havuz 1
Pegete 1 Nasreddin
Pegetelik 1 Hoca 1
Gazl
ocak 1
Kazan 1
Izgara 1
Kepge 1

Tablo 2 incelendiginde, “Her Sey Dahil Tatil” te-
mas1 ¢ocuk goziiyle en fazla yiyecek-igecek (67 kod)
kodlariyla agiklanmaktadir. Bu durum daha 6nce ger-
geklestirilmis olan yetiskinlerle ilgili sonuglarla benzer
niteliktedir (Siiklim, 2016; Yayli & Yayla, 2012). Bu
konseptteki diger yogunluk alani dogadir (48 kod). Bu
durum, ¢ocuklarin, yarigma temasi ne olursa olsun, ta-
til olgusunu 6n planda tuttuklar: seklinde agiklanabilir.
Cocuklar, tatili dogal giizellikler olarak algilamaktadur.
Insanlar temasi (45 kod) ise ¢ocuk géziinde tatillerde-
ki kisileri tanimlamak bakimindan 6nemlidir. Karika-
tirlerde, insanlary; yiyen igen turistler ve yiyen igen ev
halk: olarak ¢izmislerdir. Ayrica, as¢1 ve garsonlar da bu
cercevede yer almaktadir. Gortldigi gibi tipk: yetigkin
algisinda olugu gibi (Siikliim, 2016; Yayl & Yayla, 2012)
¢ocuklar da her sey dahi tatili yiyecek-igecek olgusuyla
iliskilendirmislerdir. Cocuklarin bu konsepte tanidik
olduklarini s6ylemek miimkiindiir. Her sey dahil kon-
septi i¢inde fazla yer almasa da konaklama (18 kod) ve
tatil unsurlarinin da (18 kod) yer aldig1 gortilmektedir.
Konaklama alt temasinin 6zellikle bes yildizl otel kon-
septi ile iligkili olarak ¢izilmesi dikkat ¢ekicidir. Ayrica,
tatili cagristiran bavul/canta en

onemli unsur olarak belirlenmistir. Sezlong, ugurtma,
kaydirak, havuz gibi unsurlarin bu tema i¢inde ¢ok az
yer almasi ise ¢ocuklarin ana temay: kagirmadiklar
seklinde yorumlanabilir.

2. Turizm ve Baris

Bu ana tema, 2015 yilinda ger¢eklestirilen yarisma-
nin konusunu olusturmakta ve bu albiimde 25 ¢ocuk
karikatiirii bulunmaktadir. Bu temaya baglh olarak be-
lirlenen algilar Tablo 3’te gosterilmektedir.
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Meryem Akoglan Kozak-Ozlem Ozkeroglu

Tablo 3: 2015 Y1ili-“Turizm ve Barig” (25 Karikatiir)

Temalar Kodlar Goruhvne Temalar Kodlar Goruhvne
Siklig1 Siklig1
Sirt cantast 9 Deniz 10
Fotograf makinesi 8 Gokyiizii 6
Sapka 6 Doga Bulftt 4
Bavul/Canta 6 (28) Dag/Tepe 3
Plaj 5 Agag 3
Tatil Plaj semsiyesi 4 Giines 1
(47) Giines gozliigii 2 Kaya/Tas 1
Sezlong 2 Galata Kulesi 2
Plaj topu 2 Cami 2
Plaj havlusu 1 Tarihi eser 1
Turistik balon 1 Tarihi bina 1
Paragiit 1 Mekan Tarihi ki)‘prii. 1
Giivercin 9 (13) Aslan sfen'ksz 1
Zeytin dali 9 Kiz Kulesi !
Baris isareti 7 Nemrut Heykelleri 1
Savas ve Tank 3 i;n B;(:‘alarf leri i
Barss Sopa 2 is1r zran'ut eri X
(33) Beyaz bayrak 1 Eyf el‘Kulesz
Mizrak 1 Gemi >
Cekig 1 Ulagim Ugak 5
(12) Helikopter 1
Roket 1
Turist 15 Otel 4
Ev halk: 7 Tablo/Resim 2
Cocuk 3 Ev 1
Insanlar | Komutan 2 Konaklama | Akvaryum 1
(31) Kaptan/Pilot 1 (10) Sehpa 1
Satict 1 Otel yildiz1 1
Asker 1
Atlas 1

Tablo 3, turizm ve barig ana temasinin ¢ocuklarin
goziinden tatil unsurlariyla (47 kod) agiklandigini gos-
termektedir. Bu alt temada siklikla kullanilan unsurlar
sirt ¢antast, fotograf makinesi, sapka ve bavul/cantadir.
Ancak bu unsurlar, baris1 anlatmaktan ziyade, seyahat-
te kullanilan malzemelerle ilgilidir. Dolayisiyla, ¢ocuk-
larin baris konseptindeki 6nceliklerinin bu temanin
altinda kaldig1 séylenebilir. Bu anlatimiyla g¢ocugun,
tatili 6nceledigi anlasilmaktadir Ancak, ikinci sirada
ana temaya yer vererek savas ve barisa ait unsurlari (33
kod) imgelemistir. Karikatiirlerde yogun olarak kulla-
nilan beyaz giivercin, zeytin dali, baris isareti ve beyaz
bayrak aslinda ¢ocuklarin barig konusunu tatil olgu-
suna daha yakin bulduklarini gostermektedir. Zaten
cocuklar karikatiirlerinde tank, mizrak, sopa vb. savas
unsurlarina ¢ok fazla yer vermeyerek bu durumu net
bir sekilde ifade etmiglerdir. Buna gore, tatil, cocukla-
rin goziinde daha ¢ok baris ile ilgili olarak algilanmak-
tadir. Insanlar (31 kod) alt temasindaki turist 6znesinin
en 6nemli 6zne olarak algilanmasi da yukaridaki

aciklamalar ile paralellik gostermektedir Ayrica, bu
tema altinda az sayida da olsa komutan ve asker figiirii-
ne yer verilmesi temel konsepte uygundur. Bu ana te-
maya bagli olarak ¢ocuklar tatili yine dogal unsurlarla
(28 kod) agiklamaktadirlar. Ancak, ulasgimda (12 kod)
ortaya ¢ikan helikopter, roket ve jet ugaklari, ocuklarin
savas ile tatili bir tagima araci seklinde imgelediklerini
gosterebilir.

3. Turizmin Gelecegi, Gelecegin Turizmi

Bu albiim, ¢ocuk karikatiir serisinin tigiinciisii ola-
rak 2016 yilinda yayinlanmigtir. Bu albiimde 48 ¢ocuk
karikatiirtt bulunmaktadir. Degerlendirme sonucunda
ortaya ¢ikan algilar Tablo 4’te verilmektedir.
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Tablo 4: 2016 Yili-“Turizmin Gelecegi, Gelecegin Turizmi” (48 Karikatiir)

Temalar Kodlar Gsol;:llll;e Temalar Kodlar G:;:llllg:e Temalar Kodlar G;E;e

Uzay boslugu 11 Gokyiizii 15 Roket 5
Gezegen 11 Agag 13 UFO 5
Sirt ¢antast 11 Deniz 10 Gemi 3
Fotograf makinesi 10 Giines 8 Ucan otolar 3
Plaj 9 Bulut 6 Ugak 2
$ezl.ong o 8 Doga szg“/ Tepe 6 Ulagim Kayik . 2
Plaj semsiyesi 8 72) Cicek 4 (23) Otomobil 1
Bavul/Canta 8 Cayir/Cimen Limuzin 1
Diinya 8 Kar 4 Tren 1
Sapka 6 Cél 2
Havuz 5 Kesilmis agag 2
Uzayl 4 kokii 1
Astronot kiyafeti 3 Golet 1

Tatil | Yildiz 3 Turist 26 VR gozliigii 4

(114) Goktag: 2 Ev halki 9 Robot 3
Giir'le,s gozliigii 2 insanlar Cocuk . 8 Teknoloji Bilgisayar 3
Plaj topu 2 Kaptan/Pilot 2 Cep telefonu 1
Turistik balon 1 (48) Garson 1 (12) XR cihazi 1
Atlama tahtas 1 Asker 1
Dalgi¢ ekipmanlar 1 Nuh 1
Bisiklet 1 Mobilya 20
Karavan 1 Otel 11
Cadir 1 Otel yildizi 10
Uyku tulumu 1 Konaklama | Tablo/Resim 3
Baton 1 (48) Yastik 1
Kayak takimi 1 Yorgan 1
Plaj havlusu 1 Perde 1
Kumdan kale 1 Magara 1

Bu ana temaya ait bulgularin yer aldig1 Tablo 4e
bakildiginda ¢ocuklarin, karikatiirlerinde en fazla ta-
til unsurlarina (114 kod) yer verdikleri goriilmektedir.
Bu tema altinda uzay boslugu, gezegen, diinya, yildiz,
goktas: gibi goksel unsurlarin yer almasi, ¢ocuk goziin-
de gelecegin turizm mekanlarini isaret etmektedir. Bu
mekanlarda iki tarafli seyahat s6z konusudur: ilkinde
uzaylilar diinyay: ziyaret ederken, digerinde diinyadaki
insanlar uzay seyahatine ¢ikmaktadir. Ayrica bu kari-
katiirlerdeki turistik faaliyetler klasik faaliyetlerle ben-
zerlik gostermektedir. Sirt cantasi, fotograf makinesi
gibi turiste ait unsurlarla plaj, sezlong, plaj semsiyesi
gibi tatile ait genel gostergeler de ¢ocugun goziinde
varligini korumaya devam etmektedir. Bu durum, ¢o-
cugun, genel tatil algisina bagl kaldig: seklinde yorum-
lanabilir. Bu albiimde de ¢ocuk, karikatiirlerinde doga
temalarini (72 kod) sik¢a kullanmigtir. Ancak buradaki
doga, ¢ollesmis, ¢oplerle kapli ve yaganilmaz bir diinya
olarak tasvir edilmistir. Karikatiirlerin 6znesi olan in-
sanlardan (48 kod) turiste 6nemli bir 6zne olarak yer
verilmistir. Bu ana konsepte dikkat ¢eken en 6nemli
unsur, ¢ocuklarin, roket, UFO, ugan otolar

gibi ulagim araglarini (23 kod) gelecegin yolcu tagima
araglar1 olarak imgelemeleridir. Cocuklar bu albiimde,
VR gozliigii, robot, bilgisayar, cep telefonu gibi tekno-
lojik cihazlara da (12 kod) sikga yer vererek, turizmin
gelecegi hakkinda neler diisiindiiklerini gostermisler-
dir. Dolayisiyla, bu ana temada ¢ocuklarin, uzaya ait
unsurlari yogun olarak isledikleri, uzayda ulagimi sag-
layacak uzay araglarina siklikla yer verdikleri ve son
teknolojik cihazlar1 karikatiirlerinde sembolize ettik-
leri gortlmektedir. Ancak gelecegin teknolojisi, her ne
kadar uzay turizmine isaret etse de turistin, en 6nemli
insan figiirii olarak varligini korumaya devam edecegi
anlagilmaktadir.

4. Ge¢misten Bugiine Tatiller

Yarismanin 2017 yilindaki albiimiinde, ge¢misten
bugiine tatiller konusuyla 40 ¢ocuk karikatiirii yer al-
mustir. Bu karikatiirlere iligkin yapilan degerlendirme
sonugclar1 Tablo 5’te verilmektedir.
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Tablo 5: 2017 Yili-“Gegmisten Bugiine Tatiller” (40 Karikatiir)

Temalar Kodlar Goru]tne Temalar Kodlar Gorul:ne
Siklig Siklig1

Bavul/Canta 10 Turist 24

Sirt cantast 9 Magara insani 10

Sapka 9 Ev halk: 9

Plaj semsiyesi 8 Cocuk 7

Fot?graf makinesi 6 insanlar Km'l/Kralige 1

Plaj 6 57) Eski Misirls 1

Sezlong 6 Vikingler 1

Giines gozliigii 4 Tur rehberi 1

Havuz 3 Garson 1

Atlama tahtasi 2 Bellboy 1

Plaj topu 2 Kaptan/Pilot 1

Plaj havlusu 1 Mobilya 11

Kova/Kum 1 Magara 8

Deniz kabugu 1 Otel 7

Tatil Deniz yildiz1 1 Konaklama Otel yildiz1 6

(82) Paragiit 1 (36) Ev 2

Semsiye 1 Tablo/Resim 1

Su kayag 1 Lamba 1

Kano 1 Meyve 5

Yelkenli 1 Icecek 5

Balik ag: 1 Yemek 4

Cadir 1 Fastfood 2

Hamak 1 Tath 1

Diirbiin 1 Yiyecek-igecek | Bicak 1

Atki/Bere 1 (24) Catal 1

Uzay kiyafeti 1 Kagik 1

Top 1 Tabak 1

Mangal 1 Kase 1

Bardak 1

Tuzluk 1

Gokyiizii 15 Misir Piramitleri 3

Giines 9 Pisa Kulesi 3

Deniz 9 Ozgiirliik Heykeli 2

Agag 7 Eyfel Kulesi 2

Dag/Tepe 7 Kale/Sato 2

Bulut 6 Kule 2

Cicek 4 Mekan Taj Mahal 1

Cayir/Cimen 3 (22) Colosseum 1

. Kaya/Tas 2 Tarihi eser 1
Doga . o

Kesilmis agag kokii 2 Tarihi koprii 1

73) Kurak/Gorak toprak 2 Cami 1

Col 2 Yel degirmeni 1

Kar 1 Nemrut Heykelleri 1

Ada 1 Peri Bacalar 1

Golet 1 Cep telefonu 6

Kum fepesi 1 Teknoloji Bilg'isayarv 2

Kaktiis 1 (12) Selfi ¢ubugu 2

VR gozliigii 1

Mikrofon 1
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Bu ana tema (Tablo 5), cocuklarin goziinden en faz-
la tatille (82 kod) sembolize edilmis, bavul/canta, sirt
cantasi, sapka, plaj semsiyesi vb. dnemli unsurlar olarak
ortaya konmustur. Bu konseptte doga temas: da (73
kod) ¢ocuklar tarafindan 6nemsenmis, bu temaya ilig-
kin gostergeler gokyiizii, gtines, deniz vb. olarak resme-
dilmistir. Turist, karikatiirlerde resmedilen insan (57
kod) figiirleri igerisinde yine basat 6zne olarak yerini
almistir. Ancak burada cocuklar, magara insani, kral/
kralige, Vikingler ve Eski Misirl gibi tarihsel figtirleri
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karikatiirlerinde sik¢a kullanarak bunlari turist olarak
imgelemislerdir. Cocuklarin, konaklama (36 kod) yeri
olarak magaralar: kullandiklar1 da dikkat ¢ekmektedir.
Bu albiimden elde edinilen bulgularda ¢ocuklar, daha
¢ok ge¢mis hayati anlatmaya calismislar, konuya ta-
tilin tarihi gibi bir anlam ytklemislerdir. Boylece
cocuklarin, tatile ¢ikan kisilerin anilari veya tatil dene-
yimi tizerinde durmadiklar1 veya konuyu bu yoniiyle
algilamadiklar1 anlagilmaktadir.

Tablo 6: 2018 Yili-“Tatil Anilar1” (57 Karikatiir)

g 5 Eg 5 ¥ £ 4 g 5 £ 4
= S = S Y = S
Eyfel Kulesi 22 Sapka 14 Turist 25
Miusir Bavul/Canta 13 insanlar | Ev halk: 25
Piramitleri 19 Fotograf (58) Cocuk 8
Pisa Kulesi 13 makinesi 11
Peri Bacalar 10 Sirt gantasi 9 Mobilya 28
Nemrut Plaj 6 Mandal 3
Heykelleri 9 Karavan 4 Camagir ipi 3
Cami 8 Plaj semsiyesi 3 Kuyafet 2
Galata Kulesi 7 Plaj havlusu 3 Saksi/Vazo 2
Kiz Kulesi 6 Plaj topu 3 Tablo/Resim | 2
Ozgiirliik Kumdan kale 2 Otel 2
heykeli 6 Giines gozliigii 2 Eskimo
Colosseum 5 Turistik balon 2 kuliibesi 2
Londra Saat Yelkenli 2 | Konaklama | {1 masas: 1
Kulesi 5 Jet ski 2 (50) Lamba 1
Taj Mahal 4 Bisiklet 2 Duvar saati 1
Cin Seddi 4 Kayak takimi 2 Akvaryum 1
Mekan Kale/Sato ‘31 Tatil Eskimo kuyafeti 2 Magara 1
(143) Truva A.tz (99) Futbol topu ve Otel yildiz1 1
Amnitkabir 2 sahast 2
Tarihi eser 2 Ucurtma 1
Deniz feneri 2 Paragiit 1
Machu Picchu 1 Dalgi¢ kiyafeti 1
Isa Heykeli 1 Su kayag 1
Amsterdam Bot 1 Otomobil 7
Evleri 1 Balik avi 1 Otobiis >
Dublin kalesi 1 Atk1 ve bere 1 Ugak 4
Kremlin Basket topu 1 Gemi 3
Sarayt 1 Sezlong 1 Kay l'k 2
Japonya 1 Plaj terligi i Ulagim Il)];rgzaltz i
Dubai Deniz yatagi (24)
Assos Antik 1 Sezlong 1 Tren !
Kenti 1 Dus 1
Tarihi koprii 1 Kova/Kiirek 1
Tarihi saray 1 Sahil giivenlik 1
Aslan sfenksi 1
Saat kulesi 1
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5. Tatil Anilar1

2018 yilindaki albiimiin ana temasi tatil anilaridir
ve bu albiimde toplamda 57 ¢ocuk karikatiirii vardir.
Bu karikatiirlere iliskin bulgular Tablo 6da gosteril-
mektedir.

Bu ana temanin Tablo 6daki bulgularina gore,
cocuklar, karikatiirlerinde en fazla farkli turistik me-
kanlara (143 kod) yer vermislerdir. Eyfel Kulesi, Misir
Piramitleri, Pisa Kulesi vb. turistik yerler bu baglik al-
tinda siklikla kullanilan mekanlardir. Bu gostergeler,
¢ocuklarin, tatil anisina iliskin 6nemli turistik me-
kanlar1 unutmadiklarini, 6zellikle bu tnlt yerleri ha-
tirladiklarini  gostermektedir. Dolayisiyla, ¢ocuklar
acisindan mekanlar en fazla akilda kalan tatil unsuru
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum ayni zamanda
¢ocuklarin algisinda mekanin 6nemini gostermektedir.
Bu mekansal gostergelerin karikatiirlerde verilis bici-
mi film seridi, magnetler, tablolar/resimler, ani tisortleri
seklindedir. Bunlar, tatil anilar1i¢inde gidilen yerlerden
alinan cesitli hediyelik esyalarin akilda kalic1 olduguna
isaret etmektedir. Turistik mekanlardan sonra, tatil un-
surlar1 (99 kod) agirlikli olarak tatil anilarinda yer alan
diger bir temadir. Bu unsurlar genellikle, sapka, bavul/
canta, fotograf makinesi, sirt cantasi vb. olarak resme-
dilmistir. Buna gore, tatil anisinda tatil unsurlar: yine
basat gostergeler olarak ortaya ¢cikmaktadir. Bu karika-
tirlerde de insan (58 kod), ¢ocuklar tarafindan furist
ve ev halki seklinde 6nemli bir 6zne olarak kullanilmus,
konaklama (50 kod) konusu diger albiimlerdekine ki-
yasla daha fazla islenmistir. Bu kapsamda ¢ocuklar,
en fazla mobilyalar1 konu etmisler; mandal, camagsir
ipi, kiyafet, tablo/resim, vb. unsurlara yer vermislerdir.
Konaklamaya verilen bu 6nem, ¢ocugun zihninde tatil
anis1 olarak esyalarin 6nemli oldugunu gostermekte-
dir. Ayni sekilde, ulagimla (24 kod) ilgili gostergelerin
sayisal ¢oklugu da seyahatte kullanilan aracin tiri-
niin, tatil anisinin olusumunda belirleyici oldugunu
gostermektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Cocuklar tiiketici olarak dogrudan satin alma
davranis1 gostermeseler de yasanan toplumsal degis-
melerle birlikte, ailelerinin satin alma kararlarini1 do-
layli olarak etkilemeye baglamislardir (Ertung, 2011).
Cocuklarin satin alma kararlarindaki bu rolleri tatile
¢tkma siirecinde de kendini gostermektedir. Bugiin,
turizmde ¢ocuk olgusu sikea ele alinmaya baslanmus,
“cocuk dostu turizm’, “¢ocuk dostu oteller” gibi kav-
ramlar giindeme gelmistir (Ahipasaoglu, 2018; Ceylan
ve ark., 2019; Ozgiirel ve ark., 2019; Tuna, 2019). Bu
caligmalarda, cocuklarin ergin olmamalari nedeniy-
le, arastirmalara dogrudan 6zne olmadiklari; goriis
ve beklentilerinin aileleri vasitasiyla (Alagoz, 2009;
Aygiin & Kazan, 2008; Isin, 2001) veya konuyla ilgili
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metaforlarla (Ozder ve ark., 2012; Tas ve ark., 2016)
ogrenildigi gorilmektedir. Bu galigmalar, ¢cocuklarin
turizm olgusuna bakis agilarini ve gelecekle ilgili bek-
lentilerini belirlemek bakimindan 6nemlidir. Bu ne-
denle, bu ¢alismada, turizm karikatiirleri araciligyla,
¢ocuklarin farkli turizm konularindaki yaklasimlar:
belirlenmeye calisilmistir. Bu amagla, UTKY'daki bes
temel konsept cercevesinde ¢ocuklarin karikatiirleri
degerlendirilmistir. Cocuklarin farkli turizm olgula-
rina yonelik algilari, gelecek turizminin planlanma-
s1 agisindan 6nemli oldugu kadar, ¢ocuklarda turizm
bilincinin olusturulmasi ve duru-gorii bakis agisiyla,
turizmle ilgili mevcut durumu resmederek biiyiikle-
re 6nemli ipuglar1 vermesi bakimindan 6énemlidir. Bu
baglamda yiiriitillen arastirma, nitel olarak kurgulan-
mis ve gostergebilim esaslarina gore gergeklestirilmis-
tir. Calisma sonucunda, yaptiklar1 karikatiirler araci-
ligiyla bes farkli ana temaya iligkin ¢ocuklarin algilari
ortaya konulmugtur. Bu algilar asagida 6zetlenmistir:

1) Her Sey Dahil Tatil ana temasinda ¢ocuklar, bu
temayr “yiyecek-igecekle” iliskilendirmislerdir.
Onlara gore, bu konsept dahilinde hizmet edenler
age1 ve garsonlar iken, tatil yapan kisiler yiyen-i-
cen turistler ve ev halkidir. Doga temalarini, ko-
naklama ve tatil unsurlarini da sik¢a kullanan ¢o-
cuklar, yarisma temasinin yaninda tatil olgusunu
da 6n planda tutmuglardir. Fakat burada, tatille il-
gili farkli unsurlara yer vermiglerse de ana temaya
bagli kalmislar ve karikatiirlerini bu dogrultuda
resmetmisglerdir.

2) Turizm ve Baris karikatiirlerinde, ¢ocuklar yine
tatil ve doga unsurlarina agirlik vermislerdir. Bu-
rada agirlik olarak baris unsurlarina bagl kalmig-
lar, bu konsepti barigla agiklamislardir. Dolayisty-
la, cocuklar i¢in tatil, barig dolu bir ortamu ifade
etmektedir.

3) Turizmin Gelecegi, Gelecegin Turizmi konseptin-
de sik¢a uzaya ait unsurlar ve uzaydaki seyahat
araglar1 kullanilmis, gelecegin turizm mekanlar
ve ulagim araglar1 imgelenmistir. Buna gore ge-
lecekteki turizm anlayisinda tatil mekanlar1 uzay
ortamina taginacaktir. Bu mekanlarda, uzaylilarin
diinyay: ziyaretlerini ve diinyadaki insanlarin da
diger gezegenlere seyahatlerini kapsayan cift ta-
rafl1 seyahatler s6z konusu olacaktir. Ancak uzay-
da yapilacak turistik faaliyetler, cocuklar ac¢isin-
dan, klasik faaliyetlerle benzerlik gostermektedir.

Bu karikatiirlerde ayrica, doga temas: karamsar
bir bakigla anlatilmistir. Gelecekte diinya ¢ollesmis ve
yasanilmaz bir yerdir ve tatil yapilacak yeni yerler an-
cak bagka gezegenlerde mevcuttur. Karikatiirlerde son
teknolojik cihazlara yer verilmesi ise turizm deneyimi-
nin gelecekte dijital ortamlarda yasanacag: konusunda
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ipuglar1 vermektedir. Diger bir ifadeyle, gelecek turiz-
mi nasil olursa olsun, insanoglu turizmin 6znesi olma-
ya devam edecektir.

4) Cocuklarin, gogunlukla tatil ve doga gostergeleri
kullandiklar1 Gegmisten Bugiine Tatiller karikatiir-
lerinde, turist en 6nemli aktordiir. Bu konseptte
cocuklar, tarihi kisi figiirlerini, magara insanlarim
ve magaralar: sik¢a islemislerdir. Burada, tatile
cikan kisilerin anilar1 veya tatil deneyimlerinden
ziyade ge¢mis donemlerdeki yasant: 6nemlidir ve
konu, tatilin tarihi seklinde yansitilmaktadir.

5) Tatil Amlarini ise cocuklar en fazla turistik me-
kanlarla iliskilendirerek ¢izmislerdir. Boylece, ¢o-
cuklarin akillarinda en fazla kalic1 olan unsur fatil
mekanlari olmus, ¢ocuklar, tatil anis1 dendiginde
onemli turistik mekanlar1 unutmamiglardir. Co-
cuklarin, gesitli an1 egyalariyla bu mekanlar: ka-
rikatiirlerinde gostermeleri, buralardan alinan
hediyelik esyalarin da zihinlerinde yer etmis ol-
duguna igarettir. Tatil unsurlar1 ve insan figiirleri
de bu konseptte basat gostergeler olarak kullani-
lirken, konaklama konusu diger albiimlerdekin-
den daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu durum,
¢ocuklar icin, tatil anis1 olarak konakladiklar ote-
le ait egyalarin da 6nemli oldugunu gostermekte-
dir.

Karikatiirler araciligiyla, bes farkli konsepte iligkin
ortaya cikarilan bu algilarda, ¢ocuklarin tiim yarigma
konularinda tatil olgusunu 6n planda tutuklar1 belir-
lenmigtir. Tatiller genellikle, cocuklar tarafindan dogal
glizellikler olarak algilamakta, konu ne olursa olsun
tatil deneyimine ait unsurlar varhigin stirdiirmektedir.
Turist ise turizm deneyiminde yasanan degismelere
ragmen tiim karikatiirlerde yerini almaktadir. Bu du-
rum 6nceki metaforik betimlemelere dayanan sonugla-
r1 da desteklemektedir (Ozder ve ark., 2012; Tas ve ark.,
2016). Ancak ¢ocuklarin, verilen yarisma temast iize-
rinde fazlaca yogunlastiklar: karikatiirler de mevcuttur.
Ornegin; Her Sey Dahil Tatil konseptini “yiyecek-ice-
cekle”, Turizm ve Baris konseptini “barigla” iliskilen-
dirmislerdir. Turizmin Gelecegi, Gelecegin Turizminde
“uzay” ve “teknoloji” ogelerini sik¢a kullanirlarken,
Gegmisten Bugiine Tatiller konusunda genellikle, tarihi
kisi figtirlerini, magara insanlarini ve magaralar: kul-
lanmuslardir. Tatil Anilarimda ise “turistik mekanlar” ve
“an1 esyalarin1” ¢izmislerdir. Buradan anlagilmaktadir
ki, gocuklarda olusan turizm algisi, genel anlamda tatil
olgusunun kendisi ile iliskilidir ve turist, en onemli
turizm 6znesidir. Buna karsin, ¢ocuklar, ¢esitli turizm
konularina iliskin farkliliklar: da gézden kagirmamak-
tadirlar.
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Extensive Summary

Tourism Through The Eyes of Children: An
Evaluation of Tourism Cartoons

Meryem AKOGLAN KOZAK,
Ozlem OZKEROGLU*

Introduction

There are some differences in the definition of the
concept of child, and the age range that represents the
childhood period varies according to time, place, social
and economic class. In the Middle Ages, childhood
was limited to the first seven years of human life, but
today it is accepted as eighteen years (Demirci, 2010;
Polat, 2001; Tandogan, 2006), the concept of child is
generally defined as “a developing human offspring,
immature, underage minor citizen” (Yoritkoglu,
2007). Another concept that needs to be emphasized
depending on the concept of child is “childhood”, and
this concept is defined by the TDK as “the state of being
a child” and “the period of human life between infancy
and adolescence” (TDK, 05.02.2019). This period lasts
from about the 18th month after the end of infancy to
the age of 12-14, when puberty begins (Polat, 2001).

Today, the number of children in the household has
started to decrease due to factors such as urbanization,
widespread education, increase in education level
and changes in economic and social conditions. But
children have gained a distinct sense of identity and
belonging. Therefore, the roles of children in the
family have changed, the impacts of children on family
decisions has increased, and the children have begun
influence the family’s purchasing decisions (Alagoz,
2009; Giilerarslan, 2011). However, this effect of
children varies according to the age of the child, the
structure of the family and the characteristics of the
child (Cakic1 & lyitoglu, 2011).

As the opinions of children started to be taken into
consideration in decisions within the family, children
have become one of the most important research
subjects, and many studies have been conducted on the
effect of children on their parents’ purchasing decisions
(Tuna, 2019). In today’s tourism research, the issue of
children has also been discussed with the concept of
“child friendly tourism” (Ahipasaoglu, 2018; Giin,
Tosun & Aslan, 2018; Giirbey, 2019; Kesgin & Ross,
2018; Taner, 2019; Zajadacz, Piotrowski, Potocka &
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Terlecka, 2019) and “child friendly hotels” (Ceylan,
Ozgiirel & Topaloglu, 2019; Ozgiirel, Ceylan &
Topaloglu, 2019; Tuna, 2019), and studies on the effects
of children on families’ holiday purchasing behaviors
and accommodation preferences have increased.

Families with children who want to go on holiday,
unlike families without children and singles, act on the
needs of their children during their holiday rather than
their own wishes and needs (Acun Yildirim, 2018; Karaca
& Yemez, 2018). Therefore, when planning a holiday, they
first consider whether they can spend a peaceful holiday
with their children, and make their holiday preferences
accordingly (Ozgiirel ve ark., 2019). On the other hand,
when making tehir holiday decisions, families also
evaluate the comments and complaints about the hotel,
and make a choice considering these elements (Aslan ve
ark., 2018; Kutlu ve ark., 2018; Yemez & Karaca, 2018).
For this reason, serving children’s menus, presence
of childrens playgrounds at the hotel, having a child
bed in the hotel rooms, and taking necessary security
measures for children are important for families’ holiday
preferences (Acun Yildirim, 2019).

Method

The aim of this study is to reveal the messages of
the works published in the category of young people
in the International Tourism Cartoon Competition,
and to evaluate children’s perceptions about tourism.
In this way;, it is tried to learn children’s thoughts about
tourism as an individual. The field of the study is the
International Torusim Cartoon Competition which
has been held traditionally every year since 2009.

In this study, semiotic technique, which is one of
the qualitative research methods, has been used. The
credibility, transferability and consistency of the study
have been ensured before the data analysis. For this
purpose, by examining the related literature in detail,
a conceptual framework has been established, and the
evaluation of the caricatures has been realized within
this framework. Firstly, 10 contest albums on the
website of International Tourism Cartoon Competition
have been reached. In terms of the age range required
by the study, 204 cartoons drawn by the children have
been received from the data set. The design and plan
of the study have been explained in the text, and then
the data collection and analysis processes and research
findings have been given in detail.

Analysis of the research data started on 3rd May,
2019, and ended on 30th June, 2019. In the analysis,
firstly the indicators related to the tourism concept in
the cartoons were coded, and then the themes were
created from these codes. Finally, the semantic analysis
of these codes and themes was done.
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Data have been collected from the five albums of
the children in the International Tourism Cartoon
Competition. A total of 204 children’s cartoons in these
albums have been evaluated independenlty by there
experts (researchers an done cartoonist) at different
time and places. Firstly, the indicators in children’s
cartoons have been examined and coded in terms of
the concept of the competition. Then, themes have been
created by bringing together the codes that provide
semantic integrity among themselves. According to the
experts’ views, the codes and themes that don’t overlop
with each other have been excluded from the study,
and the codes and themes thar are consistent with each
other have been taken as research data.

Semantic analysis of the data obtained by coding
and separation into themes has been performed. For
this purpose, the cartoons have firstly been evaluated
in terms of their “flat meanings’, and then their “side
meanings” In the first stage, the fact that the competition
was limited to a main subject or main theme has
provided great convenience to the researchers. In this
respect, the evalutions made according to the main
theme determined in the general framework and the
themes formed from similar elements within the main
theme point to “flat meaning”. The codes obtained
from the indicator are interpreted as “side meaning”
since they show how the themes are explained. The
evaluations have been made in accordance with these
codes and themes, and “fruquency numbers” have been
taken into consideration during this process.

Results and Conclusions

In the perceptions of five different concepts through
cartoons, it has been identified that the children have
priority to the holiday phenomenon in all competition
subjects. According to this, holidays are generally
perceived by children as natural beauties, and the
elements of the holiday experience persist regardless
of the subject matter. Despite the changes in tourism
experience, tourists take their place in all cartoons.
This also supports conclusions based on previous
metaphorical descriptions (Ozder ve ark., 2012; Tas ve
ark., 2016). On the other hand, there are also cartoons
in which children concentrate on the theme of the
competition. For example; they have associated the
concept of the All Inclusive Holiday with “food and
beverage”, and the concept of the Tourism and Peace
with “peace”. They have frequently used the elements
of “space” and “technology” in the concept of Future
of Tourism, Tourism of Future, and “historical figures”,
“cave people” and “caves” in the concept of Holidays
from Past to Present. They have drawn “touristic places”
and “memorial articles” in the Holiday Memories. It is
understood from this that the perception of tourism
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in children is related to the holiday in general, and
the tourist is the most important tourism subject. On
the other hand, children don’t miss the differences on
various tourism issues.



